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UNIVERSITE OGRENCILERININ SOSYAL AGLARI
KULLANIMLARINA YONELIK BiR ARASTIRMA

Necla TEKTAS"

Ozet

Her gecen giin gelisen bilgi ve iletisim teknolojisindeki gelismeler interneti
giinlik yasamin vazgecilmezleri arasma almistir. Internet ortaminda, kullanicilarm
kendilerini tanimlayarak her kiiltirden farkli kullanict ile iletisime gectigi, bunun
yaninda normal sosyal yasamda kullanilan jest ve mimik hareketlerini simgeleyen
sembollerle duygu ve diisiincelerini sanal olarak ifade ettigi, bu sekilde sosyal iletigim
kurdugu ortamlar “sosyal ag” olarak tanimlanmaktadir. Sosyal aglarin yayginlagmasi,
giiniimiizde artik her sey gibi sosyalligin de Olgiilebilir bir hal almasini saglamistir.
Sosyalligin 6lgiitii de biiyiik oranda sosyal paylasim siteleri olmustur. Ozellikle
ogrenciler arasinda ¢okga kullanilan sosyal aglarin hayatin vazgecilmezi haline gelmesi
dikkat cekmektedir. Bu ¢alisma; Marmara Universitesi Teknik Bilimler Meslek
Yiiksekokulu’'nda okuyan Ogrencilerin sosyal aglara bakis agilarinin analizini tespit
etmek tlizere hazirlanmistir. Bu baglamda 6grencilere anket uygulanmis, elde edilen
veriler analiz edilerek sosyal aglar1 hangi amacla kullandiklar1 degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal aglar, frekans analizi, bagimsiz grup t testi, tek
yonlii varyans analizi

A Research On University Students’ Social Networking Habits

Abstract
The fast-paced developments and improvements in information and
communication technologies have made internet an inseparable part of daily life. In the
Internet environment, users identify themselves by every culture different users from
contacting it, as well as normal social life used gestures and mimics the movements
symbolizing the symbols thoughts and feelings as virtual stated that the social contact
that the media "social networking" is defined as. The spread of social networks
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specifically now allows the measurability of socialization as in everything else. And the
measure of socialization has largely become the social networking sites. It is an
interesting fact that the social networks, used intensively especially by students, have
become an indispensable part of life. This study aims to discover the opinions of
students attending Marmara University Technical Sciences Vocational School on social
networking. For this purpose, students are surveyed, and the data collected is analyzed
to discover the reasons behind students' using the social networks.

Key Words: Social networks, frequency analysis, independent t test, one way
anova

Giris

21. yiizyilda teknoloji ve iletisimde meydana gelen hizli gelismeler,
bilgiye ulasma ve onu en etkin sekilde kullanma ihtiyacini insan igin
vazgecemeyecegi bir gereksinim ve giindelik yasaminin kaginilmaz bir pargasi
haline getirmistir. Giiniimiiz diinyasinda bilgiye ulagsmanin en hizli ve pratik
yolu siiphesiz ki internettir. internet, diinya iizerinde sadece milyonlarca
bilgisayar1 birbirine baglayan bir ag olmayip ayni zamanda milyonlarca insan,
binlerce sosyal grubu da baglayan bir ortam olmakla birlikte siirekli bilylimekte
ve gelismektedir.

Sosyal medya giinlimiizde en 6nemli iletisim araglarindan birisi olma
yolunda hizla ilerleyen internetin en gbézde uygulamalari arasinda yer
almaktadir. Internetin kullanilma siklig1 artarken, bu siklik icinde de sosyal
medyaya girilme orani yiikselmektedir. Yakin bir gelecekte neredeyse internet
kullanimimin ¢ok 6nemli bir kisminin sosyal medya tarafindan saglanacagi
diistiniilmektedir. Sosyal medya wuygulamalar1 artik sadece iletigimi
saglamamakta, oyun, bilgi edinme, arama yapma gibi bircok konuyu da
kullanarak, bireylerin hemen her ihtiyacini saglama niyeti igindedir. Boylece
aradigt hemen her seyi sosyal medyada bulan kisilerin bagka bir araca
ihtiyaclar1 olmayacaktir.

Internet ortaninda, kullanicilarin kendilerini tanimlayarak her kiiltiirden
farkli kullanici ile iletisime gectigi, bunun yaninda normal sosyal yasamda
kullanilan jest ve mimik hareketlerini simgeleyen sembollerle duygu ve
diistincelerini sanal olarak ifade ettigi, bu sekilde sosyal iletisim kurdugu
ortamlar “sosyal ag” olarak tammlanmaktadir. Internetin ¢ok biiyiik bir alan
oldugu diisiiniildiigiinde, sosyal aglarin sayisinin da yadirganmayacak kadar ¢ok
oldugu gercegi ile karsilasilmaktadir. Kategorileri ve kullanim amaglar1 farkl
da olsa sosyal aglar, insanlarin ger¢ek sosyal yasamdaki iletisimini, etkilesimini,
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caligmasini, hatta 0grenme silirecinin bir benzerini sanal ortamda meydana
getirerek yeniden sekillendirmistir. Gergek ortamdaki gibi olmasa da sosyal
aglar, hayatin bir pargasi haline gelmeye baglamistir. Teknolojinin soguklugunu
Web’de insanlarin biraraya toplanmasiyla ortadan kaldiran sosyal ag siteleri,
geleneksel ortamda insanlar arasinda gergeklesen yiiz-yiize iletisimin yarattig
etkinin benzerini sanal ortamda meydana getirmektedir.

Sosyal Medya ve Sosyal Aglar

Sosyal medyanin, yasamimizin hizla vazgegilmezleri arasinda yer
almakla kalmayip, kullaniminin farkli sektorlerle de entegre olarak gelismesi
hayatimizdaki yerini saglamlastirmaktadir. Baglarda ¢ok fazla dnemsenmeyen
sosyal medyanin artik kendisini idare edecek kadar bilgisayar kullanmay1 bilen
hemen her yastan kisinin temel ilgi alanlar1 iginde yer aldig1 goriilmektedir.

Rheingold (2000) sanal topluluklari, insani hislerle yeterli sayida insanin
sanal alanda kisisel iliski aglarin1 bigimlendirmek igin, herkese agik
konusmalar1 yeterli uzunlukta siirdiirdiigli zaman, nette ortaya c¢ikan sosyal
toplanma yerleri olarak tanimlamaktadir.

Bireylerin sosyal medya kullanimi kisiden kisiye gore degismektedir.
Sosyal medya araglarindan hepimizin beklentileri degisik olmakta, farkli farkl
kullanimlar farkli farkli doyumlara neden olabilmektedir. Sosyal medya bazilari
icin sosyallesmeden kagtigi, kendi kendine yalnmz kaldigi, daha ¢ok izleyici
oldugu bir ortam iken, baska bazilar1 i¢in ise sosyallesmek, topluluklar iginde
takdir edilmek, takip edilmek isteginin tezahiirii seklinde ortaya
cikabilmektedir.

Sosyal medya daha ¢ok bu teknoloji iizerine kurulan, daha derin sosyal
etkilesimi, topluluk olusumunu ve igbirligi projelerini gerceklestirmeyi saglayan
siteler olarak tanimlanmaktadir (Bruns ve Bahnisch’den aktaran Akar, 2010:
17). Artik e-mail’lerin yerini almaya aday olan sosyal medya uygulamalari
bilgisayara da ihtiyag gostermeden bu yeni nesil telefonlarla, tabletlerle
biitiinlesik bir sekilde yasamimiz i¢inde yerlerini almaya baslamislardir.

Kim’e gore (2008) sanal topluluk denilince birbiriyle online etkilesim
kuran insan gruplar kastedilir. Sanal topluluklar bilgiyi bir araya getirmekle
degil, insanlar1 bir araya getirmekle ilgilidir. Bu etkilesim kisa siireli olabilecegi
gibi, uzun stireli ya da kisa sikliklarla da olabilmektedir.

Hagel ve Armstrong’a (1997, s.18-19) gore bu etkilegsimler insanlarin dort
temel ihtiyacini karsilamak arzusuna dayanmaktadir; ilgi, iligki, hayal giicii ve
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islem yapma. Bu temel ihtiyaclara odaklanma agisindan sanal topluluklar
farklilasacaktir.

Sosyal Ag Cesitleri

Buss ve Strauss’a (2009) gore online topluluk tiirli olarak sosyal aglar,
kullamcilar arasindaki iliskilerin gelistirildigi web siteleri olarak ifade edilen
online topluluklarin en saf bigimidir. Online sosyal aglar ya da sosyal ag siteleri
(Ingilizce kisaltmast SNS), 21.ylizyilin en ¢ok dikkat g¢eken teknolojik
fenomenlerinden birisidir. Degisik sosyal ag siteleri giiniimiizde kiiresel olarak
en ¢ok ziyaret edilen Web siteleri arasindadir. Bu tarz siteler, yari
bigimlendirilmis bir formda bireylerin kisisel bilgilerini yayimlamasina imkan
vermektedir ve ¢esitli tiirlerde iligkileri olan diger liyelere baglantilar1 ifade
etmektedir (Finin vd.,2005,5.418-419).

Sosyal medya araglar1 genis bir kullanim alani igerisinde kendine yer
bulmaktadir. Diinyada ¢ogu insan 2002’de faaliyete gegen Friendster’: ilk ciddi
etki yaratan site olarak gérmektedir. Friendster’den sonra birgok site faaliyete
gegmistir.

Sosyal aglar genel olarak asagidakileri igerir (Dawley, 2009: 111):

Sosyal siteler: MySpace (2003), Facebook (2004), Twitter (2008)
Fotograf Paylasim Siteleri: Flicker (2004), PhotoBucket.
Wikiler: Wetpaint, PBWiki.

Video Paylasim: YouTube.

Icerik etiketleme: MERLOT, SLoog.

Profesyonel Ag Siteleri: Linkedin (2003), Xing.

Bloglar: Blogger.com, Wordpress.

Sanal Kelime:SL, Active Worlds, There, Whyville,Club Penguin,
HiPiHi.

Sosyal medya i¢in diinya capinda rakamsal bir degerlendirme

yapildiginda sdyle bir tablo ile karsilagilmaktadir (Kahraman, 2009):
» Twitter’mn 2008 i¢in biiyiime orani: %1.500.
> Internette sosyal medya pornoyu geride birakmustir.
» Diinya tizerinde her ti¢ kisiden ikisi sosyal aglar1 ziyaret
etmektedir.
» Her giin Youtube’ta 100 milyon video izlenmekte ve her dakika
20 saatlik video yliklenmektedir.

YVVVVYYYVYY
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» Her giin Facebook iizerinde 8 milyar dakika gegirilmekte ve 285
milyon adet igerik paylagilmaktadir.

» 350 milyon aktif kullanicis ile Facebook bir iilke olsaydi Cin ve
Hindistan’dan sonra diinyanin en kalabalik 3. {ilkesi olurdu.

» 307 milyon iiyesi ile YouTube Cin ve Hindistan’in ardindan 3.
en kalabalik tilke olurdu.

» Twitter’a acildig1 giinden bu yana 6.7 milyar tweet génderildi.

> Internet kullanicilarmin sadece % 65.1°1 e-posta kullanmakta,
sosyal aglar1 kullananlar ise %68’dir.

» 14 milyondan fazla kullaniciyla Tiirkiye Facebook’ta en aktif 3.
tilke Friendfeed’in Diinya’da en popiiler oldugu iilke Tiirkiye’dir

» Tirkiye, Avrupa’nin internette en cok zaman gegiren tiilkesi duru-
mundadir.

Son yillarda, sosyal ag sitelerine, on milyonlarca internet kullanicisi talep
gosterdi ve bdylece sosyal aglar hem yetiskinler hem de gengler arasinda
kullanicilarla degerini arttirdi. Bu noktada sosyal aglar ile ilgili sayisal verilere
bakildiginda biiyiik 6nem arz eden rakamlar ile karsilagilmaktadir. (Lenhart ve
Madden, 2007:2)

> Universite 6grencilerinin % 82’si ve 19 yas altimin % 55°i sosyal
ag kullanr.

» 13-19 yas arasinin % 28’inin blogu bulunmaktadir.

> Internet kullanicilarmin % 28’i etiketlenmistir ya da fotograflar,
yeni hikayeler veya blog mektuplar1 gibi online igeriklerine gore
siniflandirilmiglardir.

> Internet kullanicilarmin % 48’i YouTube gibi video paylasim
sitesi kullanmaktadirlar.

Tiirkiye, sosyal aglarda vakit gecirme bakimindan diinyada besinci sirada
yer alarak Avrupa ortalamasinin bile ustiinde bulunmaktadir (%95.7). Sosyal
medyada en ¢ok Facebook ve Twitter sitelerinin kullanildigi ve {iniversite
ogrencileri arasinda yayginligi s6z konusudur. Facebook’un iiye sayis1 yaklagik
717 milyon, Tiirkiye ise yaklasik 30 milyon tiye sayisi ile diinyada 5. sirada yer
aliyor. Twitter’in Tiirkiye’deki kullanici sayis1 5 milyona yaklagirken, Linkedin
kullanan Tirklerin sayis1 630.000'i bulunuyor. Avrupa’nin en ¢ok online video
(Youtube, Vimeo, Dailymotion) izleyen 2. iilkesi olan Tiirkiye’de diger sosyal
aglarin kullanimi da hizla artiyor. Universiteler arasindaki kullanim oranina da
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bakildiginda Marmara Universitesi’nin Facebook kullanim agisindan 8., Twitter
kullanim agisindan da 4. sirada yer aldig1 goriillmektedir.

Arastirmanin Amaci

Bu arastrmada amag, Marmara Universitesi Teknik Bilimler Meslek
Yiiksekokulu’nda egitim goren 6grencilerin bilgi iletisim teknolojileri arasinda
yer alan sosyal medya kullamim aligkanliklarini tespit etmek ve elde edilen
bulgular neticesinde bir takim degerlendirmeleri ortaya koymaktir.

Arastirmanmin Onemi

Yapilan bu calisma ile Marmara Universitesi Teknik Bilimler Meslek
Yiiksekokulu 6grencilerinin dncelikle demografik 6zellikleri genel olarak ortaya
konmustur. Ardindan, &grencilere yoneltilen sosyal medya ve sosyal ag bilgi ve
kullamm aligkanliklarma iligkin sorularla 6grencilerin sosyal aglara karsi
tutumlar1 ve kullanim aligkanliklari tespit edilmeye calisilmistir.

Arastirmanin Varsayimlari

Marmara  Universitesi Teknik  Bilimler Meslek  Yiiksekokulu
Ogrencilerinin sosyal ag bilgi ve kullanim aligkanliklarma yonelik ankette yer
alan Onermeler, s6z konusu Ogrencilerin sosyal ag kullamm aligkanliklarini
ortaya koymak i¢in yeterlidir. Secilen arastirma yontemi, arastirmanin amacina,
konusuna ve sorularin ¢oziimiine uygundur. Anket katilimci sayisi orneklem
biiylikliigli acisindan sosyal ag kullanim aliskanliklarini belirlemek i¢in
yeterlidir.

Arastirmanin Hipotezleri

Hipotez 1: internet kullanim sikligi ile sosyal ag kullammm arasinda
anlamli bir iliski vardir.

Hipotez 2: Cinsiyet degiskenine gore sosyal ag-paylasim sitelerinde
gecirilen zaman arasinda anlaml bir fark vardir.

Hipotez 3: Sosyal ag-paylasim sitelerini kullanma siiresi ile sosyal aglari
kontrol etme arasinda anlamli bir iligki vardir.
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Arastirmanin Simirhhiklar

Aragtirma bulgular1 anketin yapildign Marmara Universitesi Teknik
Bilimler Meslek Yiiksekokulu 0Ogrencilerinin anketin uygulandigi tarihteki
sosyal ag-paylagim sitelerine gore iliskin algilarin1 yansitmakta olup, sadece
anket c¢aligmasi yapilarak degerlendirilmis olmasi, diger veri toplama
yontemlerinin kullanilmamis olmasi ¢alismanin sinirliligimi olusturmaktadir.

Arastirma Yontemi

Marmara  Universitesi Teknik Bilimler Meslek  Yiiksekokulu
Ogrencilerinin internet ve sosyal ag kullanimina yonelik bu ¢alismada anket ile
bilgi tarama modeli esas almmustir. Ogrencilere uygulanan anket araciligiyla
veriler toplanmis ve verilerin degerlendirilmesi SPSS 17.0 programinda
yapilmustir. Program tizerinde verileri degerlendirirken frekans analizi, bagimsiz
grup T testi(Independent T-Testi) ve Tek y6nlii Varyans (One Way Anova)
kullanilmustir.

Arastirmanin Orneklemi

Arastirmanin ana kiitlesini Marmara Universitesi Teknik Bilimler Meslek
Yiiksekokulu 6grencileri olusturmaktadir. Anket tniversitede okuyan 250
ogrenci tarafindan cevaplandirilmis olup, 221 tanesinin tamami doldurulmus ya
da biiyikk bir kismm isaretlenmis, 29 tanesi ise bos ya da degerlendirmeye
almamayacak sekilde teslim edilmistir. Bdylece toplam 221 anket
degerlendirmeye alinmstir.

Verilerin Coziimlenmesi

Ankette elde edilen veriler bilgisayar ortaminda, SPSS 17 paket programi
kullamlarak degerlendirilmistir. Ogrencilerin verdikleri yamitlardan frekans
analizi kullanilarak internet kullaniminin mevcut durumuna dair goriisler ortaya
konulmaya calisilmistir. Bir sonraki asama ise sosyal ag-paylasim sitelerinin
kullaniminin belirlenmesidir. Bu dogrultuda internet kullanimi ve sosyal ag-
paylasim sitelerini kullanim iligkisi arastirilmistir ve bagimsiz grup T testi
(Independent T-Testi) ve Tek yonlii Varyans (One Way Anova) analizi ile
internet ve sosyal ag-paylasim sitelerinin kullanim aligkanliklar1 arasindaki
iliski arastirilmustir.

[857]



Necla Tektas

Arastirmanin Bulgular

Uygulanan anket sonuglarna iligkin veriler; toplam 250 kisiye uygulanan
anket sorularindan elde edilen 221 Kkisinin yanitlarmi igermektedir. Anket
katilimcilarmin %50.2si erkek %49.8°1 bayandir.

Tablo 1. Ogrencilerin internet kullanma degiskeni sonuglar:
Frekans %

Evet 219 99,1
Hayir 2 0,9
Toplam 221 100

Tablo 1°de Ogrencilerin‘internet kullantyor musunuz?’ sorusuna
verdikleri cevaplarin sonuglarin1 gostermektedir. Ogrencilerin  %99.1°1 internet
kullanmaktadir, %0.9’u ise interneti aktif bir bicimde kullanmadigim
belirtmistir. Bu sonug, dgrencilerin internete yogun ilgi gosterdiklerini ortaya
koymaktadir.

Tablo 2: Ogrencilerin internette ortalama harcadiklar: zaman degiskeni

sonuclart
Frekans %
1 saat veya daha az 67 30,3
2 - 6 saat 129 58,4
7 - 11 saat 18 8,1
12 - 16 saat 7 3,2
Toplam 221 100

Ogrencilerin  ‘Internete  girdiginizde ortalama ka¢ saat zaman
harctyorsunuz?’ sorusuna verdikleri cevaplar Tablo2’de goriilmektedir. Buna
gore Ogrencilerin % 58.4’linlin internette 2-6 saat zaman harcadiklar
goriilmektedir. % 30.3’i0 ise 1 saat veya daha az siire harcadiklarim
belirtmiglerdir. % 8.1’ 7-11 saat, % 3.2’si ise 12-16 saat internette online
kaldiklarim belirtmiglerdir. Ogrencilerin giiniin cogunu internette gegirdikleri
sOylenebilir.
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Tablo 3: Ogrencilerin internete baglanirken kullandiklar: cihaz dagilim

sonuc¢lart
Frekans %
Bilgisayar 55 24,9
Cep Telefonu 93 42,1
Ikisi birlikte 73 33
Toplam 221 100

Tablo 3’de ‘Internete baglanirken en fazla hangi cihazi kullaniyorsunuz?’
sorusuna verilen cevaplarin dagilimi gériilmektedir. Ogrencilerin % 42.1’inin
internete girmek i¢in cep telefonu kullandiklar1 goriilmektedir. % 24.9°u sadece
bilgisayar kullanirken % 33’1 ise iki cihaz1 da kullanmaktadir. Yeni nesil
telefonlar ve yapilan kampanyalar ile cep telefonundan internete baglanma
oraminin yaygin olarak kullanildig1 gériilmektedir.

Tablo 4: Ogrencilerin sosyal ag-paylasim sitelerinde harcadiklar:
zamanin dagilimi

Frekans %
Az bir zaman dilimini 53 24
Hemen hemen yarisini 113 51,1
Yarisindan fazlasini 32 14,5
Hemen hemen hepsini 23 10,4
Toplam 221 100

‘Internete ayirdigimiz zamanin ne kadarmi sosyal ag-paylasim sitelerinde
geciriyorsunuz?’ sorusuna Ogrencilerin verdikleri cevaplar Tablo 4’de
goriilmektedir. Ogrencilerin % 51.1°1 internette gegirdigi zamanin hemen hemen
yarisini sosyal paylasim sitelerinde harcamaktadir. % 24’i az bir zaman
dilimini, % 14.5°1 yarisindan fazlasini, % 10.4°i ise hemen hemen hepsini
sosyal paylasim sitelerinde harcamaktadir. Bu sonuglar dogrultusunda
degerlendirme yapildiginda 6grencilerin %76’s1 internette bulunduklar siirenin
yarisindan fazlasinin sosyal aglarda vakit gecirdigi goriilmektedir.
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Tablo 5: Ogrencilerin sosyal iletisim adina sosyal ag-paylasim sitelerini
kullanma siireleri

Frekans %
0-6ay 13 59
6-12ay 10 4,5
1-2yl 17 7,7
2-4y 62 28,1
5 yil ve tizeri 119 53,8
Toplam 221 100

Tablo 5’de 6grencilerin ‘Sosyal iletisim adina sosyal ag sitelerini kag ay
veya yildir kullaniyorsunuz?’ sorusuna verdikleri cevaplar1 gostermektedir.
Buna gore; 6grencilerinin %53.8’1 sosyal paylasim sitelerini 5 yi1l veya daha
fazla siiredir kullanmaktadir. Bu durum 6grencilerin yarisindan fazlasinin uzun
zamandir sosyal paylagim sitelerinde aktif olduklarini gostermektedir. % 28.1°1
2-4 yil siire ile % 4.5’1 6-12 aydir ve sadece % 5.9°u 6 ay ve daha az siiredir
sosyal paylasim sitelerini kullanmaktadir.

Tablo 6: Ogrencilerin sosyal aglar: kontrol etme durumlarinin sonuglar:

Frekans %

Her zaman 53 24
Ara sira 141 63,8
Nadiren 27 12,2
Toplam 221 100

Tablo 6’de ogrencilerin ‘Internete baglandigimzda ilk olarak sosyal
aglarmizi m1 kontrol edersiniz?’ sorusuna verdikleri cevaplar1 gostermektedir.
Ogrencilerin % 24°{i internete her baglandiginda hemen sosyal paylasim
sitelerindeki sayfalarin1  kontrol etmektedirler. % 63.8’1i internete her
baglandiginda ara sira sosyal aglarin1 kontrol ederken, % 12.2°si ise nadiren ilk
baktiklar1 sayfalarin sosyal paylasim sitelerindeki sayfalar1 oldugunu
belirtmislerdir.
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Tablo 7: Ogrencilerin aktif kullandiklar: sosyal ag-paylasim sitelerini
ziyaret etme durumlart

Frekans %

Haftada 1 kez veya 1'den az 54 24,4
Haftada 2 veya 3 kez 19 8,6
Giinde 1 veya 2 kez 55 24,9
1 giinde bir ¢cok kez 78 35,3
Her zaman ¢evrimigi 15 6,8
Toplam 221 100

Ogrencilerin ‘Aktif olarak kullandiginiz sosyal ag-paylasim site veya
sitelerini ziyaret etme sitkligini belirtiniz.” sorusuna verdikleri cevaplar Tablo
7°de goriilmektedir. Ogrencilerinin % 35.3ii giin igerisinde bir ¢ok kez sosyal
paylasim sitelerindeki sayfalarmi ziyaret etmektedirler. % 6.8’i her zaman
cevrimici olduklarini belirtmiglerdir. % 24.9’1 giinde bir veya iki kez sayfalarini
ziyaret ederken, % 8.6’s1 haftada iki veya ii¢ kez, % 24.4’{i ise haftada bir kez
veya birden az sayfalarin1 ziyaret ettiklerini belirtmislerdir. Toplama
bakildiginda 6grencilerin % 67’sinin giinde en az bir kez sosyal paylasim
sitelerindeki sayfalarimi ziyaret ettikleri goriilmektedir.

Tablo 8: Ogrencilerin sosyal ag-paylasim sitelerinde giinliik ortalama
harcadiklari zaman

Frekans %
30 dk. veya daha az 45 20,4
Yaklasik 1 saat 39 17,6
1-2saat 57 25,8
2 - 3 saat 45 20,4
4 saat ve lizeri 35 15,8
Toplam 221 100
Tablo 8’de  ‘Sosyal aglarda giinliik ortalama ka¢ saat zaman

harctyorsunuz?” sorusunun cevaplar1 goriilmektedir. Ogrencilerin sosyal aglarda
giinliik ortalama bulunma siirelerine bakildiginda %25.8’1 1-2 saat, % 20.4’i
2-3 saat, % 20.4’1i yarim saat ya da daha az, % 17.6’s1 yaklasik bir saat ve %
15.8’1 ise 4 saat ve lizerinde sosyal paylagim sitelerinde giin igcerisinde zaman
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harcamaktadirlar. Ogrencilerin % 80’ni giin iginde bir saat veya daha fazla
siirede sosyal aglarda bulunduklar1 gériilmektedir.

Tablo 9: Ogrencilerin sosyal ag hesaplarinda kendi ismini kullanma

durumlari
Frekans %
Evet 215 97,3
Hayir 6 2,7
Toplam 221 100

Ogrencilerin ~ ‘Sosyal ag  hesaplarmizda kendi isminizi mi
kullaniyorsunuz?’ sorusuna verdikleri cevaplar Tablo 9’da goriilmektedir.
Ogrencilerin % 97.3’ii sosyal ag sayfalarim kullanirken kendi ismini
kullanirken, % 2.7°si kendi isimlerini kullanmadiklarim1 belirtmiglerdir.
Ogrencilerin ¢ok kiiciik bir kismi takma isim kullanarak sosyal ag sayfalarinda
gezindikleri goriilmektedir.

Tablo 10: Ogrencilerin en ¢ok kullandiklar: sosyal ag

Frekans %
Facebook 133 60,2
Twitter 53 24
Linkedin 13 5,9
MySpace 1 0,5
Instagram 11 5
Youtube 10 45
Toplam 221 100

Tablo 10’da ‘Eger birden fazla sosyal agda profiliniz varsa en fazla
hangisinde zaman harciyorsunuz?’ sorusunun cevaplari
goriilmektedir.Ogrencilerin  sosyal aglarda bulunan sayfalarimin arasinda
hangisini daha ¢ok tercih ettiklerine bakildiginda % 60.2’sinin Facebook’u
tercih ettikleri goriilmektedir. Tiirkiye’deki kullanim oranina bakildiginda
agirlikli olarak Facebook’un tercih edilmesi ile 6grenciler arasinda Facebook’un
en ¢ok tercih edilmesi oOrtiismektedir. Facebook™u % 24 ile Twitter, % 5.9 ile
Linkedin, % 5 ile Instagram, % 4.5 ile Youtube ve % 0.5 ile MySpace takip
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etmektedir. Sorular arasinda bulunan FriendsFeed ve Google + sitelerinin ise
ilk sirada tercih edilmedigi goriilmektedir.

Tablo 11: Osrencilerin sosyal aglarda iiyeliklerini giincelleme durumlar

Frekans %

Her zaman 6 2,7

Ara sira 141 63,8

Nadiren 74 33,5

Toplam 221 100
Ogrencilerin  ‘Sosyal aglardaki {iyelik bilgilerinizi ne siklikla

glincellersiniz?’ sorusuna verdikleri cevaplar Tablo 11°de goriilmektedir.
Ogrencilerin sosyal aglarda bulunan sayfalarinda yer alan iiyelik bilgileri ile
ilgili bilgileri ne siklikla giincelledikleri soruldugunda % 63.8’inden ara sira
cevabi alinmustir. % 33.5°1 nadiren, % 2.7’si ise her zaman cevabini vermistir.
Bu durum 6grencilerin her zaman sosyal aglarda bilgi giincellemesine gerek
duymadiklar1 sadece degisen bir durum neticesinde tyelik bilgilerini
giincelledikleri gostermektedir.

Hipotez 1:

Ho:internet kullanim siklig1 ile sosyal ag kullanimi arasinda anlamli bir
iligki yoktur.

Hi:Internet kullanim siklig1 ile sosyal ag kullanimi arasinda anlamli bir
iliski vardir.

Tablo 12: Internet kullamm sikhigi ile sosyal ag kullanim arasinda iligki
olup olmadigini belirlemek tizere yapilan One way Anova testi sonuglar

N ¥ SS F
fnternet ;Zsaat veya daha 67 182 0,886
ﬁ“uammlsﬂfhgl 2 - 6 saat 129 214 0817 7631 0,000
e SOSYalag 711 saat 18 283 0,924
kullanim
12 - 16 saat 7 257 0,976
Toplam 221 2,11 0,89
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Internet kullanim siklig1 ile sosyal ag kullanimi arasinda anlaml bir iliski
var midir? sorusuna yanit aranmig ve anlamliligin belirlenmesi i¢in yapilan One
way Anova testi sonuglar1 Tablo 12’de verilmistir. Yapilan degerlendirmede F
degeri: 7,631 ve p<0,05 bulunmustur. Hy reddedilmis ve internet kullanim
sikligr ile sosyal ag kullanimi arasinda anlaml bir iligki vardir sonucuna
ulagilmustir.

Hipotez 2:

Ho: Erkek ve kadin 6grencilerin sosyal ag-paylasim sitelerinde
gecirdikleri zaman arasinda anlamh bir fark yoktur.

H,: Erkek ve kadin 6grencilerin sosyal ag-paylasim sitelerinde
gegcirdikleri zaman arasinda anlamli bir fark vardir.

Tablo 13. Sosyal ag-paylasim sitelerinde gegirilen zamanin Cinsiyet
Degiskenine Gore Farklilasip Farklilasmadigim Belirlemek Uzere Yapilan
Bagimsiz Grup T-Test Sonuclar

Grup N ¥ SS t sd p
Sosyal ag-paylasim Erkek 111 1,96 ,990
sitelerinde harcanan 226,750 -2,554 219 0.012
zaman Kadin 110

Tablo 13°de goriildiigii iizere, arastirma grubunu olusturan dgrencilerin
sosyal ag-paylasim sitelerinde gecirilen zamanin cinsiyet degiskenine gore
anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan
bagimsiz grup t-testi sonucunda, p<0,05’den kiiclik oldugu icin istatistiksel
olarak anlamli oldugunu soyleyebiliriz. Ho hipotezi reddedilmis ve kadin
ogrencilerin internette gecirdikleri zamaninin daha biiyiik bir kismini sosyal ag-
paylasim sitelerinde gecirdikleri sonucuna ulagilmistir.

Hipotez 3:

Ho: Sosyal ag-paylasim sitelerini kullanim siiresi ile sosyal aglar1 kontrol
etme arasinda anlamli bir iligki yoktur.

Hi: Sosyal ag-paylasim sitelerini kullanim siiresi ile sosyal aglar1 kontrol
etme arasinda anlamli bir iliski vardir.
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Tablo 14: Sosyal ag-paylasim sitelerini kullanim siiresi ile sosyal aglar
kontrol etme arasinda iliski olup olmadigini belirlemek tizere yapilan One way
Anova testi sonuclart

N X Ss F p

Sosyal Her zaman 53 4,26 1,095
il Arasira 141 4,31 0,965
paylasim
siteleri 7.95 0,001
kullanim
siiresi ile  Nadiren 27 3,44 1,695
kontrol
etme

Total 221 4,19 0,89

Sosyal ag-paylasim sitelerini kullanim siiresi ile sosyal aglar1 kontrol
etme arasinda iliski olup olmadigini belirlemek amaciyla One way Anova testi
yapilmistir. Tablo 14’dende goriildiigh tizere F degeri 7,95 ve p<0,001 olarak
bulunmus Hy reddedilmistir. Sosyal ag-paylasim sitelerini kullamim siiresi ile
sosyal aglar1 kontrol etme arasinda anlamli bir iligki vardir sonucuna
ulasilmigtir. Sosyal aglar1 daha uzun siiredir kullanmaya baglayanlar internete
girdiklerinde sosyal aglar1 kontrol etmeyi aligkanlik haline getirmis olduklari
goriilmektedir.

Sonuc ve Tartisma

Bu calismada, Marmara Universitesi Teknik Bilimler Meslek
Yiiksekokulu’nda egitim gdren 6grencilerin bilgi iletisim teknolojileri arasinda
yer alan sosyal ag kullanim aligkanliklar1 ve bakis agilar1 aragtirilmastir.

Arastirmada ilk olarak, Ogrencilerin interneti aktif olarak kullanma
durumlarina bakilmis ve tamamina yakininin interneti kullandiklar1 sonucuna
ulasilmustir (%99.1). interneti kullanma siirelerine bakildiginda ise %69,7 orani
ile en az iki saat internette vakit gegirmektedirler. Bu konuda yapilan
arastirmada da aym sonuglara ulasildig1 goriilmektedir (Akyazi,Unal, 2013; 17).
Teknolojinin hizla ilerlemesiyle birlikte yeni yetisen gen¢ niifusun daha erken
bilgisayar ve internetle tanigmasi, onlarin yasca biiyliklerine goére daha fazla
interneti kullanma egiliminde olduklarint gostermektedir (Tutgun, 2009;
Wright, 2001; Akyazi, Unal 2013). Wright (2001), yeni yetisen geng niifusu
“Net Jenerasyonu” olarak tammlamakta ve internete erisim imkanlarmm her y1l
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artig gostererek giderek yayginlasmasiyla da bu Net Jenerasyon i¢inde yer alan
yiiksekokul 6grencileri tarafindan da internet daha ¢ok kullanilmaktadir.

Internete baglanmak icin kullanilan cihaz ise %42,1 ile cep telefonlar1
olmustur. Bu durum mobil cihazlardan internete erigildigi gliniimiizde,
Ogrencilerin bu imkana kolay sahip olmasi ile agiklanabilir. Ciinkii glinlimiizde
internet paketlerini almak ve kullanmak oldukg¢a cazip hale gelmistir. Bu
nedenle; 6grencilerde bu paketleri kullanmakta ve internete kolay ulasimdan
yararlanmaktadirlar.

Ogrencilerinin bircogu internette harcadigi zamanin %76 gibi biiyiik bir
kismini sosyal paylasim sitelerinde gecirmektedirler. Ogrencilerin yaslari geregi
yagitlari ile yakin iligkiler kurmaya ¢alistiklar1 donemdedir. Sosyal ag-paylagim
siteleri bu yoniiyle genclerin birbirleri ile iliski kurabilmelerini saglayan cazip
bir aragtir.

Ogrencilerin, sosyal aglar1 5 yildan fazla zamandir kullaniyor
olmalarimin oraninin % 53,8 olmasi, yine onlarin internet ve bilgisayarla erken
tanigmalar1 ve yasitlari ile paylasimda bulunmak ig¢in kendilerini sosyal aglar
kullanmak zorunda hissediyor olmalar ile agiklanabilir.

Sosyal ag sitelerinin temel amacinin; sosyal bir ortamda kendilerini
tanitma, sosyal ag ortami kurma, diger kullanicilarla iletisim kurma ve devam
ettirme (Ellison, Steinfield ve Lampe, 2007), olusturduklar: igerigi (fotograf,
video, blog vb.) paylasma (Kim, Jeong ve Lee, 2010), kisisel bilgilerini,
fotograf ve videolarini iceren profil sayfasi olusturma ve tammadig: insanlarla
iligkiler kurma, yeni arkadasliklar kesfetme (Wang, Moon ve dig, 2010)
olanaklar1 sunmasi oldugunu belirten arastirmalar1 desteklemektedir.

Ajjan ve Hartshorne (2008), Facebook, Youtube, Flickr, Myspace
gibi sosyal ag uygulamalarinin, kisisel bilgi, resim, video, igerik ve profil
paylasimi vb. amaglarla ortaya c¢iktigin1 belirtmiglerdir. Buna bagl olarak,
sosyal ag uygulamalarinin kolay kullanilabilmesiyle siirekli ¢ogalan bilgilerin
hizla giincellenebilmesi, analiz edilebilmesi ve paylasilabilmesi kullanicilarin
biiyiik ilgisini ¢ekmis hem bu uygulamalarin sayis1 hem de kullanicilarinin
sayilar1 glinden giine artarak yayilimlari hizlanmistir.  Arastirmamizin
sonuclarindaki sosyal iletisim adina sosyal ag sitelerini kullanim orani 2 yil ve
daha fazla olan 6grenci sayisinin %89,6 olmasi ile de dogrulanmaktadir.

Ogrencilerin cogu internete baglandiginda ilk olarak sosyal ag sayfalarini
ziyaret etmemektedirler(% 63,8). Fakat giin i¢inde aktif olarak kullanilan sosyal
ag-paylasim site veya sitelerini ziyaret etme sikligt %67 oraninda
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gerceklesmektedir. Bu yonden bakildiginda, &grenciler iletisim araci olarak
biiyilk oranda sosyal aglari kullandiklarmmdan dolayr giin ig¢inde sayfalarini
ziyaret etmektedirler. Ayrica sosyal aglarda giinliik ortalama harcanan zamanin
genel olarak bir saatten fazla olmasi bu durumu desteklemektedir (% 62). Kog
ve Karabatak (2012) sosyal aglarin, 6grenciler arasinda yepyeni ve siirekli
kendisini yenileyen bir iletisim kopriisii oldugunu, Sgrenciler ile hocalar
arasindaki  boslugu doldurdugunu, bu yiizden &grencilerin internete
baglandiginda mutlaka sosyal aglarina da baglandigini sdylemektedirler.

Ogrenciler % 97,3 sosyal aglar1 kendi ismi ile kullanmay1 tercih
etmektedirler. %2,7 si takma isim ile sosyal aglarda gezinmektedir. Ogrenciler
sosyal ag-paylasim sitelerinde genel olarak %60,2 orami ile en ¢ok Facebook
sitesini tercih etmekte ve %24 ile ikinci sirada Twitter yer almaktadir. Diger
sosyal paylasim sitelerinin kullanim orani ¢ok diisiiktiir.

Sosyal ag-paylasim sitelerinde gegirilen zamanin cinsiyete gore farklilik
gosterip gostermedigi bagimsiz grup t testi ile arastirilmis, farkli oldugu ve
kadin 6grencilerin erkek dgrencilerden daha fazla zaman ayirdiklari sonucuna
ulagilmustir.

Internet kullanim siklig1 ile sosyal ag kullanimi arasinda iliski tek yonlii
varyans analizi ile arastirilmig ve aralarinda anlamli bir iliski vardir sonucuna
ulasilmustir.  Vural ve Bat 2010°da Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi
ogrencileri ile yaptigi ¢alismada da internet kullanim siklig: ile sosyal aglarin
kullanimi arasinda anlamli iligki bulundugunu belirtmistir.

Sosyal ag-paylasim sitelerini kullanim siiresi ile sosyal aglar1 kontrol
etme arasindaki iligski tek yonlii varyans analizi ile arastirilmis ve anlamh bir
iliski oldugu sonucuna ulasilmistir. Sosyal ag-paylasim sitelerini kullanim
siiresi 5 yildan fazla olanlarm oraninin yaridan fazla olmasi 6grencilerin sosyal
aglar1 diizenli ve siirekli kontrol etmeleri olanagini saglamistir.

Sosyal aglar, kitlelerle paylasilmasi i¢in kisinin kendi profilinin
paylasilmasini zorunlu kilmasi sonucu kullanicilarin birbirlerinin profillerini
eklemesine olanak taniyan ve sistemdeki her kisinin birbirini gormesini
saglayan web tabanlh hizmetler olarak goriilmektedir. Ote yandan sosyal aglar,
birbiriyle ilgili olan ve farkli gruplari iginde barindirabilen web ortaminda bir
grubu ifade etmektedir. Sosyal aglar, facebook gibi sosyal siteleri, fotograf
paylasim sitelerini, video paylagim sitelerini, i sektorii icin hazirlanmis
profesyonel siteleri, bloglari, wikileri vb. icermektedir. Sosyal aglar giinliik
hayatin niteligini artirmakla beraber, kisilerin 6zel hayatlarim desifre etmesi
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nedeniyle elestiri konusu olmaktadir. Ancak bu durum sosyal aglara olan ilgiyi
azaltmamaktadir (Vural, Bat; 2010). Ciinkii gengler artik zamanlarinin gogunu
aile, okul ortamlar1 ve gercek paylagimlar yerine dijital ortamlarda
gecirmektedirler. Bu dijital araglar da gilinlik hayatin aligkanhigi bir
vazgecilmez aract ve aligkanligi haline gelmektedir. Arastirmalar genglerin
ellerinde bulunan olanaklar1 kullanmalar1 yerine dijital ortamlar1 tercih
ettiklerini gostermektedir.

Gelisen teknoloji ile birlikte kurumlarin da aktif olarak internet hizmetleri
ve sosyal aglar1 kullandiklarimi gérmekteyiz. Artik iiniversiteler de kendileri
hakkindaki gelismeleri ve etkinlikleri duyururken sosyal aglar1 tercih etmekte
ve yogun olarak kullanmaktadirlar. Ogrencilerinin {iniversite ile ilgili her tiirlii
islemi yapabilmeleri i¢in onlara 6zel hesap agtirmakta ve takip i¢in sosyal ag
hesaplarmi duyurmaktadirlar.

Ajjan ve Harsthone (2008), sosyal aglar1 egitsel baglamda kullanmak igin
uygun bir ara¢ olarak gdrmekte ve sosyal aglarin 6grenci Ogrenmelerini
arttirdigini, okul-6grenci ve Ogrenci-Ogrenci arasinda etkilesim sagladigini,
Ogrencilerin derslere ilisgkin memnuniyetlerini arttirdigini, 6grencilerin yazma
becerilerini gelistirdigini ve derslere uyumu kolay araglar oldugunu ortaya
koymuslardir.

Arastirmanin sonucunda; Marmara Universitesi Teknik Bilimler Meslek
Yiiksekokulu 6grencilerinin tamaminin internet kullandigi saptanmustir. Dijital
ekonominin gelistigi ve bu ekonomide sosyal aglarin 6nemli bir yer kapladig
diinyamizda 6grencilerin ¢ogunlugunun interneti hemen hemen her giin
kullanmalar1 6nemli bir gelisme olmakla beraber bu aglar1 ne kadar etkin
kullandiklar1 ve bu etkinligi ne kadar faydali hale getirdikleri Snemlidir.
Ogrencilerin internette gecirdikleri zamanin ¢ogunu sosyal aglarda harcadiklari
ve ilgilerinin sosyal aglarda yogunlastigi sonucuna ulasilmstir. Ogrencilerin
sosyallesme kavramindan anladiklari sosyal medyayr yogun kullanmak ve
sosyal aglarda bolca vakit gecirmektir. Ogrencilerin yogun kullandiklar1 sosyal
aglar1 bos zamanlarin1 gecirmek veya eglenmek i¢in kullanmalarimin yerine
dogru kullanma yollarint 6grenmelerini saglamak igin calismalar yapilmasi
onerilebilir. Ogrencilerin etkili zaman yonetimi konusunda bilgi sahibi olmalari
icin grup calismalar1 yapilabilir, seminerler diizenlenebilir ve sosyal aglar1 nasil
yararli kullanmalar1 gerektigi konularinda bilgi sahibi olmalar1 saglanabilir.
Bundan sonra bu konuda calisacaklara 6grencilerin sosyal aglarda ne yaptiklari,
ni¢in ve neden sosyal aglar1 kullandiklar1 ve etkin kullanima yonelik sorular ile
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yonlendirilerek  cevaplart  bulmaya  yonelik c¢alismalarin  yapilmasi
onerilmektedir.
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