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OZET:

Ikinci Diinya Savasi doneminde, “ekonomik seferberlik” olarak da bilinen milli politikalar
hazirlayan Franklin D. Roosevelt Hiikiimeti; kamu kaynaklarindan azami diizeyde yararlanmayi
hedefleyen c¢alismalar gerceklestirmis ve bu calismalarin genis kitlelerce benimsenmesi igin
propaganday: kullanmistir. Béylece, savas yillarinda propaganda adina kitle iletisim araglarindan;
radyolardan, sinemalardan, gazetelerden ve dergilerden siklikla faydalanan F. D. Roosevelt
Hiikiimeti; zafer adina resmi propaganda merkezleri kurmugs ve bu merkezlerde “milli propaganda”
cergevesinde yaymlar yapmustir. Office of War Information, War Manpower Commision ve
Women’s Bureau of the Department of Labor gibi kurumlarla érneklenebilecek bu yaklasim
dogrultusunda da; iilkenin ihtivag¢lart kamuya aktarilmis ve hedef Kitlelerden geri bildirimler
alinmustir.

Metnin ana temast olan posterler de; hiikiimetin soz konusu propaganda ¢alismalart igin
kullandig1 araglardan  biridir. Bu baglamda metin dahilinde; propaganda posterlerinin;
vatanseverlik, bagimsizlik, fedakarlik ve ozgiirliik gibi degerleri sembolize ettiklerine dikkat ¢ekilmis
ve Birlesik Devletler’in savas yillarindaki propaganda anlayisimin, duygusal yaklagimlarla éne
¢tkan bir yaprya sahip oldugu ifade edilmistir.

Anahtar sozciikler: Ikinci Diinya Savasi, Birlesik Devletler, Propaganda Posterleri, Plastik
Sanatlar, Gérsel Tasarim.

ABSTRACT:

During The Second World War, The Franklin D. Roosevelt Government which prepared
national policies known as "economic mobilization", focused on the works aiming at benefiting from
the public resources at a maximum level and used propaganda to ensure that these policies are
embraced by the masses. To this end, The F. D. Roosevelt Government made use of mass media
including radios, cinemas, newspapers and magazines. In addition to this, in order ot ensure the
victory, official propaganda centers were created to publish works in accordance with the "national
propaganda”. In accordance with this approach, which can be exemplified through the institutions
including Office of War Information, War Manpower Commision ve Women'’s Bureau of the
Department of Labor the needs of the country were transmitted to the public and feedbacks were
received.

The posters, which are the main subject matter of the text, are one of the tools utilized by the
government for propaganda. Within this scope, the fact that these propaganda posters focus on the
values such as patriotism, independance, sacrifice and liberty is highligted. From this point,
another assertion of the text is that, the understanding of propaganda in the United States was
mainly emotional.

Keywords: Second World War, The United States of America, Propaganda Posters, Plastic
Arts, Visual Design.

1 2014 yihinda Yildiz Teknik Universitesi c¢atist altinda gercekestirilen, Uluslararas: Sanat
Sempozyumu’nda bildiri olarak sunulan bu metin, yazarin propaganda posterlerini Birlesik Devletler
ekseninde ele aldigi makalelerini pekistirmek amaciyla hazirlanmigtir. (Olduk¢a genig kapsaml
olan, ikinci Diinya Savas1 donemi propaganda posterleri hakkinda daha genis bilgi alabilmek adina,
kiinyeleri kaynak¢anin sonunda verilen makaleler incelenebilir).
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GIRIS

Bugiin pek ¢ok Amerikali, F. D. Roosevelt’in Birlesik Devletler Baskani
olarak uzun ve basarili bir donem gec¢irmesinde, onun tekerlekli sandalyeden
baskanliga kadar ilerlemesini saglayan azimli kisiliginin pay1 oldugu gorisiinii
tagimaktadir. Ciinkii, 30 Ocak 1882’de New York’da diinyaya gelen ve Harvard
College ile Colombia Law School gibi 6nemli kurumlarda egitim alan F. D.
Roosevelt’in hayati, 1911 yilinda New York senatorii olarak basladigi siyasi
kariyerinin onuncu yilinda (1921) gegirdigi felg yiiziinden olumsuz yonde
degismistir (Hargrove, 2000: 14). Buna karsin, uzunca bir siire koltuk degnekleri ve
tekerlekli sandalye kullanmak zorunda kalan F. D. Roosevelt, hastalikla miicadele
etmis ve 1928’de New York valisi olmay1 basarmistir (Hargrove, 2000: 14).
Ilerleyen zamanlarda siyasi kariyerindeki atilimlara devam eden F. D. Roosevelt’in
bu yiikselisi, 1933 yilinda Birlesik Devletler’in 32. Baskani secilene kadar da
sirmistiir (Hargrove, 2000: 14).

Yukaridaki goriis dogrultusunda, kisiliginin yan1 sira F. D. Roosevelt’in
siyasi basarisinda; ordu ve kamuyu esgiidiimli hareket etmeye tesvik eden, basarili
kalkinma politikalarinin da katkisi oldugunu belirtmek gerekir. Zira, 1930’lu
yillarin ortalarindan itibaren, lilke ekonomisini giiclendirmeye yonelik ¢alismalara
agirlik veren F. D. Roosevelt, kamuyu bu c¢aligmalara dahil etmek admna ciddi bir
caba gostermistir. Bu ¢aba dahilinde, propagandadan azami diizeyde faydalanan F.
D. Roosevelt hiikkiimeti, kitlelerin destegini kazanmak ve milli politikalar tizerinde
kesin sonuglar almak iizere, s6z konusu yontemin etkisini arttirmaya yonelik
disiplinleraras1 calismalara da Oncelik vermistir. Boylece, gorevde kaldigi siire
boyunca, iilkenin ekonomi tarihi i¢inde énemli yer tutan; Biiyiik Buhran’in? devam
eden etkileri ve Ikinci Diinya Savasi gibi krizleri agmak igin kamu destegini alan F.
D. Roosevelt, basarili propaganda kampanyalari ile ikonlagmustir.

Yazarin, F. D. Roosevelt’in bagkanligi donemindeki propaganda posterlerini
ele alan makalelerini pekistirmek amaciyla hazirlanan bu bildiri dahilinde de, F. D.
Roosevelt hiikiimeti politikalarinin, kamudan pozitif geri bildirimler almasinda
onemli etkisi bulunan propaganda posterlerinden Ornekler incelenecektir. Bu
kapsamda, metnin ilk boliimiinde; bahsi gecen posterlere yonelik iletisimsel tislubu
daha aciklayicr kilabilmek adina, oncelikle donemin medya anlayis1 ele alinmistir.
Cok kisa bir sekilde radyolardan, siireli-basili yayinlardan ve reklam ilanlarindan
bahsedilen bu boliimii takip eden ikinci bolimde ise yazarin daha Onceki
makalelerinde yer verilmeyen poster ornekleri analiz edilmistir. Sonug¢ bdliimiinde
de propaganda posterleri ile ilgili genel bir degerlendirme yapilmistir.

2 Birlesik Devletler’de 1929-1930 yillar1 arasinda ortaya ¢ikan ve 1930°lu yillarin sonuna kadar
etkisini hissettiren ekonomik kriz.
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YONTEM VE KAPSAM

Metne baslamadan 6nce ¢alismanin yontemine ve kapsamina da deginmek
gerekir. Literatiir taramas1 ve gorsel veri analizinden olusan (agiklama yontemi) bu
metnin tarihsel kapsami; Ikinci Diinya Savasi donemidir. Bu baglamda, 1933-1945
yillar1 arasinda bagkanlik gorevini siirdiiren (32. Baskan) F. D. Roosevelt’in de
sadece 1939-1945 yillar1 arasindaki gorsel propaganda anlayisi ele alinmustir.
Ayrica yine bu bildiride, c¢alismanin konu kapsamini olusturan propaganda
posterlerine ek olarak, donemin medya anlayisini ifade etmede yardimci olmasi
amaciyla girig boliimiinde de belirtildigi gibi; radyolara, siireli-basili yayinlara ve
reklam ilanlarina da deginilmistir.

Orneklerle Ikinci Diinya Savas1 Doneminde Birlesik Devletler’de
Medya Anlayisi

Tirk Dil Kurumu tarafindan kisaca; “iletisim ortami” olarak tanimlanan
medya, temelde sozlii, yazili ve gorsel iletisim araglarindan yararlanan bir bilgi
paylagim ag1 olarak ifade edilebilir (Tiirk Dil Kurumu, 2014). Medya ¢atis1 altinda
yer alan, medya stratejisi (medya planlama) ise, yazarlar John R. Rossiter ve Peter
J. Danaher’in Advanced Media Planning (v.1) adli eserlerinde belirttigi gibi, belirli
bir biitce cergevesinde olusturulan; erisim, siklik ve reklam dongii sayisi gibi temel
parametrelerle iligkilendirilen bir kavramdir (Rossiter & Danaher, 2004: 1-2).
Politikada, hiikiimetlerin kitle iletisim adimlarinda faydalandigi basamaklarin
biitiiniinii ifade eden bu kavram, Ikinci Diinya Savasi ddéneminde Birlesik
Devletler’in siyasi faaliyetlerinde siklikla kullanilmis ve propagandanin daha dnce
hi¢ olmadig1 kadar giinliik hayata dahil olmasina yardimci olmustur.

Bu cergeveden bakildiginda, son derece genis bir yelpazeye sahip olan
propaganda giidiimlii medya olgusunun, Ikinci Diinya Savasi’nda bilimsellesen bir
yaklagimla ele alinmasinin, F. D. Roosevelt Hiikiimeti nin kamudan giivenoyu
almasinda da etkili oldugu rahatlikla sdylenebilir. Zira, donemin medya anlayisinda
kamuya ag¢ik olan iletisim araclarinin neredeyse tamaminda, hiikiimet lehine
propagandalar igeren yayinlar yapilmistir. Radyolar, siireli - basili yayinlar ve
reklam ilanlari, medyanin islevsel kullanimi ile ilgili olan bu durumu agiklamak
adina incelenebilir.

Medyanin islevselligi, Birlesik Devletler ve lkinci Diinya Savast
cercevesinde ele alindiginda, 6n planda olan medya araglarindan birinin, radyolar
oldugunu sOylemek yanlis olmaz. Ciinkii, kitlesel iletisim ve propaganda
konusunda F. D. Roosevelt Hiikiimeti’ne yardimci olan isitsel araglarin basinda
gelen radyolar, Birinci Diinya Savasi sonrasinda iilkede temel ihtiyaclardan biri
haline gelmistir. Yazarlar William H. Young ve Nancy K. Young’in da dzetledigi
gibi; 1930’lardan sonra popiilerlesmeye baslayan ve siireli-basili yaymlar
karsisinda, taze haberleri kamuya duyurma konusunda bir adim 6nde olan bu
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araglar, ekonomik artilartyla birlikte, hemen hemen her Amerikan ailesinin
vazgecilmezi olmustur (Young & Young, 2010: s. 501).

Radyolar i¢in gecerli olan bu durum, aymi donemde siireli ve basili
yayinlarda da kendini gostermektedir. Radyolar gibi ekonomik ve kullanisli olan bu
tiir yayimlar, Amerikan halki tarafindan giincel haberler hakkinda bilgi sahibi olmak
gibi temel ihtiyaglar dogrultusunda kullanilmaktadir. Ancak, giiniimiiz
perspektifinden bakildiginda, konu tarihi belgelemek olunca, siireli-basili
yayinlarin; igerdikleri fotograflar ve metinlerle birlikte arastirmacilar igin
radyolardan daha 6nde durdugunun altin1 ¢izmek gerekir.

Donemin reklam ilanlarinda da, belirtilen bu 6zelligin izlerine rastlanabilir.
Oyle ki, Ikinci Diinya Savasi dénemindeki reklam ilanlarmin dikkate deger bir
kismu, illistratif gorselleri sayesinde iilkenin i¢inde bulundugu kosullar1 yansitan
belgeler olma niteligindedir. Ulusal degerlere gonderme yapan, milli politikalar
destekleyen ve militarizmi sembolize eden fotograflar, ¢izimler ve illiistrasyonlar,
iiriin ayirt etmeksizin pek ¢ok ilanda gézlemlenebilir.

13 Kasim 1944 tarihli LIFE’da yer alan Oneida’nin (mutfak takimlari) ilani
ile bu durum orneklenebilir (Sekil 1). Ciinkii, s6z konusu figiiratif ilanda, Ikinci
Diinya Savast doneminden bir asker ailesi tasvir edilmis ve savasin Amerikan
toplumu iizerindeki etkileri, ilanda yer alan duygusal metin esliginde
betimlenmistir. Yazar Nicholas J. O’Shaughnessy’nin; Politics and Propaganda:
Weapons of Mass Seduction adli eserinde, propagandanin temelini olusturan
anahtar gelerden biri olarak gosterdigi “duygu” olgusundan sik¢a yararlanan bu
tir yaklasimlar, militarist gondermelerin yer aldigi diger reklam ilanlarinda da
mevcuttur (O’Shaughnessy, 2004: 110). 13 Mart 1944 tarihli LIFE’da yer alan,
Weather-Bird and Peters Diamond Brand i ¢ocuk ayakkabilar1 ilaninda da bu
gondermeler mevcuttur (Sekil 2). Biraz agmak gerekirse, bahsi gecen ilandaki
fotograf kurgusunda iki ¢ocuga yer verilirken, 6n plandaki erkek cocuk asker
migferi ve oyuncak tabancasiyla, iilkenin i¢inde bulundugu savasi sembolize
etmistir. Ayrica, ilanda yer alan metinde irliniin kalitesi vurgulanirken, ara
sloganlarda donemin {inlii savas bonolarinin alimini tesvik eden cilimleler de
kullanilmistir. Ayni sayidaki bir diger ilan olan, “Flyng 75” temali General Motors
ilaninda da, Nasyonal Sosyalistlerin zirhli konvoyunu vuran kii¢lik bir ucak
filosunun illiistrasyonu kullanilmig ve gorselle militarist propaganda pekistirilmistir
(Sekil 3).

Sekil 1. Oneida’min Life Dergisinde Yer Alan ilam, Kasim 1944, Kaynak: Jones, J. Bush (2009)
All Out For Victory !, United States of America, Brandeis University Press. s. 18.
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Sekil 2. Weather-Bird and Peters Diamond Brand’m Cocuk Ayakkabilar: flam. Kaynak: LIFE,
13 Mart 1944, s. 18.

Sekil 3. The Flying 75 Temal ilan. Kaynak: LIFE, 13 Mart 1944, s. 11.

Orneklerden de anlasilabilecegi gibi propagandayr dolayli yoldan
gergeklestiren reklam ilanlarinda, ilgi cekici resim ve illiistrasyonlardan sikca
faydalanmistir. Bu yaklagim, reklamcilikta kullanilan yontemlerden siklikla
yararlanan propaganda posterlerinde de kendini gostermektedir. Ciinkii, hiikiimetin
resmi propaganda merkezi olan Office of War Information® gibi kurumlarda,
kamudan pozitif geri bildirimler almak adina; iletisim, halkla iliskiler ve
reklamcilikla ilgili disiplinlerden gelen bireylere istihdam saglanmistir.

Propaganda Posterleri

Ikinci Diinya Savasi doneminde, posterler gibi gorsel propaganda
faaliyetlerinde, verilen mesajin kamu tarafindan algilanmasini ve benimsenmesini
kolaylastirmak adina, iilkelerin milli degerlerini ve geleneklerini gbz Oniinde
bulunduran iiretimler hazirlanmistir. Bu nedenle, gerceklestirilen propaganda
caligmalari, taraflarin siyasi hareketlerini gosterirken, iilkelerin 6zgiin sembollerini
de gbz Online sermektedir.

3 Office of War Information hakkinda daha fazla bilgi i¢in: Bkz. Boyraz, B. Cantiirk, A. (2014).
Amerika Birlesik Devletleri Ornekleminde Ikinci Diinya Savasi Dénemi Askeri Propaganda
Posterleri, Uluslararasi Sosyal Arastirmalar Dergisi / The Journal of International Social Research,
Cilt: 7, Say1: 33, 496-503.
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S6z konusu durum, savas doneminde orduya asker kazandirma, sanayi
kollarmin ihtiya¢ duydugu alanlara is¢i toplama ve tasarrufta bulunma gibi
temalarla hazirlanan pek c¢ok posterde goriilen ve Birlesik Devletler bayraginin
renklerinden olusan kostiimler giyen; Sam Amca ve Rosie The Riveter figiirleri ile
orneklenebilir. Vatanseverlik, fedakarlik ve cesaret gibi olgulara géndermeler
yapan kompozisyonlarda kullanilan bu figiirler, ¢esitli kurgusal sahnelerle birlikte
kamuya sunulmustur.

Yukaridaki bilgilere ek olarak, hedef kitlelere gore; farkli yas ve cinsiyet
gruplarint simgeleyen Amerikalilarin portreleri (figiirleri) ile birlikte zamanla bir
janr haline doniisen propaganda posterleri icin, ister direk ister dolayli yoldan olsun
pek ¢ok sanatginin galistigini da belirtmek gerekir. Bu kapsamda, Ikinci Diinya
Savasi doneminde, bazi eserler sanatgisi tarafindan dogrudan hiikiimetin
propaganda politikalarina yardimci olmak i¢in hazirlanirken, bazilar1 da
propaganda yonetmenleri tarafindan sonradan bu posterlere uyarlanmigtir. Ornekle,
Birlesik Devletler’de; illiistrator/ressam Norman Rockwell’m Dért Ozgiirliik temali
yagliboya eserleri, hiikiimete bagli propaganda merkezlerince, ilerleyen zamanlarda
ekonomi odakli propaganda posterlerinde kullanilirken, bir diger illiistrator/ressam,
Tennessee dogumlu Weimer Pursell’in savas doneminde iirettigi bazi ¢alismalari,
ozellikle propaganda posterlerinde yer almak i¢in resmedilmistir.

Gostergebilimsel yontemden siklikla yararlanan bu posterleri, 6rneklerle
incelemek, dénemin duygusal igerikli propaganda olgusunu anlamak adina bize
yardimei olabilir.

Lawrance Beall Smith’in; Don 't Let That Shadow Touch Them (Sekil 4) adli
poster c¢aligmasinda kompozisyonun ana elementleri ii¢ adet ¢ocuk figiiriidiir.
Oyuncaklari ile oynayan bu ¢ocuklar, ellerinde tuttuklar1 Birlesik Devletler bayragi
esliginde vatan sevgisine gonderme yaparken, figiirlerin hemen iizerinde yer alan
gamali ha¢ golgesi, Nazi Almanyasi’nin olusturdugu tehlikeyi sembolize
etmektedir. Boylece, duygusal egilimlerden yola ¢ikilarak hazirlanan bu poster
araciligiyla, savasi finanse etmek i¢in kamuya arz edilen hazine bonolarinin (Bkz.
Savas Bonolart) talep gormesi hedeflenmistir. Benzer 6zelliklere, United We Win
(Sekil 5) adli fotografli posterde de rastlamak miimkiindiir. Alexander Liberman’in
askeri techizatlarin tiretiminde ¢alisan iki is¢iye odaklanan fotografinin kullanildig:
bu calisma, reklam sloganlarinda oldugu gibi kisa ve 6z mesaj anlayisiyla
olusturulmustur. Posterde, yine Birlesik Devletler bayragi yer alirken, birlik,
beraberlik ve vatanseverlik temasi, kollektif hareket bilinci esliginde
vurgulanmigtir. When You Ride Alone You Ride With Hitler ! (Sekil 6) adli poster
de kollektif hareket bilincinin 6nemini vurgulayan bir bagka calismadir. Zira,
Weimer Pursell’in hazirladigi bu ¢alismada, otomobillerin kamu yararina (tasarruf
adia) paylasilmas1 Ogiitlenmistir. Bu kapsamda, beyaz kontiirlerle ¢izilen bir
A Hitler figliriine de yer verilen poster araciligiyla bir Anti-Nazi propagandasi da
yapilmistir.
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Don't Let That Shadow Touch Them

iy WAR BONDS

Sekil 4. Don’t Let That Shadow Touch Them, 1942. Lawrance Beall Smith. Kaynak:
digital.libraryunt.edu

Sekil 5. United We Win, 1943. Fotograf; Alexander Liberman. Kaynak: archives.gov

When you ride AI.OHE
you ride with Hitler

Join @

Car-Sharing Club
TODAY !

Sekil 6. When You Ride Alone You Ride With Hitler I, 1943. Weimer Pursell. Kaynak:
archives.gov
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SONUC

Metnin genelinde de ifade edildigi gibi, gdrsel propaganda olgusu, Ikinci
Diinya Savasi doneminde propagandayi ¢ok yonlii bi¢imde ele alan kurumlarin
calismalariyla bir ivme kazanmustir. Office of War Information, War Manpower
Commision ve Women'’s Bureau of the Department of Labor’un girisimleriyle
orneklendirilebilecek bu yaklasim dogrultusunda, propaganda bilimsel bir bigimde
ele alinmig ve gorsel sanatlar disiplinleriyle genis Olgekli bir is birligi
gergeklestirilmistir. BOylece hiikiimetin gereksinimlerine yonelik talepler, gorsel
algiya hitap eden ¢aligmalar esliginde kamuya servis edilmis ve F. D. Roosevelt
Hiikiimeti 0zellikle ekonomi ve isgiicii alanlarinda (pozitif geri bildirimlerle
sonuclanan propagandalar sayesinde), diger lilkeler karsisinda avantajli konuma
gecmistir.

Propaganda posterleri de bu basarinin bir pargasi olarak goriilebilir. Zira,
savag bonolarinin satigi, askeri endiistrinin ihtiyaci olan isgiiciinii kazanmak adina
yapilan basarili girisimlerde s6z konusu posterler oncii iletisim araglarindan biri
olmustur.

Gorsel propagandanin bir uzantisi olan bu tiir posterler, kendi dénemlerinde
kamusal alanlarda, kalabalik mekanlara asilmis ve zamanla disiplinlerarasi
caligmalarin (sanat-siyaset-reklamcilik-davranig bilimleri) birer sembolii haline
gelmislerdir. Buna ek olarak, kitlelerle ekonomik ve hizli iletisim saglayan bu
posterler, ayn1 zamanda savas doneminde sanatin toplumsal misyonuna da farkli bir
boyut katmistir. Ciinkii Birlesik Devletler’de sanat okullar1 ve sanat gruplarinin pek
cogu propaganda posterlerine yardimei olmak amaciyla cesitli tasarimlar, resimler
yapmustir. Metinde daha once bahsi gegen, Norman Rockwell, Weimer Pursell ve
Lawrance Beall Smith gibi sanatgilara ek olarak Adolph Treidler ve Lawrance
Wilbur gibi illistrator ve ressamlar da bu misyona destek vermistir.

Son olarak, sunu belirtmek gerekir ki, s6z konusu posterler ve sanat
alanindaki etkilesim, Ikinci Diinya Savasi’nin &ncesinde gergeklesen kiiresel
atilimlarin bir uzantisidir. Ciinkii, basta Ingiltere olmak iizere pek cok iilke Birinci
Diinya Savas1 doneminde bu tiir posterlerden etkili bi¢imde yararlanmaya yonelik
politikalar hazirlamistir. Boylece; Sovyetler Birligi, Nazi Almanyas1 ve Japonya
gibi iilkelerin Ingiltere’de ki posterleri referans almasiyla rekabete déniisen bu
gorsel propaganda anlayisi, zamanla hiikiimet politikalarin1 simgeleyen resimsel
belgelerin olusmasini saglamistir.
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