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Ozet

Bir nesne iiretilmesinin ve insanoglunun diinyasina katilmasinin altinda yatan gerekceyi ve buna bagl
olarak ilk anlamini yitireli ¢ok olmustur. Nesneler, insan iliskilerinde yeni anlamlar diinyas1 kurmaya ve
insanlari kullanilmalari igin ortaya atilmisg tirlinler olmalarina ragmen onlar1 egemenlikleri altina alarak
onlar1 yonlendirmeye baslamiglardir. Bir araba, ev, hatta cep telefonu birer statli gostergesi olurlarken
kapitalist sistem insanlara cesitli iletisim araglar1 yoluyla yeni ihtiyaglar sunmaktadir. insanoglu bu
ihtiyaglar1 kosulsuzca kabullenmektedir. Nesneler arasindan se¢im yapip tiiketim ideolojisine katkida
bulunmakta, dzgiir ve kisilik sahibi bir insan oldugunu sanmaktadir. insanoglu tiikettik¢e varligin1 hem
kendisi hissetmekte hem de baskalarina gosterdigini diigiinmektedir. Ciinkii tiiketim, artik yaradiligin
sart1 degil, var olmanin bir kosuludur.

Anahtar Kelimeler: Nesne, Thtiyag, Tiiketim, Kapitalizm, Statii.

In His Early Works Jean Baudrillard’s Consumption Ideology

Abstract

An object has lost the reason why it’s beeen produced and joined to the human world and consequently
it’s first meaning. Although objects are products for being used by people, they began to build a meaning
World in human relationships and began to judge on mankind. A car, a house or even a mobile phone
are indicators of status and the capitalist system offers to people new needs and necessities by varios
mass media. Mankind accept these needs unconditionally. He chooses from objects and contributes to
consumption ideology and supposes of being free and characterful. When mankind consumes both he
feels his presence and thinks to show this presence to others. This is because consumption is not the
condition of cretion but requirement of being existence.
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Giris
Jean Baudrillard, 20. Yiizyilin 6nde gelen diisiiniirlerinden biri olarak 6zellikle nesneler,

simiilasyon kurami ve tiiketim diinyasi ile ilgili ¢alismalari ile bilinen bir diisiiniirdiir. Onun
olarak ele alip incelemek ¢ok mesakkatli bir vazife olup hakkiyla

diisiince diinyasmi “kiilli”
anlayip yorumlayabilmek kolay degildir. Zannimizca zatin diisiin diinyasini belirli noktalardan
ele alarak incelemek daha miinasiptir. Bu minvalde kendisinin 6zellikle ilk doénem
calismalarinda yogunlukla iizerinde durmus oldugu “nesneler ve tiiketim diinyas1” lizerine olan
calismalarin1 giiniimiiz penceresinden tefekkiir ederek yorumlamak diisiiniiriin hem ileri
goriisliilligi hakkinda bize fikir verecek olup hem de eserlerin yazimindan yaklasik yarim asir
sonra nesnelerin tiiketilmesi ve bu tiiketimin bir piyasa olusturularak insanlara dayatilmasi

noktasinda degisen pek de bir sey olmadigina dair bizlere fikir verecektir.
Nesnelerden Anlamlar Sistemine

Disiiniire gore bir nesnenin teknolojik boyutuna verilen anlam onun psikolojik ve sosyolojik
boyutuna verilmemektedir (Baudrillard, 2010, s.11). Meydana getirilen nesnenin sadece teknik
boyutu ile ilgilenen insan, esyanin ruh diinyasina ve sosyolojik olarak topluma yansimasina
gozlerini kapamaktadir. Bu sorundan hareketle diisiiniir bir “anlamlar sistemi’ olusturmak ister
ve olusturmak istedigi bu anlamlar siteminde ilk asama teknolojik sistemden kiiltiirel sisteme
gecisin aciklanmasidir. Bu ise nesnenin sistemli olarak yeniden {liretilmesi ile miimkiin
olmaktadir. Ornegin bir ev dizayninda esyalarin ve bunlarmn eve nasil yerlestirildiginin o evin
ve sakinlerinin kimligi hakkinda bilgi verdigini ileri siiren diistiniire gore bu dizayn ev sahibinin
toplumsal hiyerarsisine de 151k tutmakta, esyalar mekansal degil adeta ahlaki bir birliktelik
sergilemektedir. Ayni zamanda aile bireylerinin birbirleriyle olan duygusal baglarinin da
temsilini diga vuran esyalarin bu yerlesiminin nesnel olmadiginin altini ¢izer. Aile tiyeleri nasil
ki toplum iginde canlarinin istedikleri gibi davranamazlarsa ev i¢indeki esyalarin yerleri de her
giin keyfi olarak degistirilememektedir. Ornegin salonlarda bulunan biifeler geleneksel yasamda
tabaklarla, gidalarla doluyken giliniimiizde igkilerle biblolarla dolmus, “zevk sahibi” olmak gibi
kiiltirel ¢eligkili kavramlar tiretilmis, teknoloji temelli bir sisteme sistemli bir kiiltiiriin sart
oldugu ileri siiriilerek ortamlar olusturulmaya baslanmistir. (Baudrillard, 2010, s.58,59).
Buradan cikacak sonug esyalar/nesneler ile insanlar arasindaki bu ortamsal iligkide insan,
gitgide boyutu kiigiilen esyalar ile kendisi arasinda benzerlikler bularak nesnelerin diinyayi
psikolojik ve diisiinsel olarak ele gecirmesi ile kars1 karsiya kalmistir.

Bu siirecte nesnenin islevselligi de sekil degistirmis, anahtarin ele uyumu anahtarin bir yeri
acma ya da bir arabay1 ¢alistirmak gibi temel 6zelliginden daha 6n plana ¢ikar ve daha 6nemli
hale gelir olmustur. Bunun sonucunda da Baudrillard’in deyimiyle “Kusursuzluk diizeyine
ulagan bir bigim, insamt kendi giiciinii hayranlikla seyretmeye mahkim eder gibidir”
(Baudrillard, 2010, s.70). Adeta Marx’in yabancilagsmasini andirir bir yaklasimina, nesnelerin
pazarlanmasi bakisinin eklemlendigini gormemek miimkiin degildir. Bagka bir deyisle, insanin
kendi el emegi, ete kemige biiriinerek onun karsisina ge¢ip diklenmektedir.
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Bir buzdolabinin hayatimizdaki yeri eger sadece sogutucu vazifesi ile sinirli ise bu noktada
buzdolabt bir nesne olmamakta sadece sogutucu olmaktadir. Bu bakimdan insanin bir
buzdolabma sahip oldugu sodylenemez. Bir seye sahip olunmasi i¢in onun islevinden
soyutlanmig olmasi ve kisinin bir parcast haline gelmis bir nesne olarak algilanmaya baglanmasi
gerekmektedir der Baudrillard (Baudrillard, 2010, s.70,106,107). Baska bir deyisle asil mesele,
bir nesneye onun varolus amacindan baska amagclar ve anlamlar yiiklenmeye baslanmas ile
baslamaktadir. Bunun 6nemli bir sebebi kisinin zihin yoluyla iirettigi soyut bir diinyadir. Bu
soyut diinyada yer alan islevinden soyutlanmis esya ise adeta artik kisisel anlamlar yiiklenmis
bir koleksiyon iiriinii niteligindedir (Baudrillard, 2010, s.70,107).

Bir esyaya/objeye hatta bir insana bile farkli soyut nitelikler yiiklendiginde insanda ona sahip
olmak arzusu cereyan etmekte, istegine ulasmak yani sahip olmak onu mutlu ettigi gibi sahip
olamamak ya da sahip olamayacagi fikri de hem insan1 mutsuz etmekte hem de kaygili bir ruh
haline siiriiklemektedir. Burada koleksiyon yapmakla cinsellik arasinda bile bir bag kurabilen
diistiniir, 6rnegin, cinsel gelisme evresinde eksikligi hissedilen seyi, koleksiyon yaparak elde
edilen tutkuyla giderilebilecek bir muadili olarak gérmektedir (Baudrillard, 2010, s.108). Fakat
insan, koleksiyonunu yaptigi seyin tiim pargalarini1 tamamlayarak biitiine, eksiksiz yapiya
ulastig1 anda mutsuz bir birey olacagi gergegi ile de yilizlesmelidir. Koleksiyonun eksik bir
parcasi oldukea biitiin olarak bir anlam ifade etmeyecek iken (Baudrillard, 2010, s.114). ancak
eksik kaldik¢a, tamamlanmadik¢a mutluluk verecektir. Yani ondan Onceki tiim pargalarin
tamamlanmis olmasi bir tatmin ya da mutluluk kaynagi olmayacak, o son ve bulunamayan eksik
parca biiyiik bir bosluk ve yoksunluk duygusu meydana getirecektir. Bu son parcayir bulamamak
ve tamamlamak gayreti de kisiyi yasam ve umut dolu hale getirmektedir (Baudrillard, 2010,
s.115). Dolayisi ile sahip olma diirtiisii ve sahip olmaya c¢alisma saiki ile insan gayrete
giidiilenmektedir. Oyle ki sahip olma arzusu, goriinenler kadar gériinmeyen varliklara da sirayet
ederek insanoglunun akip gecen zamana dahi sahip olma hirsina doniisebilmistir. Nitekim
zamani saatlere bolerek insanoglu, onu en temelinden bir kol saatinin i¢ine hapsederek adeta
kendi i¢ organi gibi onu viicudunun bir pargas1 yapmis ve onun diizenli ¢aligmasiyla adeta kendi
organlar1 diizenli calistyormuscasina mutluluk ve huzur duymustur. Baska bir deyisle saat,
zamanin sahibi olmamizi dahi saglamistir (Baudrillard, 2010, s.117,118).

Nesnelerin insanlar1 ve hayatlart yonlendirdigini ileri sliren Baudrillard, eski zamanlarda
insanlarin nesnelere hiikmettiklerini ancak bugiin nesnelerin ritmine insanlarin ayak uydurmaya
calistiklarini ifade eder (Baudrillard, 2010, s.196). Geleneksel toplumlarda tiiketimin higbir
zaman tUretimin Oniine gegemeyecegini sOylerken normal olanin da g¢alismanin iirliniiniin
calismadan Once gelmemesi gerekliligi iizerinde durur. Ancak artik tiiketim birikimin Oniine
geemis, hizl bir tiiketim diinyast olugsmus, enflasyonla beraber tasarruf anlamini yitirmis, 6nce
satin alma sonra da calisarak 6deme mantig1 sisteme egemen olmustur. Eski ¢aglarda feodal
beye emegi ile 6deme yapan kole ile simdi dnce borglanarak mal sahibi olan ve ileride emegi
ile calisarak o malin degerini 6demeye c¢alisan modern insan arasindaki fark, glinlimiiz modern
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insaninin bunu goniillii olarak yerine getirmesidir (Baudrillard, 2010, s.196,197). Bunun
sistemin devami i¢in kaginilmaz oldugu muhakkak olup bu ideolojinin “satin almak ¢aligmaya
devam etmektir, satin almak geleceginizi glivence altina almak demektir” tarzi sloganlar1 da
aslinda bu ideolojinin birer kandirmacalaridir (Baudrillard, 2010, s.197). Kisi, kendi gelecegini
bor¢lanarak sisteme boyun egmekte ve sistemin devamina, yeniden ve yeniden lretilmesine
gonilli olarak hizmet etmekte, kendi emegini kendi elleriyle somiirtmektedir. Ne var ki bu
bor¢lanma, boyun egis ve emek somiiriisii 6zglirliik olarak pompalanmakta ve tim kesimlerin
kendi rizalan ile olusturduklar1 yanlis bilinci andiran bir hale biirlinmektedir. Tiim bunlarin
sonucunda, “nesneler sahip olunmak ve kullanilmak degil, yalnizca iiretilmek ve satin alinmak
gibi bir amaca hizmet ederler tiiriinden temel bir hakikat ¢ikmaktadwr. Diger bir ifadeyle
nesneler, gereksinimlerin karsilanmasi ve daha akilct bir diinya diizeni degil; yalnizca bir
tiretim ve ideolojik kusatma diizeni olusturabilmek amaciyla sistemli bir yapiya
kavusturulurlar” (Baudrillard, 2010, s.200). Insan aslinda kendisine 6zgii nesneler edindigini
sanmakta iken bir tilketim diinyas1 meydana getirmekte, toplumsal bir {iretim diizeninin
meydana gelmesine de ortak olmaktadir. Bir insan etrafini1 bu derecede saran ve sarmalayan
nesneler diinyasinda bir siire sonra istese de bunu degistirecek giice sahip olamamaktadir.
Diisiiniire gore insanoglu bu nesneler bollugunun i¢inde kaybolup gitmektedir. Oysa nesneler
hicbir sey degildirler ve arkasinda gizlenen, kaybolup giden sey de insani iliskilerdir.
(Baudrillard, 2019, s.257).

Nesneler, Ihtiyaclar ve Tiiketim

El manivelas ile ¢alisan bir aygittan otomatik ¢alismaya ge¢mis bir aygita evirilen teknolojik
sistemde diisiiniirlin {izerinde durdugu ve insanin hem insanla hem de nesnelerle iligskisinde
onemli rol oynayan onemli bir kavram “otomatiklesmedir”. Diisiliniir, otomatik calisan bir
cthazin modern olarak yorumlandigina vurgu yapar. Bir cihaz ne kadar otomatikse o kadar
kusursuz olarak algilanirken insan da bu kusursuzlukla dogru orantili olarak makine karsisinda
islevini yitirmeye baslar ve seyirci konumuna geger. Ciinkii otomatik hale gelmis bir cihaz kendi
kendine ¢alisabilme becerisine sahiptir. Adeta sahsilesir, kisilesir ve insanoglu otomatik makine
karsisinda adeta bagka bir bireyle bas bagaymiscasina kalir; ¢ilinkii makine adeta insani vasiflar
izerinde tasimaya baslar ve gereksiz bir nesneye olabilecek en gereksiz, kusursuz ve yiice anlam
olarak insani olma vasfi verilir. Ancak bu vasif sayesindedir ki insan cansiz bu otomatik nesne
ile kisisel bir iligki ve bag kurmaya baglamaktadir (Baudrillard, 2010, s.141).

Fakat mesele teknolojinin gelisimi ve makinelesme ile bitmemekte, Baudrillard’in 1vir zivir
nesneler i¢in kullandig1 “zimbirtilar” ile devam etmektedir (Baudrillard, 2010, s.161). Ona gore
bu tiir nesneler en onemsiz isleri yerine getirmek adina icat edilirler. Eskiden acayip nesneler
olarak algilanan bu aygitlar bir zamanlar psikolojik sorunlarin disa vurumu olarak
tanimlanirlarken giiniimiizde artik her ihtiyaca kars1 bir makine gelistirilmektedir. Bu noktada
as1l anahtar ve kilit husus, dnce o ihtiyacin bir gereksinim olarak ortaya sunulmasi ve bunun
kabul edilmesi / ettirilmesidir. “Belli bir teknolojik gelisme diizeyine ulasildiktan ve bu arada
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birincil gereksinimler karsilandiktan sonra asil gereksinim duydugumuz sey belki de nesnenin
gercek islevinden ¢ok o hayalleri siisleyen, alegorik, bilingaltt kaynakli tiiketim arzusudur”
(Baudrillard, 2010, s.161). Ve devam eder : “Tiiketim toplumuyla birlikte tarihte ilk kez
orgiitlenmis, tersine ¢evrilmesi olanaksiz, doyum noktasini asip gegmis ve yerine nesnelerden
baska bir sey koymanin olanaksiz oldugu bir sistemle biitiinlesmis bilingli bir toplumsal
girisimle kars1 karsiya bulundugumuzu sdyleyebiliriz (Baudrillard, 2010, s.165). Boylece tarih
boyunca daha once goriilmemis sekilde bir tiikketim toplumunun meydana getirildigine sahit
olunmaktadir. Ihtiyag bir sekilde hasil olduktan sonra o ihtiyaci giderecek bir makine de elbette
bulunacak ve sunulacaktir. “Uretime yasal bir konum kazandirmaya calisirken bilingli bir
sekilde nedenlerle sonu¢lan birbirine karistiran, yani insanlart iiretilmis ve pazara sunulmug
mallara tistelik aposteriori (is isten gegtikten sonra) ve mucizevi bir sekilde gereksinim duymaya
(dolayisiyla bu mallara gereksinim duyabilmek i¢in insanlarin, 6nce bunu bir gereksinim gibi
gormeleri gerekiyor) zorlayan akilci diisiincenin aslinda iiretim diizeninin algilanmasi giic
amaglarmmi gizlemeye ¢alismaktan baska bir sey yapmadigi goriilmektedir” (Baudrillard, 20009,
5.68). Meyve ¢ekirdeklerini ¢ikarmaya yarayan aletleri buna 6rnek gosteren diistiniir boylesi bir
diinyada insanin elinin ve kolunun daha az kullanildigi bir evrenin olusumuna isaret eder
(Baudrillard, 2010, s.156). Bu kavramin sosyolojik karsiliginin “tiiketimcilik” oldugunu
sOylemek yanlis olmaz. Buna gore tiikketimcilik “tiim maddi triinlerin iiretim miktarinin son
derece hizli bir sekilde arttigi ve cok daha cezbedici hale gelen fiyatlarin, sosyal gruplarin
tiketime yonelmelerini sagladigi, 19. Yiizy1l baslarindaki Endistri Devrimine kadar
uzanmaktadir” ( Giddens ve Sutton, 2014, 5.148).

Peki, insanlara bu kadar seri tiretime ge¢cmis nesneleri aldirmaya iten saik yani tiiketimcilige
iten nedenler nelerdir? Gergekten de insanlar aslinda toplumun g¢ok kiigik bir kismi igin
tiretilmis olan birgok nesneye psikolojik olarak ihtiya¢ duymaktadir. Ancak insanlar, sanayi
toplumunda kendilerine sunulan iiriin ¢esitliligi icinde se¢me haklarini kullanarak nesneleri
alabildikleri zaman bu se¢gme hakki ile 6zgiirliiklerini yasadiklarini duyumsamaktadirlar. Satin
alman {rlin, kisisel olmakta, o kisiye has bir nesneymis gibi tiiketici tarafindan
degerlendirilmekte ve kisisellestirilmektedir. Bu durum sirf satin alma olayindan ¢ok baska bir
seydir. Bir¢oklar1 i¢cinden secilen ve alinan iiriin artik sadece kullanim amaciyla alinmadigi gibi
sunulurken de saf olarak sadece kullanim amaciyla sunulmamaktadir. Se¢im yapinca 6zgiirliik
hissetmemiz de aslinda bir aldatmaca olup toplumsal bir dayatma da isin igindedir. Farkli bir
model araba yerine baska bir modeli segmek kismen 6zgiirliik olarak nitelendirilse de aslinda
genel olarak bakildig1 zaman ekonomik bir sisteme boyun egildigi goziikmektedir. Su model
yerine bagka bir modeli segmemizin tek sebebi kendimizi farkli hissetmektir. Reklamlarda
kullanilan kisisellestirme kavrami, yani tiretilen bir iirliniin sanki sadece tek bir sahsa yani “size”
has olarak iiretilerek piyasaya sunuldugu izleniminin verilmesi, bir tiir ticari pazarlama taktigi
olsa da aslinda ayn1 zamanda insanlarin kendileriyle daha 1y1 biitiinlestikleri algisinin topyekiin
olusturuldugu bir tiir toplumsal ideolojidir (Baudrillard, 2010, s.170,173,174). Bu ideolojiye ek
olarak sunulan ve tiiketici tarafindan hissedilen 6zgiirliikk duygusu ise tatminsel bir 6zgiirliik
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olup adi olan ancak kendi olmayan bir 6zgiirliiktiir. Bu 6zgiirliik, bir seylere karsi eksiklik
hisseden ve mahrum brrakildigini diisiinen kitlelerin belli bir nesneye karsi duydugu 6zlemin
belli bir nesneye sahip olunarak giderilebilecegi sanrisini yasatan bir 6zgiirliiktiir (Baudrillard,
2010, s.227). Bu nesneler diinyasinda tiiketerek ve arzu uyandiran nesnelere sahip olarak belli
duygulara o6zlemini giderebilecegini, kisilik kazanarak farkli olacagin1 ve bdylece
Ozgiirlesebilecegini diisiinen insanin bu tiir bir 6zgiirligi, Kitlesel isyanlar ya da ayaklanmalar
ile kazanilan 6zgiirliikkten ¢ok daha tehlikesiz olup ayn1 zamanda arzulanan sisteme de ister
istemez yardimci olmaktadir (Baudrillard, 2010, s.227,228).

Tiiketim Ideolojisi

Baudrillard’1n aslinda anlatmak istedigi husus, tiiketimin ¢aglar boyu insanin ve esyanin dogasi
geregi kagiilmaz olarak var olageldigi ancak ilk kez bu asirda bir ideoloji olarak insanlara
kapitalist sistemin daha da giliclenmesi i¢in cesitli bahaneler ve taktikler bularak dayatilmaya
baslandigidir. Bu ideolojide aslinda piyasaya sunulan kisinin kendisine 6zel olarak iiretildigi
algisinin topluca tiretilmesi ile piyasa sunulmus olan ve ona sahip olundugu takdirde herkesten
farkli biri olundugunu hissettiren “kisilik sahibi” olma diisiincesidir. Bagka bir deyisle piyasada
satisa sunulan ve bununla dogru orantili olarak kitlelerce de talep edilen sey kisilik olmaya
baslamistir. Buradan ¢ikarimla X marka kol saati kullanmiyorsaniz, ger¢ek anlamda sorumluluk
sahibi birisi oldugunuzu ileri siiremezsiniz. Bu ideolojide nesnenin kendisi insanlari
smiflandirmada toplumsal statii, toplumlari smiflandirma ve yasam diizeyini belirleme
anlaminda bir 6l¢iit olarak kabul edilmeye baglanmistir (Baudrillard, 2010, s.236).

Bu baglamda esyalarin gostergesel anlamlarma deginen Baudrillard’da bunun en bariz sekli
nesnelerin statii gostergesi olmalaridir. Alt ekonomik kesime ait insanlarin antika esyalara sahip
olarak kendilerini Uist siniflara ait hissetmesi / gdstermesi bunun 6rnekleri arasindadir. Buna ek
olarak araba, villa gibi nesneler de tipki antika esyalarda oldugu gibi toplumsal itibar
belirtecleridir. Ona gore arabalar insanlar arasindaki engelleri yok edememekle kalmayip tam
tersine insanlarmn birbirlerinden farkli olduklarinin daha da altin1 ¢izmistir (Baudrillard, 2010,
s.159). Eski diizene ait soy, sop gibi gostergeler ideolojik olarak dmiirlerini tamamladiklari igin
yerlerini yeni referans gorevi goren gosterge nesnelerine birakmislardir. Antika esyalar da bu
noktada bu gosterge nesnelerinin basinda yer almaktadir. Buradan ¢ikarilan en temel sonug,
“geecmigin” hatta “biitlin bir tarihin” bile karaborsaya diiserek bir tiiketim nesnesi haline
gelebilmis olmasidir.

Nesnelerin bir kistas, kiyas ve degerlendirme 6l¢iitii olarak kullanilmasi ile beraber hakim olan
toplumsal ideoloji neticesinde insanlar sahip olduklari nesnelere bakarak hem kendileri hem de
baskalar1 hakkinda fikir edinmekte ve kendileri ile beraber baskalarina da deger bigmektedirler
(Baudrillard, 2010, s.238). Bu degerin bigilmesi sirasinda olusan deger yargilari da toplumun
genelinde yayginlik kazanmakta ve toplumun tiim bireyleri tarafindan igsellestirilerek
(Baudrillard, 2010, s.239) sistemin kendini yeniden iiretmesine de yardimci olunmaktadir. Bir
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ahlak sistemi olan tiikketim 6grenildigi kadar yeni kusaklara da 6gretilir, 6gretilmek zorundadir.
Tiiketime insanlar alisinca kendisinden sonra gelen kusaklara da bunu aligtirir. Baska bir
sOylemle tiikketmeye alistiriliriz (Baudrillard, 2019, s.95). Modern ¢agin insanlari ihtiyag¢ dolu
tiketicilerdir. Sistemin devamina birikim yaparak degil tiiketerek katkida bulunurlar
(Baudrillard, 2019, s.98). Bu oyle bir tikketimdir ki insanoglunun artik hemen her seye ihtiyact
vardir.

Bu tiiketim ideolojisinin meydana gelmesinde ve sarsilmasi gii¢ bir yapiya biirlinmesinde etkili
olan aygitlardan biri bu baglamda “reklamlar’dir. Reklam denen olgu adeta nesnenin kendisi
kadar 6nemli, onun ayrilmaz bir pargasi olabilmis bir 6riintiiye doniismiis haldedir. Gliniimiize
kadar reklam bir¢ok evreden ge¢mis olup bunlar bilgilendirme, ikna etme ve tiiketimi
yonlendirme amagl olarak dolayli ikna yontemleridir (Baudrillard, 2010, s.202). Reklamin en
temel islevini diisiiniir su sekilde 6zetler: “Reklam, ad1 altinda insan1 her seyi almaya iten bir
diizen olusturur” (Baudrillard, 2010, s.217). Hatta o derece ki iyi bir reklam ve iiretilen {iriiniin
sonunda marka, artik {irliniin yerine ge¢meye baslamaktadir. Bagka bir ifade ile o sekilde
tiretilen her {iriin en 6nce ¢ikan markanin ad1 ile anilmaya baglar, marka iirliniin 6niine geger.
Reklamlar, esyalara anlamlar yiiklemede, onlar1 adeta yeniden anlamlandirmada oldukga
etkilidir. Reklamlar sayesinde esyalar, dogal islevlerinin Gtesine gecerek yeni degerler ve
anlamlar kazanabilmektedir. Bir araba artik insan1 bir yerden digerine gotiiren bir arag olmaktan
c¢ikarak bunun ¢ok Otesine gecmis ve yeni diisler kurdurarak yeni diinyalara kapilar agmaya
baslamistir (Baudrillard, 2010, 5.33,34).

Ama diislinlire gore asil sarmal burada baslayarak aslinda 6zne konumunda olmas1 gereken
“tiiketici” roliindeki insan1 tamamen konunun disina itmektedir. Zira modern dénemin insant
belki igsellestirebildigi durumlar hari¢ olmak iizere artik nesneleri tiiketememektedir. Insan,
nesnelere hakim olmaya ve onlara boyun egdirmeye ¢alistik¢a aslinda kendisi sistemin giidiimii
altina girmekte ve kendisine bigilen role boyun egmek durumunda kalmaktadir (Baudrillard,
2010, s.33-35). Bu sarmal sistemin sloganlar1 “zevkinize / 6l¢iilerinize uygun, size yakisan” gibi
taktiksel laflardir (Baudrillard, 2010, s.33-35). Diisiiniir burada bir ¢cakmak reklami 6rnegi ile
konuyu agmaya calisir. Bir cakmagin asil vazifesi ates yakmak iken reklamlarda “Deniz onu
avug igine oturacak sekilde yontmustur” gibi sozlerle cakmagin kusursuz bir bicimde imal
edildigi vurgulanirken ayni zamanda bunu iiretenin bir sanayi degil de sanki dogaymuis gibi bir
yan anlam verilmeye ¢alisilmasi da (Baudrillard, 2010, s.74) bir tiir pazarlama taktigi olan doga
masali illiizyonundan baska bir sey degildir. Ayrica kiiltiir denen ve insanin kendi meydana
getirdigi ancak daha sonra insan1 hiilkmii altina alan ve digsal bir olgu haline gelen bu kavramin
da yanilsamasiyla insanoglu diinyayr hep boyle sanarak “esyalarin bi¢imi” tarafindan
denetlenmeye aligik hale gelmektedir (Baudrillard, 2010, s.33-35). Cakmak ile benzerlik
gosteren bir diger aygit otomobildir. Otomobil artik bir yerden bir yere varmak amaci disinda
yan anlamlara sahip bir varlik halini almigtir. Bir gii¢, bir iistlinliik vasitasi, hiz yaparak haz
saglama aygit1 haline doniismekte, ara¢ sahibi olmak bir iilkenin vatandasi olmak aidiyetiyle
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esdeger algilanmaya baslanmakta, ehliyetine el konulan kisi ise toplum tarafindan dislanmis
addedilmektedir (Baudrillard, 2010, s.84).

“Reklam kisiye tek basina iken seslenmez” der diisiiniir. Onu agirlikli olarak bir grubun iginde
degerlendirir. Farklilagtirilmig bir iliski icinde ona yakin olan gruplart ve toplumun tamamini
isin i¢ine sokarak pazarlama siirecini hayata gecirir (Baudrillard, 2019, s.73). Bunu yaparken de
asil silireci gizler ve hatta tersine ¢evirir. GOriinen siire¢ reklamlarin insan ihtiyaglarina gore
ayarlandig1 seklinde olsa da reklamlar sanayi sistemine gore ayarlanarak sistemin / biiyiik
firmalarin amaglarini toplumsal amaglarmis gibi topluma dayatir (Baudrillard, 2019, s.83). Oyle
ki Baudrillard, Galbraith’ten de destek alarak firmalarin mal ve hizmet {retirken o mal ve
hizmetlerin topluma telkin edilmesini saglayacak telkin araglarmin da iiretildigini ifade eder
(Baudrillard, 2019, s.85).

Bu araglarin basinda kitle iletisim araclar1 gelmektedir. Kitle iletisim araglarinin basinda
Baudrillard’in 6zellikle “Tiikketim Toplumu” isimli eseri yazdigt 1970 yili g6z Oniinde
bulunduruldugunda radyo gelmektedir. Radyo ona gore artik simgesel bir arag degil paylasim
aracidir. Peki, paylasilan sey nedir, bilgi mi? Diisiiniir buna kesin bir dille hayir cevabini verir.
Ona gore paylasilan sey artik “kitle kiiltiiri”diir. Bu 6yle bir kiiltiirdiir ki tiiketim toplumunun
bir bireyi ya da vatandasi olabilmek i¢in bu kiiltiire ait olmak ya da kiiltiiriin sizi sahiplenmesi
gerekmektedir. “Tasarimlanmis nesneler gibi kiiltiirlenmis insanlar da toplumsal ve mesleki
olarak daha iyi biitiinlesir, senkronize olur ve uyusur. Insani iliskilerin islevciligi kiiltiirel
ilerlemede en sevdigi zeminlerden birini bulur, human design burada human engineering’e
katilir”  (Baudrillard, 2019, s.128). Bir bakima reklamlar tiiketicileri yeniden
kabilesellestirmektedir (Baudrillard, 2019, s.157). Bunlara ek olarak toplum bir tiiketim
toplumudur ve tek fikri de tiiketmek {izerinedir. Reklamlar da bu fikrin zafer tirkiileridir
(Baudrillard, 2019, s.254). Daha 6nce ifade edilen tiiketimcilik olgusu da paralel sekilde siirekli
sekilde devam eden diisiinme, zihniyet ve siirekli tilketme arzusu iiretmeye c¢alisan bir ideoloji
bi¢imi olarak (Giddens ve Sutton, 2014, s.150) bu zafere eslik etmektedir.

Yeni Bir Tiir Tiiketim Ideolojisi

Buna ek olarak tiiketimi sadece pasif bir boyun egis ve satin almadan ibaret basit bir aligveris
olarak gérmek olaya dar pencereden bakmaktan bagka bir sey degildir. Bilakis tiiketim olgusu
tim silireg gbz Oniline alindig: takdirde kiiltiirel bir sistemin tiimiinliin goriilmesine fayda
saglamanin yani sira insanin toplum ve diinya ile bir iliski kurmasma yardimeci olmaktadir.
Baska bir deyisle tiiketim aslinda maddi nesnelerle iliskili degildir. Nesne, gostergeye doniismek
zorundadir. Hatta arzular, projeler, istek, tutku ve iliskiler bile satilabilmeleri ve
tiiketilebilmeleri i¢in nesnelere ve gostergelere doniistiiriilmek durumunda kalmaktadirlar.
Diislintir burada ABD’den o6rnek vererek burada giftlerin her sene alyans degistirerek
birbirlerine olan iligkilerini bu harcamalar ve armaganlar yoluyla ifade etmeye tesvik edilmeleri
ornegini vermektedir. Ciinkii béylece soyut bir hal alan gosterge haline gelen nesne bir tiirlii
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tilkketilememekte, bitmemektedir. Baska bir deyisle somut bir halden 6teye gecemeyen bir nesne
kolay tiiketilir, biter. Ancak psikolojik ve duygusal bir hal alan tiiketim istegi bitmez, siirekli
tatmin edilmek ister. Tatmin edildik¢ce kendini yeniden firetir. Diislinliriin burada kisaca
degindigi husus tiiketilen seyin nesne degil nesne ile arasinda kurulan ve zihinsel olarak var olan
bir iligski bi¢imi oldugudur (Baudrillard, 2010, s. 242.). O halde klasik tiiketim ideolojisi yerini
stirekli tiiketme achigi ¢ekilmeye birakmakta, tiiketim ideolojisi kapitalist sistem i¢inde yeni bir
tiir tiiketim ideolojisine evirilmektedir.

Sanildig1 gibi tiiketim olgusunun yiyip bitirme ve yok etme seklinde bir durum olmasi
durumunda diisiiniir, eninde sonunda bir tatmin noktasina gelinerek doyum ile beraber durma
noktasima gelinmesinin gerekliligini ileri siirer. Bagka bir ifade ile tiiketim ve gereksinim
arasinda bir iliski olmasi durumunda gereksinimlerin karsilanmasi ile beraber doyumun da
beraberinde gelecegi gergegidir. Oysa O’na gore maddi gergekligi olan nesnenin iginde dolayl
olarak siirekli var olan arzular evreni, insani siirekli hayal kirikligina ugratmaktadir (Baudrillard,
2010, s. 246.). Gostergelesen sey aslinda nesne olmaktan ¢ikarak tiiketim arzusu halini almistir.
Bu yiizden tiiketim, var olmak ve varligin1 devam ettirmek i¢in sitirekli kendini agmak, yagsamsal
bir zorunlulukmus gibi insanin hayatinda yer etmek ve kendisini yenilemek durumunda
kalmaktadir. Insanoglu da yasamini anlamli kilmaya calisirken bu nesnelere, yani gdsterge
degeri kazanan nesnelere ve gosterge degeri kazanmis olan arzularina esir olmakta, onlarin
boyundurugu altina girmekte ve yasamak i¢in tiiketmek zorunda oldugu sanrisi ile yasamaya
devam etmektedir. Diisliniiriin de bahsettigi gibi insanda asla tatmin edilebilmesi miimkiin
olmayan bir eksiklik arzusunun temelleri ilizerinde var olan tiiketim olgusu birakiniz
giderilmeyi, denetim altina dahi alinabilecek bir 6zellige sahip degildir (Baudrillard, 2010, s.
246, 247).

Tiiketerek Statii Atlama Yanilsamasi

Daha once de ifade edildigi lizere nesneler, onlarin asil amaclarmin yaninda birer statii
gostergesidirler. Insanlar belli markadaki nesnelere hakim oldukc¢a simif ve statii atladiklari
sanrisina  kapilmis durumdadirlar. Gilinlimiizde hemen herkes ayni marka iiriinlere
erisebilmekte, ancak bu sadece “bi¢imsel esitligi” saglamaktadir (Baudrillard, 2019, s. 62,64).
Baudrillard, ¢alismasinda o zaman i¢in ¢ok yaygin olmayan bir nesne olan bulasik makinesi
Ornegi vermisse de daha iyi anlatilabilmesi acisindan gilinlimiizde bu 6rnekler 6zellikle araba ve
cep telefonu ile daha da somutlastirilabilir. Asgari ticretli biri, ekranlarda gérdiigii tinliilerin
kullandiklar1 arabalara ya da cep telefonuna G6zenmeye bagslar ve asil, temel, hakiki
ihtiyaglarindan kisarak aylik maasinin alti-yedi kati fiyatindaki o telefonu er ya da ge¢ satin
almay1 basarir. “Iste bu” der Baudrillard, “bicimsel bir esitlik olup gergek bir esitlik degildir”.
Asgari Tcretli vatandas, imrendigi iinliilerin kullandig1 telefonu alinca onlarla esit olmaz,
olamaz. Bir tiir yalanci esitlik yanilsamasina kapilmistir sadece. Bu noktada aslinda Baudrillard
hi¢ bahsetmemis olsa da goriisleri Amerikali sosyolog Thorstein Veblen ile benzerlik
gostermektedir. Veblen konuyu fiyat sistemi iizerinden ele alir. Ona goére bahse konu fiyat
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sistemi, tim erkek ve kadinlar1 diger insanlarla olan iligkilerinde goreli olan konumlarina dikkat
¢ekmeye zorlar ve bunun sonucunda yarigsmaci bir kiiltiirin meydana gelmesine sebebiyet
verildigini belirtir. Insanin kendisini degerlendirmesi en yiiksek degerlendirme konumunda
konuslanir. Bu ise siirekli devam eden bir savastir. Bu savasta insanlar bagkalariyla siirekli daha
istiin konuma ge¢me savasi verirler. Bunun i¢in de gosterisci tiiketim, goOsteris amacli
dinlenceler, simgesel nitelikler tagiyan pahali gosterilere ihtiya¢ duyulur. Bu baglamda modern
cag insanin1 harekete gegiren asil saik, eski ¢caglarda oldugu gibi degis tokus ya da takas egilimi
degil, bagkalarin1 gegme ve iistiin olma egilimidir (Coser, 2010, s.341,342).

Oykiiniilen ve toplum tarafindan yaygmlikla bilinen o kisiler gibi davrandigimiz siirece, onun
ictigi sigaray1 icip onun kullandig1 arabaya sahip oldugunuz siirece toplumsal ve ekonomik
konumumuz onlar gibidir algist hakim olmaya baglamistir. Oyle ki okunan dergiler bile,
“yiikselmis smiflarin kiiltiirel taleplerini karsilayan™ dergiler ve “karsilamayanlar” olarak
ayrilabilir. Yiiksek kiiltiir dergilerinden birini okumak bile bir siif simgesi haline gelmistir
(Baudrillard, 2019, s.106,132,133). Diisiiniir bunun istisnasinin ger¢ek hayat oldugunu,
patronuyla ayni marka arabayi alan c¢alisanin isine son verilmesi hikayesi ile anlatir. Is
mahkemesi isten atilana tazminat verilmesi hiikmiine varsa da tekrar isine donmesi karari
vermez. Bu da herkesin kullanim degeri olarak nesneler oniinde esit oldugunu ancak hiyerarsik
bir vaziyet almis gostergelerin ve farkliliklarin 6niinde esit olunamadiginin bariz gostergesidir
(Baudrillard, 2019, s.106, 107).

Tiiketim Karar Mekanizmalari

Burada diisiiniir bir bagka noktaya daha deginir. Peki, tiiketilecek ihtiyaglara, ihtiyaglarin neler
olduguna kim, nasil karar vermektedir? Burada Baudrillard’1 elitist bir tavir icinde gérmek
miimkiindiir. Buna gore tiiketici kitlesi diye bir kitle yoktur ve ihtiyaglar yonetici bir elitten
toplumun diger gruplaria aktarilmaktadir. Yani ihtiyaclar tiiketici tabanindan ¢ikarak genele
yayllmamaktadir. “Thtiyacin standart ihtiyaglar paketinde yer almasi, daha énce seckin paketten
gecmesine baglidir”. Daha 6nce ekonomik olarak ayricalikli azinlik kesime ait olan seylere
toplumun genelince sahip olunmasi neticesinde seckinci azinlik tarafindan toplumsal mesafenin
yeniden insas1 amactyla da bu ihtiyaclarin olusturulmasi s6z konusu olmaktadir (Baudrillard,
2019, 5.70).

Ihtiyaglar ve istekleri adeta bir dikotomi olarak géren Slater da Baudrillard’1 desteklemektedir.
Ona gore bir seyi ihtiyag olarak gérebilmek i¢in dncelikle onun bir kiginin birey olarak varligini
ve kimligini devam ettirebilmesinde ve toplumsal diizenin slirmesinde vazge¢ilmez 6nemde
oldugunu belirtmek gerekmektedir (Slater, 2014, s. 429). Baska bir deyisle bir sey, eger
giderilmezse ya da tedarik edilmezse kisinin varliginin ya da onu o yapan kimliksel
0zelliklerinin devami saglanamayacaksa gercek anlamda bir ihtiyactir denebilir. Slater ardindan
s0yle devam eder. Insanlarin gidaya nerede olurlarsa olsunlar ihtiyag duyduklar1 6n kabuliiyle
bu tarz ihtiyaglari ¢esitlendirme yoluna gider: Egitim, glivenlik, 6zgiirliikk gibi bircok hakkin
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ayn1 zamanda ihtiyaglar oldugunu belirtir. Bu noktada asil varmak istedigi nokta ihtiyaclar ile
istekler arasindaki farka dikkat cekmektir. “Ihtiyaglar nesnel olarak tanimlanmasina karsilik,
istekler biiyiik oranda 6znel olarak goriiliir (Slater, 2014, s. 430-432). Diger bir soylemle istekler
insanlarin kimliksel olusumlarinda ya da varliklarinin kesintiye ugramamasi hususunda
belirleyici faktor degildir.

Veblen’in de bahsetmis oldugu baskalarindan {istiin olma egilimi yarisina Slater “sosyal yaris”
der ve kimliksel varolusun olmazsa olmazi olarak sayilmayan isteklerin bahsedilen sosyal
yariglar sayesinde her daim canlandirilabildigini ve genel olarak doyumsuz olarak
nitelendirildiklerini ifade eder (Slater, 2014, s. 432). Bu noktada Baudrillard’in da bahsettigi
isteklerin sinirsizhig burada devreye girer. Insanm midesi belli oranda gida ile dolar ancak
tilkketimin kiiltiirel sisteminin bu noktada sinir1 ve sonu bulunmamaktadir. Bu ise stirekli bir
yoksunluk hissi ile karsi karsiya kalinmasina sebebiyet verir. Baudrillard buna “psikolojik
stirekli yoksullagma” adin1 verir (Baudrillard, 2019, s.72). Ac¢higin giderilmesi i¢in yemek
yendikten sonra sikintinin bitimi ile beraber ihtiyag¢ giderilmis ve sona gelinmis olunmaktadir.
Ancak statiiniin gosterilmesi i¢in en yeni yemekleri yeme geregi duydugumuz andan itibaren
ithtiya¢ aglik degil konum ve itibar olmaya baslamaktadir. Bu sekliyle hayatimizda yer alan
tilkketim ise her zaman geg¢ici olup ayn1 zamanda sifir sonuc¢lu bir oyundur. Zaman i¢inde herkes
aynt yemege erisim saglamaya basladigi andan itibaren bu durum artik konum ve statii
gostergesi olmaktan ¢ikmis demektir. Bu durumda sosyal konumunu ayricalikli durumda
korumak isteyen insanlar siirekli olarak yeni istekler olusturmaya baslayacaklardir. Mevcut
siirekli doyumsuzluk durumunun bedeli ise bitmeyen istekler olmaktadir. Bunun neticesinde
“kiiltiirel goriiniimlii” ihtiyaglar hasil olmakta ve acligi sadece yemek yiyerek degil popiiler bir
lokantada yemek yiyerek gidermek (Slater, 2014, s.443, 444) ciddi birer gereksinim olarak
algilanmaktadir.

Burada ana aktor aslinda iiretim siirecinin kendisidir. Ciinkii tiretim siireci sadece kendisine
uygun ihtiyaclar1 ortaya cikarir ve tatmin edilmesine odaklanir. Toplumun ve bireylerin kendi
kendilerine karar verdiklerini sandiklari ihtiyaglar aslinda biiylimenin ihtiyaglaridir, bireylerin
ya da toplumlarin/topluluklarin 6zerk ihtiyaglar1 degildir. Otomobillerin yayginlasmasi,
otobanlar aslinda sistemin biiylimesi i¢in gereken ihtiyaglardir, hatta orta kesimlerin iiniversite
egitimi almalar1 bile sistemin otomobil iiretimine duydugu ihtiyacla ayn1 nedene baglhidir.
Egitim, kiiltiir, saglik, ulasim, bos zaman gibi en mantiksal olarak dogal denebilecek ihtiyaclar
bile toplumsal olarak herkesge kabul edilen anlamlarindan koparilarak sistemin biiyiimesine alet
edilerek metalastirllmiglardir. Hatta yapay ve gercek ihtiya¢ ayrimi dahi sistemin kendi
iretimidir ve yapay ihtiyaglar gergek ihtiyaglarin giderilmesini maskelemek adina iiretilmistir
(Baudrillard, 2019, s.74,75).

Baudirllard’a gore de ihtiya¢ aslinda ekonomi bilimi i¢inde en bilinmeyen olarak gecer.
Galbraith’ten alintiyla tiiketicinin ihtiyaglarinin ya da gercek talebinin piyasada egemen olmasi
icin ugrasildigi bir yanilsamadir. Asil olan amag bu talepleri piyasa amaglarina yonlendirmektir.
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Bagka bir deyisle insan, otomobillerin iiretimi sathasinda degil satilmasi sathasinda piyasa i¢in
onemlidir (Baudrillard, 2019, s.82). Ciinkii glinimiiz modern insaninin amaci artik kendi
refahinin {liretimini saglamak ve kapasitesinin son kertesine kadar tiiketebildigi kadar
tiketmektir. Buna ek olarak modern insana bu siirekli olarak hatirlatilir, unutmasina miisaade
edilmez. Bunu unuttugu ya da kendisine bigilen amac1 reddettigi takdirde toplum disina itilecegi
riskini bilir (Baudrillard, 2019, s.94). Tiiketim kendisini bireylere toplumsal dis baski olarak
dayatir. Adeta anlagmamizi saglayan bir dil ya da akrabalik sistemi gibi anlamlandirma
acisindan 6nemlidir (Baudrillard, 2019, s.91,92).

Bir Tiiketim Nesnesi Olarak “Beden”

Bu anlam sistemi igerisinde her sey birer tiiketim malzemesi haline gelmistir. Oyle ki insan
bedeni bile buna dahil edilebilir. Ornegin “kadina kadinlik satilir”. Viicut bakimi, koku, kiyafet
ile kadinlara kendileri tiikettirilir. Kadinin kendi kendisiyle iliskisi tiikketilen bir iliskiye doniisiir.
Ideal bir “disil model” olusturulur. Kadinin kendi 6z varligina giiveni azalir, azaltilir. Kadmin
kendisine ait olan hemen hicbir sey ona giiven vermez hale gelir. Is 6yle bir hale gelir ki sonunda
her bir kadin kendilerine miinhasir 6zgiin kisiliklerini meydana getirilmis olan disil modellerin
basarili sekilde kendilerine adaptasyon edilmesi sonucunda bulmaya baslar (Baudrillard, 2019,
s.114). Ozellikle son birkag yildir tiim diinya televizyonlarinda gérmeye basladigimiz ve geng
kizlarin kiyafetleri ile ilgili programlar tam da durumu ifade eder mahiyet tagimaktadir.
Baudrillard 6zellikle moda konusunda modanin baskin bir karaktere sahip oldugunu ve
yaptiriminin toplumsal bagar1 ya da toplum tarafindan dislanma oldugunu belirtmektedir
(Baudrillard, 2019, 5.123). Giizellik kadin i¢in 6yle bir hal alir ki giizellik olgusuna karg1 mutlak
ve adeta dinsel bir buyrukmuscasina tavir alinilir (Baudrillard, 2019, s.168). Oysa her devrin bir
giizellik ve begenilme kistast ya da parametreleri olmustur. Giiniimiizde her ne kadar incelik,
zayiflik ve zariflik olarak genel geger bir kabul halini almigsa da yag ve sismanligin da baska
yer ve ¢aglarda giizel sayildigi donemler olmustur (Baudrillard, 2019, s.180). Tabii tiikketim
nesnesi halini almis olan bedenin tiiketilmesi slirecinde reklamlardan da yararlanilmakta ve tiirli
tiirli viicut sekillendirmeye yarayan ticari malzemeler, bi¢imli viicut hatlari, canli dokular,
parlak cilt, fazla kilolardan kurtulmada yardimci olacak kurtaricilar olarak sunulurken aym
zamanda bu sayilan olgular oncelikle istenir arzular haline getirdikten sonra bunlari size kisa
stire icinde saglayacagini iddia eden nesneler piyasaya sunulmaktadir (Baudrillard, 2019,
5.183).

Metalar yani nesnel {iriinler, kapitalist sistemde kisisel tiiketimden ziyade evrensel bir tiiketim
boyutuna ulasmistir. Bagka bir deyisle 6nce bir algi meydana getirilip, bir sorun ve idealize
edilmis bir ¢6zlim ortaya atilmakta ardindan hipnotize edilmis kitleler bu tiir sorunlar1 yokken
artik bu sorunla nasil bas edebileceklerini bilmeden yonlendirildikleri gibi hareket ederek
verilen komutlar1 ve sodylemleri yerine getirmekte, al denileni almakta, yap denileni
yapmaktadirlar. Oyle ki beden, tiirlii sdylemlerle etrafi sarilmis ve kusatilmis olarak tiiketim
tarafindan sarip sarmalanmistir. Nedir bu sdylemler: Saglik, perhiz, tedavi, genclik, zariflik,
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erillik/disillik saplantisi, bedenle ilgili bakimlar, rejimler, fedakarca uygulamalar, bedeni
kusatan arzu soyleni” (Baudrillard, 2019, s.163). Beden adeta bir “kurtulus nesnesi” haline
gelerek, ahlaken ve ideolojik olarak, yillarca kurtulusun anahtar1 olarak goziiken ruhun yerini
almakta, yillarca insanlarin bedenlere degil asil sahip olduklari varligin ruh oldugu
unutturulmaya ¢alismakta ve beden, bilingli sekilde ekonomik ve psikolojik olarak sermaye ve
fetis haline getirilmeye ¢alisilmaktadir (Baudrillard, 2019, s.163,164).

Sonu¢

Modern insan tiiketebildigi kadar tiiketmeli, hatta sinirlarin1 zorlayabildigi kadar zorlamalidir.
Ciinkii sistem ancak bu sekilde hem var olabilir hem de biiyiiyebilir. Sistemin varlig1 ve
biiyliyebilmesi ancak insanoglunun pasif bir tiiketici kitlesine doniistiiriilmesi ve bilingsiz bir
Kitle olarak varligin1 devam ettirmesi ile miimkiindiir. Aksi durumda sistem direnen bireyleri
sistemin disina iter. Bunu yaparken de bilingsiz ya da Marx’in tabiriyle “yanlis biling” sahibi
kesimlerden sistemi reddeden kimselerin diglanmasi konusunda yardim alir. 2021 senesinden
yani Baudrillard’m bu satirlar1 yazmasindan yarim asir sonra hala hakli ¢ikmasi
diisiindiiriiciidiir. igneden iplige, kol saatinden cep telefonuna, arabadan liiks konutlara kadar
her sey Once kitlelere istetilmis ardindan ihtiya¢ olmasa da olmazsa olmaz tiiketim nesneleri
haline getirilmislerdir. insanoglu kendi eliyle {iretmis oldugu nesnelere, anlamlar diinyasina
kole olmus, olusturmus oldugu anlamlar diinyasinda kaybolmus, egemenligi elinden kagirmig
ve kendi yapitinin emri altina girmistir. Aksini diisiinen, kapitalist sistemin bu tiir
kurnazliklarina boyun egmeyen kisi aforoz edilmeyi de goze almak zorunda kalmaktadir.

Baudrillard, bir nesnenin giiniimiiz kapitalist diinyasinda artik sadece bir ihtiyactan dolay1 degil,
statli kazanma, psikolojik tatmin ya da sosyo-kiiltiirel sebeplerden dolayr insanoglunun
diinyasinda yer almaya basladigini ileri siirer. Ornegin bir koleksiyoner, artik koleksiyonun tiim
pargalarmi tamamlamaktan daha baska anlamlar igin koleksiyon yapmaktadir. Oyle ki
koleksiyonunu tamamlamak aslinda istedigi bir sonug¢ degildir, bir parcasi eksik kaldikca
koleksiyoner olmak anlam kazanir. Bu ise artik nesnelere ihtiyag giderici aygitlar olarak bakma
devrinin sona erdiginin gostergesidir. Artik nesnelerin baska yan anlamlar1 vardir. Oyle ki bir
gereksinim giderme aygiti olarak insan emrinde olmas1 gereken nesneler, insanlar1 tahakkiimleri
altina almislardir. Bunda caglar boyu goriilmeyen bir dayatma ideolojisinin pay1 biiytiktiir.
Kapitalist sistem yeni sorunlar, anlamlar ortaya atarak aslinda insanoglunun dogasinda, genetik
kodlarinda olmayan ya da karsilanmasa da hayati risk meydana getirmeyecek olan ihtiyaglar
biiyiitmekte, bunlarin giderilmesi i¢in piyasa olugturmaktadir. Birey ise bu ihtiyaca sanki kendisi
karar vermiscgesine “Ozgiirce” aligveris yaparak kisiligini oturtmakta, var oldugunu kendi
kendine ve sosyal cevresine ispatlama gayreti igerisine “sosyal yarisin goniillii yariggilari
olarak” girmektedir. Ciinkii insanoglu giiniimiiz diinyasinda “tiikettigi kadar vardir”. Aslinda
kendisini tiikettiginin farkinda olmayan tiiketicinin tiikettigi sey ise en kalitelisi olmali,
reklamlarda tinli kisilerin kullandiginin aynisi olmalidir. Bunun nedeni ise tiikketimin artik bir
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ihtiya¢ giderme olay1 degil, statii gdsterme yaris1 olmasinda aranmalidir. Ciinkii “insan artik ne
tiikketiyorsa odur”.
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