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Bu arastirmada, dijital ekosistemde bulunan bir¢ok kullanici igeriginin {iretim
yontemi olan remiks pratigi incelenmistir. Remiks, yeni bir anlam {iretme, kul-
lanict igerigi olma ve potansiyel olarak sonsuz bir devinim i¢inde olma 6zellik-
leri baglaminda tanimlanmis, remiks uygulamalarinin tarihi ve gesitli 6rnekleri,
ozellikle de remiksin mizah igerikli kullanimlart arastirilmigtir. Bu dogrultuda,
remiks pratigi ile Instagram postlar1 iireten mizah igerikli 3 sosyal medya hesa-
binin birer aylik iletileri toplanmis ve ardindan bu iletilerin barindirdigi remiks
uygulamalar1 belirlenmistir. Belirlenen uygulamalar hesap yoneticisinin gercek-
lestirdigi remiks, iletinin platformlar aras1 yolculugunda olusan remiks ve takipgi
yorumlariyla olusan remiks olarak {i¢ ana baglik altinda gruplandirilmistir. 3 sos-
yal medya hesabindan toplanan 504 6rneklik veritabani {izerinde frekans analizi
yapilmistir. Sonug olarak arastirma kapsamindaki iletiler, platformlar aras1 gegis
ozelligine ve yliksek etkilesime acik, birden ¢ok boyutta remiks barindiran mizah
igerikleri olarak tanimlanmaistir.
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IDENTIFICATION AND ANALYSIS OF HUMOROUS
INSTAGRAM POSTS AS A REMIX PRACTICE

ABSTRACT

This paper investigates remix practice which is a popular method for creating
content on the digital ecosystem. Within the scope of the paper, the remix has
been analyzed in three dimensions: 1. as a way of building new meanings out of
existing sources, 2. as a way of generating user content, 3. as for being in endless
mobility. The history and applications of remix practices particularly the humo-
ristic instances have been put under investigation. Throughout a month, all posts
from three Instagram accounts have been collected afterwards the remix appli-
cations in these posts were identified. These findings were classified under three
subtitles: 1. the remix implemented by the admin of the Instagram account, 2. the
remix implemented by the followers of the account, 3. the remix which develops
due to the mobility of the posts between social media environments. Frequency
analysis has been conducted on 504 Instagram posts. In conclusion, these posts
have been identified as humoristic, mobile, interactive, and multi-dimensional
remix content.

Keywords: Remix, Remix Culture, Instagram, Humor
GIiRiS

Bu makale Dilara Tekrin adli 6grencinin Marmara Universitesi Gazetecilik Ana-
bilim Dal1 Bilisim Bilim Dalindaki doktora tez calismasindan tiiretilmistir.

iletisim tarihi boyunca yazi, matbaa, fotograf gibi teknolojilerin geliserek
genis ¢apta kullanilmaya baslamasiyla iletisim ve dolayisiyla toplum ve kiltur
dénisiimler gecirmistir. iletisim teknolojilerinden kaynaklanan boylesi donii-
sim giinlimiizde de gergeklesmektedir. Bilgisayarin bireysel kullanima gir-
mesi ve internetin giindelik hayatin bir pargasi haline gelmesi ile iletisim artik
cogunlukla dijital kanallarda gerceklesmektedir ve bu durum iletisim sirecinde
ve modellerinde donisiime neden olmustur. Bu yolla, geleneksel iletisim aragla-
rina kiyasla nitelik ve nicelik agisindan degisiklikler meydana gelmistir. Lev Ma-
novich, 2000’lerde yasanan dijital doniisiimiin sosyal medya, kullanici igerikleri,
okunur ve yazilir ag gibi terimlerin ortaya ¢ikmasini sagladigini, bu yeni iletisim
diinyasi sayesinde medya yapimcilarinin sayisinin arttigini belirtir (Manovich L.
, 2015: 135). Dijital iletisim daha 6nce var olmayan yeni iletisim pratiklerine
olanak tanidigi gibi, insanligin uzun siiredir deneyimledigi bazi pratiklerin de
doniiserek dijitale uyumlanmasina sahne olmustur. Bu arastirmanin konusu olan
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remiks uygulamalar1 dijital teknolojilerle birlikte doniisen pratiklere bir 6rnek
olustururken, Instagram da bu doniisiimiin yasandig1 platformlardan biri olarak
aragtirmada yer almistir.

Siiphesiz ki, sosyal aglar da remiks pratikleri de ¢agimizin giindelik dinamik-
lerine damga vuran formlardir. Iletisim teknolojilerinin sagladig1 olanaklar tiim
kullanicilarin duygu ve diisiincelerini sosyal medyada uzmanlik gerektirmeyen
uygulamalar araciligiyla ifade edebilmesini saglamistir. Bu nedenle giincel kiiltiir
ve iletisim diinyasinda kullanici igeriklerinin biiyiik bir pay1 bulunmaktadir. Poli-
tikadan popiiler kiiltiire gogu konu sosyal medya tizerinde tartisilmakta, her tiirlii
haber sosyal medyada kendine yer bulmakta, hatta bir¢ok kullanict i¢in sosyal
medya en yogun kullanilan iletisim kanali olmaktadir. Sosyal medyanin yogun
kullanimi kullanicilarin yaratict ve yenilikgi icerik formatlarina da ilgi gésterme-
sini saglamistir, Instagram, TikTok gibi popiiler ortamlarda gelisen “challenge”
olarak da adlandirilabilen akimlar bu durum i¢in verimli bir 6rnek saglamaktadir.
Dijital ekosistemin hatir1 sayilir bir kismint etkileyen akimlar, post formatlari,
igerik olusturma yontemleri giincel kiiltiiriin arastirilmasi igin uygun bir zemin
olusturmuslardir. Sosyal medyada sik rastlanan post olusturma yontemlerinden
biri de remiks uygulamalari olarak 6ne ¢ikmaktadir. Remiksin birgok farkli sos-
yal medyada gézlemlenebilmesinin nedeni ise yazi, gorsel, video, ses gibi bir¢ok
kaynak dosya tizerinde uygulanmasi oldugu sdylenebilir. YouTube videolari,
Twitter, Facebook ve Instagram postlari, son senelerin 6zellikle geng kesim ara-
sinda popiiler olan platformu TikTok remiksin sik kullanildigi ortamlara 6rnek
olusturmaktadir. Bu arastirma bireysel ve ticari anlamda genis bir yelpazede
hesap barindiran Instagram ortaminda iizerinde gergeklestirilmistir. 2010 yilinda
acilan Instagram, 2020 yilinda 1 milyarin tizerinde aktif kullaniciya sahiptir. Ho-
otsuite istatistiklerine gore diinyanin en ¢ok ziyaret 6. sitesi ve mobil cihazlarda
en popiiler 4. uygulamadir. Kullanicilart 2020 yilinda giiniin ortalama 30 daki-
kasini Instagram’da gecirmektedirler (URL-1). 2020 yilinin Aralik ay1 itibariyle
ise Tiirkiye’de 44 milyon 990 bin Instagram kullanicisi bulunmaktadir (URL-2).
Hem global anlamda hem de Tiirkiye’de bu kadar yogun bir sekilde kullanilmasi,
Instagram’1 igerik formatlarinin arastirilmasi anlaminda gegerli bir platform ha-
line getirmektedir.

Instagram kullanimi i¢inde 6énemli bir pay1 da mizah hesaplart olusturmaktadir.
Yukarida belirtildigi tizere, yaklasik 50 Milyon Instagram kullanicisinin bulundu-
gu Tiirkiye’de bu arastirmanin kapsaminda Cezmi Kalorifer isimli mizah hesab1
8,4 milyon, I¢kiliydi Bilmem Ne hesabi 1,6 milyon ve Incicaps hesab1 1,4 milyon
kullanici tarafindan takip edilmektedir. Bu hesaplar bir giinde onlarca ileti pay-
lagabilmekte, giindemle ilgili konularda esprili icerikleriyle eglence glindemine
sekil verebilmekte, viral i¢erikler ve kahramanlar iiretebilmektedir. Bu hesaplarin
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bir diger 6zelligi de, remiks uygulamalarini birgok boyutta kullaniyor olmalari-
dir. Giincel iletigim sahnesinin ve dijital ekosistemin bu dnemli aktoriiniin mil-
yonlarca takip¢iyi ¢eken yapist, kiiltiir ve iletisim adina ilgi ¢ekici bir konudur.

REMIKSIiN TANIMI VE BELIRLEYiCi OZELLIKLERIi

Her gegen giin daha da ¢ok alanda kullanilan bir terim olan remiks, en genis ve
en basit sekilde, amator ya da profesyonel herhangi bir yaraticinin/yapimeinin/
kullanicinin var olan materyalleri kullanarak yeni bir igerik/anlam ortaya ¢ikar-
mas1 seklinde tanimlanabilir (Navas, Gallagher, & Burrough, 2015: 1). Ingilizce
“remix” kelimesi Tiirk¢e’ ye “remiks” olarak ge¢mistir ve hem “remikslemek”
seklinde eylem olarak, hem “remiks igerik” drnegindeki gibi sifat olarak hem
de isim olarak kullanilmaktadir. Lev Manovich, kullanici i¢eriklerinin dolasima
girmesiyle beraber remiks kelimesinin kullanim1 konusunda semantik bir degi-
sim yasandiginin altin1 ¢izmektedir. Remiks kelimesi artik diizenleme (editing)
kelimesinin de yerini almistir (Manovich L. , 2015: 139). Bu durumun baz1 va-
kalarda anlam karmasasina sebep olmasi muhtemeldir, ¢ilinkii her diizenleme re-
miks degildir. Bu sebeple kendisi remiksi su sekilde tanimlamayi tercih eder:

zaten var olan par¢alarin bir araya getirilmesiyle olusan, estetik, semantik ya da
fiziksel etki yaratmak iizere diizenlenmis kompozisyonlar” (Manovich L. , 2015:
142). Bu tanimda “var olan parcalarin bir araya getirilerek bir etki yaratmas1”
kosulu 6nem tasimaktadir. Zira parcalarin ya da bagka bir deyisle kiiltiirel ma-
teryallerin yeni bir anlam, bir etki yaratmadig1 durumlar remiks pratigine 6rnek
olusturmaz. “Parcalarin bir araya gelerek iirettigi yeni anlam” remiksi tanimlar
ve bu kullanacagimiz ii¢ 6zelligin ilkidir. Ayn1 zamanda dogal olarak bu parca-
larin tanimlanmas1 remiks alanindaki yazin icin 6nem tasimaktadir. ingilizce’de
“sample” olarak tanimlanan remiksi olusturan pargalarin, remiksi pratige doken
birey tarafindan iyi taninmasi belirleyici bir unsurdur. Bu parcalarin igerigine,
anlamina, kiiltiirel karsiliklarina asina olmak gerekir. Zira “bu pargalar alindiklari
baglamdan koparilsalar bile bazi kiiltiirel referanslar tasimaya devam ederler”
(Lessig, 2008: 75). Remiksi olusturan parcalarin ne sekilde bir araya getirildigi,
hangi kiiltiirel referanslarin bagka oriintiilerle, anlamlarla kaynastirildig: ve elbet-
te bunun hangi estetik degerler cergevesinde yapildigi gibi etkenler ortaya ¢ikan
remiks i¢eriginin niteligini belirler. Remiksi, “6diing alinan kiiltiirel enformasyon
birimlerini, bagka kisiler/izleyici lizerinde ikna etmek, heyecanlandirmak gibi
etkiler birakacak sekilde yaratici bir yolla tekrar birlestirmek™ olarak tanimlayan
Annette Markham ise, bir kez baska bir baglamda bir araya gelen pargalarin oriji-
nal baglamindan tamamen koptugunu belirterek konuya baska bir agidan yaklasir.

Dijital icerik iiretme siireglerinde siklikla kullanilan bir yontem olan remiksin
ilk 6rneklerinden birinin dijital teknolojilerin gelismesinden ¢ok daha erken bir
tarihte, M.O. retorik sanatinda goriildiigii diisiiniilmektedir. Bu dogrultuda iinlii
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retorik sanatcisi [sokrates’in 6grencilerine sdylevlerini bilyiik sanatgilardan alin-
tilarla olusturmalarmi &giitledigi, bdylece remiks uygulamasinin belki de en
erken drnegini olusturdugu varsayilabilir (Church, 2015: 44). Ustelik, edebiyat
diinyasinin birgok biiyiik eserinde goriilen ortak temalarin, kiiltiirel Oriintiilerin
remikslendigi uygulamalar olmasi da miimkiindiir (Meikle, 2016: 60). Bu iki 6r-
nek remiksin olasi erken tarihli kullanimlarint isaret etmektedir. Ancak remiks
kelimesinin giintimiizde kullanildig1 sekilde yiiksek bilinirlik kazandigi alan
olan miizikteki yolculugunun 1960’larda Jamaika’da dub miizik ile bagladig1 ve
sonrasinda Amerika’da Detroit Tekno, New York Garage, Chicago House, Ingil-
tere’de ise Trip-hop, Breakbeat gibi tiirlerin gelisimini sagladigi kabul gérmek-
tedir (Navas E. , 2012: 20). Farkli eserlerden kesilen pargalarin yaratici bir sekil-
de bir araya getirilmesi sonucu olusan remiks albiimler, sarkilar telif konusunda
ciddi tartigmalara sebebiyet vermis, bu konuda acilan hukuk davalar biiytik ilgi
gormiistiir. Remiksin bu noktaya kadar bahsedilen tarihinde miizik, hitabet sanati
ve edebiyat gibi farkli alanlardan 6rneklere deginilse de tiim bu 6rneklerin ortak
noktas1 yapimecilar, profesyonel ve uzmanlar tarafindan uygulaniyor olmasidir.
Ancak iletisim teknolojilerinin gelisimi ve yayilimi sayesinde remiks, amatorle-
rin ve siradan kullanicilarin giindelik hayat pratikleri arasinda yer almaya basla-
migtir.

Glnlimiizde remiks 6rnekleri filtreler, efektler kullanilarak olusturulmus bir Ins-
tagram postundan, farkli videolardan pargalar1 bir araya getirerek olusturulmus
bir “mashup”a, i¢inde bagka web sayfalarina baglantilar barindiran bir blog pos-
tuna, sosyal medyada yogunlukla yer alan internet memlerine (bir diger adiyla
capslere), bir miizik klibini veya filmi taklit ederek hazirlanmis bir videoya ve ¢ok
daha fazlasina kadar genisletilebilir. Dijital teknolojilerin siradan kullaniciya ver-
mis oldugu kes/kopyala/diizenle/yapistir/paylas gibi olanaklar remiks igeriklerin
¢esitlenmesine, nitelik ve nicelik agisindan gogalarak dijital ekosistemde énemli
bir yer edinmesine sebep olmus en énemlisi ise siradan kullanicilara kendi duygu
ve diisiincelerini ortaya koymasi i¢in bir metot saglamistir. Kolaj gibi amatorlerin
de deneyimleyebilecegi analog remiks uygulamalari mevcut olsa da, remiksin
kullanict igerigi yani UGC (user generated content/kullanici tarafindan olusturul-
mus igerik) olarak adlandirilmasi, dijital igeriklerle miimkiin olmustur. Kullanici
icerigi olma 6zelligi remiksin bu aragtirma kapsamindaki taniminin {i¢ belirleyici
6zelliginden ikincisini olusturmaktadir.

Literatiirde kullanici igerikleri ve remiks iliskisi {izerine odaklanan bir baska te-
rim ise, “okunabilir/yazilabilir kiiltiir- (RW/read and write culture)” diir. Sadece
okunabilen kiiltiiriin (RO/read only culture) aksine, remiks icerikler ile dogrudan
iligkili olan okunabilir/yazilabilir kiiltiir sadece tiiketmeye yonelik degildir (Les-
sig, 2008: 36). Yapimcilar ve profesyoneller tarafindan amatorlerin kullanimi i¢in
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hazirlanan igerikler, 6rnegin bir miizik albiimii, bir kitap siradan bir kisi i¢in oku-
nacak veya dinlenecek yani sadece tiiketilecek bir materyaldir. Ancak kullanici
icerikleri herkes tarafindan remikslenerek yeni anlamlar kazandirilabilecek ve
doniisiime sokularak yayilabilecek igerikler olarak “okunabilir/ yazilabilir kiil-
tiire 6rnek olusturur. Bu tarz iceriklere retweet’lenen gorseller, capsler, birbirini
taklit ederek mizah yaratan videolar gibi birgok giincel 6rnek verilebilir.

Artik yapimcilarin tekelinden ¢ikip kullanicilarin da erisimine ve diizenlemesi-
ne acik olan remiks igerikler, siklikla sosyal medyadan yayilmakta ve remiks
iceriklerin etkisi sosyal medya sayesinde artmaktadir. Ustelik bu etki sadece
sosyal medyanin sahip oldugu teknik 6zelliklerin remiks igeriklerin liretimi ve
iletimine olanak saglamasindan degil, ayn1 zamanda etkilesimi miimkiin kilan
yapisiyla kullanicilar1 daha fazla remiks igerik iiretmeye yonlendirmesinden de
kaynaklanmaktadir. Graham Meikle, sosyal medya ve remiks iligkisini a¢iklarken
YouTube 6rnegini verir ve bu platformun kullanicilar tarafindan sadece video
izlemek i¢in degil yorum yazmak, tartismalara katilmak, sevdigi videolardan lis-
teler olugturmak, videolara kendi ¢ektigi videolarla karsilik vermek (response
video) gibi amaglarla da kullanildiginin altin1 ¢izer. YouTube un bu 6zellikleri,
kullanicinin remiks pratigini farkinda olarak ya da olmayarak yogun bir sekilde
deneyimlemesini saglamaktadir (Meikle, 2016: 48). Etkilesimi arttiran, bireyi
remiks igerikler iiretmeye ve onlar1 paylagarak dolasima sokmak suretiyle bas-
kalarin1 da remiks igerik iiretmeye tesvik eden bu durum, remiksin 3. belirleyici
0zelligi, yani remiksin sonsuz bir devinim i¢inde olma potansiyelini igaret eder.
Bu 6zellik, her bir igerigin kendinden sonraki remiks igerikler i¢in potansiyel bir
kaynak olabilmesi esasina dayanir. Baska bir deyisle, bir kullanici tarafindan re-
mikslenerek iiretilen bir caps, paylasildigi andan itibaren bir baska kullanici tara-
findan remikslenerek yeni bir igerigin kaynagi olma potansiyelini tasir. Bu duru-
mu Lev Manovich’in Tiirk¢e’ye “medya hareketliligi” olarak ¢evirebilecegimiz,
“media mobility” kavramu ile iliskilendirmek miimkiindiir, Manovich iletisim
kuramlarimin temelinde yer alan “mesaj”in giiniimiizde nihai bir varis noktasi,
bir alicis1 olmadigini, kisiler arasinda siirekli hareket halinde oldugunu belirtir
(Manovich L. , 2015: 139). Icerikler baska iceriklerle bir araya getirilerek her
remikslendiginde hareketlilik stirdiiriilmektedir. Kullanicilar tarafindan farkli an-
lamlar kazandirilarak dolasimda kalan bu icerikler medya hareketliligi i¢cin drnek
teskil etmektedir. Markham, bu hareketliligin sonucunda zaman zaman remiksi
olusturan pargalarin ilk anlamindan tamamen uzaklasabilecegini, hatta tamamen
z1t kutuplara dogru siiriiklenebilecegini belirtir (Markham, 2013: 63-82), hatta
bazen bu dezenformasyon yaratma amaciyla bilingli bir sekilde dahi yapilabilir
(Sobande, 2019: 157).

Bu arastirma kapsaminda incelenen Instagram postlari, remiksin yukarida ifade
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edilen 3 belirleyici 6zelligi ¢er¢evesinde remiks igerik olarak kabul edilmistir.
Bunlar, farkli kisilerin paylastigi iletileri bir araya getirmek, metin ve gorsellere
yeni anlamlar katmak gibi uygulamalarla remiksin ilk belirleyici 6zelligi olarak
ele alian “yeni bir anlam olusturma”; siradan sosyal medya kullanicilarmin ileti
ve yorumlarindan olusma 6zelligi ile remiksin 2. belirleyici 6zelligi olan “kulla-
nict igerikleri” ve degiserek defalarca paylasilmalari, tekrar tekrar remikslenerek
dolagimlarina devam etmeleriyle remiksin 3. belirleyici 6zelligi olan “sonsuz bir
devinim i¢inde olma” olarak siralanabilir.

REMIKS VE MiZAH iCERIKLERI

Mizah, remiksin kullanim alanlar1 arasinda 8nemli bir yere sahiptir. Giinii-
miizde “6zellikle gen¢ insanlarin kendini ifade etme bigimlerinden birine donii-
sen” (Knobel & Lankshear, 2008: 23) remiks pratikleri, siklikla internet memleri
ve kullanici videolar1 gibi popiiler formlarla anilmaktadir.

Manovich, kitle iletisimin basindan beri sanat¢ilarin drnekleme ve remiks pra-
tiklerini uyguladigini, 6zellikle kolaj ve fotomontaj gibi tekniklerin 2.
Dlinya Savasl sonrasinda Almanya ve Rusya’da poplilerlestigini,
Pop Art akiminin ve video sanatinin da bu gelenegin devami
oldugunu ifade eder (URL-3). Ancak yukarida da belirtildigi gibi, remiksin
altin ¢agml yani bir kullanici pratigi haline gelmesini mijdeleyen
unsur, internet teknolojisinin gelisimi olmustur: Miizik alanindaki yazilim ge-
lismeleri, duragan ve hareketli gorlintiiyii isleme alanindaki gelismeler, internet
hizinin artmasiyla dolasimin hizlanmasi, Adobe Photoshop programi sayesinde
gorselleri ve metinleri bir araya getirebilme, renk diizenlemesi yapma ve rotusla-
ma olanaklar1 (Harrison & Navas, 2018: 194) remiksi uzmanlarm tekelinden alip
siradan kullanici ile bulusturmustur. Bu durum ¢ok kisa siirede kullanici iiretimi
mizah igeriklerinin genis dolasimina yol agmistir. Vito Campanelli, remiksin her
cagda gozlemlenebilmesine karsin giincel kiiltiiriin “remiks kulttrd” olarak
da adlandirilabilecegini belirtir (Campanelli, 2015: 72). Artik her uygula-
mada bulunan kes/kopyala/yapistir 6zellikleri, sample alma pratiginin herkes ta-
rafindan uygulanabilen en popiiler yontemi haline gelmistir (Navas E. , 2012: 4).
BOylece mizah da remiks sayesinde herkesin uygulayabildigi ve kendi igerigini
dolasima sokarak baskalariyla paylasabildigi bir forma kavusarak genis kullani-
c1 igerikleri yelpazesi igindeki yerini almistir. Kullanicilar, bagkalarimin tirettigi
komik igerikleri sadece tiiketen alicilar olmaktan ¢ikmuis, aktif bir sekilde mizah
tiretimi, dolagim1 ve paylasimina katki saglamaya baslamiglardir.

Mizah 6geleri barindiran remiks icerikler arasinda 6zellikle YouTube vi-
deolar1, TikTok akimlari, internet memleri sayilabilir. Bir kisiyi, bir olay1 ya da

iletisim Calismalan Dergisi Cilt 7 Sayi 1 Ocak - 2021 (29-48) 35



Mizah Igerikli Instagram Postlarinin Bir Remiks Pratigi Olarak Tanimlanmast ve Analizi

baska bir videoyu taklit ederek iiretilen YouTube videolari, remiks pratiginin
giindelik hayatta en sik karsilagilan 6rneklerinden biridir. Limor Shifman, “Leave
Britney Alone” isimli YouTube videosunun remikslenmis versiyonlarini arastirir-
ken tiim versiyonlarini belirlemenin imkansiz oldugunu not ederek arastirmasini
sadece en ¢ok izlenme sayisina sahip 20 video ile sinirlamak zorunda kalir (ki bu
20 videonun her biri 100.000 kereden fazla izlenmistir) (Shifman, 2013: 370). Bu
durum bile, kullanicilarin artik komik ya da ilgi ¢ekici buldugu seyleri sadece
paylagmak yerine, onu remiksleyerek kendi versiyonunu paylagmay1 tercih etti-
gini gosterir.

Mizah igerikleri ve remiks dendiginde en sik akla gelen 6rneklerden biri olan
icerikler ise internet memleridir. Oxford sozliigii mem kelimesinin ikinci karsiligi
olarak verdigi internet memini su sekilde agiklar: “Internet kullanicilar1 arasin-
da hizla ve genellikle ufak degisikliklerle yayilan, cogunlukla mizah barindiran
imaj, video, metin vb.” Internet memlerinin 4Chan isimli ¢evrimigi platformda
ortaya ¢ikan bir fenomen oldugu diisiiniilmektedir (Goriunova, 2014: 67) memler
2000’11 yillarin basinda biiyiik bir hizla yayilmistir. Hatta bu hizli yayilma ilk
bagta alt kiiltiire ait bir fenomen olarak goriilen internet memlerinin ana akima
niifuz etmesi olarak da degerlendirilebilir (Miltner, 2017: 415). Potansiyel olarak
birgok farkli formatta bulunabilen internet memleri, genelde bir gorsel ve iizeri-
ne yerlestirilmis yazidan olusan, ingilizce’de “image macro” olarak adlandirilan
formatta bulunurlar. Bu format Tiirkce diline “caps” olarak yerlesmistir. Internet
memleri ile ilgili en 6nemli nokta, bu igeriklerin remiks ile {iretiliyor olmasidir.
Hatta kullanicilar tarafindan organik bir sekilde olusturulan internet memlerini,
pazarlama ve reklam amaciyla uzmanlar tarafindan iretilen viral igeriklerden
ayiran en belirleyici nokta, bu igeriklerin dolasimda kaldigi siirece degisime ugru-
yor ve kullanicilar tarafindan remiksleniyor olmasidir (Goriunova, 2014: 55-56)
(Wiggins & G.B, 2015: 1903) (Borzsei, 2013: 155-156). Shifman da memlerin
iki sekilde tiretildigini belirtmektedir: Taklit ve remiks yolu (Shifman, 2014: 20).

Remiks pratigi ile iiretilen ve uzmanlarin, yayincilarin disinda kalan kesimin yani
amatorlerin de mizah igerikleri liretmesini miimkiin kilan bir form olan inter-
net memleri global bir fenomene doniismelerini sosyal medyaya bor¢ludurlar.
Siradan kullanicilarin kolayca kendi yorumlarint katarak degistirebildikleri ve
sosyal medya hesaplarindan hizli ve etkili bir sekilde paylasabildikleri internet
memleri, remiks kiiltiiriiniin mizah iiriinleri arasinda etkili bir yere sahiptir. Bu
arastirmanin inceledigi Instagram postlariin iiretilme ve dolasima dahil edilme
yontemleri, internet memleri ile benzesim gostermektedir. Mem 6rneginde oldu-
gu gibi bu iletiler de siradan kullanicilarin daha 6nce paylastigi iletileri, icerikleri
barindirmaktadir. Bir¢ok iletide birden ¢ok kisinin sesi, ig birligi bulunmaktadir.
Bu iletilerin yapist aragtirma bolimiinde incelenecektir.
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METODOLOJI VE BULGULAR

Arastirma kapsaminda 1 milyondan fazla takipgisi olan 3 Instagram hesabinin 21
Subat-21 Mart 2020 tarihleri arasinda yayimlanan postlari incelenmistir. Mizah
icerikli bu hesaplar belirlenirken, hesaplarin liyelik gerektirmemesi ve herkes i¢in
erisime agik olmasi kriterlerden biri olmustur. Ayrica arastirma ile ilgili her tiirli
yayin ve sunumda yer alan tiim gorsellerde kullanicilarin isimleri karartilarak
kullanicilarin kisisel haklarinin korunmasi amaclanmistir. Bir aylik siire i¢inde
yayimlanan ve video igermeyen tiim postlar veritabanina dahil edilmistir. Video
icerikleri arastirma disinda tutulmustur. Zira bu medya tiiriinde postlarin izlenme
sayilari tekil izleyici sayisini gdstermemektedir.

Arastirmaya dahil edilen hesaplar 8,4 milyon takip¢isi bulunan Cezmi Kalori-
fer, 1,6 milyon takipgisi bulunan Igkiliydi Bilmem Ne ve 1,4 milyon takipgisi
bulunan Incicaps’tir. Belirlenen tarih araligindaki paylasimlar toplanmis ve 504
orneklik bir veritabanina kaydedilmistir. 504 adet iletinin 280 tanesi Cezmi Kalo-
rifer hesabina, 148 tanesi Ickiliydi Bilmem Ne hesabina ve 76 tanesi ise Incicaps
hesabina aittir.

Incelenen her bir postun 3 farkli remiks katmani icerebildigi goriilmiistiir. Bu
katmanlar remiksin ne sekilde olustugu géz 6niine alinarak belirlenmistir. i1k kat-
man hesap yoneticisinin postu olustururken gerceklestirdigi remiks, ikinci kat-
man postun sosyal aglar arasindaki hareketliligi sonucunda olusan remiks, son
katman ise hesap takipgilerinin posta yaptig1 yorumlarla olugturdugu remikstir.
Belirlenen katmanlar yeni bir anlam katma, amator bir kullanicinin imkanlari
dahilinde gerceklesme ve teorik olarak sonsuz bir devinim i¢inde bulunma 6zel-
likleri gergevesinde incelenmistir.

Instagram Postlari Olusturulurken Gergeklesen Remiks

Instagram ortami i¢in hazirlanan her icerik remiks pratigine bir ornektir, ¢iinki
herhangi bir ileti hazirlanirken bir gorsel (genellikle) bir metinle bir araya getiril-
mekte, gorsel lizerinde filtreler/efektler uygulanmakta, zaman ve konum bilgileri
de eklenerek yeni bir icerik iiretilmektedir. Hesap yOneticisi postu olustururken
baz1 yaratict ve editoryel kararlar vermekte, bu kararlarin her biri remiks uygu-
lamalar1 olarak hayata gegmektedir. Hesap yoneticisinin iletide metin (caption)
kullanmast, elindeki gorsele miidahalede bulunmasi (kolaj yapmak, gorseli tekrar
diizenlemek, iizerine yazi eklemek gibi) ya da baska bir sosyal medya iletisini
tekrar paylasmasi remiks uygulamalarina ornek teskil etmektedir. Tiim bu uy-
gulamalari sonunda bir Instagram postu formunda ortaya ¢ikan icerik remik-
sin en onemli 6zelligine vurgu yapmakta, 6nceden var olan parcalarin bir araya
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getirilmesiyle yeni bir anlam olusturulmasi kosulunu yerine getirmektedir. Bu
durumda Instagram ortaminda bir postu olusturan herkes gibi arastirmaya konu
edilen hesaplarin yoneticileri de uygun pargalari bir araya getirmek suretiyle Ins-
tagram postu formunda yeni bir anlam olusturdugunda aslinda remiks yapmakta-
dir. Postun olusturulma siireci remiks pratigi ¢er¢evesinde incelendiginde, ekle-
nen yonetici metni, postta kullanilan gorsel ya da repost (yani bir iletinin ayni kisi
ya da bir bagkasi tarafindan tekrar paylasilmasi), eger repost 6nceki mecrasinda
yorum aldiysa ve bunlardan bazilari ekran goriintiisiine dahil edilecekse hangile-
rinin edilecegi, postun iizerinde konum bilgisi verilip verilmeyecegi gibi bir¢ok
karar s6z konusu olmaktadir.

Yapilan analizler sonucunda her hesap yoneticisinin kendine 6zgii remiks kulla-
mim yontemleri oldugu belirlenmistir. Ornegin, Cezmi Kalorifer hesabi postlari
bir metin yazmadan paylasmay tercih ederken, i¢kiliydi Bilmem Ne hesab ter-
sine, tiim paylasimlarinda metin kullanmaktadir. Bu tercihlerin hesaplarin hedef
kitleleri ve/veya takipgilerinin beklentileri ile uyumlu oldugunu diistinmek miim-
kiindiir.

Instagram’da paylasilan postlarin en belirleyici 6zelligi icerdigi gorsellerdir. Bu
ortam birden ¢ok gorselin art arda siralanarak yeni bir anlam olusturulmasina da
olanak saglamaktadir. Arastirmada yer alan 504 postun %92,9’unda tek gorsel
bulunurken, %7,1’inde birden ¢ok (karusel) gorsel yer almaktadir. Bu gorseller
kimi zaman bir dizi olusturacak sekilde birbirinin devami niteliginde olurken,
kimi zaman da konuya farkli bakis agilar1 katacak sekilde secilmis ve bu yolla bir
remiks pratigi uygulanmstir.

Hesap yoneticisinin post olustururken kullandigi tekniklerden biri de temelleri
dijital oncesi doneme dayanan kolaj uygulamasidir. Sosyal medyada igerik ha-
zirlayan kisiler tarafindan siklikla bagvurulan yontemler farkli gorselleri bir ara-
ya getirmek ve bu gorseller {izerine baska elemanlar eklemek gibi yontemlerdir.
Resim 1’de goriilen kolaj 6rneginde, iki farkli filmden alinan gorseller bir araya
getirilmis, tizerine yazi da eklenerek bu gorsellere ilk anlamlar1 disinda yeni bir
anlam yiiklenmistir. Bu arastirma i¢in olusturulan veritabaninda kolaj tekniginin
diistik bir siklikta, postlarin sadece %4,2’sinde kullanildig: tespit edilmistir.
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Resim 1. Bir Kolaj Ornegi
Kaynak: (URL-4)

Instagram postlarin bir diger belirleyici dzelligi ise, hesap yoneticisi tarafin-
dan yazilan “caption” olarak da adlandirilan metinlerdir. Iceriklere metin ekle-
mek, hesap yoneticileri tarafindan konuya kendi goriisiinii, kendi bakis acisini
katmanin bir yoludur. Bu metinler kimi zaman postun gorselini pekistirmek, kimi
zaman da Resim 2’de oldugu gibi gorsele bambaska bir a¢1 katarak postun konu-
sunu olusturmak amaciyla kullanilmistir. Arastirmaya dahil olan 504 6rnek iize-
rinde yapilan tanimsal analizler sonucunda, 299 adetinde yani %59,3’iinde hesap
yoneticisinin yazdig1 bir metin oldugu goriilmektedir.
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Resim 2. Gorsele Yeni Bir Bakis Acis1 Katan Metin Ornegi
Kaynak: (URL-5)

Incelenen Instagram hesaplarinda sik karsilasilan remiks uygulamalarindan biri
de, postu olusturan hesap yoneticisinin baska bir Instagram hesabinda veya farkli
bir sosyal agda kendisinin ya da bir bagkasinin daha once paylastig1 bir iletiyi
tekrar paylagmasi yani “repost” yapmasi’dir. Bu durumda var olan bir post hesap
yoneticisi tarafindan segilmekte, kimi zaman eklenen metin ya da diizenlenen
gorseller sayesinde yeni bir anlam katilarak takipgilerle tekrar paylasilmaktadir.
Bu yontemle tekrar paylasilmak istenen postlarin hesap yoneticisi tarafindan ek-
ran goriintiisiin alindig1, kimi zaman bu ekran goriintiisiine postun daha da 6nceki
versiyonlarinin (yani re-repostlarin) ve kullanici yorumlarinin da dahil edildigi
tespit edilmistir. Bu durum ekran goriintiilerinin bir kadrajlama isleminden de ge-
cebildigini gostermektedir. Tekrar paylasilacak orijinal postun se¢imi ve diizen-
lenmesi hesap yoneticisi tarafindan belirlendiginden, bu durum hesap yoneticisi
tarafindan gerceklestirilen remikse 6rnek olarak verilebilir. Arastirma kapsamin-
da incelenen 504 postun, 321 tanesinde, yani %66,7’lik bir boliimiinde repost
tekniginin kullanildig1 goriilmiistiir. Resim 3’te goriildiigi lizere bu postlarda he-
sap yOneticisinin postun ne kadarinin tekrar paylasilacagi yoniinde bir karar1 da
mevcuttur. Zira Resim 3’te i¢ ige 2 ileti bulunmaktadir, fakat hesap yoneticisi en
igteki iletinin hesap sahibini takipgiler ile paylasirken yorum yapan ikinci iletinin
sahibini gdstermemeyi tercih etmistir. Ayrica Incicaps igin bu igerigi hazirlayan
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hesap yoneticisi, ekledigi “Gta simiilasyonu” metniyle posta yeni bir génderme,
yeni bir anlam da katmistir. Her bir tekrar paylasimin icerdigi ilk orijinal ileti de
ayni siireglerden gegmis, bir gorsel ve bir metin bir konu ¢ercevesinde bir araya
gelmistir. Bu durumda tekrar paylasilan bu tarz postlarin i¢ ice remiks pratikleri
icerdigi ve remiksin sonsuz devinimi i¢in mitkkemmel birer 6rnek olusturdugu
sOylenebilir.
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Resim 3. Bir Repost Ornegi
Kaynak: (URL-6)

Iletinin Platformlar Arasi Hareketliligi Sonucunda Gerceklesen Remiks

Incelenen 504 Instagram postunun 321 tanesinin repost teknigi ile olusturuldugu-
na yukarida deginilmisti. Bunlarin bir kismi1 tekrar paylasilirken hi¢bir editoryel
miidahale gérmemis, bir kismi ise hesap yoneticisinin yazdigi bir metin, ekledigi
bir gorsel eleman gibi miidahalelerle remikslenmis, yeni anlamlar, yeni bakis ag1-
lar1 edinmistir. Fakat burada vurgulanmak istenen remiks katmani hesap yonetici-
sinin editoryel kararlart sonucunda olusan remiks degil, postun tekrar paylasilma-
st stirecinde yeni bir platformun 6zelliklerine uyum saglarken gegirdigi remikstir,
bu hareketlilik sirasinda postun kazandigi yeni 6zellikler onu bir remiks {irtinii
yapmaktadir.
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Yapilan arastirma sonucunda bu hesaplarda en sik kullanilan igerik tiretme yon-
temlerinden birinin repost oldugu goriilmiis, 6zellikle de Twitter ortamindan
alinarak tekrar paylasilan postlarin verinin 6énemli bir kismini olusturdugu sap-
tanmugtir. 321 adet repost yapilmis iletinin 258 adedi yani %80°1 Twitter’dan alin-
mustir, yani bu igerikler ilk olarak birer Tweet olarak tasarlanmistir. Instagram’in
gorsel odakli bir ortam olmasinin aksine Twitter metin odakli bir ortamdir ve
bu iki ortam arasindaki post hareketliligi postun metin odakli — gorsel odakli
olma durumunu degistirmektedir. 321 adet repostun 28 adedi yani %38,7’si ise
mesajlagma uygulamalari, Facebook gibi ortamlardan alinan ekran goriintiileri
ile olusturulmustur.

321 adet repostun 32 adedi yani %9,6’s1 ise re-repost igermektedir, yani bir
kullanicinin olusturdugu post, iki kez daha farkli kisiler tarafindan paylagilmistir.
Tekrar paylasimlarda metin ya da gorsel elemanlar eklenerek igerik remikslen-
mese bile, postun bir ortamda i¢inde bulundugu baglamdan (6rnegin, bir thread,
bir hashtag) alinarak baska bir ortamda paylasilmasi dahi, remiksin belirleyici
6zelliklerinden yeni bir anlam olusturma kosulunu saglayarak bir remiks 6rnegi
sunmaktadir.

Resim 4 postlarin ortamlar arasi hareketlili§ine bir 6rnek olusturmaktadir. Bu
ornekte Sputnik Tiirkiye Twitter hesabinin iletisi baska bir kullanici tarafindan
tekrar paylasilmis ve Incicaps hesap yoneticisi tarafindan alinan ekran goriin-
tiisii ile re-repost olusturularak bir Incicaps postu olarak paylasilmistir. Sputnik
Tiirkiye’nin orijinal iletisinde, haberin bulundugu sayfaya tiklanarak gidilebilir-
ken, tekrar paylasim ile artik bu 6zelligini kaybederek bir Instagram postu gorse-
line dontigmiistiir. Ayrica ortam degisikligi sebebiyle her iki Twitter hesab1 da bu
post tizerinden erisilebilir olma 6zelligini kaybetmistir, yani ortam degistiren ileti
orijinal ortamdaki 6zelliklerini kaybederek, yeni platformun 6zelliklerine adap-
te olmustur. Fakat estetik acidan Twitter ortaminin 6zelliklerini barindirmaya
devam etmektedir. Bu sekilde s6z konusu post iizerinde Twitter ve Instagram
ortamlarinin 6zelliklerinin remikslendigi bir icerik meydana gelmistir.
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Resim 4. Instagram’da tekrar paylagilmig bir Twitter iletisi drnegi
Kaynak: (URL-6)

Kullamcimin/Takipg¢inin Gergeklestirdigi Remiks

Bir Instagram postunun barindirdig ti¢lincii remiks katmana ise, takipgilerin post-
lara biraktiklar1 yorumlar’dir. Her bir yorum post ile bir araya geldiginde potan-
siyel bir yeni anlam olusturmaktadir. Kimi zaman takipgilerin yazdig1 yorumlar
postun konusunu pozitif ya da negatif yonde pekistirirken, kimi zaman da konuya
bambaska bir bakis agis1 katmaktadir. Resim 5’te yazilan her bir yorum ile post-
taki gorsele hesap yoneticisinin yazdigindan farkli bir anlam ilave edilmistir. Pos-
tun gorselini hem “tell the girls we are back in town” (kizlara sehre geri dondiigii-
miizii haber verin), hem “biiyiik resmi gérmeye gidiyorlar”, hem de “back street
boys” (90’11 yillarda ¢ok tinlii olan, geng erkeklerden kurulu bir Amerikan miizik
grubu) metinleri ile ya da hepsiyle birden iligkilendirerek tiiketmek miimkiindiir.

Postlara yazilan yorumlar kullanici igerigi oldugu, posta yeni bir anlam kattigi

ve igerigi aldig1 her bir yorumla degiserek potansiyel olarak tekrar remikslenebi-
lecek yeni bir igerige doniistiirdiigii i¢in remiks pratigine 6rnek olusturmaktadir.
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Resim 5. Yorum Yazilarak Yeni Bir Anlam Katilmis Post Ornegi
Kaynak: (URL-5)

Iletilere birakilan yorumlarin giincel sosyal medya kullanim pratiginde igerik
paylasmak icin bir yontem olarak da kullanildigir gozlemlenmistir. Takipgiler,
posttan haberdar etmek istedikleri diger takipgileri yorumlara etiketlemekte ve
bu sekilde bir paylasim pratigi olusturmaktadir. Bu kullanim sekli postlarin aldigi
yorum sayilarimi arttiran bir etkendir. Bu durumda yazilan her bir yorum igerige
bir katk: saglayarak remiks 6rnegi olusturmasa da igerigi diger kullanicilara ulag-
tirarak yeni etkilesimlere olanak saglamaktadir.

Tablo 1. Frekans Analizi Sonuglari

Adet Yiizde
Incelenen Post Sayisi 504 %100
Tek Gorselli Post 468 %92.9
Cok Gorselli Post 036 %7,1
Kolajli Gorsel igeren Post 021 %4,2
Yénetici Metni Igeren Post 299 9%359,3
Repost Iceren Post 321 %066,7
Re-repost Iceren Post 032 %6,3
Twitter’dan Yapilan Repost 258 %51,2
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Yukaridaki tabloda, incelenen 504 Instagram postunun remiks uygulamalari bag-
laminda degerlendirilmis olan gorsel igerme, kolaj igerme, metin icerme, repost
icerme oranlari adet ve yiizde cinsinden derlenmistir.

Arastirma kapsaminda 504 Instagram postu incelenmis frekans analizi sonucun-
da bu postlarin 468 adetinin yani %92,9’unun tek gorsel igerirken 36 adetinin
yani %7,1’inin birden ¢ok gorsel icerdigi goriilmiistiir. incelenen hesaplarda sap-
tanan gorsel kullanim metotlarindan biri olan kolaj uygulamalar1 21 adet postta
yani toplam verinin %4,2’sinde goriilmiistiir. Hesap yoneticileri postlarin 299
adetinde yani %59,3’linde metin yazmay1 tercih etmistir. Daha 6nceden paylasil-
mis iletilerin tekrar paylasildigi repostlar ise verinin %66,7’sini yani 321 adetini
olusturmaktadir. 32 adet post yani toplam verinin %6,3’1i birden fazla kez payla-
silan postlardan olugsmaktadir. Arastirmanin igerdigi 504 postun 258 adetini yani
%51,2’sini Twitter ortamindan yapilan repostlar olusturmustur.

SONUC

Bu arastirma kapsaminda yer alan 504 postun incelenmesi sonucunda, giinlimiiziin
sik kullanilan sosyal aglarindan biri olan Instagram’daki ¢ok boyutlu remiks uy-
gulamalar1 ortaya konmustur. Paylasilacak postlarin iiretimi, ortamlar arasi tekrar
paylasim ve kullanicilardan alinan yorumlar neticesinde meydana gelen remiks
pratikleri ti¢ farkli remiks katmani olarak adlandirilmis ve 6rnekler bu dogrultuda
degerlendirilmistir. Bu degerlendirmeler sonucunda belirlenen her {i¢ katmanda
da ¢esitli remiks uygulamalarina rastlanmistir. Bu uygulamalarin niceligi, remiks
pratiginin giindelik iletisim deneyiminin i¢indeki yerinin 6nemini gdstermistir.

Instagram hesaplarini yoneten kullanicilarin kendilerini ifade etmek amaciyla
post olustururken gorsel ve metinleri birgok farkli sekilde tekrar diizenlemesinin,
daha Once bagkalar1 tarafindan paylasilmis postlarin diizenlenerek tekrar pay-
lagilmasinin (repost yapilmasinin) Instagram kullanim deneyimi i¢inde dnemli
bir yeri oldugu goriilmistiir. Bu durum kisilerin kendilerini daha iyi ifade et-
mek, ilgi ¢ekici igerikler hazirlamak i¢in yeni remiks uygulamalar {iretiyor ol-
duklarma isaret etmektedir. Zira kendilerini, yiikleyecekleri gorseller ve kendi
kelimeleri yerine daha dnce paylasilmis postlardan faydalanarak ifade etmeyi
tercih etmektedirler. Onceden var olan materyallerin bir araya getirilmesiyle
yeni bir anlam iiretilmesine yani remiks uygulamasina 6rnek teskil eden repost-
larin arastirmanin veritabaninda 6nemli yer kaplamasindan hareketle, remiks
pratiginin kullanicilara etkili bir kendini ifade etme yontemi sundugu sdylene-
bilir. Incelenen postlarmn Tiirkiye nin en yiiksek takipgi sayili mizah hesaplari
oldugu goz oniine alindiginda, kullanicilarin sadece kendilerini remiks iceriklerle
ifade etme egiliminde degil, ayn1 zamanda remikslenmis igerikleri (bu durumda
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arastirma kapsamindaki postlar1) daha ilgi ¢ekici bulma egiliminde de olduklar
oOne siiriilebilir.

Yapilan arastirmada, Instagram’in formatinin etkilesimli okur yazarlik dene-
yimine uyarlandigr goriilmiistiir. Sik rastlanan uygulamalardan biri, iletilerin
Twitter gibi metin odakli bir ortamdan Instagram gibi gorsel odakli bir ortama
uyarlanmasi olmustur. Bu uygulama Instagram ortamina 6zgl bir remiks Grne-
gi olarak incelenmeli, sosyal medya kullanicilarinin kendi ihtiyaglarina ve ilgi
alanlarma yonelik remiks yontemleri gergeklestirmelerine bir 6rnek oldugu goz
onilinde bulundurulmalidir. Bir Instagram postuna doniistiiriilen Twitter iletileri
ortama bagl 6zelliklerini kaybetmektedir. Remiks {izerinden gergeklesen bu or-
tamlar aras1 doniisiim, kullanicilarin remiks igeriklere olan ilgisinin, ortamlarin
ozelliklerini doniigtiirme sonucuna sebep oldugu savunulabilir.

Benzer bir yenilik¢i remiks uygulamasinin da, s6z konusu hesaplarin takipgileri
tarafindan gergeklestirildigi belirlenmistir. Instagram’in standart kullanim &zel-
likleri arasinda, 6zel mesajlasma kullanmadan post paylasmak bulunmamaktadir
fakat takipciler postlarin altina kisileri etiketleyerek bu ortama 6zel bir remiks
uygulamasi gelistirmislerdir. Bu yontem ayni farkli ortamlardan yapilan repostlar
gibi sosyal medya tasarlayanlarin degil, bu ortamlar1 kullananlarin gelistirdigi bir
yontem olarak goriilebilir.

Sosyal medyada kullanilan remiks uygulamalar1 yeni bir dijital okur yazarhk
deneyimi olarak da degerlendirilebilir. Bu yontemle bir icerik farkli gorsel ve
yazi igeren eklemelerle, kullanict yorumlartyla birden ¢ok sekilde okunabile-
cek igeriklere doniismektedir. Tekrar paylasim (repost) uygulamasinin siklikla
kullanilryor olmasi ise, bu deneyimin etkilesim kavramiyla da iliskili oldugunu
gostermektedir. Zira ayni igerigi tekrar diizenleyerek, yazi ya da gorsel ekleyerek
tekrar paylasan yani remiksleyen kullanicilar, etkilesimli bir igerik iiretim siire-
ci ortaya koymaktadir. Bu yeni dijital deneyim mizah alanindaki igeriklerde de
goriilmektedir. Arastirmaya konu olan hesaplara ait postlar, ortamlar aras1 gegis
ozelligine ve yliksek etkilesime acik, birden ¢cok boyutta remiks barindiran mizah
igerikleri olarak tanimlanabilir.

Iletisim tarihi boyunca farkli formlarda karsimiza ¢ikan remiks pratikleri giinii-
miiziin sartlarinda dijital ekosistemin birgok alaninda varligini siirdiirmektedir.
Bu arastirmada incelenen Instagram postlarindaki remiks pratikleri ve olanak
sagladigi ifade yontemleri s6zii edilen ¢esitli alanlardan sadece birisini olugtur-
maktadir. Dijital ekosistem kullanici i¢erikleri sayesinde yasadigi siirece remiks
uygulamalarinin ¢esitlenmeye ve kullanicilara yeni ifade etme olanaklar1 sagla-
maya devam edecegi sdylenebilir.
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