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Ozet

Son yirmi bes yildan itibaren artan aligveris merkezleri, ekonomik ve sosyal
alanlarin 6nemli bir parcast olup, kent yasami ve kullamicilar tarafindan odak
noktast olmustur. Bircok iilkede alisveris merkezleri yapisal farkliliklar gostermekle
birlikte giderek kent merkezlerinin iistlendigi bazi fonksiyonlar: da iistlenerek,
toplanma, bulusma, bos vakit gecirme alanlar: haline gelmeye baglamiglardir. Bu
calismanmin amact Karabiik kentinde faaliyet gosteren X veY AVM'lerdeki mevcut
eksilik ve olumsuzluklarin neler oldugu mekinsal tasarim acisindan incelenmigtir.
Arastirmamin evreni; Ocak-Subat 2020 déneminde X ve Y AVM'lerini ziyaret
eden kisiler olusturmaktadir. Veri toplama araci olarak anket teknigi kullamlmistir.
Yapilan analizler sonucunda; estetik mekdn algisimin zayif ve mekdn ici kullanilan
renk ve malzemelerin estetik olmadigi, doga ile ilgili hichir tasarimin bulunmadig:,
manyetik alan etkisinin fazla oldugu ortaya ¢ikmustir. Bununla birlikte dinlenme
ve oturma alanlarimin, yetiskin oyun alanlarimn, kiiltiivel etkinlik alanlarmmn,
geleneksel iiriin satis yerlerinin yetersiz veya bulunmadigi tespit edilmistir. Ayrica
dis mekdn (peyzaj) diizenlemesinin yetersiz oldugu tespit edilen diger bulgudur.
Ancak X ve Y AVM'lerinde mekdnsal ulasim ve sirkiilasyonun oldugu, spor ve
oyun alanlarimin, ibadethane gibi yerlerin, magaza ve diikkdnlarin, kapal ve acik
otopark alanlarinin ve sigara i¢me alanlarimin yeterli oldugu belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Alisveris Merkezleri (AVM), Mekin Tasarimi, Karabiik
Abstract

Shopping malls, increasing in the last twenty -five years, have been an important
part of the economic and social sphere as well as urban life. While shopping centers
have developed some structural differences, they provide similar functions to city
centers by acting as areas for meeting, gathering and leisure. This article examines
the current shortcomings and negativities in X and Y AVMs operating in the city
of Karabiik in terms of spatial design. The universe of the research consists of
people who visited X and Y AVMs between January and February of 2020.
Surveys were used as a data collection tool. Among the analyses made, it has been
revealed that the perception of aesthetic space is weak, and there is no design
related to the color and aesthetics used in the space, there is no design related to
nature, and there is no design related to the magnetic field. It has been determined

DOI: 10.14230/johut906



Aligveris Merkezlerindeki Mevcut Eksiklik ve Olumsuzluklarin Mekéansal Tasarim Agisindan incelenmesi: Karabiik
Halki Uzerine Bir Arastirma

that other seating and sitting areas, possible playgrounds, cultural activity areas and traditional sales points are

insufficient or not available. In addition, the other finding is that the outdoor (landscape) arrangement is insufficient.

However, in the X and Y shopping malls, there are adequate spatial transportation and circulation, sports and

playgrounds, spaces such as places of worship, shops, open car park areas and smoking areas.

Keywords: Shopping Mall (AVM), Spatial Design, Karabiik
1. GIRiS

Insanlar tarih boyunca belirli alanlarda ve zamanlarda, sosyallegebilmek, bilgi
paylasabilmek, iiriin degis-tokusu veya alisveris yapabilmek amaciyla toplanmiglardir. Alisveris
kavramu aslinda ticari ve ekonomik bir olgu gibi algilansa da sosyal bir kavram olarak da ¢ok eski
ve temel bir eylem olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Insanlarin sosyallesme gereksinimi, ticari
aktivitelerle beslenerek yeni kentsel mekanlarin olusmasina olanak saglamistir. (Korpinar, 2016).
Bu kapsamda ortaya g¢ikan bu kentsel mekanlardan birisi de Alisveris merkezleridir. Aligveris
merkezleri (AVM) farkli disiplinler ve farkli bakis agilariyla ele almmmis ve bir¢ok tanimi
yapilmigtir. Aligveris merkezleri; merkezi bir birimce yonetilen, planlanmis bir mimari yap:
biitiinti icinde birden ¢ok departmanli magaza ile kiigiiklii biiytiklii perakendeci tinitelerin,
kafeterya, restoran, eglence merkezi, sinema, sergi salonu, banka, eczane ve benzeri isletmelerinde
tek bir cat1 altinda yer aldig1 kompleksler seklinde tanimlamak miimkiindiir (Erdogan, 2016;
Koksal ve Aydimn, 2015). Sanayi devrimiyle birlikte gelisen teknoloji insanin yasantisini ve
aligkanliklarini her anlamda degistirmistir. Giintimiiziin vazgecilmez yapilarindan birisi olan
aligveris merkezleri gelisen teknoloji ve titketim isteginin bir tirtintidiir. Aligveris merkezleri adeta
bir yasam kompleksine doniismiis durumdadir. Insanlar bu mekanlarda cesitli ihtiyaclarinm
karsilayabilmektedir. Giintimiizde alisveris merkezlerinin ofis, konut, spor merkezleri gibi farkl
islevlere sahip mekanlarin birlestirilerek kompleks yapilara doniismiis oldugunu goriilmektedir
(Ek Bektas, 2018).

Aligveris merkezleri veya mekanlarinin gec¢misi ¢ok eskilere gitmektedir. Toplumun
ihtiyaglar1 dogrultusunda siirekli geliserek farklh kiiltiirlerde degisik yapilar adi altinda tarihsel
stire¢ iginde yerini almustir. Bilinen ilk olgu, Yunanistan’da agora adi verilen ve pazaryeri
anlamina gelen; sosyal, ekonomik, politik ve dini Ogeleri ile insanlarin bir araya geldigi
mekanlardir. Osmanli Imparatorlugu déneminde, hanlar, ayni diikkanlarin bir arada bulundugu
arasta ad1 verilen ¢arsilar da giiniimiiz aligveris merkezlerinin temelini olusturan yapilar olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. 19. yiizyil sonlarma dogru aligveris merkezleri pasajlar ve biiyiik
magazalar seklini almistir. Pasajlar ve biiylik magazalar ile baglayan “kentsel mekan-alisveris
mekan1 biitiinliiglindeki kopma giintimiiziin kapali kutu igerisindeki alisveris merkezlerinde
doruk noktasma ulastirmigstir. Bu donemin inlii bir tasarimcist olan Victor Gruen, aligveris
mekanlar1 gibi yapilarin barindirdiklari en temel giindelik faaliyetlerden biri olan ticaret
dolayisiyla, kentler i¢in yeni sosyal mekanlar haline gelebilme potansiyeli tasidigin1 savunmustur.
Gruen’e (1960) gore, bu mekanlar, trafik sorunundan ve giindelik hayatin sikiciligindan bunalan
insanlar i¢in bir kagis noktasi olabilirlerdi. 20. Yiizyilin baslarinda, kentlerde yasamin ve mekansal
kurgunun farkh aktivite alanlarmna boliinmesiyle, anlam1 bogalan kent merkezi fikrini aligveris
merkezlerinde yaratilacak olan kent mekani doldurabilirdi. Hatta, bu mekanlar, ge¢miste antik
Yunan agorasi, Orta ¢ag pazar alani ya da kent meydanlarinin tarihte yaptiklar1 gorevi
glintimiizde iistlenebilirlerdi. Gruen, bu diisiincelerine ek olarak, kullanicilara kapali ve korunakl
bir yaya ortami sunarak, ticari aktivitenin yani sira sosyal ve kiiltiirel faaliyetleri de barindirmalar:
gerektigini savunmustur (Aslan, 2016).

Diinya genelinde giiniimiiz AVM'lerinin ilk protipleri ilk defa 1900’lerde ABD ve Avrupa’da
goriilmeye baslanmistir. S6z konusu AVM’ler geleneksel aligveris olgusunu degistiren
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stipermarket niteligi tagsidiklar1 bilinmektedir. Yapisal olarak AVM’lerin ortaya cikist 1950’lere
rastlamaktadir. AVM’lerin gelisimi, dnce banliyolerdeki konut alanlarinin ihtiyaglarina yonelik
olarak, sonrasinda ise kentlerdeki tiiketim toplumunun ve tiiketim mekanlarinin gelisimine ve
doniisiimiine paralel olarak degisim gosterdigi soylenebilir (Ozaydin ve Ozgiir, 2016). 1970li
yillarda Avrupa ve Amerika’da alisveris merkezlerinde yapisinda degisiklikler yapilmis ve bu
donemin en 6nemli 6zelliklerinden biri; alisveris merkezlerinin yalniz giysi satan yerler olmaktan
cikip, cesitli iirtin gruplar1 satan magazalarin yaninda, sinema, yemek ve diger eglence
faaliyetlerini de igeren bir yapida gelismesini siirdiirmiis olmasidir. 1980°li yillarda aligveris
merkezi endiistrisi olgunluk donemine erismistir. Amerikan tarzi alisveris merkezleri, fabrika satis
magazalari ile ucuz ve eski sezon {irlinleri satan magazalardan olusan outlet’lerin eklenmesiyle
Avrupa’da da son yillarda gelismeler goriilmeye baslamistir. Kentsel anlamda meydana gelen
degisimlerle beraber yeni konut alanlar1 ve birden fazla kent merkezi olusumu ortaya ¢ikmuistir.
Tiim bu gelisim ve degisimler, kent merkezindeki sosyal, kiiltiirel ve ticari etkinliklere ulasimi da
onemli bir sorun olarak beraberinde getirmistir (Aydogan ve Bakir, 2016).

Diinyada yasanan degisimle birlikte Tiirkiye’de de oOzellikle son yirmi bes yilda iginde
bulundugumuz mekansal ve demografik biiyiime gosteren kentsel alanlarda yasanan ¢ok yonlii ve
hizli degisimler yasam kosullarini simirlandirmis ve zorlagtirmistir. Bu nedenle; kentsel alanlardaki
sosyal, kiiltiirel ve ekonomik boyutta yasanan ¢ok yonlii etkilesim ve gelismeler ile mekanlar arasi
ulagilabilirlik ve hareketliligin artmasi, yeni talepleri ve ihtiyaclar1 da beraberinde getirmis, farkl
ve yeni sosyal mekanlarin ortaya ¢ikmasmna neden olmustur (Uzun vd. 2017). AVM olarak
tanimlanan bu mekanlar; {iriin gesitliligi, hizmet kalitesi ve tiiketicilerin tiim ihtiyaglarina tek bir
cat1 altinda cevap verebilme imkaninin yan sira; kisilerin ve aile bireylerinin birlikte, hosca vakit
gecirmeleri icin etkinlikler hazirlayarak, sosyal ihtiyaclara da hitap edebilen ozellikleriyle,
bulunduklar: sehirlere renk ve canlilik katan yapilar olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Koksal ve
Aydin, 2015). Bu temelde Tiirkiye’de aligveris merkezlerinin ilk 6rneginin 1988 yilinda Istanbul
Atakody’de agilan Galleria ile basladig1 goriilmektedir. 1990 yillarindan itibaren tiiketim odakl bir
yasantinin ilk uygulamasi olarak ifade edilen Galleria’dan sonar basta Istanbul olmak {izere
Anadolu'nun birgok yerinde AVM'ler kurulmustur. Istanbul’da agilan Nova Baran (1990), Atrium
(1992), Akmerkez (1993), Capitol (1993), Carrefour (1993) ve Ankara’da agilan Atakule (1988) ile
Karum (1993) kurulmus olan AVM’lerin ilk 6rneklerindendir.

Vural Arslan (2009) yaptig1 arastirmada; Tiirkiye’deki alisveris merkezlerinin mekansal
ozellikleri ile ilgili olarak yapilan calismalarda, mekanin fiziksel Ozelliklerini ve anlamsal
kurgusunu olusturan dinamikler oldukc¢a az ele alindigini, mekanin fiziksel 6zellikleri ile ilgili
calismalarda; yer se¢imi kriterleri, i¢ mekan organizasyonu kararlari, mekanin algilanmas: ve
mekanin okunabilirligi calismalar1 dikkati ¢ektigini, mekanin anlamsal kurgusuyla ilgili yapilan
calismalarda, temali mekanlar ve alisveris merkezlerinde mekanin anlami konular1 6ne ¢iktigini
belirtmistir. Alisveris merkezleri yer segimi kriterlerine yonelik olarak, Ertekin vd. (2008) alisveris
merkezi ¢evresinde yasayanlarin gelir diizeyi, alisveris merkezinin biiytikliigii ve ulasilabilirligi
konular1 arasindaki iligkileri ortaya koymuslardir. Ayrica, yapilan ¢alismalara ek olarak; Tokatl1 ve
Boyact (1999), Istanbul 6rnegi iizerinden kiiresellesme siirecinde ticaret aktivitesinin ve ticaret
mekanlarinin kent morfolojisinde degisen yerlerini ele almislardir. Aligveris merkezleri ile ilgili
diinyadaki literatiirde konfor kosullarimin kullanici tizerindeki etkilerinin degerlendirilmesine
yonelik olarak ¢alismalarin oldugu, Tiirkiye konu ile ilgili literatiirde siirli sayida galigmalarin
oldugunu belirtmislerdir.

AVM'’lerin mekansal anlamda birgok 6zelligi bulunmaktadir. Miisterilerin mekana ¢ekilmesi
ve tiiketicilerin miimkiin oldugunca uzun siire iceride kalarak daha fazla alisveris yapmalarinin
saglanmasidir. Bunun igin de tiiketicilerin ihtiya¢ duyabilecekleri yerlerin ve ortamlarin olmasi
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gerekmektedir (Koksal ve Aydin, 2015). Diger taraftan alisveris merkezlerinin sosyal gevresi,
fiziksel ¢evrenin tasariminda belirleyici bir rol {istlenmektedir. Dolayisiyla alisveris merkezlerinin
mekan tasarimlarinin, farkli gruptan kullanicilarin miimkiin oldugunca giivenli bir atmosferde bir
araya getirmeyi hedefleyen, cesitlilik gosteren magaza ve diikkanlarin tasarimlarini da igeren
mimari olarak gosterisli malzemeler ve karmasik tasarim elemanlarinin konforlu i¢ mekanlarla
birlestigi uygulamalarin olmasi biiyiik 6nem tasimaktadir (Aydogan ve Bakir, 2016). Alisveris
merkezleri, kent kiiltiirii ile tiiketicinin bulustugu bir mekandir. Bagka bir deyisle kentte kurulan
bireyler arasi iliskilerin farkli bir sekilde 6nceden diizenlenmis olarak kuruldugu, kenttekinden
farkli olarak olumsuz kosullardan uzaklastirilmis, giivenli bir ortam sunan aligveris merkezleri
kent merkezini cesitli yonleriyle taklit etmektedir. Bu yoniiyle alisveris merkezleri adeta kiigiik bir
kenti andiran sosyal yasam mekani olarak kent mekanini kendi igerisinde yeniden kurgulamais bir
gorinim sunmak durumundadir (Uzun vd. 2017). Alsveris merkezlerinin bu temel
ozelliklerinden hareketle Karabiik ilinde faaliyet gosteren AVM’lerin glintimiiz miisteri profilinin
istek ve beklentilerini karsilamak igin ne diizeyde mekansal ozelliklere sahip olduklar
belirlenmeye ¢alisilmistir.

2. YONTEM
2.1.Calismanin Amaci ve Onemi

Bu ¢alismanin amaci; kentsel mekanlarda hizla yayilan AVM’lerin mekansal islevsellikleri
agisindan degerlendirilerek AVM'lerdeki eksiklik veya olumsuzluklarin irdelenmesidir. Bu
calisma; alisveris merkezleri ile ilgili yapilacak galismalarda, farkli disiplinlerdeki arastirmacilarin
yani sira mekan tasarimcilarma yeni bir ufuk acmasi ve Tiirkiye’deki kentsel ve toplumsal
diizeydeki aligveris merkezlerinin mekansal 6zelliklerine yonelik elestirel bir yaklagimin ortaya
konulmasi agsindan biiyiik 6nem tagimaktadir.

2.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Bu arastirmanin evreni Ocak-Subat 2020 aylarinda Karabiik ilinde bulunan X ve Y
AVM'’lerini ziyaret eden kisilerdir. Evren; arastirilmakta olan konuyu olusturan elemanlarin
tiimiinii kapsayan bir yapidir (Ozen ve Giil, 2007). Evren; genel ve erisilebilir olmak iizere iki
gruba ayrilmaktadir. Genel evren soyut bir kavramdir. Tanimlanmasi kolay ancak ulasilmasi
zordur. Erisilebilir evren ise ulasilmasi miimkiin olandir. Bu agidan somuttur (Karasar, 2011).
Toplumsal olaylar ve insanlarin toplumsal 6zellikleri ¢ok karmasik bir yapiya sahiptir (Kircaali-
Iftar, 1999). Bu nedenle iizerinde arastirma yapilacak bir evren hakkinda bilgi derlemek icin
basvurulabilecek ilk ve en basit yontem, o evreni olusturan tiim birimler iizerinde arastirma
konusuyla ilgili bilgi derlemektir, yani tam sayim yapmaktir. Ancak uygulamada genellikle
evrenin tiim birimlerinden bilgi derlemeye kalkismak cesitli nedenlerden dolay:r imkansizdir
(Ozmen, 1999). Dolayisiyla ana kitleyi olusturan tiim elemanlara ulasmanin miimkiin olmadig1
durumlarda 6rneklem almaya ihtiya¢ duyulmaktadir (Padem vd., 2012).

Bu arastirmada tesadiifi olmayan Ornekleme tekniklerinden, kolayda Ornekleme tercih
edilmistir. Kolayda Ornekleme, birimlerin se¢iminin biiyiik oOl¢lide goriismecilere birakildig:
ornekleme tiiriidiir (Simsek, 2012). Orneklem sayisinin belirlenmesinde ise Sekaran (2003) ile
Krejcie ve Morgan (1970) tarafindan Onerilen 6rneklem biiytikliigii tablosundan yararlanilmistir.
Orneklem biiyiikliigii tablosunda 0,95 giiven araliginda ve +0,05 hata oraninda, evren hacminin
10.000> olmasit durumunda Orneklem biiytikliigiiniin 370 kisi olmasi gerektigi hesaplanmistir.
Ancak bu calismaya 536 kisi arastirmaya dahil edilmistir. Karabiik ilinde yapilan arastirmaya
%b55,4 kadin ve %44,6 erkek katilmistir. Bunlardan %58’i evli ve %42’si bekardir. Yas oranlarina
bakildiginda %17,4’11 20 yas ve altinda, %25,9u 21-30 yasinda, %35,8’i 31-40 yasinda ve %20,9'u 40
yasin tizerinde oldugu goriilmektedir. Katilimcilardan %12,5i ilkogretim, %19'u lise, %43,7’si
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iniversite ve %24,8'i lisansiistii mezunudur. Gelir durumlaria gore; %18,3'tit 2500 TL ve alty,
%10,11 2501-3000 TL, %30,6’s1 3001-3500 TL, %19,8i 3501-4000 TL ve %21,3’ti 4001 TL ve iizeri
olmak iizere dagilim gosterdigi tespit edilmistir. Katilimcilarin %60,3'tt X ve %39,7si Y AVM'yi
tercih ettigini belirtmistir. AVM’lere gitme siklig1 agisindan; %13,6's1 ayda 1 kez, %29,9'u ayda 2
kez, %23,9'u ayda 3 kez ve %32,6's1 gibi biiyiik bir ¢cogunlugu ayda 4 ve istii kez gittigini ifade
etmisgtir.

2.3.Veri Toplama Araglan

Bilimsel galismalarda 6rneklem ve evren belirlendikten sonra dogru veri ve bilgilerin nasil
toplanacag ile ilgili olarak kararin verildigi asama gelmektedir. Toplumu ilgilendiren olgular veya
olaylarin ¢oziimlenmesi igin dogru veri ve bilgilerin elde edilmesi gerekmektedir. Bu tarz
konularda bilgilerin elde edilece§i temel kaynak insandir. Dolayisiyla bu c¢alismada insan
kaynagindan dogru bilgi alma araglarindan biri olan yiiz yiize anket teknigi kullanilmistir
(Odabasi, 1999). S6z konusu anket 2 ana boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde kisilerin
demografik &zellikleri ve AVM’lerle ilgili degiskenler bulunmaktadir. Ikinci béliimde ise
AVM'’lerin tercih edilme nedenleri ve mevcut eksiklikleri ile ilgili toplam 15 soru yer almaktadir.

2.4.Verilerin Analizi

Karabiik ilinde yapilan anket ¢alismasi sonucunda elde edilen veriler, istatistik paket
programi (SPSS) kullanilarak analiz edilmistir. Verileri degerlendirmede ilk adim betimleyici
analizdir. Betimleyici istatistikler veri tiirlerinin cogunu degerlendirmede ilk adim olarak kabul
edilmektedir (Erdogan, 2012). Bu cercevede arastirmaya katilan kisilerin 6zellikleri ve ifadelere
verdikleri cevaplarin diizeyini belirlemek igin frekans ve yiizdelik degerleri hesaplanmustir. Ikinci
asamada ki-kare analizleri yapilarak veriler yorumlanmustir.

3. BULGULAR

Aragstirmanin bu kisminda Karabiik ilinde bulunan X ve Y AVM’lerini tercih eden kisilerden
elde edilen veriler degerlendirilmistir.

3.1. AVM’lerdeki Mevcut Eksiklik ve Yersizliklerle flgili Bulgular

Arastimanin bu kisminda arastirmaya katilan kisilerin AVM'lerde eksik veya olumsuz
oldugunu diistindiikleri eksikliklerin ve yetersizliklerin neler olduklar1 ortaya konulmaya
calisilmistir (Bkz. Tablo 1).
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Tablo 1. AVM’lerdeki Mevcut Eksiklikler ve Yetersizliklerle Hgﬂi Bulgular

No AVM'’lerdeki Eksiklik ve Olumsuzluklar Evet | Hayir
N | 335 201
1. Mekan i¢i kullanilan renk ve malzemeler estetik degildir
% | 62,5 37,5
A - 1T Tixe N 95 441
2. Mekansal ulagim ve sirkiilasyon erisilebilirligi % | 177 823
N | 191 345
3. Spor ve oyun alanlar: eksiktir

% | 356 64,4
N 148 388
% | 27,6 72,4
N 355 181
% | 66,2 33,8
N 278 258
% | 51,9 48,1
N 326 210
% | 60,8 39,2
N 382 154
% | 71,3 28,7
N 437 99

% | 81,5 18,5
N 423 113
% | 789 21,1
N 224 312
% | 41,8 58,2
N 370 166
% | 69,0 31,0
N 200 336
% | 37,3 62,7
N 429 107
% | 80,0 20

N 257 279
% | 47,9 52,1

4. Ibadethane gibi yerler yetersizdir

5. Doga ile ilgili hi¢cbir tasarim bulunmamaktadir

6. Di1s mekan (peyzaj) diizenlemesi yetersizdir

7. Manyetik alan etkisi fazladir

8. Yetiskin oyun alanlar1 bulunmamaktadir

9. Geleneksel iiriin satis yerleri bulunmamaktadir

10. | Estetik mekan algis1 zayiftir

11. | Magaza ve diikkanlar yetersizdir

12. | Kiiltiirel etkinlik alanlar1 yetersizdir

13. | Sigara i¢me alan1 yetersizdir

14. | Dinlenme ve oturma alanlari yetersizdir

15. | Kapal1 ve acik otopark alanlari yetersizdir

X ve Y AVMleri ile ilgili olarak katilimcilardan %62,5'i mekan igi kullamilan renk ve
malzemelerin estetik olmadigini, %17,7’si mekansal ulasim ve sirkiilasyon erisilebilirliginin yeterli
olmadigini diistinmektedir. Katilimcilardan %35,6’s1 spor ve oyun alanlarini, %27,6’s1 ibadethane
gibi yerleri yetersiz gormektedir. AVM’lerde doga ile ilgili hi¢bir tasarimin olmadigini savunan
kisilerin %66,8, dig mekan (peyzaj) diizenlemesini yetersiz gorenlerin oraninin %51,9 oldugu
goriilmektedir. AVM’lerde manyetik alan etkisinin oldugun katihcilarin %60,8’i diisiinmektedir.
%71,3'1 yetiskin oyun alanlarinin olmadigini belirtmistir. Katihmcilarin %81,5’i geleneksel iirtin
satis yerlerinin olmadigini belirtmistir. Calismada, estetik mekan algis1 zayif oldugunu diisiinen
kisilerin oram1 %78,9’dur. Katilimcilarin, %41,8'i magaza ve diikkanlar1 eksik goriirken, %69u
kiltiirel etkinlik alanlarini eksik gormektedir. Sigara igme alanini katilimcilarin %37,3'11, dinlenme
ve oturma alanlarmni katiimcilarin %80’i yetersiz gormektedir. Ayrica kapali ve agik otoparklar:
yetersiz gorenlerini oraninin %47,9 oldugu tespit edilmistir.
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3.2. AVM'lerdeki Mevcut Eksiklik ve Olumsuzluklara iliskin Ki-Kare Sonuglart

Aragtirmanin bu kisminda AVM’lerde goriilen eksiklik ve olumsuzluklar ile anlamli
sonuglar veren bagimsiz degiskenlerle iliskisi incelenmistir. Bu kapsamda AVM’lerde ibadethane
gibi yerlerin yetersizligi ile katilmcilarin cinsiyetleri arasindaki iliskiye yonelik bulgular Tablo 2’de
gosterilmistir.

Tablo 2. AVM'lerde Ibadethane Gibi Yerlerin Yetersiz Olmasi Diisiincesi ile Katilimcilarm
Cinsiyetleri Arasindaki ligki

ibadethane Gibi Yerlerin Eksik
Cinsiyet Olmasi Toplam
Evet Hayir
N 70 227 297
Kadin % 47,3 58,5 55,4
Erkek N 78 161 239
% 52,7 41,5 44,6
Total N 148 388 536
% 100 100 100
Not: *p<0,05 X2= 5.447; p=0.020"

AVM'’lerde ibadethane gibi yerlerin eksik olmasi diisiincesi ile katilimcilarin cinsiyetleri
arasinda anlaml bir iligki vardir (p<0,05). Buna gore; kadinlardan 70'i AVM'lerde ibadethane gibi
yerlerin yetersiz oldugunu diisiinmekte ve 227’si ise yetersiz olmadigimi distinmektedir.
Erkeklerden 78'i ibadethane gibi yerlerin yetersiz oldugunu diistiniirken, 1611 yetersiz olmadigimi
distinmektedir.

AVM’lerde mekansal ulagim ve sirkiilasyon erisilebilirliginin yetersiz olmas: diisiincesi ile
katilimcilarin medeni durumlar1 arasindaki iliskiye yonelik bulgular Tablo 3’te gosterilmistir.

Tablo 3. AVM’lerde Mekansal Ulasim ve Sirkiilasyon Erisilebilirliginin Yetersiz Olmasi Diisiincesi
ile Kattlimcilarin Medeni Durumlar1 Arasindaki liski

Mekansal Ulasim ve Sirkiilasyon
Medeni Durum Erisilebilirliginin Yetersiz Olmas: | Toplam
Evet Hayir
, N 42 269 311
Evli 5
Yo 44,2 61 58
N 53 172 225
Beka
o % 55,8 39 42
N 441
Total % 236
% 100 100 100
Not: *p<0,05 X2=9.044; p=0.003"

Katilmcillarin medeni durumlan ile

AVM’lerde mekansal wulasim ve sirkiilasyon
erisilebilirliginin yetersiz olmasi diisiincesi arasinda anlaml bir iliski vardir (p<0,05). Dolayisiyla
evli olan kisilerden 42’si mekansal ulasim ve sirkiilasyonu yetersiz goriirken, 269u yetersiz
olmadigini diistinmektedir. Bekar olanlardan 53’ti mekansal ulasim ve sirkiilasyonu yetersiz

gormekte ve 172’si yetersiz olmadigin diistinmektedir.

Katilmcilarin medeni durumlar: ile AVM’lerde doga ile ilgili hi¢bir tasarimin olmamas:
diistincesi arasindaki iliskiye yonelik bulgular Tablo 4’te gosterilmistir.
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Tablo 4. Katilimcilarin Medeni Durumlar1 ile AVM’lerde Dogayla {lgili Higbir Tasarimin
Olmamas Diisiincesi Arasindaki Iliski

Dogayla Ilgili Hi¢bir Tasarimin
Medeni Durum Olmamasi Toplam
Evet Hayir

Evi N 190 121 311
% 53,5 66,9 58
R N 165 60 225
Belar % 465 33,1 42,
Total N 355 181 536
% 100 100 100

Not: *p<0,05 X2= 8.745; p=0.003"

Katilmcilarin medeni durumlar1 ile AVM’lerde dogayla ilgili hicbir tasarimin olmadig:
diistincesi arasinda anlamh bir iliski vardir (p<0,05). Dolayisiyla evli olan kisilerden 1901
AVM’lerde dogayla uyumlu hicbir tasarimin olmadigini, 121'i ise dogayla uyumlu tasarimin
oldugunu diisiinmektedir. Bekar olanlardan 165i AVM’lerde dogayla uyumlu herhangi bir
tasarimin olmadigim disiiniirken, 60’1 dogayla uyumlu tasarimlarm oldugunu diistinmektedir.

Katilmcilarin medeni durumlar: ile AVM’lerde geleneksel iiriin satis yerlerinin az olmasi
diisiincesi arasindaki iligkiye yonelik bulgular Tablo 5'te gosterilmistir.

Tablo 5. Katilimcilarin Medeni Durumlari ile AVM’lerde Geleneksel Uriin Satis Yerlerinin Az
Olmasi Diisiincesi Arasindaki Tligki

Geleneksel Uriin Satis Yerlerinin
Medeni Durum Az Olmasi Toplam
Evet Hayir
B N 277 34 311
% 63,4 34,3 58
R N 160 65 225
Bekar % 36,6 65,7 12
N 437 99 536
Total 5
Jo 100 100 100
Not: *p<0,05 X2?=27.953; p=0.000"

Katilimcilarin medeni durumlari ile AVM'lerde geleneksel iiriin satis yerlerinin az olduguna
iliskin diisiince arasimnda anlaml bir iligki vardir (p<0,05). Bu gercevede evli olan kisilerden 277i
geleneksel iiriin satis yerlerinin az oldugunu diistinmekte ve 34t AVM’lerde geleneksel iiriin satis
yerlerinin az olmadigini diistinmektedir. Bekar olanlardan ise 160’1 AVM’lerde geleneksel {iriin
satis yerlerinin az oldugunu diisiinmekte ve 65 geleneksel {iriin satis yerlerinin az olmadigini
diistinmektedir.

AVM'lerde sigara igme alanmin yetersiz oldugu diisiincesi ile katimcilarin medeni
durumlar arasindaki iligskiye yonelik bulgular Tablo 6’da gosterilmistir.
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Tablo 6. AVM'lerde Sigara Icme Alaninin Yetersiz Olmasi Diisiincesi ile Katilimcilarin Medeni
Durumlar1 Arasindaki Iliski

Sigara Igme Alaninin Yetersiz
Medeni Durum Olmasi Toplam
Evet Hayir

Evli N 135 176 311
% 67,5 52,4 58
R N 65 160 225
Bekar % 32,5 47,6 42
Total N 200 336 536
% 100 100 100

Not: *p<0,05 X2=11.766; p=0.011"

AVM’lerde sigara i¢me alanimnin az olmasma iliskin diistince ile katilimcilarin medeni
durumlar1 arasinda anlaml bir iliski vardir (p<0,05). Buna gore; evli olanlardan 135'i AVM’lerde
sigara igme alanlarinin yetersiz oldugunu diisiinmekte ve 176’s1 ise yetersiz olmadigim
diisiinmektedir. Bekar olanlardan 65'i sigara icme alanlarini yetersiz gormekte ve 160'1 ise yetersiz
olmadigini diistinmektedir.

Katilmcilarin yaslar: ile AVM’lerde mekansal ulasim ve sikiilasyon erisilebilirliginin yetersiz
olmasi diistincesi arasindaki iliskiye yonelik bulgular Tablo 7’de gosterilmistir.

Tablo 7. Katihmcilarin Yaslari ile AVM’lerde Mekansal Ulagim ve Sirkiilasyon Erisilebilirligi
Diisiincesi Arasindaki Iliski

Mekansal Ulasim ve Sirkiilasyon
Yas Erisilebilirliginin Yetersiz Olmas1 | Toplam
Evet Hayir
N 12 81 93
20 Yag ve Alt % 12,6 18,4 17,4
N 18 121 139
21-30 Y
a % 18,9 27,4 25,9
N 33 159 192
31-40 Y
as % 34,7 36,1 35,8
L N 32 80 112
41 Yag ve Ustil % 33,7 18,1 20,9
Total N 95 441 536
% 100 100 100
Not: *p<0,05 X2= 12.730; p=0.005"

Katilmailarin yaglar: ile AVM’lerde mekansal ulasim ve sirkiilasyon erisilebilirliginin
yetersiz olmasi diisiincesi arasinda anlaml bir iligki vardir (p<0,05). Buna gore; 20 yas ve altinda
olanlardan 12’si, 21-30 yasindan olanlardan 1871, 31-40 yasinda olanlardan 33’ii ve 41 yas ve
iizerinde olanlardan 32’si AVM’lerde mekansal ulasim ve sirkiilasyon erisilebilirliginin yetersiz
oldugunu diistinmektedir. Ancak 20 yas ve altinda olanlardan 81i, 21-30 yasindan olanlardan
1217, 31-40 yasinda olanlardan 159'u ve 41 yas ve ilizerinde olanlardan 80'i AVM’lerde mekansal
ulasim ve sirkiilasyon erisilebilirliginin yetersiz olmadigini diistinmektedir.

Katilmcilarin yaslar1 ile AVM'lerde geleneksel {irtin satis yerlerinin az olmas: diisiincesi
arasindaki iliskiye yonelik bulgular Tablo 8'de gosterilmistir.
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Tablo 8. Katilimcilarin Yaslari ile AVM’lerde Geleneksel Uriin Satis Yerlerinin Az Olmasi
Diisiincesi Arasindaki Iliski

Geleneksel Uriin Satis Yerlerinin
Yas Az Olmasi Toplam
Evet Hayir
N 81 12 93
20 Yas ve Alt % 18,5 121 17 4
N 118 21 139
21-30 Y.
a3 % 27 21,2 25,9
N 164 28 192
31-40 Y
a % 375 28,3 35,8
L N 74 38 112
41 Yag ve Ustii % 16,9 38,4 20,9
Total N 437 99 536
% 100 100 100
Not: *p<0,05 X2= 22.657; p=0.000"

Katilmcilarin yaslar1 ile AVM’lerde geleneksel {iriin satig yerlerinin yetersiz olmasi
diistincesi arasinda anlaml bir iligki vardir (p<0,05). Buna gore; 20 yas ve altinda olanlardan 817,
21-30 yasindan olanlardan 118'i, 31-40 yasinda olanlardan 164’ii ve 41 yas ve tizerinde olanlardan
741 AVM'lerde geleneksel iiriin satis yerlerinin yetersiz oldugunu diisiinmektedir. Ancak 20 yas
ve altinda olanlardan 12’si, 21-30 yasindan olanlardan 21'i, 31-40 yasinda olanlardan 28'i ve 41 yas
ve tlzerinde olanlardan 381 AVM’lerdeki geleneksel iiriin satis yerlerini yetersiz gormedigi
belirlenmistir.

Katilmcilarin yaslar1 ile AVM’lerde magaza ve diikkanlarin yetersiz olmasi diisiincesi
arasindaki iligkiye yonelik bulgular Tablo 9'da gosterilmistir.

Tablo 9. Katihmcilarin Yaglar1 ile AVM’lerde Magaza ve Diikkanlarin Yetersiz Olmasi Diistincesi

Arasmdaki Tligki
Magaza ve Diikkanlarin
Yas Yetersizligi Toplam
Evet Hayir
N 49 44 93
20 Yag ve Alt % 21,9 14,1 17,4
N 47 92 139
21-30 Y
a % 21 29,5 25,9
N 72 120 192
31-40 Y
as % 321 38,5 35,8
L N 56 56 112
41 Yag ve Ustl % 25 17.9 20,9
Total N 224 312 536
% 100 100 100
Not: *p<0,05 X2= 12.733; p=0.005"

Katilimcilarin yaglar1 ile AVM’lerde magaza ve diikkanlarin yetersiz olduguyla ilgili
diistince arasinda anlaml bir iligki vardir (p<0,05). Buna gore; 20 yas ve altinda olanlarin 49'u, 21-
30 yasindan olanlarin 47’si, 31-40 yasinda olanlarin 72’si ve 41 yas ve {izerinde olanlarin 56's1
AVM’lerdeki magaza ve diikkanlar1 yetersiz gormektedir. Ancak 20 yas ve altinda olanlardan
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44’1, 21-30 yasindan olanlardan 92’si, 31-40 yasinda olanlardan 120’si ve 41 yas ve tiizerinde
olanlardan 56’s1 AVM'lerdeki magaza ve diikkanlar: yeterli gordiigiinii belirtmistir.

Katilmcilarin yaslar1 ile AVM’lerde kiiltiirel etkinlik alanlarinin yetersiz olmasi diisiincesi
arasindaki iliskiye yonelik bulgular Tablo 10’da gosterilmistir.

Tablo 10. Katilimcilarin Yaslari ile AVM'lerde Kiiltiirel Etkinlik Alanlarmin Yetersiz Olmast
Diisiincesi Arasmndaki liski

Kiiltiirel Etkinlik Alanlarinin
Yas Yetersizligi Toplam
Evet Hayir
N 52 41 93
20 Yag ve Alt % 14,1 247 17,4
N 110 29 139
21-30 Y
a % 29,7 17,5 25,9
N 142 50 192
31-40 Y
a % 38,4 30,1 35,8
L N 66 46 112
41 Yag ve Ustii % 17,8 277 20,9
Total N 370 166 536
% 100 100 100
Not: *p<0,05 X2= 21.652; p=0.000"

AVM’lerde kiiltiirel etkinlik alanlarmin yetersiz oldugu diisiincesi ile katilimcilarin yaslar
arasinda anlaml bir iliski bulunmaktadir (p<0,05). Buna gore; 20 yas ve altinda olanlarin 52’si, 21-
30 yasindan olanlarin 110"u, 31-40 yasinda olanlarin 142’si ve 41 yas ve iizerinde olanlarin 66's1
AVM'’lerde kiiltiirel etkinlik alanlarimin yetersiz oldugunu diisiinmektedir. Bunun yani sira 20 yas
ve altinda olanlardan 41’i, 21-30 yasindan olanlardan 29'u, 31-40 yasinda olanlardan 50’si ve 41 yas
ve lizerinde olanlardan 46’s1 AVM'lerdeki kiiltiirel etkinlik alanlarmi yeterli gormektedir.

Katilmcilarin yaglar1 ile AVM’lerde sigara igme alanlarinin yetersiz olmasi diisiincesi
arasmdaki iligkiye yonelik bulgular Tablo 11’de gosterilmistir.

Tablo 11. Katilimcilarin Yaslar: ile AVM'lerde Sigara Icme Alanlarmin Yetersiz Olmast Diisiincesi

Arasmdaki Tligki
Sigara Icme Alanlarinin
Yas Yetersizligi Toplam
Evet Hayir
N 48 45 93
20 Yas ve Altt % Y 134 174
N 38 101 139
1-30 Y
21-30 Yas % 19 30,1 25,9
N 71 121 192
31-40Y
o % 35,5 36 35,8
. N 43 69 112
HYagve Ustlh g 21,5 20,5 20,9
Total N 200 336 536
% 100 100 100
Not: *p<0,05 X2=14.108; p=0.003"

AVM'’lerde sigara i¢me alanlarinin yetersiz oldugu diistincesi ile katilimcilarin yaslari
arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir (p<0,05). Buna gore; 20 yas ve altinda olanlarin 48’1, 21-30
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yasindan olanlarin 38, 31-40 yasinda olanlarin 71'i ve 41 yas ve tiizerinde olanlarin 43"
AVM'’lerde sigara i¢me alanlarinin yetersiz oldugunu diisiinmektedir. Bunun yani sira 20 yas ve
altinda olanlardan 45’i, 21-30 yasindan olanlardan 101i, 31-40 yasinda olanlardan 121'i ve 41 yas
ve lizerinde olanlardan 69'u AVM’lerdeki sigara igme alanlarini yeterli gormektedir.

Katilmcilarin yaglar1 ile AVM’lerde dinlenme ve oturma alanlarmin yetersiz olmasi
diisiincesi arasindaki iligkiye yonelik bulgular Tablo 12'de gosterilmistir.

Tablo 12. Katilimcilarin Yaglari ile AVM’lerde Dinlenme ve Oturma Alanlarinin Yetersiz Olmasi
Diisiincesi Arasindaki liski

Dinlenme ve Oturma Alanlarinin
Yas Yetersizligi Toplam
Evet Hayir
N 58 35 93
20 Yag ve Alt % 13,5 32,7 17,4
N 122 17 139
21-30 Y
o % 28,4 15,9 25,9
N 162 30 192
31-40' Y
as % 37,8 28 35,8
. N 87 25 112
41 Yas ve Ustti % 20,3 23,4 20,9
Total N 429 107 536
% 100 100 100
Not: *p<0,05 X2?=26.030; p=0.000"

AVM’lerde dinlenme ve oturma alanlarmin yetersiz oldugu diisiincesi ile katilimcilarin
yaslar1 arasinda anlamli bir iligki bulunmaktadir (p<0,05). Bu cercevede; 20 yas ve altinda olanlarin
58’1, 21-30 yasindan olanlarin 122’si, 31-40 yasinda olanlarin 162’si ve 41 yas ve tizerinde olanlarin
87’si AVM’lerde dinlenme ve oturma alanlarimi yetersiz gormektedir. Buna bagh olarak 20 yas ve
altinda olanlardan 3571, 21-30 yasindan olanlardan 17’si, 31-40 yasinda olanlardan 30"u ve 41 yas ve
tizerinde olanlardan 25i AVMlerde dinlenme ve oturma alanlarmin yeterli oldugunu
diistindtiikleri tespit edilmistir.

Katilmcilarin yaglar1 ile AVM’lerde kapali ve agik otopark alanlarinin yetersiz olmasi
diisiincesi arasindaki iligskiye yonelik bulgular Tablo 13’te gosterilmistir.

817 Journal of Humanities and Tourism Research 2020, 10 (4): 806-834



M.N. Yildirim

Tablo 13. Katihmcilarin Yaglar: ile AVM’lerdeki Kapali ve Agik Otopark Alanlarmin Yetersiz
Olmasi Diisiincesi Arasindaki Iligki

Kapal1 ve Agik Otopark
Yas Alanlarinin Yetersizligi Toplam
Evet Hayir
N 55 38 93
20 Yag ve Aln % 21,4 13,6 17,4
N 56 83 139
21-30Y
s % 21,8 29,7 25,9
N 94 98 192
31-40Y
s % 36,6 35,1 35,8
L N 52 60 112
HYagve Ustlh g 20,2 21,5 20,9
Total N 257 279 536
% 100 100 100
Not: *p<0,05 X2= 8.118; p=0.044"

AVM'’lerde kapali ve agik otopark alanlarmin yetersiz oldugu diisiincesi ile katilimcilarin
yaslar1 arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir (p<0,05). Bu gergevede; 20 yas ve altinda olanlarin
551, 21-30 yasindan olanlarin 56’s1, 31-40 yasinda olanlarin 94'i ve 41 yas ve {izerinde olanlarin
52'si AVM'lerdeki kapal1 ve acik otopark alanlarini yetersiz gormektedir. Buna baglh olarak 20 yas
ve altinda olanlardan 38'i, 21-30 yasindan olanlardan 83’11, 31-40 yasinda olanlardan 98'i ve 41 yas
ve lizerinde olanlardan 60'i AVM’lerdeki kapali ve agik otopark alanlarini yeterli gormektedir.

AVM’lerdeki mekansal ulagim ve sirkiilasyon erisilebilirliginin yetersiz olmasi diisiincesi ile
katilmcilarin egitim durumlar: arasindaki iliskiye yonelik bulgular Tablo 14'te gosterilmistir.

Tablo 14. Katihmcilarin Egitim Durumlar: ile AVM’lerdeki Mekansal Ulagim ve Sirkiilasyon
Erisilebilirligi Diistincesi Arasindaki MNiski

Mekansal Ulasim ve Sirkiilasyon
Egitim Durumu Erisilebilirliginin Yetersiz Olmas: | Toplam
Evet Hayir
IIkogretim (I)Z ;2 13%5 162’?5
Lise N 21 81 102
Y% 22,1 18,4 19
. N 36 198 234
Universite % 37,9 44,9 43,7
Lisanstistii N 5 %8 153
% 36,8 22,2 24,8
Total N 95 441 536
% 100 100 100
Not: *p<0,05 X?=16.247; p=0.001"

Katilmailarin  egitim durumlar1 ile AVM’lerdeki mekansal ulasim ve sirkiilasyon
erigilebilirliginin yetersiz olduguyla ilgili diisiince arasinda anlaml bir iligki vardir (p<0,05). Buna
gore; ilkogretim mezunu olanlardan 3'ii, lise mezunu olanlardan 21’i, iiniversite mezunu
olanlardan 36’s1 ve lisansilistii mezunu olanlardan 35i AVM’lerdeki mekansal ulasim ve
sirkiilasyonun yetersiz oldugunu diisiinmektedir. Bununla birlikte ilkogretim mezunu olanlardan
64’1, lise mezunu olanlardan 81’i, Giiniversite mezunu olanlardan 198’i ve lisansiisti mezunu
olanlardan 98’i AVM’lerdeki mekansal ulagimi ve sirkiilasyonu yeterli oldugunu belirtmistir.
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AVM'’lerde spor ve oyun alanlarinin yetersiz olmasi diisiincesi ile katilmcilarmn egitim
durumlar1 arasindaki iliskiye yonelik bulgular Tablo 15’te gosterilmistir.

Tablo 15. Katihmailarin Egitim Durumlari ile AVM'lerde Spor ve Oyun Alanlarinin Yetersiz
Olmasi Diisiincesi Arasindaki Iliski

Spor ve Oyun Alanlarinin Yetersiz
Egitim Durumu Olmasi Toplam
Evet Hayir
HIkogretim ‘1’2 1?;(,)7 15()),77 162?5
i N 44 58 102
Lise % 23 16,8 19

. N 87 147 234
Universite % 45,5 42,6 43,7
Lisanstistii N 30 103 133
% 15,7 29,9 24,8
Total N 191 345 536
% 100 100 100

Not: *p<0,05 X2=15.106; p=0.002"

Katilmcilarin egitim durumlar: ile AVM’lerde spor ve oyun alanlarinin yetersiz olduguna
iliskin diistince arasinda anlaml bir iliski vardir (p<0,05). Buna gore; ilkogretim mezunu olanlarmn
30’y, lise mezunu olanlarin 44’1, iniversite mezunu olanlarin 87’si ve lisansiistii mezunu olanlarin
30'i AVM’lerde spor ve oyun alanlarmin yetersiz oldugunu diisiindiikleri ortaya ¢ikmuistir.
Bununla bagh olarak ilkogretim mezunu olanlarin 37’si, lise mezunu olanlarin 58'i, {iniversite
mezunu olanlarn 147’si ve lisansiistli mezunu olanlarin 103'iic AVM’lerdeki spor ve oyun
alanlarinin yeterli oldugunu distindiikleri tespit edilmistir.

AVM’lerde doga ile ilgili hi¢bir tasarimin olmamasi diisiincesi ile katilmcilarmn egitim
durumlar1 arasindaki iliskiye yonelik bulgular Tablo 16’da gosterilmistir.

Tablo 16. Katiimailarin Egitim Durumlari ile AVM’lerde Doga ile Tlgili Higbir Tasarimin
Olmamas: Diisiincesi Arasindaki Iliski

Doga ile Ilgili Hicbir Tasarimin
Egitim Durumu Olmamasi Toplam
Evet Hayir
IIkogretim (1:) 222 2‘4159 162?5
Lise N 63 39 102
Y% 17,7 21,5 19
Universite N 164 70 234
% 46,2 38,7 43,7
Lisansiistii N 106 27 153
% 29,9 14,9 24,8
Total N 355 181 536
% 100 100 100
Not: *p<0,05 X2=46.660; p=0.000"

Katilimailarin egitim durumlar: ile AVM’lerde doga ile ilgili hi¢bir tasarimin olmadigina
iliskin diistince arasinda anlaml bir iliski vardir (p<0,05). Buna gore; ilkogretim mezunu olanlarn
22’si, lise mezunu olanlarin 63’1, tiniversite mezunu olanlarin 164’ti ve lisansiistii mezunu
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olanlarmn 106’s1 AVM’lerde doga ile ilgili hicbir tasarimin olmadigmi ifade etmiglerdir. Bununla
birlikte ilkogretim mezunu olanlarin 45%i, lise mezunu olanlarin 39y, tiniversite mezunu olanlarin
70'i ve lisansiistii mezunu olanlarin 27’si AVM’lerde doga ile ilgili tasarimin oldugunu
distinmektedir.

AVM’lerde geleneksel iiriin satig yerlerinin az olmasi diisiincesi ile katilmcilarin egitim
durumlar1 arasindaki iligkiye yonelik bulgular Tablo 17’de gosterilmistir.

Tablo 17. Katiimailarin Egitim Durumlari ile AVM’lerde Geleneksel Uriin Satig Yerlerinin Yetersiz
Olmas: Diisiincesi Arasmdaki Tligki

Geleneksel Uriin Satis Yerlerinin
Egitim Durumu Az Olmas1 Toplam
Evet Hayir
Ikogretim (I)Z 165/73 8 1(;5
Lise N 84 18 102
% 19,2 18,2 19
. . N 192 42 234
Universite % 43,9 12,4 437
Lisansiistii N 24 39 133
% 21,5 39,4 24,8
Total N 437 99 536
% 100 100 100
Not: *p<0,05 X2=25.670; p=0.000"

Katilmcilarin egitim durumlari ile AVM'lerde geleneksel iiriin satis yerlerinin az olduguna
iliskin diistince arasinda anlaml bir iliski vardir (p<0,05). Bu temelde; ilkogretim mezunu olanlarin
67’si, lise mezunu olanlarin 84’(i, tiniversite mezunu olanlarin 192’si ve lisanslistii mezunu
olanlarin 94'tt AVM’lerdeki geleneksel iiriin satis yerlerini yetersiz gormektedir. Geleneksel iiriin
satis yerlerinin az olmadigini lise mezunu olanlarin 18'i, {iniversite mezunu olanlarin 42’si ve
lisanstistii mezunu olanlarin 39"u diisiindiikleri tespit edilmistir.

AVM'’lerde estetik mekan algismin zayif olduguna iliskin diisiince ile katilmclarin egitim
durumlar1 arasindaki iliskiye yonelik bulgular Tablo 18’de gosterilmistir.

Tablo 18. Katihmalarin Egitim Durumlari ile AVM'lerde Estetik Mekan Algisinin Zayif Olmasi
Diisiincesi Arasindaki Iliski

Estetik Mekan Algisinin Zayif
Egitim Durumu Olmasi Toplam
Evet Hayir
IIkogretim (I)Z 13(’)2 6?2 162’?5
Lise N 79 23 102
% 18,7 20,4 19
. ) N 189 45 234
Universite % 44,7 39,8 13,7
Lisanstistii N 2 38 133
% 22,5 33,6 24,8
Total N 423 113 536
% 100 100 100
Not: *p<0,05 X2=9.652; p=0.022"
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AVM'’lerde estetik mekan algisinin zayif olduguna iliskin diistince ile katilimcilarin egitim
durumlar1 arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir (p<0,05). Buna gore; ilkogretim mezunu
olanlarin 60’1, lise mezunu olanlarin 79'u, tiniversite mezunu olanlarin 189'u ve lisansiistii mezunu
olanlarin 95'i AVM’lerde estetik mekan algisinin zayif oldugunu diistinmektedir. Bununla birlikte
ilkogretim mezunu olanlarin 7’si, lise mezunu olanlarin 23’i, tiniversite mezunu olanlarin 45i ve
lisanstistii mezunu olanlarin 38’i AVM'lerdeki estetik algiy1 yeterli gormektedir.

AVM'’lerde magaza ve diikkanlarin yetersiz olduguna iliskin diisiince ile katilmcilarin egitim
durumlar1 arasindaki iligkiye yonelik bulgular Tablo 19'da gosterilmistir.

Tablo 19. Katihmcailarin Egitim Durumlari ile AVM'lerde Magaza ve Diikkanlarin Yetersiz Olmasi
Diisiincesi Arasindaki liski

Magaza ve Diikkanlarin Yetersiz
Egitim Durumu Olmasi Toplam
Evet Hayir
C e N 18 49 67
Ikogretim % 3 157 125
Lise N 36 66 102
i
% 16,1 21,2 19
. N 97 137 234
Universite % 133 13 137
. S N 73 60 133
Lisanstisti % 32,6 19,2 24,8
Total N 224 312 536
% 100 100 100
Not: *p<0,05 X?=17.293; p=0.001"

AVM’lerde magaza ve diikkanlarin yetersiz olduguna iliskin diisiince ile katilimcilarin
egitim durumlar1 arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir (p<0,05). Buna gore; ilkogretim
mezunu olanlarin 18’1, lise mezunu olanlarin 36’s1, tiiniversite mezunu olanlarin 97’si ve lisanststu
mezunu olanlarin 73t AVM’lerdeki magaza ve diikkanlar1 yetersiz gormektedir. Ancak
ilkogretim mezunu olanlarin 49'y, lise mezunu olanlarin 66’s1, iniversite mezunu olanlarin 137’si
ve lisansiistii mezunu olanlarin 601 AVM’lerdeki magaza ve diikkanlar1 yeterli gordiikleri
belirlenmistir.

AVM’lerde kiiltiirel etkinlik alanlarinin yetersiz olduguna iliskin diisiince ile katilmcilarin
egitim durumlar: arasindaki iliskiye yonelik bulgular Tablo 20'de gosterilmistir.
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Olmasi Diisiincesi Arasindaki Iligki

Tablo 20. Katilimcilarin Egitim Durumlari ile AVM’lerde Kiiltiirel Etkinlik Alanlarinin Yetersiz

Kiiltiirel Etkinlik Alanlarinin
Egitim Durumu Yetersiz Olmasi Toplam
Evet Hayir
Hkbgretim IZ 13?3 g,i 162?5
Lise N 76 26 102
% 20,5 15,7 19
. . N 165 69 234
Universite % 14,6 41,6 43,7
Lisansiistii N 76 >7 133
% 20,5 34,3 24,8
Total N 370 166 536
% 100 100 100
Not: *p<0,05 X2=13.645; p=0.003"

AVM’lerde kiiltiirel etkinlik alanlarinin yetersiz olduguna iliskin diistince ile katiimcilarin
egitim durumlar1 arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir (p<0,05). Dolayisiyla; ilkogretim
mezunu olanlarin 53’1, lise mezunu olanlarin 76’s1, tiiniversite mezunu olanlarin 165’1 ve lisanstisti
mezunu olanlarin 76’s1 AVM'lerde kiiltiirel etkinlik alanlarinin yetersiz olduguna inanmaktadir.
Ancak ilkogretim mezunu olanlarin 14’1, lise mezunu olanlarin 26’s1, tiniversite mezunu olanlarin
69'u ve lisansiistii mezunu olanlarin 57'si AVM’lerdeki kiiltiirel etkinlik alanlarmi yeterli
gormektedir.

AVM'’lerdeki dinlenme ve oturma alanlarinin yetersiz olmasma iliskin diisiince ile
katilmcilarin egitim durumlar: arasindaki iliskiye yonelik bulgular Tablo 21'de gosterilmistir.

Tablo 21. Katilimalarin Egitim Durumlari ile AVM’lerde Dinlenme ve Oturma Alanlarinin
Yetersiz Olmasi Diisiincesi Arasindaki liski

Dinlenme ve Oturma Alanlarinin
Egitim Durumu Yetersiz Olmasi Toplam
Evet Hayir
L N 57 10 67
llkogretim % 13,3 9,3 12,5
Lise N 90 12 102
i
% 21 11,2 19
. ) N 195 39 234
Universite % 45,5 36,4 43,7
. Lo N 87 46 133
Lisanstisti % 20,3 43 24,8
Total N 429 107 536
% 100 100 100
Not: *p<0,05 X?=24.747; p=0.000"

AVM’lerde dinlenme ve oturma alanlarmin yetersiz olduguna iliskin disiince ile
katilimcilarin egitim durumlar1 arasinda anlamh bir iliski bulunmaktadir (p<0,05). Dolayisiyla;
ilkogretim mezunu olanlarin 57’si, lise mezunu olanlarin 90’1, {iniversite mezunu olanlarin 195i ve
lisansiistii mezunu olanlarin 87'si AVM’lerdeki dinlenme ve oturma alanlarini yetersiz
gormektedir. Buna bagh olarak ilkogretim mezunu olanlarin 10"u, lise mezunu olanlarin 12’si,
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tiniversite mezunu olanlarin 39'u ve lisansiistii mezunu olanlarin 46’s1 ise AVM’lerdeki dinlenme
ve oturma alanlarmin yeterli olduguna inanmaktadir.

Katilmcilarin  aylik gelir durumlar1 ile AVM’lerde mekan i¢i kullanilan renk ve
malzemelerin estetik olmadigina iliskin diisiince arasindaki iliskiye yonelik bulgular Tablo 22’de
gosterilmistir.

Tablo 22. Katilmcilarin Gelir Durumlari ile AVM’lerdeki Mekan Ici Kullanilan Renk ve

Malzemenin Estetik Olmamasi Diisiincesi Arasindaki Iliski

Mekéan igi Kullanilan Renk ve
Gelir Durumu Malzemenin Estetik Olmamasi Toplam
Evet Hayr
2500 TL ve Al o 17 204 18,3
0 l -
N 43 11 o4
2501-3000 TL % 128 5,5 10,1
3001-3500 TL % 287 33,8 30,6
3501-4000 TL % 224 15,4 19,8
) N 64 50 114
4001 TL ve Ustii o 191 249 21,3
o 7 4 4
Total N 59 = o0
A 100 100 100
Not: *p<0,05 X2=24.747; p=0.000"

Katilmcilarin gelir durumlar: ile AVM’lerde mekan i¢i kullanilan renk ve malzemelerin
estetik olmadigina iliskin diisiince arasinda anlaml bir iligki bulunmaktadir (p<0,05). Buna gore;
2500 TL ve altinda geliri olanlarin 57’si, 2501-3000 TL geliri olanlarmn 43'ti, 3001-3500 TL geliri
olanlarin 96’s1, 3501-4000 TL geliri olanlarin 75’i ile 4001 TL ve {izerinde geliri olanlarin 64’ti mekan
i¢i kullanilan renk ve malzemenin estetik olmadigina inanmaktadir. Ancak 2500 TL ve altinda
geliri olanlarm 41’1, 2501-3000 TL geliri olanlarin 11’i, 3001-3500 TL geliri olanlarin 68’i, 3501-4000
TL geliri olanlarin 31'i ile 4001 TL ve {iizerinde geliri olanlarin 50’si AVM'lerdeki mekan ici
kullanilan renk ve malzemenin estetik olduguna inandiklar1 belirlenmistir.

Katilmailarin aylik gelir durumlari ile AVM’lerdeki mekansal ulagim ve sirkiilasyon
erigilebilirliginin yetersiz olduguna iligskin diisiince arasindaki iliskiye yonelik bulgular Tablo 23’te
gosterilmistir.
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Tablo 23. Katilimcilarin Gelir Durumlar: ile AVM’lerdeki Mekansal Ulasim ve Sirkiilasyon
Erisilebilirliginin Yetersiz Olmas1 Diislincesi Arasindaki Miski

Mekansal Ulasim ve Sirkiilasyon
Gelir Durumu Erisilebilirliginin Yetersiz Olmas1 | Toplam
Evet Hayir
N 37 61 98
2500 TL ve Alt o 389 13.8 183
o y 7 /
N 7 47 54
2501-3000 TL % 74 10,7 10,1
N 18 146 164
3001-3500 TL % 18.9 33.1 30,6
N 7 99 106
3501-4000 TL % 7 4 22 4 19,8
. | N 26 88 114
4001 TL ve Ustii o 27 4 20 213
o 7 4
Total N % = o
A 100 100 100
Not: *p<0,05 X?= 43.935; p=0.000"

Katihmcilarin ~ gelir durumlar1 ile AVM’lerdeki mekansal ulasim ve sirkiilasyon
erisilebilirliginin yetersiz olduguna iliskin diisiince arasinda anlaml bir iliski bulunmaktadir
(p<0,05). Buna gore; 2500 TL ve altinda geliri olanlarin 37’si, 2501-3000 TL geliri olanlarm 7’si,
3001-3500 TL geliri olanlarmn 18, 3501-4000 TL geliri olanlarin 7’si ile 4001 TL ve tizerinde geliri
olanlarin 26’s1 mekansal ulasim ve sirkiilasyonu yetersiz gormektedir. Ancak katilimcilardan 2500
TL ve altinda geliri olanlarin 61'i, 2501-3000 TL geliri olanlarin 47’si, 3001-3500 TL geliri olanlarin
146's1, 3501-4000 TL geliri olanlarm 99'u ile 4001 TL ve {izerinde geliri olanlarn 88’i AVM'lerdeki
mekansal ulasim ve sirkiilasyonu yeterli gormektedir.

Katilmcilarin aylik gelir durumlar ile AVM'lerde spor ve oyun alanlarmin eksik olduguna
iliskin diisiince arasindaki iligkiye yonelik bulgular Tablo 24’te gosterilmistir.

Tablo 24. Katilmcilarin Gelir Durumlari ile AVM’lerde Spor ve Oyun Alanlarinin Yetersiz Olmasi
Diisiincesi Arasindaki Iliski

Spor ve Oyun Alanlarinin Yetersiz
Gelir Durumu Olmasi Toplam
Evet Hayir
N 28 70 98
2500 TL ve Alt1 o 147 203 133
o 'y 7 4
N 14 40 54
2501-3000 TL % 73 116 101
N 71 93 164
3001-3500 TL % 372 7 306
N 34 72 106
50014000 Tk % 17,8 20,9 198
L N 44 70 114
4001 TL ve Ustii Y 3 203 13
o 7 7
Total N 191 345 536
% 100 100 100
Not: *p<0,05 X2=9.566; p=0.048"

Journal of Humanities and Tourism Research 2020, 10 (4): 806-834 824



Aligveris Merkezlerindeki Mevcut Eksiklik ve Olumsuzluklarin Mekéansal Tasarim Agisindan incelenmesi: Karabiik
Halki Uzerine Bir Aragtirma

AVM'’lerde spor ve oyun alanlarinin yetersiz olduguna iliskin diisiince ile katilimcilarin gelir
durumlar1 arasinda anlaml bir iliski bulunmaktadir (p<0,05). Dolayisiyla; 2500 TL ve altinda geliri
olanlarin 281, 2501-3000 TL geliri olanlarm 14’1, 3001-3500 TL geliri olanlarin 71’i, 3501-4000 TL
geliri olanlarin 34’ii ile 4001 TL ve tizerinde geliri olanlarin 44'ii AVM’lerde spor ve oyun
alanlarinin yetersiz olduguna inanmaktadir. Ancak katihmclardan 2500 TL ve altinda geliri
olanlarin 70’1, 2501-3000 TL geliri olanlarin 40’1, 3001-3500 TL geliri olanlarin 93", 3501-4000 TL
geliri olanlarin 72’si ile 4001 TL ve tizerinde geliri olanlarin 70'i AVM’lerde spor ve oyun alanlarin
yeterli gormektedir.

Katilimcilarin aylik gelir durumlari ile AVM’lerde doga ile ilgili hi¢bir tasarimin olmadigina
iliskin diisiince arasindaki iliskiye yonelik bulgular Tablo 25’te gosterilmistir.

Tablo 25. Katilimcilarin Gelir Durumlari ile AVM’lerde Doga ile Hgili Higbir Tasarimin Olmadig:
Diisiincesi Arasindaki Iliski

Doga ile Tlgili Hicbir Tasarimin
Gelir Durumu Olmamasi Toplam
Evet Hayir
N 77 21 98
2500 TL ve Alt1 o 17 116 183
(] 7 7 4
N 46 8 54
2501-3000 TL o 13 id 101
o 7 7
N 91 73 164
20019500 TL % 25,6 40,3 30,6
N 64 42 106
3501-4000 TL % 18 232 198
L N 77 37 114
4001 TL ve Ustii % 217 204 213
Total N 355 181 536
% 100 100 100
Not: *p<0,05 X2?=25.522; p=0.000"

AVM’lerde doga ile ilgili hicbir tasarimin olmadigma iligkin diistince ile katilimcilarin gelir
durumlar1 arasinda anlaml bir iligki bulunmaktadir (p<0,05). Dolayisiyla; 2500 TL ve altinda geliri
olanlarin 77’si, 2501-3000 TL geliri olanlarin 46’s1, 3001-3500 TL geliri olanlarm 91’i, 3501-4000 TL
geliri olanlarin 64’1 ile 4001 TL ve tizerinde geliri olanlarin 77’si AVM’lerde doga ile ilgili hicbir
tasarimin olmadigia inanmaktadir. Ancak 2500 TL ve altinda geliri olanlarin 21’i, 2501-3000 TL
geliri olanlarin 81, 3001-3500 TL geliri olanlarmn 73’1, 3501-4000 TL geliri olanlarin 42’si ile 4001 TL
ve lizerinde geliri olanlarin 37’si AVM’lerde doga ile ilgili tasarimin olduguna inandiklar:
belirlenmistir.

Katilimcilarin aylik gelir durumlar1 ile AVM’lerde geleneksel iiriin satis yerlerinin az
olduguna iligskin diisiince arasindaki iliskiye yonelik bulgular Tablo 26’da gosterilmistir.
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Olmasi Diisiincesi Arasindaki Iligki

Tablo 26. Katilimcilarin Gelir Durumlari ile AVM’lerde Geleneksel Uriin Satis Yerlerinin Yetersiz

Geleneksel Uriin Satis Yerlerinin
Gelir Durumu Yetersiz Olmasi Toplam
Evet Hayir
N 49 49 98
2500 TL ve Al o 112 495 18,3
o 7 L 4
2501-3000 TL % 103 9,1 10,1
N 159 5 164
3001-3500 TL % 36,4 5,1 30,6
3501-4000 TL % 224 8,1 19,8
. | N 86 28 114
4001 TL ve Ustia A 197 28,3 21,3
Total N 7 = o0
A 100 100 100
Not: *p<0,05 X?=101.921; p=0.000""

Katilmcilarin gelir durumlar1 ile AVM’lerde geleneksel iiriin satis yerlerinin yetersiz
olduguna iligkin diistince arasinda anlaml bir iliski bulunmaktadir (p<0,05). Dolayisiyla; 2500 TL
ve altinda geliri olanlarin 49'u, 2501-3000 TL geliri olanlarin 45i, 3001-3500 TL geliri olanlarin
159’u, 3501-4000 TL geliri olanlarm 98’i ile 4001 TL ve tizerinde geliri olanlarin 86’s1 AVM’lerdeki
geleneksel iirtin satig yerlerini yetersiz gormektedir. Bununla birlikte 2500 TL ve altinda geliri
olanlarin 49'u, 2501-3000 TL geliri olanlarin 9'u, 3001-3500 TL geliri olanlarin 5’i, 3501-4000 TL
geliri olanlarin 8'i ile 4001 TL ve tizerinde geliri olanlarin 28’i geleneksel iiriin satis yerlerini yeterli
gormektedir.

Katilmcilarin aylik gelir durumlar ile AVM’lerdeki dinlenme ve oturma alanlarinin az
olmas diisiincesi arasindaki iligkiye yonelik bulgular Tablo 27’de gosterilmistir.

Tablo 27. Katilimcilarin Gelir Durumlari ile AVM’lerde Dinlenme ve Oturma Alanlarinin Yetersiz
Olmasi Diisiincesi Arasindaki Tligki

Dinlenme ve Oturma Alanlarinin
Gelir Durumu Yetersiz Olmasi Toplam
Evet Hayir
N 77 21 98
2500 TL ve Alt1 o 179 196 133
o 7 7 4
N 27 27 54
2501-3000 TL % 63 2 2 101
N 141 23 164
3001-3500 TL % 32,9 21,5 30,6
N 88 18 106
3501-4000 TL % 20,5 16,8 19,8
.. N 96 18 114
4001 TL ve Ustii Y Y 16.8 13
o 4 7 7
Total N 429 107 536
% 100 100 100
Not: *p<0,05 X?=36.077; p=0.000"
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Katilimcilarin gelir durumlari ile AVM’lerde dinlenme ve oturma alanlarmin yetersiz olmasi
diistincesi arasinda anlaml bir iliski bulunmaktadir (p<0,05). Buna gore; 2500 TL ve altinda geliri
olanlarin 77’si, 2501-3000 TL geliri olanlarin 27’si, 3001-3500 TL geliri olanlarin 141’i, 3501-4000 TL
geliri olanlarin 88'i ile 4001 TL ve iizerinde geliri olanlarin 96’s1 AVM’lerdeki dinlenme ve oturma
alanlarmin yetersiz oldugunu diistinmektedir. Ancak 2500 TL ve altinda geliri olanlarin 21’1, 2501-
3000 TL geliri olanlarm 27’si, 3001-3500 TL geliri olanlarin 23'ti, 3501-4000 TL geliri olanlarmn 18
ile 4001 TL ve iizerinde geliri olanlarin 18i dinlenme ve oturma alanlarinin yeterli olduguna
inanmaktadir.

Katilmcilarin aylik gelir durumlar1 ile AVM’lerdeki kapali ve agik otopark alanlarinin
yetersiz olmasi diisiincesi arasindaki iligskiye yonelik bulgular Tablo 28’de gosterilmistir.

Tablo 28. Katilimcilarin Gelir Durumlar: ile AVM’lerde Kapali ve Agik Otopark Alanlarinin
Yetersiz Olmasi Diisiincesi Arasindaki ligki

Kapal1 ve Acgik Otopark
Gelir Durumu Alanlarinin Yetersiz Olmasi Toplam
Evet Hayir
N 53 45 98
2500 TL ve Alt1 o 206 To1 183
o 4 J/ J
N 34 20 54
2501-3000 TL % 132 72 101
N 76 88 164
S001-3500 Tk % 29,6 315 30,6
N 51 55 106
55014000 1L % 19,8 19,7 19,8
. N 43 71 114
4001 TL ve Ustii % 6.7 54 13
Total N 257 279 536
% 100 100 100
Not: *p<0,05 ‘ X2=11.305; p=0.023"

Katilimcailarin gelir durumlar: ile AVM'lerde kapali ve agik otopark alanlarimin yetersiz
olmasi diisiincesi arasinda anlamli bir iliski vardir (p<0,05). Buna gore; 2500 TL ve altinda geliri
olanlarin 53’11, 2501-3000 TL geliri olanlarmn 34't, 3001-3500 TL geliri olanlarm 76’s1, 3501-4000 TL
geliri olanlarin 51’1 ile 4001 TL ve iizerinde geliri olanlarin 43'tc AVM’lerdeki kapali ve agik
otopark alanlarmi yetersiz gormektedir. Ancak 2500 TL ve altinda geliri olanlarin 45i, 2501-3000
TL geliri olanlarin 20’si, 3001-3500 TL geliri olanlarin 88’i, 3501-4000 TL geliri olanlarin 55’i ile 4001
TL ve tizerinde geliri olanlarin 81'i ise AVM’lerdeki kapali ve agik otopark alanlarmnin yeterli
oldugunu diistinmektedir.

Katilmcilarin tercih ettikleri AVM ile AVM'lerde ibadethane gibi yerlerin yetersiz olmasi
diisiincesi arasindaki iligkiye yonelik bulgular Tablo 29'da gosterilmistir.
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Tablo 29. Tercih Edilen AVM ile AVM'lerde Ibadethane Gibi Yerlerin Yetersiz Olmasi Diisiincesi

Arasmdaki Tligki
ibadethane Gibi Yerlerin Yetersiz
AVM Olmasi Toplam
Evet Hayir
X N 77 246 323
% 52 63,4 60,3
Y N 71 142 213
% 48 36,6 39,7
Total N 148 388 536
% 100 100 100
Not: *p<0,05 X2= 5.789; p=0.016

Tablo 62’de gorildiigii tizere; X AVM'yi tercih eden katihimcilardan 77’si ve Y AVM'yi tercih
eden katilimcilardan 71'i AVM’lerdeki ibadethane gibi yerlerin yetersiz oldugunu diistinmektedir.
Bununla birlikte X AVM'yi tercih eden katilimalardan 246'min ve Y AVM'yi tercih eden
katilimcilardan 142’sinin ibadethane gibi yerlerin yetersiz olmadigim distindiikleri tespit
edilmistir.

Katilimcilarin tercih ettikleri AVM ile AVM’lerde doga ile ilgili higbir tasarimin olmadigina
iliskin diisiince arasindaki iligkiye yonelik bulgular Tablo 30’da gosterilmistir.

Tablo 30. Tercih Edilen AVM ile AVM’lerde Doga ile Ilgili Higbir Tasarimin Olmamasi Diisiincesi

Arasmdaki Tligki
Doga ile lgili Hicbir Tasarimin
AVM Olmamasi Toplam
Evet Hayir
X N 229 94 323
% 64,5 51,9 60,3
Y N 126 87 213
% 35,5 48,1 39,7
N 355 181 536
Total P
Yo 100 100 100
Not: *p<0,05 X?=7.914; p=0.005"

X AVMyi tercih eden katilimcilardan 229'u ve Y AVM'yi tercih eden katilimcilardan 126’s1
AVM’lerde doga ile ilgili hicbir tasarimim olmadigini diisiinmektedir. Bununla birlikte X AVM'yi
tercih eden katillmcilardan 94'ii ve Y AVM'yi tercih eden katiimcilardan 87’si doga ile ilgili
tasarimlarm oldugunu ifade ettigi gortilmektedir.

Katilimailarin tercih ettikleri AVM ile AVM’lerde geleneksel {iriin satis yerlerinin yetersiz
olduguna iligskin diisiince arasindaki iliskiye yonelik bulgular Tablo 31’de gosterilmistir.
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Tablo 31. Tercih Edilen AVM ile AVM'lerde Geleneksel Uriin Satis Yerlerinin Az Olmasi

Diisiincesi Arasindaki Iliski

Geleneksel Uriin Satis Yerlerinin
AVM Az Olmasi Toplam
Evet Hayir
X N 253 70 323
% 57,9 70,7 60,3
Y N 184 29 213
% 42,1 29,3 39,7
Total N 437 99 536
% 100 100 100
Not: *p<0,05 X2=5.553; p=0.019"

X AVM'yi tercih eden katilimcilardan 253'ti ve Y AVM'yi tercih eden katilimcilardan 184"
AVM’lerdeki geleneksel iirtin satis yerlerini yetersiz gormektedir. Ancak X AVMyi tercih eden
katilimcilardan 70'inin ve Y AVMyi tercih eden katilimcilardan 29'unun geleneksel {iiriin satis
yerlerinin yeterli olduklarina inandiklar: tespit edilmistir.

Katilmcilarin tercih ettikleri AVM ile AVM’lerde sigara i¢me alanlarinin yetersiz olduguna
iliskin diisiince arasindaki iligkiye yonelik bulgular Tablo 32’'de gosterilmistir.

Tablo 32. Tercih Edilen AVM ile AVM'lerdeki Sigara I¢me Alanlarmim Az Olmasi Diisiincesi

Arasindaki Tligki
Sigara Icme Alanlarinin Az
AVM Olmasi Toplam
Evet Hayir
X N 101 222 323
% 50,5 66,1 60,3
v N 99 114 213
% 49,5 33,9 39,7
Total N 200 336 536
Y% 100 100 100
Not: *p<0,05 X2=12.694; p=0.000"

Tablo 65'te gortildiigii tizere; X AVM'yi tercih eden katilimcilardan 101'i ve Y AVM'yi tercih
eden katiimalardan 99'u AVM’lerdeki sigara i¢gme alanlarmi yetersiz gormektedir. Ancak X
AVMyi tercih eden katihmcilardan 222’si ve Y AVMyi tercih eden katilimcilardan 114’ sigara
igme alanlarmnin yeterli oldugunu diistindiikleri ortaya ¢ikmustir.

Katilmcilarin AVM’lere gitme siklig1 ile AVM’lerde mekansal ulasim ve sirkiilasyonunun
yetersiz olduguna iliskin diisiince arasindaki iliskiye yonelik bulgular Tablo 33’te gosterilmistir.
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Tablo 33. Katihmcilarin AVM'lere Gitme Siklig1 ile AVM’lerde Mekansal Ulagim ve Sirkiilasyon
Erisilebilirliginin Yetersiz Olmas1 Diislincesi Arasindaki Miski

Mekansal Ulasim ve Sirkiilasyon
AVM’ye Gitme Siklig1 | Erisilebilirliginin Yetersiz Olmas1 | Toplam
Evet Hayir
N 7 66 73
AydalKez % 7,4 15 13,6
N 53 107 160
Ayda2 K
yea s hes % 55,8 24,3 29,9
N 13 115 128
Ayda 3 K
yea s hee % 13,7 26,1 23,9
.. N 22 153 175
Ayda 4 Kez ve Ustii Y 30 oy 06
(] y 7 4
Total N 95 441 536
Y% 100 100 100
Not: *p<0,05 X?=37.551; p=0.000"

Katihmcilarin AVM’lere gitme siklig1 ile AVM’lerde mekansal ulasgim ve sirkiilasyonun
yetersiz olmasma iliskin diisiince arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir (p<0,05). Buna gore;
ayda 1 kez AVM’lere gidenlerden 7’si, ayda 2 kez gidenlerden 53'i, ayda 3 kez gidenlerden 13ii ile
ayda 4 kez ve daha fazla gidenlerden 22’si AVM'lerde mekansal ulagim ve sirkiilasyonun yetersiz
olduguna inanmaktadir. Ancak ayda 1 kez AVM’lere gidenlerden 66’sinin, ayda 2 kez gidenlerden
107’sinin, ayda 3 kez gidenlerden 115’inin ile ayda 4 kez ve daha fazla gidenlerden 153’iiniin
AVM’lerdeki mekansal ulagim ve sirkiilasyonu yeterli gordiikleri belirlenmistir.

Katilmcilarin AVM’lere gitme siklig1 ile AVM’lerde doga ile ilgili hi¢bir tasarimin oldigina
dair diistince arasindaki iliskiye yonelik bulgular Tablo 34’te gosterilmistir.

Tablo 34. Katiimcilarin AVM'lere Gitme Siklig1 ile AVM'lerde Doga ile ilgili Higbir Tasarimin
Olmamas: Diisiincesi Arasindaki Iliski

Doga ile lgili Hi¢bir Tasarimin
AVM’ye Gitme Siklig1 Olmamasi Toplam
Evet Hayir
N 45 28 73
Ayda1K
yea - hes % 12,7 15,5 13,6
N 124 36 160
Ayda2 K
ydashez % 34,9 19,9 29,9
N 80 48 128
Ayda 3 K
yea»hez % 22,5 26,5 23,9
.. N 106 69 175
Ayda 4 Kez ve Ustii o 299 381 06
o / / 7
Total N 355 181 536
% 100 100 100
Not: *p<0,05 X2?=13.075; p=0.004"

Katilmcilarin AVM’lere gitme sikhig1 ile AVM’lerde doga ile ilgili hicbir tasarimin
olmadigina dair diistince arasinda anlamli bir iliski vardir (p<0,05). Dolayisiyla; ayda 1 kez
AVM'’lere gidenlerden 45’inin, ayda 2 kez gidenlerden 124’iiniin, ayda 3 kez gidenlerden 80’inin
ile ayda 4 kez ve daha fazla gidenlerden 106'sinin AVM’lerde doga ile ilgili hi¢bir tasarimin
olmadigini diisiindiikleri ortaya ¢ikmistir. Buna bagh olarak ayda 1 kez AVM’lere gidenlerden
28'inin, ayda 2 kez gidenlerden 36’sinin, ayda 3 kez gidenlerden 48’inin ile ayda 4 kez ve daha
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fazla gidenlerden 69'unun AVM’lerde doga ile ilgili tasarimlarin olduguna inandiklar: tespit
edilmistir.

Katilmcilarin AVM'lere gitme siklig1 ile AVM’lerde manyetik alan etkisinin fazla olmasi
diisiincesi arasindaki iliskiye yonelik bulgular Tablo 35'te gosterilmistir.

Tablo 35. Katihmcilarin AVM'lere Gitme Siklig1 ile AVM’lerde Manyetik Alan Etkisinin Fazla
Olmasi Diisiincesi Arasmndaki Tligki

Manyetik Alan Etkisinin Fazla
AVM’ye Gitme Siklig1 Olmasi Toplam
Evet Hayir
N 47 26 73
Ayda1lK
yea e % 14,4 12,4 13,6
N 81 79 160
Ayda2 K
yeas e % 24,8 37,6 29,9
N 85 43 128
Ayda3 K
yaashe % 26,1 20,5 239
.. N 113 62 175
Ayda 4 Kez ve Ustii o 317 295 06
(] y 7 4
Total N 326 210 536
Y% 100 100 100
Not: *p<0,05 X2=10.078; p=0.018"

Katilmcilarin AVM’lere gitme sikligi ile AVM’lerdeki manyetik alan etkisinin fazla
olduguna dair diistince arasinda anlamli bir iliski vardir (p<0,05). Dolayisiyla; ayda 1 kez
AVM'lere gidenlerden 47’si, ayda 2 kez gidenlerden 81'i, ayda 3 kez gidenlerden 85’ ile ayda 4 kez
ve daha fazla gidenlerden 113t AVM’lerdeki manyetik alan etkisinin fazla oldugunu
diisiindiikleri belirlenmistir. Ancak ayda 1 kez AVM’lere gidenlerden 26’s1, ayda 2 kez
gidenlerden 79'u, ayda 3 kez gidenlerden 43 ile ayda 4 kez ve daha fazla gidenlerden 62’si
manyetik alan etkisinin fazla olmadigin diisiinmektedir.

Katilmcilarin AVM’lere gitme siklig1 ile AVM’lerde estetik mekan algisinin zayif olduguna
iliskin diistince arasindaki iligskiye yonelik bulgular Tablo 36’da gosterilmistir.

Tablo 36. Katilimcilarin AVM’lere Gitme Siklig1 ile AVM’lerde Estetik Mekan Algimisin Zay1f
Olmasi Diisiincesi Arasindaki Tligki

Estetik Mekan Alginisin Zayif
AVM’ye Gitme Siklig1 Olmasi Toplam
Evet Hayir
Ayda 1 Kez N 28 L 73
Y % 13,7 13,3 13,6
N 114 46 160
Ayda2 K
yaashe % 27 40,7 29,9
N 105 23 128
Ayda3 K
yeao e % 24,8 204 23,9
.. N 146 29 175
Ayda 4 Kez ve Ustii y 345 57 06
o 7 7 4
Total N 423 113 536
% 100 100 100
Not: *p<0,05 X?= 8.553; p=0.036"
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Katilimcilarin AVM'lere gitme siklig1 ile AVM’lerde estetik mekan algisinin zayif olduguna
iliskin diisiince arasinda anlaml bir iliski vardir (p<0,05). Buna gore; ayda 1 kez AVM'lere
gidenlerden 58'i, ayda 2 kez gidenlerden 114, ayda 3 kez gidenlerden 105'i ile ayda 4 kez ve daha
fazla gidenlerden 146's1t AVM'lerde estetik mekan algisinin zayif olduguna inanmaktadir. Buna
bagl olarak ayda 1 kez AVM'lere gidenlerden 15’inin, ayda 2 kez gidenlerden 46’sinin, ayda 3 kez
gidenlerden 23’liniin ile ayda 4 kez ve daha fazla gidenlerden 29'unun AVM’lerde estetik mekan
algisinin zayif olmadigina inandiklar tespit edilmistir.

SONUC ve ONERILER

Tiirkiye’de sayilar1 hizla artan aligveris merkezleri kentsel yasamin onemli bir pargas: haline
gelmislerdir. Cok sayida marka ve iirtintin bir arada sunulmas: yaninda, gesitli yeme-igme
secenekleri, ulasim kolayliklari, sinema ve tiyatro gibi kiiltiirel alanlari, otopark imkanlars,
ekonomiye olan katkilar1 ve daha bircok oOzellikleri ile AVM’ler ¢ekim merkezleri olma
ozelliklerini siirdiirmektedir. Son yillarda ise, mimari konseptin degistirilerek, yapilarin daha
cekici ve erigilebilir olmas1 igin mekansal kurgu acisindan yar1 agik ve agik peyzaj yapilanma
bigimlerinin tercih edildigi izlenmektedir. Bununla birlikte, hedef kitleye gore bir ayrismanin
mimari yapilanmaya yansitildigr da goriilmektedir. Boylece kentsel doku ile biitiinleserek o6zel
alanin kamusal alan iginde eritilmesi konusunda daha basarili orneklerin ortaya cikarildig:
soylenebilir. Bu kapsamda gelismekte olan Karabiik’'te faaliyet gosteren X ve Y AVM'lerindeki
eksiklik ve olumsuzluklarin mekansal tasarim baglaminda neler oldugu ortaya konulmaya
calisilmistir. Ki-Kare bagimsizlik testine gore anlamli sonuglar veren degiskenler incelendiginde;
cinsiyet ve ibadethane gibi yerlerin yeterliligi arasinda bir iligski oldugu ve kadinlarin erkeklerden
daha fazla ibadethanelerin yeterli oldugunu diisiindiikleri belirlenmistir.

Medeni durum ve AVM’lerdeki mekansal ulasim ve sirkiilasyon erisilebilirligi arasinda bir
iliski bulunmustur. Buna gore; evli ve bekarlarin mekansal ulasim ve sirkiilayonu yeterli gérme
oranlarmin daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Medeni durum ve AVM'lerde dogayla ilgili hi¢bir
tasarimin olmamasi arasinda bir iliski vardir. Dolayisiyla dogayla ilgili tasarimin olmadigini
diistinen Kkisilerin sayismin hem evli hem de bekar olanlarda daha fazla oldugu goriilmiistiir.
Medeni durum ve AVM’lerdeki geleneksel {iriin satis yerlerinin yetersizligi arasinda bir iliski
oldugu tespit edilmis olup evli ve bekarlardan, geleneksel {iriin satis yerlerinin yetersiz oldugunu
diisiinen Kkisilerin sayisinin daha fazla oldugu sonucuna ulasilmistir. Medeni durum ve
AVM’lerdeki sigara icme alanlarmin yetersizligi arasindaki iliskiye gore hem evli hem de bekar
olan kisilerden yetersiz sigara i¢gme alanlarinin yetersiz olmadigini diisiinenlerin sayisimin daha
fazla oldugu ortaya ¢ikmuistir.

Mekansal ulasim ve sirkiilasyon erisilebilirligi ile katilimcilarin yaslar1 arasinda bir iliski
oldugu ve tiim yas gruplarinda mekansal ulasim ve sirkiilasyonun erisilebilir olduguna
inananlarin sayisinin daha fazla oldugu belirlenmistir. AVM’lerde geleneksel {iriin satis yerlerinin
az olmasi, magaza ve diikkanlarin, sigara icme, kapali ve acik otopark alanlarinin yetersiz olmasi
ile katilimcilarin yaslar: arasinda bir iliski vardir. Dolayisiyla tiim yas gruplarinda geleneksel {iriin
satis yerlerinin, magaza ve diikkanlarin, sigara icme alanlarinin, kapali ve acik otopark alanlarinin
yeterli oldugunu diisiinenlerin sayisinin daha fazla oldugu tespit edilmistir. Calismada kiiltiirel
etkinlik alanlar1 ile dinlenme ve oturma alanlarinin yetersiz oldugu ve tiim yas gruplarinda
yetersiz oldugunu diisiiniinlerin sayisinin daha fazla oldugu belirlenmistir.

Calismada mekansal ulasim ve sirkiilasyon erisilebilirligi ile katihmcilarm egitim durumlar:
arasinda bir iliski oldugu ve tiim egitim gruplarinda mekansal ulasim ve sirkiilasyonun erisilebilir
olduguna inananlarin sayisinin daha fazla oldugu belirlenmistir. Spor ve oyun alanlarinin yetersiz
olmasi, doga ile ilgili hi¢bir tasarimin olmamasi ile katihmcilarin egitim durumlar1 arasinda bir
iliski vardir. Dolayisiyla tiim egitim gruplarinda spor ve oyun alanlarinin yeterli oldugunu ve ve
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dogayla ilgili hi¢bir tasarimin olmadigmni diisiinenlerin sayisinin daha fazla oldugu belirlenmistir.
Geleneksel iiriin satis yerlerinin az olmasi, estetik mekan algisinin zayif olmasi ve kiiltiirel etkinlik
alanlarinin, dinlenme ve oturma alanlarinin yetersiz olmasi ile katilimcilarin yaglar1 arasinda bir
iligki vardir. Buna gore tiim egitim gruplarinda geleneksel {iriin satis yerlerinin az, estetik mekan
algisinin zayif ve kiiltiirel etkinlik alanlari ile dinlenme ve oturma alanlarmnin yetersiz oldugunu
diisiinenlerin sayisinin daha fazla oldugu ortaya c¢ikmustir. Bununla birlikte egitim durumu
agisindan bakildiginda, AVM’lerdeki magaza ve diikkanlarin yetersiz olmadig1 gortilmiistiir.

Katilmcilarin  aylik gelir durumlar1 ile AVM’lerde mekan i¢i kullanilan renk ve
malzemelerin estetik olmamasi ve mekansal ulasim ve sirkiilasyonun yetersiz olmas: diisiincesi
arasinda bir iliski bulunmustur. Dolayisiyla tiim gelir gruplarinda AVM’lerde mekan i¢i kullanilan
renk ve malzemelerin estetik olmadigina ancak mekansal ulasim ve sirkiilasyonun erisilebilir
olduguna inanlarin sayisinin daha fazla oldugu ortaya ¢ikmistir. Gelir durumuna gore; spor ve
oyun alanlar ile kapali ve agik otopark alanlarinin yeterli olduguna ancak dogayla ilgili higbir
tasarimin olmadigina, geleneksel {iriin satis yerlerinin, dinlenme ve oturma alanlarmin yetersiz
olduguna inananlarin sayisinin tiim gelir gruplarinda daha fazla oldugu sonucuna ulagilmustir.

Calismada tercih edilen AVM ile ibadethane gibi yerlerin yetersiz olmasi, doga ile ilgili
higbir tasarimin olmamasi, geleneksel iiriin satis yerlerinin ve sigara i¢gme alanlarinin az olmasi
arasinda bir iliski vardir. Buna gore hem X hem de Y AVM’lerinde ibadethane gibi yerlerin ve
sigara igme alanlarin yeterli oldugunu diisiinenlerin sayisinin daha fazla oldugu belirlenmistir.
Bununla birlikte dogayla ilgili hi¢bir tasarimin olmadig1 ve geleneksel iiriin satis yerlerinin az
oldugu tespit edilmistir.

Katilmcilarin AVM’lere gitme siklig1 ile AVM’lerde mekansal ulagim ve sirkiilasyonunun
yetersiz olmasi, doga ile ilgili hi¢bir tasarimin olmamasi, manyetik alan etkisinin fazla olmasi ve
estetik mekan algisin1 zayif olmasi arasinda bir iliski bulunmustur. Dolayisiyla AVM’ye gitme
sikligina mekansal ulagim ve sirkiilasyonunun yetersiz oldugu, doga ile ilgili hicbir tasarimin
olmadigl, manyetik alan etkisinin fazla oldugu ve estetik mekan algisinin zayif oldugu tespit
edilmistir.

Alan calismas: sonucunda ortaya ¢ikan sonuglar cercevesinde Karabiik kentinde faaliyet
gosteren AVM’lerin mekansal kullanimina yonelik gesitli 6neriler gelistirilmistir;

Arastirma alanindaki ve Tiirkiye’deki benzer 6zellikte olan AVM’lerin agik ve yesil alanlarin
¢ok amagl ve her mevsim kullanilabilecek sekilde tasarlanmasi gerekmektedir.

o Karabiik kentindeki AVM’lerin mimari konsepti Tiirkiye’deki bircok AVM gibi tekdiize ve
monoton seklinde tasarlanmistir. Dolaysiyla, AVM'lerin faaliyet gosterdikleri bolge veya
yerin mimari Ozelliklerini tasimasi biiyltik 6nem tagimaktadir. Bu nedenle yapilacak
AVM’lerin estetik, mekansal sirkiilasyon gibi 6zellikleri géz 6niinde tutularak tasarlanmasi
gerekmektedir.

¢ Calisma alanmin olusturan AVM’'lerde dinlenme ve oturma alanlari, yetiskin oyun alanlar1
ve kiiltiirel aktiviteler i¢in ayrilan yerlerin yetersiz oldugu, bu nedenle 6nemli bir serbest
zaman mekanlar1 olan AVM’lerdeki i¢ mekan diizenlemelerinin kullanic1 istek
beklentilerine gore diizenlenmesi gerektigi diistiniilmektedir.

e AVM’lerde mekansal mimari malzeme ve objeler tematik olmal, estetik ve islevsel olarak
yeniden kurgulanmalidir.

e Bundan sonra yapilacak calismalarda, AVM'lerin; kullanic1 ve isci saghg ve giivenligi,
engelli ve dezavantajli gruplarin istek ve beklentilerini kapsayacak sekilde yapilmasi
onerilmektedir. Zira, is saghg1 ve giivenligi ile engelli ve dezavantajli gruplarmn istek ve
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beklentileri dikkate alinarak tasarlanacak olan AVM’lerin 6nemli bir toplumsal misyonu
yerine getirecegi diisiiniilmektedir.
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