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El sanatlar1 insanlik tarihi kadar eskidir ve bizleri diinya iizerindeki diger tiim canlilardan ayiran yegane
ozelliklerimizden olan yaraticiligimizin disavurumudur. El sanat1 tiriinleri belirli kiiltiirel diinyalarin yansima-
laridir; ¢iinkii her toplum tizerlerinde kendi izini birakir. Dogduklar kiiltiirlerden beslenirken ayni zamanda o
kiiltiirii zenginlestiren ve yeni anlamlar iireten varliklardir. Igne, 13 veya mekik gibi araglar ve ipek ipliklerin
kullanimuyla iiretilen oya oriiciiliigli de Tiirk halk kiiltiirii i¢in oldukga 6nemli bir yere sahiptir. Oyalar sozsiiz
iletisim araglar1 olarak gorev yaparken birliktelige ve kolektif iiretime de isaret ederler. Ancak, kiiresel ekonomi
politikalarinin benimsenmesi, endiistriyel {iretimin artmasi, kdylerden kentlere go¢ edilmesi ve dzellikle son
kirk yilda degisen toplumsal yapi ile oya isleme kiiltiirii bilyiik cogunlukla kirsal kesimle kisitl kalmistir. Kentli
ve egitimli kadinlarin bu sanata olan ilgisi azalmaktadir. Kentlilerin oya iiretmeye olan ilgisi azalirken oyali
urtinleri kullanmaya istekli olduklar1 gézlemlenmektedir. Bunda rol oynayan etmen ise son yillarda tasarim
kiiltiirti ile geleneksel oya oriiciiliigiiniin birlesmesidir. Oya oriiciiliigiine karsi ilginin kaybolmasini 6nlemek ve
birlikte tiretim kiiltliriiniin devamliligini saglamak konusunda Tiirkiye’de {i¢ énemli yap1 bulunmaktadir; top-
lumsal birliktelige ve liretime vurgu yapan iiretici kooperatifler, kurumsal tasarim markalar1 ve iireticiler tara-
findan yaratilan ¢evrimigi siteler. Makalenin amaci, bu yapilari incelemek ve kiiltiirel miraslarimizindan oyala-
rin gelecege aktarimlart konusundaki yeterliliklerini tartigmaya agmaktir. Oncelikle oyalar {izerine literatiir ta-
ramas1 yapilmistir. Ardindan kooperatifler, tasarim markalari ve ¢evrimigi platformlar1 incelemek igin her bir
kategoriden {iger drnek secilmistir. Oyalarla ilgili durum analizi yapabilmek i¢in kooperatif yoneticileri, ¢ali-
sanlar1 ve tasarim firmalarindan yetkililerle birebir goriisme ve roportajlar yapilmistir. Cevrimigi platformlarin
oya Ogrenimini desteklemekteki etkinliklerini 6lgmek iginse bes kisiden olusan bir grupla durum incelemesi
yapilmistir. Bu ¢alismay: simdiye kadar alanda yapilan diger ¢aligmalardan ayiran 6zellik ise konuyu oya orii-
ciiligiiniin bugiin ve gelecekteki durumuna dikkat ¢ekerek giincel tasarim kiiltiirii arasinda kurulan bag tizerin-
den incelemesidir. Boylece oya kiiltiiriiniin 21. ylizyila 6zgii bir bigimde nasil bir degisim gecirdigi ortaya ko-
yulmustur. Arastirmanin ortaya koydugu sonuglara gére kooperatifler ve tasarim markalari istihdama, tirinlerin
daha profesyonelce pazarlanmasina, markalasmaya, kadinlarin 6rgiitlii bir bicimde liretmesine ve bu neticede
oya Oriictiliigiiniin “bos zaman degerlendirme aktivitesi” olmak yerine profesyonel bir tasarim-iiretim siirecine
doniiserek mesleklesmesine katkida bulunmaktadir. Tasarim markalari, iireticilerin tasarimeilarla igbirligi yap-
malarini tesvik ederek iletisimi kuvvetlendirirken kooperatifler kadinlari bir ¢at1 altina toplayarak farkli sinif-
lardan kisiler arasinda hem etkilesim yaratmakta hem de sosyal baglar1 kuvvetlendirmektedir. Ayrica tasarim
sayesinde oyali lirtinler fonksiyonellik kazanarak daha &nce olmayan yeni kullanim bigimleri gelistirilmektedir.

Anahtar Kelimeler

Oya, el sanatlari, geleneksel iiretim, kolektif tasarim, kiiltiirel miras, bilginin nesiller arasi aktarimi.

ABSTRACT

Handcrafts are as old as human history and they are the manifestation of our creativity which differenti-
ates us from other living creatures on earth. Handcrafts are the reflections of specific cultural worlds since each
society leave their peculiar marks on them. They are artifacts that enrich and produce new meanings within the
culture where they were born and having been fed. The technique of oya lace, produced with the help of tools
such as a needle, crochet needle and shuttle, and silk threads has a particular place in Turkish folk culture. The
handcraft of oya stands as a tool for non-verbal communication signifying togetherness and collective produc-
tivity. However, due to the adoption of global economic policies, the increase in the industrial production, rural-
urban migration, and changes in the social structure taking place in the last forty years, oya culture has become
a practice that’s been limited with rural areas. Urbanized and well-educated women are losing their interest in
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oya culture. While the interest of urbanized women in oya production is decreasing, it is observed that they are
eager to adorn themselves with oya. The reason of this is related with the integration of design culture and
traditional oya lace production in recent years. There are three agents that play a major role in the prevention of
interest to oya lace and sustain the culture of collective production in Turkey; productive cooperatives that
emphasize social collectivity and productivity, corporate design brands and online websites developed by the
practitioners. The aim of this article is to analyze these agents and discuss their efficiencies in the transfer of
our cultural heritage oya lace to further generations. At the outset a literature review has been done on oya lace.
Then, three samples were selected for each category to observe cooperatives, design brands and online plat-
forms. In order to do situation analysis about oya lace cooperative directors, participants, and design brands
employees were interviewed. Moreover, a case analysis was conducted with a sample group composed of five
participants to evaluate the effectiveness of online platforms on learning oya production. The feature that dis-
tinguishes this study from the other studies within the field is that it raises concern over the current and future
condition of oya culture and it is among the the first studies to approach the topic over the correlation of oya
and design culture. Thereby, the transformation of oya culture peculiar to the 21* century has been depictured.
According to the results of the research cooperatives and design brands make a great contribution to profession-
alization of design and production of oya culture instead of being “a spare time activity” by taking the lead in
marketing, branding and praising organized womanly production. Design brands promote collaboration among
producers and designers, while cooperatives bring different classes together to generate and enhance social
interaction. Moreover, thanks to design culture artifacts embellished with oya gain functionality and generate a
new culture.

Key Words

Oya lace, handcrafts, traditional production, collective design, cultural heritage, intergenerational transfer
of skills.

Giris

El sanatlari, insan varolusu ile 6zdes ve insanlik tarihi kadar eskidir. Bizleri diinya
iizerindeki diger tiim canlilardan ayiran yegane 6zelliklerimizden olan yaraticiligimizin
disavurumudur. El sanati {irtinleri belirli kiiltiirel diinyalarin yansimalaridir; ¢iinkii her
toplum tizerlerinde kendi izini birakir. Modern sosyolojinin kurucularindan Emile Durk-
heim kiiltiirii “kolektif temsiller” kavrami ile agiklamigtir. Ona goére inanglar, ahlaki de-
gerler, semboller ve diisiinceler belli gruplar tarafindan paylasilan temsillerdir. Bireylerin
kimliklerini insa ettikleri bu yapi iginde el sanatlar1 da disaridaki diinyay1 anlamli kilmak
konusunda rol oynayan temsillerdendir (Durkheim 1961: 21-9).

El sanatlari; kiiltiirel kimligin yansitma ve sozsiiz ifadenin araci olma konusunda
gorev yapmaktadir. Bir Anadolu gelenegi olan oya 6riciiligii de yiizyillardir kendi giy-
diklerinin de iireticisi olan kadinlar tarafindan icra edilen sozsiiz iletisim araclaridir (Oz-
demir 2009). Ancak, kiiresel ekonomi politikalarinin benimsenmesi, endiistriyel {iretimin
artmasi, koylerden kentlere go¢ edilmesi ve 6zellikle 1980°lerden sonra degisen toplum-
sal yap1 ile oya igleme kiiltiirii bliylik ¢ogunlukla kirsal kesimle kisith kalmigtir. Egitimli
kentlilerin oya iiretmeye olan ilgisi azalmistir fakat oyali tirtinleri kullandiklar1 gozlem-
lenmektedir. Bunda rol oynayan etmen ise son yillarda tasarim kiiltiirii ile geleneksel oya
oriiciiliigliniin birlesmesidir.

Oya Oriiciiligiine karsi ilginin kaybolmasimi 6nlemek konusunda Tirkiye’de ii¢
onemli yap1 bulunmaktadir; toplumsal birliktelige ve iiretime vurgu yapan iiretici koope-
ratifler, kurumsal tasarim markalar1 ve tireticiler tarafindan yaratilan ¢evrimigi siteler. Bu
makalenin amaci, bu yapilari incelemek ve kiiltiirel miraslarimizindin oyalarin gelecege
aktarimlar1 konusundaki yeterliliklerini tartigmaya agmaktir. Tasarim kiiltiirii ve birlikte
iiretme bilincinin kiiltiirel mirasin devamliligini saglamada oynadiklari rollerin de alt1 ¢i-
zilmistir.
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Yontem

Oncelikle oyalar iizerine literatiir taramas1 yapilmustir. Ardindan kooperatifler, tasa-
rim markalart ve ¢evrimigi platformlart incelemek i¢in her bir kategoriden {iger drnek
secilmigtir. Oyalarla ilgili durum analizi yapabilmek i¢in kooperatif yoneticileri, ¢aligan-
lar1 ve tasarim firmalarindan yetkililerle birebir goriisme ve roportajlar yapilmistir. Bire-
bir roportaj yapilamayan Takawear markasinin gazetelere verdigi roportajlardan faydala-
nilmistir. Cevrimici platformlarin oya dgrenimini desteklemekteki etkinliklerini 6l¢gmek
icinse bes kisiden olusan bir grupla durum incelemesi yapilmistir. Bu ¢alismayi oya iize-
rine simdiye kadar alanda yapilan diger ¢alismalardan ayiran 6zellik ise konuyu oya Orii-
cliliigiiniin bugiin ve gelecekteki durumuna dikkat ¢ekerek giincel tasarim kiiltiirii ara-
sinda kurulan bag iizerinden incelemesidir. Boylece oya kiiltiiriiniin 21. ylizyila 6zgii bir
bi¢imde nasil bir degisim gegirdigi ortaya koyulmustur.

El Sanatlar ve Tasarim Kiiltiirii iliskisi

El sanatlar1 insanlik tarihi kadar eskiyken tasarim olgusu Endiistri Devrimi ile ortaya
¢ikmis ve akademilerde yapilanmustir. El sanatlari tiretiminde hem estetik unsurlar hem
de fonksiyonellik 6n planda olmustur. Ancak makinalasmanin gelisimiyle el sanatlari ve
tasarimin temsil ettikleri arasinda belirgin farklar olusmaya baslamigtir (Cardoso 2010).
Tasarim yenilikle ve yaraticilikla 6zdeslestirilirken el sanatlar tekrarla 6zdeslestirilmis
ve bir bakima degersizlestirilmistir (Cardoso 2010). Tasarim teorisyeni Justin McGurick
el sanatlarini, tasarimin tasarim haline gelmeden 6nceki durumu olarak tanimlamistir (ak-
taran Singh 2017: 82). Fakat onlar1 birbirinden ayiran 6zellikler mevcuttur. Bunlardan en
onemlisi iiretim amaglarinin farklilik géstermesidir. El sanatlar iiriinleri, islev ve ekono-
mik kazang beklentisi olmaksizin da iiretilirken tasarim iiriinleri dogalar1 geregi fonksi-
yonellik ve satig beklentisi ile iiretilmis metalardir.

Tasarim iiriinleri de kiiltiirel kimligi yansitmaktadir ancak kiiresel ekonomi politika-
larinin etkisiyle, tasarimin gelistigi Modern donemden farkli olarak, estetik goriiniim, ni-
telik ve faydanin yerini bugiin, nicelik almigtir. Giiniimiizde tasarim da el sanatlar1 da
tiketim kiiltiiri tarafindan kusatilmigtir. Post-modern ekonomi politikalar: tiiketicilere
hicbir nesneye ve aligkanliga sikica baglanmamalarini, siirekli yeni hayaller ve iiriinler
pesinde kosmalarini dayatmaktadir. Gegicilik tiiketimin 6ziidiir ve “tiiketim toplumu kiil-
tiirti, 6grenmeyle degil, ekseriyetle unutmayla ilgilidir” (Bauman 2014: 94).

Bu kusatma etkisindeki tasarim kiiltiiriiniin kars1 karsiya oldugu en 6nemli sorun
vakit istemeyen ve aninda doyum saglayan iiriinlerin liretiminin ana hedef olmasidir (Ba-
uman 2014: 94). Burada zanaatkardan beklenen de {iretim hizin1 artirmak adina yetenek-
lerini bir kenara birakmasidir. Ciinkii kiiresel kapitalist sistemde tasarim nitelikli ve za-
man gerektiren uygulamalarin karsisinda konumlanmistir. Oysa el sanatlarinin 6ziinde
beceri yatmakta ve beceri tekrar ile kazanilmaktadir.

Tasarim, zamanla tiiketimi artirirken {iretimi degersizlestirmis ve sembolik anlam-
lara sahip, 6grenmesi zaman gerektiren el sanatlarinin yok olmasina sebep olmustur. Fa-
kat gliniimiizde ortaya ¢iktig1 donemden daha farkli bir yapilanmayla; tasarim, bir zaman-
lar yok ettigi kiiltlirlin 6nemli bir kurtaricist haline gelmektedir. Bunda Avrupal: tiikketim
toplumlarinin siradan seri iiretim {irinleri yerine insani dokunus ve kusurlar igeren biricik
iiriinlere yonelmelerinin pay1 biiyliktiir (Vencatachellum 2005). Son yillarda el sanatlari
ve tasarim kiiltiirli arasinda bir koprii kurulmakta ve tasarimda el emegine dayali iiretimin
onemi giderek artmaktadir. Kiiltiire, gegmise, zanaatkarlara saygili bir tasarim kiiltiirliniin
ingast ile el sanatlar1 da kaginilmaz olan degisime ayak uydurabilmekte ve yeni nesillerin
ilgisizligi 6nlenebilmektedir.
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Tiirkiye’de Oya Oriiciiliigii

Oya oriiciiliigli, Anadolu’da kadinlarin yogunlukla ugrastig1 bir el sanati dalidir.
Tiirk danteli olarak adlandirilan oyanin benzetildigi orgiilerden dantel Avrupa’da 16. yiiz-
yilda taninmistir ve Anadolu’dan Avrupa’ya gittigi diistiniilmektedir (Tiirk Oyalar Kata-
logu 1998: 7). Oya konusunda uzman Taciser Onuk’a gore bu sanat dali M.O. 2000 y1l-
larindan 6ncesine kadar gitmektedir. Kimi kaynaklar igne ile yapilan orgiilerin 12. yiiz-
yilda Anadolu’dan Yunanistan’a oradan Italya yolu ile Avrupa’ya gegtigini ortaya koy-
maktadir. igne oyalarinin altin gag1 18. yiizyilda yasannigsa da sonralar1 Bati taklitgiligi-
nin ortaya ¢ikmasiyla oyalara olan ilgi azalmistir. Oya sozciigliniin bagka dillerde karsi-
liginin olmamasi bu el sanati dalinin yalnizca Tiirklere 6zgii bir yontem oldugunun da
kanitidir (Onuk 1981: VII).

Igne oyalarmin iiretiminde iki ayr1 grup iiretim sekli ortaya ¢ikmistir (Onuk 1981:
XID):

1. Dogadan esinlenilerek islenenler,

2. Yalniz igne oyalaria 6zgii olup, kusaktan kusaga gecen ve giderek tamamen
soyutlagsmis orgeler.

Igne oylar1 son derece zarif ve dekoratiftir fakat onlar1 daha da énemli kilan sey
toplumsal ve kiiltiirel anlamda birliktelige yaptiklar1 vurgudur. Oyalar her ne kadar birey-
sel olarak oriilse de genellikle kadinlarin bir araya gelmesiyle bilgi aktarimi yapilarak
ogrenilir ve giinliik yasantida komsuluk iliskisi i¢inde olan kadinlarin birlikteliklerini an-
laml1 hale getirir. “Bdylece toplumsal dayanisma, paylasma, dostluk, arkadaslik, yardim-
lagsma giderek anlam kazanir. Ayn1 zamanda anlatilan Sykiiler masallar, bilmeceler halk
edebiyatimizin zenginlesmesine ve kusaktan kusaga ge¢cmesine yardimei olur” (Onuk
2015: 503).

Islendikleri arag gereg ve teknige gore dokuz tiire ayrilmaktadir; igne oyasi, 1
oyasl, mekik oyasi, firkete oyasi, koza oyasi, yilin oyasi, mum oyasi, boncuk oyasi, do-
kuma oyasi1 (Onuk 1981: VIII). Adlar1 ve kullanilan motifler yoreden yoreye degismekle
birlikte kimi motifler tiim Anadolu’da iiretilmektedir (Tiirk Oyalar1 Katalogu 1998: 7).
“Siis kompozisyonlari kenar, orta, kdse ve serpme olarak dort boliimde toplanir. Motifler
bu kompozisyonlarin gesitlerine gore islenerek meydana getirilir. Motiflerin degerleri
renklerle bir kat daha artar. Gerek motiflerin gerek renklerin islenmelerindeki uygunluk
basta gelen esaslardandir” (Ozbel 1945: 6).

Anadolu’da Kastamonu, Konya, Elazig, Bursa, Bitlis, Gaziantep, Izmir, Ankara,
Bolu, Kahramanmaras, Aydin, Icel, Tokat, Kiitahya gibi sehirlerde yogun olarak uygu-
lanmaktadir. Geleneksel olarak kadinlar tarafindan yine kadinlar i¢in tiretilen oyalar, Ay-
din, Mugla ve Izmir’de erkekler icin de iiretilmektedir. Oyalar hem ev tekstilinde hem de
giyim esyalarinda kullanilmaktadir. Karyola takimi, karyola etegi, mevlit ortiisii, bebek
ylizli 6rtlisii, namaz ortiisii, bayan mendillerinin kiyisi, yatak odas1 takimi gibi ev teksti-
linin yan1 sira pembezar gomleklerin kollarinda ve yakalarinda kullanilmaktadir (Yavuz
2013: 197). Aym1 zamanda bas siislemelerinde ayr1 bir yere sahiptir. Farkli yorelerde
farklt motifler tiretildigi gibi kimi zaman ayni motifin farkli yorelerde baska isimlerle
amldig1 da gdzlemlenmektedir (Koklii, Ozdemir ve Yetim 2008).

Geleneksel igne oylarinin yaprminda ipek iplikler kullanilmaktadir. ipek disinda pa-
muk iplikler de kullanilmistir. Yardimer malzeme olarak pul, payet, kagit ve boncuklar-
dan yararlanilmis motiflerin dik durmasi istenildiginde at kilindan faydalanilmaktadir
(Tiirk Oyalar1 Katalogu 1998: 8).
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Geleneksel Oya Oriiciiliigiiniin Giiniimiizde Tasarim Kiiltiirii icindeki
Doniisiimii

Opyalar bir zamanlar neredeyse tiim Anadolu’da iiretilirken giiniimiizde durum de-
gismistir. Usta sayis1 giderek azalmaktadir. Uzun zaman ve maharet gerektiren tiirleri
iretilmemekte, daha sade ve kolay olanlarma yonelinmektedir (Tiirk Oyalar1 Katalogu
1998: 9). Son yillarda ipek iplik yerine sentetik iplikler kullanilmaya baslanmigtir. Dik
bir durus icinse at kili yerine misina tercih edilmektedir. Oyalar geleneksel olarak kok
boyalarla renklendirilirken gliniimiizde sentetik boyalar da kullanilmaya baslamistir (K1).
Yani geleneksel iiretim yontemlerinden giderek uzaklasilmaktadir.

Tiirkiye’de oya oriiciiliigliniin mevcut konumunu ve tasarim ile olan iligkisini arag-
tirmak i¢in kadin kooperatifleri ve tasarim firmalari ile gergeklestirilen roportajlar neti-
cesinde durum analizi yapildiginda oya oriiciiliigii ile ilgili asagidaki ¢ikarimlar yapilmis-
tar:

Oya Oriiciiliigiiniin Gii¢lii Yanlari

Yalnizca Tiirkiye’ye 6zgii bir el sanatidir (Onuk 1981: VII).
Yaratilan iiriinlerin hepsi biriciktir.
Diislik maliyetle iiretilebilir.
Uretim esnektir. Adet ve zamanlama istenildiginde degistirilebilir.
Uretildigi yerlerde ipek bocekgiliginin gelisimine destek saglar.
Dogal boyamacilig1 destekler.
Kadinlara istithdam yaratir.
Sosyal baglar1 kuvvetlendirir.
ya Oriiciiliigiiniin Zayif Yanlar
Orgiitlii bir iiretim s6z konusu degildir.
Meslege doniisememistir.
Yeni teknolojilerin entegrasyonu yetersizdir.
Yeni nesiller oya kullanmaya ve iiretmeye karsi ilgisizdir.
Ureticilerin biiyiik ¢ogunlugu kirsalda yerlesik oldugu icin tasarim sektoriiniin
beklentilerini anlamaktan uzaktir.

6. Yenilik olgusuna olumlu yonde odaklaniimamaktadir. Kullanilan yeni malzeme-
lerin sentetik olusu oyalar1 ucuzlatmaktadir.

7. Pazarlama konusunda yetersizlikler vardir.

Karsilagilan Tehditler:

1. Oya oriiciileri azalmaktadir.

2. Modellerin uygulanisini agiklayan yazili kayitlarin tutulmamasi sonucu kimi
modeller yok olmaktadir. (Oyalar lizerine yazili kitaplari énemli boliimiiniin yeni baski-
lar1 yapilmamaktadir.)

3. Yeni neslin ilgilenmemesi sebebiyle kullaniminin da ortadan kalkmasi s6z ko-
nusudur.

Potansiyel Firsatlar:

1. Tasarmmer destegi ile kiiltiirel kimligi temsil eden 6zgiin tasarim {iriinlerine do-
niisebilir.

2. Gelismis iilkelere satig potansiyeline sahiptir ¢linkil bu iilkelerde kiymetli el sa-
natlarina talep vardir.

3. Tasarim sayesinde yeni kullanim bigimleri yaratilabilmektedir.

Durum analizinin ortaya koydugu gibi tasarim kiiltiirii tarafindan desteklendiginde
uluslararas1 arenada katma degeri yiiksek bir tasarim iiriiniine doniisme potansiyeli ol-
dukga yiiksektir. Bugiin gelismis tilkelerin biiylik ¢cogunlugunda kurulan konseylerle el

NP QXN R DD =
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sanatlarmin 6nemine vurgu yapilmakta ve geleneksel el sanatlar1 giincellenerek cagdas
kiiltiirde yenilik¢i formlarda da varliklarmi siirdiirmektedir. Amerika, Ingiltere, Kanada,
Avustralya gibi pek cok lilkede geleneksel el sanatlarinin korunup giincellenmesi birer
devlet politikas1 olarak goriilmektedir.

Kooperatifler, tasarim markalar1 ve ¢evrimigi platformlar; pazarlama, istihdam, 6r-
giitlii iretim, meslege donistiirme, markalasma, gelenekseli koruma, tasarima yenilik ge-
tirme, tasarimi destekleme, yeni kullanim bigimleri yaratma, sosyal baglar1 kuvvetlen-
dirme, 6grenmeyi destekleme, yeni teknolojileri dahil etme, yazili kayit olusturma konu-
larinda oya oriiciiliigiine katki saglamaktadir. Bu durumun 6zeti agagidaki semada betim-
lenmistir ve ilerleyen boliimlerde semadaki unsurlar detaylandirilarak agiklanmistir.

KOOPERATIFLER TASARIM MARKALARI

= Tasarimcai
isbirligi

«Ma ma
- itlenme
- Yer
* Gelenekseli
Koruma,

- Teknoloji kullanimi

- Yazih kaynak olusumu

GCEVRIMICI PLATFORMLAR
Sekil 1. Kooperatifler, tasarim markalar1 ve ¢evrim igi sitelerin oya oriiciiliigiine yaptig1
katkilar

Kadin Kooperatifleri

Kadm emegi, tarih boyunca patriarkal yap1 tarafindan baskilanmis ve hak ettigi de-
geri bulamamigtir. Erkeklere sunulan atolye kurma imkani kadinlara verilmediginden ka-
din zanaatkarlar loncalarda orgiitlenememislerdir (Faroghi 2011). Oyalar kadinlarin ¢eyiz
sandiklarinin 6nemli bir pargasiyken meslek olarak rgiitlenilmedigi i¢in tirlinler tam ola-
rak ticarilesememistir. Kadinlar arasinda satis1 kayit dist bir bigimde yapiliyor olsa da
profesyonel bir sekilde markalasma s6z konusu olmamuistir. Son yillarda ise meslege do-
niisme, markalagsma, drgiitlenme ve istihdam yaratma alanindaki eksiklikleri giderme ko-
nusunda 6zellikle kirsal kesimde kooperatifler rol oynamaya baslamistir.

Oya oriiciiliigiiniin diizenli bir gelir kaynagina doniisebilmesi i¢in satig, reklam ve
tanitim alaninda egitim almis kimselere ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu alanda kooperatifler
rol oynamaktadir. Calismada, {i¢ kooperatif incelenmis ve hem iireticilerle hem de kuru-
cularla goriistilmiigtiir; Ankara’dan S.S. Nal-Etik Koop, Balikesir’de Gonen Kadin Giri-
simi Uretim ve Isletme Kooperatifi (Kisa adi: Gonen Kadin) ve izmir’de Odemis Yoresi
Kadin, Cevre, Kiiltiir ve isletme Kooperatifi (Kisa adi: Odemis Kadin Kooperatifi).

Nal-Etik Koop 2009, Odemis Kadin Kooperatifi 2011, Génen Kadm 2017°de kurul-
mustur. Kurulduklarindan bu yana toplamda 1000’e yakin kadina tasarim ve iiretim ya-
parak gelir elde etme imkén1 sunulmustur (K2, K4, K7).

Bu kooperatiflerin bir takim ortak noktalar1 mevcuttur:

1. Tum kooperatifler geleneksel oya iiretimini korumak istemektedir (K1, K2, K4,
K7) ve Odemis Kadin Kooperatifi disindakiler iiriinleri cagdaslastirma amacini tasimak-
tadir. Odemis Kadin Kooperatifi’nde yénetim kadrosu degismistir. 2016’da ydneticiler-
den Giilfer Keskin kooperatiften ayrilmadan 6nce oyalari modernize etme amaci varken
bugiin yoktur (K2).
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2. Universite mezunu bir kesimden olusan idari kadrolara sahiptirler ancak iiretici-
lerin egitim seviyesi yoneticilere kiyasla daha geridedir (K1, K2, K4, K7).

3. Bulunduklari bélgede oya iiretimi kadinlar arasinda bir kiiltiire doniismiistiir. Sa-
tig i¢in oya pazarlari kurulup ve festivaller diizenlenmektedir (K1, K2, K4, K7).

4. Uretim daha ¢ok evlerde yapilmaktadir (K1, K2, K4, K7) ancak Odemis Kadin
Kooperatifi bir atdlye olusturarak kadinlarin ev disinda da iiretim yapmalarimi tesvik et-
mis (K1) boylece orgiitlii tiretime katkida bulunmustur.

5. Opya kiiltiiriinde daha 6nce olmayan {iriin gesitleri ve yeni kullanim bigimleri or-
taya ¢ikmistir. Geleneksel olarak siisleme unsuru olarak degerlendirilen oyalar tasarim
iirtinlerine dontstiiklerinde kolye, kiipe, sal, sapka, bros, yliziik, gozliik askis1 gibi iiriin-
lere doniismiistiir (K1, K2, K4, K6, K7). Bu da el sanatlarina karsi ilgisini kaybeden geng
nesillerin merakini uyandirma konusunda énemli bir rol oynamaktadir.

6. Ipek iplikler ve dogal kok boyalar kullanilmaktadir (K1, K2, K4, K6, K7). bdy-
lece geleneksel yontemler korunmaktadir.

7. Nallihan ve Odemis’te tasarim ve iiretim kirsaldaki kadilar tarafindan yapilir-
ken Ttiriinlerin alicilari kentli kadmnlardir (K1, K2, K3, K6, K7). Gonen’de kentli kadinlar
iretim yapmaktadir (K4).

8. Kooperatifler sayesinde agilan kurslarla yeni nesillerin oya oriiciiliigiinii 6gren-
meleri tesvik edilmektedir (K1, K2, K3, K6, K7).

Kooperatifler Arasindaki Farkhliklar ve One Cikan Ozellikleri

Gonen Kadin Kooperatifi: Calismada incelenen kooperatifler iginde en genci ol-
masina ragmen tanitima, fotograf cekimlerine ve afislere 6zen gostermesiyle one ¢ikmak-
tadir (K4). Markalasma konusuna yogunlasarak logosu olan ARTEMEA ve GONENKA-
DIN adinda iki marka yaratmay1 basarmislardir. ARTEMEA etiketlerini oyali iiriinlere
ilistirerek miisterilere anonim el sanati lirlinii yerine bir tasarim tiriinii aldiklarint hatirlat-
maktadirlar. Markalagsma, hak edilen ekonomik geliri elde etme konusunda oldukca
onemlidir ¢linkii marka etiketli iirtinler markasiz olanlara kiyasla daha pahaliya satilmak-
tadir. Kooperatif bunun 6nemini ¢ok iyi kavramistir.

Yeni iirtin gelistirme ve iiriinlerini diger kooperatiflerden farklilagtirmaya 6nem ver-
mektedirler. Kendi deyimleriyle “cagdas-calisan-kentli kadinin zevk ve ihtiyacini gozet-
tikleri i¢in geleneksel renk ve formlardan belirgin olarak” (K4) farkl iirtinler yaratmak-
tadirlar. Yenilik¢i renklerin kullaniminin yani sira {i¢ boyutlu oyalar ve yar1 kiymetli tas-
lar1 kullanarak yeni bir tasarim iislubu gelistirmislerdir ve bunu tamamen geleneksel yon-
temleri kullanarak elde etmislerdir. Gelenekseli koruyarak ¢agdas iiriinler yaratma siire-
cini kendi deyimleriyle “sentez” olugturma olarak tanimlamaktadirlar (K4). Gelecek he-
defleri degerli taslarla oyalart birlestirerek miicevher denebilecek iiriinler yaratmaktir
(K4). Bu gibi hedeflerinin olmasi duragan degil gelismeye acik bir tasarim yaklasimina
sahip olduklarin1 gostermektedir.

¥YENTI NESIL IGNE OY ASI

Resim 1. Yeni Nesil igne Oyasi, Génen Kadin
Resim 2. ARTEMEA etiketli kolye, Gonen Kadin
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GONENKADIN tiim diinyada, kadin sahipliginde veya yéneticilerinin en az %51’
kadin olan firmalar biinyesinde toplayan WEConnect International'a {iye olmustur ve
iirtinlerinde, uluslararasi bilinirligi olan "WOMEN OWNED" logosunu kullaniimaktadir.
Tiirkiye’den de 200 kadar saygin firmanin {iye oldugu bu organizasyona kabul edilen "ilk
ve tek" kooperatiftir (K4).

GONENKADIN
GONENKADIN'S TIPS & TRICS

How to Style
Funky Pieces

Find out the best ways to put funky pieces
of fashion together and look extra fab

WiEMEN
OWNED

esim 3. Ingilizce afis, Génen Kadin

Ingilizce, Fransizca, Japonca gibi farkli dillerde hazirlanan afislerde oyalara uluslar
aras1 goriiniim kazandirilirken yerli ve yabanci miisterilere oyalarla ne kadar tarz sahibi
olunabilecegi gosterilmektedir. Taklit iiriin yaratmaktan uzak durduklarinin altint ¢izen
(K5) kooperatif calisanlari arasinda yalnizca kooperatiften elde ettigi kazang ile ev gegin-
direnler mevcuttur (K4). Oysa Odemis Kadin Kooperatifi’'nde goriisiilen Giilsiim Ergin
(K3) kooperatifte yapilan oya iiretimi ile tamamen geginebilmenin miimkiin olmadigini
belirtmistir. Gonen Kadin Kooperatifi mesleklesme, istihdam yaratma, orgiitlenme, pa-
zarlama, sosyal baglar1 kuvvetlendirme, ilgiyi artirma, yeni kullanim bigimleri yaratma
konularinda 6ne ¢ikan bir 6rnektir. Recai Tekin, oyali tirtinleri hangi yas araliginin aldi-
gina dair net bir kayit tutmasalar da gézlemlerine dayanarak 25-60 yas aras1 ¢aligan ka-
dinlarin oldugunu, Kapadokya’daki satis yerinde erkek miisterilerin de oyali iiriinleri al-
diklarint belirtmistir.

GONENKADIN

LACE
SCARVES

WiiMEN
OWNED

Resim 4. Oyal1 sallar hakkinda afig, Gonen Kadin
Nal-Etik Kooperatifi: Nallihan yiizyillardir ipek bocegi kozacilig1 yapilan bir bol-
gedir. Burada yedi ortakla kurulan kooperatif bugiin 11 ortakla yoluna devam etmektedir.
Kooperatif, ortaklarina verdigi hizmetin yan1 sira 720 kadinin iirettigi iriinlerin satis1 igin
de bir kanal haline gelmistir. Ayn1 zamanda, Tiirkiye’nin farkli il ve ilgelerinde diizenle-
nen fuar, seminer ve toplant1 gibi etkinliklere Nallithan adina katilarak geleneksel igne
oyalarinin tanitimim saglamaktadir (K7).
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Uretici kadinlar kendi tasarimlarini kendileri yapmaktadir. Uretime katilimi tesvik
etmek i¢in festival ve yarigmalar diizenlenmektedir. Nallihan Belediye Bagkanlig: tara-
findan her y1l diizenlenen Uluslararas1 Nallihan Ipek igne Oyalar1 Festivali kapsaminda
diizenlenen yarigsmaya katilan kadinlarin tasarladigi takilardan 6diil alanlar iiretilerek hiz-
mete sunulmaktadir (K7).

Resim 5. Oyali kolye, Nal-Etik Koop

Kooperatifte hem geleneksel oya tiretimi devam ettirilmekte hem de daha ¢agdas
iirtinler ortaya konmaktadir (K7). Tasarimlar igin baglarda patent alinmis ancak {irtin ge-
sitliliginin fazla olmasi nedeniyle bundan vazgegilmistir. Onun yerine 2019’dan itibaren
cografi igaret tescili alimmustir. “Cografi isaret, tiiketiciler igin {irliniin kaynagini, karak-
teristik 6zelliklerini ve tiriiniin s6z konusu karakteristik 6zellikleri ile cografi alan arasin-
daki baglantiy1 gosteren ve garanti eden kalite isaretidir. Cografi isaret tescili ile kalitesi,
gelenekselligi, yoreden elde edilen hammaddesi ile yerel niteliklere bagli olarak belli bir
iine kavugmus tiriinlerin korunmasi saglanir” (Tiirk Patent, 2019).

Uriinler Japonya, Fransa, Italya ve Ingiltere'nin de aralarinda oldugu 21 iilkeye ihrag
edilmektedir (K6). Artik yurt disindan 6zel siparisg alinmaktadir. Fransa'da ¢aligtiklar1 bir
gruba 6zel tasarim yapilmaktadir. Her iiriiniin iizerinde iireten kadinin kodu yazilmakta
ve bdylece kaliteli liretim yapilmasi tegvik edilmektedir ¢linkii yurtdisindan gelen sipa-
rislerde kod sistemi ile istek yapilmaktadir (K6). Ayrica moda sektorii i¢in ¢igek seklinde
de oya iiretilmektedir. Oyalarda yalnizca %80 ipek iplik, %20 sentetik ip ve dogal boyalar
kullanilmaktadir (K7). Bu sekilde yerel kaynaklar ve yerel is giicli degerlendirilmektedir.

Markalasmaya da 6dnem veren kooperatif {irlinlerinde etiketler bulunmakta ve koo-
peratifin adi1 tim Tiirkiye’de taninmaktadir. Yeni nesillere ulasirken ipek igne oyalarinin
gecmisten bugiine tarihi bilgilerini aktarmak gibi bir hedefleri vardir (K7). Boylece tiike-
tim kiiltiirli icinde yok olup giden “hikaye anlaticiligr” (Benjamin, 2016) olgusunu tasa-
rimlarma dahil ederek {irtinlerini farklilagtirmay1 hedeflemektedirler.

Kooperatifin actig1 kurslara gencler de katilmaktadir ve kadinlar disinda {iretim ya-
pan erkekler de mevcuttur. Ornegin kuruculardan Yildiz Aksu Tiril’in adliyeden emekli
esi Hiiseyin Tirl da kooperatifte iiretim yapan erkeklerdendir. Hiiseyin Tiril, Halk Egi-
timi Merkezi Miidiirliigii’niin agmig oldugu kurslara katilarak ipek igne oyalar1 egitimi
almis ve kolye, kiipe, bros, yiiziik tasarimlarim kendi iiretmektedir. Iscilige biiyiik nem
veren Tiril, tasarimlarini satarak ailesi i¢in ek gelir elde etmektedir (K8).

Odemis Kadin Kooperatifi:

Kooperatifin en bilyiik basarilarindan biri, kadinlarin bir araya gelerek birlikte tire-
tim yapabilecekleri bir atolyeyi hayata gegirerek meslege doniistiirme ve orgiitlenmeye
katki saglamig olmasidir. Sabanci Vakfi’ndan alinan hibe ile at6lye kurulmus ve egitmen-
ler getirtilerek ipek ¢ekimi, dokuma dersleri aldirilmistir (K1). Atdlye binasinin tahsisin-
den sonra, daha onceleri evlerinden iiretim yapan pek ¢ok kadin bir is yeri gibi gordiigi
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bu mekanda {iretim yapmaya baslamistir. Emekli lise 6gretmenleri, fotograf sanatgilari
gibi kadmlar da cevre bolgelerden gelerek iiretime ortak olmuslardir. Iyi egitim almis
kadinlarla egitim konusunda geri birakilmis ve daha once ¢alisma firsati bulamamis pek
¢ok kadin, el emegi ekseninde bu atdlye iginde bulusabilmektedir (K1). Boylece el sanat-
lar1 ekseninde sekillenen, farkli siniflar1 bir araya getiren yeni bir topluluk ortaya ¢ikmis-
tir.

Giderilmesi gereken eksiklikler ve oneriler:

1. Kooperatiflerden higbiri tasarimei destegi almamaktadir. Gonen Kadin Koope-
ratifi disinda treticilerin takip ettigi tasarimci ya da firma olan yoktur (K2, K3, K7, K8).
Ureticiler arasinda tasarim mezunu yoktur. Fakat hemen hepsinde tasarim yapilmaktadir.
Tasarima ve egitimine dnem verilerek iiniversitelerin tasarim fakiilteleriyle ortak calis-
malar yiiriitiilmeli, yerel tasarimcilarla is ortakliklar: gelistirilerek kooperatiflere renk bil-
gisi, kavramsal tasarim, temel tasarim prensipleri, tasarim arastirmasi yapilmasi gibi ko-
nularda destek verilmelidir.

2. Kooperatiflerin iireticilerin sabit bir maas1 yoktur. Hepsinde parga basina gelir
elde edilmektedir (K2, K7, K4). Yani kooperatif ¢atis1 altinda toplaniimakta ancak tiretim
bireysel olarak devam etmektedir. Ureticilerin bir boliimii icin iirettigi kadar kazanmak
istenilen bir durum olabilirken kimileri i¢in sabit bir aylik gelire sahip olmak bir gereklilik
olabilir. Bu nedenle tercihe gore isteyenlerin sabit bir gelir i¢in isteyenlerin parca basina
para kazanabilecekleri bir yap1 olusturulmasi iizerine ¢aligilmalidir.

3. Gonen Kadin Kooperatifi’nden Handan Kiigiikergin kadinlarin evlerde ayr1 ayri
iiretim yapmasinin daha iyi oldugunu, bir arada ¢alisildiginda kigisel ¢atismalar sonun-
cunda olumsuzluklarin yasandigini belirtmistir. Son yillarda, evi kadinlarin kapatildigi ve
kamusal hayattan dislandiklar1 bir yer olarak goren feminist sdylemde de degisimler ol-
maktadir. “Artik evin kadinlarin 6zerk kimliklerini olusturabilecekleri iiretken bir mekéan
olarak kavramsallastirabilecegimizi one siiren diisiinceler egemen olmaya baslamistir”
(Baydar 2015: 92, 93). Bu agidan bakildiginda evin bir {iretim ve yaratim merkezine do-
niismesi yoneticiler tarafindan desteklenebilir.

4. Gonen Kadin Kooperatif disinda hedef kitle belirleme konusunda profesyonel
bir yaklasim gelistirilmemistir. Her yas grubuna ve gelir seviyesine benzer iiriinler sun-
mak yerine alicilarin begenileri arastirilip farkl yas, gelir ve kiiltiire uygun renk, motif ve
kullanim anlarinda {irtinler i¢in koleksiyonlar gelistirilebilir. Bu sayede fiyatlandirma,
malzeme se¢imi, motif ve renk kullanimi konularinda belli standartlar gelistirilebilir.

5. Adaptasyon hayatin her alaninda 6ne ¢ikan anahtar bir kavram oldugu gibi el
sanatlarinda da 6nem arz etmektedir ¢iinkii ¢aga uyum gosteremeyen el sanatlart yok olup
gitmektedir. Bu konuda kooperatiflerin farkli yaklasimlar gelistirildigi gdzlemlenmistir.
Yeni jenerasyon geleneksel iiriinlere neredeyse hig ilgi gostermeyip daha ¢ok modernize
edilmis taki ve aksesuarlara yonelmektedir (K4). Fakat yine de tiretimlerini hem c¢agdas
iiretime yer acacak hem de geleneksel iirlinleri devam ettirecek dogrultuda sekillendir-
mislerdir. Ote yandan Odemis Kadin Kooperatifi’nden Ayse Koldas, cagdaslasmay1 he-
deflemediklerini, “geleneksel {iretimi aynen devam ettirerek yok olup gitmekte olan el
sanatlarimin 6mriini en az 50 yil daha uzattiklarini” (K2) belirtmistir. Ancak, kooperatif-
lerin amaci el sanatlarina uzun da olsa bir 6miir bigmek mi yoksa onlar1 ¢aga uyarlayarak
olimsiizlestirmek midir? Ekonomik, kiiltiirel ve sosyal agidan bakildiginda gelenekseli
cagdasla birlikte devam ettirmek oya driiciiliigiinii gelecege tasima konusunda daha uzun
vadeli sonuglar vermektedir.
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6. Uzerine gidilmesi gereken en 6nemli meselelerin basinda dogru fiyatlandirma
ve satig kanallarinin yaratilmasi gelmektedir. Gonen Oya Pazari’nda 2006 yilinda tama-
men elde iki ay gibi uzun bir siirede yapilmis oya bir masa ortiisii 80 TL’den ticretlendi-
rilirken hemen hemen ayni ebatta bir Fransiz danteli Avrupa’da onlarca kat fazlaya satil-
maktadir. Nitekim, Gonen Kadin Kooperatifi’nden Recai Tekin komisyonsuz ve tiiketi-
cilerin giivenle aligveris yapacagi sitelere ihtiya¢ oldugunun altini ¢izmistir (K4). Bu tiir-
den sitelere iyi bir 6rnek Giiney Amerika’da Cooperativa Shop’tur. Adindan da anlasila-
cag gibi birliktelige dayali bir platformdur ve Latin Amerika’ya 6zgii el sanatlarin tasa-
rim ile birlestiren markalara yer verilerek uluslar aras arenaya toplu ¢ikmak firsati veril-
mistir. Bu gibi platformlar 6rnek alinabilir.

7. Kooperatiflerin hemen hepsi sicak satis1 simdilik daha etkili bulsa da hem ¢ev-
rimi¢i ve hem de magaza satiglarinin birlikteliginin daha etkin oldugu kaydedilmektedir
(Oracle, 2019). Gonen Kadin’da gelistirilmekte olan bir sanal magaza bulunmakta, Nal-
Etik Kooperatifi'nde ise internet siteleri iizerinden siparis verilebilmekteyken Odemis
Kadin Kooperatifi’nde sanal magaza bulunmamaktadir.

8. En 6nemli noktalardan biri devamlilig1 olan bir tedarik sisteminin kurulmasidir.
Roportajlar sirasinda bu konuya dikkat ¢eken Recai Tekin olmus ve tiretici kadinlarin “bir
is disiplini ve mesai kavramina uzak bos zamanlarinda, keyfe keder bir bi¢gimde {iretim
yapmalarmin talep gorebilecek albeniye sahip firlinlerin satisinin oniindeki engellerden
biri” oldugunu ve bu yapilanmanin sorgulanmasi gerektiginin altin1 ¢izmistir (K4).

Tasarim Markalarinda Oya Kullanim

Markalagma; iretilen {irtinleri kimliklendirerek tiiketicilerin onlar1 taniyip kabul
veya reddetmesine olanak yaratan bir kavramdir. Farklilagma saglayarak tiiketici zihninde
bir iiriinii piyasadaki diger iirtinlerden 6ncelikli konuma getirilebilmektedir. Bu nedenle
basarili bir marka imaj1 yaratmak ¢ok onemlidir (Durmaz ve Kalyoncu, 2016). Oya el
sanatinin gorsel ve kiiltiirel bir iiriin olarak siirdiiriilebilirliginin saglanmasi i¢in marka-
lasma konusuna odaklanilmalidir. Bdylece yeni nesillere aktarilmasi ve kentliler i¢in de
onemli hale gelmesi kolaylasacaktir.

Son 30 yilda Avrupa’dan dogmus tiretimi daha etik héle getirmeyi amaglayan bir
egilim s6z konusudur. Yavas moda hareketi (Clark 2008) olarak tanimlanan bu akim kii-
resel kapitalizmin sebep oldugu iiretim-tiiketim dongiisiiniin daha insancil kosullarda ya-
pilabilmesi igin yerel kaynaklara, yerel bilgi, yerel is giicline donmenin gerekliligini vur-
gulamaktadir. Bu sayede hem yerel halka istihdam firsat1 yaratilmakta hem de geleneksel
iiretim yontemlerinin kaybolmas: énlenmektedir (Clark 2008). Bu akim1 benimseyen ge-
ligmis tilkelerde, marka kimligini yerel kiiltiirden alan pek ¢ok firma kurulmustur. Boyle
bir markalagma stratejisi 6zellikle zengin el sanatlar1 mirasina sahip iilkeler igin biiyiik
bir avantaj yaratmaktadir (Vencatachellum 2005).

Caligmada Tiirkiye’de kiiltiirel hazineleri ve el sanatlarindaki zenginligi degerlen-
dirme konusunda 6ne ¢ikan ii¢ marka se¢ilmistir. Bu markalar; Armaggan, Miizeshop ve
Takawear’dir. Tiirkiye’de kiiltiirel kimlige dayali markalagma ve geleneksel el sanatlarini
tasarim tiriinlerine doniistiirerek katma deger yaratma konularinda 6nde gelen 6rnekler-
den biri Armaggan’dir. Armaggan 2010 yilinda 3 yil siiren Ar-Ge ¢alismalar1 neticesinde
kurulmus ancak 2018 yilinda kapanmustir. Firmanin departman yéneticilerinden Can Oz-
yortiik ile goriisiilmiis ve kapanma sebebinin ekonomik olmadigi 6grenilmistir. Su an aktif
olmamasina ragmen bu ¢alismaya konu edilmesinin sebebi gelecekte kurulacak benzer
markalara ornek teskil edecek uygulamalari hayata gegirmis olmasidir. Miizeshop Mar-
mara Universitesi, Endiistri Uriinleri Tasarimi Boliimii'nden mezun olan Giilin Senyuva
Aktug tarafindan kurulmusg; Anadolu’ya ait igne oyalarin1 Anadolu Tasarimcilari olarak
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adlandirdigi kadinlarla yeniden tasarlamaya adanmuis bir markadir (K9). Takawear ise oya
ile Anadolu’ya 6zgii tiilbenti tasarimla birlestiren izmirli moda tasarimcis1 Tanya Eski-
nazi tarafindan kurulmustur (Kebudit, 2008).

1. Marka Kimligi Olusturmada Yerellik ve Kiiltiirel Miras Olgularinin
Temellendirilmesi

Hepsinin kurulus amac1 kiiltiirel mirasimizin korunmasini desteklemek ve Tiirk ve
Anadolu kiiltiiriinii tasarim ile bulusturmaktir (K9, K10, Salom 2008). Bunu bagarabil-
mek i¢in Armaggan Anadolu’da iz birakan pek ¢ok farkli medeniyet ve kiiltiiriin tirtini
olan sanatsal degerleri ¢agdas tasarim estetigi ile birlestirmistir. Yiiksek el isciligi ile mii-
cevher, sanatsal obje, dogal boya tekstil, deri ve ev tekstil iiriinleri iiretmistir. Uriinlerin
tiimi sinirl sayidayken yerel istihdam ve yerli malzeme kullanimi hep 6n planda tutul-
mustur (K10).

Toplumsal tarihi degerleri giincel tutmay1 hedefleyen bir proje olarak baslayan Mii-
zeshop da markalagirken geleneksel el sanatlarindan yola ¢ikmis ve Anadolu iiretimi ile
6zdeslesmistir. Uretimlerindeki ana unsur oyadir (K9).

Takawear oya el sanati ile Anadolu’ya 6zgii tiilbent kumas, tasarladig: etnik desen-
lerle birlestirmis ve markanin ayirdedici 6zelligini yaratmistir. 2004°te oyali tiilbentleri
plaj giysisi yaparak basladiklari iiretime, tlilbenti yasamin her alaninda kullanilabilecek
bir kumas haline getirerek devam ederek siirdiirmektedir. Basta ABD, Kanada, Avrupa
iilkeleri, Japonya, Rusya, Avustralya ve Cin olmak iizere 20 iilkede 300 satis noktasina
ulagmustir (Hiirriyet, 2010).

2. El Sanat1 Ureticileri ile Tasarimcilarin Birlikteligi

Ug firma da tasarim ekibine sahiptir ve tasarimcilarla iiretici kadimlar birlikte calis-
maktadir. Armaggan’in oyali {irlinler i¢in tam zamanli ¢aligan {i¢ tasarimcilar: bulunmus,
ayrica Bora Aksu gibi diinyaca {inlii moda tasarimcilari ile ig birligi yapilmistir (K10).
Opya tiretiminde 25 farkli ilden kadina istihdam olanagi yaratilmis ve hem Rumeli hem de
Anadolu miras1 degerlendirilmistir (K10). Armaggan biinyesinde 300.000 metreyi asan,
700'den farkli yorumda igne oyas iiretimi gergeklestirilmistir. istanbul'da 100 ve Anado-
Iu'da 200 kadin marka i¢in oya drmiistiir (K10).

Miizeshop’ta tasarimci1 Aktug, cogunlukla kirsal kesimden kadinlarla ¢aligarak 40
ila 100 aras1 oya tireticisini desteklemektedir. Bu kadin iireticiler 18-70 yas arasi, ilkokul,
ortaokul ve lise mezunu olarak c¢esitli egitim seviyelerindendir. Bunun yani sira g¢esitli
kooperatif ve kadin vakiflarina tasarimci olarak da destek saglamaktadir (K9).

Takawear’1n tasarimlarin1 Tanya Eskinazi ve ekibi yapmakta ve ¢ogu Kula’da olmak
iizere 150’ye yakin kadin firma igin oya iiretmektedir (Hiirriyet 2018). Desenler ve ipler
firma tarafindan verilmekte ve tasarimlar yapilirken kitaplardan da yararlanilmaktadir
(Kebudit, 2008). Yapilan uluslararasi satis sayesinde Tiirk kiiltlirline ait bir unsur olan
oya, diinyaya tanitilmaktadir. Hem yerel halka gelir kaynag1 yaratilmakta hem de oya el
sanat1 yerelden evrensele uzanmaktadir.

3. Geleneksel Tekniklerin Korunmasi

Armaggan’da geleneksel yontemlere sadik kalarak iiretim yapilmakta ve yalnizca
ipek iplikler kullanilip dogal boyalarla renklendirilmektedir ve bunun i¢in bir boya arag-
tirma laboratuvart bile kurulmustur (K10). Miizeshop’un kurulusundan itibaren oyalarin
eski zamanlarda oldugu gibi ipek iple tiretilmesi i¢in 1srarci davranilmakta ve bu konuyla
ilgili caligmalar1 Bursa’daki iplik iireticileriyle devam etmektedir. ipek iple iiretilen oya-
lar konusunda en deneyimli oya {ireticileriyle agir modeller iizerinde g¢alisiimaktadir.
Agirlikli olarak geleneksel motiflerden olusan bir tasarim anlayiglari olmasina ragmen
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gelenekselligi yenilikle birlestirmek gibi bir amaglari da var. (K9). Benzer sekilde Ta-
kawear da geleneksel motifleri ve anlamlarini arastirip tasarimlarinda kullanmaktadir
(Kebudit, 2008).

4. Bilgi Paylasimina Onem Verilmesi

Armaggan nesilden nesile aktarilan asirlik iiretim tekniklerine sadik kalip korumus-
tur. Gegmis kiiltiiri oldugu gibi yansitmak yerine, bilgileri iireticilerle paylasip, onlar1
secenek kullanmalari igin tesvik etmektir. Yaraticiligi ortaya ¢ikaran girigim, liretimi ger-
¢eklestiren kadinlara zanaatlarinin kdkenini de 6gretirken kusaklar arasinda bir kdprii ku-
rulmasin desteklemektedir.

Muzeshop’n kurucusu Giilin Senyuva Aktug oyalarin temsil ettikleri iizerine “Oya-
larin Dili” adinm1 verdigi bir dizi seminer ile bu kiiltiir nesnelerinin Anadolu insani igin ne
gibi anlamlar ifade ettigini anlatmakta ve oya kiiltiiriiniin devamliligina katki saglamak-
tadir. Anadolu’yu gezerek oyalarin hikayeleri 6grenmeye devam etmektedir. igne oyasini
genglere aktarabilmek iizere daha kolay tiretilebilir modeller olugturmak gayretindedir ve
bu sebeple kendi yarattig1 ve “G-Form” adin1 verdigi teknik tizerinde ¢aligmaktadir (K9).

5. Ozgiin ve Simirh Sayida Uriin Yaratma

Bu tli¢ marka da oyalari tasarimla birlestirirken yeni kullanim yontemleri yaratmistir.
Armaggan ve Takawear var olan geleneksel oyalari yenilikg¢i {iriinlerle birlestirirken Mii-
zeshop hem yeni kullanim bigimleri yaratmis hem de “G-Form” gibi yeni teknikler ortaya
cikarmistir (K9, K10).

Armaggan miisterileri 35-80 yas arasinda diinya sosyetesine mensup iist gelir grubu
kisiler olmustur ve bu kitleye hitap edecek sekilde iiriinler sinirli sayida iiretilmistir
(K10). Oyalar; canta, fular ve giysilerde dekoratif sekilde kullanildig1 gibi yalniz basla-
rina brog ve kolye olarak da tasarlanmistir. Yani kooperatif 6rneklerinde oldugu gibi oya-
lar geleneksel olarak iiretilmeyen yeni aksesuarlara doniismiistiir.

Resim 6. Oyali bros ve canta, Armaggan

Resim 7. Kolu oyal1 kaftan, Armaggan
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Miizeshop’un tasarimecisinin endiistri tirlinleri tasarimeist olmasi sebebiyle kullani-
lan malzemeler ¢ok ¢esitlidir; altin, giimiis, tel, metal, dogal ipler ve dogal dokumalar bir
araya getirilerek tasarimlar yapilmaktadir. Yaptiklar arastirmalar sonucunda geleneksel
oyalarin geng neslin kullanim 6nceliginde olmadigini fark etmislerdir. O nedenle oyali
tasarimlar i¢in agirlikli olarak aksesuar iiretip adetleri de 20 ile sinirlamiglardir (K9). Ta-
kawear da oyalar1 geleneksel kullanimlarindan ¢ikararak pareo ve plaj giysilerine uyarla-
mistir (Kebudit, 2008).

I

Resim 8. Oyali yelek ve sal, M zeshoi)

Resim 9. Biber oyali ¢anta ve bileklik, Miizeshop

Resim 10. Oyal1 pareo, Takawear

Cevrimici Siteler Uzerinden Yapilan Kolektif Uretim
Oya kiiltlirliniin devamlilig1 konusunda tasarim ve tiiketimin yan1 sira iiretimin de
oldukga biiyiik bir pay1 vardir. Teknolojik gelisim ve internet ¢ag1 oya oriiciiliigiine yeni
bir boyut kazandirmistir. Genellikle, ayni yorelere 6zgii belli stiller nesiller boyu o bdl-
gelerde uygulanmustir. Internet ise birbirinden gok farkli bolgelerde yapilan iiretimin pay-
lagilmasina 6n ayak olmustur. Boylece, farkli sehirlerden kadin sanatgilar bilgi birikim-
lerini paylasarak ortaya bu ¢aga 6zgii, kolektif bir oya oriiciiliigii deneyi ve modellerin
¢ikmasina vesile olmuslardir. Bu ¢alisma i¢in en ¢ok takipgisi olan {i¢ site incelenmistir.
Bunlar; hiinerliparmaklar.com, kolayhobiler.com, elisihobiler.com’dur. Bu sitelere arama
motoru {lizerinden “igne oyas1”, “oya tasarimi”, “oya dgrenme” kelimeleri yazilarak ula-
silmis ve karsilasilan siteler icinde en popiiler olduklart gerekgesiyle secilmislerdir. Ben-
zer platformlarda iiretici kadinlar oya yapim siireglerini yazili, gorsel ve video paylasi-

mina dayali yontemlerle birbirlerine aktarmaktadir.
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Bu platformlarin bir takim ortak noktalari mevcuttur :

1. Siteler oyalr iiriinleri iiretip satmak yerine dgretmek ve Ornekleri paylagmak
amaciyla yaratilmistir.

2. Higbiri yalnizca oya iizere kurulmamuis, orgii, kanavige, t1g isleri... vs. gibi diger
el sanatlarini da icermektedir.

3. Tumii oya iiretimine “hobi” olarak yaklasmakta ve yogunlukla ¢eyizlerde kulla-
nilmak iizere yapilan modelleri paylasmaktadir. Yani oya oriiciiliiglinii bir meslek olarak
ele almamaktadir.

4. Hem geleneksel oyalar paylasiimakta hem de yeni tasarimlar yapilmaktadir. An-
cak yogunluk geleneksel oyalardadir.

5. Videolar istenildigi zaman ve yerde izlenilebildiginden 6grenmeyi kolaylastir-
mistir.

6. Paylasilan fotograf ve videolarla ayn1 zamanda bir gorsel arsiv de tutulmaktadir.
Fakat sistematik bir yontem izlenmedigi ve paylasimlar bireysel oldugu igin istenildi-
ginde silinebilir ve bilgiler yok olabilir. O nedenle bu konuda sistemli bir arsiv olugturmak
bir gerekliliktir.

7. Oya oriiciiliigii bu siteler iizerinden 6grenilebilmektedir ancak sitelerin higbiri
oya Ormeyi bilmeyenleri 6grenmeye tesvik etme amacinda degildir.

Bu ¢alisma kapsaminda hi¢ oya tiretmemis, yaslar1 28 ile 61 arasinda degisen, tasa-
rim ge¢misi olmayan, iiniversite mezunu bes kisi ile goriigiilmiis ve bu sitelerdeki videolar
ile oya oriictiliiglinii yazili olarak anlatan kitaplar1 kiyaslayarak bir tanesi iizerinden oya
ogrenmeye ¢aligmalari istenmistir. Degerlendirme neticesinde katilimcilarin tiimii video
anlatimmin ¢ok daha yararli oldugunu, yalnizca kitaplar {izerinden oya oriiciiliigiini 68-
renemeyeceklerini belirtmislerdir. Bu yanitlar oya oriiciiliigii gibi el sanatlarinda yazili
kaynaklardan ziyade birebir aktarimin ger¢ekten de daha etkin bir 6grenme yontemi ol-
dugunu gostermektedir. Ciinkii birebir etkilesime ihtiya¢ vardir. Cevrimigi videolarin
paylasildigr sitelerde video altina yorum yapilabilmekte ve gerekli sorular sorulabildigin-
den interaktif bir ortam yaratilmaktadir. Bu sayede geleneksel iiretimin benzerinin sanal
ortama aktarildig1 sdylenebilmektedir. Fakat modellerin kaybolmamast igin yazili kaynak
olusturmak oncelikli bir ihtiyagtir.

Sonu¢

Oya el sanati Tiirk kiiltiiriine 6zgii bir hazine olup yaklasik 4000 yildir birlikte {ire-
time, yerellige, yaraticilifa ve estetige vurgu yapilarak tiretilmistir. Bu ¢alismada verilen
orneklerin ortaya koydugu gibi geleneksel el sanatlarinin 21. yiizyilda hak ettikleri degeri
gormeleri konusunda ¢agdas tasarim kiiltiirii oldukea destekleyici bir gorev iistlenmekte-
dir. Kooperatifler ve tasarim markalari istihdama, {irinlerin daha profesyonelce pazarlan-
masina, markalagmaya, kadinlarin 6rgiitlii bir bi¢imde iiretmesine ve bu neticede oya 0Orii-
ciiliigliniin “bos zaman degerlendirme aktivitesi” olmak yerine profesyonel bir tasarim-
iiretim siirecine doniigerek mesleklesmesine katkida bulunmaktadir.

Tasarim markalari, tireticilerin tasarimeilarla isbirligi yapmalarini tesvik ederek ile-
tisimi kuvvetlendirirken kooperatifler kadinlar bir ¢ati altina toplayarak farkli siniflardan
kisiler arasinda hem etkilesim yaratmakta hem de sosyal baglar1 kuvvetlendirmektedir.
Ayrica tasarim sayesinde oyali lirlinler fonksiyonellik kazanarak daha énce olmayan yeni
kullanim bigimleri gelistirilmektedir. Yeni tekniklerin 6grenilmesinde kooperatifler ve
¢evrimici platformlar etkili olmaktadir. Cevrimigci platformlar sayesinde hem yazili ve
gorsel kaynak yaratilmakta hem de teknoloji kullanimiyla farkli bolgelerden insanlarin
farkindalig1 artirilarak 6grenme siirecleri kolaylastirilmaktadir. Kooperatifler, tasarim
markalart ve ¢evrimigi platformlardan olugan bu {i¢ yapinin ¢abalarinin neticesinde ise
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geleneksellik korunurken yeni kullanim ve uygulama bigimleri yaratiimakta ve bu sayede
oya el sanat1 gelecege tasinmaktadir.
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