Gastroia: Journal of Gastronomy and Travel Research
Vol. 4, Issue 3, pp., 400-408, 2020
ISSN: 2602-4144

GOKCEADA’NIN DESTINASYON CEKIiCiLiK UNSURLARININ BELIRLENMESINE YONELIK

GAS"‘HPROIA

Yayin Bilgileri
Gelis Tarihi: 27.11.2020
Kabul tarihi: 28.11.2020

Yayin tarihi: 31.12.2020

Yazar Bilgileri

ORCID:
*0000-0003-4798-1857

** 0000-0003-2243-5884
***0000-0003-2429-4624
**** 0000-0001-9522-3757
Email:

* etemeloglu@comu.edu.tr

** oguzdiker@com.tr

*** drmurataksu@comu.edu.tr
****ecevitsayilir@gmail.com

BiR ALAN ARASTIRMASI

A Field Study on Destination Attraction of Gok¢eada

*Erdem TEMELOGLU
**Qguz DIKER

*** Murat AKSU
***Ecevit SAYILIR

OZET

Cekicilik ve destinasyon ¢ekiciligi kavramlart literatiirde destinasyon
tercihlerinden,  destinasyon  imajma  kadar  birgok  kavram ile
iligkilendirilmektedir. Gokgeada sahip oldugu turizm potansiyeli ile 6zellikle
yaz donemleri i¢in popiiler destinasyondur. Diger biitiin destinasyonlarda
oldugu gibi Gokgeada turizm destinasyonunun ¢ekicilik unsurlarinin
belirlenmesi de ziyaret siirekliligi agisindan 6nem tasimaktadir. Bu ¢alismanin
amact Gokceada turizm destinasyonunu ziyaret eden misafirlerin, ziyaret
nedenini olusturan destinasyon ¢ekicilik unsurlarmin belirlenmesidir. Bu amag
baglaminda 184 yerli turist {izerine destinasyon ¢ekiciligini belirlemeye yonelik
17 soruluk bir dlgek ile uygulama yapilmistir. Arastirma sonuglarina gore
Gokeeada destinasyonunun dogal kaynaklari ile dogal kaynaklar temelli turizm
unsurlarinin ziyaret tercihlerinde cazibe unsuru olugturdugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: : Destinasyon gekiciligi, Destinasyon unsuru, Gékceada
ABSTRACT

The term of destination attraction is related with destination preference,
destination image, tourist perception and related factors on destination
competition in literature. Gokgeada is one of the favorite destinations with its
tourism potential in summer season. Determination of destination attractions
that effect visitor destination preference is important for Gokgeada from this
point of view. The purpose of this study is determination of destination
attractions of Gokg¢eada that effect visitors destination preference. In accordance
with this purpose, interviewers visited 184 inbound visitors to conduct a
questionnaire, which consisted of approximately 17 items on destination
attractions and preference motivations According to results natural sources and
nature based activities on Gokgeada are most favorable attractions for visitors.

Keywords: Destination attraction, Destination preference, Gokgeada
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GIRIS

Gokegeada Belediyesi ve Gokgeada Kaymakamligindan alinan bilgilere gore, Gokgeada’nin
tarihteki adi Imbros (Imroz) olarak bilinmekte olup, 1970 yillardan itibaren bugiin ki adin
almistir. Gokgeada’nin 2019 yili niifus rakamlarina gore 9.444 kisidir. Gokgeada,
Tiirkiye’deki adalar i¢inde yilizolglimii ve kiyr seridi olarak en biiylik adasidir. Gokgeada
diinyadaki adalar i¢inde su bakimindan kiyaslamasi1 yapilacak olursa kendi kendine yetebilen
diinyanin dordiincii adasidir. Tiirkiye'nin yavag sehirleri arasinda yer alan Gokgeada’'nin 11
adet yerlesim yeri bulunmaktadir. Gok¢eada’da dokuz adedi eski kdy olmak iizere ilge
merkezi ve Yeni Bademli ile birlikte toplam 11 adet yerlesim yeri bulunmaktadir. Bunlardan;
Derekdy, Kalekdy, Tepekoy, Zeytinli, Eski Bademli eski Rum koyiidiir. Gokgeada’daki
Rum koylerinin mimari yapist kentsel sit alani olmasi nedeniyle koruma altindadir.
Gokceada s6z konusu oOzellikleri bakimindan degerlendirildiginde Onemli turizm
potansiyeline sahiptir. S6z konusu potansiyelin rekabet avantijina doniistiirilebilmesi ve
destinasyon imajima katki saglayabilmesi adina destinasyonun sahip oldugu ozelliklerin
hangilerinin ¢ekicilik unsuru olarak 6n plana ¢iktig1 belirlenmelidir. Bu ¢alismada ilgili
destinasyonun ¢ekicilik unsurlarinin belirlenmesine yonelik arastirmalar gergeklestirilmistir.

KAVRAMSAL CERCEVE

Bir {iriiniin turistik bir iirlin olabilmesi i¢in gerekli olan unsurlar ¢ekicilik, ulasilabilirlik,
turizm isletmeleri, etkinlikler ve imajdir (Kozak vd., 2015: 71). Destinasyonlar agisindan
cekicilik, ulagilabilirlik ve turizm isletmeleri bir destinasyonun turistik bir destinasyon
olabilmesi i¢in olmazsa olmaz unsurlardir. Fakat, etkinlikler ve imaj ise turistik
destinasyonlarin niteligini arttiran unsurlar olabilmektedir. Bu acidan degerlendirildiginde,
bir bdlgenin turistik bir bolge ve bir mal ya da hizmetin turistik bir mal ya da hizmet
olabilmesi i¢in ¢ekici olmasi sarttir.

Her destinasyonun rekabet giiclinii belirleyen faktorler ve operasyonel yonetim sisteminin
arka planinda etkili, uygun ve hesaplanabilir rekabet sartlar1 ile organizasyonel tecriibe
bulunmaktadir (David ve To6zser, 2009). Turizm literatiiriinde bir destinasyonun rekabeti
tizerinde etkili gesitli faktorler tespit edilmistir. bunlardan en onemli iki faktorden biri,
turistik istek ve beklentilerini karsilayabilen ve onlarin memnuniyetlerini arttirmayi
saglayan 1iyi bir destinasyon yonetimi, digeri ise destinasyona ait cekicilikleri 6n plana
cikarabilmektir (Bregoli ve Chiappa, 2011, Xinran vd., 2000). Turistik ¢ekicilik i¢in genel
olarak {i¢ bilesen gereklidir. Bunlar, 1) turist, 2) destinasyonu goriilmeye deger kabul
ettirecek bir 6zellik, 3) destinasyonun hikayesidir (MacCannell, 1976).

Destinasyon c¢ekiciligi, sadece turistlerin destinasyon tercihini degil, ayn1 zamanda turist
davranisini da etkilemektedir. Destinasyon c¢ekiciliginin destinasyondan beklenilen
memnuniyet, destinasyonun sundugu yarar algisi, harcama planlari, kalis siiresi ve tekrar
ziyaret niyeti gibi destinasyon pazarlamasinda olduk¢a 6nemli yeri olan unsurlarin iizerinde
etkisi bulunmaktadir (Henkel vd. 2006).

Turizm aktivitelerine katilim konusunda iki temel giidiiniin varlig1 bilinmektedir. Bunlar;
seyahate yonelten “itici” faktorler ile turizm faaliyetlerinin gergeklestirilecegi destinasyonu
tercihe yonelten “cekici” faktorlerdir (Jonsson ve Devonish, 2008: 399). Cekicilikler, Kozak
(2006: 127) tarafindan “Turistin seyahat etmek istedigi yeri, diger bir yere tercih etmesini
etkileyen unsurlar” olarak ifade edilmistir. Destinasyonlar acisindan ¢ekici faktorler varlig
bircok acidan Onem tasidigina yonelik arastirma sonuglar1 ve yaklagimlar mevcuttur.
Bunlardan birinde You vd. (2000)’e gore ¢ekici faktorler, destinasyonlarin digerlerine gore
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giiclii yonlerini olusturmaktadir. Chen ve Chen (2015), ¢ekici faktorlerin dogrudan
destinasyon tercihlerini etkiledigini ifade etmislerdir. Josiam vd. (1999) itici faktorlerin
oldugu gibi ¢ekici faktorlerin de destinasyon pazarlamasi agisindan dnemini belirtmislerdir.
Bagka bir yaklasimda Lubbe (1998), destinasyon imajinin olusumunda ¢ekici faktorlerin
etkili oldugu sonucunu ortaya koymustur. Prayag ve Ryan (2011), ¢ekici faktorlerin
ziyaretgilerin duygularini, bakis agilar1 ile algilarinin belirlenmesinde ve ifadesinde
enstriimanlar oldugunu belirmektedir. S6z konusu acilardan ele alindiginda destinasyonlarin
cekici faktorlerinin tespiti, s6z konusu cekici faktorlere yonelik algilarini etkileyen kisisel
faktorlerin belirlenmesi; ziyaretgilerin destinasyona yonelik algilar1 ile destinasyonun
rekabet avantaji, imaji, giiclii yonlerinin gelisimi gibi bircok agidan 6énem tasimaktadir. Bu
calismanin amaci bir ada destinasyonu olarak Gokgeada’nin yerli turistler agisindan ¢ekici
faktorlerini belirleyerek, ziyaret¢i profili icerisinde adanin ¢ekici faktorlerine yonelik
algilarinin farklilik gosterdigi degiskenlerin belirlenmesidir.

YONTEM

Arastirma amacinin gergeklestirilmesi i¢in arastirma sahasinda, ilgili evren iizerinde anket
yontemiyle veri toplama islemi gergeklestirilmistir. Ilgili arastirmanin gerceklestirilmesi icin
2 boliim ve toplam 21 sorudan olusan bir anket formu hazirlanmistir. Anket formunun birinci
boliimiindeki dort soru ziyaretgilerin; yas, cinsiyet, egitim durumlarina yonelik demografik
bilgileri ile konaklama tiplerine iligskin sorular1 igermektedir. Anket formunun ikinci bolimii
toplam 17 ifadelerden olusan ve ziyaretcilerin Gokgeada’yr tercih etmelerinde,
destinasyonun ¢ekicilik unsurlara yonelik algilarinin 6l¢iildiigii sorular1 kapsamaktadir.
S6z konusu sorular, Albayrak (2013) tarafindan giivenirligi ve gegerliligi test edilmis
“destinasyon  c¢ekicilik” Olgeginin ada turizmine uyarlanarak olusturulmustur.
Katilimcilardan bu béliimde yer alan sorulari, orijinalinde oldugu gibi 1=kesinlikle
katiltyorum, S5=kesinlikle katilmiyorum seklinde bes aralikli olgekle degerlendirmeleri
istenmistir.

Gokgeada ziyaretci istatistikleri net olarak tutulmamakla birlikte, ziyaret sayilarina iliskin
bilgiler GESTAS' firmasinin yolculuk istatistiklerinde ortalama olarak belirlenebilmektedir.
Bu rakamin igerisine adada ikametgah edenlerde dahil oldugu i¢in toplam turist sayisin
hesaplanamamaktadir. Bunun yaninda s6z konusu rakam igerisinde farkli uyruklara ait
olanlarin net tespiti de giiglesmektedir. Gerek arastirma sonuglarinin giivenirligi, gerekse
orneklemede temsili gegerliligin saglanmasi adina arastirma evrenini Gokceada’ya seyahat
eden vyerli ziyaretgiler olusturmaktadir. Evrenin, ifade edilen hususlardan dolayr net
bilinememesi {izerine, Kline (2005)’in bir 6rneklem grubunun evreni temsil edebilmesi i¢in
Olcekte yer alan ifade sayisinin on kati kadar 6rnekleme ulasmanin yeterli olacagi goriisii
benimsenmistir. Buradan hareketle toplam orneklem sayist 170 olarak belirlenmistir.
04.05.2019 ile 30.09.2019 tarihleri arasinda basit tesadiifi orneklem yontemiyle toplam 200
kisiye anket uygulanmistir. Yapilan u¢ degerlendirmesinde 184 tanesi analiz edilmeye
uygun gorilmistiir.

BULGULAR

Albayrak (2013), kis turizm motivasyon ve destinasyon cekiciliklerinin tespitine yonelik
ilgili 6l¢egin kullanildig1 caligmasinda, ilgili sorularin cevaplarina yonelik yilizde ve frekans
dagilimlarindan, faktor analizi ile farklilik testlerinden yararlanilmistir. Bu calismada da
Ol¢egin orijinal analizlerine baglh kalmmistir. Elde edilen verilerin yiizde, frekans
dagilimlar1 yani sira, giivenirlik testi, faktor yiikleri ve iliskili degerler hesaplanmistir. Daha
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sonra elde edilen faktorlerin demografik degiskenlere gore farklilik gosterip gostermedigine

yonelik t-testi ve Anova testleri gergeklestirilmistir. Degerlendirilen tiim veriler %95 giiven
araliginda incelenmistir.

Tablo 1. Tammlayic Istatistikler

Degisken Gruplar Frekanslar
18-27 73-(39,7)
Yas 28-37 48- (26,1)
38-47 53- (28,8)
48+ 10- (5,4)
Cinsiyet Kadin 83-(45,0)
Erkek 101-(55)
Konaklama Otel 85-(46,2)
Pansiyon 36-(19,6)
Kiralik Ev 59-(32,1)
Giiniibirlikgi 4-(2,2)
Egitim Ortadgretim 22-(12,0)
Lise 43-(23,4)
Onlisans/Lisans 106-(57,6)
Lisansiistii 13-(7,1)

Tablo 1’de arastirmaya katilanlara yonelik tanimlayici istatistikler bulunmaktadir. Elde
edilen verilere gore katilimcilarin yas gruplarma gore incelenmesinde en genis grubun
%39,7 ile 73 kisiden olusan 18-27 yas grubu olusturmaktadir. Bunu 53 katilimc1 genisligi
ile % 28,8’lik 38-47 yas grubu izlemektedir. 28-37 yas grubunda toplam 48 katilimc1 var
iken en az katilimci grubu 48 ve {izeri yas grubuna aittir. Katilimcilar cinsiyetleri agisindan
degerlendirildiginde erkeklerin agirlikta oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin %55’ine
karsilik gelen 101 kisi ile erkeklerden olugmaktadir. Katilimcilar arasinda kadinlarin orani
83 kisi ile %45°dir.

Katilimeilarin egitim diizeyi agisindan degerlendirildiginde onlisans/lisans mezunlarimin
sayist 106 kisidir. Toplam katilimcilar igerisindeki oran1 %57,6°dir. Ilgili gruba en yakin
katilimci sayisi lise mezunlari arasindadir. Bu grupta bulunan katilimeilarin sayis1 43 kisidir.
Bu grubun katilimeilar icerisindeki orani %23,4’diir. Ortadgretim mezunu katilimcilarin
sayis1 22 (%12) iken lisansiistii mezunu katilimcilarinin sayis1 13°diir (%7,1). Katilimeilarin
konaklama tipleri agisindan incelendiginde, 85 kisinin (%46,2) Gokgeada’da otellerde, 59
kisinin (%32,1) kiralik evlerde, 36 kisinin (19,6) pansiyonlarda konaklama gergeklestirdigi
goriilmektedir. Katilimcilarin 4’{iniin (%2,2) ise giiniibirlik¢i seklinde Gokgeada’yi tercih
ettigi goriilmektedir.
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Tablo 2. Destinasyon Cekicilik Olgegine Yonelik Faktor Analizi Sonuglar

FAKTOR 1: Olaylar ve Aktiviteler 1 2 3
Giizel ve temiz denizinde ylizmek i¢in ada ziyaretini sectim. , 745
Deniz araglar1 (kano, jet ski vb.) ile keyifli vakit gecirmek i¢in ada ,505
ziyaretini sectim.
Doga sporlar1 yapabilmek icin ada ziyaretini sectim. 975
Grupga yapilabilen aktivite olanaklari oldugu i¢in ada ziyaretini 528
sectim.
Yiiriiyiis yapabilme olanaklari i¢in ada ziyaretini sectim. 544
Eglence olanaklari genis oldugu i¢in ada ziyaretini segtim. ,668
FAKTOR 2: Dogal Cekicilikler
Dag ve tepeler icin ada ziyaretini sectim. 544
Farkli iklim i¢in ada ziyaretini segtim. 442
Glinesten yararlanma imkani1 ve sicak hava i¢in ada ziyaretini sectim. ,598
Manzarasi dolayisiyla ada ziyaretini sectim. ,510
Temiz havasi nedeniyle ada ziyaretini se¢tim. ,667
Bitki ortiisli nedeniyle ada ziyaretini segtim. 575
FAKTOR 3: Turistik Olanaklar
Fiyatinin uygun olusu nedeniyle ada ziyaretini sectim. ,496
Seyahat mesafesi nedeniyle ada ziyaretini segtim. ,540
Yazin dinlenmek i¢in en uygun firsat olmasi nedeniyle ada ziyaretini ,622
sectim.
Rahat ulagim olanaklarinin olmasi nedeniyle ada ziyaretini sectim. ,480
Adalar ve ada turizmi ile ilgili bilgimi arttirmak i¢in tercih ettim. ,612
Acgiklanan Varyans 38,21 | 13,20 | 11,46
Ag¢tklanan Toplam Varyans 62,87
Cronbach’s Alpha 778

KMO 124

Bartlett .000 (p<.05)

Ada ziyaretine yonelik ¢ekici faktorlerin belirlenmesine yonelik faktor analizi sonuglart ve
iligkili diger sonuglar tablo 2’de belirtilmistir. Analiz sonuglarina gore giivenirlik katsayisi
(o) ,778 olarak tespit edilmistir. Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) degeri ,724, Barlett testi
sonuglarinin da anlaml1 oldugu tespit edilmistir (000 (p<.05)). Bu bilgiler 15181nda verilerin
cok degiskenli normal dagilim ile degiskenler arasinda faktor analizi yapmaya yeterli bir
iliskinin oldugunu ortaya koymaktadir

Ziyaretgileri ada ziyaretine yonelik ¢ekici unsurlara yonelik faktor analizi sonucunda, 6lgek
orijinalinde belirtilen 3 faktorlii yapisina uyum sagladigr goriilmistiir. Faktor analizi
sonucunda faktor yiikleri 0,50’den ve dzdegerleri 1°den biiylik olan, olaylar ve aktiviteler,
dogal c¢ekicilikler ve turistik olanaklar basliklari ile ifade edilecek ii¢ faktor elde edilmistir.
Elde edilen ii¢ faktoriin toplam varyansin %62,87’sini agiklamaktadir. Olaylar ve aktiviteler
faktorii toplam varyansin %38,21’ini, dogal ¢ekilikler faktdrii toplam varyansin
%13,20’s1ni, turistik olanaklar faktorii ise toplam varyansin %11,46’s1n1 agiklamaktadir.

Bu sonuglara gore ada ziyaretlerinin en 6nemli ¢ekicilik unsuru olaylar ve aktiviteler faktorii
ile aciklanmaktadir. Bu faktor igerisinde en dnemli motivasyonun, “adanin giizel ve temiz
denizinde yiizmek” oldugu goriilmektedir. Destinasyon g¢ekicilik faktorii olarak olay ve
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aktiviteler icerisinde bir diger motivasyon ‘“eglence olanaklarinin genis olmast™ ile ilgili
oldugu tespit edilmistir. Ada tatilinin tercihi ile ilgili bir diger faktor dogal ¢ekicilikler olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Buradaki en 6nemli motivasyonlarin; adanin temiz havasi ile
giinesten yaralanma imkan1 ve sicak havasi oldugu tespit edilmistir. Turistik olanaklarin
cekicilik faktorii olarak degerlendirildiginde yazin dinlenmek i¢in bir firsat olmasi ile adalar
turizmi ile ilgili bilgi sahibi olma motivasyonlarinin agir bastig1 goriilmektedir.

Faktor analizi neticesinde elde edilen Gokgeada destinasyonunun cekicilik faktorlerinin
ortalamalarinin demografik degiskenlere gore farklilik testlerine gecilmistir. Katilimcilarin
cinsiyetleri ile ¢ekici motivasyonlarin farklilik gosterip gostermedigi lizerine t-testi
gerceklestirilmistir. Elde edilen sonuglara gore Gokgeada’da turizm faaliyetlerine katilan
yerli turistlerin Ada’ya yonelik ¢ekici motivasyonlari, ziyaretcilerin cinsiyetlerine gore
anlaml bir farklilik géstermemektedir (p>0,05).

Gokgeada destinasyonunun c¢ekici motivasyonlarin, katilimeilarin yag durumlarina gore
ortalamalar1 ve farklilik testi sonuglari tablo 3’°de verilmistir. ilgili tablo incelendiginde yas
gruplarinda biitiin faktorler acisindan anlamli farkliligin oldugu goriilmektedir (p<.05).
Olaylar ve aktiviteler ile ilgili 18-27 yas grubunun, dogal gekicilikler ile ilgili 28-37 yas
grubunun, turistik olanaklar ile ilgili ise 38-47 yas grubunun oncelikleri olduklari ifade
edilebilir.

Tablo 3. Cekici Unsuriarin Yas Durumlarina Gore Puan Ortalamalari ve Farklilik Testi

Yas Olay ve Dogal Cekicilikler Turistik
Gruplan Aktiviteler Olanaklar
18-27 9,42 8,26 9,13
28-37 7,56 13,33 10,42
38-47 8,22 11,12 12,68
48+ 9,27 10,15 11,41
F=.8,630/ sd. =.000 F=.9,021/sd. =.000 F=. 8,740/ sd. =.007

Egitim durumlarma gore Gokceada destinasyonunu tercih eden ziyaretgilere gore cekici
motivasyonlarin ortalamalar1 ve farklilik testi sonuglari tablo 4’te verilmistir. Tablo
incelendiginde tiim faktorler agisindan egitim durumlarinda farklilik mevcuttur (p<.05).
Faktorler degerlendirildiginde olaylar ve aktivitelerin Onlisans/lisans mezunlar1 tarafindan
destinasyon ¢ekiciligi olarak Onemsendigi goriilmektedir. Benzer bir durum dogal
cekicilikler agisindan da s6z konusudur. Dogal ¢ekiciliklerin biitiin egitim diizeyindeKi
katilimcilar tarafindan dnemsenmesinin yaninda bu noktada lisans mezunlarinin 6n plana
ciktig1 tespit edilmistir. Turistik olanaklarin ise lise mezunlar tarafindan daha 6nemli
oldugu verilerden elde edilen bir diger sonugtur.
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Tablo 4. Cekici Unsurlarin Egitim Durumlarina Gore Puan Ortalamalari ve Farklilik Testi

Egitim Olay ve Dogal Cekicilikler Turistik
Aktiviteler Olanaklar
Ortadgretim 9,42 10,21 9,28
Lise 10,13 10,95 11,01
On lisans/ Lisans 10,21 12,08 9,42
Lisansiistii 10.08 11,40 10.14
F=.9.562/ sd. =. 000 F=7.756/ sd. =.019 F=.9,233/sd. =.021

Konaklama tiplerine gore destinasyonun ¢ekici unsurlarinin farklilik tespitine yonelik
sonuglar tablo 5’dedir. ilgili tablo incelendiginde olaylar ve aktiviteler faktdrleri icin
konaklama tipleri acisindan anlamli bir farklilik tespit edilmemistir (p>.05). Dogal
cekicilikler ve turistik olanaklar faktorlerinde konaklama tipleri agisindan anlamh
farkliliklar tespit edilmistir. Buna gore konaklama olarak pansiyon tercih eden ziyaret¢ilerin
dogal ¢ekicilikleri, kiralik ev tercih edenlerin ise turistik olanaklar1 Snemsedikleri
goriilmektedir.

Tablo 5. Cekici Unsurlarin Konaklama Tiplerine Gore Puan Ortalamalar: ve Farklilik Testi

Konaklama Olay ve Dogal Cekicilikler Turistik
Aktiviteler Olanaklar
Otel 7,73 10,13 8.86
Pansiyon 10,32 11,25 9,62
Kiralk Ev 9,21 10.57 10,52
Giiniibirlik 10,33 11,11 10.03
F= .170/sd. = 523 F=.3.254/ sd. = .043 F=8,450/ sd. = .011
SONUC

Gliniimiizde destinasyonlar aras1 rekabet her gecen gilin artmaktadir. Bu rekabet,
destinasyonlarin gelisimi ac¢isindan itici bir rol oynamaktadir. Ayrica, ziyaretciler bu
gelisimden olumlu yonde etkilenmektedir. Ciinkdi, literatlir incelendiginde destinasyon
ziyaret tercihlerinin sadece tatil gilidiisii ile degil ayn1 zamanda destinasyon ¢ekicilik unsurlar
ve motivasyonlar ¢ergevesinde gelistigi goriilmektedir. Destinasyon ¢ekicilik unsurlariin
belirlenmesi, gerek destinasyonun imaj1 ve ziyaretci algist gerekse destinasyonun rekabet
diizeyi acisindan onem tasidigi goriilmektedir. Turist tipolojisi ve ziyaret motivasyonlari
acisindan degerlendirildiginde farkli bir yapiya sahip ada destinasyonlarindan Gokg¢eada’nin
¢ekici unsurlarinin belirlenmesi ve bu ¢ekicilik unsurlarinin degerlendirilmesi agisindan
onemlidir.

Gokceada’y1 ziyaret eden yerli turistler iizerine yapilan ¢alisma bulgularina gore ada
ziyaretinde biitiin yas gruplari, egitim seviyesi ve konaklama tipindeki ziyaret¢iler agisindan
en biiyiik &nemin adanin dogal ¢ekicilikleri oldugu on plana cikmaktadir. Ozellikle
Gokgeada’nin temiz denizi ve denizde ylizme faktorii ziyaretgiler tarafindan diger faktorlere
nazaran daha ¢ok 6nemsenmektedir. Bu 6zellikle talebin yogun oldugu gruplardan 28-37 yas
grubu ile onlisans/lisans egitim seviyesine sahip katilimcilar tarafindan 6n planda tutuldugu
goriilmektedir. Ada’da olduk¢a yaygin olan pansiyon tipi konaklama tercih eden
ziyaretcilerin - dogal ¢ekicilikleri oOnemsedigi aragtirma sonucunda elde edilen
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bulgulardandir. Turistik olanaklarin 38-47 yas grubunda ve lise diizeyinde egitim
seviyesinde olan ziyaretgiler tarafindan 6nemsendigi goriilmektedir. S6z konusu gruptaki
katilimcilarin aile boyu seyahat etmeye daha uygun demografik yapi oldugu varsayilabilir.
Bu c¢alisma kapsaminda katilimcilarim medeni durumlarina gore farkliliklar goz ardi
edilmistir. Gelecek calismalarda aile ile seyahat durumuna gore c¢ekicilik unsurlarinin
farklilik diizeyleri arastirilabilir. Ayrica, Gok¢eada’nin destinasyon ¢ekicilik unsurlarinin
destinasyon sadakati hangi diizeyde etkiledigi arastirilmasi onerilir.
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