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oz

Bu arastirmada popduler kultir 6gesi olarak gorilen Blue Jean ele alinmustir.
Sozcuklere karsilik gelen anlamlarin  agiklanmasinin - ardindan  kiltar  kelimesi
incelenmis ve sirastyla halk kaltard, kitle kultira ve popdller kaltirin ne anlama
geldikleri, neleri ifade ettikleri tzerinde durulmustur. 1920’li yillarda kitle iletisim
araclarinin da etkisiyle giderek yayginlasan popiiler kiltirin kuresellesmesine, farkh
kisilerce farkli anlamlar ylklenen modanin en ¢ok giyim kusam olarak algilanmasina
ve soyut bir ifade iken kiltiriin somut ifadesi olarak 6ne ¢ikan giysi unsuruna dikkat
cekilmistir. Popiler kiltirin vazgecilmezi “Blue Jean” lerin kisa tarihi de inceleme
konusu edilen arastirmada, poplleritesinin sebebi moda yayillim kuramlar
baglaminda aciklanmaya caligiimistir. Bes ayri baslik altinda incelenen kuramlar
sirastyla “Tabana inme veya Siif Farkliligi Kurami”, “Kolektif Secim Kurami”,
“Degisen Erojen Bolgeler Kurami” ve “Kitle Pazart Kurami”, “Alt Kiltlr Etkisi veya
Tavana Tirmanma Kurami”dir. Arastirmada gorsellerin konuyu daha iyi agiklayacagi
distincesiyle gorsellere yer verilmis ve popiiler kiltiir unsuru blue jean moda yayilim
kuramlari baglaminda incelenerek konuya agiklik getirilmeye cahgilmistir. Bu
calismada nitel arastirma yéntemi kullanilmistir.

ABSTRACT

In this research, Blue Jean, which is seen as a popular culture item, is discussed.
Following the explanation of the meanings corresponding to the words, the word
culture was examined and the meanings and expressions of folk culture, mass culture
and popular culture respectively were emphasized. Attention was drawn to the
globalization of popular culture, which became increasingly widespread with the
influence of mass media in the 1920s, the perception of fashion as a dressing, which
has different meanings by different people, and the clothing element that stands out
as an abstract expression of culture. The short history of the "Blue Jeans", which are
indispensable for popular culture, is also examined in the study, and the reason for
their popularity is tried to be explained in the context of fashion diffusion theories.
The theories examined under five different headings are, respectively, "Bottoming
Down or Class Difference Theory", "Collective Selection Theory", "Changing
Erogenous Zones Theory" and "Mass Market Theory", "Subcultural Effect or Ceiling
Climbing Theory". In the research, images were included with the idea that visuals
would explain the subject better, and the development of the popular culture
element blue jean in the historical process was examined with fashion diffusion
theories and the subject was tried to be clarified. Qualitative research method was
used in this study.
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1. GIRIS

Kiiltiir; toplumun temel taglarini olusturan din, dil, irk, sosyal yasanti, goérgii kurallar gibi tiim
manevi degerlerini icine alir. Ashinda kiiltiir ge¢misten giinlimiize gelen, toplumu diger
toplumlardan ayiric1 6zellikler tasiyan, ihtiyaclara gore sekillenen bir olgudur (Coskun, 2012).
Bir bagka deyisle; toplulugu olusturan insanlarin bir seyleri yapma big¢imi, toplumun kendi
kendine bakisi, goriintiisii, hissedisi, duyarliligi, estetigi, yaratma giicii, kendini kendisine veya
disartya anlatisiyla birlikte gelen sosyal kisiligidir. Tiim bu olgular arasindaki farkliliklar hem
toplum icindeki, hem de toplumlar arasindaki farkliliklar olusturur (Erdogan, 2004). Insanlarin
icinde yasam siirmek {izere yarattiklart diinyalar olarak nitelendirilebilecek olan kiiltiir,
deneyimler ve etkinlikler araciligiyla insa edilmistir (Kawamura, 2016). Kiiltiir kendi igerisinde
farkli alt dallara ayrilmaktadir. Kokeninde kiiltliir unsuru olan halk kiiltiirti, kitle kiiltiirii ve
popiiler kiiltiir kavramlar1 ¢ogu zaman karistirilsalar da aslinda birbirlerinden farkli igerikleri
barindirirlar. Halk kiltiirii temeli halka dayanan, halkin yasam bi¢imini yansitan kiltiirel
etkinliklerdir. Kitle kiiltiirti ise Sanayi Devrimi’nin ortaya ¢ikardigi degisimlerden seri liretim ile
kitle iletisim araglarinin yayginlasmasi sonucunda olusmus bir olgudur (Coskun, 2012). Kitle
kiltiirii ferdin tek basina yapamayacagi birgok seyi benimsemesi, sorgulamadan kullanmasidir.
Kisaca kitle iletisim araglar1 vasitasiyla olusturulan ve Kkitlelere yayilan kiiltiir olarak ifade
edilebilir. Kitle kiiltiiriinde kisi kendisine “ni¢in bunu kullantyorum” sorusunu sormaz ¢linkii
cevabi “sadece moda oldugu i¢in”dir. Modanin yayginlagmasi, kitle kiiltiirii ile yakinlagmasiyla
yakindan iliskilidir (Barbarosoglu, 2019). Kiiltiiriin bir diger alt dali olan popiiler kiiltiiriin
arastirmanin temel konusu olmasindan kaynakli daha detayl ele alinmasi uygun goriilmiistiir.

Tirk Dil Kurumu sézliigline gore ise, popiiler kiiltiir kavraminin tanimi "isim; belli bir donem
i¢in gegerli olan, hizli iiretilen ve hizli tiiketilen kiiltiirel 6gelerin biitiinii" olarak aciklanmustir.

Popiiler kavraminim anlami Ingilizcenin orijininden gelmektedir. Oldukca yeni bir kavram
olan popiiler kavrami orta ¢agda “halk” anlami kullanimiyla baglamigtir. Giiniimiizde ¢cogunluk
tarafindan “sevilen ve se¢ilen” anlamindadir (Gilingdr, 1999). Popiiler kiiltiir ise; bir toplumun,
giindelik yasamda kullandig1 tiim unsurlardir. Halk arasinda kabul gormiis, yaygin olarak
kullanilan anlamina gelmektedir. Aslinda siniflar arasi bir olgu olarak da kabul edilebilir. Cok
net bir tanim1 yapilamasa da popiiler kiiltiir toplumun benimsedigi; dini bayramlar, miizikler,
danslar, giysiler gibi degisik 6geler igerebilmektedir (Giilliioglu, 2012). Popiiler kiiltiir; yoneten
simiflarin, tiim kiiltiirel degerlerini, geleneklerini, ideolojileri dogrultusunda yeni formiiller
yaratarak bagimli toplumlara aktardiklar1 kiiltiir olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Popiiler kiiltiir ilk olarak Amerika’da kitle kiltiirii olarak giindeme gelmistir. Bu dénemde
ortaya atilan popiiler kiiltiir {ist tabaka olarak bilinen elit kesimin etkisiyle ortaya ¢ikmistir. Elit
kesimin sahip olduklarindan hareketle alt tabakadaki halkin ihtiyacini karsilamak amaciyla
kitlesel pazar i¢in {iretilen tirlinler glindeme gelmis ve iiretilen bu iiriinler popiiler kiiltiir unsuru
olarak ifade edilmistir. Popiiler kiiltiir belli bir donemde standart olarak yaygim kullanilan
trlinlerin biitiiniini ifade etmis ve kitle iletisim araglar1 vasitasiyla alt kiiltiir tabakasina
aktarilarak bu yolla yayginlastirilmistir (Coskun, 2012). Modern toplumlarda herkesin tiiketici
olmasi dolayisiyla kitleler icin iiretilen ve tiiketilen kiiltiir olma 6zelligini tasiyan popiiler
kiltiiriin degeri her gecen giin bir kat daha artmaktadir. Kiiltiirel degerlerini tam olarak
koruyamayan toplumlar i¢in yeni kimlik ve degerler olusturan popiiler kiiltiir, bireyleri giiclii

26



Popiiler Kiiltir Unsuru Blue Jean’in Moda Yayihm Kuramlari Baglaminda Incelenmesi

olan toplumun sinirlar1 igerisinde kalmasini ve o toplumun ¢ikarlarina hizmet etmesini
saglamaktadir (Akar, 2009:200). Popiiler kiiltiirtin tarihsel temelleri 1920’lerde ve 30’larda kitle
iletisiminin gelisimine dayansa da 20. Yiizyildaki popiiler kiiltiir yonetici gii¢ odaklar1 tarafindan
toplumlara dayatilan sosyal kontrol bi¢cimi oldugu goriiliir. Bati’da modernlesme ve kentlesmeyle
ortaya ¢ikan ve sanayi toplumunun “modernlesme” siireci i¢inde yiiksek kiiltiirlerin yaydigi
mesajlarin alicisi, yerleri, kimlikleri bilinmemekle birlikte genis kitleler oldugu ve kitle iletisim
araglar1 vasitasiyla yayildig: kesindir (Giilliioglu, 2012). Popiiler kiiltiirliin yayilmasinda etkin rol
oynayan iletisim araclarinin basinda radyolar yer almaktadir. Kurulusundan bu yana radyolar
Amerikan ve Bati miizigiyle bati kiiltiiriiniin diigiinsel iirlinlerini tim kitlelere yaymis, 6zel
radyolarin eklenmesiyle de daha yaygin ve yogun hale gelmistir. Televizyon ise kiiltiirle ilgili
giinliik yasamda popiiler olani, yayilmak isteneni tasiyan, gosteren, yiicelten, kisaca popiilerlik
kimligini veren en popiiler iletisim aracidir. Bir bagka iletisim arac1 olan dergilerin ¢ogu yabanci
cevirilerdir ki kiiltiirlerin aktarimi1 noktasinda oldukga etkilidirler (Erdogan, 2004). Film sektorii
de kiiresel pazarin mal, hizmet, ¢ikar ve bilis satisinin giiclii bir pargasidir. Oyle ki; kitleleri
zaman zaman filmler yonlendirmis, “Kamelyali Kadin”, “Out Of Africa”, “Bat1 Yakasinin
Hikayesi” gibi filmler biitiin diinyay1 derinden sarsmistir (Barbarosoglu, 2019). 21. Yiizyilin da
en aktif kullanilan popiiler kiiltiir yayilma araci internettir ki herkese aciktir, herkes tarafindan
ozgiirce kullamlabilmektedir (Erdogan, 2004). Internet ayn1 zamanda en yaygin ve aktif olarak
kullanilan kitle iletisim araglarindandir.

Kitle iletisim araglari, degerler sisteminin yayginlasmasinda ve mesru hale gelmesinde ¢ok
onemli roller listlenmekte, popiiler kiiltiir olgusunu kullanarak belirli yasam tarzlarin1 empoze
etmektedir. Tekelci kapitalizmin mal ve imaj satisin1 yapan popiiler kiiltiir, pazarin degisimlerine
ve ihtiyaclarina gore belirlenip tretilir, paketlenip sunulur (Oguz, 2013). “Belli bir donem i¢in
gecerli olan, hizli iiretilen ve hizli tliketilen kiiltiirel 6zelliklerin biitiini” (TDK, 2020b)
anlaminda kullanilan popiiler kiiltiir tiim diinya tlizerinde hakimiyet saglamakta ve bunun
sonucunda da kiiresellesme giindeme gelmektedir (Kasapoglu Akyol, 2010).

Kitle iletisim teknolojileri ile birlikte ulagim, {iretim, bilisim teknolojilerindeki gelismeler,
basta ekonomik alan olmak iizere siyasi ve toplumsal alanlarda da yeni birtakim kavramlar
ortaya ¢ikarmistir. Bu kavramlardan en 6nemlisi “kiiresellesme” kavramidir. Basit bir ifadeyle
kiiresellesme toplumlar arasi iliskileri siklastiran, ¢ogaltan bir siire¢ olarak ifade edilebilir
(Y1ilmaz&Cetin, 2007). Kiiresellesme online TDK sozliigiinde “Kiiresellesmek durumu,
globallesme” olarak tanimlanmistir (TDK, 2020c).

Farkli igeriklerle, farkli kisilerce, farkli amaclarla kullanilan bir kavram olan kiiresellesmenin
en dikkat ¢eken alanlarindan birisi de modadir. Moda; ortacag Fransizcasinda “la mode”,
Latincede “modus” ve "modernus” kelimelerinden tiiremis olup “olusmayan sinir” ,”’bugiine ait,
diine ait olmayan” anlaminda kullanilmis, giiniimiizde ise; yol, tarz sekil, usul, hareket, konugma,
yazma, davranig, yasam bi¢imi anlami altinda insanlarin giindemde olan giyinme bigimleri i¢in
kullanilan bir kelime halini almistir (Pektas, 2011). Resim miizik, psikolojik ve sosyal bilimler,
dekorasyon gibi degisiklik gosteren sosyal her alanda s6z konusu olsa da, en yaygin olarak
kiyafet, giyim kusam icin kullanilmaktadir. Moda; Sanayi devrimiyle birlikte kumas iiretiminin
artmast ve maliyetlerinin diismesi ile birlikte giyim sektoriinde hareket artmig, iiretim sorun
olmaktan ¢ikmis ancak iiretilen iiriinlerin pazarlanmasi hususunda sorunlar meydana gelmistir.
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Sanayi devrimine kadar yavas devinim gostermis olan moda, ancak devrim sonrasi hizlanmis,
giiniimiizde ise rekor hiza ulasmistir (Barbarosoglu, 2019). Kapitalist iiretim tiiketim iligkisi
tizerine kurulu moda sektorli, bireylerin farkli goriinme, farkli olma adina tiiketime
yonlendirilmesi lizerine ¢alismaktadir. Toplumlarin tiiketimine kanalize edilen popiiler diisiince
ve Uriinlerin yayilmasina hizmet eden moda, popiiler kiiltiiriin tiriintidiir (Akar, 2009). Moda
gorliniir veya dokunulabilir degildir, bu sebepten dolay1r giyim kusami sembolik bir gdsterge
olarak kullanir (Kawamura, 2016). Dolayisiyla zamanin popiiler kiiltiirii ile moda paralel bir yol
cizerler ve popiiler kiiltiir unsurlarni modanin i¢inde gérmek hig¢ sasirtic1 degildir.

Popiiler kiiltiiriin vazgecilmez giysi unsurlarindan biri olan “Blue Jean”ler iiretilmeye
basladig1 gilinden bugiine biiyiik ilgi gbrmiis, zamanla tiim diinyada herkes tarafindan yas,
cinsiyet, statii, kimlik, sinif, ideoloji, lilke gézetmeden kullanilan esitlik, 6zgiirliik, bagimsizlik
gibi popiilist diisiincelerin simgesi olmustur. “Jean”lerin ylizyili askin sliredir moda olmasinin en
dikkat ¢ekici nedeni cinsiyet, yas, sinif, meslek gruplarina ayirt etmeksizin hitap ederek kiiresel
bir nitelik tasimasidir (Ercivan&Meydan, 2009).

2. MATERYAL VE YONTEM

Aragtirmada literatiir taramasina ve dokiiman analizine dayali nitel bir arastirma ydntemi
kullanilmistir. Nitel aragtirma, dogal ortama duyarli olma, biitiinciil bir yaklasim izleme, algilarin
ortaya konmasina imkan verme, nitel verilerle tiimevarimci analizin gerceklestirilmesi ve
arastirma deseninde esnekligin olmasi gibi temel 6zellikleri tagimaktadir (Demirli, 2007: Balct,
2018).

Arastirmada literatiir taramasindan elde edilen bilgiler kullanilarak derleme bir arastirma
yapilmistir. Arastirmanin evrenini giysiler olusturmaktadir. Orneklem olarak Blue Jean giysisi
moda yayilim kuramlar1 bazinda incelenmesi ele alinmis olup, 6rneklem yontemi olarak seckisiz
olmayan amacl tipik Ornekleme yontemi kullanilmistir. Giincel ve geg¢mis donemi anlatan
tarihsel kaynaklar, arastirmalar, internet erisim kaynaklar1 arastirmada veri toplamak amaci ile
kullanilmistir. Tiim kaynaklarin yani sira tarihsel bazda donemlere 6zgii ortamlarda Jeanlarin
kullanimlarinin agiklanmasi amaci ile gorsel materyallere yer verilmistir.

Bu aragtirmanin amaci popiiler kiiltiir unsuru olan blue jeanin moda yayilim kuramlar
baglaminda incelenmesidir. Bu ama¢ dogrultusunda blue jeanlerin tarihsel gelisim siireci ele
alinmistir. Calismada blue jeanlerin hem tarihteki yeri ve 6nemi tizerinde durulmus hem de moda
yayilim kuramlar1 bazinda detayl1 sekilde incelenmesi yapilmastir.

Bu arastirma Jean kiiltiiriiniin tarihsel siire¢ i¢erisinde nasil bir yayilim gosterdigini detayl ele
almak adina gergeklestirilmistir. Moda alaninin ¢aligmalarmin 6zl olan moda yayilim kuramlari
calisgmanin temelini olusturmaktadir. Jean kiiltlirliniin moda yayilim kuramlar1 bazinda
degerlendirmeye tabi tutulmasina yonelik calisma ilk olmak 6zelligi tagiyarak alan yazina ¢esitli
katkilar saglayacag: diisiiniilmektedir. Calisma alan yazinda calisacak olan aragtirmacilara Jean
kiiltiirtiniin tiim kiltiirler tarafindan nasil kabul gordiiglinii ve evrensellestigini agiklamaktadir.
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2.1. Denimin Tarihcesi

Tiim diinyada popiiler olan “denim”,” blue jeans”, Tiirkiye’deki adiyla “kot™un tarihgesi
kisaca incelenecek olursa, ilk olarak Fransa’nin Serge De Nimes bolgesinde 16. Yiizyilda
dokunmus olan kumas, baglangicta “Serge De Nimes” veya” Tissu De Nimes” olarak
adlandirilmis sonralar1 kisaca “Denim” olarak kullanilmustir.

Denimin Ingilizce karsilign Blue Jeans’dir. 16. yiizyilda Fransiz denizcilerine “Genes” ismi
verilmig, “Blue De Geness” yani “Cenevizli Mavisi” kisaca blue-jeans olarak kullanilmigtir.
Cenevizli denizciler Itaya’nin Cenova Limanma ticaret amaciyla gidip gelirken Serge De
Nimes’de yapilmis olan pantolonlart giymisler ve bu sekilde denim kumas tarihi yayilma
stirecine baslamistir (Tagag, 2006; Kasapoglu Akyol, 2010).

Denim kumast Amerika’ya ilk gotiiren kisi Christopher Colombus olmustur. Fransa’da
hazirlanan kumasi dayanikli olmasi sebebiyle yelkenlerinde kullanmistir. Ancak denimin
gelisimi esas Levi Strauss adli Bavyera’li bir go¢men ile olmustur. 1853 yilinda Amerikali bir
madenci, New York’dan San Francisco’ya cadir bezi satmak i¢in gelen Levi Strauss’a altin
arayan madencilerinin giymesi i¢in dayanikli kumastan yapilmis pantolonlara ihtiyaci oldugunu
sOyler. Bunun iizerine Strauss “Serge De Nimes” adli kumastan pantolonlar hazirlatir. Bu
pantolonlardan memnun kalan madenci, kumasi herkese tavsiye eder ve kumas Amerika’da
“Denim” ad1 ile adlandirilir (Tagag, 2006).

Every QarmEnT GUuARANTEED

Sekil 1. Diinyanin En Eski 5'inci Logosu
Figure 1. World's 5th Oldest Logo

1870’lerin baslarinda Jacob Davis adli Nevada’li bir terzi, Levi Strauss’dan aldigi denim
kumaglara ve ceplerine bakir percinler vurarak daha dayanikli ig¢i pantolonlari iiretmeye baslar.
Boylece Levi Strauss ve Jacob Davis mavi denim pantolonlarda Levi Strauss&Co. ortakligini
kurmustur (Oz, Kaya, & Begig, 2018). Sekil 1.’de LS&Co. Diinyanin En Eski 5'inci Logosu
goriinmektedir. Yakin zamanda 24/Wall St., degismeden devam eden en eski 10 logonun bir
listesini yayimladi ve Levi Strauss & Co.nun iki atl logosu besinci sirada yer almistir. Bir logo,
bir markanin basit bir temsili olsa da, ger¢cekten bundan c¢ok daha fazlasidir. Gegmisine,
bugiiniine ve gelecekteki tiiketicilerine birakabilecegi mirastir (www.levistrauss.com).

Ulkemize blue jean biraz daha gec¢ gelmis olup, yaygin bilinen ad1 “kot” dur. Sézliik anlamu,
giysi yapilan mavi bir tiir kumas, blue Jean bu kumastan yapilan (giysi)’ dir. Kot kelimesinin
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Tiirk¢e’ de kullanilma nedeni ise Tiirkiye’de bu kumasi iireten ilk kisi olan Muhtesem Kot’ tan
gelmektedir. 1940 yilinda Fransa’ya yaptig1 bir seyahat sirasinda blue Jean ile tanisir. Dikim
tarzini ve saglamligin1 ¢ok begenir. Olduke¢a saglam yapili olan bu kumasi Tiirkiye’de liretmeye
karar verir (Kaya, 2006:11). 1960 yilinda 200 adet blue Jean iireterek “Kot” adin1 markalastirir.
1980’11 yillarda serbest piyasa ekonomisinin yerli piyasaya girmesiyle, yabanci markalar daha
cok tercih edilir ve kot marka blue jeanin iiretimi durmak zorunda kalir. Kot marka blue jeanler
artik tiretilmese de iilkemiz diline bu sekilde yerlesir, halen de yaygin olarak kullanilmaktadir
(Kasapoglu Akyol, 2010:192). Sekil 2°de Muhtesem Kot markasina ait bir resim goriilmektedir.

GARANG,
Fisinir

MUHTESEM KOT HALEFLERI
KONFEKSIiYON LiMiTED SiRKETi

ZINCIR DIKiSLI
AMERIKAN TIP|

KOT =

Sekil 2. Muhtesem Kot markasina ait bir resim
Figure 2. A picture of the Muhtesem Kot brand

Rahat serbest giyimin anahtar kelimesi kot pantolondur. Erkekler i¢in; kot pantolon, kot
gomlek, tisortler, sweatshirtler, kot ceketler kadinlar i¢in ise yine kot pantolon, kot gémlek, kot
etek, kot elbise, kot ceket her tiir giysi parcasiyla kombinlenebilir (Cakir, 2015). Kot, rahatligin
adresi oldugu kadar genglestirici bir unsur olarak da tercih sebebidir. Oyle ki gen¢ olma ve bir
yastan sonra gen¢ goriinme insanlar tarafindan hep istenir. Bu goriintiiyii “her yastan genglere”
taktim eder (Barbarosoglu, 2019). Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra “Jean” in daha ¢ok tercih
edilmesi, sporun bir yasam bi¢imi olarak kabul edilmesi, insan tabiatinda bulunan gen¢ kalma
hevesinden kaynaklanmaktadir (Hakko, Tarihsiz; akt. Barbarosoglu, 2019).

2.2. Moda Yayihhm Kuramlari ve Blue Jean

Moda olgusunun giicii, toplum tarafindan g6z ardi edilemeyecek duruma gelince, sosyologlar
moda iizerine arastirmalar yapmislar ve bir takim moda kuramlar1 gelistirmislerdir. Bu moda
kuramlar1; modanin yayilim ve yok olus siirecini incelemektedir. Sosyologlar; modanin yayilim
siirecini incelerken bu yayilimlarin genellikle sosyal siniflar arasindaki gecislerine
odaklanmislardir. Bir giysinin ait oldugu sosyal siniftan ¢ikarak diger sosyal siniflara yayilmasi
kuramlar ile agiklanmaya ¢alisilmistir. Bu durum; toplumsal siniflandirmanin ve modanin girift
iliskisi ile aciklanabilir (Oz, Kaya ve Begig, 2018). Blue jean’in tarihsel gelisimine bakildiginda
moda kuramlarini kullanarak gelisim gosterdigi goriilmektedir. Ayrica bu yolculukta tiim moda
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kuramlarin1 kullandigi ve moda kavrami iginde toplumun her kesimi i¢in vazgegilmez
giysilerden biri oldugu bilinmektedir.

Blue Jean tarihi endiistriyel toplumun en ilging tiikketim 6rneklerinden birisidir. Uzun bir siire
is¢1 ve ciftcilerin giydigi kot, bugiin herkesin giindelik giyim tarzi haline gelmistir. Bu durum
tarihi siire¢ icerisinde insanin esyaya farkli anlamlar ylikledigini bariz bir sekilde géstermektedir.
Ornegin 2000’lerin basinda gengler insaatcilarm giydigi cizmeleri, kizlar giirescilerin giydigi
botlar1 spor amaglt kullanilmaktaydi. Yani kullanim amact anlamin gerisinde kalmakta, yiliklenen
anlam, 6zden ziyade sekle, giysilerin kullanim kolayligindan ziyade moda nezdindeki degerine
yogunlagmaktadir. Markalar burada koprii gorevi gormekte, o markay1 giyen {inliiyle veya o
markanin reklam degeriyle, toplumdaki itibar arasinda koprii kurmaktadir (Ozgayan,2012:3).
Popiiler kiiltlir unsuru blue jean tarihsel yolculugunun ve gelisim asamalarimin anlasilmasinda bir
diger 6nemli nokta da moda kuramlar1 bazinda ele alinmasidir. Bu husus dogrultusunda
caligmada, blue jean moda yayilim kuramlar1 bazinda ayrintilariyla incelenmistir.

2.2.1. Tabana inme veya Simf Farkhhig Kuram

Tabana inme diger bir adiyla simif farkliligi kurami sosyolog Veblen ve Simmel tarafindan
gelistirilmistir. Bu kuram moda olan bir {iriiniin, iist tabakadaki insanlar tarafindan kullanildiktan
sonra alt siniftakiler tarafindan taklit edilmesiyle birlikte {ist siniftakilerin, bu sinif insanlarindan
farklilasmak amaciyla yeni modalar olusturmasi temeline dayanir (Davis,1997; akt. Ertiirk,
2011). Yeni bir kiiltiir unsurunun kabul edilmesinde prestij ¢ok etkili bir rol oynar. Tarih
boyunca giyim kusam iktidar1 sembolize etmistir. Sosyal gelisim sonucu orta tabaka
yayginlasmis ve iktidar1 sembolize eden kisilerin giyim tarzlari daha ¢ok taklit edilmeye
baslanmistir. Prestij sahibi kisiler de orta tabakadan ayrilmak adina yeni giyim tarzlar1 arayisina
girmiglerdir. Modanin toplumun biitiin kesimlerinde goriilmeye baslamasi modernlesme ile
birlikte baslar. Modern toplum anlayist ise endiistrilesmis toplum ile yakindan alakalidir.
Toplumlardaki ekonomik gelisme, sosyal gelisimide beraberinde getirir (Barbarosoglu, 2019).

Veblen’e gore moda, hizli degisim gegiren toplumlara 6zgiidiir. Moda ile toplumdaki hizli
degisme arasinda gereklilik s6z konusudur. Sosyal gelismenin ekonomik biiylimeye bagli olmasi,
degisimin tiim sosyal tabakalara yayilmasina etki eder. Orta tabakanin {ist ve alt siniflara dogru
yayilmas1t modanin demokratiklesmesi olarak tasfir edilebililir (Batur, 1990; akt. Barbarosoglu,
2019). Simmel ise smif modasi kavramini sOyle aciklar; “Yiiksek tabakalarin modalari,
kendilerini alt tabakalarin modalarindan ayirir; ne zaman ki alt tabakalar ylisektekilerin
modalarin1 devralmaya baglar, o zaman yiiksek tabaka bunlardan vazgecer” (Simmel, 2003; akt.
Ertiirk, 2011). Koenig’de Simmel’e katilmakla birlikte taklidin igsel bir tepki eylemi oldugunu
ifade ederek,taklit edilen kisinin bilgeligine yada konumuna duyulan sempati, hayranlik veya
saygidan kaynaklandigini soyler (Koenig,1973; akt. Kawamura, 2016). Kisiler moday1 sadece
birilerine 6zenti duyarak, yada o kisilere benzemek adina da taklit edebilmektedirler.

Ozellikle savas sonrasi yillarda sanat aristokrasinin elinden ¢ikarak sanatsal faaliyetllerin
artmasiyla birlikte ressam, miizisyen, oyuncu moda ikonlar1 olduk¢a artmistir. Bu ikonlarin giyil
stilleri, izleyicileri tarafindan birebir taklit edilmek suretiyle popiilerlestirilmistir. Tim bu
akimlardaki ortak payda alt kiiltiir etkisi blue jeandir (Oz, Kaya ve Begic, 2018).
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2. Diinya Savasi sonrast Amerikan sinemasi biiyiik kitlesel degisimlere yeni tarzlarin
dogmasina neden olmustur. Savasin yikict etkilerinden insanlar film sektorii ile kurtulmaya
calismiglar ve O donemin tinliileri gibi giyinip, onlar gibi hareket etmeye ¢aligmislardir. 1950’li
yillarda ¢ekilen bir grup film, ergen kimliklere, daha sonra da milyonlarca gencin taklit etmeye
calisacag1 bir sektor olarak giindeme gelir. Bu filmlerde aktorler blue Jean, siyah deri ceket ve
tisort Ucliistinii sik¢a kullanarak “isci sinifi isyani”algisini olustururlar ve boylelikle bu tarz
giyim genglerin kimlik bunalimlarinin ifadesi olur.

ﬁFH%El;\ CAUSE

Sekil 3. “Asi Genglik” film afisi
Figure 3. “Rebel Without a Cause” movie poster
“Asi Genglik” filmi ile James Dean, “Rihtimlar Uzerinde” filmi ile de Marlon Brando buna
ornek gosterilebilir. Sekil 3.’de filmin afisi goriilmektedir.

Unlii aktdr Marlon Brando’nun oynadigi “The Wild One” isimli filmin afisi. Afiste Marlon
Brando’nun deri ceket ve blue jean giydigi fotografi yer almaktadir. “Rebel without a Cause/ Asi
Genglik” filminde James Dean ve Corey Allen blue jean ve deri ceketi ile goriilmektedir.
(1955).
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Sekil 4. The Wild One” isimli film afisi (Tucker ve Kingswell, 2000)
Figure 4. “The Wild One” movie poster
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T

Sekil 5. “Asi Genglik” filminden bir kare (Napp,2005)
Figure 5. A sceen from “Rebel Without a Cause” movie

James Dean, 1955°de “Rebel Without a Cause” filmindeki roliine Los Angeles’daki genclerle

goriiserek hazirlandigini belirtmistir (Napp, 2005). O donem filmlerinin asi gengleri olarak tiim

diinyada kabul goren film yildizlar1 ve kiyafetleri kitleler tarafindan benimsenerek taklit edilmek
suretiyle popiilerlestirilmistir.

Sekil 6. “Bat1 Yakas1 Hikayesi” filminden bir kare
Figure 6. A sceen from “West Side Story” movie

1961 yilinda ¢ekilen “Bat1 Yakasinin Hikayesi” adli filmde de bir¢ok {inliiniin birlikte blue
jean giymeleri biitiin diinyay1r sarsmistir (Altinay ve Yiiceer, 1992; akt. Barbarosoglu, 2019).
Sekil 6.°da Bati Yakas: Hikayesi filminden bir kare goriinmektedir. Ayni yillarda ¢ok
yayginlasan televizyon ile birlikte gengleri hedef alan Rock’n Roll miizik populer bir tarz olarak
giindeme gelir. En {inlii temsilcisi Elvis Presley ile birlikte isyanci ve kahraman imaj1 yine blue
jean ile birlestirilmis, sonrasinda bir¢ok miizisyen tarafindan kullanilmistir (Pektas, 2011).
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Sekil 7. Denim giysiyle Elvis Presley
Figure 7. Elvis Presley in a denimwear

Elvis Presley kullandig1 jeanlerle ¢ok fazla giindeme gelmis, giyim tarzlan Kkitleleri
etkilemistir. Sekil 7°de tarih boyunca denim giyen {inlii simgelerden Elvis Presley goriilmektedir.

1960’larm sonlar1 ve 1970’11 yillarda da rahat bir giyim tarzi olarak; denim pantolonlar, mini
ve midi kot etekler, kisa sortlar gen¢ kizlar ve kadinlar arasinda son derece moda olmus, 1972-
1974 yillar1 arasinda kadilarm jean pantolonlar1 biraz form degistirerek yiiksek belli, Ispanyol
paca halini almistir (Innap, 2012). Bu tarzin secilme sebeplerinden birisi de siiphesiz o dénem
cok izlenen “Carli’nin Melekleri” adl1 dizi olmustur.

Sekil 8. 70°1i yillarda kullanilan pantolon modeli
Figure 8. Pants model used in the 70's

Bir¢ok kisi tarafindan merakla izlenen uzun soluklu diziler ve oyuncularmin sergiledikleri
kiyafetler kitleler tarafindan kabul gérmiis, modaya yon vermistir. Sekil 8.’de goriilen gorselde
yiiksek bel ve genis pagalara sahip bu modeller 70'li yillarda 7'den 70'e herkesin giydigi pantolon
modeliydi. Tabii dénemin dizi ve film oyuncularinin da bu modeli siirekli kullanmasi jean
modasinin yayilmasinda énemli bir faktér olmustur. Her donemin {inlii kadin oyuncular1 da jean
giyerek tiim diinya modasini etkilemis, bir¢ok kisi tarafindan taklit edilerek jean giyme modasi
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giinden giine yayilmistir. Sekil 9.’da {inlii sarkici1 Rihanna’nin blue jean giydigi goriinimii
verilmigtir.

Sekil 9. Rihanna’nin blue jean kombini
Figure 9. Rihanna's blue jean combination

Giliniimiiz modasinda da pek ¢ok {inlii isimler blue jeanleri ile giindeme gelmekte ve kitleler
tarafindan giyim kusamlar1 taklit edilmektedir. Tabana inme veya simif farkliligi kuramima gore
ist siiftan alt smifa yayinlan moda degisimini blue jeanlerin 6zellikle 2. Diinya savasindan
sonra yayginlasip kullanilmaya baslamasindan itibaren bu kuram baglaminda kullanila geldigini
acikca gormekteyiz.

Blue jeanler teknolojik gelisimlerle paralel olarak farkli zamanlarda ve sekillerde yeniden ele
alinarak yorumlanmis, bunlarin tanitimlar1 en iyi sekilde yine {inlii isimlerce lanse edilmistir.
Genis kitlelere ulasmanin en kolay yolu olarak kabul edilen bu yontem giiniimiizde de en 1yi
reklam araci olarak kullanilmaktadir (Kula, 2006).

Bu agiklamalar 15181nda sosyologlar simif farkliligi yani diger bir adiyla tabana inme kurami
moda dongiisiinii, list siniflarin alt siniflar tarafindan taklit edilmesi {izerine, iist tabakadaki
prestij sahibi kisilerin alt siniftakilerden farklilagsmak iizere yeni arayislara girmesi iizerine
kurmustur. Bunun {izerine sosyologlar yeni bir takim arayislar i¢ine girmis yeni kuramlar
gelistirmiglerdir (Ertiirk, 2011). Bu kuramlardan birisi de “Kollektif Se¢im Kurami™ dir.

2.2.2. Kolektif Secim Kuram

Kolektif Se¢im Kurami, Tabana inme diger bir adiyla Simif Farkliligi Kurami’ndan yaklasik
altmis yil sonra ortaya atilmig ve modaya degisik bir bakis a¢is1 getirmistir. Bu yiizden énemini
halen korumaktadir. Amerika’l1 bir sosyolog olan Blumer’in gelistirmis oldugu “Kolektif Se¢im
Kuram1”; “Tabana Inme Kurami”na karsi olusturulmustur. Bu kurama gore; modanin
onciiliigiinii st sinuflar belirlemezler. Oziinde birgok bireyin begenilerinin kesistigi noktalar
kolektif bir se¢im siireci olarak nitelendirilir. Bu siire¢ icerisinde yeni tarzlar iiretilmekte ve
tiikketicilerin begendigi tarzlar belli kisimlarda toplanmaktadir. Iste bu yogun sekilde kabul edilip
kullanilan tarzlar moda olmaktadir (Ertiirk, 2011). Bu kuramda toplumsal bir begeni ve tercih
s6zkonusudur.
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Kolektif Secim Kuramina gore sinif modasinin yerini tiiketici modas1 alir. Bu dénemde
cesitlilik cok, moda olan iizerinde uzlasim daha az goriiliir. Tiiketici modast toplumdaki
seckinlerin begenilerine yonelmez ve tiim sosyal gruplarin begeni ve ilgilerini kapsar (Pektas,
2011).

Blumer Kolektif Se¢im Kurami’nda modanin mekanizmasinin bazi unsurlar tarafindan sekil
aldigin1 ifade eder. Bunlardan birincisi modanin tarihsel stire¢ igerisindeki devamliligidir ki her
moda 6ncellerinden meydana gelir. Ikinci olarak moda ‘moda ydnelimi’ kavrami ile paralel bir
olgu olarak ortaya c¢ikmasidir. Bir diger 6zellik ise moda ‘modernlik’ ile yakindan iligkilidir.
Kisaca ¢agin ruhunu yansitan kolektif begeni olarak ifade edilebilir. Bu kurami diger
kuramlardan ayiran en 6nemli 6zelliktir (Riiling, 2000; akt Ertiirk, 2011). Bu kurama gore higbir
moda bir anda ortaya ¢ikmaz, giindeme gelmesi belli bir silire¢ gerektirir ve toplumlarin ortak
begenilerini igerir.

Gegmis yillarda toplumsal smif farkliliklar1 ¢ok net bir sekilde belirlenebilirken, degisen
diinya ile bu smiflarda esnemeler olmustur. Hakko, “Moda; ger¢ek anlamda ancak degismeye
inanan, degisme yoluna girmis toplumlarda ortaya ¢ikar. Bu nedenle de bir yandan ekonomiye
bir yandan da toplumsal yapiya siki sikiya, ama hareketli bigimde baglidir. Uzun zaman boyunca
moda, niifusun yalnizca bir boliimii ilgilendiren bir olgu olarak kalmistir fakat degisen diinya
sartlar1 altinda demokratiklesmeye dogru gitmekte ve bir sinif olgusu olmaktan ¢ok, bir kitle
olgusu olmaya baslamaktadir” (Hakko, 1993; akt. Oz, Kaya ve Begic, 2018) seklinde ifade etmis
moda olgusunun, siif olgusundan uzaklastigini vurgulamistir.

Popiilerligi giinden giine artmis, 1950’1li yillarda Levi’s tiim aile iiyelerine uygun blue jeanler
iretmeye baglamistir (Sweeney, 2002; akt. Kasapoglu Akyol, 2010). Amerika Birlesik
Devletleri’nde yasayan orta gelirli bir Amerika’linin bile ortalama yedi blue jean sahibi olmasi
popiilerliginin en biiyilik kanitlarindan biridir (Spisak, 2005; akt; Kasapoglu Akyol, 2010).

Sekil 10. 1940’larda Jean kullanimi
Figure 10. Use of Jean in the 1940s

Resim 10.’da 1940’larda popiiler kiiltiiriin simgesi haline gelen Jean kullanimina ait bir
gorsel goriinmektedir. II. Diinya Savasi sirasinda fabrikalardan ve emekg¢i kesimin simgesi
olmaktan ¢ikan blue jean sokaga tasinmis ve popiiler kiiltiiriin simgesi haline gelmistir. Oyle ki
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zamanla o zaman asi gengler olarak tanimlanan kesimin jean giymeyi tercih etmesiyle birlikte
restoranlar, tiyatrolar gibi o zamanin elit yerleri blue jean giyenleri kapidan cevirmeye
baslamiglardir (URL-1, Erisim Tarihi: 04.02.2020).

Giyilen giysiler markasi, tarzi, kalitesi gibi birgok parametreye bagli olarak goriinmez bir
sekilde insanlar1 siniflandirirlar. Ancak denim giysiler; ilk olarak cesitli meslek gruplari
tarafindan benimsenmis olmasina ragmen islevsellikleri sayesinde ilerleyen moda tarihinde
hemen hemen toplumlarin her kesimi tarafindan kullanilmaya baglanmigtir. Giiniimiizde de blue
jeanler moda gibi siirekli degisim iginde olup her sezon varligini korumaktadir. Zamansiz,
milliyetsiz, cinsiyetsiz bir giysi olarak denim, benzersiz bir giysi olarak farklilagmaktadir. Biitiin
toplumlar tarafindan kabul goren ve her kesimden insanin kendi tarzina ve yasayisina gore
bi¢imlendirebildigi bir giysi olan denim kullanan insanlar1 siniflandirmaz (Oz, Kaya ve Begic,
2018). Kolektif Se¢cim Kuramina gore de modanin bir siifi yoktur ve insanlarin ortak
secimlerine gore sekil alir. Dolayisiyla blue jeanlerin moda alani iginde kendine yer bulmasi
oldukca kolay ve zamansizdir.

2.2.3. Degisen Erojen Bolgeler Kuram

Bir diger kuram olan Degisen Erojen Bolgeler Kuramina gére moda viicudun en ¢ok one
cikarilan bolimiiyle ilgilenir. Moda doganin verdigi siluetle ¢ok az ilgilenir, biitiin olarak
gormez aksine tek bir pargayr vurgulamak ister. Bu parcay1 da erotik cekiciligin odak noktasi
haline getirir. Ancak daha sonra fazla ¢ekicilik alan1 olan bu merkezler, kasitli olarak
bastirilacak, gizlenecek yerler haline dontistiiriiliir (Ertiirk, 2011).

Flugel’in “Degisen Erojen Bolgeler Kurami”na gore; viicudun herhangi bir bolgesi erotik
olarak bir deger kazanimi s6z konusudur. Tipki gostergelerin yer degistirmesi gibi dikkat ¢ekici
bolgeler yer degistirmekte ve dongilisel olarak bastan g¢ikarma viicudun cgesitli kisimlarina
odaklanmaktadir. Boylelikle viicudun belli bolgelerine giyilen giysi ile cinsel ilgi canli tutulur.
Ornegin; mini etek modasiyla birlikte bacaklara cekilen dikkat bir siire sonra sirt bolgesine
kayabilmektedir (Evecen, 2015).

Sekil 11. Mini etek drnegi
Figure 11. Example of mini skirt
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Sekil 12. Sirt dekolteli giysi ornegi
Figure 12. Example of a garment with a decollete back

Jeanler zaman zaman insan bedenindeki farkli bolgelere dikkat ¢ekilmek suretiyle siirekli
yenilenir ve giindemde kalmasi saglanir. Dikkat ¢ekilen erotik bolgeler bazen yirtik, bazen kisa,
bazen de asir1 viicuda oturan jeanlerle saglanabilir. Sekil 11. ve 12.’de 6rnek gorsellere yer
verilmigtir.

Erojen bolgeler kuramini yayginlastiran Laver (1969) bu kuramin psikanalizden beslendigini
ifade eder ve kadin bedeninin farkli bolgelerinin vurgulanmasi olarak agiklamaktadir (Laver,
1969; akt. Kawamura, 2016). Giiniimiizde sadece kadin bedeni degil erkek bedeninin de degisen
erojen bolgeler kuramina farkli viicut bolgeleri sergilenmektedir. Kisaca bu kuram; modanin
ciplakligi giyilebilen bir giysiye doniistiirmesinden s6z eder. Bu baglamda moda; aslinda bedeni
fetislestirir ve onu her zaman istenilen, zevk alinan bir nesneye doniistiirmeyi amaglar. Bunu
yaparken de bedendeki gostergeler olarak nitelendirilebilecek giysiler, yer degistirerek simgesel
bir degis tokus islemi gergeklestirirler (Evecen, 2015). Baudrillard’in “ikinci ten” olarak
adlandig1 giysi, miicevher veya makyajla vurgulamak istedigi; viicudun erojen bir goriiniime
biirlinmesi olarak aciklanabilir. Bu ifadeyle viicuda ikinci bir ¢iplaklik unsuru yiiklenmektedir.
Oyle ki birinci ten kiginin dogal ¢iplaklig iken, ikinci ten ise goriintiiye yiiklenen haz unsurudur
(Baudrillard, 2011; akt. Evecen, 2015).

Rahatligin aym1 zamanda konforlu giyim kusamin odak noktasi haline gelen jeanler
baslangicta is¢iler ve madenciler i¢in iiretilmis olsalar da zamanla viicudu ¢ekici gosteren bir
giyim esyasina doniigmiistiir. Reklamlarinda 6zellikle seksi kadinlarin ve erkeklerin erotik
unsurlar1 kullaniyor olmalar1 insanlara blue jeanin asil {iretilme amacin1i zaman zaman
unutturmustur (Kasapoglu Akyol, 2010). Giliniimiizde blue jeanlerde de modanin belirledigi
formlar dogrultusunda viicudun belli bdlgelerini 6n plana ¢ikaran modeller goriilmektedir.

2.2.4. Kitle Pazar1 Kuram

Kitle Pazar1 Kuramina gore ise, temelinde kitleler icin iiretilen sanayi temelli iirlinler, kitle
iletisim araclar ile birlesip, olusan yeni tarzlar, tim sosyo ekonomik siniflar tarafindan bilinir
hale gelir. Bu kurama gore; modanin yayilimi Veblen ve Simmel’in dedigi gibi iist siniflardan alt
siniflara dogru gergeklesmez, yayilim yatay olarak gerceklesir. Toplumlarin biitiin siniflar
modayr ayni anda goriir ve kabul eder (Ertiirk, 2011). Popiiler kiiltiir {riinleri; Bati’nin
modernlesmesi ve kentlesmesiyle birlikte ortaya ¢ikan sanayi toplumunun “modernlesme” siireci
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icerisinde bazi zamanlarda yiiksek kiiltiire karst bir nitelige biiriinse de, genellikle sikint1 ve
bunalimlarin kitle iletisim araglar1 vasitasiyla unutulmasini saglayan “giindelik hayatin kiiltiirii”
olarak ifade edilebilir. Kitle iletisim araglarimin yaydig1 mesajlarin alicilari, kimlikleri bilinmese
de genis kitleler oldugu bir gercektir (Giilliioglu, 2012). Jeanler de tiim kitle iletisim araglariyla
bir ¢ok insana ayni anda ulagmakta ve yeni olan blue jean trendlerinin hizli bir sekilde
yayllmasma aracilik edildigi goriilmektedir. Ornegin televizyonlarda yer alan blue jean
reklamlarinin, sosyal medyada yer alan reklamlarin, dergi ve gazete kapaklarinda ya da icinde
goriinen bir blue jean fotografinin kitle pazar1 kuramima gore insalara bu giysinin yayilmasini
kolaylagtirdig1 soylenebilir.

Sproles’in aktarimiyla King (1963), modanin smiflar arasinda nasil yayildigin1 kisaca dort
maddede acgiklar:

a) Belli bir sezon igerisinde moda, tiim sosyo ekonomik gruplara ayni anda uyum saglar. Yani
o sezondaki renk, siluet, kumag ve tiim detay degisimlerini igeren tarzlar tiim tiiketicilere ayni
anda ulasabilir.

b) Tiiketici konumundaki insanlar mevcut tarzlar1 veya yeni tarzlar1 6zgiirce segebilirler,
herhangi bir iist yada alt grubu takip etmezler. Kisisel begenilerini ve ihtiyaclarimi istekleri
dogrultusunda karsilayabilirler.

¢) Tiim sosyal siiflar (alt, orta veya list sinif), kendi i¢lerinde moda dnderlerine sahiptir.
d) Her sosyal sinifta moda bilgisi ve kisisel etkisi yataydir (1981; akt. Ertiirk, 2011).

Popiiler kiiltiirli en ¢ok yaygin hale getiren siliphesiz kitle iletisim araclaridir. Medyanin karsi
konulmaz etkisiyle birlikte empoze edilen “daha ¢ok iiretim” ve dolayisiyla da “daha ¢ok
tilketim” insanlar1 bilingsizce tiiketmeye sevketti. Yerlesik kiiltiirler degisti, yerini kitle iletisim
araclarinin yonlendirdigi popiiler kiiltlir unsurlar1 almis oldu. 20. Yiizyilin baslarinda radyolar,
ortalarinda televizyonlar ve nihayet yeni teknolojilerin de yayginlagsmasiyla popiiler kiiltiir
endiistrisi olduk¢a hizli yayilan bir unsur haline geldi (Giillioglu, 2012). Kitle iletisim
araclarmin kullamiminin artmasi siiphesiz kiiresellesmeyi, kiiresellesme de en ¢ok moda
sektoriinii etkiledi. Amerikan kiiltiiriiniin Avrupa dahil, tiim diinyaya baskin olmasi ve
dolayisiyla Amerikan giyim kiiltiiriiniin vazgecilmezi jeanlerin yayilimi kaginilmaz bir sonugtur
(Kasapoglu Akyol, 2010).
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Sekil 13. Temmuz 1979 yili Levis markasina ait diiz paga kot modeli
Figure 13. July 1979 flat-leg jeans model of the Levis brand.
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Sekil 13.’de Temmuz 1979 yil1 Levis markasina ait diiz paca kot modeli goriilmektedir. Kitle
iletisiminde dergilerin énemi olduk¢a fazladir. Cogu yabanci kaynakli olmasina ragmen g¢ok
fazla kisiye ulasmakta ve igerigindeki reklamlar sayesinde biiyiik kitlelere ulasabilmektedirler.
Kiiltiirlerin aktarimi noktasinda oldukga etkili olup bir iiriinlin moda olarak popiilerlesmesine
bityiik katki saglamaktadirlar. Ozellikle dergilerde kullanilan jean reklam gorselleri insanlara
rahathk ve konfor vaadini sunmakta bu sekilde tiim sosyo ekonomik siiflarca
benimsenmektedir.

2. Diinya savagi sonrasi gelisen teknolojiler ve medyanin da etkisiyle birlikte degisen hayat
tarzlart moda diinyasinda blue jeani her gegen giin zirveye tasiyarak hayatin vazgecilmez bir
pargast haline getirmistir (Kaya, 2006). Giiniimiize baktigimizda moda trendlerine paralel olarak
farkli jean gruplar1 renk, doku, form ve ¢esitli aksesuarlar ile birlestirilerek, farkli bicimlerde
tilkketiciye sunulmaktadir.

Moda yayiliminda kitle iletisim aracglarin giiclii etkisini ortaya ¢ikaran bir diger kuram ise
“Tabana Inme Kuram1”nin tersi olarak diisiiniilebilecek “Alt Kiiltiir Etkisi Kuram1”dur.

2.2.5. Alt Kiiltiir Etkisi veya Tavana Tirmanma Kuram

Alt Kiiltiir Etkisi Kurami; modanin, toplumdaki azinlik bazi1 gruplardan, genglerden ve miizik
alt kiiltiirlerinden genis kitlelere yayildigin1 savunur. “Tavana Tirmanma” olarak da adlandirilan
bu kuram aslen “Tabana inme Kurami”nin tam tersi olarak isler. Kitle iletisim araclarinin da
yardimiyla azinlik gruplarin ve alt kiiltlirlerin modas1 goriintirliik kazanir ve popiiler hale gelir.
Alt kiiltiirlerin giyim tarzlarini, genellikle o dénemde popiiler olan miizik gruplari, sinema
oyunculari ve televizyon goriiniir kilar (Ertiirk, 2011).

Crane tarafindan “sokak tarzlar1” olarak adlandirilan alt kiiltiir tarzlar1 medya endiistrisinin de
destegi ile tiiketim kiiltiirtine pazarlanir. 1950’lerin sonunda, Amerikan evlerinin vazgecilmezi
haline gelen televizyonlar, 6zellikle ergenleri hedef alarak, popiiler miizik merkezli bir dizi
genclik alt kiiltiirii olusturmay1 basarirlar. Sokak tarzlarini gogunlukla blue Jeanler, tisortler, deri
ceketler spor giysiler olusturmaktadir (Crane, 2003). Alt statli gruplarindan dogarak ardindan
yiiksek statii gruplar tarafindan benimsenen bir kiiltiir s6zkonudur (Kawamura, 2016). Sokak
tarzlari, sehirli alt kiiltiirler tarafindan yaratilmis endiistriyel moda olup, dncelikle reklamlar
araciligila deger yaratan medya kiltlirii bigimidir. Alt kiltiirlerin bu giyim tarzlar1 6zellikle
ormek kisiler tarafindan, 6zellikle televizyon, popiiler miizik ve film yildizlar ile {inlii sporcular
vasitastyla popiiler hale getirilir (Crane, 2003).

Jean tarihinde Tagag¢’in (2006) belirttigi gibi dayanikli kumastan (denim) yapilan ve iscilerin
kullanmasi i¢in {iretilen jean pantolonlardan memnun kalan is¢i sinifinin giysisi olarak karsimiza
cikmaktadir. Dolayisiyla ilk olarak is¢i sinif i¢in iiretilen ve belli bir amaca hizmet eden jean
pantolon ve giysiler alt kiiltiir etkisi kuramina gore bir yayilim siireci geg¢irdigi goriilmektedir.

Punk, popiiler kiiltiir ile moda ve ergen alt kiiltiirler arasinda gelisen karmasik iliskiyi
ornekler. Gengler iizerinde olduk¢a basarili ve kiskirtict bir film olan Ingiliz yapimi A
Clockwork Orange, 1970’lerin baslarinda bilim kurguyla iligkili imgeleri ve daha sonra punkla
biitiinlesecek bir goriiniisii popiilerlestirir. 1970’lerin baslarinda Ingiliz toplumunun is¢i sinifinda
yarattig1 hayal kirikligini firsat bilen tasarimci Vivienne Westwood ve miizik piyasasindan bir
isadami olan Malcolm McLaren, yeni belirmeye baslayan bir sokak tarzinin 6gelerini punk
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miizikle iliskili, oldukca isyankar bir kostiimle ifade ederler. Bu kostiim kismen son yirmi yilda
evrilen giysilerin- siyah motosiklet ceketi, tisort ve blue jean- gorsel diline dayanir. Yalniz ¢ivili
ceketler, ¢ivili kemerler, kiipe ve yliz siislemeleri olarak kullanilan ¢engelli igneler, yirtik ya da
sekli bozulmus blue jeanler, cogunlukla parlak ve dogal olmayan renklerde 6zgiin bir sa¢ sekli
gibi yeni 6geleri de bilinyesine alir (Crane,2003). Bu paragraftan da anlasildigi gibi punk
akiminin alt kiiltiir etkisi kuraminin i¢inde kendine yer buldugunu soyleyebiliriz. Punk akimi
toplumun alt kiiltiir yapis1 i¢inden ¢ikmis bir akimdir. Dolayisiyla alt kiiltiir kuramina gore de alt
tabakadan yayilan bir moda s6z konusudur.

Sekil 14. Blue jean giymis isciler

Figure 14. Workers wearing blue jeans

Sekil 14.’de is¢ilere ait fotograf goriilmektedir. 20. yiizyilin baglarinda 6ncelikle Amerika’da
madenci ve iscilerin kiyafetleri gibi alt siniflarin giysisi olarak hayatimiza giren jeanler; zamanla
rahatligin, konforun ve trendlerin simgesi haline gelmis ve toplumun tiim kesimleri tarafindan
kullanilan bir iiriin grubu haline gelmistir.

20. ylizyilin baslarinda madenci, ¢iftci ve is¢i erkekler arasinda popiiler olan jean o donemde
kadinlara yakigtirllmamis hatta “kadiliktan ¢ikmis yaratiklar” olarak goriilmiisler. Kadinlarin
jean giymesi ancak 1. Diinya Savasi’ndan sonra eteklerinin altina giyilmek sartiyla kabul
edilebilir hale gelmistir (Crane, 2003). Zorlu sartlarda is giicli gerektiren bu meslek ile
0zdeslesen jeanler, 1950’lerde topluma karsi “asi” durus sergileyenler arasinda sembolik bir
popiilerlik kazanmistir.

Esasen California tepelerinin altin madeni iscilerinin kullanigli kumasi olarak bilinen denim,
islevsel ve bu sebeple aynt zamanda dogal ve diinyayla ilisigi olan olarak algilanan bedeni
bolistiirerek emekginin somutlastirilmasini vadeder hale gelmistir. Toplumsal su¢lu ve kendine
giivenen kovboy algilariyla kombinlenmis is¢i betimlemesi, liberal kendine aitlik, elestirel zeka
ve kiltiirel ret gibi kavramlar1 temsil eden karsi kiiltiirel isyancinin tarihteki ortaya cikisini
saglama almistir (Salazar 2010). Alt kiiltiir etkisi kurami modanin, toplumdaki azinlik alt
gruplardan, genglerden ve miizik alt kiiltiirlerinden genis kitlelere yayildigini savunmaktadir.
Jeanin ortaya c¢ikisan baktigimizda da alt kiiltiir etkisi kuramiyla 6zdestestigini gérmekteyiz.
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Blue Jeanler alt siniflardan iist siniflara dogru gegisin saglandig 6zel bir giysi iiriin grubu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Ozellikle isciler tarafindan is kiyafeti olarak kullanilan ve dayamkliligi sayesinde popiiler
olan blue jeanler o zamanlarda 1,50 dolara alinabilmekteydi. Bugiinse 6zel tasarim bir blue
jeanin fiyatt 1.000 dolar1 bulabiliyor. Jeans pantolonlarin is pantolonu olmaktan halkin her
kesimine yayilmasi siiphesiz asama asama gerceklesmistir (Oz¢ayan, 2012).

3. SONUC

Insanoglunun, dogal ve toplumsal ¢evresinde kazandig: bilgi anlamina karsilik gelen kiiltiir;
insanlarin i¢inde yasamak icin anlamli diinyalar yarattiklar1 nesneler veya bir dizi
oraganizasyonlardir. Sanat kiiltiirli, edebiyat kiiltiirii, gastronomi kiiltiirii gibi bireyleri, 6rgiitleri
ve kurumlar1 kapsayan sistemlerden biri olan moda kiiltiirii de gozle goriilemez, elle tutulamaz
bir olgunun giyim kusam vasitasiyla somutlastirilmasidir. Modanin yayilimi iinlii sosyologlarin
konu edindigi kuramlar baglaminda incelendiginde denim; tiim bu kuramlarin yayilim
Ozelliklerini tasimaktadir. Bu yiizden popiiler kiiltiiriin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir. Bu
arastirmada popiiler kiiltlir unsuru olan blue jeanin moda yayilim kuramlar1 baglaminda
incelenmesi yapilmistir. Ayrica blue jeanin tarihsel gelisim stireci de ele alinarak moda kuramlari
cergevesinde konu arastirilmistir.

Moda alaninin ¢aligmalarinin 6zii olan moda yayillim kuramlarindan olan tabana inme ya
diger adiyla sinif farkliligi kurami; yliksek tabakalarin modalari, alt tabakalar tarafindan taklit
edilerek benimsenmesi kuralma gore ¢alismaktakdir. Ozellikle savas sonrasi yillarda sanat
aristokrasinin elinden ¢ikarak sanatsal faaliyetllerin artmasiyla birlikte ressam, miizisyen, oyuncu
moda ikonlariin oldukga arttigini, bu ikonlarin giysi stilleri, izleyicileri tarafindan birebir taklit
edilmek suretiyle popiilerlestirildigi goriilmiistiir. Tiim bu akimlardaki ortak payda alt kiiltiir
etkisi blue Jean olmustur. insanlar fazlaca gdz oniinde olan film yildizlarmmn giydigi blue
jeanleri tercih etmis ve benimsemistir. Ayrica giiniimiiz modasinda da pek ¢ok iinlii isimler blue
Jeanleri ile giindeme gelmekte ve kitleler tarafindan giyim kusamlar taklit edilmektedir. Tabana
inme veya sinif farkliligi kuramina gore {ist siniftan alt sinifa yaymlan moda degisimini blue
jeanlerin 6zellikle 2. Diinya savasindan sonra yayginlasip kullanilmaya baslamasindan itibaren
bu moda kurami baglaminda kullanila geldigi goriilmiistiir.

Kolektif se¢im kuramina goére ise; moda modernlik ile iligkili olup, bir¢cok Kkisinin
begenilerinin kesisim siireci olarak ifade edilmistir. Iste tam bu noktada blue Jeanler, rahatligim
ve konforun simgesi olmus, herkes tarafindan da kabul gormiistiir. II. Diinya Savasi sirasinda
fabrikalardan ve emekg¢i kesimin simgesi olmaktan ¢ikan blue jean sokaga tasinmis ve popiiler
kiiltiirtin simgesi haline gelmistir. Giyilen giysiler markasi, tarzi, kalitesi gibi bircok parametreye
bagli olarak goriinmez bir sekilde insanlari siniflandirirlar. Ancak denim giysiler; ilk olarak
cesitli meslek gruplart tarafindan benimsenmis olmasina ragmen islevsellikleri sayesinde
ilerleyen moda tarihinde hemen hemen toplumlarin her kesimi tarafindan kullanilmaya
baslanmistir. Zamansiz, milliyetsiz, cinsiyetsiz bir giysi olarak denim, benzersiz bir giysi olarak
farklilasmaktadir. Biitiin toplumlar tarafindan kabul géren ve her kesimden insanin kendi tarzina
ve yasayisina gore bigimlendirebildigi bir giysi olan denim kullanan insanlar1 siniflandirmaz.
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Bir diger moda yayilim kurami olan degisen erojen bolgeler kuramidir. Modaya psikanalitik
bir gozle bakar ve modanin cinsel imalarin degisimiyle ilgili oldugunu savunmaktadir. Jeanler
zaman zaman insan bedenindeki farkli bolgelere dikkat ¢ekilmek suretiyle siirekli yenilenir ve
giindemde kalmasi saglanir. Dikkat c¢ekilen erotik bolgeler bazen yirtik, bazen kisa, bazen de
asir1 viicuda oturan jeanlerle saglanabilir. Giiniimiizde blue jeanlerde de modanin belirledigi
formlar dogrultusunda viicudun belli bolgelerini 6n plana ¢ikaran modeller goriilmektedir.

Kitle pazar1 kuraminda, kitle iletisim araglarinin ve reklamin etkisiyle endiistriyel moda deger
yaratir, kendini tiiketiciye cazip kilar. Popiiler kiiltiirii en ¢cok yaygin hale getiren siiphesiz kitle
iletisim araclaridir. Medyanin kars1 konulmaz etiksiyle birlikte empoze edilen “daha ¢ok {iretim”
ve dolayistyla da “daha ¢ok tliketim” insanlar1 bilingsizce tiiketmeye sevketti. Yerlesik kiiltiirler
degisti, yerini kitle iletisim araglariin yonlendirdigi popiiler kiiltiir unsurlar1 almis oldu. 20.
Yiizyilin baslarinda radyolar, ortalarinda televizyonlar ve nihayet yeni teknolojilerin de
yayginlagmasiyla ortaya ¢ikan sosyal medya ile popiiler kiiltiir endiistrisi olduk¢a hizli yayilan
bir unsur haline gelmistir. Jeanler de tiim kitle iletisim araglariyla bir ¢ok insana ayni anda
ulagsmakta ve yeni olan blue jean trendlerinin hizli bir sekilde yayilmasina aracilik edildigi
goriilmektedir. Ornegin televizyonlarda yer alan blue jean reklamlarinin, sosyal medyada yer
alan reklamlarin, dergi ve gazete kapaklarinda, ya da i¢inde goriinen bir blue jean fotografinin
kitle pazar1 kuramina gore insalara bu giysinin yayilmasini kolaylastirdig1 sdylenebilir.

Incelenen son kuram ise alt kiiltiir etkisi kurami olup bu kurama gore 20. yiizyilin baslarinda
madenci, ¢ift¢i ve is¢i erkekler arasinda popiiler olan jean o donemde kadinlara yakistirilmamis
hatta “kadinliktan ¢ikmis yaratiklar” olarak goriilmiisler. Kadinlarin jean giymesi ancak 1.
Diinya Savasi’ndan sonra eteklerinin altina giyilmek sartiyla kabul edilebilir hale gelmistir.
Zorlu sartlarda i1s giicli gerektiren bu meslek ile 6zdeslesen blue jeanler, 1950’lerde topluma
karst “asi” durus sergileyenler arasinda sembolik bir popiilerlik kazanmistir. Amerika’da
madenci ve iscilerin kiyafetleri gibi alt siniflarin  giysisi olarak hayatimiza giren blue jeanler,
zamanla rahathigin ve konforun simgesi olmus, herkes tarafindan da kabul gdrmiistiir. Punk
gruplari, hippiler tarafindan jean fazlaca tercih edilmis, giyim tarzlari, daha sonra {inliiler
tarafindan kabul gorerek onlarin izleyicilerini de oldukea etkilemistir. Alt kiiltiir etkisi kurami
modanin, toplumdaki azinlik alt gruplardan, genglerden ve miizik alt kiiltiirlerinden genis
kitlelere yayildigimi savunmaktadir. Jeanin ortaya cikisan baktigimizda da alt kiiltiir etkisi
kuramiyla Ozdestestigini gormekteyiz. Jeanler alt siniflardan iist smiflara dogru gecisin

saglandig1 6zel bir giysi {irlin grubu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Moda kiiltiirlinlin vazgecilmezi denimin Fransa’da baglayan yolculugu Christopher Colombus
ile Amerika’ya oradan da tiim diinyaya yayilmistir. Bir is¢i giysisinin bu denli 6nem kazanarak
bugiinlere gelmesi, neredeyse tiim kiiltiirler tarafindan kabul gorerek evrensellesmesi i¢in birkag
yiizyildan daha fazla bir siire gegmesi gerekmistir. Ozellikle 1960’lardan sonra jean hayret verici
bir sekilde tiim sinif, cinsiyet, yas, bolge, iilke ve ideoloji sinirlarini zorlamis, giiniimiiz evrensel
sinirlarina tasinmistir. Tiim diinyada genis kitleler tarafindan tercih edilerek giyilmistir. Bu
kiltiirel degisimin en kritik baslica 6zelligi siiphesiz blue jeanin kimlik degistirerek sadece
caligmayla iligkili bir giysi olamaktan ¢ikmasi ve bir ¢ok simgeleri blinyesinde barindirmasindan
kaynaklanmaktadir. Blue jeanin tiim kiiltiirler tarafindan benimsenerek popiileritesini yillar boyu
korumus olmasi yadsinmaz bir gergekliktir. 16. Yiizyil’dan giiniimiize varligini siirdiiren denim,
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cok daha uzun yillar insanoglunun kullandig1 bir giysi olarak karsimiza ¢ikacak ve popiiler kiiltiir
icerisinde kendine yer bulacaktir.
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