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Diizeltme

Birey ve Toplum Dergisinin 2019 Yili Bahar Donemi 9. Cilt 17.
Sayisrnda yer alan “Egemen Kiiresel Hegemonyada Neoliberalist ve
Postmodern Kiiltiir: Coca Cola Reklamlarinda Ramazan” isimli ma-
kalede yazarlar tarafindan diizeltmeler sonrasinda farkli makale dosya-
larinin karismasi nedeniyle kaynakga ve atif boliimlerinde yanligliklar
yapildig1 makale yayinlandiktan sonra fark edilmistir. Yapilan bu ha-
tadan dolay1 yazarlar okuyuculardan 6ziir dilemektedir. Makalede yer
alan hatalarin giderilmesi amaciyla diizeltmeler asagida sunulmustur.
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Erratum

In the article titled “Neoliberalist and Postmodern Culture in Sovereign
Global Hegemony: Ramadan in Coca Cola Advertisements” published
in the Spring Term 9th Volume 17th issue of the Journal of Individual
and Society in 2019, the authors made mistakes in the bibliography and
citation sections due to the mixing of different article files after correc-
tions by the authors. it was noticed after the article was published. The
authors apologize to the readers for this mistake. Corrections are pre-
sented below in order to eliminate the errors in the article.

Diizeltme

Birey ve Toplum Dergisinin 2019 Yil1 Bahar Dénemi 9. Cilt 17.
Sayisrnda yer alan “Egemen Kiiresel Hegemonyada Neoliberalist ve
Postmodern Kiiltiir: Coca Cola Reklamlarinda Ramazan” isimli ma-
kalede yer alan hatalarin giderilmesi amaciyla yapilan diizeltmeler asa-
gida sunulmustur:

1. KAYNAKCA:

Stuart H, (2003). Kodlama Ve Kod A¢im, S6ylem ve Ideoloji: Mitoloji,
Din, Ideoloji (Haz. Zeynep Ozarslan, Baris Coban), Istanbul, Su
Yayinlari.

Yiicel, A (2014). Muhtesem Yiizyil Dizisinin Alimlama Analizi: Kadin
ve Erkek Imaj Uzerine Farkli Okumalar, Hacettepe Universitesi
Sosyolojik Arastirmalar E- Dergisi, .1-33.

Kizilgelik Sezgin, (2005) Bat1 Batakligi, An1 Yayincilik, Ankara.

Mentese, Oya Batum, (1992).Modernizmden Postmodernizme, Littera
Edebiyat Yazilar,

Demir T E “Gég ve Sosyo Kiiltiirel Degisim”, Ankara Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii, Antropoloji Ana Bilim Dali, Yiitksek Lisans
Tezi, 2008.
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Goékten, Y.S., (2013). Hegemonya Iligkilerinin Diinii Bugiinii ve Gelecegi.
[stanbul: Nota Bene Yayinlar1

Taylan, H. H.,&Arklan, U. (2008). Medya Ve Kiiltiir: Kiiltiiriin Medya
Araciligiyla Kiiresellesmesi. Sosyal Bilimler Dergisi, 10(1), 86.

Robertson, R. (1998), “Toplum Kuramy, Kiiltiirel Gorecelik ve Kiiresellik
Sorunu”, King, Anthony D. (Der.), Kiiltiir, Kiiresellesme ve Diinya-
Sistemi, Ankara: Bilim ve Sanat Yayinlari, ss. 97-120.

Robinson W I, (2002). Kiiresel Kapitalizm ve Ulusotesi Kapitalist Hegemonya:
Kuramsal Notlar ve Gorgiil Deliller, Praksis 8. Ss:125-168.

Seker, T., Simsek F. (2012). Kodlama-Kodagim1 Baglaminda Muhtesem
Yiizyil Dizisinin Lise Ogrencileri Uzerindeki Etkilerine Yonelik
Alimlama Analizi. Selguk Iletisim Dergisi, 7 (2): 111-120.

Sener, B. (2014). Uluslararasi Iligkilerde Hegemonya Olgusu Ve ABD
Hegemonyasinin Siyasal Ve Kiiltiirel Kaynagt: “Amerikan Istisnacilig1”
Ya Da “Acik/Kag¢inilmaz Yazgr”. The Journal of Academic Social
Science Studies (26), 411. Erisim Tarihi: 26.11.2018

Seker T, Cavus S, (2011), “Behzat C. Bir Ankara Polisiyesinin Alimlama
Analizi” Global Media Journal, (2), ss: 84-102.

https://www.turkedebiyati.org/modernizm_post_modernizm.html, eri-
sim tarihi 25.11.2018

2. METIN ICERISINDEKI ATIFLAR:

(Sayfa 44) Kitle iletisim araglari igerikleri @i¢ kilit nokta da alimla-
nir; mizakereci okuma, muhalif okuma ve hikim okumadir. Hikim
okuma hegemonik ideolojiyi niteler konumdayken, muhalif okuma he-
gemonik noktalar1 ortaya ¢ikarir ve karsi ¢ikar, miizakereci okuma ise
temel kodlarin desteklendigi, belirli kodlara ise kars: ¢ikildig1 okuma-
dir (Hall’dan aktaran Seker ve Cavus, 2011:84).

...Bununla birlikte alimlama ¢éztimlemesiyle il-
gili durumlar degerlendlrlleblhr ve TV metinleri iletilmesi ve etkileri
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noktasinda ¢oziimler gelistirilebilir (Jensen ve Jorgensen’den aktaran,
Seker, Cavus, 2011:84).

(Sayfa 45) Giiniimiizde kiiresellesmeyle kiiltiiriin, kiiresel medya ku-
rumlari tarafindan medya metin ve gorselleri araciligiyla biitiin diinyaya
gonderildigi goriilebilir. Jest, mimik ve soylemler ile gonderilen bu me-
sajlarin farkli analmalandirmalar ortaya koydugu ve bireylerin payla-
simda bulundugu bu anlamlandirmalarin ise dil yardimiyla sekillendi-
rildigi ve gonderildiginden bahsedilebilir. Tiim bu anlamlarin isitsel ve
gorsel olarak karakterize edilerek olusturuldugu ve hedef kitleye gonde-
rildigi temel argiimanlardan birisi televizyondur. Izleyicileri temel alan
bu analizler de bu anlamlar nasil insa edilir, yani kodlanir ve izleyiciler
tarafindan nasil anlamlandirilir yani kodagimi yapilabilir? Sorularinin
yanitina cevap bulunulmaya ¢alisildigindan kodlama ve kodagimi ba-
samaklar1 ve bu siireg lizerine galisilmasinda hedef kitleye aktif nok-
tada odaklanan Alimlama Analizi tekniginin tizerine diisiiniilmesi ge-
rektigi ifade edilmektedir (Yiicel 2010: 8).

Tirkiye” de 6zellikle son yirmi yilda bireysel, kiiltiirel, degersel ve
siyasal agidan temel degisiklikler ve kapsamli doniistimler gercekles-
mektedir. Bu doniisiimlerin olusturdugu belirsiz ortamda, medya ma-
teryallerinden en fazla kullanilani ve maddi olarak uygun olani tele-
vizyon, kiiltiirel doniistimlerin tastyicisi konumunda bulunmaktadir
(Demir 2008) sf45

Bilginin dagitilmasinda kilit 6neme sahip kitle iletisim araglari, ti-
ketim kiiltiiriiniin olusmasinda da, birey ile sistem arasinda “koprii” go-
revi gormektedir. Televizyon vasitasi ile hayat pratikleri, diistinme bi¢cim-
leri, titketim kiiltiirleri bireylere asilanmaktadir. Fakat kii¢iik kentlerde
yeni titketim pratikleri ile geleneksel yap: arasinda net farkliliklara or-
taya ¢ikmaktadir (Demir 2008).

(Sayfa 48) Kiiresellesmenin ¢iktilarindan biri olan kiiresel kiiltir,
etki alanini her gecen giin gelistirerek gelismektedir. Stiphesiz medya-
nin bu noktada rolii goz ard1 edilemez. Medya kiiresellesme siirecinde
aktif rol oynayarak, kiiresellesme aktorlerinin ve medya sahipliginin
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beraberligi ile egemen kiiltiiriin diger kiiltiirler iizerinde birincil etkili
olmasina imkan vermektedir (Taylan, Arklan 2008: 85).

Bir Toplumsal Formasyonun Tarihsel Bloklarinin Igindeki Liderlik
Uygulamasi Olarak Hegemonya: Basit ifadeyle kiiresel diizen nokta-
sinda iistiin devlet iradesini, daha 6znel ifade ile belli bir tarihsel plan-
lam noktasinda rizanin olusumu veya ideolojik liderligi biitiinlestiren
bir hegemonya var olusur. Boylelikle ABD, global siyasi iktisat nokta-
sinda ekonomik hegemonyasinin ve askeri niteliginin beslenmesinden
de 6te ABD kapitalist grubunun 6nderligi golgesinde ulus Gtesine varan
FordistKeynesyen birikm ve bilgisinin toplumsal dinamizminin bir ¢1k-
tist olarak 2. Diinya Savasinin ardindan hegemonya ortaya konulmus-
tur Hegemonyanin dort kavramsallagtirmasinin hepsi diinya kapitalist
diizeninin gelisen tarihsel kaliplarini anlamaya katkida bulundugu sii-
rece degerlidir. (Robinson 2002: 126-127). Sf:48

Genel olarak bat1 toplumlarinda ya da kapitalist kiiltiirde yirminci
yiizyilin son déneminde bir¢ok sanat dalind “ resim, edebiyat, mimari,
vb. © ve bu siirede 6zellikle de sosyoloji ve felsefe de etkin hal alan yak-
lagim, akim, hareket ya da durumdur. (https://www.turkedebiyati. org/
modernizm_post_ modernizm.html,)

Bu ag¢iklamalar goz 6niinde bulunduruldugunda tanimlama ya-
panlarin postmodernizm konusuna ¢esitli farkli pengerelerden (sanat-
sal, toplumsal, elestirel, tarihsel vb.) baktigini ya da kavramin farkli be-
timlemelerini (sosyal hayattaki, elestirideki, sanattaki,) ifade edildigini
goriiriiz. Tim bu yaklagimlar, dogal olarak farkli bakis agilarini gelis-
tirmektedir. Buna, benzer perspektif ya da goriiniim temel alinmasina
ragmen postmodernizm olgusunu yorumlama, anlama ve anlamlan-
dirma farkliliklar1 da gz 6niine aldigimizda, ne kadar yogun bir kav-
ramla karsilastigimizi daha iyi anlamis oluruz. (https://www.turkede-
biyati. org/modernizm_post_modernizm.html,)

Son olarak postmodernizmin, gergekligin sanal diinya karsisinda
anlamini kaybettigi, bilginin anlamsizlastig1, kiiresel diinyanin kiigiik
bir kdy olarak ifade edildigi ortamda gelisim ve bitylimesini arttirdigini
belirtelim. Bu nokta da modernizmin pek ¢ok goriisiiniin yikilmasinda,
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DVD, CD, televizyon, internet, bilgisayar gibi teknolojilerin 6nlenemez
ve bas dondiiriicti hizda gelismelerinin pay1 da oldukea yiiksektir (ht-
tps://www.turkedebiyati. org/modernizm_post_modernizm.html,

Bu nokta da kapitalizm ile kiiresellesme an1 zamana tahakkuk eder.
“Guintimiizde kiiresellesme olarak ifade edilen bu tarihsel dongii, 15.
Yiizyil da Avrupa da ortaya ¢ikti, 19. Yiizyilda diinyanin birgok nokta-
sina yayildi ve 21. Yiizyil itibari ile diinyay1 sard1” (Kizilgelik 2005: 9).

(Sayfa:51) Ikinci Diinya Savast ile siire gelen postendiistri ya da sii-
per endiistri, ileri teknoloji ya da teknobilim toplumlarinda ortaya ko-
nulan bir diinya goriisiinii ifade eden postmodernizm, bir nesnel anla-
y1s ve bu kapsam dogrultusunda gelisen yeni “kiltiiriin” agiklamasidir”
(Mentese 1992: 274).
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