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Ozet
Kiiltiir turizmi estetik, psikolojik, derin kiiltiirel deneyimlerin tercihi ve katilimma

dayali turizm tiirii olmaktadir. Bu c¢aligmanin amaci kiiltlir ve turizm kavramlarinin
uluslararas1 alan indeksli makalelerde 1984-2019 yillar1 arasinda hangi temalar ile
iligkilendigi bunun yani sira yillik bilimsel {iretim, ortalama atif en etkili dergiler ve
arastirmacilar ¢ercevesinde bibliyometrik incelemesi olmaktadir. Bibliometrix programi
ve WoS Core Collection veri tabani kullanilarak “kiiltiir” ve “turizm” kavramlarina
yonelik kapsamli bir icerik analizi yapilmistir. Analiz sonucunda kavramlara genel bakis
ve kavramlarin entelektiiel yapisini olusturacak 2216 makale elde edilmistir. 2016-2020
yillar1 arasinda en Onemli temalarin ecoturizm” ve “space tourism” motor temalar
olurken, gelismis temalarin; “social”, “resident’s attitudes”, “visual culture”, “haritage”
ve “landscape” oldugu goriilmektedir. Bu donemde doniisiimsel ve temel temalarin ise
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“tourism”, “nature”, “development
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economic development” oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiir, Turizm, Bibliyometrik Analiz, Vosviewer
Abstract

Cultural tourism is a type of tourism based on the preference and participation of
aesthetic, psychological and deep cultural experiences. The aim of this study is to examine
which themes related with the concepts of culture and tourism are associated with in

articles with international indexed between 1984 and 2019, as well as annual scientific
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production, average citation, the most influential journals and researchers. A
comprehensive content analysis on the concepts of "culture” and "tourism” has been
performed using the Bibliometrix program and the WoS Core Collection database. As a
result of the analysis, 2216 articles were obtained to form an overview of the concepts
and the intellectual structure of the concepts. While the most important themes between
2016-2020 were “ecotourism” and “space tourism” motor themes, developed themes; It
is seen that they are "social”, resident's attitudes "," visual culture "," haritage "and"
landscape ". In this period, it was determined that the transformational and basic themes

were "tourism", "nature”, "development” and "economic development".

Keywords: Culture, Tourism, Bibliometric Analyze, VVosviewer
GIRIS

Kiiltlir ve turizm her zaman ayrilmaz bir sekilde baglantili olmustur. Kiiltiirel
cazibe merkezleri ve etkinlikler seyahat i¢in 6nemli bir motivasyon saglamakla birlikte
seyahat kendi i¢inde bir kiiltiir icermektedir (Richards, 2018). Kiiltiirle ilgili turizm bir
destinasyonun tarihi, kiiltiirel bilgilerini edinme amacgli seyahatleri kapsamakta, el
sanatlari, performans sanatlar1 ve miizik gibi kiiltiirii yansitan iriinler de dahil olmak
lizere hizmetleri igceren ana turizm pazari bolimlerinden birini ifade etmektedir (Uduji
vd., 2020). Reisinger (1994), da kiiltiirel turizmi, estetik, entelektiiel, duygusal veya
psikolojik nitelikteki yeni ve derin kiiltiirel deneyimlere katilim arayisina veya katilimina
dayanan bir 6zel ilgi ve deneyim turizmi bi¢imi olarak tanimlamaktadir (Chen and
Rahman, 2018).

20. yiizyillda kiltiir, turizmin temel amaci olmaktan ¢ikarken, Urry (1990)
turizmin kiiltiir oldugunu vurgulamistir (Chiao, 2018). Tarihsel, sanatsal, bilimsel,
kiiltiirel miras, yasam sitili sunumlarinin ilgi ¢ekmesi ile motive olan seyahat edenlerin
gerceklestirdikleri aktiviteler kiiltiir turizminin ¢ergevesini olusturmaktadir (Silberberg,
1995; Sadik, 2018). Kiiltiir ve kiiltiirel miras turizmi, turizm endjiistrisinin hizla biiyiiyen
alanlaridir (Timothy, 2011; Seyfi vd, 2020). UNWTO tarafindan uluslararas1 turizm
tiketiminin onemli bir unsuru olarak kabul edilen kultiir ve miras turizmi, kiiresel
Olgekteki turizmin yaklasik % 40'mi1 olusturmaktadir (Richards, 2018; Seyfi vd., 2020).
Richards, (2018)’a gore Avrupa'da, kiiltiirel anlayisin artmasina ve parcalanmis
ekonomilerin yeniden insa edilmesine yardimci olmasimi saglayan kiiltiir turizminin

toplumda ve akademik cevrede tanimlanmaya baglamasi 2. Diinya Savasi sonrast bos
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zaman seyahatlerindeki artisa kadar izlenebilmektedir. Kiiltiir ve turizm iligkisinin
ekonomik sonuglarini yakalayabilme, verimli politikalar tasarlama, ilgili motivasyon ve
davraniglar1 anlayabilmek i¢in titiz metodolojik yaklasimlarla yapilacak arastirmalara
ihtiyac vardir (Noonan ve Rizzo, 2017).

Bu caligmanin amaci “Kiiltiir ve Turizm” in kesistigi kavramlara yonelik
bibliyometrik analiz ¢aligmast yapmaktir. Kiiltiir turizmi 1984-2005 yillar1 arasinda
arastirmalarin odaginda yer alan temel temalardan biri olmustur. Donemsel seyrinin daha
1yi bir bakis agis1 ile incelenecegi diisiiniildiiglinden arastirma “Kiiltiir ve Turizm” temasi
etrafinda kurgullanmis, konunun literatiirdeki 35 yillik seyri bibliyometrik olarak elde
edilmeye ¢aligilmistir.

“Kiiltiir ve Turizm” konusunda literatiiriin ¢ok genis olmasi, gelisimin ve
iligkilerin ana egilimlerinin analizini ve tanimlanmasimi gii¢lestirmktedir. Bu gibi
durumlarda g¢alisma konusunun gelisimi, ana egiliminin analizi ve tanimlanmasini
yapabilmek i¢in bibliyometrik yontemler kullanilmaktadir (Hajduk, 2017).

YONTEM

“Kiiltiir ve Turizm” konusunun literatiirdeki 35 yillik egilim ve gelisimi
bibliyometri yontemi ile arastirnlmistir. Bibliyometri, basili dergi, kitap, makale gibi
bilimsel yayinlarin yazar, alan, konu, atif, kurum, tilke gibi bilgilerinin matematiksel ve
istatistiksel araglarla nicel analizinde kullanilan ve ilgili disipline, alana, konuya,
kurumlara, {iilkelere, yazarlara, yazarlar arasi igbirligine iligkin bazi ipuglar1 veren
yontemler biitlinlidiir (Kurutkan ve Orhan, 2018). Bu bilgiler 1s18inda, caligmanin
arastirma cergevesi Sekil 1’de sunulmustur. Birinci adim, “Kiiltiir ve Turizm” konusunun
bibliyometrik analizi igin yiiksek kaliteli veri bulunduran veritabani se¢mektir. “Kiiltiir
ve Turizm” konusunun bibliyometrik analizi Web of Science veri tabanindan elde edilen
verilerle yapilmistir. Web of Science (WOS), yiiksek kaliteli ve etkili bilimsel
makalelerden alinan 6zetlerin ve referanslarin miktarinin ¢ok biiyiik olmasi1 ve yaygin
olarak kabul edilen bir veritabani olmasi sebebi ile bibliyometrik arastirmalar i¢in ¢ok
kullanish bir veri tabamdir (Li ve Hale, 2016). ikinci adim, segilen veritabanindan verileri
ayiklamak ve filtrelemektir. WOS veri tabaninda arama yapilirken kullanilan arama

stratejisi asagida verilmistir:
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Topic: (Culture) And Topic:(Tourism) Refined By: Publication Years:(1984-
2019) And Document Types: (Article) And Languages: (English) Timespan: All
Years. Indexes: Sci-Expanded, Ssci.

Boylece “kiiltiir” ve “turizm” kavramlarinin gectigi makaleler veri tabani sistemi
tizerinden siizlilmiistiir. Calismada degerlendirilmis olan makaleler 1984 ve 2019 yillart
arasinda yaymlanmis 2116 yayini kapsamakta olup, verilere 03.11.2020 tarihinde erisim
saglanmistir. Uciincii adim, bibliyometrik analizi yapmaktir. Bu calismada Bibliometrix
programi ve VOSviewer programi ile “kiiltiir” ve “turizm” arastirma alaninin kapsamli
bir igerik analizi yapilmistir. Nicel bibliyometrik analiz i¢in bir dizi arag¢ saglayan (Aria
ve Cuccurullo, 2017) yeni bir bibliyometrik teknik olan 2017'de R dilinde gelistirilen
Bibliometrix R-paketi uygulanmustir. Bu yeni teknik esnektir ve bir dizi bagka istatistiksel
ve grafiksel paketi entegre etme imkani mevcuttur. Bibliyometrik analiz i¢in R dilinin
kullanilmasi, Kiiltiir ve Turizm alaninin daha derinlemesine analizini kolaylastirabilecek

yeni bir girisimdir (Jiangang ve ark., 2020).
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Sekil 1. Arastirma Cercevesi

55



Journal of Travel and Tourism Research 17 (2020) 52-78

Bibliyometrik analizin bir kismi, bibliyometrix R-paketi (RStudio v.3.4.1
yazilimi) kullanilarak yapilmistir. Bibliometrix i¢in bir web arayiizii saglayan bir
uygulama olan biblioshiny, agik kaynakli yazilim tasarimidir (Busayo, Kalumba ve ark.,
2020). Biblioshiny "kodlayicilar ig¢in bibliyometrix" bibliyometrix tarafindan
desteklenmektedir ve web tabanli grafik arayiiziidir(Aria ve Cuccurullo, 2017).
Bibliometrix, diger R paketleri ile ara baglantiy1 kolaylastirmak i¢in R dilinde
programlanmistir. Napoli Universitesi'nden Aria ve Cuccurullo ve Campania
Universitesi'nden Luigi Vanvitelli (Italya) tarafindan gelistirilmistir. Esas olarak WoS,
Scopus ve Dimensions verileriyle calismaktadir. Arayiiz sezgisel ve iyi organize edilmis
gelistiriciler ile ana meniiyii Hizmet Yonetimi Otomasyon (Service Management
Automation-SMA) is akisina gore bolmektedir. Bu ment, ‘“kaynak (source),
yazar(author) ve belge (document)” adl1 ti¢ seviyeli 6l¢timler ve “kavramsal (conceptual),
entelektiiel (intellectual) ve sosyal (social) adli ii¢ bilgi yapisi i¢in mantiksal analiz ve
grafikleri igermektedir.

Analiz segenekleri ¢esitlidir ve daha Once belirtilen mantiksal ve grafiklere
bolinmiis 7 kategoriye ayrilmistir: Bunlar; 1.Genel Bakis (Overview), 2.Kaynaklar
(Sources,), 3.Yazarlar (Authors), 4.Belgeler (Documents), 5.Kavramsal yapilar
(Conceptual Structures), 6.Entellektiiel Yap1 (Intellectual Structure) ve 7. Sosyal Yapi
(Social Structure)’dir. Olusturulan grafikler ve performans analizleri cesitli dosya
formatlarina aktarilabilir; haritalar pajek ve html olarak disa aktarilabilir ve tablolar
panoya kopyalanabilir veya Excel, pdf veya c¢ikt1 olarak kaydedilebilir (Moral-Mufioz,
Herrera-Viedma vd., 2020).

Gorsellestirme yazilimlari; aragtirma dagilimini, sicak noktalar1 ve arastirma
gelistirme yoniinii gorsel olarak gozlemlemek icin kullanilabilen diigim-baglanti
haritalar1 olusturabilir. Calismanin bir kisminda, veriler VOSviewer v.1.6.15'a aktarilmis
ve sistematik olarak analiz edilmistir. Van ve Waltman (2010), tarafindan gelistirilen
VOSviewer (http://www.vosviewer.com), kiime analizi sonucglarim1 goriintiilleme
avantajlarina sahip bir literatiir gorsellestirme yazilimidir. Program gorsel haritalama
yontemine dayali olarak ¢alismaktadir (Van ve Waltman, 2010).

VOSviewer tarafindan olusturulan bilgi haritalarinda unsurlar, birlesme noktalari
ve aralarindaki ag baglantilar1 olarak temsil edilir. Ulkeler, kuruluslar, yazarlar, ortak

alint1 literatiirleri ve anahtar kelimeler gibi birlesme noktalar1 ve bilgi etiketleri analiz
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bilesenlerinin giicii ile orantilidir. Unsurlar arasindaki iligkiler, birlesme noktalari
arasindaki baglantilarla ifade edilebilir.

Dairelerin biiyiikliigii ve etiketin yazi1 tipi, olusum sayisinin biiyiikliigiinii, renkler
ise kiimeleri (ka¢ smifa ayrildigim ) temsil etmektedir. Iki daire arasindaki uzaklik,
guruplar arasindaki benzerligi ve iliskiyi ortaya koymaktadir. X ekseni ve Y ekseni 6zel
bir anlam tasimamakta ve haritalar serbestge dondiiriilebilmektedir (Khalil ve Crawford,
2015).

BULGULAR

2216 makale, bu arastirma alanina genel bakis1 ve alanin entelektiiel yapisini
analiz etmek i¢in kullanilmistir. Bir yandan, “kiiltiir ve turizm” yayinlarinin, dergilerin,
arastirmacilarin, kurumlarin ve iilkelerin bir dizi indeks araciligiyla tespit edilen etki
alanlarina genel bir bakis yapilmig, 6te yandan, kelime ve atif analizleri kullanarak
yapilan igerik analizleri ile “kiiltlir ve turizm” alanmin entelektiiel yapisimi kesfetmek
igin, “kiltiir ve turizm” aragtirmalarinin giincel trendleri, tematik gelisimi ve arastirma
odaklar tespit edilmistir.

Kiiltiir ve Turizm Konusundaki Arastirmalara Genel Bakis
Yillik Bilimsel Uretim ve Ortalama Alintilar

“Kiiltir ve turizm” incelemesinin genel yonleri bu bélimde sunulmustur.
Bibliometrix yardimiyla, bu alanda yapilan yayinlardan yillik bilimsel iiretim ve yillik
ortalama alintilar Sekil 2.'de gosterildigi gibi elde edilmistir.

1984'den 2019'a kadar, bazi kiigiik dalgalanmalara ragmen, “kiiltiir ve turizm” ile
ilgili yaynlarin sayisinin istikrarli bir sekilde arttigi gozlemlenmistir. “Kiiltiir ve turizm
konusunun popiilaritesinin yillara gore arttigi sdylenebilir. 2019 yilinda 256 makale ile
zirve noktaya ulasilmistir.

Grafikte yillik bilimsel tiretime egilim ¢izgisi eklendiginde giivenirlik Katsayisi
olan “R*’ degeri ortaya ¢ikmaktadir. Bu deger 1’e ne kadar yakinsa egilim ¢izgisi
degerleri o kadar 1yi temsil etmektedir. Burada R? degeri 0,96 ile 1’e yakin oldugundan

degerleri oldukca iyi temsil etmistir.
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Yillik Bilimsel Uretim ve Ortalama Alintilar
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Sekil 2. Yillik Bilimsel Uretim ve Ortalama Ahnti Miktarlar

Her bir belgenin yillik ortalama atiflari ile ilgili olarak; 1991 yilindaki yayinlar en
cok ortalama 10,1 atif almistir. Bunu 2004 yil1 6,2 yayimn ortalamasi ile takip etmistir.
Genel olarak, 2007 ile 2019 arasinda yillik ortalama atif miktar1 2,3-3,3 arasinda sabit
kalmustir.

En Etkili Dergiler

Kiiltiir ve Turizm ve ilgili makaleler ¢ok ¢esitli dergilerde yayinlanmaktadir. Elde
ettigimiz 2116 makale 560 farkli dergiden gelmektedir. “Kiltiir ve turizm” ile ilgili
makalelerin sayis1 ve her derginin h-indeksi, Kiiltiir ve Turizm arastirma alanindaki en
ilgili ve etkili dergileri belirlemek i¢in dl¢iimler olarak kullanmustir. Sekil 3. “kiiltir ve
turizm” ile ilgili en ¢ok makaleyi yaymlayan ilk 20 dergiyi gostermektedir. Bu 20 dergi,
“kiiltiir ve turizm” alanindaki en ilgili kaynaklar olarak kabul edilebilir.

En Etkili 20 Dergi
14
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I §9
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Sekil 3. Kiiltiir ve Turizm Konusunda En Etkili 20 Dergi
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Sekil 3'te goriildiigii gibi, Tourism Management, Annals of Tourism Research,
“kiiltiir ve turizm” ile ilgili en ¢ok sayida makaleyi yayinlayan ilk iki dergidir ve aym
zamanda h-indeksinin en yiiksek oldugu dergilerdir. Bu dergilerin alaninda en etkili
dergiler oldugu goriildiigiinden, konuya ilgi duyanlarin 6zellikle bu iki dergiyi takip
etmeleri Onerilebilir.

Onde Gelen Arastirmacilar, Kurumlar ve Ulkeler

Toplanan verilerde yer alan yazar bilgileri kullanilarak, “kiltir ve turizm”
alaninda 6nde gelen yazarlar, kurumlar ve iilkeleri belirlenebilir ve ortaya ¢ikarilabilir.
“Kiiltlir ve turizm” yayinlarina en ¢ok katkida bulunan ilk 20 etkili yazarin h-indeksi,
toplam atiflar1 (TC), yayin sayis1 (NP) ve “kiiltiir ve turizm” alanindaki ilk yaym yili
baslangici (PY-start) Tablo 1.'de sunulmustur.

Tablo 1. Kiiltiir ve Turizm Arastirma Alanindaki En Etkili 20 Yazar

Author h_index g _index m_index TC NP PY start
RYAN C 12 21 545 21 1997
KIM S 7 13 0,778 299 13 2012
WALL G 7 11 131 12 1997
LEE S 7 10 0,538 220 10 2008
XU HG 7 10 1 134 10 2014
WOOSNAM KM 6 9 1 88 9 2015
BOLEY BB 7 8 0,7 125 8 2011
HORNG JS 6 7 0,545 250 7 2010
ZHANG J 7 7 0,538 188 7 2008
HUNTER WC 5 6 0,357 119 6 2007
KING B 5 6 0,185 125 6 1994
LI X 3 5 0,429 33 6 2014
LIUYD 5 6 0,714 66 6 2014
MCKERCHER B 6 6 0,353 323 6 2004
ZHANG Cz 3 4 0,5 18 6 2015
CHANG TC 5 5 0,227 82 5 1999
CROTTSJC 5 5 0,25 498 5 2001
GIBSON C 5 5 0,294 249 5 2004
GNOTHJ 5 5 0,5 118 5 2011
HAN H 5 5 0,625 74 5 2013

TC (Total Citation); NP (Number of Publication); PY start (Publication Year Start)

Tablo 1'den Ryan C'nin h-endeksi (12), TC (545) ve NP (21)'si en yiiksek oldugu
icin bu alandaki en 6nde gelen arastirmaci oldugu sdylenebilir. Bu sonuglar Ryan C
tarafindan 1997°de elde edilmistir. Onu h-endeksi a¢isindan Kim S, Wall G, Lee S, Xu
HG, Boley BB ve Zhank J takip etmektedir. Toplam Atif Miktar1 agisindan Crotts JC,
Mckercher B, Kim S, Horng JS ve Gibson C takip etmektedir. Yillik Yayin Sayisi
acisindan ise Kim S, Wall G, Lee S, Xu HG ve Woosnam KM takip etmektedir.

Sekil 4, “kiiltiir ve turizm” arastirmalarina katkida bulunan baslica kurumlarin
isbirligi agin1 gostermektedir. En ¢ok “kiiltiir ve turizm” ile ilgili makale yayimlayan ilk
10 kurum da Sekil 4'te isaretlenmistir. En iiretken kurum Hong Kong Polytechnic
University (63 makale) ile ardindan Griffith University (39 makale) yer almaktadir. Sun
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Yat Sen University (37 makale), University Surrey (32 makale), Kyung Hee University
(32 makale), Texas Aandm University (27 makale), University Waikato (25 makale),
University Queensland (25 makale), Natl University Singapore (24 makale) ve Otago
University (22 makale) oldugu goriilmektedir.

27 Makale #4
63 akale I texas aandm unev /__fg . \
- M@A hong kong polytech univ s ;;}?kaale
————— ) Kyung nee uniy -".#.i
univ walkald y univ surrey #6 S — —
. #5 i

Ve
. ~.
7~ unk otagp . —
‘. —

32 Makale v sy
| em— 24 Makale

37 Makale '\

25 Makale e
39 Makale

22 Makale

Sekil 4. Kiiltiir ve Turizm Arastirmalar i¢in Kurumsal isbirligi Ag1

Sekil 4.'te en az iki kurum igeren sekiz ag kiimesi tanimlanmistir. En biiyiik kiime
(#1 olarak isaretlenmistir) 9 kurum icermektedir. Kiime #1°deki, Hong Kong Polytechnic
Universitesi, en ¢ok “kiiltiir ve turizm” arastirmalarina sahip kurum oldugu ve diger
kurumlarla en ¢ok isbirligine sahip oldugu i¢in ¢gekirdek kurum olarak kabul edilebilir.
Sejong Universitesi ile olan isbirligi giicii, aralarmdaki g¢izginin kalmligindan
goriilebilecegi gibi en biiyiiktiir.

Ikinci en biiyiik kiime (#2 olarak isaretlenmistir) yedi kurum icermektedir.
Griffifh Universitesi ve Sun Yat Sen Universitesi, bu kiimede en yiiksek sayida “kiiltiir
ve turizm” makalesi irettikleri ve aralarindaki isbirligi de en giiclii oldugu i¢in 2.
kiimedeki iki ¢ekirdek kurum olarak kabul edilebilir. Kiime #3-—#9, “Kiiltiir ve turizm”
sorunlarii aktif olarak inceleyen diger bazi kurumsal isbirligi gruplaridir. Kiimeler
arasinda degisen derecelerde isbirligi oldugu da unutulmamalidir.

En giiclii kiimeler olan Kiime #1 ile kiime #2 arasinda isbirligi bulunmamaktadir.

Bununla birlikte kiime #1, kiime # 3,5,6 ile giiclii igbirligine sahiptir. Kiime #2,7,8,9’un
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diger kiimeler ile igbirligi bulunmamaktadir. Natl University Singapore bir kurum kiimesi
olusturamasa da 24 makale ile en etkili kurumlar arasinda yerini almistir.

Sekil 5, Kiiltiir ve Turizm ile ilgili makalelerin yayinlandig1 diinya genelindeki
tilkeleri gostermektedir. “Kiiltiir ve turizm” arastirmasinin yayinina toplam 92 iilke
katilmaktadir. Kiiltiir ve Turizm makalelerinin en verimli dort tilkesi, diger iilkelerin cok
ilerisinde olan ABD (371 makale), Cin (333 makale), ingiltere (221 makale) ve
Avustralya'dir (172 makale ). Makale sayisi, ortak yazarliga dayali olarak farkl {ilkeler

arasinda isbirligi i¢cinde yayinlananlar igerir.
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Sekil 5. Kiiltiir ve Turizm Konusunda Diinya Capinda Yayinlar

Ulke diizeyinde Kiiltiir ve Turizm arastirmalarinin ayrintilarin1 daha fazla analiz
etmek icin, ilk 10 ilgili yazarin iilkesi Tablo 2'de sunulmustur. Kiiltiir ve Turizm
makaleleri yaymlayan baslica iilkeler ve bunlarin igbirligi iligkileri Sekil 6'da
gosterilmistir.

Tablo 2°den ve Sekil 6’dan, Kiiltiir ve Turizm alaninda ABD, Cin, Ingiltere ve
Avustralya'nin baskin konumlar1 oldugu ve ilgili yazarlar agisindan hala 6nde gelen

tilkeler arasinda yer aldig1 anlagilmaktadir.
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Tablo 2. Kiiltiir ve Turizm Arastirmasinda ilgili Yazarlarin i1k 10 Ulkesi

Country Avrticles SCP MCP MCP Ratio
USA 371 297 74 0,1995
CHINA 333 232 101 0,3033
UNITED KINGDOM 221 165 56 0,2534
AUSTRALIA 172 132 40 0,2326
CANADA 85 69 16 0,1882
SPAIN 79 66 13 0,1646
ITALY 57 45 12 0,2105
KOREA 57 34 23 0,4035
NEW ZEALAND 53 33 20 0,3774
TURKEY 44 38 6 0,1364

SCP, tek tilke liretimi anlamina gelir. MCP, birden fazla iilke iiretimi anlamina gelir. MCP orani, toplam

makaleler igindeki MCP oranini ifade eder

Uluslararas1 isbirligi en yiiksek iilkenin 0,40 MCP Orani ile Kore oldugu

soylenebilir. Sekil 6'dan {i¢ kiimenin (#1, #2 ve #3 olarak isaretlenmis olan) tiim isbirligi

agina hakim oldugu goriilebilir. Kiime #1, ABD ve Cin onciiliigiinde toplam 12 tilkeden

olusmakta, kiime #2 Ingiltere onciiliiginde 19 iilkeden olusmakta, kiime #3 ise

Avusturalya Onciiliigiinde 8 iilkeden olusmaktadir. Sekil 6’dan en giicli isbirligi

iliskisinin ABD ve Cin arasinda oldugunu aralarindaki ¢izginin kalinliginin en fazla

olmasindan ¢ikarabiliriz.Kiime #4 incelendiginde kiime #2’de yer alan Tiirkiye’nin ise,

Ingiltere’nin liderlik ettigi isbirligi aginda yer aldig1 ve ABD, Cin, Ingiltere, Ispanya,

Italya, Yunanistan ve Fransa ile isbirligi yaptig1 gériilmektedir.
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Sekil 6. Kiiltiir ve Turizm Arastirmalarinin Ortak Yazarhgna Dayal Ulke Isbirligi A

Kiiltiir” ve “Turizm” Arastirma Alaninin Entellektiiel Yapisi

Bu béliimde, igerik analizinin ¢6ziim yollar1 olarak, Kiiltiir ve Turizm aragtirma

alanmin bilgi tabaninin temel unsurlarini tanimlamak i¢in anahtar kelime analizi ve alinti
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analizi birlikte degerlendirilmistir. Bu alanin entelektiiel yapisin1 hem statik hem de
dinamik perspektiflerden sunmak i¢in bir dizi bibliyometrik yontem kullanilmaistir.
Anahtar Kelime Analizi

Anahtar kelimeler, yazarlar tarafindan arastirma igeriginin acik, temsili ve 6z bir
aciklamasi olarak kullanilir. Bu nedenle anahtar kelime analizi temelinde bir arastirma
alaninin en 6nemli konularin1 ve temalarini belirlemek i¢in kullanilmaktadir (Zheng, Le
ve ark., 2016).

Anahtar Kelimeler Frekans Analizi: Statik Perspektif

Ik olarak, Kiiltiir ve Turizm etki alaninin anahtar kelime frekansi (tekrar sayisi)
hakkinda bilgi almak i¢in Bibliometrix kullanilmistir. Bibliometrix kullanarak
olusturulan anahtar kelimelerin kelime bulutu Sekil 7°de goriilmektedir. Kelime bulutu,
“kiiltiir ve turizm” aragtirma alanindaki giincel konularin net ve eksiksiz bir grafiksel
goriintiisidir. “Kiltiir ve turizm” ilgili makalelerde kullanilan yiiksek frekansli anahtar
kelimeler yorumlanmadan sunulabilir. Tim “kiltir ve turizm” alanindaki metin
bilgilerinin ana unsurlarin1 anlamaya yardimci olan arastirma alaninin kavramsal yapisini
haritalamak i¢in kullanilabilir.

Sekil 7'de, 14 kereden fazla ortaya ¢ikan ilk 50 anahtar kelimeler vurgulanmustir.
Anahtar kelimelerin boyutu, veri setinde goériinme sikligi ile dogru orantili olarak
iliskilendirilmistir. Kelime bulutundan, "Turizm (Tourism)" ve "Kiiltir (Culture)",
kelimelerinin yan1 sira "Cin (China)", "Otantiklik, Ozgiinliik (Authenticity)”, "Miras
(Heritage)", "Kiiltiirel Turizm (Cultural Tourism)", "Siirdiirtilebilirlik (Sustainability)",
"Kimlik (Identity)", "Gelistirme (Development)" ve "Siirdiiriilebilir Turizm (Sustainable

Tourism)" gibi 6nemli anahtar kelimeler gézlemlenebilir.

Kelime Tekrar Sayisi
Tourism 377
! 6 Culture 177
china China 89
Authenticity 70
Cultural tourism 61
Heritage 57
oo A 3 [ S Sustainability 54
cuitural tounsm Identity 50
Development 48
Sustainable Tourism 45

Sekil 7. Kiiltiir ve Turizm Arastirma Alamindaki Anahtar Kelimelerin Kelime Bulutu ve
Tekrar Sayisi
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Anahtar Kelimeler Kronolojik Degisim Egilimi Analizi: Dinamik Perspektif

Farkli zaman dilimlerinde konularin degisimini daha iyi anlamak i¢in, 1992'den
2019'a kadar olan 28 yillik zaman aralig1, yedi adet 4 yillik zaman dilimine boéliinmiistiir.
Kelime bulutundan, farkli bigcimlerde ortaya c¢ikan bazi yiiksek frekansli anahtar
kelimelerin aslinda ayni konular1 tasvir ettigi gdézlemlenebilir. “Turizm ve kiiltiir”
alanindaki yayinlardaki anahtar kelimeler herhangi bir birlestirme islemi yapilmaksizin
analiz edilmistir. Ayn1 konular1 yansitan ancak farkli bigimlerdeki bu anahtar kelimeler
de calismamizda sunulmustur.

Bu yontem ile Bibliometrix’den elde edilen Kiiltiir ve Turizm etki alaninin en sik

kullanilan 10 anahtar kelimesi Sekil 8'de gorsellestirilmistir.
Kiltiir ve Turizm Alaninda llk 10 Anahtar Kelimenin Anahtar Kelime Sikliginin

Yillara Gore Degisimi
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Sekil 8. Kiiltiir ve Turizm Alaninda flk 10 Anahtar Kelimenin Anahtar Kelime Sikligina
Gore Degisimi

Stiphesiz “kiiltlir ve turizm”, diger sekiz anahtar kelimeden c¢ok daha yiiksek
sikliga sahip en yaygmn anahtar kelimelerdir. ilk {ic zaman diliminde ¢ok yavas
gelismistir. Ancak dordiincii zaman diliminden bu yana yliksek bir biiylime oraniyla

yiikselmistir.
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Diger sekiz anahtar kelimeye degerlendirdigimizde, ilk dort zaman dilimi bu
arastirma konularinin filizlenmesine taniklik ediyor gibi gériinmektedir. Bu dort donem
boyunca baskin bir anahtar kelime yoktur. Dérdiincii zaman diliminden sonuncuya kadar,
tiim anahtar kelimeler, bazi kii¢lik dalgalanmalara ragmen bir biitiin olarak yiikselme
egilimi gostermistir. "Cin" ve "Otantiklik"”, siklik agisindan artis yasayan en Onemli
konulardir.

"Siirdiiriilebilirlik” ve “Siirdiiriilebilir Kiiltiir” {izerine yapilan arastirmalarda da
son zaman diliminde belirgin bir artis egilimi oldugu goriilmektedir. Bibliyometrik
tabanli analizin bu boliimii araciligiyla, Kiiltiir ve Turizm alaninin giindemdeki konularin
biiylik degisiklikleri gorsel ve niceliksel (miktarsal) olarak ifade edilmistir.

Anahtar Kelimeler Birlikte Olusum Analizi: Statik Perspektif

Kiiltiir ve Turizm literatiiriniin ilk 99 yiiksek frekansli anahtar kelimesinin birlikte
olusum ag1 Sekil 9'da gosterildigi gibi VOSViewer yazilimi (Van Eck ve Waltman 2010)

kullanilarak elde edilmistir.

Sekil 9. Kiiltiir ve Turizm Literatiiriindeki Yiiksek Frekansli Anahtar Kelimelerin
Zaman Bilgisi ile Birlikte Ortak Olusum Ag1

65



Journal of Travel and Tourism Research 17 (2020) 52-78

Birlikte olusma aginda, anahtar kelimeler arasindaki genel mesafe, onlarin
iligkilerini yansitir. Genel olarak, iki anahtar kelime arasindaki mesafe ne kadar kisa
olursa, iliskileri o kadar giiglidiir (Van Nunen, Le ve ark. 2018). Kavramsal yap1
haritasina karsilik gelen anahtar s6zciik kiimeleri de birlikte olusum aginda isaretlenir.

“Kiiltiir ve turizm” anahtar kelime ortak olusum (co-occurence) ag1 8 kiimeden
olugmaktadir. Bu kiimeler; Tourism, Culture, China, Cultural Tourism, Authenticity,
Sustainability, Sustainability Tourism ve Haritage’dir. “Kiiltiir ve turizm” kelimelerini
belirten dairelerin biiyiikliigiinden bu iki kelimenin en fazla tekrarlandig1 ve ayn sekilde
aralarindaki ag ¢izgisinin kalinligindan ag baglantilarinin en yiiksek oldugu sonucu ortaya
cikmaktadir.

Turizm anahtar kelimesi, Culture, China, Authenticity, Haritage, Sustainable
Development, Performance, Identity, Gender, Ethnicity ve Globalizasyon kelimeleri ile
deteklenmektedir. Kiiltiir anahtar kelimesi, Tourism, Sustainability, China, Identity ve
Nature kelimeleri tarafindan desteklenmektedir. Diger 6 kiimedeki Anahtar kelimler ve
bu anahtar kelimeleri besleyen diger anahtar kelimeler Sekil 9’da sunulmustur.

2011'e dogru daha c¢ok kullanilan anahtar kelimeler mavi ile gosterilirken, 2016
yilina kadar en ¢ok kullanilan anahtar kelimeler kirmizi1 ile gosterilmistir. 2011°lerde en
¢ok kullanilan anahtar kelimeler Culture, Haritage, Cultural Tourism, Haritage Tourism,
Representation, Commodification, Etnography ve Consumption iken, 2016’larda
Cultural Haritage, Social Media, Place Attachment, Comunity-Based Tourism, Japan,
Corporate Social Responsibility ve Destination Branding olmustur.

Burada, "mavi" anahtar kelimelere daha az dikkat edildigi sonucu ¢ikarilmamali,
aslinda, bu konularla ilgili bir¢ok arastirmaya hala ihtiya¢ duyuldugu, Ancak "kirmiz"
konular tizerine yapilan aragtirmalarin su anda tistiinliik kazandig1 goriilmelidir.
Tematik Gelisim Analizi: Dinamik Perspektif

Bu boliimde, 1984 ve 2020 yillar1 arasinda “kiiltiir ve turizm” arastirmalarinin
tematik gelisimini dinamik bir bakis agisiyla analiz etmeye ¢alisilmistir. Her ne kadar veri
tabanindan 1984-2019 olarak veriler se¢ilmis olsada kabul edilen yayinlarin yayimn yilinin
bir sonraki yila sarkmasi sebebi ile 2020 yilinda da yayin varmig gibi goriinmiistir.
Aragtirma donemini (1984-2020) belge sayis1 ve sabit zaman penceresini dikkate alarak
birbirini izleyen dort alt doneme ayirdik. Ayn1 zaman dilimini kapsayan alt donemlerin

belirlenmesi yaygin goriinmekle birlikte, ilk alt donem erken yillarda yayinlanan siirh
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yayinlar nedeniyle 22 yil olarak sabitlenmistir. Son {i¢ alt donem, her biri 5 yili
kapsayacak sekilde belirlenmistir. Sonug olarak, tiim arastirma donemi (1984-2020)
birbirini takip eden dort alt doneme (1984—2005, 2006-2010, 20112015, 2016-2020)’e
bollinmuistiir.

Her bir alt donemdeki “kiiltiir ve turizm” arastirmalarinin stratejik diyagramlari
Sekil 10'da sunulmustur. Yazarlarin anahtar kelimelerine dayanan bir ortak kelime analizi
kullanilarak Bibliometrix tarafindan olusturulmustur. Bu alanda en ¢ok vurgulanan ve
detaylandirilan temalar tespit etmek i¢in, en az bes kez ortaya cikan anahtar kelimeler
analiz i¢in kullanilmistir. Bu adimdan sonra, en ¢ok tekrarlanan anahtar kelimeler son
derece uygun anahtar kelimeler olarak tema kiimeleri halinde gruplandirilmstir.

Sekil 10’un her bir alt sekli, farkli tiir temalar1 temsil eden dort ceyrege
boliinmiistiir. Her bir tema kiimesini karakterize etmek i¢cin merkezilik ve yogunlugu
igeren iki Ol¢li kullanilmistir.

Birinci g¢eyrekteki temalar, yliksek merkezilik ve yiiksek yogunluk degerlerine
sahip motor temalar olarak bilinirler. Temel temalar olarak motor temalar da bir arastirma
alanmin yapilandirilmasi i¢in 6nemlidir. Buna ek olarak, bir motor temasindaki anahtar
kelimeler de giiclii i¢ baglar sergiler, yani daha yaygin olarak birlikte goriiniirler ve onlar1
nispeten daha "gelismis" hale getirir (Cobo ve ark., 2011). Bu da onlarin “kiltiir ve
turizm” alanini sekillendirmek i¢in 6nemli ve 1yi gelistirilmis olduklarini belirtir.

Ikinci geyrekteki temalar, diisiik merkezilik ve yiiksek yogunluk degerlerine
sahip, iyi gelistirilmis ve izole edilmis temalar olarak bilinir. Bu temalar ayn1 zamanda
cevresel olarak da diisiiniilebilir, ancak ortaya ¢ikan/azalan temalarin aksine, daha giiclii
i¢ baglara, yani daha yiiksek yogunluga sahiptirler ve bu nedenle 6zel olarak kabul
edilebilirler. Bu temalar, iyi gelismis i¢ baglara sahiptir, ancak “kiiltiir ve turizm” alani
icin degeri diisiik 6neme sahiptir.

Ucgiincii ceyrek, azalan veya yeni ortaya ¢ikan temalar olarak bilinen diisiik
merkezilik ve diisiik yogunluk degerlerine sahip temalar1 igerir. Bu kadrandaki temalarin
diger temalarla nispeten az i¢ ve dig baglari vardir. Bu nedenle, ilgili alanda daha az
oneme sahip olduklar diisiiniilebilir. Bu temalar sadece zayif bir sekilde gelistirilmig
olmakla kalmay1p, ayn1 zamanda “kiiltiir ve turizm” alani i¢in diisiik bir 6neme sahiptir.

Dordiincii ¢eyrek, temel temalar olarak bilinen yiiksek merkezilik ve diisiik

yogunluk degerlerine sahip temalari igerir. Nispeten yliksek sayida dig baglara, yani
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yiiksek bir merkeziyete sahip olduklari i¢in bu durum alan i¢in ¢ok Snemlidirler. Bu
temalar, “kiiltiir ve turizm” arastirmalarinin gelistirilmesi i¢in 6nemlidir, ancak yeterince
gelistirilmemistir. Sekil 10°daki kiirelerin boyutu, her alanda isaretlenmis olan her
temanin adinin anahtar kelime sikligi ile orantilidir. Sekil 10°dan goriilebilecegi gibi,
yayin sayis1 fazla olan temalar esas olarak dordiincii ¢eyrekte yer almaktadir ki bu olduk¢a
mantiklidir. Ciinkli esas ve degisken temalar “kiiltiir ve turizm” alaninda ana odak
noktasidir. Birinci donemden son alt doneme kadar, tema kiimelerinin sayisi artar, bu da
“kiiltiir ve turizm” alaninin, cesitli temalar1 kapsayan giderek daha karmasik ve renkli bir
arastirma alanina doniistiiglinii gosterir.

[k dénem olan 1984-2005 déneminde 15 tema ortaya ¢ikmistir. Bu temalardan;

*“authenticity”, “violence”, “policy”, motor tema;

*“landscape research”, “emergent ethnicity”, ‘“shopping tourism” ve
“conservation” izole ve gelismis tema,

*“tourism”, “cultural tourism”, “national identity” ve “south dongting lake”
ortaya ¢ikan veya kaybolan tema;

*“commodification”, ‘“goverment” ve ‘“economic development” temel ve
doniisiimsel temalardir.

Son donem olan 2016-2020 donemine iliskin stratejik diyagramda 14 tema ortaya
¢ikmistir. Bu temalardan;

*“ecoturizm” ve “space tourism’ motor tema;

*“social”, “resident’s attitudes”, “visual culture”, “haritage” ve “landscape” izole
ve gelismis tema,

*“power” ve “place” ortaya ¢ikan veya kaybolan tema,;

*“tourism”, “nature”, ‘“development” “economic development” temel ve

doniisiimsel temalardir.
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Sekil 11. Kiiltiir ve Turizm Arastirmasimin Tematik Gelisimi (1984—-2020)
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Kiiltiir ve Turizm arastirmasimin 1984-2020 yillar1 arasindaki tematik gelisimi
Sekil 11'de gosterilmistir. Tema kiimelerinin zaman i¢inde birbirleriyle uzunlamasina bir
cerceve icinde ne sekilde etkilesime girdigini gostermek ve temalarin ana evrimsel
yollarin1 saptamak i¢in bir Sankey Diyagrami kullanilmistir. Sankey diyagraminda, her
biri diigiim, en yiiksek frekansa ve karsilik gelen alt doneme sahip anahtar kelimeyle
etiketlenen bir tema kiimesini temsil etmektedir. Diigiimiin boyutu, karsilik gelen tema
icin anahtar kelime sayisi ile orantilidir. Diigiimler arasindaki akis, tema kiimelerinin
evrimsel yoniinii gostermektedir. Kenar genisligi, baglantili iki temanin toplami1 kadardir.
Farkli alt donemler boyunca gelisen bir dizi tema, tematik bir alan olarak kabul edilebilir.
Genel bir perspektiften bakildiginda, temalar arasindaki baglantilarin sayisinin zamanla
arttig1 goriilebilir.

Ilk donem olan 1984-2005 arasinda 15 tema varken bu temalar son dénem olan
2016-2020 déneminde 5 tema altinda toplanmstir. ilk dénemde Culture ve Tourism
agirlikli tema iken, Tourism diger 3 donemde gelisimini korumus, Culture temasi ise
zamanla Culture, Tourism, Tourism, Tourism ve Culture, Social, Destination, Cultural
Haritage gelisim yolunu izlemistir. ilk dénemde etkin bir tema olmayan Otantiklik-
Authenticity son dénemde etkin tema haline gelmistir. ilk donemde hi¢ bulunmayan
History, Identity ve Cultural Haritage son dénemde etkin tema olmustur. ilk dénemdeki
Landscape temasi son donemde biiyiikk yer tutan Otantiklik-Authenticity ve Cultural
Haritage temalarin1 beslemistir.

Atif Analizi

Bir aragtirma alaninin temelindeki entelektiiel yapiyr ve gelisim dinamiklerini
arastirmak i¢in yaygin olarak kullanilan atif analizi, burada “kiiltiir ve turizm” alaninda
en sik alintilanan yayinlari ve bunlarin iligkilerini belirlemek ve arastirmak igin
yapilmustir. Tablo 3, Kiiltlir ve Turizm alaninda en ¢ok atifta bulunulan 20 makale global
alint1 (GC) ve yerel alint1 (LC) sayilarina gore azalan sirada gosterilmistir. Yerel alinti,
“kiiltiir ve turizm” alanindaki bu yayinlarin etkisini temsil etmek icin bir gosterge olarak
kullanilabilen, toplanan veri setindeki (2116 yayin) yayinlar tarafindan alint1 yapilan bir
belgenin sayisim1 ifade eder. Global Alinti, bir makalenin WOS c¢ekirdek toplama
veritabaninda ka¢ kez alint1 yapildigini ifade eder ve bunlarin WOS c¢ekirdek toplama
veritabani ¢emberindeki etkisini temsil eder. Cohen (2004)'in hem LC (47)’de hem de
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GC (442) degeri diger yayinlardan daha yiiksek ¢ikmistir. Tablo 3'te son yillarda en ¢ok
alint1 yapilan makale LC (16) ve GC (132) degerleri ile Chank (2011)’a aittir.

Normal olarak, dénemin ilk yillarinda yayinlanan makaleler atif almak i¢in daha
fazla zamana sahiptir. Bu yaymlarin yayin yillarinin etkisini ortadan kaldirmak i¢in ve
yaymlarin yillarmin etkisini gostermek icin Yillik Toplam Yerel Atiflar (TLC/Y) ve
Yillik Toplam Kiiresel Atiflar (TGC/Y) parametreleri kullanilmustir. Ozellikle, Cohen
(2004), Sims (2013), Medina (2003), Chang (2010) ve Reisinger (2009) TLC/Y ag¢isindan
ilk beste yer almistir ve bu yayinlarin igerikleri ile Kiiltiir ve Turizm aragtirma alaninda

en etkili makaleler olabilecegi ifade edilebilecektir.

Tablo 3. Kiiltiir ve Turizm Alaninda En Cok Atif Alan 20 Yerel Makale

Local Global .
Document Citations TLCIY Citations GLC/Y Topic
Cohen E, 2004 47 2,938 442 27,625 Food in tourism
Medina IK, 2003 37 2,176 130 7,647 Commoditizing culture
Kim H, 2003 30 1,765 397 23,353 Motion picture impacts on destination images
Noy C, 2004 30 1,875 299 18,688 This trip really changed me
Sims R, 2009 28 2,545 424 38,545 Food, place and authenticity
Bruner EM, 1991 27 0,931 225 7,759 Transformation of self in tourism
Sorensen A, 2003 27 1,588 202 11,882 Backpacker ethnography
Munt I, 1994 26 1,000 196 7,538 The “other' postmodern tourism
Pritchard A, 2001 26 1,368 174 9,158 Culture, identity and tourism representation
Britton S, 1991 24 0,828 359 12,379 Tourism, capital, and place
Chang RCY, 2010 20 2,000 188 18,800 Food preferences of chinese tourists
Applying hofstede’s national culture measures in
Reisinger Y, 2010 20 2,000 82 8,200 tourism research
Silver I, 1993 19 0,704 150 5,556 Marketing authenticity in third world countries
Tourists’ appreciation of Maori culture in New
Mcintosh AJ, 2004 19 1,188 78 4,875 Zealand
Backpackers’ motivations the role of culture and
Maoz D, 2007 19 1,462 121 9,308 nationality
Tourism impacts on an australian indigenous
Dyer P, 2003 18 1,059 122 7,176 community
Ng SI, 2007 18 1,385 154 11,846 Tourists’ intention to visit a country
Ryan C, 2002 17 0,944 91 5,056 Tourists and aboriginal people
Hottola P, 2004 16 1,000 130 8,125 Culture confusion
Attributes that influence the evaluation of travel
Chang RCY, 2011 16 1,778 132 14,667 dining experience:

Kiiltlir ve Turizm alaninin entelektiiel yapisini daha fazla analiz etmek icin, statik
ve dinamik perspektiflerden Kiiltiir ve Turizm alanin1 kesfetmeye yonelik olarak Ortak
Atif Analizi ve Tarihsel Atif Analizini inceleyebiliriz.

Ortak Atif Analizi: Statik Perspektif

“Kiiltiir ve turizm aragtirmalarma iliskin toplanan 2116 yayin tarafindan atifta
bulunulan toplam 83376 referans, “kiiltir ve turizm” alaninin atif temelini
olusturmaktadir. Birlikte alinti yapilan yayinlarin sikligin1 6lgen ortak alinti analizi,
burada “kiiltir ve turizm” atif tabanii statik bir perspektiften kesfetmek icin
uygulanmistir. iki belge bir sonraki belgeyle birlikte alinti yapilmissa, bu iki belge bir
ortak atif iliskisi olusturur. iki belgeye ortak olarak ne kadar ¢ok alinti yapilirsa,
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aralarinda o kadar fazla benzerlik oldugu varsayilabilir (Van Nunen, Le ve ark., 2018).
Ortak alint1 analizi, bir aragtirma alanindaki en etkili yayinlar1 belirlemeye yardimci
olabilir ve ortak alint1 iliskilerini temsil edebilir.

Bu boliimde, Sekil 12'de gosterildigi gibi “kiltliir ve turizm” alaninda alinti
yapilan referanslarin ortak atif agini ¢izmek igin VOSViewer yazilimini kullanilmistir.
Ortak atif ag1, 20 kez alint1 esigi kullanilarak olusturulmustur ve agda toplam 137 diigiim
bulunmaktadir. Sekil 12'de, her diiglim bir yayin1 temsil etmektedir. Diiglimlerin boyutu
her bir makalenin alint1 sayisi ile orantilidir. Diiglimler arasindaki ¢izgiler, ortak alinti
iliskilerini temsil etmektedir.

Ortak atif aglar olusturulurken iki yaymin diger yaymnlarda birlikte ge¢me
durumlari incelenir. Bu yayinlar diger yayinlarda ne kadar sik gecerse, ortak atif agindaki
diiglimleri o kadar biiyiiyecek ve birbirlerine yaklasacaktir. Ag iizerinde 6nemli konuma
sahip yazarlarin mavi, kirmizi, yesil, sar1 ve mor renklerinde kiimelendikleri
goriilmektedir. Ayni renkteki ve birbirine yakin diigimlerin temsil ettigi yazarlar diger

yayinlarin kaynakcalarinda daha sik birlikte goriilmektedir.

Sekil 12. Kiiltiir ve Turizm Alaminda Alint1 Yapilan Referanslarin Ortak Atif Ag1
Ayni renkteki diiglimler, bu makaleler arasinda benzer bir konuyu isaret
etmektedir. Ortak alint1 ag1, Kiiltiir ve Turizm yayinlarinin referanslarinin nasil bir arada

gruplandigini gosterir. Agda, her biri Kiiltiir ve Turizm alaninin bir alt alanin1 gésteren
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bes farkli kiime agikc¢a gosterilmektedir: Bu kiimeler; Kirmizi, Mavi, Sar1, Yesil ve Mor
Renk ile belirtilmistir. Kirmizi ve Mavi kiimeler birbirine daha yakin dururken Sari, Yesil
ve Mor kiimeler daha uzak durmaktadir.

Mor kiime, ortak atif agindaki en kiigiik kiimedir. Bu makalelerin temalarindan,
bu kiimenin esas olarak Turizimde Beslenme alt alanina odaklandigi gozlemlenebilir
(Cohen E, 2004). Yesil kiime esas olarak Kiiltiirler ve Organizasyonlar etrafinda
sekillenmistir (Fornell C, 1981). Mavi kiimedeki yayinlar ¢ogunlukla Otantik Kiiltiir
etrafinda sekillenmistir (Wang N, 1999). Kirmiz1 kiime Asamali Ozgiinliik (Maccannell,
1973), Ozgiinliik (Cohen E,1988) ve Turist (Maccannell, 1976) etrafinda sekillenmistir.
Sar1 kiime ise Uluslararar1 Turizm Sosyolojisi (Cohen E, 1972) etrafinda sekillenmistir.
Tarihsel Atif Analizi: Dinamik Perspektif

Tarihsel atif analizi, “kiiltiir ve turizm” arastirmalarina dinamik bir bakis acisi
saglar. Bibliometrix’in islevlerini kullanarak, “kiiltiir ve turizm” alaninin tarihsel atif ag1
Sekil 13.'de gosterildigi gibi olusturulmustur. Bu sekil, yerel olarak atifta bulunulan ilk
20 makale arasindaki atif iliskilerini ¢izmektedir. Bu da “kiiltiir ve turizm” alanindaki
Kilit literatiirin aragtirma odaklarinin zaman i¢indeki gelisimini ortaya koymaktadir. Bu
agda, her diiglim bir yaymi temsil etmektedir. Diiglimler arasindaki baglantilar alinti
iligkilerini temsil etmektedir. Bir yayin sonraki bir yayin tarafindan alintilanmigsa, bu iki
belge bir alint1 iliskisi olusturmaktadir.

Tarihsel atif aginin 12 diiglime sahip ii¢ alt ag1 vardir ve diigiimlerin her birinin
diger yayinlar ile atif iligkisi vardir. 20 yayindan geriye kalan 8 baglantis1 kesilmis yaym
Sekil 13'de gosterilmemistir.

Sekil 13. Kiiltiir ve Turizm Alaminin Tarihsel Atif Ag1
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Bu 20 anahtar yaymnin tam metnini derinlemesine incelemek, “kiiltiir ve turizm”
alanindaki arastirma odaklarinin evrimini anlamaya yardimei olabilir. Ilk alt ag dort
diigiim icermektedir. ikinci alt ag, birbirine bagh 2 yayinin bulundugu kiigiik kiimedir.
Ucgiincii kiime ise 6 yaymin bulundugu biiyiik kiimedir.

Genel olarak bakildiginda 12 yaymnm 10 tanesi 2001-2011 yillar1 arasinda
yaymlanmistir ve aga dahil edilmek icin yeterli atif sayisina ulasmistir. 2011 yilindan
sonra yapilan yayinlar Tarihsel Atif Analizi grafiginde yer bulamamuistir.

Tablo 3 ile birlikte Sekil 13 incelendiginde Cohen E, 2004 yaymi 47 yerel atif
puant ile hem genelde hem de son yillarda Kiiltiir ve Turizm alaninin baskin yayin1 olarak
degerlendirilebilecektir. Ikinci sirada ise Kim H, 2003 yaymi 30 yerel atif puam ile
gelmektedir. Silver I, 1993 yayini ile Bruner EM, 1991 yayini1 yatay ¢izgisi ile uzun yillar
Kiiltiir ve Turizm alaninin en ¢ok yerel atif alan yayinlari olmustur. Daha yiiksek bir yerel
atif, makalenin daha yaygin olarak alint1 yapildigini (ve dolayisiyla hedef olarak belirli
bir aragtirma akist i¢inde bulundugunu) gosterir. Daha diisiik bir Yerel Atif ise ya diger
arastirma akiglarina yayilmay1 ya da bir yaymin kendisinin diger arastirma alanlariyla
baglantilar1 oldugunu gosterir.

SONUC ve ONERILER

1984-2019 yillar arasinda uluslararasi indexli dergilerde yer almis olan “kiiltiir
ve turizm” kavramlarinin bibliyometrik analizi sonucunda konu ile ilgili farkli temalarin
seyri elde edilmistir.

2016 ve 2020 yillar arasinda kiiltiir ve turizm alaninda ortaya ¢ikan temalardan
“space tourism” /uzay turizmi dikkati ¢eken temalardan biri olarak literatiirde yerini
almaya baslamistir. Kiiltiir ve turizm alaninda en fazla atif alan makaleye sahip olan
Cohen, (2019, s;5)’e gore uzay turizmi 20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren uzay
araslarinin gelismesi sonucunda insanlarin dikkatini ¢cekmeye 21. yiizyildan itibaren ise
popiiler kiiltiir i¢erisinde yerini almaya baslamistir. Bu dénemdeki (2016-2020) “eco
tourism / eko turizm” temasi 6nemli diger bir tema olmaktadir. Ayn1 donemde elde
edilmis olan “nature” (doga), “development” (gelisim) ‘“‘economic development”
(ekonomik gelisim) temel ve doniisiimsel temalarinin eko turizmin 6nemli birlesenleri
oldugu bilimektedir. “Kiiltiir” ve “turizm” kavramlarinin birlikte temsil edildigi ve 2016-

2020 arasindaki temel temalardan biri Eko-turizm oldugu séylenebilmektedir.
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Arsatirmanin  sonucunda “kiiltiir ve turizm” konusunda elde edilen temel
temalardan biri Commodification (yozlasma)’dir. Kiiltiir turizminin geleneksel kiiltiirel
bicimlere yerel ilginin canlanmasimi tesvik etmesi, boylece hem kiiltiirel baglari
gliclendirdigini hem de yerel aktorlerin maddi faydalara erisimini saglandigi ileri siiriilse
de Kkiiltirin yozlastirilmasina da etkide bulunacagi Shepherd (2002) tarafindan
Onerilmektedir.

2016-2020 arasindaki donemde “Visiual Culture” (gorsel kiiltiir), gelismis
temalardan bir tanesi olmaktadir. Gonzales (2008), ¢alismasinda uluslararasi film
yapimcilariin filmleri, film ve televizyon izleyicisinin egilimlerine ve kiiresel galisan
siifin bos zamanina tabi tuttugu stirece gorsel kiiltiir turizm i¢in ekiler yaratmis olacaktir.
Siirme ve Olcay (2019) ¢alismalarinda kullanilmis olan gorsellerin on bir farkli turizm
tiirlinlin tanittiminda yer aldigini belirlemistir. Resident Attitudes, (yerel halkin tutumlari)
bu donem igerisnde belirlenmis olan diger gelismis tema olmaktadir. Tolerasyon
Yaklasimi, Turizm Bolgesi Yasam Dongiisii, Bliylime Makinesi, Paydas Kurami Sosyal
Degisim Kurami yerel halkin turizme yaklasimini agiklayan kuramlar olmaktadir (Cigek
ve Sar1, 2018). Ornegin Avci (2018) calismasinda, turizmin kiiltiirel etkilerinin, yore
halkinin toplumsal yasamini, sagligim1 olumlu yonde etkilemesinin yanmi sira yeni
kiiltiirleri tanima, yeni insanlar1 tanima olanaginin da yore halkinin psikolojik sagligini
olumlu etkiledigi sonucu elde edilmistir. Yerel isletmelerin ve istihdam olanaklarinin ve
kiiltiirel kimligin artmasi, g¢evre bilincinin gelistirilmesi, ev sahibi topluluklar i¢in
turizmin temel faydalarindan bazilar iken yerel vergilerin artmasi, kiiltlirel mirasa zarar
verme ve c¢evresel bozulma gibi bazi zararlari da s6z konusudur (Martin vd, 2018).

Kiiltir ve turizm arasindaki etkilsemin seyrini takip etmekteki en biiyiik
zorluklardan biri, 'kiiltiir' teriminin hizla degisen anlamlarinin ve yorumlariin haritasin
¢ikarmak olacaktir ki bu da kiiltiir turizmi tanimi i¢in 6nemli ¢ikarimlara sahiptir. Peacock
(2006), teknolojik degisimlerin gercek kiiltiirel katilim tizerinde bir ikame etkisine sahip
olmaktan ziyade, reklam olarak isleyen ve dolayisiyla turizm akislarini tesvik eden bir
"kiiltlirtin kiiresellesmesi" yaratma olasiligmin yiliksek oldugunu ileri stirmiistiir. Bu
anlamda gelecekte kiiltiir turizmi ile ilgili aragtirma yapacak olan arastirmacilar igin
oncelikle kiiltiiriin degisen tiirlerine 6r: Dijital kiiltiir, gorsel kiiltiir vb. odaklanmalar1 bu

tiirlerin turizm ile olan iliskilerinin incelenmesi 6nerilmektedir.
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