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Yere Baglhiligin Turizm Stratejileri Uzerindeki Etkisi:
Amasya Ornegi

ABSTRACT:

This study aims to examine the relationship between the effect of residents’ place attachment on tourism, resident
support for tourism development and their behavioral attitude towards sustainable tourism policies. Within the
framework of this study, field research was conducted in ten neighborhoods in the city of Amasya with traditional
neighborhood texture in 2017. 460 people participated in the study. The participants were selected by simple random
sampling and they were asked to complete a survey aimed to measure all three aspects. In order to exhibit the
relationship between place attachment and tourism, principal components analysis, multiple regression analysis,
spearman correlation analysis, and kruskal wallis analysis were applied. As per the analyses, it was determined that
the components that define place attachment are place dependency and social attachment; residents with higher place
attachment are more positive towards the development of tourism and the more satisfaction residents have towards
tourism-oriented strategies, the more they have social attachment and place dependency. Finally, the findings indicate
that a tourism scenario can be sustainable within a framework that strengthens the place attachment of residents living
in historical areas and traditional neighborhoods and one that does not contradict with the regional scales and overall
identity.

KEYWORDS: Place Attachment, Place Identity, Tourism Strategy, Tourism, Support for tourism development,
Tourism’s Effects.
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0z:

Bu calisma mahalle sakinlerinin yere bagliliklarinin turizmin etkileri, turizm gelisimini destekleme niyetleri ile
stiriidiilebilir turizm politikalarina karst davranigsal tutumlart arasindaki iligskiyi incelenmeyi amaglamaktadir. Bu
amagla alan aragtirmas1 2017 yilinda Amasya ilinde yer alan ve geleneksel mahalle dokusuna sahip olan on mahallede
gergeklestirilmigtir. Arastirmaya 460 kisi katilmistir. Basit rastlantisal 6rnekleme yoluyla segilen tiim katilimcilara her
ti¢ boyutu 6lgmeye yonelik anket sorulart uygulanmigtir. Yere baglilik ve turizm stratejileri arasindaki iligkinin ortaya
konulmasi i¢in temel bilesenler analizi, ¢oklu regresyon analizi, spearman korelasyon ve kruskal wallis analizleri
uygulanmistir. Yapilan analizler sonucunda yere bagliligi belirleyen bilesenlerin yere bagimlilik ve sosyal baglilik
boyutlar1 oldugu; yere bagliliklar giiclii olan yerel sakinlerin turizm gelisimini olumlu karsiladiklari; yerel sakinlerin
turizm odakli stratejilere yonelik memnuniyetleri arttikga sosyal bagliliklar1 ve yere bagimliliklarinin da arttig1 tespit
edilmistir. Sonug olarak elde edilen bulgular tarihi ¢evre ve geleneksel mahallelerdeki yerel sakinlerin yere baghligini
giiclendiren, bolgenin 6l¢egi ve genel kimligi ile ¢elismeyecek bir yapilanma iginde bir turizm Senaryosunun
stirdiirtilebilir olacagini ortaya koymaktadir.

ANAHTAR KELIMELER: Yere Baglilik, Yer Kimligi, Turizm Stratejisi, Turizm Destegi, Turizm Etkileri.

“Yere baghhgin Turizm Stratejileri Uzerindeki Etkisi: Amasya Ornegi”
GIRIS:

Turizm odakli kentsel gelistirme amaciyla tarihsel/geleneksel kent dokusunda turizm faaliyetlerinin gergeklestirilmesi
icin 6ngoriilen fonksiyon degisiklikleri kiiltiirel miras agisindan gekiciligi olan geleneksel mahallelerin hem mekansal
hem de sosyal agidan zarar gormesine ve kentin farkli bolgeleri arasindaki dengenin, kentsel islevler agidan
degismesine neden olabilmektedir (Bolzoni 2014). Turizm sektdriinde ortaya ¢ikan olasi asirt ve kontrolsiiz biiylime
konut fonksiyonunun neredeyse tamamiyla dislanmasina ve mahallenin kimligi ile uyusmayan bir turizm tesisi
profiline doniismesine neden olabilmektedir. Tarihi kent mekaninda ortaya ¢ikan bu tiirlii donistimler spekiilatif
amacli hareketleri tetiklemekte ve bu bunun bir sonucu olarak alanda kentsel turizme yonelik ticari bir soylulastirma
gerceklesebilmektedir (Tiirkiin 2015). Ticari ve rekreasyonel arazi kullanimlarin arasinda meydana gelen bu
doniistim, mahallenin kimligi ve yerin anlaminin degismesine neden oldugu gibi ayni zamanda giindelik rutinler ve
aidiyet duygusu tizerinde de biiyiik 6l¢iide etkili olmaktadir. Meydana gelen doniisiimden mahalle ve kent sakinlerinin
etkilenmedigi durumlarda bile kentsel aidiyet duygusunda bir azalma olabilmektedir (Bolzoni 2013). Bu nedenle
turizmin sadece ekonomik sonuglarinin incelenmesi kamu yarar1 agisindan oldukga yaniltici sonuglar elde edilmesine
neden olmaktadir. Ozellikle eski kent merkezlerinin dinlence ve tiiketim yerleri agisindan potansiyel olarak goriilmesi,
ticari ve konutsal soylulastirmaya neden olarak kamusal kaynaklarin mesru tahsisi ve kamusal alan kullanima ile ilgili
yeni gerilimlere neden olabilmektedir (Bolzoni 2014). S6z konusu bu doniisiimler sadece yorenin dzgiinliik degerini
olumsuz yonde etkilememekte, insanlarin yer kimliklerini ve yere bagliliklarini da sarsmaktadir. Bu nedenle bu
caligma mahalle sakinlerinin yere bagliliklarinin turizm gelisimini destekleme niyeti ile siirdiiriilebilir turizm
politikalarma karst davramigsal tutumlart arasindaki iligskiyi incelemeyi amaglamaktadir. Bu amagla belirlenen
aragtirma sorular1 asagida maddeler halinde verilmistir:

1. Yerel sakinlerin yere baghliklari ile turizmin destegi arasinda anlaml bir farklilik var midir?

2. Yerel sakinlerin yere bagliliklar1 ile turizm gelisiminin genel etkilerini algilamalar1 arasinda anlamli bir
farklilik var midir?

3. Yerel sakinlerin yere baglliklari ile siirdiiriilebilir turizm odakli stratejilere bakis agilar1 arasinda anlamli bir
iligki var midir? Varsa iligkinin yonii ve siddeti nedir?
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1. Cevre Psikolojisi Agisindan Yere Baghhk ve Yer Kimligi

Belirli bir yerle bir tiir bag ya da baglant1 anlamina gelen yere baglilik kavrami ¢evre psikolojisi alaninda g¢aligilan
onemli bir konudur. Bu alandaki arastirmacilar, bireysel yer bagini1 kavramsallagtirmak, anlamak ve 6l¢mek i¢in ¢ok
sayida caligma yiirtitmiistiir. Yerin anlam akisinin anlasilabilmesi i¢in insanlarin fiziksel ortamlar ile sosyal ¢evreleri
arasinda siirekli devam eden etkilesim siirecinin anlagilmasi gerekmektedir (Yilmaz Cakmak 2013). Onceki
galismalar, yere baglihigin kavramsallastirilmasi ve belirleyicileri {izerinde yogunlagmistir (Chen vd, 2014). Bazi
aragtirmacilar yere baglilig1 ¢ok boyutlu bir degisken olarak goriirken (Chen 2018) bazi arastirmacilar yere baglilig
tek boyutlu bir degisken olarak kabul etmektedir (Stylidis 2017; Tournois ve Djeric 2019; Shen vd, 2019). Son
arastirmalarda yere baglilik, yer kimligi ve yer bagimliligini igeren iki boyutlu bir degisken olarak gevre psikolojisi ve
turizm yonetimi alanlarinda yaygin olarak kabul gormektedir (Kyle vd, 2005; Chen vd, 2014).

Yere baglilik, insan-mekan bagimin farkli yonlerini igeren ve bir yere atifta bulunarak duygularin, bilgi ve inanglarin,
davraniglarin ve eylemlerin karsilikl etkilesimini igeren ¢ok yonlii ve karmasik bir olgudur (Rollero ve Piccoli, 2010).
Bagka bir deyisle yere baglilik kavrami, bireyin ya da topluluklarin kavrayis, inang, bakis acist ve diigiincelerinin de
etkisiyle fiziksel ve sosyal cevreyi deneyimlemesi sonucu o yere verdigi anlamlardan meydana gelmektedir (Brown
vd, 2003; Kyle vd, 2005). Hidalgo ve Hernandez (2001) yere bagliligi insanlarin kendilerini rahat ve gilivende
hissettikleri ve kalma egilimlerinin oldugu yerler ile ilgili kurduklar1 duygusal bag olarak tanimlamaktadir. Vorkin ve
Reise (2001) yere bagliligi, bireylerin bir yere verdigi degerlerin 6lgiisii, bireyler ve yasadiklar1 ¢evreler arasindaki
giiclii ¢agrisim ve bireyin bir yere iligkin fonksiyonel hislerini igeren duygusal ya da sembolik ¢agrigimlari olarak
ifade etmektedir. Tanimlardan da anlasildig: iizere yere baglilik, bireyin kendini ifade etme, aktarma, dngoriilebilirlik
ve kontrol ihtiyacinin giderilmesi ve bireyler, gruplar, topluluklar ve kiiltiirler diizeyinde kimlik olusturma ihtiyacinin
karsilanmas1 gibi iglevleri saglamanin (Goregenli 2010) yanisira bireyin ihtiya¢ duydugu duraganlik, giiven, kontrol
hislerini de desteklemektedir (Lewicka 2005). Yere baglilik kavrami daha 6nce de bahsedildigi iizere ¢ok sayida
aragtirmada bireyin yasadig fiziksel diinya hakkindaki genel kavrayisindan olusan, kisinin 6z kimliginin bir alt yapis1
olan yer kimligi ile iliskilendirilmektedir (Rollero ve Piccoli 2010).

Yer kimligi, kisinin kendi kimliginin, bilin¢li ve bilingsiz diigiinceler, inanglar, tercihler, duygular, deger yargilari,
amagclar, davraniglar ve beceriler gibi birgok yanini kapsayan kompleks oriintiisiiniin fiziksel ¢evre boyutu ile
tanimlamasini ifade etmektedir (Kyle vd, 2004). Baska bir ifadeyle yer kimligi, bir yerin bir birey igin sahip oldugu
anlamu ifade ederken, yere baglilik bir kisinin hedeflerini ve planlanan faaliyetlerini desteklemede bir yerin dnemini
ortaya koymaktadir (Stylidis 2017). Literatiirde yere baglilik ve yer kimligi arasindaki iliskiye dair en az dort farkli
bakig acis1 bulunmaktadir: (1) aynit kavram olarak kabul edilebilirler; (2) yere baglilik yer kimliginin bir bileseni
olabilir; (3) yer kimligi, yere bagliligin bir bileseni olabilir; (4) her iki kavram da sadece iist sirali bir kavramin
boyutlaridir (Rollero ve Piccoli 2010). Herna'ndez ve arkadaslar1 (2007) ise bu bakis acilarina ek olarak yere baglilik
ve yer kimligi kavramlarinin, birbirleri ile baglantili olsalar dahi, yerlerle iligskilendirmenin iki farkli yolu oldugunu ve
farkli sekilde degerlendirmeleri gerektigini ileri siirmektedir (Herna'ndez vd, 2007). Bu diisiinceleri takiben, bireyler
ve cevreleri arasindaki iliskinin birbiriyle baglantili ama farkli iki yonii oldugunu sdylemek miimkiindiir: duyussal bir
boyut, yani yerlere olan duygusal bag (yere baglilik) ve fiziksel bir alanin bir {iyesi olarak kendilik hakkindaki
biliglerle ilgili biligsel bir boyut (yer kimligi) (Rollero ve Piccoli 2010).

Onceki galismalar bir yerle duygusal bir bagin gelismesiyle ilgili olarak, sosyal baglarm etkisini de ortaya
koymaktadir (Fried 2000; Gursoy ve Rutherford 2004; Lewicka 2005). Fried (2000) gore, baglanma insanlarin yerel
iligkileri deneyimlemenin daha derin bir anlam ve iligkisel etkilesim yerleriyle anlasilabilir. Bu anlayis dogrultusunda
Pretty ve arkadaslari (2003) yasadiklar1 ¢evrede var olan arkadaslik iligkilerinin yere baglilik kavraminin kurucu bir
yonii oldugunu ileri siirmiistiir (Pretty vd, 2003’ten akt. Rollero ve Piccoli 2010). Ornegin Ramkissoon ve arkadaslari
(2013) yere baglilig1 belirleyen bilesenleri yer bagimliligi, yer kimligi, yer duygusu ve sosyal baglilik olarak
kavramsallagtirmis ve baglanma ve yer memnuniyeti arasinda pozitif yonlii bir iliski oldugunu bulmuslardir. Bu
caligmalarda sosyal baglar, komsuluk iliskileri ve mahalledeki arkadas sayisi, tesadiifi sosyal karsilagmalar,
mahalledeki sosyal aktivitelere katilim ve bu aktivitelerin siklig1, mahalle sakinleriyle olan iligkilerin yiizeysellik ve
derinlik agisindan 6zellikleri gibi ¢ok ¢esitli sekillerde ele alinabilmektedir (Goregenli vd, 2014). Yerel iligkilerdeki
yogunluk arttik¢a, kendini tamamen evinde hisseden insanlarm oram da o kadar biiyiikk olmaktadir. Nedensel bir
yaklagim benimsendiginde, yere baglilik ile sosyal baglar arasindaki iliskinin etki yonii her zaman ayni degildir.
Lewicka (2005) mekana baglanmayi, komsuluk baglarinin giiclii ve olumlu bir 6n gostergesi olarak ifade ederken,
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Bonaiuto ve arkadaglar1 (1999) ise yerel bolgedeki sosyal iliskilerin yere bagliligt dogrudan etkiledigini ortaya
koymuslardir. Yerel baglarin sosyal iliskileri etkiledigini ortaya koyan bir diger ¢aligma ise Mesch ve Manor (1998)
tarafindan yapilmistir. S6z konusu arastirmacilar yakin g¢evrede yasayan yakin arkadaglarin sayisi arttik¢a, mahalleye
olan bagliliklarinin da arttigini ortaya koymuslardir (Mesch ve Manor, 1998 akt. Rollero ve Piccoli 2010). Baz
arastirmalar ise yere baglhiligi ¢cevreye yonelik duygusal bag ile iliskilendirmislerdir ve yere bagl olan insanlarin yerel
katilim ve sosyal eylemler ile iliskili oldugunu ortaya koymuslardir. Ornegin Lewisca (2005)’nmn yaptig1 ¢aligma
mahallelerine yiiksek baglilik gosteren ve koklerine aidiyet hisseden katilimcilarin kar amaci giitmeyen sivil toplum
kuruluslarina ve sivil faaliyetlere katilim oranmin yiiksek oldugunu ortaya koymaktadir. Bagka bir ifadeyle,
kokenlerini kesfeden insanlar yasadiklari cografya ile ilgili olaylara ve olgulara kayitsiz kalmamakta ve sivil
sorumluluklar iistlenmektedirler.

2. Turizm Alanyazininda Yere Baghlik Kavraminin Yeri ve Onemi

Son 20 yilda yapilan aragtirmalar, yerel sakinlerin turizm yonetimi ve gelisimine yonelik tutumunu ve algisini
degerlendirmede yere bagliligin faydasina iligskin deneysel kanitlar saglamistir (Gu ve Ryan 2008; Wang ve Chen
2015; Stylidis 2017; Guo vd, 2018; Dwyer vd, 2019). Ornegin Mccool ve Martin (1994) yere baglihigin yerel sakinler
ile turizm endiistrisinin bir arada basarili bir sekilde yasamasinin belirleyicileri arasinda olabilecegini ifade etmistir.
Ayrica s6z konusu yazarlar yerel sakinlerin duygulari ve tutumlari iizerine yapilan arastirmalarin bir destinasyondaki
olumlu etkileri en iist diizeye ¢ikaran ve ev sahibi topluluk {izerindeki olumsuz etkileri en aza indiren kalkinma
tirlerini segme konusunda yardimci olacagimi diigiindiiklerini de belirtmiglerdir. Wang ve Chen (2015) yerel
sakinlerin turizme yonelik tutumlarinin yer kimligi ve turizm destegi niyetleri arasindaki iligskiye aracilik ettigini, yer
temelli benlik saygisi, 6z yeterlik, siireklilik ve ayirt etme duyusunu igeren degiskenlerin ise yerel halkin turizme
yonelik algt ve tutumlarinda etkili oldugunu belirlemiglerdir. Bu baglamda Wang ve Chen (2015) yerel sakinlerin
toplulugun kendine 6zgili imajini pozitif algilamasinin kendine olan sosyal saygisini arttirirken, olumsuz algilamasinin
ise 0z sayg1 duygusunu azaltabilecegini ortaya koymaktadir. Bununla birlikte Wang ve Chen (2015) bdlgedeki ikamet
stiresinin yer kimligi ve turizme kars1 tutum arasindaki iliskinin siddetini de belirledigini gostermislerdir.

Eusébio ve arkadaglarinin (2018) Boa Vista Adasi’nda (Cape Verde) yaptiklar: ¢alismalari ise, yerel sakinlerin yere
baglhiliginin yalnizca turizmin algilanan etkisini degil, ayn1 zamanda turizme yonelik tutumunu da olumlu yonde
etkiledigini ortaya koymustur. Benzer bir sekilde, Gu ve Ryan (2008)’in Shi Cha Hai Hutong’da (Pekin) yaptiklari
caligmada yerel sakinlerin yere baghliklarmin turizme dair tutumlarini olumlu yonde etkiledigini gostermistir
(Eusébio vd, 2018 ve Gu ve Ryan 2008’den akt. Shen vd, 2019). Shen ve arkadaslar1 (2019) turizme kars1 olumlu bir
tavir sergileyen yerel sakinlerin daha yiiksek turizm yanlis1 davranigsal niyetlere sahip olduklarini bulmustur. Ayrica
Shen ve arkadaglar1 (2019) yere baglilik ile turizme kars1 tutum arasinda pozitif bir iligki oldugunu ve yerel sakinlerin
yere baglilig1 ne kadar yiiksekse, turizme kars1 tutumlarinin da o kadar olumlu oldugunu tespit etmislerdir. Giirsoy ve
Rutherford (2004)’da yerel sakinlerin yere bagliliklar arttik¢a turizmin ekonomik ve sosyal etkilerini yere daha az
bagl olan sakinlere gore daha olumlu bir sekilde algiladiklarini bildirmislerdir. Haralambopoulos ve Pizam (1996)’1n
Yunanistan’in Samos Adasi’nda yaptiklari ¢aligma ve Snaith ve Haley (1999)’1n Birlesik Krallik’in York sehrinde
yaptiklar1 arastirma ise, bir yerde ikamet siiresi ne kadar kisaysa, yerel sakinlerin turizmin etkilerine iliskin algisinin
da o kadar olumlu oldugunu ortaya koymaktadir (Haralambopoulos ve Pizam 1996 ve Snaith ve Haley 1999°dan akt.
Stylidis, 2017).

Chen ve Dwyer (2017), yer memnuniyeti ve yere baghligin yerel sakinlerin vatandaslik davraniglari tizerindeki
etkilerini arastirdiklart ¢aligmalarinda, yer beklentisinin (place expectation) bdlge sakinlerinin bolgesel turizm
gelisimine proaktif katilimini motive ettigini bulmustur (Chen ve Dwyer 2017). Song ve Soopramanien (2019), Cinli
sehir sakinlerinin ¢evre yanlist davranislarini etkilemede sosyal bagin 6nemli bir rolii oldugunu ortaya koymuslardir.
Benzer bir sekilde Guo, Zhang, Zhang ve Zheng'in (2018) ¢aligma bulgulari, turizm destinasyonlarinda yasayanlarin
algilanan dayaniklilig1 (perceived resilience) lizerinde yer kimligi ve yer bagimliliginin olumlu etkilerini gostermistir
(Zhang ve Zheng'in 2018 akt. Dwyer vd, 2019). Mason ve Cheyne (2000) bolge sakinlerinin kimliklerinin turizm
gelismesi ile tehdit edildigini hissediyorlarsa turizme karsi ¢iktiklarim belirlemislerdir. Ornegin kaynak temelli
endiistrilerde ¢alisan ve yliksek diizeyde mesleki kimlige sahip olan sakinler, bir kalkinma stratejisi olarak turizme
kars1 ¢ikmaktadirlar. Buna karsilik, turizm gelisiminin yer kimlikleriyle tutarli oldugunu diisiinen yerel sakinlerin
turizmden yana olma olasilig1 daha yiiksek olmaktadir (Mason ve Cheyne 2000°den akt. Wang ve Chen 2015).
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Yere baglilik ve turizm etkileri ile ilgili yapilan arastirmalar incelendiginde yere baglilik ve turizmin iligkisini
belirleyen degiskenleri belirlemek {izere yapilan ¢aligmalarin bulgular arasinda birbiriyle ¢elisen sonuglarin oldugu
goriilmektedir. Ornegin Um ve Crompton (1987) yerel sakinler kendilerini ikamet siiresi, dogum yeri ve etnik miras
acisindan bir topluluga ne kadar bagli hissediyorlarsa, toplumlarinda turizmin gelismesini o kadar az olumlu
algiladiklarin1 ortaya koymuslardir. Ayrica bdlge sakinlerinin turizmin g¢evre kalitesi iizerindeki etkilerine iligkin
algilariin baglanma diizeyleriyle 6nemli dlgiide iliskili olmadigint gézlemlemislerdir (Um ve Crompton, 1987’den
akt. Wang ve Chen 2015). Ancak McCool ve Martin (1994), yere giiclii bir sekilde baglanan yerel sakinlerin turizmin
olumlu boyutunu yere karsi bag hissetmeyen sakinlerden daha yiiksek olarak algiladiklarini tespit etmiglerdir. Yere
baglilik ve turizmin etkilerinin algilanmasi arasindaki iliskinin anlasilmasina dair yapilan ¢alismalarin bulgularindaki
bu gibi tutarsizliklarin 6lgiim yOntemlerindeki farkliliklardan kaynaklandigi séylenebilir. Bu yazinda bahsedilen
aragtirmalarin kavramsal ¢ercevesinin test edilmesinde genellikle yapisal esitlik modellemesi, regresyon ve
korelasyon analizlerinden yararlanildig: goriilmektedir.

3. MATERYAL VE YONTEM
3.1. Orneklem Se¢imi ve Yontemi

Bu c¢aligma farkli uygarlik ve donemlere ait sivil, dini ve anitsal mimari Ogeleri, vista noktalar1 ve Ge¢ Osmanli
Donemi yerlesim dokularini igeren Amasya’nin Merkez ilgesindeki Dere, Fethiye, Hatuniye, Gokmedrese, Sofular,
Nergis, Savadiye, Samlar, Sehiriistii ve Ugler mahallelerinde yapilmistir. Arastirmanin evrenini ¢alismanin érneklem
yapisini olusturan on mahallenin 2017 yili hane sayilar1 olusturmaktadir (TUIK 2017). Toplam 6rneklem sayisi, %95
giiven araligl ve +0,05 6rnekleme hatasi ile 3336 hane i¢in 345 hane olarak belirlenmistir. Toplam 6rneklem sayisi
bulunduktan sonra her mahallede uygulanacak anket biiyiikliigii toplam i¢inde temsil edilme oranlar1 dogrultusunda
belirlenmistir. Her haneden sadece 18 yas ve yukarisindaki bir bireye Kasim ve Aralik 2017 tarihleri arasinda basit
tesadiifi 6rnekleme yontemi kullanilarak anket uygulanmistir. Bu siire¢ icerisinde ankete toplam 460 hane cevap
vermeyi kabul etmistir. Ayrica aragtirmanin derinligini arttirmak amaciyla Hatuniye Mahallesi ve Sofular Mahallesi
muhtarlar1 ve ileri gelenleri ile derinlemesine miilakat yapilmistir. Derinlemesine miilakat i¢in bu iki mahallenin
secilmesinin nedenleri su sekilde 6zetlenebilir: (1) Hatuniye mahallesi 1990 yilindan gliniimiize izlenen turizm odakl
fonksiyon degisiklikleri nedeniyle ticari eksenli bir soylulastirmaya maruz kalmistir. (2) Sofular mahallesinin
se¢ilmesindeki neden ise mahallenin turizme kazandirilmasinin hedeflenmesidir. Bu amagla mahallede 2011 yilinda
sokak sagliklastirilmasi yapilmis ve ayrica mahallede yer alan iki adet tescilli bina Il Ozel idaresi tarafindan satin
alinarak restorasyonuna baglanmistir (Amasya Valiligi, 2020).

3.2. Hane Halki Soru Formu icerigi

Anket formu dért boliimden olusmaktadir. Ik bélimde, katilimeilarin sosyo demografik ozelliklerini belirlemeye
yonelik olarak hazirlanan 15 adet soru yer almaktadir. fkinci béliim katilimeilarin yere bagliigmni dlgmek iizere
hazirlanan 16 adet ifadeden olugmaktadir (Hidalgo ve Hernandez 2001; Yoon 2002; Lewicka 2005; Goregenli 2010).
Uclincii béliimde turizm gelisimini destekleme diizeyini dlgmek amaciyla 4 adet soru bulunmaktadir. Dérdiincii
boliimde ise merkezi ve yerel yonetimlerin turizm gelismesi i¢in ortaya koydugu kiiltiirel mirasa yonelik stratejileri
merkezine alan 11 adet ifadeden olusan bir 6lgege yer verilmistir (Altanlar 2015). Anketin ikinci, ti¢lincii ve doérdiincii
bolimiindeki ifadeler 5°1i likert Olcegine (1: Kesinlikle Katilmiyorum - 5: Kesinlikler Katiliyorum) gore
sorgulanmaktadir.

3.3. Ol¢iim Yontemi ve Teknikleri

Calismada nominal ve ordinal 6l¢ekteki degiskenlerin betimlenmesi i¢in Frekans analizi yapilmistir. Yere Baglilik ve
turizm stratejileri 6lgeklerinin yap1 gegerliginin belirlenmesi amaciyla agimlayici faktor analizinden temel bilesenler
analizi (Principal Component Analysis-TBA); dondiirme yontemi olarak da dik dondiirme yontemlerinden maksimum
degiskenlik (varimax); giivenirliginin belirlenmesi amactyla Cronbach’s alfa giivenirlik testi uygulanmistir. Olgek
puanlarinin normalliginin test edilmesinde ¢arpiklik ve basiklik katsayilar1 kullanilmis, katilimeilarin yere baglhilik
Olgegi ile turizm odakli kararlar, turizm katilimi ve destegi ile ilgili verilen ifadeler arasindaki iliskiyi ve siddetini
belirleyebilmek i¢in, parametrik olmayan test tekniklerinden “Spearman Korelasyon” testi; hesaplanan yere baglilik
ve turizm stratejileri puanlar1 arasindaki iliskiyi ve siddetini belirleyebilmek i¢in parametrik test tekniklerinden
“Pearson Korelasyon” testi; yere baglilik ile turizmin algilanan etkilerini ortaya koyan ii¢ veya daha fazla sayida
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grubun ortalamalar1 arasindaki farkin anlamliligini test etmek amaciyla Kruskal Wallis analizinden yararlanilmistir.
Ek olarak turizm stratejileri algis1 lizerinde yere bagliligin etkisi ¢oklu dogrusal regresyon analizi ile test edilmistir
(Sekil 1).

—(2)—»| Algilanan Turizm Etkileri

A 4
1
Yere Baglilik 2 Turizm Geligimini &
Desteklemeye Yénelik Niyet
V N
L34 )» Turizm Odakii Stratejiler
@ Temel Bilegenler Analizi @ Kruskal Wallis Testi @ Coklu Regresyon Analizi @ Spearman Korelasyon Testi

Sekil 1. Kavramsal Cer¢eve ve Arastirma Yontemi

3.4. Arastirmanin Simirhliklari

Bu aragtirmanin kuramsal gergevesi yalnizca ulagilabilen literatiir kaynaklarindan derlenmistir. Caligmada yere
baglilik bir bireyin yerle kurdugu iliskilerin duyussal bilesenleri de g6z oniine alinarak insan ve yer iligkilerinin her
bicimini kapsayan bir iist kavram olarak ele alinmigtir. Bu yoniiyle arastirmanin bir smurliliga sahip oldugu
sOylenebilir. Bununla birlikte, kentlerin gé¢ alma hizi, gelisme potansiyelleri, geleneksel dokunun niteligi, turizm
potansiyeli mahalle sakinlerinin ve yerel yonetimlerin yaklagimlari, her kentte tarihsel ve kiiltlirel ¢evrenin
korunmasini da odak alan turizm plani1 ve yonetimini farkli kilmaktadir. Bu nedenle ¢alismanin bulgularinin tarihi
gevre ve tarihi mahalleler tizerinden yapilacak bir genellemeye imkan vermeyecegi de unutulmamalidir.

4. BULGULAR
4.1. Yere Baghlik ve Turizm Stratejileri Olceklerini Belirleyen Faktorler

Tablo 1’de yere baglilik 6l¢eginin maddelerinin faktor dagilimi ve giivenilirlik analizi sonuglar1 goriilmektedir. Yere
baglilik 6l¢eginin yap1 gegerliginin belirlenmesi amactyla yapilan agimlayici faktor analizinin (Principal Component
Analysis-TBA) screen plot grafigi incelendiginde, faktér sayisinin iki olmasina karar verilmistir. Ayrica bu karar,
aracin gelistirilmesi siirecinde belirlenen teorik yapida beklenen faktor sayisi ile uyumlu olmasi agisindan da
anlamlidir. Tki faktoriin toplam varyans yiizdesi 44,587 oldugu igin sosyal bilimlerde kabul edilebilir bir varyans
oranidir (Cokluk vd., 2012). Her iki faktorii olusturan degiskenlerin faktor yiikleri 0,400’den biiyiik ve her faktoriin
Cronbach alfa deger 0,7’den biiyiiktiir. Tk faktér komsuluk iliskileri, mahalledeki sosyal aktivitelere katilim gibi bir
yerdeki sosyal ortama duyulan baghligi iceren ifadelerden olustugu igin “sosyal baghlik” olarak
kavramsallastirilmstir. Tkinci faktor insanlar ve yerler arasinda bilissel, yargilar ve kararlar yoluyla olusan duygusal
iliskiyi ortaya koyan ifadeleri icerdigi i¢in “yere bagimlilik” olarak kavramsallastirilmistir.
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Tablo 1. Yere Baglilik Olgeginin Faktor Dagilimi ve Giivenirlik Analizi Sonuglart

Aciklanan .
Madde Faktor Yiikii \5aryans *Cronbach s Alpha
Orant (Toplam: 0,867)
Bu mahalledeki insanlar birbirlerine baglhdirlar. 0,729
Bu maha.ll§de. yasayan birgok kimse toplanip el birligiyle bir 0649
mahallelinin igini goriir. '
—_é Bu mahalleyi elestiren kisiler oldugunda mahallemi elestirenlere 0605
ED kars1 savunurum. ’
M Bu mahalledeki insanlar ayn1 degerleri paylasirlar, 0,602 36,582 0,818
‘E“, Bu mahalleyi seviyorum. 0,601
A Bu mahalledeki insanlar giivenilirdir. 0,598
Bu mahalle ile ilgili herhangi bir konuda bir sey yapmak 0593
Istemem. '
Bu mahallede insanlar genellikle birbirlerini tanirlar. 0,519
Bu mahalleye kok saldigimi hissediyorum. 0,687
-~ Tiim hayatim bu mahallede gegmistir. 0,613
= Kendimi bu mahalleye ait hissediyorum. 0,613
ED Burada olmadigimda mahallemi 6zliiyorum. 0,611
< . S o 8,004 0,776
m Bu mahallede olup bitenleri bilmek isterim. 0,602
g Bu mahalleden taginmayi isterim. -0,582
”~ Kendimi bu mahalleye yabanci hissediyorum. -0,535
Bu mabhalle ile baglarimin koptugunu hissediyorum. -0,474

* Cronbach’s alpha (o) >0,9 ise milkemmel ;** 0,9 > a > 0,8 ise iyi, *0,8 > a > 0,7 ise kabul edilebilir.

Tablo 2’de turizm stratejileri 6l¢eginin maddelerinin faktdr dagilimi ve giivenilirlik analizi sonuglar1 goriilmektedir.
Turizm stratejileri Gl¢eginin yap1 gecerliginin belirlenmesi amaciyla da ac¢imlayici faktér analizi (Principal
Component Analysis-TBA) yapilmustir. Yapilan faktor analizinin scree plot grafigi incelendiginde, faktor sayisinin iki
olmas1 gerektigi anlasilmaktadir. iki faktdriin toplam varyans yiizdesi yiizde 65,762 olarak tespit edilmistir. Her iki
faktorii olusturan degiskenlerin faktor yiikleri 0,400°den biiyiik ve her faktoriin Cronbach alfa deger 0,9’dan biiyiiktiir.
Ik faktdr, turizmin gelistirilmesi igin merkezi ve yerel yonetimler tarafindan yapilan program ve tesvikleri iceren
ifadelerden olustugu igin “turizm odakli kararlar”; ikinci faktor yerel turistik girigim tiirleri ve egilimleri ekseninde
uygulanan stratejiler ve mahalle sakinlerinin destegi ve bu tiir girisimlere katilma egilimi ile ilgili ifadeleri icerdigi
icin “turizm destegi ve katilim” olarak kavramsallastirilmistir.

Yere Baglilik, turizm stratejileri 6lgeklerinin 6lgek puanlarinin normalliginin test edilmesinde garpiklik ve basiklik
katsayilar1 incelenmistir. Puanlarin basiklik ve carpiklik degerlerinin +3 ile -3 arasinda olmasi normal dagilim igin
yeterli goriilmektedir (Hopkins ve Weeks, 1990; De Carlo, 1997). Buna gére puanlarin ¢arpiklik (Sosyal Baglilik=-
0,681, Yere Bagimlilik=-1,061, Turizm Odakli Kararlar=-1,045, Turizm Destegi ve Katilim=-0,210) ve basiklik
(Sosyal Baglilik=0,729, Yere Bagimlilik=2,042, Turizm Odakli Kararlar=0,456, Turizm Destegi ve Katilim=-1,344)
istatistiklerinin sinirlar icerisinde oldugu, normal dagilim gosterdigi kabul edilmistir. Puanlara iliskin analizlerde
parametrik yontemler kullanilmigtir. Likert diizeyde olan sorular ve olgek ifadeleri ile iliskiyi ortaya koyan
analizlerde ise parametrik olmayan yontemler kullanilmigtir. Bu degiskenler 1 ile 5 araliginda cevap alan kesikli
degiskenlerdir.
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Tablo 2. Turizm Stratejileri Olgeginin Faktor Dagilimi ve Giivenirlik Analizi Sonuglart

Faktor Agiklanan  *Cronbach's
Madde Yiikii Varyans Alpha
Oram  (Toplam=0,908)

Merkezi ve yerel yonetimler mimari mirasin korunmasi ve yasatilmast

konusunda kapsamli ve giincel kararlar almaktadir. 0,672
Merkezi ve yerel yonetimlerin tarihi yapilarin restorasyonu (yenileme) 0748
icin verdigi tesvik ve krediler yeterli diizeydedir. '
Merkezi ve yerel yonetimler mahallemizde turizmin gelistirilmesiyle 0817
ilgili aldig1 karar ve uygulamalardan bizleri haberdar ediyor. '
Merkezi ve yerel yonetimler tarihi ¢evrede yapilacak yeni yapilarin

cevreye aykiri olmalarini dnleyici kararlar almakta ve yonetmelikler 0,748

diizenlemektedir.

=
<
El Merkezi ve yerel yonetimler mevcut ve gelecekteki ihtiyaca cevap
5 verebilmek i¢in mahallemizin altyapisini (su, kanalizasyon, dogal gaz, 0,468
= elektrik, igme suyu gibi) iyilestiriyor.
§ Merkezi ve yerel yonetimler mahallemizdeki tarihi yapilarin nasil 0.823 43,195 0,933
O korunmas: gerektigi hakkinda danismanlik hizmeti veriyor. '
g Merkezi ve yerel yonetimler mahallemizdeki tarihi yapilart
5 koruyabilmemiz igin arastirma yaptirmak ve bilirkisi tavsiyesi 0,839
&= alabilmek i¢in finansal kaynak sagliyor.
Geleneksel kiiltiirli canlandirmak i¢in ticretsiz/ diigiik ticretli egitim 0821
programlar1 gergeklestiriyor. '
Kiiltiir miraslarimiz ile ilgili toplumsal bilinci arttirmak i¢in egitim ve
. . . 0,810
seminerler diizenlemektedir.
Merkezi ve yerel yonetimler turizm gelistirilmesi ilgili karar iiretmede
L . 0,831
sivil vatandaslarin katilimini tesvik eder.
Merkezi ve yerel yonetimler geleneksel el sanatlarimizi, yemek
e LS - .. . 0,769
kiiltiirlimiizli yasatmamiz i¢in egitim ve seminerler diizenlemektedir.
Turizm gelistirilirse, evimin bir bolimiinii turistlere kiralarim. 0,882
Komgularimin evlerinin bir boliimiinii turistlere kiralamasini
desteklerim 0.916
' 22,567 0,930

Evimi otel, pansiyon, restoran gibi isletmelerin agilmasi i¢in kiralarirm. 0,923
Komsularimin evlerini otel, pansiyon, restoran gibi isletmelere
kiralamasini desteklerim.

* Cronbach’s alpha (o) > 0,9 ise mikkemmel ;** 0,9 > 0. > 0,8 ise iyi, *0,8 > o> 0,7 ise kabul edilebilir.

Turizm
Destegi ve
Katilim

0,916

4.2. Yerel Sakinlerin Yere Baghhgi ve Turizm Gelisimine Yonelik Algis1 ve Destegi

Katilimeilarin turizm gelisimine karst genel tutumlarint 6lgmek amaciyla sorulan “Amasya’da turizmin gelismesini
ister misiniz?” sorusuna verdikleri yanitlar ile yere baglilik 6lgegi anlamli bir farklilik olup olmadigini ortaya koymak
iizere yapilan Kruskal Wallis testi analiz sonuglar1 Tablo 2’de verilmistir. Elde edilen bulgular, Amasya’da turizmin
gelismesini isteme diizeyi ile “sosyal baglilik” ve “yere bagimlilik” boyutu arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
farklilik oldugunu gostermektedir. Amasya’da turizmin gelismesini “kesinlikle isterim” seklinde yanitlayan
katilimeilarin “sosyal baglhilik” (X 296,45) ve “yere bagimlilik” (X 269,01) boyutlarinin her ikisinin de en yiiksek
puani aldig1 belirlenmektedir. Benzer bir sekilde mahallede turizm gelismesini isteme diizeyi ile “sosyal baglilik” ve
“yere bagimlilik” boyutlar1 arasinda da istatistiksel olarak anlaml1 bir farklilik oldugu tespit edilmistir. Mahallesinde
turizmin gelismesini istemeyenlerin “sosyal baglilik” boyutu puaninin en diisiik (X: 151,87) oldugu belirlenirken,
kesinlikle isteyenlerin “sosyal baglilik” boyutu puanlarinin en yiiksek (X: 307,82) oldugu; mahallesinde turizmin
gelismesini istemeyenlerin “yere bagimlilik” boyutu puam en diisiik iken (X: 144,15), kesinlikle isteyenlerin en
yiiksek (X: 272,57) oldugu goriilmektedir (Tablo 3).
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Yapilan analize gore katilimcilarin mahalledeki turizm faaliyetlerinin etkilerine dair genel algisi ile yere baglilik
Olgegi arasinda anlamli bir farklilik oldugu belirlenmistir. Mahallesinde turizmin gelismesini “ne olumlu ne olumsuz”
bulan katilimcilarin “sosyal baglilik” boyutu puant en diisiikk iken (X:169,75), “cok olumlu” bulan katilimcilarin
“sosyal bagllik” boyutu puaninin en yiiksek (X:306,75) oldugu anlasilmaktadir. Benzer bir sekilde, katilimcilarin
mahallelerindeki turizm faaliyetlerine dair genel algilari ile “yere bagimlilik” boyutu arasinda da istatistiksel olarak
anlaml bir farklilik bulunmustur. Elde edilen bulgular mahallesindeki turizm gelismesini “ne olumlu nede olumsuz”
olarak nitelendiren katilimcilarin “yere bagimlilik” boyutu puan ortalamasinin en diisiik (X:172,87) oldugunu
gosterirken, ¢ok olumlu olarak nitelendiren katilimcilarin “yere bagimlilik” boyutu puan ortalamasinin en yiiksek
oldugunu (X:303,21) ortaya koymaktadir (Tablo 3).

Tablo 3. Turizm Yanlis1 Davranigsal Niyet, Turizm Destegi ve Turizm Etkilerinin Yere Baglhlik Olgek Puanlari
Bakimindan Kruskal Wallis Testi ile Karsilastirilmast

n Sira Ortalama X2 p
Amasya’ da turizm gelismesini ister misiniz? 460 4,3826
Istemem ya da kararsiz kalirm 12 124,08
Sosyal Baglilik Isterim 252 184,27 87,014 0,000*
Kesinlikle isterim 196 296,45
Istemem ya da kararsiz kalirm 12 119,63
Yere Bagimlilik isterim 252 205,83 33,718 0,000*
Kesinlikle isterim 196 269,01
Mabhallenizde turizm gelismesini ister misiniz? 460 4,0935
Kesinlikle istemem 17 264,91
Istemem 23 151,87
Sosyal Baglilik Kararsizim 19 186,34 90,189 0,000*
Isterim 242 188,22
Kesinlikle isterim 159 307,82
Kesinlikle istemem 17 246,41
Istemem 23 144,15
Yere Bagimlilik Kararsizim 19 222,58 31,615 0,000*
Isterim 242 210,57
Kesinlikle isterim 159 272,57
1;;[;1;?;2?2;?5; turizm gelisiminin genel etkilerini nasil 460 3,3239
Cok olumsuz 36 277.13
Olumsuz 98 212,63
Sosyal Baglilik Ne olumlu ne de olumsuz 63 169,75 38.082 0,000*
Olumlu 207 228,71
Cok olumlu 56 306,75
Cok olumsuz 36 184,78
Olumsuz 98 266,79
Yere Bagimlilik Ne olumlu ne de olumsuz 63 172,87 41,976 0,000*
Olumlu 207 219,14
Cok olumlu 56 303,21

*p<0,05 anlamli fark var, p>0,05 anlamli fark yok
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4.3. Yere Baghlik ve Turizm Stratejileri Arasindaki Etkilesim

Yere baglilik ile turizm stratejileri arasindaki etkiyi ortaya koyabilmek i¢in ¢oklu regresyon analizi ve korelasyon
analizleri yapilmistir. Bulgular yere bagimlilik boyutunun (f=0,196 ; p<0,05) turizm odakli kararlar {izerinde pozitif
ve istatistiki olarak anlamli bir etkiye sahip oldugunu ancak sosyal baglihigin (B= 0,054 ;p>0,05) ise etkili olmadigim
ortaya koymaktadir. Turizm destegi ve katilimi1 boyutu tizerinde ise hem sosyal baglilik (B= -0,029 ;p>0,05) hemde
yere bagimlilik boyutlarinin ($=0,109;p>0,05) istatistiksel olarak anlamli bir etkisinin olmadig1 géstermektedir (Tablo
4).

Tablo 4. Yere Bagliligin Turizm Odakli Kararlar, Turizm Destegi ve Katilim Boyutlarina Etkisi

Katsayilar Model
Boyut B t p R? F \I/Dvl;g)(l)?]
[oow  Towman I 0T 0 e i
i T

*p<0,05 anlaml: fark var, p>0,05 anlamli fark yok

Yere baglilik ile turizm stratejilerini olusturan boyutlar arasindaki iligskinin nasil oldugunu ortaya koyabilmek i¢in ise
sperman korelasyon testi yapilmigtir (Tablo 5; Tablo 6). Elde edilen bulgulara goére turizm katilimi ve destegi
boyutunu olusturan degiskenlerden sadece “turizm gelistirilirse, evimin bir boliimiinii turistlere kiralarim” ifadesine
katilim diizeyi ile “yere bagimlilik” boyutu arasinda pozitif yonde zayif siddetli bir iliski bulundugu tespit edilmistir
(Tablo 5).

Tablo 5. Turizm Destegi ve Katilim Boyutu ifadeleri ve Puanlari ile Yere Baghlik Olgek Puanlari Iliskisi

Sosyal Baghhik  Yere Bagimhihk

(Ort=4,25 (Ort=4,07 Ort. ss
$5=0,53) 55=0,59)
Turizm Destegi ve Katilm I’p gzggg 8:82; 3,01 1,33
Turizm gelistirilirse, evimin bir bolimiinii r 0,048 0,098" 289 151
turistlere kiralarim. p 0,303 0,036 ! '
Komgularimin evlerinin bir boliimiinii turistlere 1 -0,003 0,069 305 142
kiralamasini desteklerim. p 0,951 0,139 ' '
Evimi otel, pansiyon, restoran gibi igletmelerin 0,077 0,076 506 148
acilmasi igin kiralarim. p 0,098 0,106 ' '
Komsularimin evlerini otel, pansiyon, restoran r 0,046 0,078 315 142

gibi isletmelere kiralamasini desteklerim. p 0,330 0,094

r<0,2 ise ¢ok zayif iliski yada korelasyon yok, 0,4-0,6 arasinda ise orta siddette korelasyon, 0,6-0,8 arasinda ise yiiksek
korelasyon, 0,8> ise ¢ok yiiksek korelasyon; **P<0,01, *0,01<P<0,05.

Yere baglilik ile turizm odakli kararlar boyutunu olusturan ifadeler arasindaki iligkinin siddetini ve yoniinii ortaya
koyabilmek i¢in yapilmis Sperman Korelasyon testinin sonuglarina gore ise; merkezi ve yerel yonetimlerin tarihi
yapilarin korunmasi ve yasatilmasi konusunda girisimlerde bulunmasi (X:3,73), tarihi yapilarin restorasyonu igin
yeterli diizeyde tesvik ve krediler saglamasi (X:3,76), mahalle sakinlerinin turizm gelismesiyle ilgili karar alma
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siirecine dahil edilmesi ve alman kararlardan haberdar edilmesi (X:3,62), yeni yapilasmanin s6z konusu oldugu
durumlarda geleneksel kent dokularina uyumlu yapilasma kararlari i¢in yonetmelikler diizenlemesi ve uygulatmasi (X
:3,77), mahalle sakinlerine tarihi gevre bilincini saglamak ve geleneksel halk kiiltiiriinii devam ettirebilmek igin el
sanatlar1 vb. konularda egitim programlari diizenlemesi (X: 3,64), merkezi ve yerel yonetimler mevcut ve gelecekteki
ihtiyaca cevap verebilmek igin mahallemizin altyapisim iyilestiriyor (X: 4,02)” merkezi ve yerel ydnetimlerin
mahalledeki tarihi yapilarin korunmast ile ilgili danismanlik hizmeti vermesi (X: 3,51), mahalledeki tarihi yapilarin
korunmasi i¢in arastirma yapilmasi ve uzman destegi alabilmesi icin finansal kaynak saglamasi (X: 3,47) ve
kiiltiirel miras ile ilgili toplumsal bilinci arttirmak amaciyla egitim ve seminerler diizenlemesi (X: 3,64) gibi turizm ve
koruma odakli stratejilere mahalle sakinlerinin katilim diizeyi ile “sosyal baglilik” ve “yere bagimlilik” boyutlari
arasinda pozitif yonde zayif siddetli bir iliski bulundugu tespit edilmistir. Bu durum mahalle sakinlerinin turizm
odakli stratejilere yonelik memnuniyetleri arttikca yere bagliliklarinin da artacagini ortaya koymaktadir (ya da tam
tersi). Benzer bir sekilde yerel yonetimlerin kiiltiirel miras kaynaklarmin korunmasi amaciyla yapacagi danigmanlik
hizmetleri ve saglayacagi finansal destegin mahalle sakinlerinin yere bagliliklar1 iizerinde olumlu bir etkisi olacagin
da gostermektedir (Tablo 6).

Tablo 6. Mahalle Sakinlerinin Turizm Odakli Stratejilere Dair Bakis A¢isinin Yere Baglilik Olgegi Arasindaki liski

Sosyal Yere
Baghhk Bagimhhk
(Orte4.25 (Ortag7 Ot s
55=0,53) 55=0,59)
Turizm Odakh Kararlar I’p 701,(7)?30 ’0273(;?)0 3,69 0,88
Merkezi ve yerel yonetimler mimari mirasin korunmasi ve r ,289™ ,303™ 373 120
yagatilmasi konusunda kapsamli ve giincel kararlar almaktadir. p 0,000 0,000 ’ '
Merkezi ve yerel yonetimlerin tarihi yapilarin restorasyonu r 237" ,255™ 376 114
(yenileme) igin verdigi tesvik ve krediler yeterli diizeydedir. p 0,000 0,000 ’ '
Merkezi ve yerel yonetimler mahallemizde turizmin r ,198™ 273"
elistirilmesiyle ilgili aldig1 karar ve uygulamalardan bizleri 3,62 1,24
ﬁabirdar edi;/or. ¢ y e P 0,000 0,000
Merkezi ve yerel yonetimler tarihi cevrede yapilacak yeni r ,179™ ,201™
yapilarin ¢evreye aykirt olmalarini 6nleyici kararlar almakta ve 3,77 1,09
N . . . p 0,000 0,000
yonetmelikler diizenlemektedir.
Merkezi ve yerel yonetimler mevcut ve gelecekteki ihtiyaca r 277 ,175™ 402 097
cevap verebilmek i¢in mahallemizin altyapisini iyilestiriyor. p 0,000 0,000 ' '
Merkezi ve yerel yonetimler mahallemizdeki tarihi yapilarin r ,102" 222"
naS}l korunmast gerektigi hakkinda danigsmanlik hizmeti 0 0,029 0,000 3,51 1,22
VErlyor.
Merkezi ve yerel yonetimler mahallemizdeki tarihi yapilari r ,107" ,226™
koruyabilmemiz i¢in aragtirma yaptirmak ve bilirkisi tavsiyesi 3,47 1,21
; L - p 0,021 0,000
alabilmek i¢in finansal kaynak sagliyor
Geleneksel kiiltiirii canlandirmak igin iicretsiz/ diisiik iicretli r 225" 248" 360 115
egitim programlar gergeklestiriyor. p 0,000 0,000 ' '
Kiiltiir miraslarimiz ile ilgili toplumsal bilinci arttirmak igin r ,189™ ,266™ 364 120
egitim ve seminerler diizenlemektedir. p 0,000 0,000 ’ '
Merkezi ve yerel yonetimler turizm gelistirilmesi ilgili karar r ,186™ ,243™ 363 113
iiretmede sivil vatandaslarin katilimini tesvik eder. p 0,000 0,000 ’ '
Merkezi ve yerel yonetimler geleneksel el sanatlarimizi, yemek r ,210™ ,208™
kiiltiriimiizii yagsatmamiz igin egitim ve seminerler 0 0,000 0,000 3,79 1,09

diizenlemektedir.
r<0,2 ise ¢ok zayif iliski yada korelasyon yok, 0,4-0,6 arasinda ise orta siddette korelasyon, 0,6-0,8 arasinda ise yliksek
korelasyon, 0,8> ise ¢ok yiiksek korelasyon; **P<0,01, *0,01<P<0,05.
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Anketin uygulanmasi sirasinda Sofular ve Hatuniye mahallelerinde yapilan derinlemesine goriismelerde mahalle
sakinlerinin biiyiikk bir ¢ogunlugunun tarihi yapilarin bakim ve onarimlarinin yapilmast konusunda hangi tiir
hizmetlerden nasil faydalanabilecegi ve bu yapilarin onarilmasi i¢in merkezi ve yerel yonetimlerin ne tiir destekler
verebilecegi konusunda bilgi sahibi olmadiklar1 tespit edilmistir. Bilgi sahibi olan katilimcilar ise verilen maddi
destegin yeterli olmadifi ve onarim calismalar1 icin plan, proje ve uygulama acisindan teknik destek
saglayabilecekleri koruma alaninda uzmanlasmis kisi, kurum ve kuruluslara ulasabilmenin ise gii¢c oldugunu ifade
etmiglerdir. Ek olarak Sofular Mahallesindeki miilk sahiplerinden bazilar1 s6z konusu tarihi yapilarin bakim ve onarim
maliyetlerinin yiiksek olmasi nedeniyle ihtiya¢ ve beklentilerine cevap verebilecek yeni konut alanlarina tasinmayi
diisiindiiklerini ifade etmislerdir. Bu durum gerekli miidahaleler yapilmazsa Sofular mahallesinin de Hatuniye
Mabhallesi’nde oldugu gibi turizme ydnelik ticari bir soylulastirmaya maruz kalarak 6zgiin degerlerini yitirme tehlikesi
ile kars1 karsiya kalacagini ortaya koymaktadir.

5. SONUC VE ONERILER

Yere baglilik ve tutum sirasiyla ¢evresel psikoloji ve sosyal psikolojide gelistirilen anahtar yapilardir. Dahasi, gevre
psikoloji alam yere bagliligin mahalle sakinlerinin turizme karsi davranis ve tutumlari tizerindeki 6nemli etkisini uzun
stiredir kabul etmektedir. Bu ¢aligmada yapilan incelemenin gevre psikolojisi, sehir planlama ve turizm literatiiriiniin
genisletilmesine ve kavramsal olarak iligskilendirilmesine katkida bulunacagi disiiniilmektedir. Bu nedenle ¢alismada
disiplinler aras1 bir anlayis ile yere baglilik ve siirdiiriilebilir turizm konusu ele alinmistir.

Calismada alanyazinindaki diger ¢alismalarda (Gu ve Ryan 2008; Giirsoy ve Rutherford 2004) oldugu gibi yere
baghiligin turizm gelisimi desteklemeye yonelik algiy: etkiledigi iizerine bulgular elde edilmistir. Elde edilen bulgular
mahalle sakinlerinin sosyal bagimliligi ve yere bagimliligi ne kadar yiiksekse, turizm gelisimine karsi tutumlarinin da
o kadar olumlu oldugunu gostermektedir. Benzer bir sekilde elde edilen bulgular, yere bagimliliklar1 ve sosyal
bagliliklart yiitksek olan mahalle sakinlerinin turizm gelisiminden yana olma olasihigimin daha yiiksek oldugunu ortaya
koymaktadir. Ayrica elde edilen bulgular McCool ve Martin (1994)’deki gibi mahalle sakinlerinin turizmin olumlu
etkilerini yere karsi bag hissetmeyen sakinlerden daha yiiksek sekilde algilandiklarini ortaya koymaktadir. Ancak
aragtirma bulgular1 mahalle sakinlerinin turizm gelisiminden yana olmalarina ragmen sosyal baglari ve yere
bagimlilig1 yiiksek olan sakinlerin mahallede kiiciik dlgekli turistik aligverise olanak veren isletmelerin agilmasi ve
diizenlenecek olan kiiltiirel ve geleneksel etkinlere katkida bulunma gibi girisimler konusunda kendilerini heniiz hazir
hissetmediklerini gostermektedir. Turizm planlamasi yapilirken bu olgularin arkasinda yatan nedenlerin derinlemesine
aragtirilmas1 ve bu gibi durumlarin nedenleri ¢oziimlenerek mahalle sakinlerinin turizm faaliyetlerine katiliminin
saglanmast i¢in alternatif Oneriler gelistirilmesi gerekmektedir. Bu da ancak planlama asamasinda mahalle sakinleri
ile diyalog kurma ve birlikte ¢aligma yoluyla saglanabilir.

Bu ¢alismanin bulgulart mahalle sakinlerinin yere baghliklar: ile turizm odakli stratejileri algilamalart arasindaki
iliskiyi de ortaya koyarak diger ¢aligmalardan farklilasmaktadir. Elde edilen bulgular yere baglilik ile turizm odakli
stratejilerin algilanan etkileri arasinda pozitif bir iliski oldugunu ortaya koymaktadir. Mahalle sakinlerinin turizm
sosyal bagliliklar1 ve yere bagimliliklar1 arttikga turizm odakli stratejilere yonelik memnuniyetleri de artmaktadir (ya
da tam tersi). Ayrica elde edilen bulgular, siirdiiriilebilir turizm gelisimi amaciyla yapilan planlama siirecinin karar
alma agamalarinda merkezi ve yerel yonetimlerin temsilcileri, kiiltiirel kurum ve kuruluslar ile yerel isletmeler ve
mahalle sakinleri arasinda bilgi aligverisi, danismanlik ve is birliginin gelistirilmesinin 6nemini ortaya koymaktadir.
Caligmanin bulgular1 mahalle sakinlerinin tarihi yapilarin korunmasi ve korumanin yayginlastirilmasi konusunda
teknik ve finansal destege ihtiya¢c duyduklarimi ortaya koymaktadir. Bu baglamda tarihi ¢evrenin iyilestirilmesi igin
gerekli kaynaklarin oncelikle kamu tarafindan saglanmasi ve o6zellikle yoksul kesimlere teknik ve maddi destek
verilmesi gerektigi acikca ortadir. Yorede yasayan sakinleri tarihi ¢evre konusunda bilgilendirmek ve bilin¢lendirmek,
onlarin turizm konusunda olumlu katki ve katilimlarinin saglanmasi agisindan en 6nemli uygulama araclarindan
biridir. Bu nedenle siirdiiriilebilir turizm gelisimine yonelik plan ve projeler yapilirken mahalle sakinlerinin egitim,
katilim, esglidiim konularinda bilinglendirilmesi konusuna agirlik verilmesi gerekmektedir. Bu sekilde mahalle
sakinlerinin konuya ¢ok yonlii sahip ¢ikarak goniillii denetgi roliinii istlenmesi saglanabilir.

Sonug olarak elde edilen bulgular turizm odakli gelisim i¢in kapsamli ve biitiinlesik bir yaklasima ihtiyag
duyuldugunu ortaya koymaktadir. Turizm fonksiyonu bolgeye ekonomik bir getiri saglayarak, bolgenin igsel, sosyal,

Yere Baghhgin Turizm Stratejileri Uzerindeki Etkisi: Amasya Ornegi

Journal of Urban Academy | Volume: 14 Issue: 1 | ISSN: 2146-9229 .




Urban Academy | Journal of Urban Culture and Management | Volume: 14 Issue: 1, Spring 2021 www.kentakademisi.com
Kent Akademisi | Kent Kltiirti ve Yonetimi Dergisi | Cilt: 14 Sayi: 1, Bahar 2021 Authors: ASLI ALTANLAR

ekonomik ve yapisal unsurlarinin kuvvetlenmesini ve bolgenin kalkinmasini saglayabilir. Ancak bunun gerceklesmesi
icin turizm agisindan ¢ekim noktast olan tarihi kent merkezi ve mahallelerin gelencksel kimligi ve sahip oldugu
potansiyelleri giiglendiren, bolgenin 6lgegi ve genel kimligi ile ¢elismeyecek bir yapilanma iginde kurgulanacak bir
turizm senaryosuna ihtiyag duyulmaktadir. Turizm odakli miidahalelerde oncelikli hedef mahallenin kimligini
vurgulaylp one c¢ikaracak sosyal ve mekansal stratejiler olmalidir. Bu amagla mahalledeki konut kullanimini
zedelemeyen, tarihi konutlar tahrip etmeyen, konutlarda yagamlarini siirdiirmekte olan miilk sahibi kullanicilarin ve
kiracilarin alandan ¢ekilmesini tetiklemeyen bir turizm anlayis1 hedeflenmelidir (Turgut ve Ozden 2005). Ozetlemek
gerekirse siirdiirtilebilir bir turizm gelismesini hedefleyen sehir plancilarinin asil meseleleri ne tiir bir turizm
geligiminin turistleri ¢ekeceginden ¢ok ne tiir bir turizm gelisiminin mahalle sakinlerinin yere baghliklarim
arttirabilecegini kesfetmek olmalidir. Bagka bir ifadeyle yer kimligi ve yere bagliligin giiglendirilmesi igin mahalle
sakinlerinin biligsel yapisi ile uyumlu olabilecek yerel turizm faaliyetlerinin insa edilmesini teminat altina almalari
gerekmektedir. Bu tiir cabalar, muhtemelen bireylerin mekanla kurduklar: iligkilerini ve dolayisiyla cevresel
doyumunu arttirict bir rol oynayacaktir.
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