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DIJiTAL GAZETECILIK VE BUYUK VERI: HABERIN METALASMASI VE
TUKETIMI
.
DIGITAL JOURNALISM AND BIG DATA: THE METALIZATION AND
CONSUMPTION OF NEWS

Aysegiil AKAYDIN AYDIN - Naciye Beril EKSIOGLU SARILAR™

0Z: iletisimde dijitallesmeyle birlikte yasanan doniisiim gazetecilik alaninda da pek cok
yeniligi beraberinde getirmistir. Demokratik toplumlarda kamu ideasini benimseyen
gazetecilik meslegi, toplumu bilgilendirmeyi ve bilinglendirmeyi amacglamaktadir.
Dijitallesme ve gazetecilik literatiire dijital gazetecilik bashgi altinda “Biiytik Veri” (Big Data)
gibi yeni kavramlar kazandirmistir. Genis bir alan kaplayan enformasyonun dijitallesmesi ve
depolanmasiyla karsimiza ¢ikan bu kavram, gazetecilik alaninda da kullanilmaktadir.

Neo-liberal politikalarin hiikiim stirdiigi giiniimiizde, geleneksel gazetecilikte oldugu kadar
dijital gazetecilikte de kurumlarin varligini siirdiirebilmesi i¢in reklam almalari
gerekmektedir.

internetteki haber siteleri ne kadar ¢ok “tik” lanirsa/trafik alirsa arama motorlarindaki
siralamalar1 da o kadar one ¢ikmaktadir. Haber sitelerinin 6n plana ¢ikmasi ise reklam
gelirlerinin artisin1 saglamaktadir. Baska bir deyisle haber sitelerinin yaptig1 haberler SEO
(Search Engine Optimization/Arama Motoru Optimizasyonu) dedigimiz uygulamalarla
Google siralamasinda 6ne ¢ikmaktadir. Google algoritmasini hedef alarak haber sitelerinin
goriniirligini artiran bu habercilik tarzi dijital gazetecilik alaninda “SEO haberciligi” ya da

“Google haberciligi” olarak tanimlanmaktadir.

Calismada SEO ve Biiylik Veri (Big Data) baglaminda dijital platformun gazetecilige olan
etkilerinin tartisilmasi amaglanarak literatiir taramasi, haber sitelerinde ¢alismis/calisan 4
SEO uzmani ve Kog¢ Grubu Teknoloji uzmani ile derinlemesine goriismeler yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Biiyiik veri, SEO, dijital gazetecilik, haber.

ABSTRACT: The transformation in communication with digitalization has brought many
innovations in the field of journalism. The journalism which adopts the idea of the public in
democratic societies, aims to inform and raise awareness of the society. Digitalization and
journalism brought new concepts to the literature such as "Big Data" under the title of digital
journalism. This concept, which comes up with the digitalization and storage of information that
covers a wide area, is also used in the field of journalism.

Today, when neo-liberal policies prevail, institutions in digital journalism as well as in

traditional journalism need to receive advertisements in order to survive. The more clicks /
traffic the news sites on the Internet get, the more their rank in search engines stand out. The
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prominence of news sites provides an increase in advertising revenues. In other words, the news
made by news sites stand out in Google rankings with the applications we call SEO (Search
Engine Optimization). This style of journalism, which increases the visibility of news sites by
targeting the Google algorithm, is defined as "SEO journalism"” or "Google journalism" in the
field of digital journalism.

In this study, in order to discuss the effects of the digital platform on journalism in the context
of SEO and Big Data, a literature review was conducted, in-depth interviews were conducted
with 4 SEO experts and Kog¢ Group Technologist.

Keywords: Big data, SEO, digital journalism, news.

1. Giris

Dijitalin glinlimiiz hayatindaki etkilerini Gazeteci Adam Tanner kendi
gecmisinden bir drnekle aciklamaktadir: Soguk Savas doneminde Dogu
Alman polisi Stasi, Tanner’dan gezi rehberi icin topladig1 belgeleri ister.
Tanner polisin o donem kendisi hakkinda gerekli bilgiye ulasamadigindan
bugiin olsa bu bilgiyi iicretsiz olarak elde edebilecegini belirtmektedir. Zira
bireyler gliniimiizde hicbir zorlama olmadan sosyal medya mecralarinda
tamamiyla goniillii bir katilimla bilgilerini paylasmaktadirlar (URL-1).

Gazeteci Tanner'in yasadigl Ornekte gorildigii lizere, bireyler
kendilerine ait bilgileri internet ve sosyal medya araciligiyla paylagsmaktadir.
Bu paylasilan bilgiler bir baska deyisle kullanicilarin “ayak izleri” devasa bir
veri haline gelerek, biiytlik verinin parcasi olmaktadir.

Biiyiik veri, dijital ayak izi, SEO uygulamalariyla yapilan habercilik
alaninda kullanilmaktadir. Haber sitelerinde rekabetin artmasi ve okurlarin
dikkat siirelerinin azalmasi glinlimiiz medyasini rahatsiz etmekte ve SEO
gibi medyada yeni meslek tanimlamalarini dogurmaktadir. Bu meslek
tanimi dogrultusunda haberin metalasmast s6éz konusudur. SEO
uygulayicilart haberleri Google’ da iist siralara tasiyarak haberin tiiketimini
kolaylastirmakta boylelikle tiklanan site para kazanmaktadir.

Biiyiik veriyi islemek, anlamak ve anlamlandirmak dijital gazeteciligin
baska bir yiiziidiir. Okuyucu, haber sitelerinde ya da tikladig1 baska tiir
sitelerde dijital ayak izleri birakmaktadir. Kullanicinin istegi disinda da
verilerden yola cikarak bilgiler toplanmaktadir. Dijital izlerin takibiyle
pazarlama hedefi haline getirilen birey, s6z konusu habercilik bile olsa
tliketici roliine indirgenmektedir.

Calismanin birinci béliimiinde biiyiik veri kavramina deginilmekte ve
biiyiik verinin dijital gazetecilik alaninda da kullanildigi anlatilmaktadir.
Ikinci béliimde ise SEO uygulamalarinin dijital gazetecilie etkileri, haberin
metalagmas1 konular iizerinde durulmaktadir. Ugiincii ve son béliimde
aragtirmanin bulgularina yer verilmektedir. Olay TV Internet Miidiirii
Abdullah Demir, CNN Tiirk TV eski SEO uzmani Yunus Emre Aslanbas, CNN
Tirk TV igerik ve is gelistirme mudiirii Umut Katirci ve Kog¢ Grubu Teknoloji




Uzmani1 Oktay Glingor ile derinlemesine miilakat sonucunda elde edilen
veriler belirtilmektedir.

2. Biiyiik Veri

Biiyiik veriye gecmeden once veri, bilgi ve enformasyon kavramlari
arasindaki ayrimdan s6z etmek gerekmektedir. Yapilandirilmamis, organize
edilmemis ham  verilerin enformasyon haline gelmesi icin
baglamsallastirilmasi, kategorize edilmesi hesaplanmasi gerekmektedir.
Bilgi (knowledge) ise yalin, birbiriyle baglantil;, kim ve ne sorularini yanitlar
(URL-2).

y
- N

Kiltiirel, sosyal ve teknolojik bir fenomen olan biiytik veri ise, farkl
baglamlarda farkli anlamlar iistlenen bir kavramdir. Biiytlik veri, standart
bilgisayar bellegi ve yazilimin isleyemecegi biiyiik veri kiimelerini ifade
etmektedir. Bagka bir bakis acgisina gore, hacim (volume), ¢esitlilik (variety)
ve hiz (velocity) o6geleri bakimindan verinin c¢ogalmasi ve mevcut
teknolojilerin veriyi depolama ve isleme siireclerine yetememesi biiytik
verinin bir ozelligidir (Timisi, 2003: 114). Mayer-Schonberger ve Cukier’e
gore ise biliylik miktarda verinin analiz edilmesi ve farkli sonuglar
kesfetmektir (Lewis, Westlund, 2014: 2). Hacim, ¢esitlilik ve hiz 6geleri
biiylik verinin diger verilere oranla biiytikliigiinii, heterojen dogasini ve hizl;,
akiskan oldugunu belirtmektedir (Narin v.d. 2017: 219). TechAmerika
kurulusunun tanimlamasina gore biiyiik veri sdyledir: “Biiytik veri bilgilerin
toplanmasi, depolanmasi, dagitilmasi, yonetimi ve analizini saglamak icin
gelismis teknolojiler gerektiren biiyiik hacimli, yiiksek hizli, karmasik ve
degisken verileri tanimlayan bir terimdir.” (Gandomi, Haider, 2014: 138).

MIT (Massachusetts Institute of Technology) akademisyenlerinden
Erik Brynjolfsson ve Andrew McAfee biiylik veri analizini mikroskopla
gorilemeyen seylerin analizine benzetirken 400 yi1l o6nce icat edilen
mikroskop gibi verilerin insanogluna bilim ve ekonomi alaninda yeni bir
doénem baslatacagini soylemislerdir (Kara, 2013: 133).

Diinya Ekonomik Forumu 2012 Davos raporunda ise biiyiik veri; altin,
para gibi ekonomik varliklarin yeni bir formu olarak tanimlanmistir (Worl
Economic Forum Report, 2012). Kusnetzky, bilgi copliigii olarak adlandirilan
bir olgunun bir bilgi hazinesine doéniisiimiinden bahseder (Kusnetzky,
2010). Donah ve Crawford (2012) da biiyiik veriyi kiilttrel, teknolojik bir
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fenomen olarak degerlendirmekte; ayn1 zamanda bilimsel arastirma
yontemlerinin uygulandig1 toplumsal kaynak olarak da yorumlamaktadirlar

Biiyiik veri, pek cok alanda kullanilan, hizl, kiiltiirel, teknolojik bir
kavramdir. U¢ tane dinamik {izerinden de biiyiik veri anlamlandirilabilir. Bu
dinamikler soyledir; Teknoloji, Analiz ve Mitoloji.

o Teknoloji: Biiyiik veri kiimelerini analiz etmek, karsilastirmak ve
birbirleriyle bagdastirmak amaciyla algoritmik ve bilgisayar giiciinii en tist
diizeye cikarmak.

¢ Analiz: Ekonomik, sosyal, teknik ve yasal iddialar olusturmak igin
genis veri setlerindeki kaliplari tanimlamak.

e Mitoloji: Veri kiimelerinin gergeklik, dogruluk, tarafsizlik
baglaminda daha yiiksek bir bicim sunduguna dair yaygin inang¢ ve
ongoriiler (Lewis, Westlund, 2014: 3).

Biiyiik verinin ii¢ paydast oldugu belirtilmektedir. Bu ili¢ paydas
arasindaki giic, iliskiseldir. Bunlar;

e Biiylik veriyi toplayanlar, hangi verilerin toplanacagini hangilerinin
ne kadar siireyle saklanacagini belirlemektedir. Verilerin toplanmasini ve
dolayl olarak kullanimini ydnetmektedirler.

o Biiyiik veriyi kullananlar, belirli bir amagla veya bir amag¢ olmaksizin
veri toplayabilmektedirler. Bu kullanicilar sosyal siiregleri manipiile ederek
davranislar belirleyebilir ve yeni veri setlerini bir araya getirerek yenilik ve
bilgi yaratarak rekabet edebilirler.

o Biiyiik veriyi lretenler, bilerek ya da bilmeyerek biiyiik miktarda
veri Ureten dogal aktorler, gorevlerinin ya da islevlerinin dogrudan veya
dolayli bir sonucu olarak veri olusturan yapay aktorler, dogasi geregi
muazzam miktarda veri lireten veya ¢ok biiyiik veri akislari olusturacak
kadar ayrintili 6lgiilen fiziksel fenomenlerdir (Zwitter, 2014: 3).

Ko¢ Grubu Teknoloji Uzmani Oktay Gilingor, biiyiilk verinin
billboardlarda kullanildigini konum bilgisi tespit edilen kisinin sokakta
yuriirken ilgisini cekebilecek tirtinlerin billboard lara yansitildigindan (point
of interest) bahsetmektedir (Oktay Glingor, 6zel goriisme, 2020).

2010 yih ocak ayinda kiglk bir ada olan Haiti'de meydana gelen
deprem 6500 kisinin yasamini yitirmesine ve kolera salgininin baslamasina
neden olmustur. “Healthmap” adli bir uygulamayla Twitter kullanicilarinin
paylasimlari icinde ‘kolera’ kelimesi gecen gonderiler analiz edilmis;
boylelikle bir afet ve salgin haritasi olusturulmus ve hizli bir sekilde olaya
miidahale edilmistir (Kara, 2013: 128). Monetate ve Column Five’'in birlikte
yaptig1 arastirmaya gore sosyal medya biiylik veriye ylizde 86 oraninda
kaynak saglamaktadir (Social Media ‘Big Data’ Report, 2012).

Biiytik veri pek cok farkli alanda kendini gosteren bir fenomen oldugu
gibi gazetecilik alaninda da son yillarda siklikla kullanilmaktadir. Biiytik veri
¢ag1 dedigimiz bu cagda haber yazarken verileri anlamlandirmak,




gorsellestirmek ve analiz etmek haberin dogrulugunu kanitlamak anlaminda
o6nem arz etmektedir.

Verinin analiz edilmesiyle haberin insa edilmesi ve okuyucuya
ulastirilmasi olan bu yeni gazetecilik anlayisi, “Wikileaks Belgeleri” nin
sizdirilmasi ile alevlenmis, 2016 yilinda ‘Panama Belgeleri’ nin de sizmasi ile
daha 6nem kazanmistir (Erkmen vd. 2020: 275). Verilerle gazetecilik
genellikle herkese acik verilerden elde edilen ve kitle kaynak kullanimi
denilen (crowdsourcing) halkin paylastigi biiytik bilgi kiimelerine
dayanmaktadir (Appelgren, Nygren, 2014: 394).

Biiylik verinin gazetecilik alaninda kullanilmaya baslamasiyla bilgi
edinme yontemlerinin nicellesmesi (quantification) siireci baslamis;
boylelikle bu alanda pek kullanilmayan veri tabani, algoritmalar, bilisimsel
(computational) yontemler kavramsal olarak dahil olmustur (URL-3).

Belirtilen yeni kavramlara ek olarak dijitallesme ve biiyilik veriyle
Search Engine Optimisation (SEO) yani arama motoru optimizasyonu
gazetecilik literatiiriine giren bir kavramdir.

3. Arama Motoru Optimizasyonu (SEO) ve Dijital Gazetecilik

Ingiliz dergisi ‘Mother&Baby’ nin Dijital Editorii Aimee Jakes radikal
bir sdylemle ‘Bir makale bizim i¢in ise yarayan ve trafik getiren anahtar
kelimelere sahip degilse, onu kullanmayiz.” demistir. Bu ac¢iklamadan da
anlasilacagi tizere dijital mecra haberciliginde “SEO’ nun 6n plana ¢cikmasiyla
gazetecilik ilkelerinden vazgeciliyor mu?” sorusu tartisilmaya baslanmistir.
Haber igeriginin belli prensipler dahilinde kamuoyu adina iiretilmesi
gerekirken giiniimiizde SEO’lar ile internette yaratilan trafikle, haber
sitelerinin Google siralamasinda en Tstlerde olmasi ic¢in icerikler
olusturulmaktadir. Bu da tiklanma amach haberlerin (clickbait) yapilmasi
demektir (URL-4).

Arama Motoru Optimizasyonu (SEO) internet sitesinin goriinirligiini
ve internetteki varhigim 6n plana ¢ikarmay1 hedeflemektedir. Ozetle, bir
internet sitesi arama motoru sonuglarinda ne kadar sik goziikiirse sitenin
kullanim orani da o kadar ¢ok artmaktadir. Bunun olmasi icin de dort farkli
strateji bulunmaktadir. Bu stratejiler soyledir;

o Anahtar kelime se¢imi

e Arama motoru indeksleme
e Sayfa i¢i optimizasyonu

o Sayfa dis1 optimizasyonu

Sayfa i¢i optimizasyonu, dogrudan birinin internet sitesinin tiim
faktorlerinin (anahtar kelimeler, uygun icerik, i¢ baglanti yapisi) yonetimini
icerir. Sayfa dis1 optimizasyonu ise baglanti kurma veya sosyal sinyal
stratejisi gibi web sitesinden yapilan tiim ¢abalari icermektedir (Giomelakis,
Veglis, 2016: 380).




Dijital gazetecilik yapan haber sitelerinde SEO uzmanlarinin olmasi ve
haberin SEO kurallarina gore yapilmasi ‘SEO Editorligi’ denilen bir is
kolunu gortntr kilmistir. Bu uzmanlar haberde belli anahtar kelimeleri
kullanarak internette haber sitesinin trafigini artirmakta, sonugta haber
sitesi reklam pastasindan daha fazla pay alabilmektedir.

Ote yandan okuyucu, siteye girdigi andan itibaren dijital izler (digital
footprint) birakmaktadir. Bu bilgiler 1s18inda okuyucu tiiketici konumuna
indirgenmektedir. Haber tiiketicisinin biraktigi dijital izler reklamcilara
satilmakta ve reklam, pazarlama odakl bir habercilik anlayisi sanal ortama
yerlesmektedir. Bu konuda ‘ekonomik gézetim’ kavramini 6ne siiren Fuchs,
kullanicilarin metalastirildigini ve sinirsizca somiiriildiigiinii belirtmektedir.
Ona gore bu sorun kullanic1 odakli verilerin Google tarafindan gozetlenmesi
ve metalastirilmasindan kaynaklanmaktadir (Giizel ve Ozmen, 2018: 210).

Ayni zamanda biiylik veri kavrami 6zel hayatin ihlali ve toplumu
gozetim altinda tutmak gibi etik parametreler agisindan da elestirilmektedir.
Cukier ve Mayer-Schorberger'in c¢alismalarinda dile getirdigi iizere
toplumda ‘big brother’ a doniis yapilabilecegi elestiriler arasindadir (Kara,
2013:132).

Son yillarda reklamcilara satilan kullanicilar hakkindaki biiyiik
verilerden elde edilenler dogrultusunda “kisisellestirilmis web sitesi”
(personalized web site) olusturulmakta; boylelikle haber tiiketicisinin ilgi
alanlar1 dogrultusunda haberleri 6ne ¢cikarmak miimkiin olmaktadir. Ornek
vermek gerekirse, issiz bir gazeteci bir gazetenin internet sitesine
tikladiginda ekonomiyle, issizlikle ilgili bircok haberi ilk sayfada
gorebilecektir. Ancak bu uygulama, parga ile biitiin iliskisini koparabilecegi;
okuyucuya sanal bir diinya yaratabilecegi tartismalarini da beraberinde
getirmistir.

“Broady Digital Medya” kurucusu Thomas Broady teknolojinin bu tarz
kullaniminin gazeteciligi negatif etkiledigini ve algoritmanin dikte ettirdigi
bir icerikle yazarlarin birbirinden farklhiligini yitirdigini belirtmektedir.
Broady, Google'in algoritmasinin dogal olarak insan olmamasindan dolay1
duygusal yazimi anlayamadig i¢in gazetecileri farkli kilan yazim tarzlarinin
tek tiplestigini ya da ortadan kalktigini soylemektedir (URL-4).

2020 Agustos’'unda OpenAl sirketi tarafindan gelistirilen GPT-3 isimli
yapay zeka istiin dil 6zelligiyle Reddit adli sosyal medya kanalindan bir
hafta boyunca yorum yazmis ve kimse bunun yapay zeka oldugunu
anlayamamisti. Kullanicilarin goériislerini paylastigt 30 milyon insanin
kullandig1 /r/AskReddit isimli bir forumda /u/thegentlemeter adi altinda
insanlarla etkilesime girdi. Sonunda bu paylasimlarin bir insan tarafindan
yapilamayacagl, yapay zekanin dakika basina attig1 yorumlarin sikligindan
anlagilmist1 (Reddit/MIT Technology Review, 2020). Ustiin dil 6zelligiyle
miikemmel makaleler yazabilecegi diisliniilen GPT-3’lin SEO haberler icin
kullanilabilecegini belirten SEO Uzmani Abdullah Demir, bunu bir 6rnek
lizerinden anlatmaktadir: “Azerbaycan-Ermenistan Savast ile ilgili bana

[ 819 )
| 819



Ermenistan’da, Azerbaycan’da ve blitiin diinyada ¢ikan haberleri, birbirinden
farkl icerikleri, cevirileri dahil olacak sekilde sabah derle masama koy’
dedigim zaman bu konuda editéryel zenginligin artacaktir.” (Abdullah Demir,
ozel goriisme, 2020).

Biiyiik veri ve gazetecilikle SEO uygulamalari giiniimiizde Turkiye’'de
ve uluslararasi alanda siklikla kullanilmakta dolayisiyla dijital gazetecilikte
kullanilmas1 olumlu ve olumsuz goriislerin ortaya ¢ikmasini neden
olmaktadir. Bu gorisleri daha iyi kavramak amaciyla Ko¢ Grubu Teknoloji
Uzmani Oktay Gilingér, SEO Uzmanlar1 Abdullah Demir, Yunus Emre
Aslanbas, Umut Katirct ve Mehmet Kili¢ ile derinlemesine miilakat yontemi
uygulanmistir.

4. Bulgular

Yeni bir ¢ag olarak da kabul géren web 2.0’1n 2004’te bir konferansta
temelleri atilirken agin mikro boyutlara indirgenen bir devrim olacagy; altin,
para gibi likiditesi olan maddi degerlere “bilgi” nin de eklenebilecegi (World
Economic Forum Report, 2012) muhtemelen disiiniilmemisti. Bugiin
geldigimiz noktada dijital diinyada biraktigimiz her iz devasa biiytikliikteki
bir verinin pargasi, verinin optimum diizeyde nasil kullanilacagi da bilimsel
arastirmalarin konusu olmustur. IDC (International Data Corparation)
raporuna gore diinyadaki toplam veri her y1l ylizde 59 oraninda artmaktadir.

Biiyiik veriyi kullanarak pratiklerini degistiren is kollarindan biri olan
gazetecilik; dijital platformda sayisal ve sektorel yondesme ile geleneksel
gazetecilikten siyrilmakta; reklam baglariyla i¢ ice oriiliip, “tiklanma” ile
“goriilir olma” yarisina girmektedir. Bu sebeple yeni nesil medyada
okur/izleyici/takip¢i artik tiiketici olarak konumlandirilmaktadir.
Geleneksel gazetecilige atfedilen kamu ideasi, toplum odakli habercilik
anlayis1 sekteye ugramakta, kisisellestirilmis tercihlerle orili isteyene
istedigini veren bir pazarlama stratejisine biiriinmektedir.

Biiylik verinin medya sitelerinde kullanilmasiyla yeni bir is dal olarak
ortaya cikan; arama motorlarinin taleplerine vakif, ancak ne gazeteci ne
teknik eleman olan SEO uzmanlarinin/editérlerinin yaptig1 pratikler
tizerinden dijital platformlar yoneltilmeye baslamistur.

Biiytik veriyi nasil sekillendirdigin, en iyi sekilde dizayn ederek kullanman
onemli. Bu yiizden haber sitelerinde SEO yapanlar Google'da ilk siralarda yer
aliyor. Bu yiizden SEO’ da giiclii olmak; teknik, icerik ve backlink (bir web
sitesinin bagka bir web sitesinden aldigi tiklanabilir ve yénlendirilebilir
baglant1) optimizasyonu yapmak gerekir. Teknik optimizasyonda: alt yapi
diizgiin mii; icerik optimizasyonunda: érnegin Istanbul dendiginde Ayasofya,
képrii, bogaz kelimeleri gegiyor mu; backlink optimizasyonunda ise her sitenin
domaine (alan) otoritesini giiclendiren, refere eden linkler var mi bunlara
bakilir. Bu su demek diyelim; ¢ok giizel bir haber yaptiniz, CNN International’in
sizin haberinizi refere etti, CNN International’in yiizde 99 domaine etkisi sizi de
iist siralara tasir. (Umut Katirci, 6zel gériisme, 2020).




SEO baslangigta habercilik icin bir bela olarak gériildii. Gazeteciler baslangicta
spotun mangetin algoritmaya gére degistirilmesini habercilige uygun
gormiiyorlardr.  Ancak simdi vazgecilemeyecek bir gercek olarak
goziikmektedir. SEO bir haber sitesinin bagarist ile kullanmayan arasindaki
yiizde 90 fark vardir. (Mehmet Kilig, 6zel goriisme, 2020).

Danismanlik verdigimiz bir haber sitesinin trafigi SEO uygulamalari éncesi 250

binlerdeyken, SEO uygulamalari sonrast 3 milyona ¢cikmigsti. (Abdullah Demir,

ozel goriisme, 2020).

Arama motorlarinda ilk sayfa ilk siralara yiikselmek icin verilen
miicadelenin ardindaki saptanmis veriler, bunun haber siteleri icin biiyiik
bir yaris oldugunun net kanitini olusturmaktadir:

Asagidaki tabloda Google organik arama tiklama oranlar icin
saptanmis veriler yer almaktadir:

1. Siradaki veri Yiizde 36.4
2. Siradaki veri Yiizde 12.5
3. Siradaki veri Yiizde 9.5
4. Siradaki veri Yiizde 7.4
5. Siradaki veri Yiizde 6.1
6. Siradaki veri Yiizde 4.1
7. Siradaki veri Yiizde 3.8
8. Siradaki veri Yiizde 3.5
9. Siradaki veri Yiizde 3.0
10. Siradaki veri Yiizde 2.2

Kaynak: (Giilten, 2016: 24)

Ancak sunu belirtmek gerekir ki her anahtar kelime icin bu tiklama
oranlart gegerli degildir; zira kullanicilarin demografik yapis1 ve arama
nedenleri de trafigi etkilemektedir. Yukaridaki verilerden yola ¢ikarak ilk
sayfadaki sitelerin tiklanma oranlari toplam yiizde 89’dir. Bu oranin bu denli
yliksek olmasi SEO uzmanlariin ilk sayfada trafik kazanmak adina asiri
rekabetci olmalarina neden olmaktadir (Giilten,2016: 24-25).

SEO uygulamalarinda uzmanlarin/editérlerin izledigi yol su
sekildedir: [lk adimda gazeteci haber metnini habercilik prensiplerine gére
yazmaktadir. SEO ile anahtar kelime/kelimeler haber metnine yerlestirilir,
l¢lincli adimda ise arama motoru optimizasyonu icin yeterli uygunlukta
gortliirse yayinlanir (Codina, 2016: 9).

[WRITE] > [CHECK] > [PUBLISH]

(Yazmak-kontrol etmek-yayinlamak)

Anahtar kelimeler bazen tek bazen de birden fazla olabilmektedir.
Google kelime yogunlugunun oranini aciklamasa da optimum yogunlugun
ytzde 0,5 (yogunluk orani; anahtar kelimenin metin icindeki sayisinin, tim
kelime sayisina oraniyla tespit edilmektedir) oldugu diistintilmektedir. 300




kelimeden fazla olan metinlerde bu oran yilizde 2,5 civar1 olabilmektedir
(Codina, 2016: 12-13).

Arama motorunda haber metnini éne ¢ikarmak i¢in uyulmasi gerekenler

Metnin 300 kelimenin lizerinde olmasi tercih edilmelidir.

Yaz1 disinda multimedya (fotograf, video, ses vb.) gibi bir materyal kullanilmalidir.

Anahtar kelime/kelimeler secilmelidir.

Anahtar kelimenin uygun dagilimi i¢in; web sitenin URL’ s’inde, maksimum 70
karakterden olusan SEO yapimi haber mansetinde, metnin ana gévdesindeki ilk-

orta-son paragrafta, fotografta, baska sitelere yonlendirmede (hyperlink) anahtar
kelimenin kullanilmasi 6nemlidir.

Anahtar kelime kalin veya italik yazilmaldir.
Google, web sitenin icinde dolasirken konuyla ilgili baska kelimelerin, kurumlarin
ve insanlarin isimlerinin bulunmasini daha ¢ok tercih etmektedir.
Haberi dogru bir zamanda, en kisa siirede okurla paylasmak.
Kaynak: (Codina, 2016)

SEO uzmani Umut Katirci, metnin 1000 kelimenin iistiinde olmasinin,
icindeki icerik ve bilgiyi artiracagini belirtmektedir. Ancak bu haber
metinleri 6rnegin ajans kaynakli ve herkesin ulasabildigi bir metin ise SEO
uzmani Abdullah Demir’e gore degerini kaybediyor, 6zglinliigiint yitiriyor;
bu ylizden ayni haberin farkl bir gazeteci tarafindan yeniden insasi SEO
¢alismalarinda 6nemli bir konu haline gelmektedir.

Anahtar kelimelerin 6nemi haberdeki konumlariyla dogru orantilidir.
SEO uzmanlarina gore URL’de (web adresi) ve baslikta kullanilmis anahtar
kelimelerin 6nemi spotta ve metin icinde azalmaktadir; multimedya
kullanim1 ise haberle ilgili konuda icgerigi zenginlestirebilirken, haberle
ilgisiz bir konuda video, fotograf kullanimi sitenin degerini kaybettirebilir.

Dijital Habercilik etiginin sorgulanmasina neden olan faktérler

Tik tuzag (Tik yemi, tik kapani mansetler)
Dijital platformda panoptikon
Yazarlarin/Haberlerin tek tiplesmesi
Dijital okurun pazarlama stratejileriyle/reklamlarla tiiketiciye doniistiiriilen
profili
Haberleri reklamla arasindaki ¢izginin bulaniklagsmasi
Etkilesimli olan dijital platformda okurun séylemlerinin nefrete doniismesi
Hizla yapilan haber icerikleri nedeniyle editéryal hatalarin artmasi
Kaynak: (Pavlik, 2008: 234-266)

Gazetecilikle dogrudan alakasi olmayan o6rnek anahtar kelimeler,
Google arama motoruna yazildiginda haber sitelerinin ilk sayfada yer
aldiklarini, kadin hak ve taleplerinin somut karsiligim ifade eden Istanbul
S6zlesmesi'nin yer almadigi goriilmektedir.




Asagidaki tabloda ¢alisma igin kullanilan 6rnek anahtar kelimelerin
Google arama motorunda ilk sayfada hangi haber sitelerinde yer alip
almadigina bakilmistir:

Anahtar milliyet.com.tr | sabah.com.tr | hurriyet.com.tr | sozcu.com.tr
Kelimeler

Asure l.sayfa, 2.sira | yok 1.sayfa, 3.sira 1.sayfa, 4.sira
Burglar l.sayfa, 3.sira | yok l.sayfa, 1.sira | 1l.sayfa, 8.sira
Zifaf 1.sayfa, 3.sira 1.sayfa, 2.sira | yok yok

Istanbul yok yok yok 1. sayfa, 1. sira
sozlesmesi

nedir?

(Yukaridaki tablo 31 Kasim 2020 tarihindeki yukaridaki web sitelerinde yapilan
aramalarla olusturulmustur)

Istanbul Sézlesmesi kelimelerine ancak Google aramasiin 4.
sayfasinda sabah.com.tr’ye, 2. sayfasinda milliyet.com.tr’ye, 2. sayfasinda
hurriyet.com.tr'ye rastlanmaktadir. Kadina yonelik siddetin 6nlenmesine
karsi uluslararasi bir anlasma olan Istanbul Sézlesmesi'ne Milliyet'in
kadinlar yonelik internet sitesi milliyet.com.tr/pembenar/’da, Habertiirk'iin
kadin sayfas1 hthayathaberturk.com’da, Hiirriyet'in kadin sayfasi
hiirriyet.com.tr/mahmure/ sitesinde de rastlanmamakta; kadin odakli bu
li¢ sitede yemek tarifleri, burclar, saglk, diyet, dekorasyon, moda gibi
basliklar yer almaktadir.

Haber siteleri agure tarifi vermeli mi, bayram mesaji vermeli mi? Bu oyunu kirli

oynamaya basladilar. Bunlar artik haber sitesinden ¢ok icerik sitesi oldu.

Makyaj, burglar, tatil mekanlarindan bahsederek Tiirkiye’nin ¢ok dar yani

diisiinmeyen stirekli tiiketen, derdi tasast olmayan, televizyonu ag¢ip haber

izlemeyenlere yénelik kadin sayfalari yapiyorlar. Bence onu okuyan bir kadin
yoktur. Biraz muhafazakarlik, biraz kapitalizmle i¢ ice girdirilmis bakis acisiyla
yayin yapiliyor. Internet Neil Postman’ in deyisiyle ‘Oldiiren Eglence’ ye

déniisiiyor. (Abdullah Demir, 6zel goriisme, 2020).

Haber sitelerinin tiklanarak gerekli olan trafigi artirmalari i¢in Google
algoritmasi, haber sitelerinden giincelleme yapmasini beklemektedir. Ancak
goriisiilen SEO uzmanlar1 bu giincellemelerin bazi haber sitelerinde etik
kriterlere gore yapilmadigini belirtmektedirler:

Biz haberturk.com olarak kaliteyi korumaya ¢alisiyoruz. Ama biliyoruz ki bir

haberi giincellemek icin bir virgiil, nokta konmasi yetiyor. Bunu zaten sisteme

eklenen boat’lar yapiyor, bir anlamda SEO’cular Google’t kandiriyor, dolayistyla

takipgileri kandirtyor. (Mehmet Kilig, 6zel gériisme, 2020).

Biz Google't kandiriyoruz. Google’da burada bu sefer yapay zekay! bir tik 6ne

tastmaya ¢calistyor, onu anlamaya calisiyor. Bununla birlikte séyle bir calismaya

basladik. Haberin altina yorum aliyoruz. Bunun sebebi habere yeni bir yorum
geldiginde sayfa taraniyor ve Google oradaki yeni yaziyi algiliyor béylelikle bu
sayfa update olmus diyor dogal olarak sayfa giincelleniyor. Bizim sayfaya
yorum koymak istememiz SEQ ile ilgili bir problemdir. (Abdullah Demir, 6zel
gorisme, 2020).




Haber siteleri bircok alanda arama motorlarinda ilk sayfaya hatta ilk
siralara yerlesmek i¢in haber konusu disinda ¢cok mevzuya yer vermektedir.
SEO uzmanlar1 Google’in, gelen sikayetler lizerine 2018’den itibaren saglik
ve teknoloji konularinda uzman sitelere 6ncelik verilmesine karar verdigini
belirtmektedirler:

Saglikla ilgili bir konuyu arama motoruna yazdiginizda karsiniza hastanelerin

saglik sitelerinden énce haber siteleri geliyordu. Google 2018°den sonra

okuyucularin sikayetleri iizerine saglik ve teknoloji sitelerini 6n plana ¢ikardi.

Ancak burada algoritmayi kesfeden SEO uzmanlart Google algoritmasina

uygun haberler yaparak yine tiklanma oranlarini yiikseltmeye c¢alistilar.

(Yunus Emre Aslanbas, 6zel gériisme, 2020).

Google saglik sitelerini 6n plana cikardiktan sonra haber siteleri de daha
bilimsel géziikmek icin uzman doktor réportajlarina agirhik verdi. (Mehmet
Kilig, 6zel goriisme, 2020).

Raporlama sitesi similarweb.com verilerine gore Eyliil 2020’de en ¢ok
aranan ilk 5 medya sitesi su sekildedir: hiirriyet.com.tr birinci sirada 183
milyon, milliyet.com.tr ikinci sirada 111 milyon, sabah.com.tr lg¢linct sirada
108 milyon, sozcu.com.tr dordiincii sirada 131milyon, 66 milyon ile
haber7.com.tr besinci sirada yer almistir (URL-6). Goriisme yapilan SEO
uzmanlar1 haber sitelerinin giiciiniin tehlikeli olabileceginin de altini
cizmektedirler.

Bir itirafta bulunmak gerekirse; haber siteleri ticaret isine girerlerse ticaret

siteleri yerle bir olur. (Yunus Emre Aslanbas, 6zel goriisme, 2020).

Bes yildan beri haber siteleri hep én planda c¢ikiyor. Siz gercek bilgiye

ulasamadan bir psikolojik savasla karsilasiyorsunuz. Film izlenmesi icin haber

sitesine tiklanmast bana ters geliyor. Burada vicdan olmali, bu oyunlari
yapmamak lazim. Ya da ‘emekliye zam’ anahtar kelimeleriyle arma yapiliyor.

Ama tekrar sorularini kullanarak mevzu aslinda anlatilmiyor. Bu etik degil,

zam bekleyen insanlarin duygularini somiirmek. (Mehmet Kilig, 6zel goriisme).

SEO uzmamni Abdullah Demir’e gore haber siteleri tiklanma ugruna,
haberciligin geregi 5N 1K kuralin1 da bozmaktadr:

SEO konusu web sitesine daha fazla trafik cekmeyi saglyor. Ve Tiirkiye'deki
bircok haber sitesinde 5N 1K kurali bozuldu. Yurtdisinda ‘Buzzfeed’ denilen
Tiirkiye’de onun karsiligi olan ‘Onedio’ denilen siteler var. Her giin her zaman
okuyabileceginiz mangetler iiretiyor. Yani zamansiz, mekdnsiz haberler. Gazete
bir tarafta zaman gecirmek ancak haber almak icin de yapilirdi. Masterchef in
haber yapildigi, 5N 1K’nin olmadigi bir siire¢ yasiyoruz. (Abdullah Demir, 6zel
goriisme)

Aslinda kabul etmek gerekir ki SEO diizenlemeleri haberleri meta haline
getirmektir. (Mehmet Kilig, 6zel goriisme).

Google’da “film izlemek” igin arama yapildiginda kullanicinin karsisina

film sitelerinin ¢cikmasi beklenirken, bazi haber sitelerinin de ilk sayfada yer
aldig1 goriilmektedir.




Google arama motorunda “film izle” | Google arama motorunda “film izle”
sonuglarinda ¢ikan siteler sonuglarinda ¢ikan sitelerin bulundugu
sayfa ve siralar
filmkovasi.org 1.sayfa 1.sira
fullhdfilmizlesene.com 1.sayfa 2.sira
hurriyet.com.tr 1.sayfa 2.sira
milliyet.com.tr 1.sayfa 4.sira
blutv.com 1.sayfa 5.sira
puhutv.com 1.sayfa 6.sira
Tablo Google arama motorundaki 6 Kasim 2020 tarihindeki verilere gére
diizenlenmigtir.

Hiirriyet'in haber sitesi “film izle” diyerek yapilan aramada yer aliyor ve ana
sayfasindan direkt baglanti veriyor. Yani ana sayfasinin giticiinii diger sayfasina
da tastyarak on plana ¢cikmaya calisiyor. Oysa film sitelerinin karsimiza ¢ikmasi
beklenir, bu okuyucuyu, izleyiciyi kandirmaktir. (Yunus Emre Aslanbas, 6zel
gorisme, 2020)

Kullanic ‘film izle’ anahtar kelimeleriyle arama yapiyor, film bulacagini timit
ederek. Ancak bir haber sitesi karsisina ¢ikiyor ve eski bir diziye yonlendiriyor.
Kullanici bu durumda clickbait ile (tiklama yemi/tuzagi) ile yaniltilmigs oluyor,
bu da ciddi bir sorun. (Umut Katirci, 6zel goriisme, 2020).

Google 2014’te aramalarda usulsiizliik yaptigi icin Tiirkiye’deki haber
sitelerini kara listeye almist1 (URL-5).

2010’larda Google sayfaya gizlenen kelimelerle trafik alinmasina karsi ¢ikti,
SEO’ cular bundan vazgecti. 2014’te ise Google 28 siteye ceza verdi,
siralamadan ¢ikard.. 6 saat siteler Google aramasina giremediler, bu ¢ok biiytik
bir kayptu. Ilging bir sekilde son dakikalarda Kahramanmaras haberleri 6n
plana ¢ikmisti. Ancak kitlesel haber siteleri daha dnemli diye, Google da kendi
menfaatini diisiinerek alti saat sonra cezayi kaldirdi. (Yunus Emre Aslanbas,
ozel goriisme, 2020)

Benim CNN Tiirk sitesinde is ve gelistirme uzmani olarak ¢alistigim dénemde
site bir aksam operasyonuyla kapandi. Bir talih oyununda sonuglar
verilmemisti. Google bu bir makale degil diyerek bunu yapmisti. Sabahina
Google yetkilileri ile goriisiildii ve arama motoru neticede kendi menfaatini
diisiinerek haber internet sitelerinin tiklanma trafigini dolayisiyla reklam
kapasitesini bildiginden yasagi kaldirdr. ‘Black hat SEO’ (arama motoru
agiklarindan istifade ederek, etik ve yasal olmayan yollarla haksiz bir sekilde
list siralara yerlesme islemi) ile haber sitelerini delikli kovaya cevirmeye
calisanlar oldu ve hala var. (Umut Katirci, 6zel goriisme, 2020).

SEO uzmanlari ‘biiytik veri’ yi kisisellestirilmis sayfalar (personalized
pages) Uzerinden 6rneklendirmektedirler:

Diyelim ki ‘lirmizi stiletto ayakkab1’ ariyorsunuz, hangi sayfada daha fazla

kaldiniz, hangi rakamlardaki ayakkabi daha ¢ok ilginizi ¢ekti, actiginiz sitede

o rakamdaki kirmizi stiletto ayakkabilari karsiniza gelir, iste bu Google'in

‘biiyiik veri’sidir. (Yunus Emre Aslanbas, 6zel goriisme).

Dijital izlerden yola ¢ikarak yapilan yeni nesil gazetecilikte
okuru/takipgiyi geri plana atarak meta haline getirilen haber iceriklerinin;

[ g25)
| 825



sadece sayilar hedef alinarak, daha yiiksek siralamalar amag edinerek nasil
“dizayn edildigini ortaya koymamnin, dijital pazarlama ugruna
kisisellestirilmis sayfalar ile “siber gettolasmaya” gotiirebilecegi
vurgulanmaktadir:
Kisisellestirilmis haber sayfalarinda karsiniza diyelim ki size ézel sayfalar
getirilecek sizin dijital izleriniz iizerinden sizin egilimleriniz dgrenilecek, bu
durum ‘siber gettolasma’ ya gidebilir. Yani kendinize ait konularin disinda
diger konulara yabancilasmak gibi. Benim kisisel sayfalar hosuma gitmiyor.
Ozel hayatin ihlali beni rahatsiz ediyor. Ornegin Google Map tizerinden eczane
aramasi yaptigimda, benim birkag gtin énce orada oldugumu gdéstermesi takip
edildigim hissini yaratiyor. (Mehmet Kilig, 6zel goriisme, 2020).
Kisisellestirilmis sayfalar barut gibidir. Havay fisekte yapabilirsiniz, silah da.
Yapay zekd kisiye ézel sayfalari getirdigi zaman, kisiyi kendi gerceklerinden,
algisindan koparabilir, dezenformasyon yapabilir; bu da yasamadigi bir diinya
algistyla beraber yodnetilebilir. Aligveris, markalar, gsirketler tarafindan
Yyénetilen bir insan ortaya ¢ikar. Bu isin kétii yonti; diger yandan érnegin ben
teknoloji haberlerini seviyorum, benim éniime bu yeni teknoloji trendlerini
getirmesi de hog olabilir. Bu ortama géniillii gézetim diyebiliriz. (Abdullah
Demir, 6zel goriisme, 2020).
SEO uzmanlarina gore ¢oéziim, sadece algoritmalarin yer almadigi
icinde insanin da var oldugu maniiel bir kontrol sisteminde goziikmektedir:
Aslinda bizi SEO’ya Google itti. Yanlhgslarin desifre edildigi ortamlar lazim,
Google algoritmasina keske sikdyet eden butonlarimiz olsa, keske mantiel bir
kontrol olsa. Bazi konularda saglik, teknoloji, sanat vb. uzman siteler én plana
ctkmali. Her seyde haber sitelerinin én plana ¢itkmasini etik bulmuyorum.
(Mehmet Kilig, 6zel goriisme, 2020).

Asagidaki tabloda Tiirk medyasinda en fazla ziyaretci alan ilk bes site
ile diinyanin en tlinlii medya kuruluslar1 arasinda bulunan ii¢ gazetenin
diinyadaki, kendi iilkelerindeki tiim haber-medya siteleri arasindaki sirasi
ve Ekim ay1 haber sitelerinin ziyaretci sayilari1 gosterilmektedir:

Medya sitesi Kurulug Diinya | Ulkesindeki | Diinyada 2020
yili sirast | sirasi haber- Ekim ay1
medya ziyaretgi
siteleri sayisi
arasindaki
sira
hurriyet.com.tr 1948 152 10 24 194
milyon
milliyet.com.tr 1950 217 11 33 119
milyon
sabah.com.tr 1985 233 12 37 119
milyon
sozcu.com.tr 2007 251 13 42 142
milyon
haber7.com 2003 434 17 74 69
milyon




washingtonpost.com | 1877 218 73 34 223
milyon

newyorktimes.com 1851 129 26 12 433
milyon

lefigaro.fr 1826 453 24 78 101
milyon

Kaynak: URL-6

Yukaridaki tabloda Tiirkiye’deki en fazla trafik alan bes medya
sitesinin yaninda ikisi Amerika biri Fransa kokenli olmak iizere, kurulus
tarihleri 1800’11 yillara dayanan tii¢ koklii gazetenin internet siteleri
secilmistir. Bunun gerekgesi kuruluslar1 yirminci yilizyilla ve iginde
bulundugumuz yirmi birinci ytlizyila ait Ttirk medya siteleriyle, kuruluslari
on sekizinci yiizyilla dayanan yabanci medya sitelerini karsilastirmaktir. Bu
tablodan da anlasilacagi gibi Tirk halkinin haber sitelerini ziyaret etme
egilimi yiiksektir. Oysa Amerika kokenli newyorktimes.com ile
washingtonpost.com sitelerine, yine Fransa’'nin ¢ok eski bir gazetesi olan Le
Figaro'nun haber sitesine bakildiginda tilkelerinde yarattiklar trafigin Tiirk
siteleri kadar yiliksek olmadigi goriilmektedir. Bu durum Tiirkiye’deki haber
sitelerinin tercih edilmesinin, yani tiklanma oranlarinin reklam
gelirlerinden pay almak icin rekabetci bir ortama doniistiigiiniin gostergesi
olarak kabul edilebilir. Nitekim Tiirkiye’de yapilan Google aramalarinda
haber siteleri genellikle ilk sayfada yer almaktadir. SEO uzmanlari bunun
haber sitelerinin giiciinden ileri geldigini belirtmektedirler:

Her sitenin Google nazarinda bir giicii var. Ornegin Amazon’un sayfa degeri yiiz

tizerinden 98. Serp (Google’da siralama) olarak haber siteleri énde ve sayfa

gticleri (page rank) birgok siteye gére ¢ok daha kuvvetlidir. (Yunus Emre

Aslanbas, 6zel goriisme, 2020).

Google'in Tiirkiye'de haber sitelerini gii¢clii kabul etmesinin nedeni Tiirk

halkinin bilgiyi haber sitelerinden okumay: tercih etmesidir. Ragbet fazla

olunca reklamlar da en ¢ok haber sitelerine veriliyor, bu durumda haber
sitelerinde en ¢ok trafigi alma yarisi kizisiyor. (Mehmet Kilig, 6zel goriisme,

2020).

SEO uzmanlari, bu konuda uzmanlasmak i¢in gazeteci olmaya gerek
olmadigini belirtmektedirler:

Gazeteci olmasa da imla kurallarini, haber yazmayi bilmesi, okutturabilecek
icerik hazirlayabilmesi, basliklari iyi atmasi ve dogru kelimeler kullanmasi
yeterlidir. (Umut Katirci, 6zel goriisme, 2020).

Gazetecilikten gelmesi sart degil, iyi derecede Tiirkge bilsin yeterli, drnegin
Tiirkge dgretmenliginden gelmesi gibi. (Yunus Emre Aslanbas, 6zel
goriisme, 2020).

5. Sonug

Birkag y1l dncesine kadar bilgi ¢opliigii olarak nitelenen; enformasyon
yiginlarindan ve dijital izlerden meydana gelen “Big Data”, bugiin her
konuda oldugu gibi habercilikte de yeni kullanim alanlarini yaratmistir.
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Gilintimiizde haber, geleneksel formlarimi artik geride birakirken agirlikh
olarak dijital platformlar vasitasiyla okura ulasmaktadir. Daha fazla dikkat
cekmek, daha goriliir ve okunulur olmak adina bu siirecte; Big Data’ dan da
faydalanan habercilikte SEO uygulamalari 6n plana ¢ikmistir. Bu calismada
Tiirkiye’de okur Kkitlesi yliksek medya organlarinin internet sitelerini
yoneten SEO wuzmanlarn ile gorisiilmis, habercilik pratiklerindeki
doniisiimler, bunun habercilikte yeni bir uzmanlik dali olup olmadigi,
gazetecileri ve okuru olumlu anlamda yeni bir boyuta tasiyip tasimadigi
sorgulanmistir. Elde edilen bulgulara gore; bir¢ok alanda firsat yaratan SEO
uygulamalarinin, tiklanma oranlarini artirsa da kamu faydasina hizmet
eden, demokrasilerde dordiincii kuvvet olarak tanimlanan, kamuoyu adina
sorgulayan habercilik alaninda koétii kullanildig1 sonucuna ulasilmistir.

Haberin ¢ok tiklanmasi icin belirlenen anahtar kelimelerle haberin
yazilmasi haberi pazarlanan bir meta haline getirmektedir. Haberin 5N1K
kuralina uygun geleneksel bir bicimde insa edilen formunda bozulmalar
oldugu tespit edilmistir.

SEO uygulamalariyla “zamansiz ve mekansiz her an a¢ oku” iceriklerin
haber sitelerinde agirlik kazanmasi ve ¢ok tiklanmaya neden olmasiyla;
0zglin, yeni ve kamu faydasi iceren gazetecilik pratiklerinin/bilgilerinin
akis1 da geri plana itilmistir. Uluslararasi platformda “Buzzfeed”, Tiirkiye’'de
ise “Onedio” siteleri yeni bir haber bicimi olarak gazetecilerin karsisina
cikarken, haberciligin kamu faydasini sorgulatir hale getirmektedir. Aslinda
SEO uygulamalar1 reklamcilik-para iliskisine hizmet etmektedir. “Tik
tuzag” gazeteciligi yapilarak okuyucunun dikkatini ¢ceken haber basliklar
kullanilmakta ancak derinlikten, kamu faydasindan yoksun igerikler
tretilmektedir.

Bu yeni haber yazim tarzi ile haberi yapan gazetecilerin de geleneksel
niteliklerinin degistigi; “Onedio” tarzi haberleri yazmak i¢cin gazeteci olmaya
ihtiyac olmadig1 saptanmigtir. Imla kurallarim bilen, bashiklari ¢arpici atan
kisilerin de dijitalde yazabilecegi dikkat c¢ekmektedir. Ancak sunu
vurgulamakta fayda var; New York Times'in dijitallesmesinde eleman
artisina giderek ar-ge calismalarina yonelmesi ve kaliteli icerik konusuna
egilmesini dikkate alirsak, bu platformlarda da Kkaliteli habercilik
yapilabilecegi ortadadir. Ancak bu o6zelliklerden su anda yoksun oldugu
gozlemlenen, Google arama motorunda sadece “tik’lanmay1 hedef alan
Tiirkiye’de dijital gazetecilik yapan haber sitelerinin, bu tarz iyi érnekleri
ivedilikle goz oniline alarak, otokontrol ile kamu faydasini gézeten yeni
diizenlemeleri uygulamaya almasi bu calismada vurgulanmasi gereken
onemli bir unsurdur.

Sonucta, geleneksel ya da dijital olsun gazetecilik, kamu yararina
yapilan bir meslektir. Teknolojinin getirdigi yeniliklerin haberin tiklanmasi
icin degil, nitelikli haber icerigi liretmek amaciyla kullanilmasi etik acidan da
dogru bir stire¢ olacaktir. Geleneksel kitle iletisim araglarinda oldugu gibi
dijital iletisim araglar1 gazetecinin sahip olmasi gereken niteliklerin basina




ifade becerilerinin yani sira yazim usullerini dogru kullanabilme yeterliligini
sart kosuyor. Derinlemesine goriisme yapilan uzmanlarin da isaret ettigi
lizere gazetecilik egitimi veren fakiilte ya da boliimlerde 6grencilerin okuma
ve yazma becerilerinin gelistirilmesine yo6nelik derslerin say1 ve
agirliklarinin arttirilmasi gerekmektedir
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