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KITAP YAYIMCILIGINDA TANITIM (PROMOSYON)
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GiRIs

Kitap yayimciligi, bir yazarin duslincelerini kagida veya bilgisa-
yara yazmasiyla baslayip bir yayimevinin eseri yayimlama kararina
bagh olarak editorliik islemlerine, dizgi, sayfa diizenleme, montaj,
baski ve cilt asamalarini takiben basili {riin haline getirilmesi ile
devam eden ve bu basili Grlin{in kitapgilar araciligi ile okura ulasti-
rilmasmi kapsayan bir stregtir. Bu yayimeiltk slirecinde, basili ese-
rin ¢ok ya da az satmasi, yayim faaliyetinin basari veya basarisizli-
gini; bagka bir deyisle yayimevi ve yazar agisindan iyi gelir getir-
mesi veya getirmemesini ifade eder. Yayimcilikta basari veya basa-
risizhk blyik oranda tanitima (promosyona) baghidir.

Avrupa ve Amerika'da kitap yayrmciligi Tirkiye'den gok once
baslandigindan, Tiirkiye'ye gore gok daha ticari ve profesyonel bir yapi
kazanmistir. Ornegin, Cambridge University Press’in bir yayimevi
olarak kurulmasi 1534 yilinda, Oxford University Press'in ise 1586'da
gerceklesmistir. Ingiltere’de ilk ticari yaymmevi ise 1724'de kurulan
Longman olmustur{(1). Bugiin bu Gi¢ yayimevi, Britanya’'nin en biiyiik
yayimevlerinden olmasi yaninda, kardes-sirketleri ile de Amerika'da

(*y ‘lletisim Bilimleri Fakilltesi Basim ve Yayimcilik Bélimii
(1) Lynette Owen, Selling Rights, (London: Blueprint, 1991), s. 1,
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yayimcilik faaliyetinde bulunmakta ve hemen hemen dinyanmn tim
tilkelerine, Urettikleri kitaplar thrac etmektedirier. Britanya yayim-
cilan, ginimiizde en fazla kitap vyayimmi gercgeklestirmektedirler
(Giretilen kitaplarin yaklasik yiizde 30°u {ilke disina satilmaktadir) (2).

Bu arada, Britanya'da 1988 yilinda 525 milyon adetten fazla kitap
satilmistir ki, kisi basina 9 adet kitap diismektedir. Bu miktar, din-
yadaki kitap satinalma oraninin kisi basina en viksek degerlerinden
birini ifade etmektedir (3). Bunun yanisira, 1990 yilinda Ingiltere'de
63.980 kitap, Amerika'da da 44.218 kitap uUretilmistir (4). Boylesine
cok sayida kitap Uretilen Ulkelerdeki yayimcilarin yayimlarm tanit-
mak amaciyla degisik yollar izlemelerini gerekli kilmaktadir. Burada
kitap yayimecihg sirecinde tanitim islevi ve bunun hangi sekillerde
yapilabilecegine iliskin Ingiltere ve Amerika'da yog‘un bir sekilde
kullanilan yontemler Gizerinde durulacaktir.

* L] »

“Tanitim” (ve reklam), yayimcilik sektériinde, Uretilen kitabin sa-
tisini arttirmak igin gerekli islemleri kapsayan bir islevi tanimlamak-
tadir. Kitap tamitimindaki amag, yalnizca kitap hakkinda okurlari ha-
berdar etmek degil, ayni zamanda kitapgilari, kitap dagiticilarini -top-
tancilarini-, kiitipphanecileri, 6gretmenleri ve kitap miimessillerini(5)

de yayimlanmig ve yayimlanacak olan kitaplar hakkinda bilgilendir-
mektir.

Yayimevlerindeki tanitim ve reklam birimlerinin de amaci, kitle
iletisim araglarini, kitap sektoriini, yayimevinin bilingli (sirek!i) mis-
terilerini, Uretilen veya uUretilecek kitap hakkinda bilgilendirerek, ki-
tap satin alimi igin tesvik etmektir. Yurt i¢i ve yurt disindaki kitap
alicilari, tamtim materyallerini, siparis verirken referans olarak kul-
lanirlar. Yayimcilikta halkla iliskiler faaliyeti, {icretsiz tanitim imkan
yaratmasi yamnda, firmanm iyi imajinin medyaya ve diger yazarlara
duyurulmasinm icermektedir (6).

(2) Giles N. Clark, Inside Book Publishing, (London: Blueprint, 1990}, s. 12,

(3) Book Publishing in the UK., Key Facts 1889, (London The Publishers Associa-
tion, 1989), s. 3.

(4) The Bookseller, 21 February 1992, s. 443.

(5) Kitapeilara ve okullara yénelik olarak yeni yoyimlanacak ya da halihazirda
elde mevout olan kitaplann tanitimint yapan wve isteklilerin sipariglerini aian
kisiler.

(6) Giles, N. Clark, v.g.k., s. 75.
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KITAP TANITIM STRATEJiSI

Kitap tanitiminda, yaymmevlerinin belli stratejiler uygulamasi ge-
rekmektedir. Yayimevi, kitap tanitirminin hangi yolla/yollarla yapila-
cagina karar verdikten sonra bunu uygulamaya gecirmesi igin eserin
yazarindan da yararlanir. Yazardan ve onun gorlislerinden yararlan-
ma, kitap tanittminin daha etkili yapilabilmesine imkan taniyacaktir.

Bir yazar, eserini teslim edip yayim karari alindiktan sonra, ya-
yimevine editor aracili§i ile bir anket formu doldurarak vermekte-
dir. Bu formda kisisel bilgiler, biyografi, kitabin arka kapaginda kul-
lanilabilecek dzet yazi, kitabin bir dzeti, kitabin belli basli satis nok-
talarmin -nereler olabilecegi ve hedeflenen okur kitlesi, daha once
kendisi ile yapilmis radyo-TV veya gazete rdportajlari varsa bunlara
iliskin aciklamalara yer wverilir. Bu form, yayrmevinin tanitim strate-
jisinde kullanabilecegi materyaller olabilecedi gibi, tanitim bélimii,
bunlardan ayri olarak, yani yazarin belirttiklerinin diginda hazirlanan
materyalleri tanitim kampanyasinda kullanabilir (7).

TANITIM PLANLAMASI VE MALIVETI

Bir kitabin tanitim faaliyetine girismeden once, tanrtimi yapila-
cak kitap icin planlama yapilarak tanitim maliyetinin ¢ikartiimasi ge-
reklidir. Bir eserin yaymna karar verdikten sonra, o eserin yayim-
evine maliyetinin hesaplanmasi; baska bir deyisle kitabin blitgesinin
gtkartilmasi, yayimevinin yapacagi giderleri Onceden belirleyerek,
eserin kitap haline dénistiirtliip okura sunulmasindaki siirecte yer
alan harcamalar icin kaynak ayriimas: ve buna bagh olarak da yayim-
evinin giderlerini kontrol altinda tutabilmesi imkan: saglamaktadir.
Ozellikle orta ve biyiik dlgekli.yayimevleri, her yil gok miktarda kitap
yayimladiklarindan dolayi, her kitap i¢in bir bitce yapilmasi, her ki-
tabin yayimevine maliyetinin ne olacaginm belirlenmesi, gelir ve gi-
derlerin kontrol altinda tutulmasma yardimel oldugu gibi, tanitim ve
reklam faaliyetlerinin de her kitabin biitgesine gore diizenlenmesine
imkan vermektedir.

Kitap tanitim faaliyetinin ne sekilde yapilacadi ve hangi yolar
kullamlacaginin (yazili veya sdzlii basina reklam, bilgilendirme formu,
poster, satis panolari gibi) kitabin biitgesine gore planlanmasi, kita-

- (7) Giles, N. Clark, v.g.k., s. 77
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bin tanttiminin daha sistemli bir sekilde yapilmasini saglayacaktir.
Tanitim faaliyetleri, gogunlukla eser yayima hazirlanirken; bagska bir
deyisle eserin editorligu, dizgisi, baskisi yapilirken; kitabin dagrtima
verilmesi, yani yayimlanma tarihinden birka¢ ay 6nce tanitim faali-
yetlerinin baslamasi ve siirdiriilmesi gerekmektedir.

Bir kitabin tanitim planlamasinda ve bitcesinin hazirlanmasinda,
tanmitim materyalinin gonderilmesindeki posta dicreti ve bu tanitim
materyallerinin basim maliyeti iyi hesap edilmelidir. Ornegin, bir ya-
yimet,-bir kitabin tanitrmi i¢in hazirlanan brostrden 10 bin adet bas-
tirarak bunu, kitabin satisini arttirabilecek ve yeni talepler dogura-
bilecek kisilere gondermesi durumunda, brosiiriin baski ve postala-
ma masraflari 6nceden tam olarak belirlenmemis ise, yayimevinin
kitap satisindan elde edecegi geliri belli oranda azaltacaktir.

Yayimci veya editdr, kitabin tanitim masraflarinin miimkiin ol-
dugunca, satis fiyatina eklenmesi ve bu suretle de elde edilecek ge-
lirde hesaplanmamis bir disls yaratilmamasi konusunda iyi bir fikre
sahip olmalidir. Aksi takdirde, kitabin satisindan elde edilecek geli-
rin bir kismi, dnceden hesaplanmamis olan tanitim masraflarina gi-
decek ve o kitaptan saglanan kar azalacak veya zarar artacaktir. Ya-
yrmevleri, her yayimladigi kitaptan kar elde edemeyebilir. Bazen de
planlananin disinda, bir kitabin yayimindan beklenen satis gergekles-
mediginden yayimevi o kitaptan zarar edebilir. Bunun yaninda, hig
beklenmedigi halde bazi kitaplar da kisa siirede “en iyi satan kitaplar”
listesinde kisa siirede yer alarak yayimevine planlananin disinda,
slirpriz bir kar getnrewbxllr ve kitabin yeni baskilarinm yapilmasi im-
kant dogabilir.

Bir kitabin tanittminin imkan dahilinde diger bazi kitaplarla bir-
likte yapilmasi, her kitap igin tek tek yapilacak tamitim harcamalari-
nin daha disiik oranda olmasini saglar. Bir yazarin baska kitaplan
ile, yayimlanacak kitabin birlikte tamitiminin yapilmasi, hem konuyla
ilgilenenlerin degisik yazarlara -ait, ayni donemde ve ayni konudaki
yayimlan 6grenebilme imkani saglayabilir, hem de bir yazarin siirekli
okuyucusunun, o yazarin ¢ikan/cikacak son kitaplarina iligkin derli-
toplu bilgi edinebilme imkani yaratabilir.

Yeni yayimlanacak kitaplarin gazete veya dergilerde birlikte rek-
lammin yaptlmasi, reklam harcamasinin kitaplara ortaklasa paylasti-
rilmastm saglayarak, tanitim maliyetinin azalmasinda etken bir fak-
tér olacaktir. Ayrica bir yayimevinin, biiyiik reklam vererek yayimla-
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nacak tim kitaplari, okuyuculara ve diger ilgili kisilere (6gretmen-
lere, kitapgilara vb.) duyurmasinin verecegi etki, her kitap i¢in veri-
lecek kiigik ilanlardan gok daha etkili olacak ve reklam maliyetini
de diislirecektir.

Tanitim bolimi, mali yil bitmezden en az bir ay once finansman
midiiriine, gelecek yil yapilacak tanitim harcamalari konusunda bilgi
vermelidir. Bu, yaymmevinin gelecede ydnelik yatirnmlarinda daha bi-
lingli ve programh davraniimasini saglayacaktir. Tamtim b6liminiin
finansman middriine verecegdi bilgide, 6rnek olarak su bilgiler bulu-
nabilir (8):

® Yayimevinin yilhk yaymm katalogundan ne kadar basilacags,
kimlere postalanacagim (adresleri ile birlikte);

® Stok siparig listeleri {stock order lists), daha 6nce yayimlan-
mig ve yayimlanacak kitaplarin satis fiyatlarina iliskin bilgiler; eldeki
mevcut kitaplarin listesi;

* 6 aylik periyotlarla, yayimlanacak kitaplarla ilgili hazirlanacak
liste ve brosiirlerin basimi ve postalanmasina iliskin bilgiler yer al-
mahdir.

Tamtim harcamalarini kolayca izleyebiimek igin sbyle bir ¢izelge
tutulabilir:

Blitgeden Gergek
Konu Ay ayrilan miktar  harcama Fark
Reklamlar Haziran $1000 $975 ($25)
Brosiirler Haziran $3000 $3100  ($100)
Zarflar Haziran $250 $300 ($50)

TANITIM HARCAMASI

Bir yayrmevi tarafindan degisik tirde ve isimde kitaplarin ya-
yimlanmast; bu kitaplarin dedisik pazarlara ve baski miktarlarina sa-
hip bulunmasi; elde edilebilecek gelirde dedisik oranlarin hesap edil-
mesi; tanitim i¢in fazla bir harcama yapiimasini engellemektedir. An-
cak yayimina umut bagdlanan ve iyi satacagi beklenen kitaplar haric...

(8) Book Promotion, Sales and Distribution, (London: Book House Training Centre/
Unesco, 1991) ss. 65-66. -
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Tanitim faaliyetleri icin yayimevleri, gogunlukla yillik satis gelir-
lerinin yiizde 3 ile yiizde 7'sini tanttim harcamalarina ayirabilmek-
tedirler. Bu tanmitim biitgesi tiim tamtim materyalleri ve faaliyetlerini
kapsamaktadir: Kataloglar, reklamlar, yayima baslama kokteylleri
gibi (9).

YAZARA VE KITABA {LiSKIN BILGILER

Yazar, eserinin yayim kararmin alinmasini izleyen zamanda, (ese-
rinin editérlitk islemlerinin yapilmasi sirasinda) eserin editdrii tara-
findan kendisine verilen bir anket formunu doldurarak editoriine tes-
lim eder. Editér, doldurulan bu formun bir Ornedini tantim bolimu-
ne gbndererek, eserin tamtiminda kullanilabilecek bazi unsurlarin ya-
zar tarafindan hazirlanmasini saglamis olur. Bu anket formunda; ya-
zara iligkin kisisel bilgiler, biyografi, kapakta kullamlacak bir Ozet
yazi, “‘bilgilendirme formu’'nda ve kataloglarda kullanilacak eserin bir
Ozeti, kitabin olasi belli-bash satis yerlerinin nereler olabilecegi (or-
negin, {niversiteler, okullar, havaalanlari, teknik bir kitap ise fabri-
kalar gibi), varsa daha onceden yayimlanmis eserlerinin listesi ve
eder kendisi ile daha Once bir yaym veya yayim organi tarafindan
réportaj yapilmigsa bunlara iliskin bilgiler ve gazete/dergilerde daha
once kendisi hakkinda yazilar yayimlanmigsa buna iligkin bilgilerle,
bunlardan birer &rnek, anket formu ile birlikte editdre yazar tarafin-
dan verilir.

Yayimevi tanitim bolimii, bu bilgileni, yapacagi tanitim faaliyet-
lerinde kullanabilecek ve bu bilgilerin hazir olarak bulunmasi, yayim-
evine ekstra bir ¢aba ve zaman harcatmadan tanittm faaliyetlerini
organize etmesine yardimci olacaktir.

BiLGILENDIRME FORMU (advance information sheet)

Bilgilendirme formu, yaymmlanacak bir kitap hakkinda, kitabin
satisim dogrudan etkileyebilecek kisilere, genellikle kitapgilara gén-
derilerek, bu kisilerden siparis alma amacma yonelik olarak hazirla-
nan ve kitap hakkinda 6zet bilgilerin yer aldigs, genellikle tek sayfalik
tamtim materyalidir. Bilgilendirme formu, yayim karar alinir-alinmaz
hazirlanmali ve gerekli kisilere ivedilikle gonderilmelidir. Bu form,
yayimevinin satis elemanlarina ve ajanslara, yayimevinin siirekli mis-

(9) Book Promotion, Sales and Distribution, y.g.k., 's. 66.
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terilerine; ornedin kiltliphanecilere, kitap dagiticilarina, egitimcilere,
Ogretmenlere, uzmanlara, Universite Ogretim Uyelerine gonderilme-
lidir. Bu kisilerin isimlerinin yeraldig: listeler siirekli elaltinda bulun-
durularak, her yeni yayim hakkinda bunlarin bilgilendirilmesi, satis
acisindan blyliik 6nem tasimaktadir.

Bilgilendirme formunun, sonradan hazirlanan diger tanitim ma-
teryalleri, ki bunlar: Kataloglar, reklam metinleri ve kitaplarin arka
kapaklarinda yer alan Gzet yazi igin kaynak oldugu gdzéniine alinirsa,
bu formun gergege en uygun sekilde hazirlanmasi gerekmektedir. Bir
bilgilendirme formunda su unsurlar yer alabilir:

BILGILENDIRME FORMU
Kitap Adi :
YAZAE I it
CEditor : ool S U
Kitap ebadi : ............... Sayfa sayist :
BN i s
Fotograf ve grafikler :
Beklenen fivatl : ..o
Beklenen yaym glindi @ ...oooovriiiiiiii
Kitabin igerigi hakkinda kisa agiklama : ..........ccovveiniiennnen.

...................................................................................

...................................................................................

...................................................................................
...................................................................................
..........................................
...................................................................................

...................................................................................

BiBLIYOGRAFLAR

Bircok dilke, milli kiitiphaneleri kanaliyla, iitke genelinde bir yil
iginde yayimlanan kitaplarin listelerini yayimlamaktadirlar. Bu bibliyog-
rafyalarda yer alabilmek igin herhangi bir licret gerekmezken, yayimev-
lerinin her yayimindan {cretsiz nisha/niishalarm milli kitliphaneye
teslim etmesi gerekmektedir ki, birgok iilkede bu yasal bir zorunlu-
luk olarak hitkme baglanmistir.
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Bibliyografyalar, bazi okurlar ve de &6zellikle arastirmacilar igin
bir basvuru kaynagi oldugundan, bu bibliyografyalarda yayimevlerinin
yayimladiklar kitaplarin tam listesinin bulunmas: ve bu suretle kitap-
larin licretsiz tanitrminin yapilmasi, satist artirict bir unsur olarak
goriilmektedir.

TANITIM MATERYALI OLARAK KITAP KAPAGI

Genel konularla ilgili kitap yayimciliginda, kapagin tanittm ama-
ciyla kullanitmasi, satisa yardime: 6nemli bir 6gedir. Kitapgilar, kita-
bin neye benzedigini gérmek isterler; ayrica egitim ve akademik ki-
taplarda da ayni sebepten kitap kapag: ornegi faydalidir. Kitabin ka-
paginin, tespit edilen yayim giiniinden 4 ay ‘6ncesinden hazir olma-
lidir.

Kitap kapaginin bir an dnce hazir olmasi, editoryel, retim ve
tanitim béliimlerinin yakin irtibat iginde olmasini gerektirir. Bu irti-
bat, kitabin satisini etkileyecek diger faaliyetlerde de gereklidir. Ya-
ytmcl veya editor, eserin lretim siireci baslarbaslamaz (dizgisi, say-
fa diizenlemesi) kapak sayfasina konacak Gzet yaziyl tedarik ederek
tanitim boélumiine vermesi gereklidir {10).

Kitap kapag veya karton-kapakl kitaplarda (paperback) kapak
dizaynt, bir kitabin en iyi reklam unsurudur. Bu sebepten, yayimci
veya kitabin editonli, yaymmevindeki sayfa diizenleyiciye veya ser-
best calisan diizenleyiciye kitap, yazart ve kitabin hitap edecegi he-
def kitle hakkinda detayli bilgi vererek, kapak diizenlemesinin bu
bilgiler i1siginda, kitap satisini arttiracak sekilde yapilmasini sagla-
malidir (11).

Sayfa diizenleyicinin amaci, kitap, kitapgi raflarinda satisa su-
nuldugunda albenisini arttirmaktir. Kitabin albenisini artirmak igin
kapakta kullanilan yazi karakteri, puntosu ve kapaktaki baski renkleri
ile fotograf veya illiistrasyonlarin cazip ve lyi bir sekilde segilmesi
ve kolayca okunabilir, secilebilir olmasi 6nem tasimaktadir.

KATALOGLAR ve YENi KiTAP LiSTELERI

Kataloglar ve yeni yayimlanacak kitaplarin listeleri, kitapgilar ve
kiitiiphaneciler icin, yayimlan takip etmekte, bu katalog ve listeler-
den yararlanarak sipariste bulunmakta 6nemli tamitim araglarindandir.

(10} Book Promotion, Sales and Distribution, y.g.k., ss. 72-73.
(11) Alison Baverstock, How to Market Books, (London: Kogan Page, 1990), s. 91,
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Eger bir yayimevinin yayim programinda birgok cesit kitap ya-
yimi varsa, yayimevi yilda bir veya iki defa olmak lizere, halihazirda
varolan ve yeni ¢ikacak olan kitaplari bu kataloglar vasitasiyla, kitap-
gilara, kiitiphanecilere, kitap dagiticilarina ve kitap miimessillerine
gondermektedirler.

Birgok yayimevi sirketi, kataloglardaki renkli kitap kapaklari 6r-
neklerinin basim maliyetinin yiliksekliginden dolayi, siyah-beyaz fo-
tograflarla basilan kitap kataloglarini veglemektedirler. '

REKLAM

Ozellikle ulusal basinda, bir kitabm reklamini yapmak oldukea
pahaliya malolmaktadir.

Yazarlar, yayimcilarinin kendi reklamlarint yapmalarini; baska
bir deyisle isimlerini duyurmalarini isterler. Genellikle, yazari mem-
nun edebilmek ve diger yazarlarin da ilgisini ¢ekebilmek amaciyla
reklama para harcanir. Kitap sektoriindeki reklamlarin, zaman zaman
firmanin ismini korumak igin kullanildigi da olmaktadir. Reklamlar,
kitabin yayim glininden 6nce yayimlanmali ve reklam oOrnekleri de
kitapgilarin satis panolarinda veya uygun bulduklar1 yerlerde sergi-
lenmelidir (posterler veya cikartmalarla...).

Bazi 6zel dergilerde kitap reklami yapmak, gazetelere gére daha
ucuza ‘malolabilir. Bu 6ze! dergiler, kiictik tirajli, fakat kitap alabile-
cek okur kitlesi olan ve bu kitabin hedef kitle grubunu olusturan
okurlar1 olan dergiler olabilir.

Egitimle ilgili dergilere verilen reklamlarda, 6gretmenlerin kitabi
inceleyip 6grencilerine tavsiye etmelerini saglamak amaciyla ince-
leme niishalarinin gonderilmesini saglamak icin bir kupon da yayim-
lanabilir.

Eger reklam ulusal basin organlarina verilecekse, reklam icin
yayim organina Odenecek miktara ilaveten, kitap reklaminin daha
ilging ve gekici olmasini saglamak amaciyla profesyonel reklam di-
zenleyicisi ile anlasarak bunun igin fazladan bir édeme yapilmasi ge-
rekmektedir. Profesyonel diizenleyici, yayrmevinin yayimladig:, yayim-
layacag! kitaplarin okura gok daha cazip bir sekilde duyurulmasim
ve okurun bu yeni yayimlardan haberdar edilerek satin almalari yo-
lunda gudiileyici bir reklam diizenlemesi yapmak zorundadir(12).

{12 Alison Baverstock, y.g.k., s. 83.



MUTALAA NUSHALARI

Kitap tretim maliyeti yitkseldikge, dicretsiz dagrtilan mitalaa
niishalarinin kimlere génderilecedinin segimi daha dikkatli yapilma-
hdir. Glnkl Ucretsiz nishalar yayimevine fazladan bir gider getir-
mektedir. Yazarin, eserini teslim ettiginde dolduracag: anket formun-
da, licretsiz niishalardan kimlere ve hangi gazetecilere gonderilece-
gine iligkin tavsiyeleri almabilir. Ucretsiz miitalaa niishalarinin tani-
tim programindaki harcamalar iginde yeri, {birim maliyeti + paket-
leme + postalamal’dan olusmaktadir. Ancak gazetecilere ve diger
ilgili kisilere dagitilan iicretsiz nishalar, yayimevinin Uretilen kitap-
lardan, dagrtilan miktar kadarindan gelecek satistan feragat etmesi
anlamina gelmektedir ve bu sebepten ilicretsiz dagitilan nilishalarin
kimlere g&nderileceginin ve goénderilen kisilerin gergekten kitap sa-
tisini arttirabilecek veya kitap tanttimim yapabilecek kisilere gon-
derilmesi konusu onemli olmaktadir.

Yayimevleri, (cretsiz nishalarin ‘kimlere, nerelere, ne zaman
gonderildigi ve bu gbnderilen kisilerin gazete veya dergilerde kitap
hakkinda yazdiklari yazilarin derlendigi bir liste tutmaktadirlar ve bu-
nunla da tanmitim faaliyetlerini kontrol edebilmektedirler. Ayrica ya-
yimevinin hazirladigr bu listeden bir nlishas1 da yazara iletilmekte
ve yazar da, gazete veya dergilerdeki kitap elestirmenlerinin elesti-
rilerini derli toplu bir listede gb6rebilme imkanina kavusabilmekbe-
dir (13).

Yayimevleri, {icretsiz niishalarin kimlere dagitilacagim gogunlukla |
bir liste halinde hazirlayarak, yazarin onerileri ve kitabin Ozellikle-
rine gore, bu listeye bazi ilaveler veya gikartmalar yaparak her yeni
kitap igin ya hazir liste aynen kullaniimakta ya da kitaba gére yeni
bir dagitim listesi hazirlayabilmektedir. Yalmz gazete, dergi, radyo
ve televizyonlarda, stirekli olarak kitap tanitimi veya elestirileri ya-
pan kisilere her yeni yayimdan bir {icretsiz niisha gdnderilmesi, “ki-
tap %urdu” denilebilecek ve siirekli olarak bu elestinileri, program-
lar1 okuyanlar veya dinleyenlere ¢ok daha kolaylikla ve reklama gore
cok daha az bir harcamayla ulasabilme imkani verebilmesi acisindan
biiyitk 6nem tasimaktadir.

Yaziit ve s0zli basinda kitap hakkinda ¢ikan yazi ve elestirilerin
derlendigi listenin satis mimessillerine, ajansiara, kitap toptancila-

(13) Book Promotion, Sales gnd Distribution, y.g.k., s. 74.
254



rina génderilmesi de kitap tanrtiminin daha islevsel yapilabilmesine
yardimci olacaktir,

Ozellikle egitim kitaplari yayimcthginda, bir kitabi dgrencilerine
tavsiye eden ve bu kitabi almalarini saglayan ogretmenlere yayimci-
lar, Gicretsiz mitalaa nishalari vermektedirler. Okullari dolasan kitap
miimessilleri vasitasiyla ve G§retmenin yayimevine miracat: ile {c-
retsiz niisha kendisine ulastiriimakta; Ogretmenin kitabi inceleyip
derslerde kullanabilecegine ve bunu Ogrencilerine tavsiye edebile-
cegine karar vermesi ile birlikte, bu {icretsiz miitalaa niishasi dgret-
mende kalmakta; aksi takdirde, yani bu kitabi tavsiye etmeyecek ise,
ya {lcretsiz niishayl yayimevine iade etmekte veya kitabin bedelini
yayimevine Odeyerek kitaba sahip olabilmektedir.

KIiTAP FUARLARI VE STANDLARI

Yayimevi, kitap fuarlarina katilmak ve bu fuarlarda stand agmak
istiyorsa, bu isi organize edecek kisi veya kisileri istihdam etmelidir.
Kitap fuarlari, kitap tanitiminin bizzat okurla ylizylze iletisim iginde
yapildigt ve dogrudan yayimevinden okura kitap satisinin gercekles-
tigi organizasyonlar olmasi sebebiyle dnemlidir. Yayimevinin bu isle
gbrevlendirecedi kisi, fuarda yaymmevinin reklamini yapmak ve standta
yeni yayimlarin okura daha cazip olarak tanitilmasi, duyurulmas: igin
stand diizenlemesinde biyiik hassasiyet gostermelidir. Yeni yayim-
lari okurun ¢ok kolay gorebilecedi yerlere yerlestirmeli, yayimevinin
buyiik umut bagladig: kitaplari, okura en kolay yoldan tanitabilmenin,
duyurabilmenin ve onlar bu kitabi almalari konusunda etkileyehilme-
nin garelerini aramali ve stand diizenlemesini, stand aydinlatmasini
ona gbre yapmalidir.

Eger bir konferans veya toplantiya yayimevi davetliyse, bu top-
lantt ve konferansta da yayimevinin yayimlarini davetlilere tanitmak
imkani vardir. Bu isle de fuarlar igin gorevlendirilen kisi, toplanti veya
konferans salonunun uygun bir yerinde bir stand kurarak, yaymmevi-
nin ve yaymmladiklar kitaplarin tanitimini yapabilmektedirler {14).

SATIS PANOLARI (point-of-sale)

Bunlar, dizi kitaplari veya 6zel kitaplar igin rekiam yaparak satis
yapabilme imkani saglayan, donen veya serbest durumdaki kitap

(14) Book Promotion, Sales and Distribution, y.g.k., s. 79,
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standlari, posterler, kitap markorleri gibi yardimci 6gelerdir. Bunlarin
iretim maliyeti oldukga pahalidir. Kitap standlarinin gerektigi gibi
kullanilmasi, posterlerle de desteklenerek saglanmalidir.

Katlanmali kitap standlart posta ile kitapgilara gonderilebilir ve
kitapgilar bu standlar acarak kullanabilir; ancak postada meydana
gelebilecek ezilme, kirilmalar bu standlarin kurulmasinda sorunlar
yaratabilir. Ayrica, birgok kitapg!, bu satis panolarini veya standlarini
-kuracaklari mekan bulamayabilir ve dolayisiyla da kullanamayabilir-
ler; bu da satis panolari ile planlanan satig1 arttirici tanitimi engelle-
yebilecektir (15).

YAYIM GUNU KOKTEYLLERi (launching parties)

Bir kitabin yayim giinii kokteyli, ideal bir halkla iliskiler olayidir;
fakat bu kokteyller, davetli grubunun kalabalhgi oraninda oldukga ma-
liyetli olmaktadir. Bu kokteyllere, basin kuruluslar temsilcileri ile
kitap elestirmenlerinin davet edilmesi, kitap tanitiminda ¢ok Gnem-
lidir. Gazeteciler, bu kokteyller vasitasiyla davetlilerle goriiserek ki-
tap, yazar ve yayimevi hakkinda 6zel haberler g¢rkarabilmektedirler.

Yayim giinii kokteylleri, eger dogru kisiler davet edilmisse, ba-
sinin ilgisini gekmektedir. Bu kokteylden cekilecek fotograflarin ga-
zete ve dergilerde yer almasi, radyo ve TV'de kokteylden bahsedil-
mesi okurun dikkatini yeni yayim dzerinde toplayacaktir. Eger kok-
teylde gazeteciler fotograf gekmemis veya cekememislerse, yayim-
evi, koktey!l siiresince fotograf ¢ekecek bir kisi ile anlasarak bunun
cektigi fotograflari dogru yayin organlarina; baska bir deyisle, kok-
teyle katilan, gazete ya da dergilerinde, kokteylle ve kitapla ilgili
haber ve yazl yazebilecek yerlere gondermelidir(16). ‘

(15) Book Promotion, Sales and Distribution, y.g.k., s. 79.
(16) Book Promotion, Sales and Distribution, y.g.k., ss. 79-80; Alison Baverstock,
v.g.k., s. 168.
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