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GiRi$

Bir yandan aym gereksinmeyi gidermek icin kullamlan mal ve
hizmetleri tiretenlerin sayilarmm artmasi, ote yandan da teknolo
jinin hIZlI gelisimi sonucu her gun yeni yeni iirilnlerin bulunmasi,
isletmeleri reklam yapmaya zorlamaktadir (Baltacioglu, 1975).

Reklamcihgm yaygmlasmasi ile reklarm yapan kuruluslarm da
geli~tigi ve sayisal acidan cogalma gosterdigi gozlenmektedir. Rek
lam Ajansi denilen bu kuruluslarda uzman kisilerin cahsmasi ve
yaym araclarmm fiat tarifeleri, reklamciligm hie de ucuza malol
madigmi gostermektedir. Bu yiizden reklam harcamalan isletme
lerin biitcelerine biiyiik rakamlar sokmayi basarrmslardir. Islet
meIer tarafmdan bir yatmm goziiyle bakilan reklamdan bekleni
lenlerdeelbette yapilan harcamalardan cok daha fazlasi olrnahdrr,

- Yeni pazar yaratilmasr
- Varolan pazarm genisletilmesi
- Uretim ile tiiketimin uyarlanmasi
- Uretim maliyetlerinin diisiirulmesi
- Malm kalitesinin artmasma neden olmasi
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gibi yararlar beklenen (Baltacroglu, 1975) reklamm, bu islevleri
yerine getirebiImesi icin reklam ajanslan icerisinde yeralan yara
tier grubun cahsrnalan onemli bir yer tutmaktadrr.

Reklanu, gerek icerik acismdan ve gerekse gorsel acidan daha
etkiIi kilmak, yaranci boliim cahsanlannca her zarnan cozulmesi
gereken bir problem olmustur.

Reklamm etkin olmasi hem reklam veren, hem de reklarn ya
ptcilari tarafmdan arzulanan ya da vanlmak istenen en onemli he
defIerden biridir. Bu yiizden ajanslar tarafmdan hazirlanan rek
lamlarda:

- Psikolojik olma

- Dikkat cekme

- Ilgi uyandirma

- Istek yaratma

- Bellekte yer etme

- HanrIanabilir olma ozelliklcri siirekli dikkate almmaya
cahsilmaktadir.

Ozellikle insamn ilgisini cekme acisindan degerlendirildiginde,
karikatiir: reklamlar icin vazgecilmez bir tiir olmahdir. Zira Fran
sa'da yapilan bir inceleme, gazetelerdeki poIitik haberleri okuyu
culann %60'lllm, uluslararasi haberleri %50'sinin, ekonomik ha
berleri %20'sinin, karikatiirleri ise %95'inin izledigini ortaya koy
maktadir (Topuz, 1974).

Mizah

«Mizah» sozcligii degisik kaynaklarda, cesitli sekillerde tarnm
lanmaktadir. Meydan-Larousse; gercegin giildiiriicu yanlanm or
taya koyan sanat tiirtidiir, der. Aziz Nesin: Mizah, sesini duyura
bildigi insam hangi oranda olursa olsun, giildiirebilen herseydir,
diye tammlamaktadir.

Arapca kokenli olan bu sozciige, Tiirkce olarak bazi kaynaklar
«giilmece» karsihgim kullamyorlarsa da mizahm sadece giilme
unsurundan olusmadigi vurgulanarak sozciigiin yeterli olmadrgi
gcriisti agirhk kazanmaktadir.
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Bir yazanrmz «toplumsal carpikligr, bozuklugu, oziirii belir
leyen, vurgulayan, onarmu icin oneriler getiren bir anlatim bici
midir» (Sezer, 1978) derken «gulme-den hie; soz etmemektedir.
Bir baska mizah yazan da, «rnizah, her yoniiyle elestiri ile icicedir.
Siyasal carpikhklarm ve toplumsal celiskilerin gun yiiziine cika
rilmasi eylemidir. Soyut gibi goriilen bir elestirinin, espri yogun
lugu icinde somutlasmasidir. Caresiz kalan insanlarm yazih, cizili
ve sozlii silahidirs (Balki, 1983) seklinde tammlamaktadir,

Her ne kadar san mizah, kara mizah, pembe mizah gibi renk
lerle Hade edilen mizah tiirleri varsada az y~ da cok giiliimseme,
ya da kahkaha, aCIaCI giilme, smtma, biyik altmdan giilme, pis pis
giilme, bazilarma gore beyinsel giilme gibi mizahm etkisine karst
tepkiler soz konusu edilemezse eksik tamm yapilrms olur diisiin
cesindeyim. Her ne tiirden olursa olsun, tiim bu gi.ilme siddetleri
mizah sanati icerisinde saghkh ortamlarda gecerlidir. Gi.ilme gazi
ile olusturulan ya da sinirsel bunahmlarda ortaya cikan, yani
kokeninde mantiksal bir neden bulunmayan gi.ilme mizah sanati
mn alam icerisinde degildir.

Degisik siddetlerdeki giilme, giildiirme tepkileri bir «komik»
durumun ortaya cikmasi ile olanakhdir.

- Nedir «komik»?

lnsan olmayan bir varligin insana benzemeye calismasi ve
insanm insan gorunurnu, duygusu, varhgr, kisaca insan du
rumundan uzaklasmasi komiktir. Komik sadece gorunum
den ibaret degildlr. Beethoven'in dokuzuncu senfonisinin
zurna ve darbuka He calmmis hali de komiktir (Aral, 1982) .

Sozii edilen komik olaymm cesitli kihklarla sunulmasmi mi
zah olarak genellemek yanhs olmasa gerek. Mizahm sozlti olarak
adlandirabilecegimiz bicimi ile; halk fikralari, tekerlemeler, bilme
celer, orta oyunu, yazih olarak adlandirabilecegimiz bicimi ile de;
hiciv, latife, destan, rnani, taslama, fikra, oykii, roman, tiyatro gibi
uygulama alanlan vardir. Ancak bunlann dismda bir alan daha
vardir ki mizahm cizgi tiirii diyebilecegimiz bu sanata KARiKATtJR
adi verilmektedir.

Karikatiir: giiniimiizde gazeteden televizyona, afisten dergiye
hatta ders kitaplarma kadar giren yaygin bir sanattir.

Karikatiir; italyanca «Caricare» (yiiklemek) den gelmektedir.
Baslangicta sadece insanlarm goriiniisiirrii, yiiziinii (cehresini)
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konu edinmekteydi. Bugiin «portre karikatiir» denilen cizgiler kari
katuriin bir kolu olarak hala surdiiriilmektedir.

insanlann goriinuslerini bozma, abartma, karakteristik ozel
liklerini on plana cikartma olarak degerlendirilen karikatiir, son
ralan bu dar cerceveden disan crkrmstir. ilk zamanlarda portre
karikatiir anlayisi ile cizilen boylesi cahsmalar abartmaya, cesitli
bitki ve hayvanlari insanlann bir parcasi gibi gostermeye veya
insan hareketleri ile hayvan hareketlerini karsilasurmaya dayamr
di. Yaygm anlamiyla, orijinali halk tarafmdan bilinen insanlann
davrams ve diisiincelerinin cizerin yorumuda katilarak cizgilerle
cizilip verilmesidir diyebiliriz (Brittanic'a Ansiklopedisi).

Karikatiiriin Diinyadaki Gellslml

Karikatirrii andiran ilk desenler paleolitik cagdan kalmadir.
Fransa'da Areiege'de U<,: Kardesler Magarasmda, Dogu Ispanya'da
Cueva'da Ramigia magaralarmda, Castellon'da Casuble Bogazi'nda
ve Cezayir'de Tassili kayahklarmda bulunan tas iistu graviirlerinin
bazrlari karikatiir tiiriindendir. Bazilarmda bir hayvan derisini
maske gibi yiiziine ortmtis bir biiyiicii goriiliir, bazilannda giilunc
hayvanlar... Paleolitik cagm insanlanmn bu desenleri ne amacla
yaptiklari bilinmemektedir. Ama ne varki bu desenleri cizenleri
karikattiristlerin ilk atasi saymak yanhs olmaz.

Neolitik cagm sanatcilari da giiliinc desenleri vazolarda ve
fresklerde surdiirmuslerdir.

Karikatiire yonelik cahsrnalara eski Misir'da sikhkla rastlan
maktadir. MISlr Krah IV. Amenofis'e ait portrenin bir benzetme
amaciyla 0 bicimde cizildiginl one stirmek icin, yapit sahibinin
gozlerinde bir bozukluk oldugunu Jcabul etmek gerekir. Oysa sa
natci bu yapitmda bilincli bir abartmaya yonelmistir. Ciinkii 0 do
nem Misir resimlerindeki portreler, son derece etkileyici bir goz
lemcilige dayah gercekcihk icindedir, Bu portre ise dikkati ceken
deformasyonu ile resim anlayisi agir basan diger yapitlardan ayn
bir niteliktedir (Yoltas, 1984).

Grek, Roma ve Cin sanatmda abartmah tiirden portre karika
tiirlere rastlanrmstir. Misir'da ve Hindistan'da cizgi oykiilerin ilk
ornekleri ortaya cikarilrrustir.

Baski makinasmm bulunmasi ile karikattirtin yayginlasmast
saglanrmstir. Artik bir karikatiir bir anda birkac yiiz kopye haline
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gelebilmektedir. 1400'lii yillarda Alman graviircii E.S. daha sonra
Hollandah ressam Jerome Bosch, Flaman ressam Brueghel kari
katiir sanatmm orneklerini bask! makinalanyla cogaltrmstir. Leo
nardo da Vinci (1452-1519) ve Rembrandt (1606-1669) cagmm en
biiyiik karikatiir ustalanndan sayilmaktadir.

Bu arada italya'da; Giseppe Arcimboldo (1527-1593), Carraci
Kardesler (1557-1602) (1560-1609), Bernini (1598-1680), Pier Leone
Ghezzii (1674-1755), G.B.Tiepolo (1696-1770), Jacgues Callot (1592
1635), Almanya'da; Holbein (1497-1547), Fransa'da; Rabelais (1494
1555), Jean Jagues Boissard (1528-1602), Abraham Bosse (1602-1676),
ingiltere'de; William Hogart (1697-1764), James Gillray (1757-1815,)
Thomas Rowlandson (1756-1827) gibi sanatcilar da karikatiir or
nekleri vermislerdir.

Karikatiir; sadece insanlann dis gorimiislerini abartih olarak
cizmek anlammda kullarnlsaydi belkide bugiin ondan bir sanat
olarak soz etmek herkesce benimsenmeyecekti. Karikatiiriin bir
sanat olarak degerlendirilmesi ve bugiinkii saygm yerine oturtul
mast yukanda siralanan tarihsel siirec icindeki gelismesindendir.
Bu nedenledir ki bazi arasnrmacilar karikatiir sanatmm 17. yy.'da
dogdugunu kabul ederler.

Bask! makinesinin gelismesiyle yaym hayatida gelismis, dergi
ve gazete yaymlan birden bire cogalmaya baslamistir. Karikatiiriin
yaygmlasmasi, karikatiirciiye cizme firsati yaratilmasi, karikatiir
cii sayismm artmasi bu sanatta cesitli arayislara neden olmustur,

Fransa'da 1830'da yaymlanan ilk karikatiir dergisi La Cari
cature ve iki yI1 sonra onu izleyen Charivari He karikatiir tarihinde
yeni bir donern baslar. ingilizler 1841'de Punch'i yaratirlar. Alman
lar 1844'de Fliegende Blatter'i, italyanlar 1847'de Fischietto'yu
Avusturyahlar 1857'de Figaro'yu, Amerikahlar aym yil Harper's
Weekly'yi, Hintliler de 1857'de Indian Punch'! yaym hayatma so-
karlar. .

Giiniimiizde smrrlanm alabildigine genisleten karikatiir, an
lam olarak Fransizcada oldugu gibi «Dessin humoristigue» cizgi
mizah ya da grafik-mizah adi ile amlmaya baslarmsnr.

17. yiizyila kadar sadece portre olarak degerlendirilen karika
tiir daha sonra konulu anlatIma donrneye baslarrustir. Genellikle
alt yazih olan bu karikatiirlere fikra resimlemek gibi bir islev
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yiiklenmistir. Bu tiir karikatiirlerde giilmece cizgiden degil, soz
den, sozciiklerin tiirlu anlamlarda kullamlabilirliginden kaynaklarn
yordu. Cizgi, soz icin yardimci age olarak kullamlirken, soz cizgi
icin vazgecilmez kihmyordu. Bunun sonucu olarak da sozler kal
dmldiginda cizgi anlamsiz kahyor, ama cizgi kaldmldigmda soz
ler hicbir sey yitirmiyordu. Anlam cizgiden degil, sozden cikiyor
duo Cizginin islevi sadece sozu acmakti (Saskal, 1978).

Ikinci diinya savasina kadar soze ragirlrk veren karikatur, bu
tarihten sonra bicimde, bicemde ve dcerikte cesitlilikler gosterme
ye baslamrstir.

Bugiin diinyada yayginlasan karikatiir akirm icerisine giren
karikaturlerin temel i::izelliklerinden birisi yazmm ikinci plana dus
mesi ya da yazisiz karikatiiriin olusturulmasidir. Yazmm kaldml
mas1 ve cizgilerin sadelestirilmesi yanmda yenilikci karikatiircu
ler vurucu, sastrtici, cirkin, igrenc konular ve cizgiler secmeye bas
larmslardir. Almanya'da Adolf Obenlander, Heinrich Kley, Georg
Grosz, ve Kubin, Ingiltere'de Leslie Starke, Hoffnung, Ronald
Searle; Fransa'da Maurice Henry, Jean Effel gibi isimler yazrsiz
karikaturiin cok basarih orneklerini vermislerdir,

Yeni akirmn savunucusu ve uygulayicisi sayilan ve New Yorker
ekibinin basinda bulunan Saul Steinberg Rornanya'da dogmus, Mi
lano'da mirnarhk okumus, iknici diinya savasmm baslangicmda
Amerika'ya yerlesmis onemli bir sanatcidir. ilk karikatiirleri
Vogue, Life ve Harper's Bazaar'da yaymlandrktan sonra New York
er'e gecmis ve kisa zamanda Amerika'mn en giiclii cizeri olmustur.

Artik karikatur eskisi gibi salt guldiirii veya salt elestiri olayi
degildir. Giilduruyii, elestiriyi bir araya getiren, giincel olaylan in
celerken Psikolojiyi, tarihi, biyolojiyi, dini, cinselligi isleyen vaz
gecilmez bir iletisim ve yaratim sekli olmaktadir (Ceyhan, 1984).

Karikatiir yapmak icin cizginin disinda malzemelerde kulla
nilmaya baslanrmstir. Killi toprak, seramik karikatur malzemesi
olmustur. Suluboya, yaghboya, pastel, kolaj 'karikatiir icin sikhk
la kullamlmaya baslarmstir. Bunlara dayanarak karikatiirist Niya
zi Yoltas vkarikatiirii: gorsel sanatlardan yararlanarak mizah yap
ma sanatidir (Yoltas, 1984) diye tarnmlarmstir.

Karikatiir artrk kendine ozgii bir sanat dahdir, Sanatin baska
dallannda aranan olciitlerm belirli bir olciide bu sanatta da aran-
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mast dogaldir, Ornegin bir karrkatUrun cizgileri giizel duyusal de
gerler tasimahdir. Bundan oteye giiliinc ve yerginin gerektirdigi
kesin carpicihgi icermeli, toplumsal bir konuyu ya da insan ozel
liklerini islemeli, aynca bildirisini sozciiklerden cok cizgiler ara
cihgi ile iletmelidir (Dolek, 1983).

Karikatiir sanati da diger sanat turleri gibi yaraticihk isteyen
bir sanat dalidir. Temel arnac kisilerin kurumlann biirimmek iste
dikleri kimlikle, gercek kimlikleri arasmdaki tutarsizligi sergiler
ken bunu sade, yalm, sanatsal bir cizgiyle yapmaktir, Sulhi Dolek
bir yazismda toplumdaki tutarsizliklari sergilerken bu yolla top
lumu, giderek insanhgi uyarmak giilmecenin temel amacidrr, di
yor. Boylesine onemli amaclari olan ve her kesimden izleyicinin
dikkatini cekmesini basaran bu sanat toplumun yonlendirilmesi ve
bilinclendirilrnesinde bir arac olabilme ozelHgi ile de deger tasi
maktadir.

Kartkattir'Iin Tiirklye'deki Gellslml

Turk karikatiir tarihine bakildiginda ilk gortilen isim «Diyo
jen» dergisidir. Diyojen Teodor Kasap admda bir Osmanh Rumun
cikardigi mizah dergisidir, Aziz Nesin'in ilk Turk karikatiirlerinin
-minyatiirler- olabilecegini belirtrnesine (Yetkiner, 1973) karsm 24
KaS1m 1870 tarihli Diyojen dergisinde imzasiz, 0 giiniin kosulla
nnda karikatiir denilebilecek bir portrenin yaymlandigi bilinmek
tedir. Bu tarihten soma aym dergide aralrkh ve siirekli olarak ka
rikatirrler yaymlanmis ama ne varki ilk karikatiirde oldugu gibi
bu karikatiirlerde de imzaya rastlanmarmstir.

Turk karikatiir sanatmm gee olusmasmm nedenini Semih Bal
cioglu soyle acrklamaktadir.

Oncelikle sunu belirtelim ki, Osmanh lmparatorlu,
gunda dinsel etkilerle konulan resim yasagr, ilk ve en
onemli nedendir. Yasak nedeniyle sanatcilar f'igurun disin
daki cizgt sanatlarma, yazi, tezhip, cini, tahta, oymacrhk,
maden suslemeleri, mermer isciligine yonelmislerdir. Bati,
ya kapali bir ulus olusumuz, egttimin tumuyle dinsel temel
lere bagh olusu, sanatcinin dogrudan dogruya saraym hiz,
metinde olmak zorunlugu da karikatur sanatmm gelisme
sini engelleyen nedenler arasindadir (Balcioglu, 1983).

Diyojen dergisi cikmadan once de bir gazetenin (Terakki) haf
tahk «kadmlara mahsus» ilavesinde bazi karikatiirlerin yaymlan-
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dIg"! (Larousse, 1972) cesitli kaynaklarca belirtilrnektedir. (Ferruh
Dogan, 1984).

Diyojen dergisi birbucuk yil kadar yaymlandiktan sonra kapa
tilmistir. Teodor Kasap bu dergiden sonra «Hayal» adh ikinci bir
mizah dergisi crkarrmstir. Hayal dergisi yap1 olarak Diyojeri'in
bir devarmdir. Ancak daha cok karikatiir yaymlanmaktadir. Ha
yal'den sonra Cingirakh Tatar. 1873 yihnda Latife ve Kamer der
gileri. 1874 yilmda Safak ve Kahkaha dergileri. 1875'de Geveze ve
Meddah dcrgileri yaymlanrmstir. Tiim bu dergilerin ortak ozelligi:
Diyojeri'e benzerneleri ve yabanci asilh Osmanlilar tarafmdan ci
karilrrus olmalaridir.

Bir Turk tarafmdan cikarilan ilk mizah dergisi Caylak'tir.
Dergi, Caylak Tevfik admda birisi tarafmdan cikarilrmsur. Cay
lak'tan sonra daha baska dergilerde yaymlanrrnstir elbette. Ancak
gozlenen odur ki; bu dergilerde yaymlanan karikatlirler yavas ya
vas kisilik kazanan irnzalan tasimaktadir. Bu baglamda karika
tiirleriyle dikkati ceken ilk Turk isrni Cem'dir. Cern Fransa'da us
talasrmstir, Kalern ve daha sonra kendi adim verdigi Cem dergile
rinde karikatur cizmistir. Cern, bati anlayisina uygun sanatiyla is
tibdat donernini elestiren giiclii bir cizer olarak amlmaktadir.

1921'de Refik Halit Karay Aydede dergisini yaymlarnaya bas
lamisnr. Bu dergide Ratip Tahir Burak, Miinif Fehirn, Salih, Yusuf
Ziya gibi imzalar yer almistir, 1922'de Giileryiiz adh bir baska rni
zah dergisini de Sedat Sirnavi cikarrrustir. Bu iki derginin onemi:
Kurtulus Savasi'nda birbirinden farkh taraflan desteklerneleridir.
Aydede, Giileryuz dergisini Ankara Hirkiimeti'ne satilrms olrnakla;
Giileryiiz de Aydede'yi Yunan Hiikiimetine satilmis olrnakla sue
larmstir.

Kurtulus Savasi sona erince Aydede kapanmis cizer ve yazar
Ian yurt disina kacrmslardir. Bir siire sonra Yusuf Ziya Ortac, Ak
baba dergisini cikarrmstir. Bu dergide Rarniz, Necmi Riza ve To
go'nun cizgileri gorulmektedir.

Curnhuriyet doneminin baslarmda basinda Cernal Nadir irnza
Sl dikkati cekmeye baslar. 1930'da Aksam Gazetesi'nde giinliik ka
rikatiirler cizen Cernal Nadir sanatirn gazetede surdiiriirken, der
gilerde de Rarniz adi sikhkla goriilmektedir. Cernal Nadir ve Ra
miz, karikatirr sanatinm Turkiye'de yayilmasi ve sevilrnesine de
gerli .katkilarda bulunmuslardir,
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ilk karikatiir albiimii 1932'de yayinlanrmstir. Cemal Nadir/in
«Amca Bey'e Gore» adim verdigi bu albiimden sonra Ramiz de bir
album yaymlar.

Tiirk Mizah tarihinde defalarca kapamp yerriden 'acilan. en
uzun omurlii mizah dergisi Akbaba 29 Nisan 1933 tarihinde yeni
den yaym hayatma katilrmstir.

1934-1948 yrllari arasmda aralrklarla cikan bir baska dergi de
«Karikatiir» diir. Karikatiir'ii Sedat Simavi cikarrrustir.

Ikinci diinya savasinda Turkiye savasa girrnedigi halde, mi
zahcilar ulgi cekici bir savas mizahi gelistirrnislerdir. Artik, Tiirk
basimnda savas, bans, azrail, Hitler, Mussolini, Nazi askerleri, top,
tiifek ve bomba konulu pek cok karikatiir gorulmeye baslanrmstir,
(Ongoren, 1984).

1939-1948 yillari arasmda 34 karikatiir albumii yaymlanarak
karikatirr tarihinde onemli bir donem yasanrrnstir. Bu tarihlerde
Cemal Nadir'in ve Ramizin en onemli karikatiir albumleri yaym
lanrmstir. Yine bu tarihler arasmda Karikatiir, Akbaba, Amcabey
dergilerinin yarusira -Koroglu, Koylii gibi halk tipi dergilerin ka
paklarmda yaymlanan karikatiirlcr koy ve kasaba kahvelerine ka
dar girmistir.

Her zaman iktidan tutmayi ilke edinen Akbaba okuyucu yiti
rirken «Markopasa» admda bir dergi biiyiik ilgi gormektedir. Bes
yil yayinlanan Markopasa, tek parti donernine karst tutumuyla
halkin ve ozellikle aydm kesimin sevgisini kazanmtstrr. Mim Uy
kusuzlu Markopasa, tirajirn 60.000 gibi 0 giinlerde inamlmaz bir
sayiya ulastirrnayi basarrmstir. Bu donemde yeni karikatiirciiler
kendilerini gostermeye baslarmslardir. Orta kusak diye adlandiri
Ian bu cizerler: Selma Erniroglu, Semih Balcioglu, Turhan Selcuk,
Nehar Tublek, Ali Ulvi, Ferruh Dogan, Altan Erbulak, Bedri Kora
man, Oguz Aral, Mistrk, Yalcm Cetin, Tongue Yasar, Eflatun Nuri,
Suat Yalaz, Hiiseyin Mumcu, Sururi, Sadi Dinccag ve Nihat Bali'clir.

1950-1960 yillari arasmdaki cok partili donemde yayinlanan
«Tef» clergisi yazar ve cizer yoniinden onemli bir zenginlik goster
mektedir. Karrkatiirciilerin bu donemde cizgileri farkhlasmaya
baslarms, iislup arayislan artrmsnr.

istanbul trafiginde insan tasiyan dolmuslarm ismini alan «Dol
mus» clergisi dismda «Tas», «Karikatiir» sonralan «Tas-Karikatiir»

219



o donernde karikatiir tarihinde onemli izler birakan dergiler 01
muslardir.

1960-1970 doneminde Turk Karikatiiriinde bir durgunluk go
riilur. Hemen tiim gazetelerin birinci sayfalannda ozel koseleri olan
karikatiirler yavas yavas yok olmaya baslarmsnr, Karikatiirciiler
issizlikle karst karsiya kalrmslardir. 0 tarihlerde bazi karikatiircii
lerin reklamcihkla gecinmeye cahstiklari. bazilarirnn da cizgi film
islerine yoneldigi gozlenmistir.

1961 yilinda issiz kalan pek cok cizere Akbaba dergisi sayfala
rim acrmsnr. Bu yillarda Akbaba, gerek mizahi yazi, gerekse kari
katiir acismdan en iyien usta orneklerini ortaya koyrnustur. Yu
suf Ziya Ortac'm 1967 yihnda oliimiiyle Akbabayavas yavas kisili
gini degistirmeye baslar. Belli kadrolann elinde kisir bir dongii
ye doniisur. Daha sonrada bir daha acilmamak iizere kapamr.

1970 yilmdan sonra Turkiye'de goriilen yapisal degisme yeni
den hareketli yillarm baslangicr olur. Kirsal kesimden kentlere bii
yiuk bir goc baslarrns, TV yaygmlasrrns, gazetecilikte ofset teknigi
Cagaloglu'na yerlesrnistir, Kir-kent insanr-karrsum gecekondu ma
halleleri olusmus, karma kiiltiiriin etkisiyle biiyiik kent sokaklarin
da icli kofte, doner kebap satislari, arabesk miizik, sans ve raslan
tiya dayah senaryolarla sarkici ve tiirkticiilerin filmleri ortaya cik
rrns, bu yasantmm kendi celiskisinden mizah da paY1l11 alrrustir.

1970-1980 donerninin en onemli olayi «Girgrr. dergisinin yaym
hayatma girrnesidir. Grrgir Dergisi, Giinaydm Gazetesi'nin bir say
fasi olarak baslarms daha sonra bagimsiz bir dergi haline donustu
rulmtistiir. Oguz Aral yetistirdigi gene karikatiirciilerle soze, soz
cirk oyunlarma dayanan carpik kentlesmenin yarattigi arabesk tip
lerin, okul yasamirun, TV dizilerinin, reklam kampanyalarmm, spo
run, sinernarnn , cogulukla cizgi roman bicimiyle alaymdan iireti
len giincel bir mizah yaratti. Girgir mizahi, toplu olarak hazrrla
nan mizah gazeteciligin ornegidir (P. Dogan, 1984).

Turkiye'de tiraj acrsmdan sasrrtici sayilara ulasan Grrgir Der
gisi'nden sonra Firt, Carcaf, Civi, Mikrop gibi ayrn anlayistaki der
giler de yaymlanrmstrr.

REKLAM NEDiR?

Mal veya hizmet iireten kuruluslar iirettikleri bu mal ve hiz
metleri tiiketici denilen hedef kitleye tamtabilmek icin cesitli yo 1-

220



larla ona ulasmaya cahsrrlar. Dogaldir ki tiiketici, alacagi mal hak
kmda ne kadar cok bilgiedinirse satm alma konusunda karar ver
mesi de 0 kadar kolay olacaktir.

Uretilen iirunlerin ahciya ulasmasi 19m iiretici-toptanci (bas
bayii-tali bayii-alt bayii-bolge bayii-temsilci) perakendeci - tiiketici
gibi bir dagitim zinciri izlemesi gerekmektedir. Pazarlama siireci
icerisinde iiretici ile tiiketici arasmdaki bu uzakhk giin gectikce bii
yiimektedir. Sadece bu uzaklikla kalmayip, ayrn tiirden pek cok
mal ve hizmetin miisteriler tarafmdan satm ahnmayi beklemesi de
isletme yoneticileri icin coziilrnesi gereken bir problem olmakta
drr. Isletmelerin temel amaci: mal ve hizmet iireterek bunlan pa
zarlamak ve daha cok kar saglamaktir. Tiim isletrnelerin aym ama
ca yonelik olmasi (ozellikle liberal ekonomilerde) pesinden reka
bet unsurlanrn da getirmektedir. Durum boyle olunca cagdas pa
zarlama islevi icine giren reklam; gimiimiiz ekonomik yapisinm
vazgecilmez bir ogesi olarak siirekli an planda kalmaktan kendi
ni kurtararmyacaktir.

Reklarm bir haber ulastirma olarak degerlendirmek soz konu
su edilirse, «tuketiciye, iiretilen mal ve hizmetler hakkmda yeterli
ve dogru bilgiyi cesitli haberlesme araclari yardmuyla iletrnektir.»
(Baltacioglu, 1975) sekhnde tanimlamak olasidir. Ancak reklamm
haber ulastrrmarun otesinde miisteri tarafmdan satm ahnmasr ey
leminin gerceklestirilmesi islevi gibi daha cok arzu edilen bir, ama
Cl vardir, Bu nedenle bazr tamrnlamalar: «rniisteri bulmak ve var
olan miisterilerin sayisirn cogaltmak amaciyla kullamlan cok giic
Iii veetkili bir aractir» (Celrkel, 1958) seklindedir,

Reklam; bir haberlesme aracrdir, mal ve hizmetlerle ilgili bilgi
veril', belli bir hedef kitleye yonelik yapihr, miisteride satm alma
eylemini gerceklestirmeye cahsir. Tiim bu ageleri icine alan bir ta
nU11 yapilacak olursa, «kitle iletisim araclarrrun denetimli kullam
miyla, fikir, mal ve hizmetler .icin onceden saptanan kitlede isten
dik yonde tutum ve davrarns saglama faaliyetine reklam denir. sek
linde toparlanabilecektir,

Bir mal ya da hizmet icin «al beni, kullan beni» anlamma ge
len ancak bu anlatirm, geregi gibi kihfa sokan reklamcilarm hem
yontemler acismdan hem de araclar acismdan cesitli yollar izle
dikleri gozlenmektedir,
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Oncelikle, basin, radyo, TV, dogrudan postalama, dis reklam
lar, sans yeri reklamlan gibi reklamcihgm uygulama yerleri yanm
da onernli olan reklam mesajrmn hedef alman kitleye ulastmlma
sidir. Bu mesaj bazen spot, bazen bir film, bazen bir grafiktir. Sa
natsal pek cok ogeden yararlamr. Ancak, ne metin olarak diiz ya
zmin, ne film olarak sinemanm, ne de grafik olarak plastik sanatla
rm genel-gecer anlatim tekniklerinin, estetigin icindedir. Yeni, de
gisik, barnbaska bir olguya doniismiistiir. Hosumuza gitmesede
kendi tecimsel mantigina uygun bir estetik yaratrmstir (Arayici,
1981).

Bu goriislere ragmen reklam arnaciyla olusturulan urunlerin
de birer yarati olduklan yadsmamaz. Bir TV reklamr, Elm sa.na.
\\\""\11<1.\""\, Do.sm re'K\aml; iotograi , resim, karrkatur ve grafik sanatm
dan yararlanarak kendine ozgii sanatsal bir irriin olustururlar,

Reklam, genel olarak; metin, gorsel ogeler ve ses ogesinden
olusur, Basm reklamlannda ses ogesi yoktur ancak gorsel ogeler
ve metin ogesi tiim agirhgmca on plandadir, Yine basin reklamla
nnda metrrin yazi olarak kendisi (bicimi, karakteri) cerceve icine
yerlestirilmesi, kaplayacagi alan ve yazilar dismdaki Iotograf, illust
rasyon ve karikatiirler reklarmn gorsel ogeleri icinde yer alirlar.
Gorsel ogeler de metin de anI am ve icerik olarak birbirlerini tamam
lamak, bir biitiin olusturrnak zorundadirlar. Bu biitiinliik ne ka
dar basarih olursa, reklam da amacma a kadar yaklasrms olacaktir.

Reklamlar; dogrudan satis amaciyla
hatrrlatma amaciyla
lansman arnaciyla
kurumsal arnacla
sektorel arnacla

tiiketiciye, dagiucrya, mesleklere ve kamuoyuna yonelik tiirden
olabilir. Reklamlar; tek bir reklam seklinde hazrrlanabilecegi gibi
kampanya seklinde de hazirlanabilmektedir.

Giinumiizde reklarnlar genellikle reklam ajansi denilen kuru
luslarca gerceklestirilmektedir. Reklam ajanslan iiretici ya da pa
zarlayici firmalar adma reklarm planlar, hazirlar ve yaymlar,

Reklamciligrn gelismesinde sanayi devriminin yarattigi genis
iiretim kapasitesi, gelisen pazar sartlari. basm-yayin organlannda
ki gelismeler yarnnda reklam ajanslan da onemli bir rol oynamis
Iardir (Eli Aciman).
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RekIam hazirhgi icin gerek metin ve gerekse gorsel ogeIerin
olusturulmasi kanusunda teknik biIgiIere sahip metin yazarlarr,
miisteri temsilcileri, planlamacilar, trafik menajerleri, grafikerler,
sanat yonetmenleri ve film yonetmenleri rekIam ajansIan canst
aItmda toplanarak cahsmak durumundadirlar. BaZI ajansIar tiim
bu gorevlileri bir araya topIamak yerine bir kisim gorevlileri bu
Iundurarak diger hizmetleri baska kisilere (gerektigi zaman) iicreti
karsihgmda yaptirma yoIunu secmektedirler.

REKLAMIN ILETI~IM KURAMI I<;ERISINDE DEGERLEN
DIRILMESI

Reklamcilar mesajlarinr hedef aldiklari kitleye ulastirmak
icin kitle iletisim araclarim kullanmaktadlrlar. RekIam mesajlan
nm herhangi bir haber ya da bildiriden farkh olrnasi geregi her za
man savunulmustur. a halde amac yalmzca bir seyi bildirmek degil
etkiIeyici bir iletisim saglamaktir.

KAYNAK

Redef
Kitle

-----i~

Kodlama
Rcklam
Mesaji EJray Kodacrna

------i~
1..-_--1

Reklamm Iletisim Siireci

Sekilde goriildiigii gibi media iIe kurulan iletisim tek yonlii
diir. Bu iletisimde geri besleme mekanizmasi olmadigi icin toplu
mu, yani hedef kitIenin ozelliklerini. gereksinmelerini, kultirriinii,
dilini, duygularim cok iyi bilmek gereklidir. Bu nedenledir ki rek
lamcilar hazrrhk asamasmda on testler yapma veya reklam yapil
diktan sonra etkinlik arastirmalari yapma yoluna gitmektedirler.

Reklamla hedef kitle arasmdaki bu 'iliskinin kuruImasmdan
eIde edilen deneyirnler, reklarmn iletisim aracma veriImeden on
ceki testIeri ve reklarmn yaymlanmasindan sonra yapilanarastir
malar hep daha etkili oIabilmenin yollarimn aranmasidrr.

Biitiin bu deneyimlere sa hip rekIam ajansIannda reklam ha
zirlama siireci nasil olusmaktadir ?
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Musteri

,J,

Mii~teri Terusilcisi

J,

YARATICI Bolum

l.
REKLAM

J.

Mii~teri Ternsilcisi

Reklam Ajanslarmda
Reklarmn Hazrrlanma
Si.ireci

[ MECRA

Sekilde goriiIdligli gibi, musteri, miisteri temsilcisi ve yaratici
boliim arasmdaki is akis trafigi zaman zaman goriindiigiinden da
ha basit, ama cogunlukla daha karrnasik ve uzun cabalar gerekti
ren bir gorunumde olmaktadir,

Miisteri temsiloisi (reklam ajansi ile musteri arasmdaki ileti
simd kuran, musteri karsisinda ajansi temsil eden kisi) miisteri
nin sorunlarnu, piyasa yorumunu, pazardaki durumunu, hedefle
rim ogrenir, reklam ajansma gelir. Bir toplanti diizenleyerek aldi
gl tiim bilgi ve verileri ajansm yaratici grubuna aktanr. Bu grup
konuyu aralannda ayrmtih olarak tarnsip «yaratmak» iizere top
lantilar yapar. Yaratici grup icinde rnetin yazan, art direktor (bun
lam bagh grafikerler, fotografcilar, illiistratorler, karikatiiristler,
film yapimcilari, cizgi film yapimcilarr vs.) gibi sanatcilar bulunur.
Metin yazan reklam metnini hazirlamak icin uzun siire calisir. Bu
cahsmayi zaman zaman yalrnz, zarnan zaman art direktorle bera
bel' yapar. Metin yazan art direktorle birlikte reklamm boyutlari-
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Piyale Makarnasi «Karikatiir Reklam. Cumhuriyet Gazetesi
14 Ekim 1960

ill, yazr yerirni, reklamda kullamlacak diger gorsel oge1el'i belirler
ler. Gorsel ogelerin belirlenmesinde yeteri kadar titiz davrarnlma
dig: ajanslarla yapilan gorusmelerden anlasilrmstrr. Turkiye'de
ozellikle basin reklamlarmda en onemli ogeyi «rnetin» olusturmak
tadir. Yaratici boliim cahsanlan en cok buna onem vermektedirler.
Ancak su cia belirtilmektedir ki, «rnetinle grafik» bir biitiindiir.

Metin yazan ile art direktor birlikte yaptuklari cahsmada: ha
zrrlanan reklamda fotograf kullamrm, illtistrasyon kullamrm, de
sen ya da karIkatiir kullamrm konusu karara baglamr. Ajanslann
bu secimde duygusal davrandiklari gozlenmektedir. Zaman zaman
miisteri istekleri bu cahsmada yonlendinici olmaktadir,
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Reklam hazirlarna siirecinin tamamlanmasi icin taslak cahs
malar, rniisteniye damsmalar, orijinal hazirhklan, musterinin son
onayr gibi asamalardan da gecmesi gerekrnektedir.

REKLAMLARDA KARiKATUR

Tiirkiye'de «reklam karikatiirciiliigu. diye ayri bir dal heniiz
olusmarrnsur, Ama Amerika'da, Fransa'da, Almanya'da sadece rek
lam karikatiirii cizerek hayatmi kazanan cizerler vardrr.

Diinyaca tamnrms iinlii karikatiirciilerden Andre Francois,
Paul Flora, Tomi Ungerer, Roland Topor, Jean Michel Folon
Georges Wolinski, PiEM, Jean Pierre Desclozeaux gibi cizerler rek
lam karikatiiru konusunda onde gelen isimlerdendir.

Reklam icin yapilan karikatiirler daha cok basih yaymlarda
yer almaktadir. Gazete, dergi, kitap, yrlljk, brosiir, el ilam, posta
karti ve crkartmalarmda kullamlan karikatiirler ayrica cikletler
icerisinde, cikolata gofret ambalajlarmda, esantiyon ve hediyelik
esya siislemelerinde, torba, canta, poset ve ambalaj kagitlarmda,
seramik esyalarda da sik sik goriilmektedir,

Reklam karikaturlerinin en basarih orneklerinden olan
«Volkswagen» markah otomobil reklamlarinda giilmece yerli ye
rinde kullamlarak satista etkili olmustur,

Fuat Krrcali'nm aktarmasma gore; Engel, Wales, Warshaw'un
Schwerin Sirketi icin hazirladiklari raporda «reklam bildirisinin
giilmece ogeleri icermesi cok oiddi bir bildiriden kuskusuz daha
erkilidir» sonucuna ulasrlrmstir (Kircali, 1981).

Philips'in gozlemleri ise; giilmece .kullammmda bir risk bu
Iundugu, basarisiz olunmasi durumunda tam bir felaketle karsila
silacagi, olumlu sonuc ahmrsa elde edilecek yararm sonsuz oldu
gudur (K. Philips, Broadcasting, 13 Mayis 1968).

Reklam icin yapilan karikatiirler:

a) Reklarn metninin yanmda sadece bir gorsel malzeme ola
rak (Vinyet),

b) Hem metin, hem de cizginin bir arada espri de katihp tam
anlarrnyla bir karikatiir olarak,

c) Strip (bant karikatiir) olarak,

d) TV veya Sinemada cizgi film olarak kullamlrnaktadrr.
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- Bu ne siklik yahu ?. Mi
rasa rm kondun ?

- Hayir, Milli Piyangonun
biiyiik ikramiyelerinden birine
kondum 1..

Semih Balcioglu

t=~~~=:=i==_~~=-_.-JAkbaba 23 Tesrinisani 1944

- Ne rniibarek, ne bereketli
agac degil mi ?.

- Evet, her ay binlerce mey
va veriyor !

Turhan Selcuk
Akbaba 20 Nisan 1944
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Gungor Kabakcioglu
Karikatiir Albiimii 1955
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Reklam metninin yamnda, gorse! bir malzeme olarak kulla
mlan karikaturler bazen reklam ioin satIn alman yiizeyin biiyiik
bir boliimtinu kapladigi gibi bazende son tarafta reklam slogam
run yamnda ikinci derecede onem tasiyan bir sekilde bulunabil
mektedir,

26 Temmuz 1971 tarihli «Reklam Gazetesi snde yer alan bir ha
berde Amerikan Reklamcihgmda hayvan kariikatiirleri son yillarm
en onemli yeniligi olarak gosterilmektedir.

«Giiniimiiz Amerikasmda reklamcilrk sahasmda hayvan kari
katiirleri fazlaca kullamlmaya baslarmstir. Son aylarda, Walt
Disney'in Vak Vak Kardes adim verdigi ordeginden, para yiyen
obur hayvana kadar cesitl» hayvan tiplerini reklamlarda gormek
miimkiindiir. Aynca reklamlarda komputer sisteminin donen disk
lerine ve isrkh harf tuslarma ilgi duyan, cagrrmz (disi hipopotam
adh yaratiga kadar) hayal giiciine dayanan sekillere cok rastlan
maktadir.»

«Hayvan Karikatiirii He tiiketicinin ilgisind cekmeye ugrasan
bu tip ilanlar buyiik firmalar tarafmdan cok tutulmaktadir,

Bu firmalar arasmda diinya capmda bir banka olan «Chase
Manhatten Bank», Sony Elektroni'k Cihazlari Sirketi gibi uluslar
arasi nitelikteki firmalar bulunmaktadir. Bu arada, Lee Kumas
Sirketi asIan, Benis Co. Sirketi timsah ve Honneywell Komputer
Sirketi ise penguen resimlerini reklam sembolleri olarak secmis
lerdir.»

Hem metin, hem de cizginin espri de katilarak tam anlamiyla
bir karikatiir icinde kullamlan reklam tiirii de aranan tiirlerden
birisidir.

Mesaj Dergisi'nin haziran 1982 sayismda yapilan bir roper
tajda Giinaydm Gazetesi reklam yoneticisi «Karikatiir ilanlar me
saji espri ile verdigi icin halkin ilgisini cekiyor ve daha etloili olu
yor demektedir.

Giinaydm gazetesinde; Akbank, Frrt dergisinde: Yapi ve Kredi
Bankasi, Saklambac gazetesinde: Anadolu Bankasmm karikatiir
reklamlari 1981'den 1983 yih sonuna kadar siirekli sekilde iie; yil
yaymlanrmstir.
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Karikatiir reklam uygulamasi yapan ajans yoneticisi:

« Servisimizin elemanlan reklam veren kuruluslara oneriler go
tiirerek gorusiiyor ve anlasma yapiyoruz. Reklam veren kuruluslar
bize ternel sloganlanm veriyorlar. Biz de bu temel slogan iizerin
de cspriler bularak bulan cizgi ile aktarmaya cahsryoruz. Ornegin:
Yapi ve Kredi Barrkasi -Hizmette Smir Yoktur- slogamm verdi, ka
rikatiiristlerirniz de buna uygun olarak soygun kompozisyonu icin
de -Bu gidisle ac kalacagiz ... Bu kasada da Paracek'ten baska bir
sey yok ... - diyen soygunculan karikatiir olarak cizdi, Cizdigirniz
eskizler bankarun onayi almdiktan sonra yayinlamyor» seklinde
aciklamada bulunrnustur.

Strip (Bant Karikatiir) olarak kullamlan 'karikatiir reklarnlar
da basih yaym1arda kullamlmaktadir. Bir reklam mesajim birden
Iazla karede anlatir. Genel olarak simge bir tip yaratihp bu tipin
basmdan gecen olaylar espri icerisinde anlatilrrken reklam mesaji
iletilir.

Karikatiiriin canlandirilmasiyla sinema veya TV filmleri yapi
larak da reklam mesaji iletmek miimkiindiir. Tiirkiye'de ve diin
yada cokca uygulanan bir yontemdir. Karikaturlere hareket ve ses
verilrnesi reklamm cekiciligini artirmaktadir, TV'de yaymlanan
Izocam, Cincin Ciklet, Etd Biiskiii, Avis (Otomobil kiralaym) bu
konuda onemli cizgi filmlerdir.

REKLAMIN KARiKATURLE GORSELLESTiRiLMESiNiN
A\/ANTAJLARI VE DEZAVANTAJLARI

Konu ile ilgili 60 grafiker ve cizerin goriisleri sorularak asagi
cia sirulanrmstir. Reklam ajansmda cahsan bir kisinin «avantajh
yam yoktur» cevabi dismda diger cevaplardan '?U avantajlar belir
Icnmistir.

Anlatimi kolaylastirir.

Anlatnrn giiclendirir.

Dikkati ceker.

Her kesimden insana hitabeder.

Gorse! hareket kazandrrrr.

Carpicidir.
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Heineken.Refreshestheparts
other beers cannotreach.

Kizgm giines altmda susayan kisi Heineken Bira'smi icince cole
yagmur yagml~CaSma serinliyor... «Karikatlir Reklam»
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Reklarm izleme sansi kazandmr.

Okuyucu ile sicak bir iliski kurar.

Carprci ve sasirucidrr.

Izleyici iizerinde sempati yaratir.

Belirlenen bu avantajlann disinda devavantajh yanlan olup
olmadigi sorusuna verilen cevaplardan da su sonuclar cikmistir:

- Konunun ciddiyetini kaybettirebilir.

- Inandirrcihktan uzaklasnrrlabihr.

- Reklam metniylebiitunlestirilemezse tel'S etki yapar.

- Kurum ve marniiliin prestijini zedeleyebilir.

- Uygulama zorlugu vardrr.

- Mamul ve kurumu ikinci plana diisurebilir.

Hernen her alanda oldugu gibi gorsel bir rnalzeme yalmz ba
sina bir saheserken yerinde ve dozunda kullarulmarna yuziinden
degerinden<;ok sey kaybedebilecegi gibi, orta degerde bir malze
me ile iyi kullanma sonucu cok etkili sonuclar almabilecegi bilin
melidir.

SONUe;:

Giinesin kavurucu sicagmda icilen mesrubatm serinletmesi,
air cikolatanm tadmm adarm kendine cekmesi, basi catlarcasina
agriyan bir adamm goriinttisti, mutluluktan bulutlara yiikselmis
bir cocugun SI<;raYl~I... Bunlar ve bunlara benzer pek cok anlatim
icin kullamlabilecek olan, icerisine mizah oges; eklenerek daha se
vimli hale getirilmesi mumkiin olan anlatrmlar icin, sasirtrci, ~o

ke edici, abartmalar kullanarak dikkati cekrneyi arnaclayan anla
timlar icin karikatiir onemli bir gorsel aractir.

Binlerce sozciigii gazetede goren bir okuyucunun, kendisini il
gilendiren yazrlari okurken bir sozciik denizi icerisinde yer alan
reklam mesajirn okumadan gecmesi cok normaldir. Okuyucuyu rek
larnm bulundugu bolgeye cekmek, onun ilgilenebilecegi bir ortam
yaratmak icin karikatiirim ilgi cekiciliginden yararlanmamak, bili
nen bir ogeyi kerrara itmek, gormezlikten gelmek derneknir.
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SARI DEGiL

':A~lk San acklaomadan
kimse bana salata yaptramazl"

S A R I
«Teaser» reklam

9/6/1987, HURRiYET

Piyale Makarnasi ve Nuhun Ankara Makarnasi sadece karika
tiir reklamlardan olusturulan kampanyalar diizenlerrrislerdir. Bu
kampanyalarm basarih olup olmadigi ayn birer arastirrna konusu
duro Ancak bir firmamn karikatiir reklam kampanyasina baslama
smdan sonra digerininde aym tiirden reklama basvurma gereksini
mi rakiip iki markamn aym strateji avantajim kullanma gayretini
gostermesi yetersiz de olsa bir fikir vermektedir.

Karikatiir yaygm bir sanatdir. Reklamlarda karrkatiir kulla
mlmasi karikatiirun yaygl11hgl11dan yararlanma ve mizah yiikiin
den dolayi giildiirerek iletisim kurma dusiincesinden kaynaklan
maktadir. Guldiirerek iletisim karmasik de gil , kisa ve acrktrr. Vu
rucu bir yam vardir. Okuyucu ve izleyioiyi hemen yakalar. Karika
turle iletilen mesajin ahnmasmda hazirhk siiresine gereksinim
yoktur. Reklamcilar, karikaturden, onun sicakhgmdan, sevimlili
ginden, giilmendn-giilumsemenin verdig! rahathktan, gevsemeden
yararlanarak mesaji iletme yolunu secebilirler, Reklam mesajma
mizah ogesi katmak hedef kitlenin duyarhligi acismdan son derece
giic bir istir. Son yillardaki kari'katiir reklamlarmdaki durgunluk
ve gerilemenin nedenini buna baglamak dogru olsa gerek. Reklam
larda rastgele kullamlan kari:katiir ve mizah ogesi kimi zaman tel'S
sonuclar verebilmekte, vurgulanmak istenen olaym ciddiyetine
golge diisiirebilmektedir. Boyle bir yanhsliga diisulmemesi icin ka
rikatiir sanatcismm reklarncihk konusunda yeterli diizeyde bilgi
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sahibi olmasi gerekrnektedir. 0 halde reklamcihk sektorunde ge
Iisme gosteren iilkelerde oldugu gibi Tunkiye'de de «Reklam kari
katiirciiliigii. dalmda sanatcilarin yetismesi gerekrnektedir.

Gerek reklam ajansmda cahsan ve gerekse diger karikatiir
sanatcilari Amerika'da, Almanya'da, ingiltere'de ve gelismis diger
iilkelerde son on yilda reklamlarda kullamrrn yogunlasan karika-

Ali Ozbek
Yap1 ve Kredi Bankasi Reklami Firt Dergisi 26 Ekim 1982



tiiriin Tiirkiye'de geriledigini belirterek bu gerilemenin degerlendi
nilmesini onerrnektedirler.

Karikati.iri.in bir ki.ilti.ir isi oldugu ortadadir, Bu nedenle i.ini
versite mezunu bir kisiye komik gelen bir olaym, kirsal kesimde
ilkokul mezunu birisine komik gelmeyebilecegi dusuniilmelidir.

Karikati.iri.in, reklamlarda arnac degil, arac olmasma dikkat
edilmelidir.

Profesyonel diizeyde karikatiir ve karskatur sanatcisma onem
verilmeli bu konuda yeni isimlerin yetisrnesine yardirnci olunrna
lidir. Karikati.iri.i sanat olarak gormek ve herkese bunu asilamak
gereklidir. Grafiker yetistiren ogretim kurumlarmda «karikatiir.
derslerinin konulmasi yararh olacaktrr.

Reklam ajanslan karikatiiristleri de, grafikerler gibi bi.inyesi
ne alrnah, reklamcilrk alanmda gerekli bilgilerr vererek onlan rek
lamer olarak yetistirmelidir.

Reklam ajanslarmca, mtisteri durumunda bulunan firmalara
teklif edilecek reklam kampanyasi onerilerine karikati.irli.i secenek
ler de gotiiriilerek mustenilerin bu tiir teklifleri gozardi etmeyecegi
boyutlar kazandirilmah, bir bakima miisteriler de dolayh yoldan
egi tilmelidir.

«Tadi Adami Ceker» sozu karikatursiiz nasil anlatilabilirdi?
Emre Senan: 16.3.1984, Hi.irriyet
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Mizaha yatkm olan ve perk cok mizahci yetistiren bir iilke du
rurnundaki Tiirkiye'de reklamcihk gelismektedir, ancak reklamlar
da karikatiir kullamrm gerilemektedir. Son yillarda daha cok cizgi
film seklinde gorulen karikatiir reklamlar acik hava reklamlari ve
basm reklarnlan icin de onemli bir arac olabilme potansiyelini ta
simaktadir.
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