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Bilindigi gibi, gliniimiiz toplumlarinda bireylerin oy verme
davramsint etkileyen faktorlerden biri de «Siyasi Reklam Kam-
panyalari» ve «Siyasi Propaganda Faaliyetleri»dir.

Kitle iletisim araglarmin 6nemli 6lgiide kullanilmasiyla ger-
geklestirilen bu faaliyetler, bireylerin siyasi tutumlarini etkileye-
rek onlarin siyasi tercihlerini degistirmeyi veya pekistirmeyi amag-
lamaktadir.

Ulkemizde gectigimiz yil yapilan 29 Kasim 1987 Erken Genel
Secimleri 6ncesinde secime katilan siyasi partiler de bu amaca yo6-
nelik olarak, degisik kitle iletisim araglariyla propaganda faaliyet-
lerini ylirtitmiislerdir.

Secime katilacak olan siyasi partilere propaganda faaliyetlerini
televizyon araciligl ile yiiriitme ve gorintiilii propaganda yapma
imkaninin verilmesiyle, televizyon propagandalar1 gerek siyasi par-
tilerin, gerek kamuoyunun, gerekse kamuoyu arastirmasi yapan ku-
ruluslarin glindeminde ilk sirayr almistir.

Bu nedenle kamuoyu arastirmasi yapan kuruluslarin, televiz-
yonun sec¢menler iizerindeki etki diizeyini 6l¢mek amaciyla yeni
arastirmalara yoneldikleri gozlenmistir (Bkz. Tablo 1,2,3,4).
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TABLO 1

PIAR KAMAR KONDA VERI
ANAP 430 420 522 50.2
SHP 20.9 22.3 21.1 226
DYP 17.2 20.3 14.5 15.1
DSP 10.0 8.3 6.3 6.6
Diger 8.9 7.1 5.9 55

Yukarida yer alan tabloda siyasi patilerin Televizyon ve Rad-
yo propaganda konusmalar: dncesinde yapilan kamuoyu arastirma-
larmmin sonuclar goriilmektedir. Bu sonuclara gore ANAP, SHP ve
DYP’nin rahatga % 10 oy barajim asabilecekleri soylenebilir.

TABLO 2
PIAR KAMAR
ANAP 36.3 398
SHP 28.8 235
DYP 19.9 19.0
DSP 6.4 8.5
Diger 9.5 9.2

Yukarida yer alan Tablo 2'de ise siyasi partilerin Televizyon

ve Radyo Propaganda konusmalari sonrasinda yapilan kamuoyu
arastirmalarinda elde edilen sonuglar goriilmektedir. Bu iki kuru-
lustan PIAR arastirmasini Tiirkiye genelinde gerceklestirmis, KA-
MAR ise arastirmasimi Istanbul’da yaparak Tirkiye'ye genelle-

mistir.
TABLO 3
PIAR KAMAR
TV’'nin TV’nin
Muhtemel Muhtemel
Once Sonra Etkisi Once Sonra Etkisi
ANAP 430 363 —6.7 420 398 —22
SHP 20.9 28.8 79 22.3 235 1.2
DYP 17.2 19.9 2.7 203 19.0 -1.3
DSP 10.0 6.4 —-3.6 8.3 8.5 0.2
Diger 8.9 9.5 0.6 7.1 9.2 2.1

Yukarida siyasi partilerin Televizyon ve Radyo propaganda ko-
nusmalar: oncesinde ve sonrasimnda yapilan kamuoyu arastirmala-
rimin sonuglar ile TV'nin muhtemel etki duzeyleri goriilmektedir.
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TABLO 4

Kesin Secim

Kesin Secim Sonuclari
ile Arasindaki Farklar

Piar Kamar Konda Veri Sonuglar: Piar Kamar Konda Veri
ANAP 36.3 39.8 52.2 50.2 36.3 — 35 159 13.9
SHP 28.8 235 21.1 22.6 24.8 4.0 —-13 — 37 — 22
DYP 19.9 19.0 14.5 15.1 19.2 —0.7 —-0.2 — 47 — 4.1
DSP 6.4 8.5 6.3 6.6 8.5 —-2.1 — — 22 — 19
Diger 9.5 9.2 5.9 5.5 11.2 —-1.7 —2.0 — 53 — 5.7

Tabloda, kamuoyu arastirmalar1 sonuglar: ile kesin se¢cim sonuglan1 arasindaki farklar goriilmektedir.



Yukarida yer alan tablolar incelendiginde, secim sonuclarina
iliskin kamuoyu arastirmasi yapan kuruluslarin farkli sonuclar
elde ettikleri gozlenmektedir.

Siyasi partilerin TV ve Radyo propaganda faaliyetleri sonra-
sinda PIAR ve KAMAR'in yaptigi arastirma sonuclarina gore su
sonuglara varilabilir :

i. Anavatan Partisi'nin yiizde (-6.7) ile yiizde (-2.2),

ii. Sosyal Demokrat Halkgt Parti'nin yiizde (7,9) ile yiizde (1.2),
iii. Dogru Yol Partisi'nin yiizde (2.7) ile ylzde (-1.3),

iv. Demokratik Sol Parti'nin yiizde (0.2) ile ylizde (-3.6),

oranlar1 arasinda oylarinda fark olmast muhtemel goziikmektedir.
(Bkz. Tablo 3).

Kesin se¢im sonuglan ile PIAR ve KAMAR'mn se¢im sonuglar:
karsilastinldiginda bu iki kurulusun basarili sonucglar elde ettigi
goriiliir. Stiphesiz basarilarinin temel nedeni televizyon ve radyo
propaganda faaliyetlerinin segmenler {izerindeki etkisini degerlen-
dirmelerinden kaynaklanmaktadir (Bkz. Tablo 4). Son yaptiklar:
arastirmalarin sonuclar1 ile kesin secim sonuglari arasinda kiiciik
sapmalar bulunmasi bize propaganda Oncesi arastirmalarin sonug-
lar1 hakkinda bilgi verici niteliktedir. Dolayisiyla yukarida bu iki
arastirma kurulusunun sonuglarina gore, muhtemel saydigimiz oy
farkliliklarinin dogrulugundan s6z edebiliriz. Ancak s6z konusu oy
farklarinda yalnizca TV'nin etkisinin oldugunu diisiinmek yanlistir.
Ciinkii siyasi partiler propaganda araci olarak yalmzca TV'yi kul-
lanmamuslar, basin reklamlari, afisler, brosiirler, acik hava toplan-
tilar1 ile de propaganda faaliyetlerini yiirlitmiislerdir. Bu nedenle
TV'nin etkisini diger propaganda faaliyetlerinin etkisinden ayirarak
6lcmek pek miimkiin goriilmemektedir. Ancak daha genis kitlelere
kolayca ulasmas1 ve bilinen diger ustunliikleri ile TV, diger propa-
ganda araglarina gore daha etkin bir iletisim aracidir ve TV diger
propaganda araglar1 ile verilen mesajlar etkilemektedir.

Siyasi partilerin televizyon aracihigiyla yiiriittiikleri propagan-
da faaliyetlerinin, kiigiik oranlarda da olsa bir oy kaymasina neden
olduklar bir gergektir. Tiirkiye'de uygulanan secim kanunu gere-
gince de, kiigitk oy kaymalar1 meclis aritmetigini onemli 6lgiide de-
gistirebilmektedir. Bu nedenle de siyasi partiler istedikleri etkiyi
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yaratabilmek icin, verdikleri mesajlar inceden inceye planlamali-
dirlar. Acaba 29 Kasim 1987 Erken Genel Secimleri sonucunda
TBMM'ne giren siyasi partiler televizyon aracilifiyla verdikleri me-
sajlart iletisim bilimlerindeki gelismeler cercevesinde mi diizenle-
mislerdir? Bu ¢alismanin amact siyasi partilerin televizyon propa-
gandalarinda yer alan simge, slogan, vaad ve giiven saglayici/sarsici
unsurlar: inceleyerek, soz konusu unsurlarin  basarii bir sekilde
kullanihp kullanilmadigim ortaya koymak ve yukarida sordugumuz
sorunun cevabini vermektir.

SIMGELER VE SLOGANLAR

Propaganda en genel anlamiyla «bir bireyin veya grubun baska
bireylerin veya gruplarin tutumlarim belirleyip bicimlendirmek, de-
netim altina almak veya degistirmek igin, iletisim araglarindan ya-
rarlanarak bu bireyin veya gruplarin belirli bir durum veya konum-
daki tepkilerinin kendi amaglarina uygun tepkiler olacagini umarak
gerceklestirdigi bilingli bir girisim» olarak tanmimlanabilir.

Bir propaganda faaliyetinin basarili olabilmesi, mesajlarin ba-
sarili bir sekilde diizenlenmesine baghidir. Bu ise, hedeflenen kitle-
ye ulastirilmak istenen mesajlarin a¢ik ve anlasilir terimlerle olus-
turulmasini, olusturulan mesajlarin alicilar tarafindan istenilen se-
kilde algilanmasina ¢alisilmasini ifade eder. Yani karmasik mesaj-
lar bir konu, bir slogan veya bir 51mge bicimine doniistiiriilerek ba-
sitlestirilmelidir.

Simge «belli bir duygu, eylem ya da tutumu gosteren ortak isa-
retler biitiinii» olarak tanimlanabilir. Bu tanima gore toplumsal ya-
samda selamlasma bi¢imlerinden tapma bigimlerine, elbiselerden
masallara kadar pekgok sey birer simgedir. Simgeler, bireylerin
gecmisten gelen deney ve bilgilerini 6zetleyen, paylasilan bilgi, de-
ger ve korkular: ifade eden, belirli gruplara yonelik ortak isaret-
lerdir.

Slogan ise kisa ve garpici propaganda sozil olarak tamimlana-
bilir. Slogan, propaganda yayini sonrasinda hedeflenen kitlenin di-
line dolanarak ana mesajin hatirlanmasini ve yayilmasim saglar.
Bir slogam slogan yapan ozellikler, ana mesaj1 6zetleyicilik, hatirda
kalicilik ve tekrarlanma ozellikleridir. Goruldiigii gibi sloganlarin
bu islevleri yerine getirebilmeleri i¢in kisa ve garpici olmalart zo-
runludur.
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Asagida ANAP, SHP ve DYP'nin son se¢im propagandasinda
kullandiklar: simge ve sloganlar ayrt ayr1 incelenmistir.

ANAP'Im Kullandig1 Simgeler ve Sloganlar

ANAP'1n televizyon propagandasinin biitiiniine hakim olan sim-
ge «Cag Atlama» simgesidir. Bu simge tekrarlanarak slogan haline
getirilmistir. «Cag Atlama» simgesi ANAP'1n 1983 yilindan beri sii-
ren icraatini agik olarak ifade etmek i¢in kullanilmigtir. Ancak «Cag
Atlama» simgesinin gercek anlamini genis halk kitlelerinin bil-
digini s6ylemek zordur. Nitekim bu nedenle ANAP «Cag Atlama»
simgesini, diger toplumsal ve ekonomik simgelerle destekleme ge-
regini hissetmistir. Ornegin, temel simgeyi destekleyen ve ona agrk-
ik kazandiran simgeler soyle gruplandirilabilir:

A) Uygar iilke insani
B) i) Parlayan yildiz

i) Mucizeler uilkesi

iii) Ornek iilke

iv) Avrupai goriiniim
C) 1) Turizm patlamasi

i) Konut patlamasi
D) i) Asfalt yol

ii) Elektrik

iii) Sebeke suyu
E) i) Renkli TV

i) Buzdolab1

iii) Elektrik siipiirgesi
iv) Telefon

v) Video

ANAP, kars1 partilere yonelik olarak da, 1980 6ncesinin siyasi

ve ekonomik anarsi ortamim agik¢a ortaya koyan simgeler kullan-
mistir.

Kars1 partileri, siyasi ve ekonomik istikrar bozucu partiler ola-
rak gosteren bu simgeleri de asagidaki gibi gruplandirabiliriz:
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A) i) 1979'un karanhg
ii) Kaynayan kazan
B) i) Eski haman, yeni tas
ii) Gazel okumak
iii) Tiirkiye'nin eteginden ¢ekmek
C) i) 70 sent
ii) Tuz
iii) Margarin
iv) Benzin
Daha once de belirttigimiz gibi «Cag Atlama» simgesi «Tiirki-
ye cag atliyor» climlesi tekrarlanarak slogan haline getirilmistir.
Yine aym sekilde «Cag atlayan Tiirkiye'ye, elele daha da ileriye»
ciimlesini daha az tekrarlanmasina ragmen slogan olarak kabul
edebiliriz. «Vatandas oyunu bdlme, vur mihriinii Anavatan'in is-
tiine», «ANAP etrafinda birlesin, biitiinlesin» ciimleleri ise daha
cok baglayict son soz niteligi tasimaktadir.

Goruldugii gibi ANAP kullandig: simge ve sloganlar1 bir eksen
etrafinda toparlamis, propaganda platformunu tiim mesajlarinda
birlestirici-destekleyici unsur olarak kullanmustir.

SHP'nin Kullandigi Simgeler ve Sloganlar

SHP'nin televizyon propagandalarinda yogun olarak kullandig:
simge «Limon gibi stkilmak» simgesidir. Bu simge ANAP iktidar:
mn ekonomik icraatimin dar gelirli kesimler agisindan olumsuzlu-
gunu aciklayici bir nitelik tasimaktadir. SHP'nin kullandigi diger
simgeler de «Limon gibi sikilmak» simgesini destekleyici nitelik-
tedir.

ANAP iktidarimin ekonomik ve siyasi icraatinin olumsuzluk-
larim1 agiklayan simgeleri asagidaki gibi gruplandirabiliriz:

A) i) Mutfaktaki yangin

if) Buyuk sermaye

iii) Orta tabaka

iv) Fakir fukara

v) Gelir dagilimi ugurumu

vi) Dar gelirli vatandas

vii) Irmagin yonii
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B) i) Ekmek

i) Yumurta
iii) Peynir
iv) Sut

v) Odun
vi) Giibre
vii) Pancar

Ikinci grupta yer alan simgeler, fiyat artislart belirtilerek «Pa-
halilik» konusuna aciklik getirmek amaciyla kullanilmislardir.

Yukaridaki simgelerin yanisira, SHP’nin, kendini ve ANAP1
konumlandirmak i¢in kullandigi simgeler de bulunmaktadir:

A) 1) Zeytin Dali
ii) Denenmemis lider
B) i) Masalc1 Ozal

ii) ANAP balonu
itl) Gbz boyayan parti
iv) Banker faciasi
v) Borglu tiiccar
vi) Sorumsuz yonetim

Goriildiigt gibi SHP, daha cok ANAP'in biiyiik sermayeden ya-
na sorumsuz bir ydnetim anlayisi i¢cinde bulundugunu vurgulama-
ya calismistir. SHP, ANAP ideolojisinin yanlislarindan yola cika-
rak kendi ideolojisine yonelik mesajlar vermeyi amaclamistir. Boy-
le bir cabanin SHP'nin kendi iktidarinda yapacaklarini golgeledi-
gini belirtmek dogru olur.

SHP, «Limon gibi sikilmak» simgesini sloganlastirarak hedef-
lenen kitlenin ana mesaji hatirlamasini saglamistir. Ancak «Bes yil
daha bir limon gibi sikilmaya hayir» gibi ciimleler kisa ve carpici
olmamalari nedeniyle, tekrarlansalar dahi, slogan niteligi tasima-
maktadirlar.

SHP'nin gercek anlamda slogan niteli§i tasiyan cilimlesi ise,
ayni zamanda sonsdz olan «Hizla gelisen, hakca boliisen Tiirkiye»
dir. Bu slogamin da, ana mesajin ozetleyicisi oldugu tartisilacak bir
konudur. Ciinkii SHP'nin propaganda igeriginde hizla gelisme ve
hakca boliismeyi temellendirecek, mesajlar goriilmemektedir. Yi-
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ne «Sorumlu, diiriist yonetim, giiglii Tiirkiye» ciimlesi ise ana me-

saji ozetlemekle birlikte, yeteri kadar tekrarlanarak vurgulanma-
mistir.

SHP'nin kullandign daha cok son soz niteligi tasiyan yapilara
ise sunlar ornek olarak verilebilir:

. Oyum SHP'ye.

. Tuirkiye nefes alacak

. Sevgiyle, saygiyla yasanacak bir Tiirkiye.

. Oyunuzu bolmeyin.

. Insanlik dis1 iskenceye hayir.

. Ozal iktidarina dur demenin zamani geldi.

DYP'nin Kullandigi Simgeler ve Sloganlar

DYP, ANAP iktidarinin enflasyonu artirarak, orta gelirli vatan-
daslan ezdigini agiklayan simgeler kullanmistir. Ancak kullamilan

simgelerin aym1 amaca hizmet ettigini soylesek bile bir biitiinliik
tasidifim séylemek zordur.

DYP'nin iilke ekonomisine yonelik simgelerini asagidaki gibi
gruplandirabiliriz:

A) i) Atesten gomlek

ii) Dar gelirli vatandas
B) i) Bugday

ii} Pancar

iii) Giibre

iv) Sigara

v) Mazot
vi) Traktor

C) i) Muz
ii) Salca
iii) Cicek
iv) Et
v) Siit
Ikinci grupta sayilan simgeler fiyat artislari ile «Enflasyonu»

actklamak icin kullamilirken, iiglincii gruptaki simgeler gereksiz
ithalat1 vurgulamak icin kullanilmislardir.

279



Diger yandan DYP, «Kirat» ve «Biiyiitk Tiirkiye» gibi nostaljik
simgelerle, segmen kitlesini ve dagilan parti kadrolarini biraraya
getirmeyi amaclamistir.

DYP kullandig1 baz1 simgelerle de, ANAP'1n 1980 Oncesine yo-
nelik saldir1 stratejisini ¢lirlitmek, Tiirk siyasal yasaminda yeni,
bu nedenle de deneyimsiz bir parti oldugunu ortaya koymak iste-
mistir. Bu simgeler sunlardir :

. Acemi eller

. Bozgunculuk

. Gegmis diigmanhg
. Gokteki yildizlar

DYP'nin hedef kitleyi tanimlamak i¢in kullandig1 simgeler ise,
dagimik secmen gruplarini bir potada degerlendirmesi acisindan
ilginctir. Asagida bu simgeler goriilmektedir:

. Eli nasirls
. Salvarl

. Kasketli

. Kravath

DYP televizyonda yaptifi propaganda konusmalarinda slogan
tanumina uyan bir ciimleye, «Anap iktidari, azap iktidari olmus-
tur»a yer vermistir. Bu climle sik sik tekrarlanmadigindan slogan
islevi gorememistir. Kampanya doneminde hedef kitlelere, DYP'nin
ana mesajlarini iletebilecek sekilde diizenlenemeyen sloganlar, he-
def kitlelerin bu mesajlari algilamasini ve yinelemesini olumsuz
yonde etkilemistir.

GUVENILIRLIK VE VAADLER

Siyasi partilerin propaganda faaliyetleri konusunda yapilan
arastirmalarda varilan 6nemli sonuglardan biri de propaganda faa-
liyetini yiirtiten kaynagin giivenirliligi ve sayginhig ile dinleyicide
yaratilan tutum degisikliklerinin dogrudan iliskili oldugudur.

Glivenilirlik diizeyi yiiksek olan kaynaktan gelen mesajlarin
aticilar tarafindan daha kolaylikla kabul edildigi  bilinmektedir.
Haita bu konuyu daha da ileriye gotiiren iletisimciler, iletisimin
kaynaga duyulan giivenle basladigimi vurgulamaktadirlar.
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29 Kasim 1987 Erken Genel Segimleri'ne iliskin partilerin te-
levizyonda yaptiklar1 propaganda konusmalarinin tiimiinde de gii-
venirliligi saglamak amacryla parti liderleri konusmuslardir. Yapi-
lan propaganda konusmalarinda se¢ime katilan siyasi parti lider-
lerinin aktif rol oynamalarimin bir nedeni de budur.

Televizyonda yapilan goriintiili propagandalarda ANAP genel-
likle «Giiglii parti-Giiglii lider» imajindan yararlanmak icin Basba-
kan Turgut OZAL1t konustururken, SHP daha ¢ok tanmiklarin yar-
dimina basvurmus, parti lideri Erdal INONU igin «Giivenilir lider»
imaj1 yaratmak istemistir.

Bir propaganda metninin en onemli unsurlarindan olan vaad-
lerin ise, «Biiyitkk vaad» olmalarinin yanisira, hedeflenen kitlede
«Sorun Coziicli» imaj yaratmas1 da onemlidir.

Asagida giivenilirlik ve vaadler her parti i¢in ayr1 ayn incelen-
mistir.

ANAP Giivenilirlik ve Vaadler

A) Kendi Partisine Yonelik Giiven Saglayici/Karst Partilere
Yonelik Giiven Sarsici Mesajlar

ANAP, Erken Genel Secim oOncesinde televizyonda yaptig pro-
paganda faaliyetlerinde, ge¢misteki basarili toplumsal, ekonomik
ve siyasal uygulamalarint (S6z konusu uygulamalar ANAP ideoloji-
sinin gostergeleridir) segmenlere hatirlatarak, segcmenler iizerinde
kendisine yonelik bir giiven duygusu olusturmak istemistir.

ANAP'm o6zellikle ekonomik alanda, gegmisteki uygulamalar:

segmenlere, ANAP'a neden giiven duyacaklarimin kamit1 olarak ak-
tarilmastir.

. Bizim neler yapacagimizin teminati ve gostergesi su son 4
yilda yaptiklarimizdir.

. ANAP anlayisindan baska hicbir anlayisin, memlekete bu
capta bir hizmet getirmeyecegini biliyoruz.

. Dort yildir dis basinda Tiirkiye 6rnek iilke olarak gosterili-
yor, bunu biz basardik.

Vb. gibi mesajlar, ANAP'in se¢menlerin giivenini kazanmak igin
kullandig1 mesajlara 6rnek olarak gosterilebilir. Bu mesajlarin
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icersinde «Yiice Allah’in uzattigr kalkinma ipi» tiiriindeki mesajlar
ise ANAP'In daha cok milliyet¢i - muhafazakar se¢menlerin giive-
nini kazanmak icin kullandigi mesajlar olmustur.

ANAP, kars1 partilere yoOnelik giiven sarsici mesajlar olustu-
rurken 1980 oncesi Tiirkiye'nin icinde bulundugu ortamin olumsuz
ozelliklerinden hareket etmistir. Gecmis yillarda iilkenin siyasal
yasaminda zaman zaman soz sahibi olmus parti liderlerine ve bu
parti liderlerinin kurduklari yeni partilere karsi giiven sarsmak
icin asagida yer alan mesajlara yer vermistir.

. Ciddiye alinacak hicbir teklifleri yok... Yeni teklifleri Ttiirki-
ye'yi eskiye, 1980 oOncesine gotiirmektir.
. Bugiin segime katilan diger partilerin neler yapacaklari, geg-
migste yaptiklarindan farkli mi1 olacaktir?
B) Vaadler
ANAP, oncelikle ekonomik yasami iyilestirmeyi hedefleyen
vaadler vermis; kars: partilere yonelik giiven sarsici mesajlarina

paralel olarak, tilkede varolan giiven ve huzur ortamint korumayi
hedefleyen vaadler vermeye de 6zen gostermistir.

. Sizleri enflasyona ezdirmeyecek ve her zaman enflasyonun
tizerinde gelir sahibi olmanizi saglayacagiz.

. Issizligi onleyip, yeni is sahalari acacagz.

. Her koye; elektrik, telefon, yol, belki tamamiyla asfalt yol,
su, belki sebeke suyu.

. 5 y1l sonra Tiirkiye sadece turizmden 5 milyar dolar kazana-
caktir.

. Milletce bollugu yaygin bicimde paylasacagiz.

. Kavga etmeyen, kalkinan gelisen Tiirkiye'yi bizler yaratacagiz.

SHP Giivenilirlik ve Vaadler

A) Kendi Partisine Yonelik Giiven Saglayici/Kars: Partilere
Yonelik Giiven Sarsici Mesajlar

SHP, hedefledigi kitlenin giivenini kazanmak i¢in olusturdugu
mesajlar1 6zellikle parti lideri Erdal INONU tizerinde yogunlastir-
mis, bu liderin kisiliginde sempati ve destek toplama g¢abalarina
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yonelmistir. Goriintiili propaganda filmlerinde, toplumun degisik
kesimlerinde yer alan insanlara «Giivenilirligin» tanikligi yaptiril-
mistir. SHP'nin, bu amagla cesitli tanitklarin agzindan kullandig
mesajlara sunlar 6rnek olarak verilebilir:

. Erdal INONU gibi bir liderin SHP'nin basinda bulunmas1 bir

sans, bu Tiirkiye i¢in bir sans. Boyle bir Genel Baskan'in de-
gerini bilmemiz lazim.

. Sayin INONU piril, pinil tertemiz denenmemis bir lider ol-
dugu icin SHP.

. Her agidan giivendigimiz icin INONTU.

. Biz orta tabakayiz, bizi diisiinecek tek insan oldugu igin
INONU.

. Erdal INONU'niin ciddi bir politikaci oldugunu goriiyoruz,
onun icin SHP.

SHP'nin partilere yonelik giiven sarsict mesajlarinin odaginda
ANAP bulunmaktadir. Ozellikle ANAP'1n degisik alanlarda gercek-
¢i politikalar uygulamadigi, tilkeyi sorumsuzca yonettigi diisiince-
lerini giiven sarsict mesajlar olarak diizenlemistir.

. ANAP goz boyayan partidir.

. ANAP iktidarinda hakca bolisme yoktur, demokrasi yarim
yamalaktir.

. ANAP hiikiimeti, iilkemiz topraklarimi bile bile yabancilara
satan, tonlarca radyasyonlu c¢ayi bile bile igirten, milletin
saghgiyla oynayan ona saygr duymayan bir hitkiimettir.

B) Vaadler

SHP'nin vaadleri ¢zellikle ekonomik alanda ortaya cikan so-
runlarin ¢6ziim oOnerilerinde yogunlasmaktadir. Bu vaadler toplu-
mun degisik kesimlerine yonelik olarak, ayr1 ayr1 olusturulmustur.
Ozellikle ¢alisan kesimlerin, yasam kosullarim iyilestirmeye yonelik
onlemlerin alinacagini belirten :

. SHP iktidarinda is¢inin, koyliiniin, memurun, emeklinin es-
nafin, gelirlerini, altim g¢izerek soOyliiyoruz, mutlaka enflas-
yonun ilerisinde tutacagiz. Onlar1 pahalilifa ezdirmeyecegiz.

. Dar gelirli vatandaslarin vergisini kaldiracagiz.
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Vb. gibi mesajlar SHP'nin mesajlar1 6nemli yer tutmaktadir. Diger
yandan SHP'nin kadin ve kadin sorunlarinin ¢éziimine yonelik
vaadleri kamuoyunun dikkatini ¢ekmis, ancak daha once de belirt-
tigimiz gibi «Limon gibi sikilmak» sloganin basarist SHP nin diger
vaad gruplari gibi bu vaad grubunu da gélgelemistir.

DYP Giivenilirlik ve Vaadler

A) Kendi Partisine Yonelik Giiven Saglayici/Kars:y Partilere
Yonelik Giiven Sarsici Mesajlar

DYP, kendisine yonelik giiven saglayict mesajlarini olusturur-
ken, daha o6nce iktidarda bulunmus olan bir partinin devam ol-
dugunu vurgulamistir. Ornegin;

. Bizim idare ettigimiz Tiirkiye'de hi¢cbir zaman ne yokluk ne
de kuyruk olmamustir.

. 1979’da yoklugu ortadan kaldiran biziz.

. Biz Tiirkiye'yi % 5 gibi diisiik enflasyon, 1.7 gibi kalkinma
hiziyla biraktik.

. Ogiindiikleri sanayi mamiilleri ise bizim devrimizde yapilan
fabrikalardan gelir, vb. gibi mesajlar hem ANAP’a karsi, ¢ift
yonli mesaj niteligivle giiven sarsmaya calisirken, giiven un-
surunu da olusturmaya yarayan mesajlardir.

Bunun yaninda DYP'nin, dogrudan ANAP’a karsi giivensizlik
yaratmak ig¢in diizenledigi mesajlar da vardir. Bu mesajlarda DYP
basta ekonomik ve siyasi alanlarda olmak iizere ANAP'1n biitiin
calismalarim kotillemektedir. Hatta denilebilir ki, DYP diger siyasi
partilere oranla ANAP’a yonelik daha fazla giiven sarsici mesaj
olusturmustur.

DYP'nin, ANAP’a yonelik olusturdugu giiven sarsici mesajlar-
dan bazilar1 sunlardir:

. Bu iktidar tesadiiflerin iktidaridir.

. Bugiinkii iktidarin 4 senelik icraati yiirekler acisidir.

. ANAP iktidar: azap iktidar1 olmustur.

. ANAP iktidar1 4 senede ne yaptiysa yine onu yapacak, yani

Tiirkiye'ye dert ve istirap verecektir.
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B) Vaadler

DYP'nin vaadleri, SHP'de oldugu gibi, ANAP'in uyguladig1 eko-
nomik politika sonucu toplumun degisik kesimlerinde ortaya ¢ikan
sorunlarin ¢oziimiinii hedef almaktadir. DYP'nin vaadlerini genis
halk kitlelerine yaymaya galistigi, bunu yaparken de ozellikle koy-
liiler ve ¢iftciler iizerinde vaadlerini yogunlastirdig: goriilmektedir.

DYP, diger partilerle karsilastirildiginda, vaadlerini daha agik
ve anlasilir bicimde diizenlemistir. Ornegin;

. Gelir dagilimim diizenleyecegiz.

. Herkesi is sahibi yapacagiz.

. Vergi adaletini saglayacagiz.

. Herkesi konut sahibi yapacagiz.

. Asgari ticreti 100.000 TL'ye ¢ikaracagiz.

Vb. gibi vaadlerin acik ve anlasilir olmalarinin yaninda somut ol-
duklar1 da kolayca soylenebilir.

SONUC

i) ANAP, propaganda biitiinii «Cag atlama» platformu istiine
oturtmustur. Ancak genis halk kitlelerinin, «Cag atlama»nin belir-
leyici ogelerini bilmemesi, ANAP1 bu kavrami acgiklayici simge ve
sloganlar1 kullanmaya yoneltmistir.

ANAP, 1980 oncesinin siyasi, sosyal ve ekonomik anarsisini
kars1 partilerin giivenlerini sarsici bir unsur olarak kullanmistir.
ANAP kendisi icin ise her konuda «Istikrar» saglayan parti mesa-
jin1 vererek giiven kazanmaya calismstir.

ANAP, sosyal, ekonomik ve siyasi istikran saglayan icraatinin
devami anlaminda vaadler kullanmistir.

i) SHP'nin propaganda biitiiniinii etkileyen «Limon gibi sikil-
mak» simgesi, basarih olsa da, diger mesajlarim golgede birakmis-
tir. SHP'nin simgeleri, ANAP iktidarinin ekonomik icraatinin «dar

gelirli toplum kesimleri yoniinden» olumsuzluklarim acgiklayici ni-
teliktedir.,

SHP, ANAP’a karsi olan giiveni, ekonomik ag¢idan carpikhik-
lar1 ve sorumsuzluklar: biitiinlestirerek sarsmaya caligmustir.
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Erdal INONU'niin sahsina, kararlihkla biitiinlesen «giivenilir»
lider imaj1 kazandirilmaya g¢ahisilmistir.

SHP’nin vaadleri daha ¢ok, dar gelirli toplum kesimlerinin re-
fahini arttirmaya yonelik olarak diizenlenmistir.

iii) DYP'nin kullandig1 simgeler, genel olarak «orta gelirli va-
tandaslarin enflasyon altinda ezildigini» aciklayan simgeler olarak
goriinse de, bir platform altinda biitiinlestikleri séylenemez. Orne-
gin, «Pahalilik atesten gbmlek» benzetmesi metin igersine tekrarla-
narak yerlestirilse ve «enflasyon» sozctigii ile birlestirilseydi, belki
de DYP halkin diline kolaylikla dolanabilecek bir mesaj elde etmis
olacakt1.

DYP, enflasyonun yarattifi olumsuzluklari giincel deyimlerle
simgelestirerek, bu olumsuzluklara ¢oziim getirici vaadlerde bu-
lunmustur.
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