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SiMGELER, SLOGANLAR, VAADLER

Ar.Gr. Ali AtIf BiR
Ar.Gr. Selcuk YELES

Bilindigi gibi, giintimuz toplumlarmda bireylerin oy verme
davramsmi etkileyen faktorlerden biri de «Siyasi Reklam Kam­
panyalan» ve «Siyasi Propaganda Faaliyetleri-dir.

Kitle iletisim araclarmm onemli olciide kullamlmasiyla ger­
ceklestirilen bu faaliyetler, bireylerin siyasi tutumlaruu etkileye­
rek onlann siyasi tercihlerini degistirrneyi veya pekistirrneyi amac­
lamaktadir.

Ulkemizde gectigimiz yil yapilan 29 Kasirn 1987 Erken Genel
Secimleri oncesinde secime katilan siyasi partiler de bu amaca yo­
nelik olarak, degisik kitle iletisim araclanyla propaganda faaliyet­
lerini yiirtrtmtislerdir.

Secime katilacak olan siyasi partilere propaganda faaliyetlerini
televizyon aracihgr ile yiiriitrne ve gdriirrtiilii propaganda yapma
imkamnm verilmesiyle, televizyon propagandalan gerek siyasi par­
tilerin, gerek kamuoyunun, gerekse kamuoyu arastrrmasi yapan ku­
ruluslarm giindeminde ilk srrayi alrmstir.

Bu nedenle kamuoyu arastirmasi yapan kuruluslarin, televiz­
yonun secrnenler iizerindeki etki diizeyini olcmek amaciyla yeni
arasnrmalara yoneldikleri gozlenmistir (Bkz. Tablo 1,2,3,4).
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TABLa 1
;---- ----

PiAR KAMAR KONDA VERi--- ~-------~ ~. ----
ANAP 43.0 42.0 52.2 50.2
SHP 20.9 22.3 21.1 22.6
DYP 17.2 20.3 14.5 15.1
DSP 10.0 8.3 6.3 6.6
niger 8.9 7.1 5.9 5.5---
Yukanda yer alan tabloda siyasi patilerin Televizyon ve Rad-

yo propaganda 'konusmalari oncesinde yapilan kamuoyu arastirrna­
lanmn sonuclari goI'iilmektediI'. Bu sonuclara gore ANAP, SHP ve
Dyp'nin rahatca % 10 oy barajim asabilecekleri soylenebilir.

TABLa 2-------------- -------
PiAR KAMAR

--~----- ----
ANAP 36.3 39.8
SHP 28.8 23.5
DYP 19.9 19.0
DSP 6.4 8.5
Diger 9.5 9.2--------

Yukanda yer alan Tablo 2'de ise siyasi partilerin Televizyon
ve Radyo Propaganda konusmalari sonrasmda yapilan kamuoyu
arastirmalarmda elde edilen sonuclar goriilmektedir. Bu iki kuru­
lustan PiAR arasnrmasim Turkiye genelinde gerceklestirmis, KA­
MAR ise arastirmasim istanbul'da yaparak Ttirkiye'ye genelle­
mistir.

TABLa 3
piAR KAMAR

TV'nin TV'nin
Muhtemel Muhtemel

Once Sonra Etkisi Once Sonra Etklsi
."_.'---.-,--

ANAP 43.0 36.3 -6.7 42.0 39.8 -2.2
SHP 20.9 28.8 7.9 22.3 23.5 1.2
DYP 17.2 19.9 2.7 20.3 19.0 -1.3
DSP 10.0 6.4 -3.6 8.3 8.5 0.2
Diger 8.9 9.5 0.6 7.1 9.2 2.1

Yukanda siyasi partilerin Televizyon ve Radyo propaganda ko­
nusmalari oncesinde ve sonrasinda yapilan kamuoyu arastirmala­
rimn sonuclari ile TV'nin muhtemel etki diizeyleri gorulmektedir.
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TABLO 4

Kesin Seclm Sonuclari
Kesin Secim iIe Arasmdaki Farklar

Piar Kamar Konda Veri Sonuclarr Piar Kamar Konda Veri--_.. ."--,~,~ ..,,-- ._~.,-- .._---
ANAP 36.3 39.8 52.2 50.2 36.3 - 3.5 15.9 13.9
SHP 28.8 23.5 21.1 22.6 24.8 4.0 -1.3 - 3.7 - 2.2
DYP 19.9 19.0 14.5 15.1 19.2 -0.7 -0.2 - 4.7 - 4.1
DSP 6.4 8.5 6.3 6.6 8.5 -2.1 - - 2.2 - 1.9
Diger 9.5 9.2 5.9 5.5 11.2 -1.7 -2.0 - 5.3 - 5.7

Tabloda, kamuoyu arastirmalari sonuclari ile kesin secim sonuclan arasmdaki farklar goriilmektedir.



Yukarida yer alan tablolar incelendiginde, secim sonuclarma
iliskin kamuoyu arastirmasi yapan kuruluslarm farkh sonuclar
elde ettikleri gozlenmektedir.

Siyasi partilerin TV ve Radyo propaganda faaliyetleri sonra­
smda PiAR ve KAMAR'm yaptigi arastirma sonuclarma gore su
sonuclara vanlabiIir :

i. Anavatan Partisi'nin yiizde (-6.7) ile yiizde (-2.2),

ii. Sosyal Demokrat Ha1k'.;1 Parti'ndn yiizde (7,9) ile yiizde (1.2),

iii. Dogru Yol Partisi'nin yiizde (2.7) ile yiizde (-1.3),

iv. Dernokratik Sol Parti'nin yiizde (0.2) ile yiizde (-3.6),

oranlan arasmda oy1annda fark olmasi muhteme1 gozukmektedir.
(Bkz. Tablo 3).

Kesin secim sonuclari ile piAR ve KAMAR'm secim sonuclari
karsilastmldiginda bu iki kurulusun basarih sonuclar elde ettigi
goriilur. Siiphesiz basarilanmn temel nedeni televizyon ve radyo
propaganda faaIiyetlerinin secmenler iizerindeki etkisini degerlen­
dirmelerinden kaynaklanmaktadir (B'kz. Tablo 4). Son yaptiklari
arastirmalann sonuclari ile kesin secim sonuclari arasmda kiiciik
sapmalar bulunrnasi bize propaganda oncesi arastirmalarm sonuc­
Ian hakkmda bilgi verici niteliktedir. Dolayisiyla yukarida bu iki
arastirma kurulusunun sonuclarina gore, muhtemel saydigmuz oy
farkhliklanmn dogrulugundan soz edebiliriz, Ancak soz konusu oy
farklarmda yalmzca TV'nin etkisinin oldugunu diisiinmek yanhstir.
Ciinku siyasi partiler propaganda araci olarak yalmzca TV'yi kul­
lanmarmslar, basm reklamlan, afisler, brosiirler, acik hava toplan­
tilari ile de propaganda faaliyetlerini yiiriitmiislerdir. Bu nedenle
TV'nin etkisini diger propaganda faaIiyetlerinin etkisinden ayirarak
olcmek pek murnkiin gorulmemektedir. Ancak daha genis kitlelere
kolayca ulasmasi ve bilinen diger irstiinliikleri He TV, diger propa­
ganda araclarma gore daha etkin bir iletisim aracidir ve TV diger
propaganda araclari ile verilen mesajlari etkilemektedir.

Siyasi partilerin televizyon aracrhgiyla yiirirttiikleri propagan­
da faaIiyetlerinin, kiiciik oranlarda da olsa bir oy kaymasma neden
olduklari bir gercektir. Turkiye'de uygulanan secim kanunu gere­
gince de, kiiciik oy kaymalan mec1is aritrnetigini onemli olcude de­
gistirebilmektedir. Bu nedenle de siyasi partiler istedikleri etkiyi
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yaratabilmek icin, verdikleri mesajlan inceden inceye planlarnah­
dirlar. Acaba 29 Kasun 1987 Erken Genel Secimleri sonucunda
TBMM'ne giren siyasi partiler televizyon aracihgiyla verdikleri me­
sajlari iletisim bilimlerindeki gelismeler cercevesinde mi diizenle­
mislerdir? Bu cahsmarun amaci siyasi partilerin televizyon propa­
gandalannda yer alan simge, slogan, vaad ve giiven saglayrcr/sarsici
urrsurlari inceleyerek, soz konusu unsurlann basarih bir sekilde
kullarnhp kullarulmadignu ortaya koymak ve yukanda sordugumuz
sorunun cevabim vermektir,

SiMGELER VE SLOGANLAR

Propaganda en genel anlarrnyla «bir bireyin veya grubun baska
bireylerin veya gruplann tutumlarim belirleyip bicimlendirrnek, de­
netim altma almak veya degistirmek icin, iletisim araclarmdan ya­
rarlanarak bu bireyin veya gruplarm belirli bir clurum veya konum­
daki teplkilerinin kendi amaclarma uygun tepkiler olacagim umarak
gerceklestirdigi bilincli bir girisim. olarak tammlanabilir,

Bir propaganda faaliyetinin basarih ola:bilmesi, mesajlann ba­
sarih bir sekilde diizenlenmesine baghdir. Bu ise, hedeflenen kitle­
ye ulastirrlmak istenen mesajlann acik ve anlasihr terimlerle olus­
turulmasmi, olusturulan mesajlann ahcilar tarafmdan istenilen se­
kilde algilanmasma cahsrlmasim ifade eder. Yani karmasik mesa}
lar bir konu, bir slogan veya bir simge bicirnine dcniistirrulerek ba­
sitlestirilmelidir.

Simge «belli bir duygu, eylem ya da tutumu gosteren ortak isa­
retler biitiinti» olarak tamrnlanabilir. Bu tamma gore toplumsal ya­
samda selarnlasma bicimlerinden tapma bicimlerine, elbiselerden
masallara kadar pekcok ,:;;ey birer simgedir. Simgeler, bireylerin
gecrnisten gelen deney ve bilgilerini ozetleyen, paylasilan bilgi, de­
gel' ve korkulan ,ifade eden, belirli gruplara yonelik ortak isaret­
lerdir.

Slogan ise kisa ve carpici propaganda sozii olarak tammlana­
bilir. Slogan, propaganda yayim sonrasmda hedeflenen kitlenin di­
line dolanarak ana mesajm hatirlanmasim ve yayilmasim saglar.
Bir slogam slogan yapan ozellikler, ana mesaji ozetleyicilik, hatirda
'kahcihk ve tekrarlanma ozellikleridir. Gcruldiigu gibi sloganlarm
bu islevleri yerine getirebilmeleri icin kisa ve carpici olmalari zo­
runludur,
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Asagida ANAP, SHP ve Dyp'nin son secim propagandasmda
kullandnklari simge ve sloganlar ayn ayn incelenmistir.

ANAP'm Kullandigr Simgeler ve Sloganlar

ANAP'm televizyon propagandasmm biitiiniine hakim olan sim­
ge «<;ag Atlama» simgesidir. Bu simge tekrarlanarak slogan haline
getirilmistir, «<;ag Atlama» simgesi ANAP'm 1983 yrhndan beri sii­
ren icraatrrn acrk olarak ifade etmek icin kullamlrmsnr. Ancak «Cag
Atlama» simgesinin gercek anlamim genis halk kitlelerinin bil­
digini soylemek zordur. Nitekim bu nedenle ANAP «<;ag Atlama»
simgesini, diger toplumsal ve ekonornik simgelerle destekleme ge­
regini hissetmistir. Ornegin, temel simgeyi destekleyen ve ona acrk­
hk kazandrran simgeler soyle gruplandmlabilir:

A) Uygar iilke insam

B) i) Parlayan yildiz

ii) Mucizeler ulkesi
iii) Ornek iilke
iv) Avrupai gorimum

C) i) Turizm patlamasi

ii) Konut patlamasi

D) i) Asfalt yol

ii) Elektrik
iii) Sebeke suyu

E) i) Renkli TV

ii) Buzdolabi
iii) Elektrik siipiirgesi
iv) Telefon
v) Video

ANAP, karst partilere yonelik olarak da, 1980 oncesinin siyasi
ve ekonomik anarsi ortamim a<;I1k<;a ortaya koyan simgeler kullan­
rmstir.

Karst partileri, siyasi ve ekonornik istikran bozucu partiler ola­
rak gosteren bu simgeleri de asagidaki gibi gruplandirabiliriz:
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A) i) 1979'un karanligi

ii) Kaynayan kazan

B) i) Eski haman, yeni tas

ii) Gazel okumak
iii) Tiirkiye'nin eteginden cekmek

C) i) 70 sent

ii) Tuz
iii) Margarin
iv) Benzin

Daha once de behrttigimiz gibi «<;ag Atlama» simgesi «Tiirki­
ye cag athyor» ciimlesi tekrarlanarak slogan haline getirilmistir,
Yine ayru sekilde «<;ag atlayan Ttirkiye'ye, elele daha da ileriye»
ciimlesini daha az tekrarlanmasma ragmen slogan olarak kabul
edebiliriz. «Vatandas oyunu bolme, vur miihriinu Anavatan'm iis­
tiine», «ANAP etrafmda birlesin, birtiinlesin» ciimleleri ise daha
90k baglayici son soz niteligi tasimaktadir.

Goruldugii gibi ANAP kullandigi simge ve sloganlan bir eksen
etrafmda toparlamis, propaganda platformunu tiim mesajlannda
birlestirici-destekleyici unsur olarak kullanrmstir.

SHp'nin Kullandrgi Simgeler ve Sfoganlar

SHp'nin televizyon propagandalarmda yogun olarak kullandigi
simge «Limon gibi srkilmak» simgesidir. Bu sirnge ANAP iktidan
nm ekonomik icraannm dar gelirli kesimler acisindan olurnsuzlu­
gunu acrklayici bir nitelik tasimaktadir, SHP'nin kullandigi diger
simgeler de «Limon gibi sikilmak» simgesini destekleyici nitelik­
tedir.

ANAP iktidarmm e'konomik ve siyasi icraatmm olumsuzluk­
Ianni aciklayan simgeleri asagidaki gibi gruplandirabiliriz:

A) i) Mutfaktaki yangm

ii) Biiyirk sermaye
iii) Orta tabaka
iv) Fakir fukara
v) Gelir dagilmu ucurumu

vi) Dar gelirli vatandas
vii) Irmagm yonii
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B) i) Ekmek

ii) Yumurta
iii) Peynir
iv) Siit
v) Odun

vi) Gubre
vii) Pancar

ikinci grupta yer alan simgeler, fiyat artislan belirtilerek «Pa­
hahlrk» konusuna acikhk getirmek amaciyla kullarulrruslardir.

Yukaridaki simgelerin yamsira, SHp'nin, kendini ve ANAP'1
konumlandirmak icin kullandigi simgeler de bulunmaktadir:

A) 'i) Zeytin Dah

ii) Denenmemis lider

B) i) Masalci Ozal

ii) ANAP balonu
iii) Goz boyayan parti
iv) Banker facias1
v) Borclu tiiccar

vi) Sorumsuz yonetirn

Goriildugu gibi SHP, daha cok ANAP'm biiyiik sermayeden ya­
na sorumsuz bir yonetim anlayisi icinde bulundugunu vurgulama­
yo. cahsrmstir. SlIP, ANAP ideolojisinin yanhslarmdan yolo. cika­
rak kendi ideolojisine yonelik mesajlar vermeyi amaclarmstir. Boy­
le bir cabamn SllP'nin kendi iktidarmda yapacaklanm golgeledi­
gini belirtmek dogru olur.

SHP, «Limon gibi sikilmak» simgesini sloganlastirarak hedef­
lenen kitlenin ana mesaji hatirlamasim saglamrstir. Ancak «Bes yil
daha bir limon gibi sikilmaya hayir. gibi ciimleler krsa ve carpici
olmamalan ncdeniyle, tekrarlansalar dahi, slogan niteligi tasima­
rnaktadrrlar.

SHP'nin gercek anIamdo. slogan niteligi tasiyan ciimlesi ise,
ayrn zamando. sonsoz olan «Hizla gelisen, hakca bolusen Turkiye»
dir, Bu slogamn da, ana mesajm ozetleyicisi oldugu tartisilacak bir
konudur. Ciinkii SHp'nin propaganda iceriginde hizla gelisme ve
hakca boliismeyi temellendirecek, mesajlar gortilmemektedir. Yi-
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ne «Sorumlu, diiriist yonetim, giiclii Ttirkiye» ciimlesi ise ana me­
saji ozetlemekle birlikte, yeteri kadar tekrarlanarak vurgulanma­
mistir.

SHP'nin kullandigi daha cok son soz niteligi tasiyan yapilara

ise sunlar ornek olarak verilebilir:

Oyum SHp'ye.
Tlirkiye nefes alacak
Sevgiyle, saygryla yasanacak bir Tiirkiye.
Oyunuzu bolmeyin.
Insanlrk disi iskenceye hayir.

. Ozal iktidarma dur demenin zamam geldi,

DYP'nin Kullandrgi Simgeler ve Sloganlar

DYP, ANAP iktidarmm enflasyonu artirarak, orta gelirli vatan­
daslari ezdigini aciklayan simgeler kullanrmstir. Ancak kullamlan
simgelerin aym amaca hizmet ettigini soylesek bile bir biitiinluk
tasidigun soylemek zordur.

Dyp'nin iilke ekonomisine yonelik simgelerini asagidaki gibi
gruplandirabiliriz:

A) i) Atesten gomlek

ii) Dar gelirli vatandas

B) i) Bugday

ii) Pancar
iii) Giibre
iv) Sigara
v) Mazot

vi) Traktor

C) i) Muz

ii) Salca
iii) Cicek
iv) Et
v) Slit

Ikinci grupta sayilan simgeler fiyat artislan He «Enflasyonu»
acrklamak icin kullarulirken, iiciincu gruptaki simgeler gereksiz
rthalati vurgularnak icin kullamlnnslardrr.
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niger yandan DYP, «Kirat» ve «Biiyiik Turkiye. gibi nostaljik
simgelerle, secmen kitlesini ve dagilan parti kadrolarim biraraya
getirmeyi amaclarmstrr.

DYP kullandigi bazi simgelerle de, ANAP'm 1980 oncesine yo­
nclik saldiri stratejisini ciirirtmek, Turk siyasal yasarrunda yeni,
bu nedenle de deneyimsiz bir parti oldugunu ortaya koymak iste­
mistir, Bu simgeler sunlardir

Acemi eller
Bozgunculuk
Gecmis dusmanhgi
Gokteki yildizlar

Dyp'nin hedef kitleyi tammlamak icin kullandigi simgeler ise,
dagimk secmen gruplanm bir potada degerlendirmesi acismdan
ilginctir. Asagida bu simgeler gorulmektedir:

Eli nasirh
Salvarh
Kasketli
Kravath

DYP televizyonda yaptigi propaganda konusmalarmda slogan
tarnrruna uyan bir ciimleye, «Anap iktidarr, azap iktidan olmus­
turva yer vermistir. Bu ciimle sik sik tekrarlanmadigmdan slogan
islevi gorememistir. Kampanya doneminde hedef kitlelere, Dyp'nin
ana mesajlanm iletebilecek sekilde diizenlenemeyen sloganlar, he­
def kitlelerin bu mesajlan algilamasmi ve yinelemesini olumsuz
yonde etkilernistir.

GUVENiLiRLiK VE VAADLER

Siyasi partilerin propaganda faaliyetleri 'konusunda yapilan
arastirmalarda vanlan onemli sonuclardan biri de propaganda faa­
liyetini yiiruten kaynagm giiverrirjiligi ve saygmhgi ile dinleyicide
yaratilan tutum degisikliklerinin dogrudan iliskili oldugudur.

Guvenilirlik diizeyi yiiksek olan kaynaktan gelen mesajlann
alicilar tarafindan daha kolayhkla kabul edildigi bilinmektedir.
Hatta bu konuyu daha da ileriye gotiiren iletisimciler, iletisimin
kaynaga duyulan giivenle basladigim vurgulamaktadirlar.
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29 Kasun 1987 Erken Genel Secimleri'ne iliskin partilerin te­
levizyonda yaptiklari propaganda konusmalarmm tiimilnde de gil­
venirliligi saglamak amaciyla parti liderleri konusmuslardrr. Yapi­
Ian propaganda konusmalarmda secime katilan siyasi parti lider­
lerinin aktif 1'01 oynamalarmm bir nedeni de budur.

Televizyonda yapilan goruntiilii propagandalarda ANAP genel­
likle «Giiclii parti-Giiclii lider. imajmdan yararlanmak icin Basba­
kan Turgut OZAL'I konustururken, SHP daha cok tamklann yar­
dmuna basvurmus, parti lideri Erdal iNONU icin «Giivenilir lider.
imaji yaratmak istemistir.

Bir propaganda metninin en onernli unsurlarmdan olan vaad­
lerin ise, «Buyiik vaad» olmalarmm yamsIra, hedeflenen kitlede
«Sorun Cozucii» imaj yaratmasi da onemlidir.

Asagida giivenilirlik ve vaadler her parti icin ayn ayn incelen­
mistir.

ANAP Giivenilirlik ve Vaadler

A) Kendi Partisine Yonelik Girven Saglayicr/Karst Partilere
Yonelik Girven Sarsici Mesajlar

ANAP, Erken Genel Secim oncesinde televizyonda yaptigi pro­
paganda faaliyetlerinde, gecmisteki basarih toplumsal, ekonomik
ve siyasal uygulamalanm (Soz konusu uygulamalar ANAP ideoloji­
sinin gostergeleridir) secmenlere haurlatarak, secrnenler iizerinde
kendisine yonelik bir giiven duygusu olusturmak istemistir.

ANAP'm ozellikle ekonomik alanda, gecmisteki uygulamalan
secmenlere, ANAP'a neden girven duyacaklarmm kamti olarak ak­
tarilrrustir.

Bizim neler yapacagumzm teminati ve gostergesi su son 4
yrlda yapnklanrmzdir.

ANAP anlayismdan baska hicbir anlayisin, memlekete bu
capta bir hizmet getirmeyecegini biIiyoruz.

Dort yildir dis basmda Turkiye ornek mke olarak gosterili­
yor, bunu biz basardrk.

Vib. gibi mesajlar, ANAP'm secmenlerin giivenini kazanmak icin
kullandigi mesajlara ornek olarak gosterilebilir. Bu mesajlann
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dcersinde «Yiice Allah'm uzattigi kalkmma ipi» tiirimdeki mesajlar
ise ANAP'm daha cok milliyetci - muhafazakar secmenlerin giive­
nini kazanmak icin kullandigi mesajlar olrnustur.

ANAP, karsi partilere yonelik girven sarsici mesajlar olustu­
rurken 1980 oncesi Turkiye'nin icinde bulundugu ortamm olumsuz
ozelliklerinden hareket etrrristir. Gecmis yillarda iilkenin siyasal
yasarmnda zaman zaman soz sahibi olmus parti liderlerine ve bu
parti liderlerinin kurduklari yeni partilere karst giiven sarsmak
icin asagida yer alan mesajlara yer vermistir.

Ciddiye alinacak hicbir teklifleri yok. .. Yeni teklifleri Turki­
ye'yi eskiye, 1980 oncesine goturmektir.

Bugiin secime katilan diger partilerin neler yapacaklan, gee­
miste yaptnklarmdan fankh rm olacaktir?

B) Vaadler

ANAP, oncelikle ekonomik yasarm iyilestirmeyi hedefleyen
vaadler vermis: karst partilere yoneldk giiven sarsici mesajlarma
paralel olarak, iilkede varolan giiven ve huzur ortamuu korumayi
hedefleyen vaadler vermeye de ozen gostermistir,

Sizleri enflasyona ezdirmeyecek ve her zaman enflasyonun
iizerinde gelir sahibi olmarnzr saglayacagiz.

i~sizligi onleyip, yeni is sahalan acacagiz,

Her koye: elektrilk, telefon, yol, belkl tamamiyla asfalt yo!'
su, belki sebeke suyu.

5 yil sonra Turkiye sadece turizmden 5 milyar dolar kazana­
caktrr,

Milletce bollugu yaygm bicimde paylasacagiz.

Kavga etmeyen, kalkman gelisen Tiinkiye'yi bizler yaratacagiz.

SHP Giivenilirlikve Vaadler

A) Kendi Partisine Yonelik Giiven Saglayici/Karsi Partilere
Yonelik Girven Sarsici Mesajlar

SHP, hedefledigi kitlenin giivenini kazanmak icin olusturdugu
mesajlan ozellikle parti lideri Erdal iNONU iizerinde yogunlastir­
mis, bu liderin kisiliginde sempati ve destek toplama cabalarma
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yonelmistir. Goriintulii propaganda filmlerdnde, toplumun degisik
kesimlerinde yer alan insanlara «Gtivenilirligins tarukhgi yaptiril­
rmstir. Sl-IP'nin, bu amacla cesitli tamklarm agzmdan kullandrgi
mesajlara sunlar ornek olarak verilebilir:

Erdal iNONU gibi bir liderin SHP'nin basmda bulunmasi bir
sans, bu Tiirkiye icin bir sans. Boyle bir Genel Baskan'in de­
gerini bilmemiz lazim.

Saym iNONU pml, pml tertemiz denenmemis bir lider 01­
dugu icin SHP.

Her acidan giivendigimiz icin iNONU.

Biz orta tabakayiz, bizi diisiinecek tek insan oldugu icin
iNONU.

Erdal iNONU'niin ciddi bir politikaci oldugunu goruyoruz,
onun icin SHP.

Sl-lP'nin partilere yonelik girven sarsici mesajlarmm odagmda
ANAP bulunmaktadir. Ozellikle ANAP'm degi~ik alanlarda gercek­
ci politikalar uygulamadigi, ulkeyi sorumsuzca yonettigi diisiince­
lerini girven sarsici mesajlar olarak diizenlemistir.

. ANAP goz boyayan partidir.

ANAP ilktidarinda hakca boliisrne yoktur, demokrasi yanm
yamalaknr.

ANAP hiikumeti, iihkemiz topraklariru bile bile yabancilara
satan, tonlarca radyasyonlu cayi bile bile icirten, milletin
sagligryla oynayan ona saygi duymayan bir hiikiimettir.

B) Vaadler

SHP'nin vaadleri ozelli:kleekonomik alanda ortaya cikan so­
runlarm cozirm onerilerinde yogunlasmaktadrr. Bu vaadler toplu­
mun degisik kesimlerine yonelik olarak, ayn ayri olusturulmustur.
Ozellikle cahsan kesirnlerin, yasam kosullarim iyilestirmeye yonelik
onlemlerin almacagim belirten :

SHP iktidarmda iscinin, kcyliintm, rnemurun, emeklinin es­
nafm, gelirlerini, altim cizerek soyliiyoruz, mutlaka enflas­
yonun ilerisinde tutacagiz. Onlart pahahhga ezdirmeyecegiz.

. Dar gelirli vatandaslarm vergisini kaldiracagiz.
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Vb. gibi mesajlar SHp'nin mesajlari onemli yer tutmaktadir, Diger
yandan SHp'nin kadm ve kadm sorunlarmin coziimiine yonelik
vaadleri kamuoyunun dikkatini cekrnis, ancak daha once de belirt­
tigimiz gibi «Limon gibi sikilmak» sloganm basarrsi SHP'nin diger
vaad gruplari gibi bu vaad grubunu da golgelemistir.

DYP Glivenilirlik ve Vaadler

A) Kendi Partisine Yonelik Girven Saglayicr/Karsi Partilere
Yoneli'k Giiven Sarsici Mesajlar

DYP, kendisine yonelik giiven saglayici mesajlarim olusturur­
ken, daha once iktidarda bulunmus olan bir partinin devarm 01­
dugunu vurgularmsnr. Ornegin:

Bizirn idare ettigimiz Turkiye'de hicbir zaman ne yokluk ne
de kuyruk olmarrustir.

1979'da yoklugu ortadan kaldiran biziz.

Biz Turkiye'yi % 5 gibi diisiik enflasyon, 1.7 gibi kalkmma
hiziyla biraktik.

Ogiindiikleri sanayi mamiilleri ise bizim devrimizde yapilan
fabrikalardan gelir, vb. gibi mesajlar hem ANAP'a karsi, cift
yonlii mesaj niteligiyle girven sarsmaya cahsirken, giiven un­
surunu da olusturrnaya yarayan mesajlardir.

Bunun yamnda Dyp'nin, dogrudan ANAP'a karst giivensizlik
yaratmak icin diizenledigi mesajlar da vardir. Bu mesajlarda DYP
basta ekonomik ve siyasi alanlarda olmak iizere ANAP'm biitiln
calismalarmi kotiilernektedir. Hatta denilebilir ki, DYP diger siyasi
partilere oranla ANAP'a yonelik daha fazla giiven sarsici mesaj
olusturmustur,

Dyp'nin, ANAP'a yonelik olusturdugu girven sarsici mesajlar-
dan bazilari sunlardir:

Bu iktidar tesaduflerin iktidaridir.

Bugiinkii iktidarm 4 senelik icraati yiirekler acisidir.

ANAP iktidan azap iktidan olmustur.

ANAP iktidan 4 senede ne yaptiysa yine onu yapacak, yani

Turkiye'ye dert ve istirap verecektir.
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B) Vaadler

Dyp'nin vaadleri, SHP'de oldugu gibi, ANAp'm uyguladigi eko­
nomik politika sonucu toplumun degisik kesimlerinde ortaya cikan
sorunlarm cozumiinii hedef almaktadir, Dyp'nin vaadlerini genis
halk kitlelerine yaymaya cahstigr, bunu yaparken de ozellikle kay­
liiler ve ciftciler iizerinde vaadlerini yogunlastirdigr goriilmektedir.

DYP, diger partilerle karsilastmldrgmda, vaadlerini daha acik
ve anlasihr bicimde diizenlemistir. Omegin:

Gelir dagihrmm duzenleyecegiz.
Henkesi is sahibi yapacagiz.
Vergi adaletini saglayacagiz.
Herkesi konut sahibi yapacagiz.
Asgari iicreti 100.000 'I'L'ye cikaracagiz,

Vb. gibi vaadlerin acik ve anlasihr olmalarmm yanmda somut 01­
duklari da kolayca soylenebilir.

SONDe

i) ANAP, propaganda biitiinu «Cag atlama» platformu iistiine
oturtmustur. Ancak genis halk kitlelerinin, «<:;ag atlama-rnn belir­
leyici ogelerini bilmemesi, ANAP'l bu kavrarm aciklayici simge ve
sloganlari kullanmaya yoneltmistir.

ANAP, 1980 oncesinin siyasi, sosyal ve ekonomik anarsismi
karst partilerin girvenlerini sarsici bir urrsur olarak kullanrmstir,
ANAP kendisi icin ise her konuda «Istjkrar» saglayan parti mesa­
jim vererek giiven kazanmaya calrsrrustir.

ANAP, sosyal, ekonomik ve siyasi istikran saglayan icraatmm
devarrn anlammda vaadler kullanmrsnr.

i) SHP'nin propaganda biitiiniinii etkileyen «Limon gibi sikil­
mak» simgesi, basanh olsa da, diger mesajlanm golgede birakrrns­
tir. SHP'nin simgeleri, ANAP iktidarmm ekonomik icraatmm «dar
gelirli toplum kesimleri yoniinden» olumsuzluklarmi aciklayici ni­
teliktedir.

SHP, ANAP'a karst olan giiveni, ekonornik acrdan carprkhk­
Ian ve sorumsuzluklan butiinlestirerek sarsmaya cahsnustir.
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Erdal iNONU'nlin sahsma, kararhhkla biitiinlesen «giivenilir»
lider imajikazandmlmaya cahsilrmstrr.

SHP'nin vaadleri daha cok, dar geIirli toplum kesimlerinin re­
fahmr arttrrmaya yonelik olarak duzenlenmistir.

iii) Dyp'nin kullandigi simgeler, genel olarak «orta gelirIi va­
tandaslarm enflasyon aItmda ezildigini» aciklayan sirngeler olarak
gorunse de, bir platform aItmda butiinlestikleri soylenemez. Orne­
gin, «Pahalihk atesten gornlek» benzetmesi metin icersine tekrarla­
narak yerlestirilse ve «enflasyon» sozctigii ile birlestirilseydl, belki
de DYP halkm diline kolayhkla dolanabilecek bir mesaj eide etmis
olacakti.

DYP, enflasyonun yaratngi olumsuzluklan glincel deyimlerle
simgelestirerek, bu olumsuzluklara coziim getirici vaadlerde bu­
lunmustur.
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