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_ MEDYA VE GELIiSiM:
YAKIN GELECEGi UZERINE ONGORUSEL DEGERLENDIRMELER

Hakan GULCAY",
Emre Vadi BALCI?

OZET

Bu calisma, etkin bir gli¢ olarak adlandirilan medya platformunun; basin, yayin ve iletisim
orguatselligi ile olusan medya kulvarindaki dindnd ve yarinini mevcut literatlrler Gzerinden
arastirmay! ve yakin gelecegi Uzerine dngorisel dederlendirmeler ile iletisim alanina 6zgln bir
katki yapmay! amaglamaktadir. Medya; yasama, yiritme ve yargidan sonraki kabul edilen en
keskin gugtur. Surecin 6ncesinde, iginde ve sonrasinda daima var olmaktadir. Hayatin ve
toplumun her aninda olan ve her konuda cevap veren koklu bir olgudur. Dolayisiyla kavram,
simdi ve yakin gelecekte etkin bir yatinm alaninin merkezinde yer almaktadir. Bu dogrultuda
¢alismanin temel amacini; medyanin dind, bugini ve yakin gelecegindeki gelisimi Uzerine
literatlrsel dizeydeki teorik yaklagsim ve arastirma dérnekleriyle irdelemenin olusturulmasi ve
gelecekteki yapilacak galismalara kaynak saglanmasi planlanmaktadir. Dolayisiyla ¢alisma,
medyanin surekli gelisimini ifade etme c¢abasinin igerisindedir. Boylelikle s6z konusu
calismada, medya ve gelisimin Uzerine olumlanan arastirmalar Gzerinde durulmaktadir.
Calismada, medyanin olusmasini saglayan etkenler arastirilacak; degisim ve gelisim boyutlari
ele alinacak ve elde edilen veriler dederlendirilerek sonuglandirilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Medya, iletisim, Yakin Gelecek, Sireg, Gelisim.

MEDIA AND DEVELOPMENT:
FORECASTING EVALUATIONS ON THE NEAR FUTURE

ABSTRACT

This study focuses on the examination of the media platform that has so effective power. While
doing this, the study examines the press, media and communication by predicting their past
and future. With the help of today’s situation, the study aims to make genuine contribution and
foreseeable evalutions about the field of communication. The media is accepted to be the most
powerful area after legistation, execution and judgment. It always exists before, during and
after the process. It is a powerful organisation that is present in all aspects of life and society,
and it responds to every issue. So, the concept is at the center of an effective invesment area
now, and it will be in the near future, too. In this direction, the main purpose of this work is that
it is planned to examine the development of media with the aspect of its past, today and near
future. With this examination and with theoretical aprouches and research examples, it is
aimed to create new sources. So this study is always in the process of trying to explain the
media’s continual development and it concertrates an the media and its development and
researches about these. In the study, the factors leading to the formation of the media will be
investigated; change and development dimensions will be handled and the data obtained is
going to be concluded by evaluating.

Keywords: Media, Communication, Near Future, Process, Development.
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1. GIRIS

Medya; kitlelerle, kitle iletigsimini saglayan radyo, televizyon, dergi ve gazete gibi basin ve yayin
organlarini kapsayan genel bir olgu olup; olgusal bir gergeklik olarak kitle iletisim araclarinin
tumind ifade etmektedir. Dolayisiyla genis bir platforma atfedilen medya olgusunun da ayni
sekilde dogrudan veya dolayh olarak kitle iletisimi gorevinde bulundugu toplumlarda
degisimlere neden oldugu ve degisimler gosterdigi seklinde ifade edilebilmektedir. Medya,
hedef kitlesinin davraniglari lzerine dogrudan etki etmez; ama alicinin toplumsal evrene
bakisini olusturma bicimini etkiler (Tiryaki, 2015,s.64). Dolayisiyla bu etkilesimli degisim ve
gelisim suregleri icerisinde hem etki ettigi toplumlar tGzerinde hem de etki eden olgu olarak
birtakim degisim ve gelisimlere tanik oldugu belirtiimektedir. Boylelikle bu calismada, toplumun
gereksinimlerine karsilik verme amaciyla olusturulan medya platformunun; cesitli degisim ve
geligsimler ile hangi 6lgutlerde modern toplumlar olusturma gayreti icerisine girdigi ve bu s6z
konusu gayreti hangi dlgutlerde olusturdugunu, degisim ve gelisim boyutlarinin sentezlenmesi
ile birlikte ortaya koyma amaclanmaktadir. Bu amagla birlikte medyanin gelisim evreleri
aclklanacak ve calismanin sonunda ise yakin gelecegi Uzerine 6ngoérusel dederlendirmelerde
bulunulacaktir.

ilk drneklerinde, belirli yerlesimlerden topladigi haberleri insanlara aktararak insanlarin
toplumsal gereksinimlerini gideren medya, zamanla insanlarin ihtiya¢ duyduklari bilgileri
ogretmeye, siyasal erklerin onadiklari yagsam bigemini tanitmaya baglamis ve daha sonralari
da insanlarin eglenmek ve rahatlamak igin bagvurduklari araglar olmustur (Cohen vd.,
2008,s.339; Akt.: Cereci, 2015,s.2). Gundelik yasanti igerisinde énemli bir yeri olan medya;
toplumun egitiimesinde, bilgilendiriimesinde, yonlendiriimesinde etkili bir aragsal butunlugu
olarak da kullaniimaktadir. Caglarla birlikte medyanin igerigi ve teknolojisi de degismis, evrenin
her yanina yayilabilen sinyaller medyanin iletilerini daglara, koylere kadar tagsimistir. Bu da
medyanin yayginligini, popularitesini arttirmig ve iletilerinin daha genis alanlarda taninmasini
ve benimsenmesini saglamistir (Cereci, 2015,s.2). Medyanin bu aragsal 6zelliginin yani sira
bir sektor olarak da kendine has bir varlik teskil ettigini belitmek gerekmektedir. Ginimuz
kosullarinda medya Ozellikle reklam kanaliyla beslenen, kitleleri kanalize etme ve harekete
gecirme acisindan essiz bir imkana sahip bir sektér haline gelmistir. Dogal olarak bu sektor
kendi ekonomisini yaratmakta ve bir medya piyasasini olusturmaktadir. Bugun igin medya
sadece dusunsel bir faaliyetin ¢cok 6tesinde énemli bir ekonomik alana hikmeden etkin bir
sektorel faaliyeti de kapsamaktadir. Kisaca, medya artik genel olarak iletisim araglarini ifade
etmenin yaninda bagli basina ekonomik fonksiyon icra eden bir sektérin de adidir
(http://www.medyahukuku.org/makale/medya-nedir/,Erisim Tarihi: 27 Subat 2018).

2. MEDYA

Medya, eski Latince’de  aragsal  ortam, salt ortam  anlamina karsilik
gelen “medium” kelimesinden tureyerek, zaman igerisinde ¢ogul bir anlam kazanmigtir.
GunUimuizde ise medya; her tlrdeki enformasyonu insanlara, kitlelere ulastirma gayreti
icerisinde olan ve eylemselligi ile de iletilen kitleyi/kitleleri egitme, bilgi edindirme ve edlendirme
faaliyetleri igerisine giren her tirdeki gorsel, isitsel veya hem goérsel hem de isitsel araglarin
olusturdugu bitinsellige denir. Bir baska ifade ile, gesitli bilgileri genis kitlelere aktaran gorsel,
isitsel ve hem gorsel hem de isitsel araclarin genel adi medyadir. Bu dogrultuda da medyanin
bilgilendirme, egitme, dig dunya ile iligki kurma, Urin ve hizmetlerin tanitimini saglama ve
eglendirme gibi gorevleri de bulunmaktadir. Gunluk hayatin icinde énemli bir yeri olan medya;
toplumun egitiimesinde, bilgilendiriimesinde, ydnlendiriimesinde etkili olabilmektedir. Bu
cergeve ile medya, kitle iletisim araclarini kullanarak kitlelere ulasabilmektedir. Gazete, dergi,
televizyon, radyo, sinema, internet gibi s6z konusu kitle iletisim araclarini kullanarak birgok
alanda dustunce ve fikir yaratma eylemi igerisinde olan medyanin toplum igindeki glici de
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yadsinamaz bir bayUklikte olup; toplumun vyapisini, didzenini, bireyler arasi iligkileri,
aligkanliklari yeniden bigimlendirebilen bir glici de bulunmaktadir. Dolayisiyla medya,
bireylerin ve toplumun iletisim ihtiyacini karsilayan 6nemli bir araclar butunuduar. Turkcede
“kitle iletisim araclar” olarak adlandirilan medya, genis bir kitleye seslenen ve bu kitle iginde
bilgi, haber, disiunce, gorus aligverigini kapsayan araglardir. McQuail'e gore ise medya;
toplumda etki, denetim ve yeniliklerin potansiyel araglari olarak gi¢ kaynagi, cogu toplumsal
kurumun galismasi igin gerekli bilgilerin kaynagi ve aktarim aracidir (Turkoglu, 2010,s.70).

Yeni tekniklerle insanlar yalnizca birbirleriyle iletisim kurmanin 6tesinde, evrenin her yanindan
haber alir, her tirll gelismeyi izler duruma gelmiglerdir. Teknolojiyi ve iletisim araglarini elinde
bulunduranlar da ileti aktardiklari blUylk kitlelerden kazang saglamanin turld yollarini
bulmuslardir (Cereci, 2015,s.3). Haberlesme, iletisim kurma, dinyadaki gelismeleri 6grenme,
diger insanlar ve cografyalarla ilgili bilgi edinme istegi ve isteklere ulagsma eylemleriyle insanin
varhig1 ve Uretimleri arasinda kurulan iligkilerle geligtirilen araglar, evreni genis bir alanda
gorulebilir hale getirmis, bundan da Ote yasananlari gelecege tasimistir (McLuhan,
1959,s.346).Medya ve basin, baslangigcta ticari gikarlarin bir geregi olarak olusum sergilemis
ve gelisimini de kapitalizm ile baglantili olarak gergeklestirmistir. Dolayisiyla tesadufi bir
olgudan s6z etmek yerine; medya ve kapital diizenlerin, birbirlerinin destekleyicisi oldugunun
vurgusu yapilmahdir. Bu olgu 6zellikle kendini ekonomik bir alt yapi ile kuresel boyutlar
dogrultusundaki ciktilar ile gostermektedir. Bu baglamda, medyanin ekonomik geligsmelere
paralel olarak dedisim gdsterdiginin ve ekonomik degisime ek olarak teknolojik unsurlardan da
dogrudan etkilendiginin altinin gizilmesi gerekmektedir. Bir baska deyigle; kapitalizmin ortaya
cikigi ile basinin gelisimi birbirleri ile paralellik arz etmektedir. Ticarilesme ve medya, aslinda
daha baslangicta birbirlerinin gelisimine  ve cikisina hizmet  etmiglerdir
(Nargul,https://www.academia.edu/19626069/Tlrkiyede_Medyanin_Tarihsel_Stregteki_Rolu
. Erisim Tarihi: 28 Subat 2018). S6z konusu bu ticari hizmet etkilesimi, zamanla kendini
sektorel bir platforma dahil ederek yeni bir kulvarin olugsmasina da imkan vermistir. Boylelikle
gelisen ve gelisim evreleri ile dedisim slreclerinin igerisine giren medya ve bitlnselligindeki
enformasyonlar, ekonomik bir meta haline gelmigtir. McLuhan’a gére “enformasyon alinip
satilan, ekonomik ticaret egyasi Uretmekte kullanilan bir ara¢ degildir; ¢linkli enformasyonun
kendisi alinip satilan bir meta haline gelmistir.” Tim bu dogrultular ile iletisim alani timuyle bir
endustriye donustirmuastir (Kaplan, 1991,s.94).

Son yillarda medya tarihinin iletisim ¢aligmalari alaninda kendisine yer bulan bir konu olarak
belirmesi ve medya tarihi yazimina énem atfeden galismalarin ortaya ¢ikmasi, bu konuda
onemli gelismelerin yasandigini ortaya koymustur. Bu baglamda medya tarihinin kendisine
genel tarihsel anlati iginde yer bulan ve 6zel 6nem atfedilen bir konum edinmesinin, bu konuda
yapilmis ve yapilacak tarih calismalari kapsaminda gergeklesecedi, iletisim ¢alismalari iginde
tarihin ihmal ediimemesi gerektigi ortaya gikmistir (ilaslan, 2015,s.204).iletisim calismalarinin
kurucu kusagi, araglar tarihi olarak okunan bir medya tarihi Gretmistir (Nerone, 2003,s.100).
ilerleyen yillarda ortaya g¢ikan kurumsal tarihlerle birlikte, medya tarihi calismalari teknoloji ve
orgutlenme konulari etrafinda yogunlagsmistir (Ross, 2008,s.300). Bu gelismeler iletisim
c¢alismalari alaninda da yansimasini bulmustur. Teknoloji ¢galismalarina karsilik, tarihsel ve
toplumsal baglar ve iligkileri devreye sokan calismalar ortaya ¢ikmaya baslamistir (ilaslan,
2015,s.206).

2. 2. Medya Tarihinin Geligimi

Medyadan bagimsiz oldugu disinidlemeyen ve temelde medya butlinlagiand olusturan kitle
iletisim araglari, her turlu iletisime olanak saglayan sosyal yapilardan biridir. Medya aracihgi
ile kitle toplumlari ve kitle toplumlarinin ortak biliminin arastiriimasi mimkin hale gelmis ve
genis kuresel bir platformda hem merkezi otoritenin saglanmasi hem de medya yaptirimlarinin
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sundugu bir perspektifin ortaya ¢ikarilmasi saglanmistir.

Medya tarihi incelemeleri bakildiginda, 6zellikle 1750’lerden bugine dek medya gelisim
sureglerinin birbirlerini slrekli olarak takip eden ve karsilikli bir etkilesimden yola ¢ikarak
hareket eden bir durumun var oldugu gorulebilmektedir. Boylelikle 18. Yuzyilin son geyregi
baslangi¢ noktasi olarak kabul edilmig ve bu donem modern medya ¢aginin da ortaya ¢iktigi
zaman dilimi olarak kabul edilmigtir. Ancak 18. Yilzyilin son ¢geyreginden bahsedilirken 6zellikle
Fransa’da baglayan ve hakimiyet zincirini blylk bir dlgtide olusturan temel haklarin da gbz
ondnde bulundurulmasi gerekmektedir. Clinkl yeni distince modellerinin ortaya ¢ikartiimasi
ve de konu butunselligi icerisinde medyanin yayginlasmasi, 18. Yuzyilin son c¢eyreginde
Fransa’da ortaya ¢ikan temel haklar dusuncesi ve gelisimine baghdir. 19. Yiuzyila gelindiginde
ise bu gelisim evresi igerisindeki zincir, kendini hizli bir enformasyon aginin olusturulmasi ve
kiresel bir platformda tim dinyayi saran bir medya deneyiminin gerceklesmesi olarak
gOsterecektir. 20. Yuzyl ise gerek teknolojik gelismelerin hiz kazanmasi ve beraberinde de
medya alaninda ciddi gelismelerin gerceklesmesi, gerekse de medya alaninda 6rgut ici
kurumsallagmasinin degismesi ve sonucunda ise medyaya tanik olan genis toplumsal
yapilarin ekonomi, kultdr, siyaset, egitim ve sosyal alanlarinda sahit olduklari degisimlerin
sekillenmesine sahne olmustur. Bu ylzyil ayni zamanda kitle iletigsimi kulvarinda kitle
toplumlarinin diger kitle toplumlari Gizerinde otorite kurma g¢abasi Uzerinden ideolojilerini ve
savunularini medya uzerinden karsilastirimasina da olanak saglamaktadir. Gelinen son
surecte ise, medyanin gelisim slrecinin hizlanmasi ile birlikte kitle toplumlari arasinda tam
anlamiyla bir ideoloji ve savunum savasginin ortaya ¢iktigi goralmektedir.

2. 2. 1. Degigimin Temel Dinamigi

insanoglu, dogasi gereg@i Ustiinlik kurma ya da sirekli olarak bir micadele ortaminin
yaratilmasi igin cabalamaktadir. Otoritesini kurma, denetimini saglama ya da egemen olmaya
calistigi bu s6z konusu micadele alani surekli olarak degistirmeye, gelistirmeye ¢alismaktadir.
Boylelikle de s6z konusu ¢ag igerisinde getirilerine ve gerektirdiklerine uygun olmak icin de
bircok soyut ya da somut Urin verme eylemini sergilemektedir. Bu durum ileri boyutlardaki
tarih evreleri dahilinde kendini toplumsal degisimler olarak da gostermektedir. Toplumsal
degisimi getiren temel dinamik de insan-doga celigkisinin belirledigi ideoloji arasindaki
etkilesim sonucu olusturmaktadir (Ozgaglayan, 2008,s.133). Toplumsal degisim siireci iginde
insanoglunun tim birikimi bulunmaktadir. Bu birikim, maddi kilttir alaninda “teknoloji”’; manevi
kaltar alaninda ise “ideoloji” olarak varlik géstermektedir. Toplum yapisi itibari ile, toplumsal
kurumlarin belirledigi toplumsal iligkilerden olustuguna goére degisim de bu iligkilerin
degismesidir. Degisimin itici glicinU olusturan “teknoloji” bu &zelligi ile, icinde dogdugu ve
gelistigi toplumdan bagimsiz degildir ve toplumsal yapinin en énemli belirleyicilerindendir
(Kongar, 1995,s.177).

S6z konusu birikimler ile birlikte bir kimlik kazanan yeni teknolojik unsurlar ile medya alani
icerisinde de ekonomik bir reform yasanmis, yeni teknolojik unsurlari elinde bulunduran toplum
temsilcilerinde, medya Uzerinde bir yaptirnm saglamak adina sahiplik yapilar olusmustur.
Ancak zaman igerisinde katedilen ilerleme ile birlikte bu durum toplum temsilcileri Gzerinde de
bir dedisimin yasanmasina mecbur birakmis ve toplum temsilcilerini gérev yetkilerini ve
baskinlik kurmaya imkan veren yaptinmlarini daha genigs bir kulvarda medya
orglutlenmelerindeki temsillerine devretmislerdir. Bu da ayni zamanda, etki alani daha dar olan
ilk medya olusumlarinin 6tesinde, daha genis bir medya orgutlenmelerine imkan vermistir.

Sahiplik yapilarini ellerinde bulunduran medya firmalari ya da baska bir ifade bigimi ile medya
orgutleri, ekonomideki degisim sureglerinden daha fazla etkilenmektedirler. Ekonomik
platformdaki her degisim, medya firmalarinin ya da iletisim 6rgutlerinin sunduklari trtnler
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basta olmak lzere, edinimini sagladiklari hizmetlerin ve s6z konusu bu hizmetlerin tiketimini
etkileyebilmektedir. Daha acik bir ifade ile ekonomik platformda meydana gelen degisiklikler,
medya Ureticilerinin olusturdugu ¢ikti Gzerinde egemenlik kurmaktadir. Ekonomik bir alt yapi
ile teknolojik unsurlarin surekli degisim eylemi icerisinde oldugu disindldiuginde ise, medya
firmalari ve iletisim orgutleri blinyesinde surekli bir degisimin oldugu da kabul edilebilir bir olgu
olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Zaman igerisinde tanik olunan her bir degisim evresi ile birlikte, planh, érgltli ve son derece
disiplinli bir sekilde isleyise sahip olan ekonomik yapi unsurlari ile birlikte, medya alaninda da
maruz kalma neticesinde kOklU degisikler ortaya ¢ikmigtir. Boylelikle 6ncelerine oranla medya
artik gok daha fazla triin Gretmekte ve s6z konusu Uretilen gok fazla Grtintn tiketici profilindeki
bireyler ile etkilesiminin saglanabilmesi adina ¢ok daha fazla reklam, ¢ok daha fazla tanitim,
¢ok daha fazla propaganda vs. eylemsellikler gerektirmektedir. Kisaca bu ekonomik yapinin
isleyisi, kesintisiz ve hizli bir enformasyon akisini zorunlu kilmistir (Ozgaglayan, 2008,s.154).

2. 3. internet Teknolojisi Baglaminda Yeni Medya ve Enformasyon Toplumu

Enformasyon Toplumu kavrami ilk kez 1950’lerin sonunda ABD ekonomisini ilk dederlendiren
iktisatgl Fritz Machlup’un ¢aligmasinda kullaniimistir. Machlup, yaptigi siniflandirmalarla
endustri kollarini bes temel kategoride gruplamigtir:

a) Egitim

b) Arastirma ve Gelistirme
c) iletisim Aragclari

d) Enformasyon Hizmetleri
e) Enformasyon Makineleri

Bununla beraber heniiz 1960’ta endustri sektortiinin oranini agsmis olan enformasyon sektor
gunumuzde Birlesik Devletler igsglcunin yarisini olugturmaktadir. Bu yeni sektorin yukseligi
ve gelisimi bakimindan, Enformasyon Toplumu’nun 19. Yuzyilin kontrol krizine bir tepki olarak
ortaya ¢iktigi hipoteziyle de uyumlu oldugu goértulmektedir (Crowley ve Heyer, 2014,s.450).

Ortaya cikan yeni teknolojik ilerlemeler ile birlikte medyanin Gzerinde meydana gelen gelisim
unsurlarina surekli dedinen kuramcilar, ortaya c¢ikardiklari yeni ¢alisma sahalari ile birlikte;
medyayi artik salt bir olgu olarak degil, aksine onu sekillendiren, ¢agin sartlarina uygun hale
getiren ve gelecekte tanik olunacak yeni gelisim evlerine hangi 6lcitlerde midahil olunacagini
saptayacak nitelikler kazandirmiglardir. Boylelikle bu gerceve ile 20. Yuzyihn ilk ¢eyreginde
ortaya ¢ikan mikroiglemci teknolojisinin tGzerinde durulmasi gerekilmektedir. Ciddi bir 5nem arz
eden bu geligme ile birlikte yalnizca medyanin ugradigi degisikliklerden degil, daha genis bir
platformda medya yapilanmasinin yaninda, medya unsurlarinin saglayicihigi sayesinde kitle
iletisim araglari ile birlikte kitle toplumlarinin da dahil oldugu gelismeler inceleme alanina dahil
edilebilecektir.

Ekonomik gelisim evreleri ile birlikte teknoloji ve devam eden gelisimler ile birlikte internet
teknolojisi, yeni medyay! ortaya g¢ikaran en temel unsurdur. Ancak internet teknolojisinin
gelismesinin altinda bazi dinamikler bulunmaktadir. Ozellikle, XX. Yiizyilin sonunda, kapitalist
sistemin genisleyen parcasi olarak, iletisim teknolojileri ulus 6tesilesme ve kiresellesme olarak
nitelendirilen ekonomik ve kurumsal bir dénligsimden gecmektedir. (Aydogan ve Kinik,
2012,s.61). Bu olgunun temelde tek yonll bir organizasyon oldugunu distinmek son derece
yanlis bir saptama olacaktir. S6z konusu olgu, son derece 6rgutlu bir yapiyi ifade etmektedir.
Boylelikle mikroislemci teknolojisinin  yayginlagsmaya basladigi 1970’lerden itibaren
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Enformasyon Toplumu’nun gelisimi igin tamamen yeni bir agsama ortaya ¢ikmistir. Bunun en
onemli toplumsal etkisi, her tirli enformasyon teknolojisinin ilerici bir bicimde tek bir kontrol
altyapisinda en genis dizeyde bir araya getirilmesi olmustur. ... iletisim ve kontrol
teknolojilerinin dinyanin her tarafinda birbirlerine baglanmalari “toplumsal organizasyonun
sinir sisteminde gergeklesen bir donisime” benzetilmistir. ... Enformasyon Toplumu’nun bu
son asamasi igin de telematik terimi 6nerilmistir (Crowley ve Heyer, 2014,s.454).

Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimiyle ortaya g¢ikan kiresel enformasyon agi ile mekan
kavrami degismis, sibernetik mekan kavrami ortaya ¢cikmistir (Aydogan ve Kinik, 2012,s.61).
Boylelikle mekanlar arasindaki fiziksel insan ayrimlari da ortadan kalkmis ve kiresel bir
kulvarin olugturulmasi mimkin hale gelmistir. Cagdas kuresel toplumu “ag toplumu” olarak
adlandiran Manuel Castells, kiiresellesme slreciyle beraber, kamusal alan kavraminin olumlu
anlamda donustagunt belirtir. Clnkl Castells, kiresellesme slrecinin ve yeni iletigsim
teknolojilerinin yol actigi bir dizi degisimin anlamli sonuglari arasinda, kiresel sivil toplumun
olusturulmasinin da bulundugunu dusunmektedir.

internet ve toplum arasindaki iligkiyi kuramsallagtirmak igin gdz éniinde bulundurulan en
onemli yaklagim, internetin ulusal sinirlari asarak tum dinyada bilgi akisini destekleyen
kirresel bir mecra olusudur (Aydogan ve Kinik, 2012,s.62). Baska bir ifade sekli ile, internet
konumlanmamis her tirlG bilginin herkes tarafindan ulasilabilir hale gelmesini saglayarak
baydk kitlelere dagitiimasini kolaylastirmis, konumlanmamis tarafsiz seyircinin olugmasini
saglamistir (Dreyfus, 2002,s.102). Bu olusum kendini yalnizca kiiltiirel ya da sosyolojik alanlar
da degil, multidisipliner bir alanda mumkin kilmigtir. Enformasyon teknolojilerinin gelisimi,
toplumsal alanin en kiguk birimlerine standart ve rafine iletilerin hizla yayilmasina, ayni
teknolojik sistem Uzerinden gonulli ya da gonulstuz yapilan geri bildirimler yoluyla iktidarin
gOzetimini etkin bir bicimde gergeklestirmesine olanak tanimigtir. Bu baglamda enformasyon
toplumunu yaratan en 6nemli teknolojik gelismelerden biri olarak internet, kiresel dlgekli bir
denetim mekanizmasi haline doéniismistir (ismayillov ve Sunal, 2012,s.37). Tim bu
cerceveleme ile de en kiguk teknolojik bir ilerleme ile biyilk bir ivme kazanimina sahip olan
medya kulvarinin yaninda siyasi otoritelerin de yeni bir olusuma ihtiya¢ duyarak éngdrtlebilir
degisimlere maruz kaldigindan bahsedilebilmektedir.

2. 3. 1. Yeni Medya Baglaminda Dijital Kapitalizm

Yeni medya teknolojilerinin ortaya c¢ikigl, iki ayri koldan ilerleyen bilgisayar ve medya
teknolojilerindeki tarihsel gelismelerin bir araya gelmesiyle mimkin olmustur (Baslar,
http://ab.org.tr/ab13/bildiri/247 .pdf, Erisim Tarihi: 28 Subat 2018). Ginumuizde iletisim ve
medya teknolojilerindeki hizli ilerlemeler ve degisimler, birgok yeni kavramin iletisim ve medya
literaturine dahil olmalarina neden olmus; bu yeni olugsumlar ile birlikte de sosyolojik, ekonomik
ve kiiltiirel alanlarda degisim, gelisim ve dénuisiimleri de beraberinde getirmistir. Unl{ iletisim
tarihgisi Dan Schiller bu durum ile birlikte medyanin s6z konusu bu yeni dizenini “dijital
kapitalizm” kavrami ile ifade etmektedir. Yeni olarak atfedilen ve kulvarda tarihsel stregler
icerisinde kendine yeni medya olarak yer edinen, gelisen ve donisen medyanin butinselligi
incelenirken, o6zellikle durumsal olgularin ekonomi politik acidan degderlendiriimesi
gerekmektedir. Clnku ortaya ¢ikan yeni medyanin sahip oldugu verimsel potansiyel, olgularin
kalturel ve sosyolojik boyutlarini ve alt yapilarini da kapsayarak kapitalizmin dijital alana
doénusmesini destekler bir nitelige burinmis ve sz konusu potansiyelin ticari bir dzellik
kazanmasina olanak saglamigtir. Enformasyon teknolojileri devrimi tim ekonomilerin kuresel
olarak birbirine bagimh hale gelmesine, sirketlerin kendi iclerinde ve diger sirketlerle aglar
olusturmasina, liberalizmin yayginlagsmasina sebep olarak kapitalizmin yeniden yapilanma
surecine girmesini saglamistir. Bu yeniden yapilanma surecinde bilgi teknolojileri de ileri
kapitalist mantikla ve bu mantigin ¢ikarlarina uygun olarak gelisme gdstermistir (Castells,
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2005,s.89)Tarihsel suregler igerisinde higbir degisim ve dénitsim nedensiz degildir. Her bir
yeni olgu ve beraberinde getirdigi yeni etki, cagin sartlar icerisinde bir degisim ve donusumu
mecburi kilmigtir. Bu nedenle inceleme alani igerisinde olan medya alaninda ortaya ¢ikan
degisimlerden sb6z ederken, bu surecin tek tarafli olmadiginin surekli hatirlatiimasi
gerekmektedir. Tam da bu ifade ile yeni medyanin ortaya ¢ikisi da sosyal ve ekonomik
ihtiyaclar sonucunda gerceklesmistir. EnduUstriyelizm iktisadi blyumeyi, yani verimin
azamilestiriimesini hedefler, enformasyonalizm ise teknolojik gelismeyi, yani bilgi islemede
daha yukari karmasikhk dizeylerini hedefler. ... Enformasyonalizmde teknolojik islevin tipik
dzelligi bilgive enformasyonun pesinden gidilmesidir (Castells, 1996,s.17). Orgiitsel ve
kurumsal degisim, daha genis ve radikal toplumsal degisimler yerine sirket yapilarinda
degisiklikler akla getirmektedir (Mike, 2006,s.65).

Yeni medya ddéneminde yasanan degisimler kultarel Grlnlerin sayisallastinlarak yapisal
degisime ugramasini, tiketimin kolaylastirilarak kiresel boyutta geniglemesini getirmistir
(Baslar, http://ab.org.tr/ab13/bildiri/247.pdf. Erisim Tarihi: 28 Subat 2018). Sonugsal ciktilari
g6z o6ninde bulunduruldugunda ise, kidltrel bir alt yapida tim birikimlerin, degisim ve
donugum evrelerinin sonsuz bir potansiyel arz ettigi yeni medya duzeni igerisinde yenilenerek,
doénusturulerek tuketici profilindeki bireylere ulastiriimasi temel gaye igerisinde yer almaktadir.
Bu ayni zamanda kiresel bir alanda kolaylastiriimis tiketim bigimi olarak da ifade edilebildigi
gibi, salt amaci tiketme olan bir 6rgtlli yapilanma Urtnlerini de ifade etmektedir.

3. MEDYA YONDESMESI

Yoéndesme, 1960°h yillarda telefon sistemlerinin sayisal alt yapiya dénusimi ve optik
teknolojilerin ortaya ¢ikmasi ile baslamistir. Sayisallagsma ile bilginin igslenmesi, toplanmasi ve
tasinmasi daha kolay hale gelmistir. ... Sonug olarak yéndesme, hizmet saglayicilarin gelisen
teknolojiye bagl olarak benimsedigi yeni teknoloji ve is modellerinin bir sonucu ve piyasa
yaratilan talebin yon verdigi bir slire¢ olarak gortlmektedir (Ayten, 2014,s.96).

OECD tarafindan hazirlanan raporda tanimlanan yondesme seviyeleri ise sekiz farkh tlrden
kendilerini gésterebilmektedir (OECD, 2008,s.7). S6z konusu turlerinden en basinda IP tabanh
genis bant sebekelere gegisin bir sonucu olarak ifade edilen ve sabit-mobil yondesmesini
iceren ydondesme tirl olarak “sebekelerin ydndesmesi” gelmektedir. Bu sirayi takiben izleyen
sebeke yondesmesi ve gelismis cihazlar nedeniyle ortaya ¢ikmis olan “hizmet yondesmesi”
ise ag tabanl uygulamalara erigimin ve geleneksel veya yeni katma degerli hizmetlerin ¢ok
cesitli cihazlar yoluyla sunulmasini icermektedir. “Sektdr” ya da bir diger adiyla “piyasa
yondesmesi”, daha once ayri pazarlarda kabul edilen bilgi teknolojileri ile telekominikasyon ve
medyanin bir araya gelerek ortaya cikardiklari olusumu ifade etmektedir. Yayincilik ve
telekominikasyon dizenlemeleri arasinda meydana gelen bir diger tir ise “kurumsal
ydondesme” veya “dizenleme yondesmesi” olarak anilan bir diger trdir. Bu yondesme turl
ayni zamanda politika belirleyicilerin igerik veya hizmetler icin tasiyici sebekeden bagimsiz
olarak yakinsak duzenlemeler getirmeye calistirdiklarini da g6z 6niinde tutmaktadir. Bugin
bircok cihaz bir mikro islemci, ekran, bellek, giris cihazi ve sebeke baglantisini icermekle
birlikte, bircok iletisim gdérevi veya uygulamasinin saglayicisi oldugu savunumunu yapan “cihaz
yondesmesi”’,  “kullanici  agisindan ybndesme tdrinden”; son  kullanicilar igin
telekomunikasyon, medya ve bilgisayar teknolojileri i¢cin tek bir ara yuz saglamasi yolundan
ayrilmaktadir. Bir diger ve 6nem arz eden ybndesme tirl ise, “medya endustrilerinin
ydndesmesi’dir. “Medya endustrisinin ydndesmesi” ile birlikte, multimedya haber odalarinin ve
butinlesik haber sirketlerinin tesisi mimkun hale getirilebilmektir. Medya endustrilerinin
ydéndesmesi haber tretim organizasyonunu donistirdiginden hem gazetecileri hem de igerik
dretimini dogrudan etkilemektedir. Son bir ydndesme turu ise; hem farkli teknolojik
platformlarindan sunulmak Uzere icerik Uretimi hem de farkl platformlari bir araya getiren
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iletisim teknolojilere uygun icerik Uretimi ve tuketicinin birbirlerinden farklh medya araclarinin
birlikte kullaniimasina olanak saglayan “medya uretim ve tuketimin yondesmesi“dir.

Deuze’e gore (2008,s.103) yondesme yukaridan asagiya ve tersi olarak isleyen bir suregtir.
Bir yandan medya kurulusglari yondesme sayesinde igeriklerini daha hizli ve gok daha genis
kitlelere ulastirirken, 6te yandan tlketiciler medya akigini daha fazla kendi kontrolleri altina
almakta ve diger kullanicilarla etkilesimlerini arttirmaktadirlar (Deuze, 2008,s.104).

4. SONUG

Medya; kitlelerle, kitle iletigsimini saglayan radyo, televizyon, dergi ve gazete gibi basin ve yayin
organlarini kapsayan genel bir olgu olup; olgusal bir gergeklik olarak kitle iletisim araclarinin
timinu ifade etmektedir. Dolayisiyla genis bir platforma atfedilen medya olgusunun da ayni
sekilde dogrudan veya dolayli olarak kitle iletisimi gdrevinde bulundugu toplumlarda
degisimlere neden oldugu ve degisimler gosterdigi seklinde ifade edilebilmektedir. Dolayisiyla
bu etkilesimli degisim ve gelisim surecleri icerisinde hem etki ettigi toplumlar Gzerinde hem de
etki eden olgu olarak birtakim degisim ve gelisimlere tanik oldugu belirtiimektedir. Medyadan
bagimsiz oldugu distnilemeyen ve temelde medya butinligini olusturan kitle iletisim
araclari, her turlu iletisime olanak saglayan sosyal yapilardan biridir. Medya aracihgi ile kitle
toplumlari ve kitle toplumlarinin ortak biliminin arastiriimasi mimkin hale gelmis ve genis
kuresel bir platformda hem merkezi otoritenin saglanmasi hem de medya yaptirimlarinin
sundugu bir perspektifin ortaya ¢ikariimasi saglanmistir. Dolayisi ile en kiglk teknolojik bir
ilerleme ile mimkan olabilecek bir ivme kazanima sahip olan medya alaninin yaninda siyasi
otoritelerin de yeni bir olusuma ihtiya¢g duyarak éngdrulebilir degisimlere maruz kaldigindan
bahsedilebilmektedir. Clinku tarihsel suregler igerisinde higbir degisim ve dénisim nedensiz
ve sebepsiz degildir. Her bir yeni olgu ve beraberinde getirdigi her bir yeni etki, cagin sartlari
icerisinde bir dedisim ve donlisumu mecbur kilmaktadir. Bu nedenle bu sonugsal ile birlikte,
medya alaninda ortaya ¢ikan dedisimlerden s6z ederken, yeni medyanin ortaya ¢ikisinda da
multi bir cercevede etki mekanizmasinin yer aldigi sonucuna varilmaktadir. Bir diger sonugsal
ciktl ise; kdltdrel bir alt yapida tim birikimlerin, degisim ve dénidsim evrelerinin sonsuz bir
potansiyel arz ettigi yeni medya dizeni icerisinde yenilenerek, donustirilerek tiketici
profilindeki bireylere ulastirmasinin temel gayesi oldugudur. Bdylelikle medyanin slrekli olarak
¢agin sartlarina uygun olmasi beklenmekte, hatta cok daha 6tesine gegmesi 6ngérilmektedir.
S6z konusu 6ngorilerin igerisinde etki mekanizmasi en kuvvetli alanlar ise kuskusuz siyasi,
teknolojik, ekonomik, sosyolojik ve kulttirel alanlardir. Cunku tarihsel sureg iginde surekli bir
gelisme eyleminin odak noktasinda olan medya ve medya orgutleri, toplumlarin ve daha genig
boyutlari ile kiiresel kitlelerin yasamlarini, aliskanliklarini, tutumlarini, vs. genis bir perspektifte
degistirerek yeni bir yasam tarzi ortaya ¢ikarmaktadir. Bu olgu ayni zamanda, toplumlar
acisindan g¢agdas bir platforma ulagsmak adina surekli olarak gelisim etkisini strdurerek
gOstermektedir. S6z konusu bir iletisim aginin igerisinde oldugu disinulen tim toplumlar bu
etki mekanizmasi icerisine dahil edilebilmektedir. Cunkl iletisim kavrami insanlarla
dzdeslesmistir. insanin oldugu yerde iletisim vardir. insanlar iletisim kavramini hayata
gegcirmis, onu gelistirmis ve onu kullanarak yasamini surdirmeye baslamistir (Géneng,
2007,s.88). Boylelikle surekli bir gelisim gdsteren medya, insan yasaminin ortaya c¢iktigi ilk
andan itibaren baslamistir. Kitle toplumlarinin ¢agdas posta sahibi olma yolundaki etkisini
glinden gine attirarak, etki alanini gitgide giclendirmistir. Bu glclenme “iletisimsiz toplumlar
kendi igine donuk, yeniliklere ve ¢agdashda kapali, bilgisiz, yorum yapma ve disundagina
ifade etme guctinden yokusun insanlardan olusur” (Géneng, 2007,s.88)fikri ile olusmus, tam
da bu dogrultuda yeniliklere ve gcagdaslida kapali olma endisesi ile birlikte medyanin asil
savumu olan sirekli gelisim ve dontisumu de mumkin kilmistir. Modern ¢agda 6zellikle isaret
ve mesaj iletim alimlamasi ile ilgili yeni iletisim kaynak ve tekniklerinde hizli bir geligsim
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g6zlenmektedir. Bu hiz bir bulugtan 6tekine artmaktadir (MacBride, 1993,s.3). Boylelikle de
yeni araglar ve bu sirecgte yasanilan degisimler dinin ve bugunin gelisimi belirleyebilecektir.

Ancak g6z onunde bulundurulmahdir ki strekli gelisim ve donusum gayesi ile ortaya ¢ikan ve
hizlanan online enformasyon akisi, yasadigimiz ¢agin gereksinimlerini kargilamak tzere
dogmus ve gelismistir (Ozgaglayan, 2008,s.155). Bu konudaki gelismeler yalnizca teknik
buluslara degil, ayni zamanda toplumsal, siyasal, ekonomik, kiltlrel ve manevi baglamdaki
olanak ve gereksinimler konusundaki bilinglenmeye baghdir (MacBride, 1993,s.13). Ancak
¢agin bu gereksinimlerinin yaninda bu gelismeler ile birlikte medya ve medya unsurlari olan
kitle iletisim araclari tehlike bir silah niteligi kazanmis ve genis toplumsal yapilarin
duzenlemesinde ve egemenliginin saglanmasinda ¢ok sik tercih edilen bir ara¢ olmustur. Bu
da artik ¢ok da eski olmayan bir kavram olan Gézetim Toplumu’'nun varligindan bahsetmeyi
gerektirmistir. BOylelikle ortaya ¢ikan yeni gozetim, dnceden simdiye oranla daha gorinebilir
sistemlerle saglanirken artik daha az gorunir ya da tamamen gorinmezlik niteligi tasiyan
araclar kullaniimaktadir. ... Foucaultnun da ortaya koydugu gibi panoptik toplumda
gOzetleyenin hakimiyeti, bireylerin giindelik yasamlari ve bedenlerine incelikli bir bigimde niifuz
etmistir (ismayilov ve Sunal, 2012,s.37). Tiim bu olgular ile birlikte toplum Gyesi bireylerin genis
toplumsal yapilar icinde artik yalniz olmadiklarinin, gizli ve 6zel olarak atfedilen yagantilarinin
ortadan kalktiginin, genis bir hakimiyet cercevesi icerisinde surekli olarak bir yaptirima istemli
ya da istemsiz olarak maruz birakildiklarinin alti ¢izilmektedir. Bir bagka agi ile Castells’e gore
(2005,s.621) aglar toplumlarimizin yeni sosyal morfolojisini olusturmaktadir. Dolayisiyla
olusturulan yeni aglar ile birlikte toplum Uyesi bireylerin de surekli olarak gelisim ve dénisim
eylemselligi icerisinde yeni sosyal morfolojilere uyum saglamak adina degistirmektedirler.
Gunku aga dayali bir toplumsal yapi, dengesini bozmaksizin yeniliklere gidebilecek, son
derece dinamik, agik bir sistemdir. Aglar; yenilige, kuresellesmeye, merkezsiz yogunlagmaya
dayali bir kapitalist ekonomi igin; sonu gelmez bir yikim ve yeniden yapilanma kalturd igin; ...
uzamin yerinden edilmesini, zamanin bertaraf edilmesini amaglayan bir toplumsal érgtitlenme
icin ¢ok uygun araglardir (Castells, 2005,s.623).Sonug olarak; iletisim alaninda giinimuz ve
yakin gelecegi sorunu, ilke olarak var olan, ancak diinya nifusunun blylk bir bolimune kapal
bulunan olanaklarin kullaniimasidir. Toplumun uretici sektdrleri, akilci bir is drgutlenmesine,
anlayis ve deneyime ve enformasyonun gerekli oldugu yer ve zamanda kullanimina giderek
daha ¢ok bagimli olacaktir (MacBride, 1993,s.14).
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