DIJITAL MUZIK TUKETIM ALISKANLIKLARI
Tarkan Oguz *
Ozet

Yeni iletisim teknolojileri, iginde sekillendigimiz maddi kiiltiir araglarin1 doniistiirerek
yeni yasam tarzlari olusturmaktadir. 2000°1i yillarda daha da gelisen internet
teknolojisi, kablosuz internet teknolojisi telgraftan bu yana olusan zaman-mekan
iliskisine yeni boyutlar kazandirmistir. Buna bagl olarak genglik altkiiltiirleri de yeni
bi¢imler kazanmaktadir. Miizik, genclik altkiiltiirlerinin ¢ok 6nemsedigi kavramlardan
biridir ve yeni iletisim teknolojileri miizigin tliketim ve paylasim bigimlerini
degistirmektedir. Bu c¢alisma genclerin dijital miizik tiiketim aliskanliklarini
betimlemeye yoneliktir. Bu betimleme c¢alismasinda tesadiifi drneklem teknigi ile
secilen 200 tiniversite 0grencisinden elde edilen veriler analiz edilerek yorumlanmaistir.
Calismada elde edilen 6nemli sonuglardan biri dijital kayit teknolojisine genglerin
adapte olduklar1 ve mobilize yasam biciminin gencler tarafindan benimsenmis
olmasidir.

Anahtar kelimeler: Dijital miizik, genglik alt kiiltiirii, popiiler miizik.

DIGITAL MUSIC CONSUMPTION HABITS
Abstract

New communication technologies that are transforming people’s everyday life with
new tools, are formed material culture into a new shape. Further developing internet
technology in the 2000s, brought a new dimension to relations of space-time, wireless
internet technology, it occurs since the telegraph invented. Accordingly youth
subcultures are assuming new forms. This desciriptive study is aimed to describe
youth's digital music consumption habits. This descriptive study by random sampling
technique was interpreted by analyzing data obtained from selected 200 university
students. One of the important results obtained in this study is that young people adapt
to a digital recording technology and it’s mobilize lifestyle.
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1. Giris

Neil Postman (2013) teknolojinin insanin giindelik yasamindaki 6nemine vurgu
yaparken teknolojinin bir kiiltiire dahil oldugunda kendi roliinii oynadigini ve ne
yapmast gerekiyor ise onu yaptigina vurgu yapar; yeni medya ¢aginda da miizigin
yaratimi ve tiiketimi yenicaga 6zgii teknoloji ile bigim degistirmistir. Eylem degismese
de eylemin yapilis bicimi yeni medya caginda, geleneksel medya cagina gore
farkliliklar gostermektedir. Postman’in da vurguladigi gibi yeni¢agin yeni teknolojisi
(dijital miizik) ne yapmasi gerekiyorsa onu yapmis ve miizigin tiiketim ve miizige
erisim yollarin1 doniistiirmiistiir. Yine Postman, teknolojini ekolojik bir 6zellige sahip
oldugunu soéyler. Buradaki vurgu, yeni teknolojilerin yeni bir doga yaratmasi ve her
seyi degistirmesidir. Bu nedenle teni medya teknolojileri devreye girdiginde miizigin
durumu da kokten degismistir, sadece var olan dogaya dijital miizik eklemlenmemis,
bu eklenme ile birlikte yeni bir doga formiilasyonunun olusmasina neden olmustur.

Genglik altkiiltiirlerinin olusmasinda en oOnemli paylardan birini miizik
almaktadir. Miizik, duygularimiza, disiincelerimize etki ederken, kimlik
olusturmamiza yardim etmektedir. Altkiiltiir kavraminin en 6nemli bileseni olan
sembolik alig-veris miizik ile daha da kolaylagmakta, miizik, ayn1 zamanda diger
endiistriler ve tiiketim metalar: ile de entegre olabilmektedir. Bu ¢aligma yenicagin,
yeni tiikketim aligkanlig1 ve formu olan dijital miizik tiikketiminin var olan durumunu
betimleme amacini tagimaktadir. Bu amaca ulasabilmek i¢in 200 {iniversite 0grencisi
tesadiifi 6rneklem teknigi ile se¢ilmis, anket uygulanmis ve anketten elde edilen veriler

analiz edilmistir.

2. Genglik Altkiiltiirii ve Popiiler Miizik

Genglik altkiiltiirtine bir tiiketim metas1 olarak miizik 6nemli bir yer tutmaktadir.
Miizigin dogasindan kaynaklanan bir takim 6zellikleri onu diger tiiketilen liriinlerden
daha avantajli bir duruma getirmektedir. Miizigin en avantajli kismi, herhangi bir
sarkinin 1slikla ¢alarak yeniden firetilebilir olma 6zelligidir. Ayn1 zamanda kolay
erigebilirliligi ve ucuz olmasi, miizigin diger aktiviteler ile birlesmesi de dnemli bir
ozellik olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 1979 yilinda Sony firmas: “walkman”i piyasaya
stirdiigiinde, miizik devrimsel bir 6zellik daha kazandi. Tasinabilirlik. Boylelikle miizik
dinleme faaliyeti mekandan bagimsiz bir 6zellik kazanmis oldu. Dijital teknolojinin
gelisimi ile birlikte miizik pargalar1 sikistirilarak, yiizlerce sarki tek bir araca, CD veya

DVD’ye kaydedilmeye baslandi. Dijital miizik ¢alarlarin yapilmasi, kisiler aras1 degis
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tokusu kolaylastirirken, miizigin internetten indirilebilmesi ile birlikte miizige ulasim
cok daha kolay hale gelerek, miizik ve genclik altkiiltiirleri arasindaki bag daha da
giiclendi.

Yasamin her alaninda karsimiza ¢ikan miizik, hemen her duygusal durumda

karsiligini bulmaktadir. Lull (2000) bu durumu su sekilde agiklamaktadir:

Miizik yasamdaki tehlikeli duygusal gidip-gelmeleri, zayifliklar
yengileri, kutlamalar1 ve ¢atismalari, 6zel olarak yasanabilen ya da
diger insanlarla paylasilabilen hipnotik ve reflektif tempolara
dontistiiriir ve boylece hem yaraticilarina hem de dinleyicilerine

aykir1 deneyimler yasatir (S.11).

Yasam deneyimlerimizle ortiisen miizik, politik deneyimlerimizle de birlikte yol
almaktadir. Politikanin miizik tizerinden aktariminda ii¢ 6ge 6nemli rol oynamaktadir.
Hangi zaman diliminde sdylendigi, kim tarafindan sdylendigi ve sarkinin ulastig
dinleyici kesimi. Politik miizik 6zgiil bir baglamda ger¢eklesmektedir. Bu durum, belli
bir miizik eserinin, belli bir zaman diliminde, belli bir ortamda gergeklestirdigi
iletisimsel islev, degisen toplumsal yap1 ya da zaman dilimi, politik miizigin niteliksel
ozelliklerini de degistirebilir. Bir donemin en sert miizigi diger kusak i¢in siradan ya da
anlamsiz bir miizik eserine doniisebilir. Sonug¢ olarak tarihsel baglam anlami
belirlemektedir (Dunaway, 2000, s.50). Miizik bir yandan yonetici elitler tarafindan
belirli bir ideolojiyi olusturmak, ulusal kimlik duygusunun gelismesi i¢in siyasal bir
toplumsallagsmanin olusturulmasinda ya da toplumdaki kizginliklar1 ya da coskuyu
yonetmek i¢in sivil bir dinin agilamasin1 yaparken bir yandan da devlet politikalarina
ve belirli sosyo-kiiltiirel normlara kars1 ¢ikisin kiiltiirel direnisini olusturur (Kong,
1995, s. 448).

Grup yasaminin genel goriiniimii, kendine mal edilmis objeler ve grubu yansitan,
ifade eden “seylerden” olusmaktadir. Bu seylerin kullanimi, grubun kendini
tanimlamasini belirleyen, goriintimiinii olusturan, altkiiltiiriin tiretici kurallar1 ve tarzsal
yaratimi iizerinde yiikselmektedir. Grubun odaklandigi ilgilere, iiyenin tiirdes duruma
gelmesi bu 6zel objelerin benimsenmesi ile olmaktadir. Bu grubun yapisi, faaliyetleri
ve yarattiklar1 objeler ile gergeklesir (Clarke 2003, s.56). Storey (2000, s. 121-122)’¢
gore bu objelerden en 6nemlisi miiziktir. Miizigin tiiketimi ile birlikte bir altkiiltiir diger

toplum iiyelerinden kendisini ayirir, kimligini gelistirir ve kiiltiirel olarak kendini

46



yeniler. Riesman, gencligin yetiskin olarak ifade edilmesini kabul eden ¢cogunluk ve
icinde asi ve direnissel temalarin kapsamlastirdigi azinlik gruplar1 olarak ikiye
ayrilabilecegini belirtmektedir. Her zaman kii¢iik olan azinlik gruplarinda ortaya
konulan direnigsel aktiviteler sembolik bir bi¢im olusturmaktadir. Bir sarkinin tiikketimi
aynt zamanda diinyada bir varolusu da simgelemektedir. Bu tiikketim, genglerin
baskalarin1 yargilayip, baskalar1 tarafindan yargilandiklar1 bir simge olarak ele
alinmaktadir. Willis iki farkl altkiiltiirde, motosiklet kullananlar ve hippiler ile ilgili
bir ¢alisma yapmistir. Bu ¢aligmanin temel amaci, miizik tercihi ile grup yasamlarinin
birbirine ne 6l¢iide benzediginin ya da benzemediginin ortaya ¢ikarilmasidir. Rock and
roll dinleyen motosiklet kullanicilari i¢in sectikleri miizik, onlara dayatilmayan onlarin
sectigi miizikti ve gergek degerdeki seylere donmek ve onlari yansitmak igin bir
diyalektik kapasiteye sahipti. Hippiler i¢in ise, uyusturucu kullanimi miizigin
kullanilmasinda bir aracilik yapmaktaydi. Hippilerin benimsedikleri miizisyenler de
uyusturucu kullaniyordu ve bu durum, dinleyiciler ile miizigi yaratanlar arasindaki bagi
temsil etmekteydi. Hippi kiiltiiriinii olusturan gizli sifreye ulasim, miizik ve uyusturucu
arasindaki diyalektigin, denenmesi siireci ile ger¢eklesmektedir (Aktaran Storey, 2000,

5. 122-125).

Lull (2000, s. 46), altkiiltiirel miizik deneyimini agiklarken, belli bir yasam tarzi
olarak kabul edilen kiiltiire bir alternatifin olusturulmasma dikkati ¢ekmektedir.
Altkiiltiirel tarz sadece sanatta degil ayn1 zamanda olagan davranis bigimlerinde de
kendisini gostermektedir. Altkiiltlir orgiitlenmesi genelde miizik ve miizik kaynakli
toplumsallasma i¢inde gergeklesmektedir. Lull’a gére miizik kaynakl altkiiltiirler iki
temel tiire ayrilmaktadir. Genelde etnik miiziklerden olusan estetik altkiiltiir ya da
begeni altkiiltiirii. Bu altkiiltiir miiziginin ticari yani, cazibesi ¢ok olmadigindan
radyolarda calma sansini fazla bulamamaktadir. Bu miizik tiiriinde alternatif bi¢im ve
tempolar 6n plana ¢ikar ve hem yaraticilar1 hem de dinleyicileri agisindan politik
hedefler s6z konusu degildir ve anayol kiiltiiriinde hayat bulurlar. ikinci kategori,
mubhalif bir karaktere sahip olan ve i¢inde punk, heavy metal, rap, reggae’yi barindiran,
toplumsal kurumlara, degerlere, uygulamalara kars1 orgiitlenmis bir direnci temsil eden
altkiiltiirdiir. Bu kategorideki miizigin yaraticilar ile tiiketicileri arasinda ideolojik bir
bag bulunmaktadir. Uretici ve tiiketici arasindaki bag Rowe (1996, s.129)’a gére, rock
ve punk, diger popiiler miiziklerden yapisal olarak ayrilmaktadir. Bu farklilagsma,

giicliniin biiyiik bir bdliimiinii, iiretici ve tiiketici arasindaki yapisal, endiistrilesmis
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kosullara ragmen rock ve punk’ta sanatg¢1 ve hayran arasindaki karsilikli 6zdeslesmeden
gelmektedir. Icraci ve izleyici arasindaki ayrimi birbirlerinin yerine kolaylikla
gegebilecekleri Onermesi ile yikarlar. Bu nedenle kiiltiiriin anlamu, iireticiler, tiikketiciler,

aracilar ve pratikler arasinda yatmaktadir.

Onceden hazirlanan ve kitlelere sunulan miizigin dogasmnin tersine 6zgiirlesme
ile bagin1 kuran Laughey (2006, s. 103) 1970’li yillarda kendi toplama kasetlerini
hazirlayan altkiiltiirii 6rnek olarak vermektedir. Var olan sarkilardan yola ¢ikarak evde
hazirlanan kasetler bir “medium”un sinirlamasindan uzaklasmaktadir. I¢inde belirli
sarkilarin bulundugu kasetleri almaktansa, bu kasetlerden yeni kasetler olusturulmasi
bu 6zgiirlesimi saglamaktadir. Laughey, evde kaset hazirlayan gencligin, miizik ve
genclik altkiiltiirii arasinda bir sembolik alig-verisi gerceklestirdigini iddia etmektedir.
Ev kayitlari, degis-tokus i¢in, radyodan, plaklardan ya da kasetlerden derlemeler yapan
koleksiyonerler ile genglik altkiiltiirii arasinda sembolik yaraticiliga katilimin bir
eylemini olusturmaktadir. Toplumsal ag, bu degis-tokus ile birlikte ortak kiiltiiriin
yaraticiligindan, begeniye dogru evrilmektedir. Gengligin var olan kayitlardan
kendilerine 6zel kasetler hazirlamasi, tiiketimin yazilimi ve donaniminin, kiiltiirel
iretimin bir hammaddesi haline gelmesinden kaynaklanmaktadir. Bu durum, kabul
gormiis, kemiklesmis bir estetik anlayisinin genglik tarafindan degistirilmesi anlamina
gelmektedir. Giivencesi olmayan bir iste calismanin, giindelik hayatin giderek artan

siradanligina, okuldaki ya da isteki sikiciliga karsi bir kagis1 temsil etmektedir.

Miizik ile birlikte paralel olarak ilerleyen giyim-kusam tarzlari, altkiiltiirel tarzin
ortaya konulmasinda 6nemli bir tavri olusturmaktadir. Miizik kaynakl altkiiltiirler ile
miizik ve moda endiistrileri arasindaki miicadele, otantik olanla underground olan
arasinda kisaca, ana yolun metalastirilmig, sahte tirtinleri ile altkiiltiiriin 6zgiin iiriinleri
arasinda gegmektedir. Bu noktada miizik, altkiiltiirii olusturan ana element olmaktadir
(Cornell and Chris, 2003, s. 16). Miizik-moda ve politik durus arasindaki bag Eckart
(2005, s. 2)’a gore Alman Gotik altkiiltiiriinde kendini gostermektedir. Almanya’da
ortaya ¢ikan Gotik Altkiiltiirli, yasanilan politik degisimlere ve gelecegin giderek daha
karanlik olmasindan kaynaklanmaktadir. Eckart’a gore, Alman kiiltiirel ortaminda
yavas, karanlik, kasvetli, elektronik temelli, derinden gelen vokal tarziyla ortaya ¢ikan
gotik miizik, 1980’li yillarda kendisini kigkirtici bir yeni gii¢ olarak gostermeye baslar.
Gotik miizigin popiilaritesinin artisi, Dogu ve Bati Almanya’nin birlestigi 1990°1i

yillarda gerceklesmektedir. Anderson, (2002, s. 212-213) 2000’li yillara dogru gotik
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altkiiltliriiniin yaklasik altmis bin tiyesi bulundugunu, bu altkiiltiiriin tiyelerinin her yil
Paskalya’da Leizig’te “Wave Gotik Treffen” adli festivalde bir araya geldiklerini
belirtmektedir. Siyah kiyafetli, gogunun yiizlerini beyaza boyadigi bu altkiiltiir iiyeleri,
kiyafetlerinde, Orlimcek, yarasa, Olii kemikleri gibi aksesuarlar kullanarak Bati
Medeniyeti’nin umutsuzlugunu ve alternatiflerin son derece kisith olmasindan
kaynaklanan ruhsal agidan sagliksizlik ile 6liim temasini birlestirerek protesto ederler.
Gotiklerin iitopyan diinya goriisii ¢ok sik bir baglant1 olmamasina ragmen miizik ile de
iligkilendirilebilir. Levitas’in taniminda oldugu gibi iitopya, iyi ancak bu nedenle
mevcudiyeti imkansiz bir toplum planmi belli altkiiltiirlerde kendini gostermektedir.
1960’1arin sonlarinda sonunda ortaya ¢ikan karsit kiiltiirde, 1980’lerin basinda ABD’de
ortaya cikan sehirli hip hop altkiiltiiriinde veya 1980’lerin sonlarmna dogru Ingiliz

“rave” kiiltlirtinde oldugu gibi.

Onemli bir altkiiltiir olan feminizm de miizik ile 6zellikle rock miizik ile
kendilerini ifade etmenin yollarini olusturmustur. Feminist hareket i¢cinde kadinlarin
ozellikle bir dinleyiciden ¢ok bir miizisyen kimligi ile rock miizik arenasina dahil
olmalar1 6nemlidir. Bayton (1993, s. 178) feministlerin bircok nedenden dolay1 rock
miizik ile ilgilendiklerini s6ylemektedir. Bazi feministler i¢in temel neden ya da giidii
rock miiziginin dogasinda barindirdig: politik tavir olurken, bazilari iginse, kadinlardan
olusan bir rock miizik toplulugunu kurmanin feminist diinya goriisii ile iletisime
gecmenin bir yoluydu. Diger feministler, feminizmi, sanat¢1 ve izleyici/dinleyici
arasinda olugmasi gereken giiven ve destek ortaminin bir iletkeni olarak gérmekteydi.
1960’larin sonlarinda, 1970’lerin baglarinda ortaya ¢ikan “ikinci dalga” Kadinin
Ozgiirlesim Hareketi (Women’s Liberation Movement) kadmlari cinsiyetten
kaynaklanan stereotipleri yikmak ve erkeklere ait mekanlar istila etme konusunda
cesaretlendirdi. Eger erkekler rock miizik yapiyorsa kadinlar da yapabilir
diisiincesinden hareketle, sadece kadin miizisyenlerden olusan rock topluluklari,
alternatif sozleriyle, erkek egemen ideolojinin hegemonyasi ile rock miizik {izerinden

bir miicadele sturdiirdiler.

Goriildigii  gibi her toplumsal yapilanmada genclik altkiiltiirleri miizik
araciligiyla kendilerini ifade etmenin, kimlik olugturmanin yollarini olusturmuslardir.
Bu anlamda simgesel anlamlarin ve kimligin olusumunda 6nemli bir yer tutan degis-
tokusun kolaylikla gerceklestigi miizik, gencglik altkiiltiirlerinin 6nemli kiiltiirel

degerlerinden birini olusturmaktadir. Kiiresellesme olgusunun gelismesi, kitle iletisim
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araclarinin etkinliklerinin artmasi bu degis-tokusu hizlandirmistir. Bu nedenle genglik

altkiiltiirleri ve kiiresellesme iliskisinin incelenmesi de 6nem tasimaktadir.
3. Miizigin dijitallesmesi

Pavlik (2004, s. 18), World wide web’in ortaya ¢ikisini tiim Kitle iletisim
araclarinda koktenci bir degisim yarattigini belirterek, medyanin dijitallesmesinin bazi
avantajlar1 da beraberinde getirdigini sOylemektedir. Dijital medyanin daha az
maliyetlerle liretilmesi, yaratim siirecinin kolaylagmasi ve iiretim ile dagitimin kiiresel
hale gelmesi en Onemli avantajlar olarak goriilmektedir. Ayn1 zamanda medyanin
dijitallesmesi ile tiim enformasyonun “bit”lere indirgenebilmesi sayesinde daha dnce
yan yana gelmeyen pargalarin birleserek ¢oklu ortam olusturmalart da son derece
onemli bir konudur. Coklu ortam ile birlikte gazetelerde bir videonun izlenmesi ya da
radyo dinlenmesi olanakli hale gelmistir. Bu gelisme miizigin iiretim, dagitim ve

tiikketim bi¢imlerini de dogal olarak etkilemistir.

(Cagdas iletisim teknolojileri miizigin dagitimi ve tiiketilmesi konusunda énemli
avantajlar getirirken telif haklar1 konusunda (son yillardaki iyilestirmelere ragmen)
dezavantaj olusturmaktadir; tiiketiciler tarafindan miizige bedelsiz ulasabilme
yollarinin agik olmas1 yeni teknoloji ile miizigin yaraticilart ve yorumcular agisindan
bir miicadele alani olusturmaktadir. Diger taraftan dijital miizik platformlarinin
getirdigi iiyelik sistemleri (licretli/iicretsiz) eskiye oranla onemli bir yolun kat
edilmesine yol agmistir. Miizik endiistrisinin bu anlamda ugradigi zarar 1995-2000
yillart arasinda yaklagik iki milyar dolardir (Premkumar, 2003, s. 86). Dijital medyanin
miizigin evrimine nasil yol actigin1 Premkumar (2003, s. 89) su sekilde agiklamaktadir.
Geleneksel miizik endiistrisi {i¢ ana aktorden olusmaktadir; icerik yaraticilari, igerik
gelistiricileri ve pazarlamacilar. Besteciler, s6z yazarlar1 ve sanat¢i/yorumcular igerik
yaraticilarini, miizik endiistrisinin merkezini olusturan miizik yapimcilar1 ve plak
sirketleri icerik gelistiricilerini ve miizigi marketlere ulastiran ve tiiketicilerle
bulusturan dagitim sirketleri ise pazarlamacilar ayagini olusturmaktadir. Klasik
pazarlama agisindan giiniimiizde Sony, Warner, Universal, BMG ve EMI giiniimiiz

miizik pazarinin %85’ini domine etmektedir.

2000’11 yillarla birlikte dijital miizigin pazara dahil olmasi, klasik yontem ile

endiistri igerisinde rol olan sirketlerin egemenligini bitmese de Onemli olarak
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goriilebilecek bir pazar1 yaratmistir. Heniiz 2000’11 yillarin basinda Sherman (2001:

35), internet teknolojisinin hem biiyiikk (major label), hem de kii¢iik (independent

labels) sirketlerin ¢ok daha fazla sayida tiiketiciye ¢ok daha biiyiik miktarlarda miizik

sattiracagt On gorisiinde bulunmustur. Gilinlimiizdeki gelismeler ise Sherman’i

destekler niteliktedir. 1995 yilinda Netscape firmasinin tarayicisina etkilesimli ¢oklu

ortam ekleyerek video, ses metin ve gorsel imaj aramalarinin yapilmasina olanak

saglamast medyanin dijitallesmesi baglaminda 6nemli bir atilimi olusturmustur (Pitt,

2010, s. 48). Miizigin dijitallesme asamalar1 Tablo 1°de verilmektedir!

Tablo 1: Miizigin Dijitallesme Kronolojisi

MP3"in
icadi

MP3.com

Emusic.com

Napster

Shazam

KaZaa

IPod

ITunes

Spotify

Online mizik

erigimi

MP3 indirilen
ilk web sitesi

P2P baglanri ile
miizik indirme

Miizik tanima
programi

Paylagim

platformu

Dijital miizik
kiitiiphanesi

'Yasal miizik

satis1

Dijital Miizik

Platformu

Miizik 6zelinde ise,

MP3 (MPEG 1 Audio Layer III sikistirilmis ses dosyasi)

teknolojisinin kullanimi dijital miizik tiiketim aligkanliginin ilk adimlar1 olarak

karsimiza ¢ikmaktadir. Baglarda akilli cihazlarin olmamasi nedeniyle MP3’ler

bilgisayarlarda ya da CD’lerde depolanip, dinlenebilmekteydi. Dijital miizik paylasim

platformlarinin onciisii 1999 yilinda yayina baslayan Napster olmustur. Napster

kullanicilarin  platformda paylasima actiklar

miizik dosyalarinin aralarindaki

dolasimindan olugmaktadir. Napster’a kayitli 80 milyon kullanict 6nemli bir trafigi

olusturmaktaydi ancak buradaki onemli problem, miizigin izinsiz ve bedelsiz bir

bicimde dolagima sokulmasiydi. Dolayisiyla 2001 yilinda Napster biiylik miktarda ceza

odeyerek kapandi. 2011 yilinda Rhosody grubu tarafinda satin aliman Napster {icretli

iiyelik sistemiyle ¢alisarak telif haklari sorununu ortadan kaldirmistir.

! http://www.marketingmagazine.co.uk/article/904234/revolutions-brief-history-digital-music
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Bu noktada gergeklesen devrim 2001 yil1 Ocak ayinda Apple firmasinin piyasaya
siirdiigii [Pod cihazi ile gergeklesmistir. IPod, kullanicilarina bilgisayarlarinda bulunan
MP3 dosyalarin1 ya da sahip olduklari CD’leri MP3 dosyalarina ¢evirerek cihaza
yiikkleme imkani verilmektedir. IPod kullanic1 odakli ilk dijital miizik kiitiiphanesi
olarak tarihe ge¢mistir. Cihaz, sanat¢ilara, miizik tiirlerine ya da kullanicinin isteklerine
gore ¢alma listeleri olusturarak dinleme imkani tanimaktadir. Bir sonraki adim ise 2003
yilinda yine Apple tarafindan piyasaya siiriilen ITunes’tur. Bu platform bilgisayarlara
ya da akilli cihazlara sarkilarin indirilmesini saglamaktadir en 6nemli 6zelligi tim
verilerin telif haklarinin 6denmesidir. ITunes’un piyasa siiriilmesinden bir hafta sonra
bir milyon adet sarkinin kullanicilar tarafindan ilgili cihazlara indirilmesi durumun

onemini agiklamaktadir?.

Bir diger 6nemli adim ise, internet iizerinden radyo dinleme aliskanliginin
yayginlagsmasi ile gerceklesti, bu ilerleme, dijital miizigin tiiketimi i¢in 6dnemli bir
asamay1 olusturmaktadir. 2011 yilinda yayimlanan Radio Advertising Burea raporu,
internet radyolari lizerinden gerceklesen dijital miizigin tiikketimi ve ilgili tiiketim i¢in

kullanilan araclar su sekilde belirtmektedir®.

Tablo 2: Online Radyo Dinleme Araclari

Akilli Telefon

Tablet

0 20 40 60 80 100

m%

2 (apple.com/pr/products/ipodhistory)
3 http://www.rab.com/public/adChannel/pfp/TargetSpot-Inc_Ad_Impact_Study White_Paper-2011.pdf
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Dijital miizik tiiketicilerinin %96’s1 bilgisayarlarinda internet {izerinden yayin
yapan radyolar1 dinlemektedir, %]15’lik kesim ayni1 eylemi tabletlerinden
gerceklestirmektedir, dinleyicilerin %45°1 ise miizik dinlemek i¢in akilli telefonlarini
kullanmaktadir. Burada 6n plana ¢ikan en Onemli olgu miizigin mobilite (%60)
olmasidir. Ayni rapor dinleyicilerin %25’nin tabletlerinden giinde 4 saatten fazla,
%23 1iniin bilgisayarlarindan giinde 4 saatten fazla ve %16’siin akilli telefonlarindan
giinde 4 saatten fazla zamani miizik dinleme aktivitesi i¢in harcadiklarin1 ortaya
koymaktadir. Goriildiigli gibi dijital miizik tiiketimi, geleneksel kayit teknolojisi ile

olusturulan miizik tiiketimi ile rekabet icerisindedir.

Tablo 3: internet Kullanimina Ayrilan Zaman (Giinliik)

0 20 40 60 80 100 120

B 10 saatten fazla W7 -9 saat 4 -6 saat M1 -3 saat ®Hi¢ Kullanimiyorum

Dijital miizik dinleyicilerinin 111’1 (%56) 4-6 saat 56’s1 (%28) 7-9 saat arasinda
giinliik internet kullanimi1 gergeklestiriyorlar. Baska bir ifade ile tiiketicilerin %84’ her
giin 4-9 saatlik bir zaman dilimini internete baglanarak geciriyor. Bu tablo bizlere
internetin kisilerin giindelik yasamlarinda kapladigi yeri gérmek acisindan 6nemli bir

veri sunmaktadir.
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Tablo 4: Miizik Dinleme Aktivitesinin Cihazlara Gére Dagilinm

m Kaset Calar ®mPlak Calar ~ mCD Calar m MP3 Calar
mBilgisayar ~ m Akilli Telefon M Tablet

6% 29% 7%

Yeni ¢agin yeni teknolojileri miizik dinleme aligkanliklarini bigimlendirmektedir.
Dijital medya kullanimi, tim miizik dinleme aligkanliklar1 icerisinde %98 gibi (Bkz
Tablo 5) 6nemli bir yer tutmaktadir. Bu durum gencligin yeniliklere kisa zamanda

uyum sagladigi ve kabullendigi arglimanini da dogrulamaktadir

Tablo 5: Miizigin Kayit Bicimine Gore Tiiketim Tercihleri

B Analog

m Dijital
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Tablo 6: Online Miizik Dinlemek icin Kullanilan Mecra

Video/Ses
Paylasimm Cevrimici
Sayfalar Radyo
202 26%

tc1/Toplu
Sayfalar

Dijital Miizik
Platformlar:
46%

Calismanin basinda cevrimi¢i radyo dinleme aligkanliginin dijital miizigin
tiiketimi i¢in 6nemli bir aktivite olduguna deginilmisti. Tablo 6’dan elde edilen veriler
de bu aligkanligin gengler arasinda dnemli bir yere sahip oldugunu gostermektedir.
Dijital miizik platformlarin1 miizigin tiiketimi i¢in tercih edenler %46 (92 kisi) ile basi
cekerken, ¢evrim i¢i radyo dinleme aktivitesi %26 (53 kisi). Bir diger énemli durum
ise video/ses paylasim sitelerinin tercih durumu, ilgili platformlarda kullanicilar video
izleyebildikleri gibi ses dosyalarini da slayt bigiminde dinleyebiliyorlar, bu tiiketim
tercihini se¢enlerin oran1 %20 (39 kisi). Sanatcilarin ya da topluluklarin resmi internet

sayfalarindan miizigin dinlenmesi ise ¢aligmada en az ragbet géren mecra, bu oran %8

(16 kisi).
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Tablo 7: Dijital Miizik Hangi Aktivitelerde Kullaniliyor?

150

/27\20

3

Spor Salonu  Yiiriiyls Yaparken Evde Disarida gezerken

Calismada 3 tiiketici (%]1) spor yaparken miizik dinledigini ifade ederken,
yiirliylis yaparken -spor aktivitesi olarak degil bir yerden bir yere giderken- miizik
dinlemeyi tercih edenler 27 tiiketici (%14). Evde olduklar1 siire icerisinde miizik
dinleyenlerin sayis1 ise 20 (%10). Dijital miizik tliketiminin en yogun olarak
gergeklestigi durum insanlarin disarida gezerken gergeklestirdikleri eylem. Bu bigimi
tercih edenler 150 tiiketici (%75). Bu durum yeni medyanin bireye sundugu
Ozgiirlesimin de bir gostergesi. Geleneksel teknoloji de walkman buna benzer bir
durumu gergeklestirmisti. Miizik ile mekan es anliligini ortadan kaldirmisti. Dijital
medyanin getirdigi yenilik walkman gibi sinirli sayida sarkinin dinlenebilmesinden,

siirsiz miizik tiiketimine gegisi olanakli kilmasidir.
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Tablo 8: Dijital Miizigin Depolanma Yerleri (%0)

MP3 CALARIMDA SAKLIYORUM

CD'YE KAYIT EDIYORUM.

BILGISAYARIMA KAYIT EDIYORUM.

TELEFONUMA KAYIT EDIYORUM

SADECE ONLINE DINLIYORUM.

Tablo 8’e gore miizigi sadece dinleyen, depolamayanlarin orant %15 (30), dijital
miizigi bilgisayarlarinda depolayanlarin oram1 %57 (115). CD’ye kayit ederek
depolama faaliyetlerini gergeklestirenlerin oran1 %20 (10). MP3 calar %25 (25),
telefona kayit edenler %5 (10). Bu tablo dijital miizigin depolanma bigiminin
geleneksel yontemlerde (bilgisayar, CD) kaldigin1 gostermektedir. Geleneksel
depolamayi kullananlar %77’lik bir oran1 olusturmaktadir. Yeni yontemler ise (MP3

calar, telefon) %30’luk bir orana sahiptir.

Tablo 9: Dijital Miizigi Kullanimini Olusturan en Onemli Neden

Degis-tokus
imkaninin
basitligi
23%

Maliyetinin

diisiik olmasi
52%

Fizksel alan
kaplamamasi
25%
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[gili tercihin en &nemli nedeni maliyetin diisiik olmasi olarak goriilmektedir %52
(105). Giiniimiizde bir CD i¢in ddenecek tutar ile ortalam 6 aylik bir dijital miizik
platformu iiyeligi almabilmektedir. Ikinci 6nemli tercih sebebi fiziksel mekanda yer
kaplamamas1 %25 (50). Ogrencilerin kaldiklari mekanlarin giderek kiigiilmesi, onlarca
CD ya da plak ile sahip olunabilecek bir koleksiyonun kii¢iikk cihazlarda
depolanabilmesi bu sonucun ortaya ¢ikmasinda 6nemli olmus olabilir. Bir diger 6nemli
konu ise degis tokus imkanin kolayligt %23 (45). Bu durum en genel altkiiltiir

ozelliginin de bir gostergesidir.

Tablo 10: Dijital Miizik Platformlar1 Daha Once Tammadigimz Miizik

Gruplarim Kesfetmenizi saghyor Mu?

H Evet

H Hayir

Yeni teknolojinin 6nemli olanaklarindan biri de Tablo 10°da elde edilen sonug ile
kendini gostermektedir. Dijital miizik platformlar1 dinlenilen gruplarin sayfalarina
“Benzer Sanatcilar” sekmesi ekleyerek o miizik tiiriine ait diger gruplar1 da dinleme
olanagi sunmaktadir. Bir anlamda kartopu teknigi gibi kullanicilar birgok gruptan

haberdar olabilmekte ve miizik spectrumlarini genisletebilmektedir.
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Tablo 11: Dijital Miizik Platformlarma Uyelik Durumu

m Ucretsiz Uyelik

m Ucretli Uyelik

Son birka¢ yildir dijital miizigin popiiler tiiketim alanlar1 dijital miizik
platformlar. Calismada da belirtildigi gibi gelecegin en yaygin mecrasi olarak ilgili
platformlar goriilmektedir. Bu platformlar iki sekilde iiyelik hakki vermektedir. Ucretli
iyelik (aylik bir tutar karsiliginda) ya da ficretsiz iiyelik (bir sosyal ag hesabi
araciligiyla). Calismada licretsiz tiyelik tercih gdren bir yontemdir (%78). Belirli bir
tutar karsiliginda ilgili platformlara {iye olanlar ise %22’lik bir dilimi olusturmaktadir.
Ucretsiz iiyelik segeneginde herhangi bir telif hakki sorununun olmadigini, miizik

endiistrisinin zarar gormedigini belirtmek faydali olacaktir.
4. Sonuc¢

Yeni iletisim teknolojileri eski davranig bigimlerimize yeni olgular katmaktadir.
Internet teknolojisinin yayginlasmasi miizigin tiiketim bicimlerini de ddniistiirmiistiir.
Internet kullanim siklig1 ile miizik tiiketimi arasinda bir paralellik oldugu ¢aligmanin
sonuglari arasinda yer almaktadir. Dijital miizik tiiketicilerinin %84’ her giin 4-9 saat
araliginda internete baglanmaktadir. Geleneksel medya araglarinda pikabin ya da

kasetgalarlarin yerini internet teknolojisi almistir.

Miizik tiiketiminin %98 nin dijital miizige ait olmasi, yeni teknolojinin var olan
durumu geri doniilemez bir bigime doniistiirdiigiintin bir ifadesini olusturmaktadir.
Calismanin girisinde deginilen teknoloji ekolojiktir arglimant bir anlamda

desteklenmektedir.
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Calismanin 1ilging sonuglarindan biri ise, dijital miizigin depolanmasinda
kullanilan medyanin tiirline iliskindir. Yeni¢agin geleneksel depolama yontemlerini
olusturan bilgisayar ve CD’nin dijital miizigin depolanmasi i¢in en ¢ok kullanilan
araglar olmasi, telefonun daha az kullanim alanina sahip olmasi fiyat-maliyet analizinin
bir sonucu olabilecegi gibi telefonun bu anlamdaki kullanim tercihinin ¢evrimig¢i miizik

titkketimi olarak goriilmesinden de kaynaklanabilmektedir.

Dijital miizigin tiiketimi sirasinda katilimeilarin 150’sinin (%75) dijital miizigi
“Digsarida Gezerken” tiiketmeyi tercih etmesi, gengligin mobilize bir yasami, hizli ve
statik olmayan bir yasami tercih ettiklerinin bir gostergesi olmast agisindan 6nemlidir.
Ayn1 zamanda dijital miizigin maliyetinin diisiik olmasi ile tercih arasinda bir baglanti
ortaya ¢ikmaktadir. %52°1lik dilim i¢in dijital miizik tercihlerinin en 6nemli nedenini
maliyetin diisiik olmast olusturmaktadir. Calismada belirtilen yeni medyanin
maliyetinin diisiik olmasinin énemi bu veri ile de desteklenmektedir. Yine calismada
degindigimiz standart listelerden kacis ve 70’11 yillarda evlerde hazirlanan kasetler ve
bunlarin degis tokusunun yerini dijital miizigin biitlinden ayrilabilme o6zelliginde
goriilmektedir. Degis tokusun basitligi nedeniyle dijital miizigi tiiketmeyi tercih

edenlerin orani %25 ile 6neme sahiptir.

Calismada elde edilen verilere biitiinciil bir agidan baktigimizda yeni iletisim
teknolojilerinin gengler tarafindan biiylik oranda benimsendigi ve yasamlarinin bir
parcast haline getirdikleri goriilmektedir. Benzer gruplarin platformlar tarafindan
bulunabilmesi hem miizik endiistrisi hem de kullanicilar i¢in Onemlidir, bu aym
zamanda yeniliklere ve kesfe daha ac¢ik olduklar1 kabul edilen genclik altkiiltiirlerinin

de 6nemli bir gostergesidir.
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