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Ozet

TUum dunyada vyillardir tartislan konulardan biri marka de-
Qerinin bilancoya yansitilip yansitlamayacagidir. Bu ¢calismanin
amacl muhasebe standartlan dogrultusunda marka degerinin
bilangodaki yerini ve markaya iliskin islemlerin nasil muhasebe-
legtirleceqini ortaya koymakifir, Bu amagla ¢alismada marka
degerinin bilancoda gdsteriimesine iliskin dunya Ulkelerindeki ve
TUrkiye'deki duzenlemelere deginilmis, ardindan Turkiye Muha-
sebe Standardi 38 Maddi Olmayan Duran Varlikiar Standardl
incelenmis ve sOz konusu standarda gore markanin nasil mu-
hasebelestirlecegi ortaya konulmaya calisiimigtir.
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One of the challenges for many years all over the world is
whether brand value could be reflected on the balance sheet
or not. The aim of this study is to determine the significance of
pbrand value on the balance sheet and to evaluafe the ac-
counting for the transactions related to brand value in accor-
dance with accounting standards. For this purpose, after stat-
ing legislations from all over the world and Turkey about the
reflection of brand value on the balance sheet, accounting for
the brand value according to Turkey Accounting Standard 38 -
Infangible Assets Standard has been studied.

Keywords: Brand, brand value, brand accounting, Turkey
Accounting Standard 38.

l. Giris

GUnumUz kosullannda maddi olmayan varlikiar  (gayri
maddi varliklar) firmalarnn basarianni surdirmelerinde dnemili bir
yere sahiptir. Bu tUr varlikiann firma degerinin buyuk bir bolumu-
nU olusturdugu bilinmektedir'. Muhasebe literatlrinde yillardir
tartiglan konulardan biri ttm maddi olmayan varliklarn bilan-
coda gosterilip gosteriemeyecegidir. Bu tur varliklann nasil ta-
nimlanacagi, nasll siniflandinlacagdi, nasil dlculecegi, nasil mMu-
hasebelestirilecekler gibi konular cokga tartigimigtir?,

Marka da maddi olmayan varliklardan biridir.  Marka, bir
feselblbusin mal ve hizmetlerini bir baska teseblousin mal veya
hizmetlerinden ayirt etmeyi saglamasi kosuluyla, kisi adlarn dahil
Ozellikle sOzcUkler, sekiller, harfler, sayilar, mallann bigimi veya
ambalaijlar gibi cizimle goruntlulenebilen veya benzer bicimde
ifade edilebilen, bask yoluyla yayimlanabilen ve cogaltilabilen
her tarll isareti iceren bir kaviamdir’, Markanin sahibine sagla-

Stolowy ve digerleri (1999) s. 4.; Stolowy ve digerleri (2001) s. 148.

2 Canibano ve digerleri (2000) s. 105.

3 27.06.1995 Tarih ve 22326 Sayill Resmi Gazete'de yayimlanan 556 Sayill Markala-
nn Korunmasi Hakkinda Kanun Hukmunde Karamame md. 5/1.
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digl haklar s6z konusu oldugundan “gayrimaddi hak” olarak
nitelendirilir.

2. Marka Degerinin Bilancodaki Yeri

Mdasteri temelli ¢alisan firmalar agisindan marka, sunulan
mal ve/veya hizmetin satislanni belineyen ana faktérdir?, CUnki
marka tuketicilerin Gran/hizmeti satin alma kararlanni etkiler. An-
cak markanin deg@erinin bilancoda yer alip alamayacagi yillar-
dir tarhislan bir konudur. Marka degerinin bilancoda gosterilip
gobsterilemeyecegine iliskin dunyadaki bazi dérnekler ve Turki-
ye'deki durum asagida dzetlenmigtir.

2.1. Diinya Ornekleri

Markanin énemi nedeniyle ingiITere, Avustralya, Yeni Ze-
landa gibi Ulkelerde baaz firmalar (&rnegin; Grand Metropolitan)
1988 yilinda markalannin deg@erini satin amayla kazanimig ol-
sun olmasin konsolide bilancolarnna dahil etmeye karar vermis-
lerdir’. Ayni sekilde Avrupa'da Fransa, italya ve ispanya'da én-
de gelen bircok firma marka degerinin bilancoda yer alabile-
cegini belitmistir. Isletme birlesmelerinde ortaya gikan serefi-
yenin bir parcasi olan markanin bilanco Ustu bir deger oldugu
ortadadrr. Omegdin “Kraft' satin alindiginda defter dederinin
%600 Uzerinde bir fiyatla safiga konu olmustur’.

Marka degerinin bilancoya yansitimasina yonelik ik ¢o-
ismalarnn Interbrand isimli danismanlik firmasinin ingiliz bir firma
olan Rank Hovis McDougall (RHM) sirketine verdigi hizmnetle bas-
ladig bilinmektedir’. S6z konusu firma isletme ici yarathdr mar-
kalarnni degerleterek bilancosunda raporiamigtir’.

Stolowy ve digerleri (1999) s. 4.; Stolowy ve digerleri (2001) s. 148.
Stolowy ve digerleri (1999) s. 4.; Stolowy ve digerleri (2001) s. 148.
Cravens ve Guilding (2001) s. 200.

Cravens ve Guilding (2001) s. 198.

Seetharaman ve digerleri (2001) s. 244,

Cravens ve Guilding (2001) s. 199.
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LiteratUrde cogu kez “gayri maddi haklann”, isletmeye satin
alinmig ise maliyet deg@eri ile degerlendirimesi gerektigi beliril-
mektedir. Bazl yozarlara gore, isletmenin kendi markasi dolayisty-
la degerlendirme yapillamayacagi ileri strtimusse de, bu haklo-
nn objektif degeri Uzerinden bilancoya gecirimesi gerekir. Belli bir
sUre icinde sona erecek gayri maddi haklar icin ayrica amortis-
man muhasebesi uygulanmaldir'®. Ancak bilindidi gibi amortis-
man ayrilabilmesi icin varigin faydal dmrindn bilinmesi gerekir.
Bircok varlik sinirll Omre sahipken, markanin faydal Omrindn belir-
lenmesi cok guctar'',

Uluslararasi Finansal Raporlama Standartlan (UFRS) 3 ve
SFAS (Statfement of Financial Accounting Standards)'? 141,
markanin ancak isletme birlesmeleri sonucunda varlik olarak
muhasebelestirilebilecegini  belitmektedir. Ayni seklide SFAS
157, markanin sadece isletme birlesmelerinde degerlendirilebi-
leceg@ini belitmektedir'®, Buna ragmen bazi akademisyenlere
gore, tlketiciler markayr taniyana kadar markanin bir degeri
olmayacak; fakat, markanin taninmasindan sonra markal Urdn
ya da hizmet tercih edilecek, bu durumda marka degeri kolay-
Ikia Slcllebilecektir. CUnku tUketiciler gelir akisi yaratacaktir',
Isletme birlesmesi sirasinda bilancoya alinabilmesi icin dnerilen
marka degerleme ydntemleriyle degeri belilenebilen bir mar-
kanin, isletme icinde yaratimasi halinde yine ayni yontemlerle
degerlenip bilancoya alinamamasina yonelik elestiriler bulun-
maktadir'®,

Genel olarak mevcut standartlara gore markanin igletme
birlesmeleri ile elde ediimesi veya satin alinmasi halinde bilan-
coya yansitilabildigi, isletme icinde yaratian markalarn bilan-
coya yansitlamadigr gordimektedir.

19 Karayalcin (1988) s. 100.

" Sinclair ve Keller (2010) s. 1.

Amerika Birlesik Devletlerinde FASB (Financial Accounting Standards Board) tara-
findan yayimlanan muhasebe standartiandir.

13 Gregory (2010) s.1.

14 Sinclair ve Keller (2010) s. 5.

15 Gelb ve Gregory (2011) 5.13.

12
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2.2. Tarkiye’deki ilgili Mevzuat

Tarkiye'de markalar “*Markalann Korunmasi Hakkinda 556
saylll Kanun Hukmunde Kararname” ile korunmaktadir. Ancak
sOz konusu kararnameye gore marka hakkinin elde ediimesi,
diger bir ifade ile marka korumasi “tescil” ile elde edilmektedir
(656 s. KHK. md. 6). Tescilli bir markanin koruma suresi ise bas-
vuru tarihinden itibaren on yildir. Bu sure onar vyillk donemler
halinde yenilenmektedir. (656 s. KHK. md. 40). Koruma suresi
sona eren marka, sahibinin ya da onun yefkili kildigi vekilin tale-
bi ve yonetmelikte ongorulen yenileme Ucretinin 6denmesi ko-
suluyla yenilenmektedir (556 s. KHK. md. 41).

Marka deg@erlemesi konusunda ulusal hukukumuzda Vergi
Usul Kanunu'nda (VUK) duzenlemeler yer aimaktadir. Turk Ticaret
Kanunu'na (TTK) goére, degerlemede Turkiye Muhasebe Stan-
dartlan’'ndaki ilkeler esas alinmalidir (6102 sayili TTK md. 78-79-
80-81).

213 sayill VUK'un 269'uncu maddesinde, "iktisadi isletme-
lere dahil bilumum gayri menkuller maliyet bedelleri ile deger-
lenir.

Bu Kanuna g6re, asagidaki yazili kiymetler gayrimenkuller
gibi degerlendirilir.

1- Gayrimenkullerin mutemmim clzileri ve teferruat;
2- Tesisat ve makineler;

3- Gemiler ve diger tasitlar;

4- Gayrimaddi haklar' hukmu yer aimaktadir.

VUK'un 313'Uncti maddesinde ise "isletmede bir yildan
fazla kullanilan ve yipranmaya, asinmaya ve kiymetten ddsme-
ye maruz bulunan gayrimenkullerle 269'uncu madde gere-
gince gayrimenkul gibi degerlenen iktisadi kiymetlerin alet,
edevat, mefrusat, demirbas ve sinema filmlerinin birinci kisim-
daki esaslara gore tespit edilen degerinin bu Kanun hdkimle-
rine goére yok edilmesi amorfisman mevzuunu fegkil eder..."
denilmektedir.
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VUK'a gore, maddi oimayan duran varliklar maliyet bedeli
ile degerlendiriimekte ve yok edilmeleri de amortissnan yolu ile
olmaktadrr. VUK'da maliyet bedelinin ne oldugu da aciklanmig-
fir. Buna gore; maliyet bedelinin iktisadi bir kiymetin iktisap edil-
mesi veyahut degerinin artinimasi munasebetiyle yapilan éde-
melerle bunlara muteferri bilumum giderlerin tfoplamini ifade
edeceqi belirtilmistir (VUK md. 262). Bir tesebbusun markasini
kullanabiimek amaclyla tesebbuse odenen bedel ve bununla
ilgili olarak yapilan ddemelerin toplami markanin maliyet bede-
lini olusturur.

Gayrimenkul gibi degerlendikleri icin gayrimaddi haklarda
da amorfisman uygulamasina esas alinacak bedel, bunlarn
maliyet bedelidir. Bu haklann elde edilmesi sirasinda yapllan
noter, tescil vib. masraflannin maliyet bedeline ya da genel
giderlere atimasi hususunda, VUK'un 270'inci maddesi ile mu-
kelleflere serbesti taninmugtir.

Kanunda sozU gecen “gayrimaddi haklar’; maddi bir var-
ik olarak elde edilemeyen, ancak mustakil olarak alim-satim
konusu olan, tescil edilebilen ve mulkiyete konu olabilen edebi
ve sinai haklardir. Bu haklann herhangi bir fiziksel varligr bulun-
mayip, isletme bunlardan belli bir sekilde yararlanir veya yarar-
lanmayi bekler. imtiyaz, patent, lisans, ficari marka ve unvan
gibi bir bedel odenerek elde edilen baz hukuki tasarruflar ile
kamu otoritelerinin belli alanlarda tanidigi kullonma, yararlan-
ma gibi yetkiler birer gayrimaddi haktir, Belli sarflar alfinda huku-
ken himaye goren haklar ve serefiyeler de bu gruba danildir.
556 Sayill Markalann-Korunmasi Hakkinda Kanun Hukmunde
Kararname'de yer alan marka bir gayrimaddi haktir.

1 Nolu Muhasebe Sistemi Uyguloma Tebliginde "260
HAKLAR” hesabinin “imtiyaz, patent, lisans, ticari marka ve un-
van gibi bir bedel 6denerek elde edilen bazi hukuki tasarruflar
ile kamu oftoritelerinin isletmeye belirli alanlarda fanidigr kul-
lanma, yararlanma gibi yetkiler dolayisiyla yapilan harcamala-
r” kapsadigr belirttiimigtir. Buradan da isletmenin kendi bunye-
sinde olusturdugu ticari marka, unvan, patent gibi kiymetlere
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nazaran, bir bedel karsiiginda disandan satin aldiklan kiymetle-
rin bilancoya yansitilabildigi anlasiimaktadir'®. $6z konusu teb-
ligde, edinilen haklann, maliyet bedelleri ile 260 HAKLAR hesao-
bina bor¢ kaydedileceqi, yararlanma sureleri icerisinde, yarar-
lanma surelerinin belli olmamasi durumunda, bes yillik surede
esit taksitlerle itfa olunarak yok edilecegi belirtilmigtir. Aynca,
maddi olmayan duran varlk bedellerinin, kullanilabilecekleri
sUre icerisinde yok edilebilmesini saglamak amaclyla 268-
BIRIKMIS AMORTISMANLAR (-) hesabinin kullanilabilecedi, ayrlan
amortismanlann ilgili gider hesaplan karsiiginda bu hesaba
alacak; kullanm hakki sona erenler ya da elden cikarlanlarin
hesaba borg, ilgili varlk hesabina alacak kaydedilecegdi acik-
lanmugtir.

17.03.2006 tarih ve 26111 sayll Resmi Gazete’de yayim-
lanan Turkiye Muhasebe Standardi 38 (TMS 38 Maddi Olmayan
Duran Varliklar) uyarnca da;

"63. Isletre ici yaratilan markalar, ticari baslikiar, yayin
haklari, musteri listeleri ve benzer nitelikteki kalemler, maaddi
olmayan duran varlik olarak muhasebelestirimez.

64. Isletrme ici yaratilan markalar, ticari baslikiar, yayin
haklari, mdasteri listeleri ve benzer nitelikteki kalemlerle ilgili
harcamalar, isin bir butin olarak gelistiriimesine iliskin maliyet-
lerden ayirt edilemez. Bu nedenle, anilan kalemler maddi ol-
mayan duran varlik olarak muhasebelegstirimez.”

T™MS 38 md. 63'e gore, isletme ici yaraflan markalar
maddi olmayan duran varlk olarak muhasebelestiiimez. TMS
38 gereqi, sadece edinilen ya da devralinan marka degeri
bilancoda gosterilebilir'’. Diger bir ifade ile marka degerinin
bilangcoya yansitilabilmesi icin markanin ancak isletme  birles-
mesi yoluyla ve/veya satin aima yoluyla edinilmis olmasi gere-
kir. Her ne kadar marka degerlemeye iliskin literatlrde bircok
yontem bulunsa da, marka degerinin objektif olarak dlculebile-

'® Firat ve Badem (2008) s. 217.
7 lidir (2005) s. 44.
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cek standarlagmis somut dlcUtleri olmadidi icin, isletmelerin
kendi iclerinde olusturduklar ve/veya kuruluslanndan itibaren
kullandiklan markalar bilancoda gosterilemezler'®, Tarkiye Finan-
sal Raporlama Standartian (TFRS) 3 — isletme Birlesmeleri Stan-
dardi uyarnca, bir isletme birlesmesinde iktisap edilen isletme-
nin finansal tablolannda yer aimayan fakat aynlabiime ve ta-
nimlanabilme 6zelligine sahip veya sdzlesmeye bagll maddi
olmayan varliklar isletme birlegsmesini takioen finansal tablolara
yansitimaktadir. Bu Ozelliklere sahip maddi olmayan varlik Or-
nekleri ticar markalar, marka deg@eri, mugteri listeleri, musteri
sOzlesmeleri, musteri ligkileri, lisans ve royalite anlasmalar, pao-
tent, bilgisayar yazilimiar ve ticari sirlar olarak sayilmistir'®.

Marka degerinin bilancoda gdsterilebilmesine iliskin Ulke-
miz mevzuatindaki dizenlemelere gore, edinilen ya da devra-
inon marka degeri bilancoda gosterilebilmekte, isletmenin
kendi icinde yarathgr marka degeri bilangcoya yansitlamamak-
tadrr. Tekduzen Hesap Plan'nda edinilen ya da devralinan
marka degeri 260 HAKLAR hesabl icinde gosterimektedir.

VUK 333 nolu teblige gére markalar on bes villlk ekonomik
omur cercevesinde iffa edimelidir. Ancak yukanda da soz
edildigi gibi, 556 sayill MarkkHK tescilli bir markanin on yil ko-
runmasini Ongormus, on ylldan sonra tekrar korunmasi icin yeni-
leme Ucretinin édenmesi gerektigini hukmetmistir. Bu durumda
uygulaomada markanin faydall dmru bitmeden marka hakk
sUresinin bitmesiyle karsi kargiya kalinmaktadir. Yenileme igin
yapllan muracaatiar ise gidere konu olmakta ve markanin ma-
liyet bedelini artirmaktadir®. Aynca markanin tescil stresi so-
nunda yenilenmemesi ya da tescil suresi sonunda bir baska kisi
adina tescil ediimesi halinde ise markanin kullanimi eski sahibi
acisindan hukuki gecerliligini yitirecektir. Bu sire sonunda iglet-
menin bilancosunda gérinen markanin hicbir degeri olmayao-
caktir ve aktiften c¢ikanlacaktr. Bilindigi gibi bir variga amortis-

'8 Firat ve Badem (2008) s. 216.
'?" Firat ve Badem (2008) s. 216-217.
2 Ozdemir (2012)s. 1.
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man ayrlabilmesi icin s6z konusu varligin isletrmenin aktifine ka-
yith olmasi gerekir. Aktifte yer almayacagi icin, on yildan sonra
tescil stresi yenilenmeyen bir markaya amortisman ayrnlimasi
mMUmkun degildir. Bu nedenlerle, 333 nolu VUK Genel Tebli-
gi'nde markalar icin belitilen 15 yillk amortisman suresi yerine
10 yillik strenin dikkate alinmasi dnerilmektedir?’. On villik koru-
ma suresinin sonunda Marka tescilinin yenilenmesi icin ddenen
har¢ bedellerinin ve benzeri maliyet unsurlannin geriye kalan
amortissnan suresi icinde (bes vyil) akfiflestirilerek maliyetle birlikte
amortismana tabi tutularak itfa edilmesi gerekir?,

Uygulamada sikca karsilasiian bir sorun, firmalann markao-
lannin degerini mahkeme kanallyla tespit ettirip bilancolannda
gostermek istemeleridir. Ancak yukandaki kanun maddelerin-
den de acikca anlasilabilecegi gibi, markanin safisa konu ol-
masi halinde, alm-satim degeri mahkeme tarafindan tespit
edilirse, bu deg@er alici tarafindan markanin maliyet bedeli icin-
de alig fiyaf olarak dikkate alinabilecektir. Ancak, marka sahipi
firmanin, markasinin rayic degerini mahkemeye tespit ettirerek
bu degeri, maliyet bedeli olarak kabul edip kayitlanna gegir-
mesi mMUmkdn degildir®,

Ozetle Turkiye'deki ilgili mevzuata gbére maddi olmayan
duran varlklardaon olan *marka” safin alma-devralma yoluyla
elde edimedigi strece ‘“villk bilancoya” yansitlamayacaktr.
Bununla birlikte, isletme ici yaratlan marka degeri TIK md.
376'da bahsedilen “oorca batiklk bilancosu’na yansitilabile-

cektir®,

3. Turkiye Muhasebe Standardi 38’e Goére Marka Muha-
sebesi

2 vetkiner (2012) s. 2.

2 Ozdemir (2012)s. 1.

2 T.C. Bursa Vdiiligi Defterdarlk Vasitasiz Vergiler Genel MUdaniginin 09.06.2003
tarih ve B.07.4.DEF.0.16.11/KVK:190-03-23 sayill yozsi, hitp://www.bursavdb.gov.1r/
Img/Uploads/mukteza/vuk/vuk_007.doc (Erisim Tarini: 15.01.2010).

% Yimaz (2009) s. 181-182,
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Uluslararasi Muhasebe Standartlan ile uyumlu Turkiye Mu-
hasebe Standarflan (TMS)nda maddi olmayan duran varliklar
TMS 38'de duzenlenmigtir. Standartta maddi olmayan duran
varliklann siniflandinimasi,  akfiflestirimesi, muhasebelestiriimesi,
degerlemesi ve amortisman uygulamalar tek tek agiklanmigtir.

3.1. Markanin Varlik Olarak Muhasebelestiriimesi

Bilindigi gibi arfik bircok isletme farkl pazarlara girmek
amaclyla baska igsletmeleri satin aimaktadir. Boyle bir durumda
satin alinan igsletmelerin degisik markalan bulunuyorsa, satin
alan isletmenin bu markalan kendi bilancosunda nasil gostere-
cegi sorunu ortfaya ¢ikmaktadir. Bu markalar bilancoda serefi-
yenin bir parcasl olarak mi gosterilmelidir, yoksa ayr mi goste-
riimelidiir gibi sorulara yanit aranir.?® isletme birlesmesinin diginda
ayrnca isletmeler kendi iclerinde bir takim markalar yaratmakta-
dirlar. Bu durumda da isletme icinde yaratilan markalar bilan-
coda varlk olarak raporlanabilir mi sorusuyla karsilasiimakfadir.
Bu sorularnn cevabr “TMS 38 Maddi Olmayan Duran Varliklar”
standardi incelenerek verilebilir.

TMS 38 md. 8 “varlk” tanmini yapmaktadir. Buna gore var-
lik;

(a) Gecmisteki bazl olaylann sonucu olarak isletme tara-
findan kontrol edilen ve

(b) Isletmeye gelecekte ekonomik yarar sadlamasi bekle-
nilen bir kaynakiir.

Maddi oimayan varlk da TMS 38'deki tanimiyla, “fiziksel ni-
teligi olmayan tanimlanabilir parasal olmayan varlikir”,

Standardin 9. Maddesinde maddi olmayan varliklarn or-
nekleri siralanmigtir. Bunlar; bilgisayar yaziimi, patentler, felif
haklarn, sinema filmleri, musteri listeleri, ipotek hizmeti sunma
haklar, balikgilik lisanslar, ithalat kotalar, isim haklar, musteri ve
tedarikei iliskileri, musteri sadakati, pazar payl ve pazarlama
haklandir. Ancak siralanan bu varliklann tumu maddi olmayan

% Wiliamson (2012) s. 1.
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varlik tanimina girmez. Cunku bunlann bir kismi belirlenebilirlik,
bir kaynak Uzerindeki kontrol ve gelecekteki ekonomik yararinin
varligi gibi maddi olmayan duran varlik tanimini karsilamaz.

TMS 38 kapsami icindeki bir kalem maddi olmayan duran
varlik fanimina uymaz ise, onu elde etmek ya da isletme icinde
yaratmak ic¢in katlanilacak harcamalar, olustuklan anda gider
olarak muhasebelestirilir. ligili kalemin bir isletme birlesmesi sira-
sinda elde edilmig olmasi durumunda, soz konusu kalem, elde
etme tarihinde muhasebelestirilen serefiyenin bir parcasini olus-
furur.

Standardin 11. maddesinde maddi olmayan duran varlik
taniminin, maddi olmayan duran varigin serefiyeden ayn olarak
belirenebilmesini gerektirecegdi belifiimistir. Standarda gdre bir
varlk, “belirlenebilirlik” kriterini asagidaki durumlarda saglar (TMS
38 md. 12):

(@) Ayrilabilir olmasi, diger bir deyisle isletmeden ayrilabil-
me ya da bdlinebiime dzelligine sahip ve bireysel ola-
rak ya da isletmenin bu yonde bir niyetinin olup olma-
digina bakimaksizin ilgili sézlesme, tanimlanabilir varlik
veya borg ile beraber satilabilir, devredilebilir, lisans al-
tina alinabilir, kiralanabilir ya da takas edilebilir olmasi
veya

() ligili haklann isletmeden ya da diger haklar ve yi-
kmlultklerden aynlabilmesi veya devredilebilmesine
bakilmaksizin, sdzlesmede yer alan haklardan ya da
diger yasal haklardan kaynaklanmasi.

™ 38 md. 13-17'de kontrol ve gelecekteki ekonomik fay-
dalara iliskin aciklamalar yapilimigtir.

TMS 38 md. 18'e gore, bir kalemin maddi olmayan duran
varlk olarak muhasebelegtirimesi icin, bu varigin standarttaki
maddi olmayan duran varlk fanimini ve muhasebelestirme
kriterlerini karsilamasi gerekir. Bu kosul, bir maddi olmayan du-
ran varigin baslangicta elde ediimesi ya da isletme iginde
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olusturulimasi veya ekleme, degisiklik veya bakiminin yapilmasi
ile ilgili olarak daha sonra yuklenilen maliyetlere de uygulanir,

Yukandaki aciklamalara gore e@er satin alinan isletmeler-
deki markalar serefiyeden ayn olarak aynsfiniabiliyorsa bilango-
da ayn olarak gosterilebilirler. Bununla birlikte bir marka sadece
ve sadece (TMS 38 md. 21)%:

(@) Varlikla iliskilendirilen beklenilen gelecekteki ekonomik
yararlann isletme icin gergeklesmesinin muhtemel ol-
masl ve

(o) Varigin - maliyetinin glvenilir bir sekilde olculebilmesi
durumunda,

muhasebelestirilir.

Ozetle, standarda gdre bir marka asadidaki kosullan tagi-
diginda maliyet bedeli ile aktifte Tekdluzen Hesap Planindaki 26
nolu guruba alinir:

- Maddi olmayan varlik fanimina girmelidir.

- Belirlenebilir oimalidrr; diger bir ifadeyle, diger varliklar-
dan aynstiniabilir olmalidrr.

- Isletme tarafindan kontrol edilebilir olmalidir. Diger bir ifa-
deyle markanin hukuki haklarn isletrnede olmalidrr.

- Maliyet deg@eri guvenilir sekilde dlculebilir olmalidir.

- Isletmenin  gelecekte bu markadan ekonomik fayda
saglamasi kuvvetle muhtemel oimalidir.

- Isletme birlesmesinin bir parcasi olarak elde edimisse
ayrlabilir nitelikte olmalidrr.

- Isletre icinde yaratiimis olmamalidir.
3.1.1. Gelecekteki Ekonomik Yararlar

T™MS 38 md. 22 uyannca marka sahibi isletme, beklenilen
gelecekteki ekonomik yararlann gerceklesme olasiligini; markao-

2 Wiliamson (2012) s. 2.
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nin yararll Omru boyunca mevcut olacak ekonomik kosullarla
ilgili yonetimin en iyi tahminini yansitan makul ve desteklenebilir
varsayimlar kullanmak suretiyle degerlendirecektir. Bir markanin
gelecekteki ekonomik faydalarn genel olarak markall Grun ya da
hizmetin satislanndan elde edilecek nakit akislar, markanin ya-
ratacadl maliyet tasarruflan ve diger faydalardir?’.

3.1.2. Markanin Maliyetinin Giivenilir Sekilde Olciimesi

Marka degQeri gerek stratejik yonetim agisindan gerek sinai
muUlkiyet hukuku agisindan bilinmelidir. Marka deg@erinin nasil &l-
cllecegdi konusu literatlrde vyillardan beri tartisimaktadir. Litera-
turde bircok marka degerleme yéntemi dnerilmistir. Ancak bu-
gune kadar marka degerini somut olarak élcen bir ydontem hala
katbul edilmemigtir.

TMS 38'e gdre, maddi olmayan duran varliklar (dolayisiyla
markalar) ilk kez muhasebelestiridiklerinde maliyet bedeli esas
alinir. Asagida maliyet bedeline iliskin hukUmler ayn ayn ince-
lenmistir.

3.1.2.1. Markanin Ay_rl Olarak Elde Edilmesi Halinde
Maliyetinin Olgulmesi

Marka ayn olarak elde edilmisse maliyeti guvenilir sekilde
Olculebilecektir (TMS 38 md. 26). Safin alma bedelinin nakit ve-
ya diger parasal varliklarla édenmis olmasi halinde maliyetinin
guvenilir sekilde dlculdugu kabul edilmektedir.

Standarda gore ayn olarak elde edilen bir maddi olmayan
duran varigin maliyeti asagidakilerden olusmaktadir (TMS 38 md.
27):

(a) ithalat vergileri ve iade edilmeleri mimkin olmayan
safin alima vergileri de danil, ficari iskonfolar ve indirim-
ler dustldUkten sonraki satin alma fiyat ve

7 Lindemann (2012) s.1.
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(o) Varlgr amaclanan kullanimina hazir hale getirmeye
yoénelik, dogrudan varlikia iliskilendirilebilen herhangi bir
maliyet.

Yukanda s6zU gecen varlkla dogrudan iliskilendirilebilen
maliyetlere iliskin dmekler sunlardir (TMS 38 md. 28):

(@) Dogrudan, varligin calisabilir duruma getirlimesi sirasin-
da olusan ("TMS 19 Calisanlara Saglanan Faydalar”
Standardinda tanmlandigi gibi) calisanlara saglanan
fayda maliyetleri;

(o) Dogrudan, varligin calisabilir duruma getirlimesi sirasin-
da olusan mesleki Ucretler ve

(c) Varigin dlzgun c¢alisip calismadiginin testine  yonelik
maliyetler.

Bununla birlikte bir maddi olmayan duran varligin maliye-
finin bir parcasi olmayan harcamalara iliskin érnekler sunlardir
(TMS 38 md. 29):

(@) Yeni bir Grun veya hizmetin tanfimina iliskin maliyetler
(reklam ve promosyon maliyetleri dahil);

(b) Yeni bir yerde veya yeni bir musteri sinifiyla is yapma
maliyetleri (personel egitim masraflan dahil) ve

() Yonetim maliyetleri ve diger genel giderler.

Marka ulusal hukukumuzda bir hak olarak degerlendirilir.
Marka haklarnnin maliyet bedelleri ile, diger bir ifade ile bunlarin
satin alma fiyatlan ile bu islemle dogrudan iliskilendirilebilen har-
camalar ile Tekduzen Hesap Planinda 260 HAKLAR hesabinda
izlenir?®,

Marka ile ilgili bir ddemenin normal kredi vadelerinin otesi-
ne ertelenmis olmasi durumunda, maliyeti pesin fiyatina esde-
gerdir. "TMS 23 Borclanma Maliyetleri” Standardi uyannca aktif-
lestiiimedikce, bu tutar ile toplam Odemeler arasindaki fark,

% Saglam ve digerleri (2012) s. 292,
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kredi suresi boyunca faiz gideri olarak muhasebelestirilir (TMS 38
md. 32).

Omegin; isletme 01.10.2012'de pesin dederi 50.000 TL +
%18 KDV olan A markasini aylik 3.658 TL olmak Uzere 20 ay va-
deli olarak 62.000 TL + %18 KDV'ye satin almissa muhasebe
kayadi TMS 38'e gore asadidaki gibi olacaktir®,

/

191 INDIRILECEK KDV 11.160
260 HAKLAR 50.000
260.10 Markalar
260.10.01. A Markasi

32X ERTELENMIS FAIZ GIDERLERI 1.800

42X ERTELENMIS FAIZ GIDERLERI  10.200
320 SATICILAR 10.974
420 SATICILAR 62.186

3.1.2.2. Markanin isletme Birlesmesinin Bir Parcasi Ola-
rak Elde Edilmesi Halinde Maliyetinin Olgulmesi

Marka isletme birlesmesi sirasinda elde edilmigse, marka-
nin maliyeti, elde ediime tarihindeki gercege uygun degeridir.
Markanin gercede uygun degderi®®, markadan beklenilen gele-
cekteki ekonomik yararlann isletme tarafindan elde ediime ola-
siig ile igili piyasa beklentilerini yansitacaktr (TMS 38 md. 33).
Markanin gercege uygun degeri guvenilir bir sekilde dlculebili-
yorsa devralan, birlesme farihinde, devralinan markay serefi-
yeden ayn olarak muhasebelestirir (TMS 38 md. 34).

2 Saglam ve digerleri (2012) s. 305'den uyarlanmustir. Vergi Usul Kanunu'ndan kay-
naklanan farklar ihmal edilmistir.

% Uluslararasi Muhasebe Standartlan Kurulu (IASB) gercede uygun degerin dlciime-
sine yonelik UFRS 13 Gercede Uygun Dederin Olcimi Standardrni yayimlamigtir.
S6z konusu standardin T Ocak 2013 ve sonrasinda uygulanmasi mecburidir. Av-
rupa Birligi standardi henlz kabul etmemistir. Tarkiye'de de henlz yayimlanma-
mugtir,
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lsletme birlesmesinde elde edilen bir marka ayrlabilirse
veya sdzlesmeden ya da diger yasal haklardan kaynaklaniyor-
sa, markanin gercege uygun degerini guvenilir bir sekilde ol¢-
mek icin yeterli bilgi mevcuttur (TMS 38 md. 35). Bu durumda
marka ayr olarak muhasebelestirilebilecekfir.

Standart uyannca isletme birlesmesinde, edinen isletme,
birbirlerini tamamlayici nitelikteki maddi olmayan duran varlik
grubunu, ilgili varliklann benzer yararl dmre sahip olmalarn du-
rumunda, tek bir varlik olarak muhasebelestirebilir. Omedin,
‘marka’ ve ‘marka ismi’ terimleri, genellikle, ticari ve diger mar-
kalar ile es anlamli olarak kullanilir. Ancak bu ferimler, ficari
markalar (veya hizmet markalan) ve iligkili bulunduklarn ticaret
unvani, formdller, tarifler ve teknolojik deneyimler gibi famam-
layict bir varlik grubu icin kullanilan genel pazarlama terimleridir
(TMS 38 md. 37). Uygulamada cokga gorllen marka genisle-
me stratejisi sonucunda taninmig mMmarkalarnn igsletmeler tarafin-
dan yeni Urdn ya da hizmetlerde kullanildigi gorulmektedir. Bun-
lar ana marka, alt marka gibi siniflandinimaktadir. Omegdin
"Altinyilldiz” markasi “Altinyildiz Nano”, “Altinyildiz Classics” gibi
markalarla farkl Granlerde kullanilabilmektedir. Standart uyarn-
ca bu tur markalar isletme birlesmesi sonucunda serefiyeden
ayrilabiliyorsa, gercege uygun degerleri guvenilir sekilde Slcu-
lebiliyorsa ve benzer yararl dmre sahiplerse tek marka olarak
muhasebelestirilebilecektir.

TMS 38 maddi olmayan varliklann gercege uygun deger-
lerinin fespitinde uc¢ farkll yaklasima izin vermektedir. Bunlar
asagidaki gibidir:

- EQer aktif bir piyasadaki kayith piyasa fiyatlan mevcutsa
bu fiyatlar en guvenilir gercege uygun deger tahmini
saglayacaktir. Uygun piyasa fiyat, genellikle, guncel fiyat
teklifidir. Guncel fiyat teklifleri meveut degilse, islem tarihi
ile varigin gercege uygun degerinin tahmin edildigi tarih
arasinda ekonomik kosullarda dnemli bir degisiklik ol-
mamasi kosuluyla, gercege uygun degeri tahmin etmek
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icin en son benzeri islemin fiyatl esas alinabilir (TMS 38
md. 39).

- Varligin aktif bir piyasasi yoksa, gercege uygun degeri; is-
letmenin mevcut en lyi bilgi esas alinarak, elde etme ta-
rihinde, bilingli ve istekli faraflar arasinda piyasa kosullo-
nnda yapillan muvazaasiz bir islemde ilgili varlik icin ode-
yecegi tutardrr. isletme, séz konusu tutann belirenmesin-
de, benzer varlikiar icin yakin zamanda yaplimis islemle-
rin sonuglarnni dikkate alir. Ornegdin, varigin karidgini olus-
turan faktorlere (hasilat, faaliyet kan ya da faiz, vergi,
amortisman ve itffa oncesi karlar gibi), guncel piyasa is-
lemlerini yansitan carpanlan uygular (TMS 38 md. 40).

- Gercege uygun degerin tahmin edilmesinde asagidaki
yontemler uygulanabilir (TMS 38 md. 41);

() Varliktan  beklenen gelecekteki net nakit akislannin
iskonto edilmesi veya

(b) Isletmenin maddi olmayan duran varlidga sahip olmasi
nedeniyle, ilgili varigin; karsilikll pazarlik ortaminda li-
sansinin elde ediimesine (“isim hakki ddemekten kur-
tuma” yaklasimi ¢cercevesinde, iskonto edilmis net no-
kit akislarnin kullanilimasi gibi) veya yeniden Uretiimesi
veya yenilenmesine (maliyet yaklasiminda oldugu gibi)
intiya¢c duymayarak kacinmig oldugu maliyetierin tah-
min ediimesi.

Goruldugu gibi standart, markanin gercege uygun dege-
rinin tahmin edilmesinde literatUrdeki maliyet yaklasimi ve geliri
temel alan yaklasimlann kullaniimasina izin vermektedir®'.

3.1.2.3. Markanin isletme icinde Yaratimasi Halinde
Maliyetinin OlgcUimesi

Isletme ici yaratilon bir maddi olmayan duran varigin
muhasebelestirilebilir nitelikte olup olmadiginin degerlendirmesi,

¥ Marka de@erleme yaklasimlan hakkinda aynntill bilgi igin bkz. Yimaz ve Glzel
(2012).
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asagidaki durumlarda yasanan problemler nedeniyle bazen
zordur (TMS 38 md. 51):

(a) Beklenilen gelecekteki ekonomik yararlan saglayacak
belirlenebilir bir varligin olup olmadiginin ve ne zaman
oldugunun tespiti ve

(o) Varlgin maliyetinin guvenilir bir sekilde belilenmesi.

Yukanda siralanan nedenlerle isletme ici yaratilan marka-
lar maddi olmayan duran varlk olarak muhasebelestiriimez
(TMS 38 md. 63). CUnku isletme ici yaratilan markalar ile ilgili
harcamalar, isin bir butun olarak gelistirimesine iliskin maliyet-
lerden ayirt edilemez (TMS 38 md. 64). Standart uyarnnca bu tar
harcamalar gider olarak muhasebelestirilecekfir.

sletme icinde yaratilan markalar ilkeler ve standartlar ge-
regi her ne kadar bilancoda raporlanamiyorsa da, bazi yozarlar
tarafindan bbu tur varliklann raporlanmasina iliskin oneri sunmus-
tur. Omegin; Ciknkgl ve Dastan (2002) bilanco disi degerleri
olan marka gibi maddi olmayan varliklann bilangonun aktifinde
maddi olmayan duran varliklar icinde “Entelektuel Varlklar’, pa-
sifte Ozkaynaklar icinde “Entfelektuel Sermaye” olarak raporian-
masini dnermigtir. S6z konusu yevmiye kaydi asagidaki gibidir:

/
265 ENTELEKTUEL VARLIKLAR XX
502 ENTELEKTUEL SERMAYE XX
/

Mevcut muhasebe duzenlemeleri izin vermedigi icin is-
letme icinde yaratlan marka degerinin bilanco dipnotiannda
her yil yeniden Olculerek sunulmasinin muhasebe bilgi kullanici-
lan acisindan faydal olacagini dusinmekteyiz.

4. Muhasebelestirme Sonrasi Olcme

Markanin akfiflestiiimesinden sonra bilanco gununde ge-
cek degerini yansitip yansitmadiginin arastinimasi gerekecektir.
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Bu nedenle markanin amortismani, yeniden degerlemesi gibi
konular 6n plana cikacaktir’?,

i§IeTmeIer markalarnni aktife aldiktan sonra maliyet ya da
yeniden degerleme modellerinden birini muhasebe politikasi
olarak sececeklerdir (TMS 38 md. 72). Bir maddi oimayan duran
varigin yeniden degerleme ydntemine gdre muhasebelestiril-
mesi durumunda, sinifindaki diger tum varliklar da, aktif bir piya-
salannin bulunmamasl durumu s6z konusu olmadigl surece,
yine ayni yonteme gore muhasebelestirilir.

4.1. Maliyet Yontemi

Maliyet yontemi uygulanacaksa, marka ilk muhasebelesti-
rimesinin ardindan, maliyetinden, tum birkmis itfa ve deger
dustklligu zararlan dusulmus olarak izlenir (TMS 38 md. 74).

4.2. Yeniden Degerleme Yéntemi

lsletme yeniden degerleme ydntemini  secmisse,  bir
maddi olmayan duran varlik, ilk muhasebelestiriimesinin ardin-
dan, yeniden degerleme tarihindeki gercege uygun degerin-
den birkmis itfa ve deger dustkiigu zararlannin tamami dusul-
dukten sonra hesaplanan tutan olan yeniden degerlenmis tutan
Uzerinden izlenir. Bu standarda goére yeniden degerleme yap-
mak icin, gercege uygun deger, “aktif bir piyasa ile iliskilendiril-
mek suretiyle” belirlenir. Yeniden degerleme islemileri, raporlo-
ma dénemi sonunda ilgili aktifin defter degerinin gercege uy-
gun degerinden énemli dlcude farkliik gdstermemesi acisin-
dan duzenli olarak yapilir (TMS 38 md. 75).

Ancak, markalar benzersiz oldugundan aktif bir piyasa
mevcut olamaz. Aynca standartta aciklandigi gibi, markalar
bireysel alici ve saticilar arasinda muzakere edilmektedir, cogu
kez kamuoyuna acik degqildir ve benzer nitelikteki islemler cok
seyrektir. Bu sebeplerle bir marka icin ddenen fiyat bir baska
markanin gercege uygun degeri acisindan yeterli kanit saglo-
mayabilir (TMS 38 md. 78). Guvenilir bir dlgum séz konusu ola-

32 Stolowy ve digerleri (2001) s. 157.
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mayacagindan markalar icin yeniden degerleme ydnteminin
uygulanmasi s6z konusu degildir®,

4.3. itfa ve Yararh Omiir

sletme maddi olmayan varlikianni muhasebelestiriken yo-
rarl dGmurlerini dikkate almalidir. Sinirlt bir yararl dmre sahip bir
maddi olmayan duran varlik itfaya tabi iken, sinirsiz yararl dmuar-
U bir maddi olmayan duran varlik itfaya tabi olmaz (TMS 38
md. 89).

Bir maddi olmayan duran varigin yararl émrinun belir-
lenmesinde, asagidakiler de dahil olmak Uzere birgok unsur
dikkate alinir (TMS 38 md. 90):

(@) Varligin isletme tarafindan beklenilen kullanim suresi ve
baska bir yonetim ekibi tarafindan etkin olarak kullanilip
kullanilamayacag;

(o) Varlga 6zgu Urin yasam suresi ve ayni sekilde kullani-
lan benzer varliklara iligkin yararl dmur tahminlerine ilig-
kin kamuoyu bilgisi;

(c) Teknik, teknolojik, ticari veya diger kullanimdan kaldirl-
mMa nedenler;

(d) Varlgin icinde bulundugu sektdran istikran ve varliktan
saglanan Urdn veya hizmetlere iliskin pazar talebindeki
degisiklikler;

(e) Rakiplerden veya potansiyel rakiplerden beklenilen ey-
lemler;

(f) Varlktan beklenilen gelecekteki ekonomik yararlar sag-
lamak icin gerekli bakim harcamalannin duzeyi ile is-
letmenin bu dlzeye ulasma kapasite ve niyeti;

(Q) Varlk Uzerindeki kontrol stresi ve varligin kullanimi ile ilgi-
li, buna iliskin kiralamalarnn bitis tarihi gibi, yasal ve ben-
zeri sinirlamailar;

33 Stolowy ve digerleri (2001) s. 162.
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(h) Varlgin yararl émranudn, isletrenin sahip oldugu diger
varliklann yararl &marlerine bagimli olup olmadigi.

Yaral dmrd ¢ok uzun, hatta sinirsiz maddi olmayan duran
varliklar s6z konusu olabilir. BOyle bir durumda maddi olmayan
duran varligin yararh émrindn tahmininde intiyatlilik ilkesi uygu-
lanmalidir. Ancak gergekei olmayacak kadar kisa bir Omur se-
cilmemelidir (TMS 38 md. 23).

Sézlesmeden dogan haklardan veya diger yasal haklar-
dan kaynaklanan bir maddi olmayan duran varligin yararl ém-
rd, sézlesmeden dogan haklann veya diger yasal haklarn ge-
cerlilik stresini asamaz. Ancak boyle bir durumda yarall dmar
isletmenin varlidr kullanmay! bekledigi sureye bagdl olarak daha
kisa olabilir.  S&zlesmneden dogan haklann veya diger yasal
haklarnn yenilenmesi mumkun sinir bir zaman icin devralinmig
olmalar durumunda, sadece, isletmenin yenileme islemini
onemli maliyetler yiklenmeden yapacagina dair kanit bulun-
dugu takdirde, s6z konusu yenileme dénemi (ddnemileri) ilqili
maddi olmayan duran varligin yararl émrine dahil edilir. Bir
isletme birlesmesinde maddi olmayan duran varlik olarak mu-
hasebelestirilen yeniden edinilmis bir hakkin yararll dmru, soz
konusu hakkin verildigi ve yenileme dénemlerini kapsamayan
sdzlesmenin sdzlesmeye bagl olarak kalan dénemdir. (TMS 38
md. 94). Markanin Turkiye’'deki kanuni koruma sureleri géz onu-
ne alindiginda yararl dmrindn 556 sayill MarkKHK'daki koruma
sUresiyle sinir oldugunu soyleyebiliriz.

Markanin itfaya tabi tutan yararl Omru boyunca sistematik
olarak dadtilr. itfa islerni, markanin kullanima hazrr oldugu, ya-
ni, yonetimin amacladigi sekilde faaliyet gdsterebilmesi icin
gereken konum ve durumda oldugunda baslatilir (TMS 38 md.
Q7). Varigin yararlh é&mur suresine gore kist dénem esas alino-
caktr*, Bu durumda marka Turk Patent Enstitisi’'nce tescilinden
sonra yararl Gmru stresince itfaya tabi olacaktir.

% Saglam ve digerleri (2012) s. 314,
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Standartta itfa yonteminin secimi isletmeye birakilmis; an-
cak, dogrusal itfa ydntemi, azalan bakiyeler ydontemi ve Uretim
birimi yontemlerinden soz edilmigtir. Kullanilacak yontem, varlik-
tan elde edimesi beklenen gelecekteki ekonomik yararlarnn
tahmin edilen kullanim sekillerine goére belirlenir. S6z konusu ge-
lecekteki ekonomik yararlarnn tahmin edilen kullanim sekillerinde
bir degisiklik olmadikca, ilgili ydbntem dénemden déneme tutarli
bir sekilde uygulanir (TMS 38 md. 98). itfa ydntemni, guvenilir bir
sekilde belirenememesi durumunda, dogrusal itfa yéntemi
kullanilir. Her dénemin itfa maliyeti, TMS 38 veya diger bir stan-
dart tarafindan baska bir varigin defter degerine dahil edime-
sine izin verimedikge ya da bu konuda bir zorunluluk bulunma-
dikca, kér veya zararda muhasebelestirilir (TMS 38 md. 97).

itfa stresi ve itfa yéntemi, en azindan her yillk hesap dé-
nemi sonunda tekrar gozden gegirilir. Markanin beklenilen ya-
rarl Omrunun onceki tahminlerden farkliik gostermesi duru-
munda, itfa suresi buna gore degistirilir. Varliktan beklenilen ge-
lecekteki ekonomik yararlann kullanim seklinde bir degisiklik ol-
masi durumunda, itfa yéontemi séz konusu degisikligi yansitmak
icin deqistirilir. Bu tUr degisiklikler, TMS 8'e gbre, muhasebe tah-
minlerindeki degisiklikler adi alinda muhasebelestirilir (TMS 38
md. 104).

Markanin dmru sinirsiz kabul edilmisse itfaya tabi tutulma-
yacaktir (TMS 38 md. 107). TMS 36 Varliklarda Deger Dusuklugu
Standardi uyarnca isletme, sinirsiz yararl dmre sahip bir maddi
olmayan duran varigini, ilgili varigin geri kazanilabilir tutanni
defter degeri ile yillk olarak ve maddi olmayan duran varligin
deger dusukligune ugramis olabilecegine iliskin bir belirti oldu-
gunda, karsilastirmak suretiyle deger dustkligu acisindan test
edecektir (TMS 38 md. 108).

4.4. Defter Degerinin Geri Kazanilabilme Durumu-Deger
DusuklGgu Zararlan

Markalar olaganUstl durumlarda bazen deger dusUkiu-
Qune ugrayabililer. Omegin bir olay kargisinda musterinin mar-
kaya guveni azaldiginda markanin degeri dusebilir. TMS geredi,



yil: 26 Sayi: 97 Ekim 2012 31

bir maddi olmayan duran varligin deger dusuklugune ugrayip
ugramadigini belirlemek icin, en az yillik olarak “TMS 36 Varlik-
larda Deger DUsUKIUgU” Standardi uygulanmalidir (TMS 38 md.
111). Bunu uygulamanin nedeni standartiann genelindeki mali-
yet ya da piyasa degerinden dusuk olaniyla degerleme gerekli-
ligidir’®. Markaya iliskin deger dustkiugu zaran varsa kér veya
zararda muhasebelestirilir (TMS 38 md. 61).

Omegin; isletmenin 01.10.2012'de 50.000 + %18 KDV
bedelle satin aldigi A markasinin degeri 31.12.2013 tarihinde
40.000 TL olarak tespit ediimigtir. Markanin yararli dGmrad 10 il
olarak belirenmis ve dogrusal itfa ydntemiyle itfa edimeye
pbaslanmigtir. 2012 yilindaki itfa bedeli aylik 416,6 TL olmak Uzere
uc aylik toplam 1.249,9 TL'dir. 2013 yilindaki itfa bedeli ise 5000
TL olacaktr. Bu durumda markanin net defter degeri (50.000 TL
- 6.249,9 TL =) 43.750,1 TL'dir. De@er dusUkllgu (43.750,1 TL —
40.000 TL =) 3.750,1 TL olarak hesaplanir. Deger dustkligunun
TMS'ye gére muhasebe kaydi sdyle olacaktir®:

/
654 KARSILIK GIDERLERI 3.750,1
26X MADDI OLMAYAN DURAN

VARLIKLAR DEGER DUSUKLUGU
KARSILIKLARI 3.750,1

/
S&z konusu markanin degeri 2014 yiinda 43.750,1 TL olo-
rak tespit edilmisse deger dusuklugu asagidaki gibi iptal edil-
melidir®’,

/
26X MADDI OLMAYAN DURAN
VARLIKLAR DEGER DUSUKLUGU

35 Stolowy ve digerleri (2001) s. 162.
% Vergi muhasebesi ihmal edilmistir.
7 Saglam ve diderleri (2012) s. 308'den uyarlanmuigtr.,
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KARSILIKLARI 3.750,1
644 KONUSU KALMAYAN
KARSILIKLAR 3.750,1
/

5. Kullanimdan Cikarma - Elden Cikarma

Maddi olmayan duran varliklar elden cikanldiginda veya
kullanmi ya da satigindan, gelecekte ekonomik yarar elde
ediimesinin beklenmemesi durumunda finansal durum tablosu
(bilanco) disi birakilir (TMS 38 md. 112).

Maddi olmayan duran varliklar satiimasi, finansal kiraloma
islemine konu olmasi, bagislanmasi gibi cesitli sekillerde elden
cikanlabilir.  Safistan dogan gelirlerin - muhasebelestirimesine
iliskin olarak TMS 18 Hasllat Standardinda yer alan kriterler ve
satis-geri kiralama yoluyla gerceklestirilen elden cikarma islem-
lerinde TMS 17 Kiralama Islemleri Standardi uygulanacaktir (TMS
38 md. 114).

Marka finansal durum tablosu (bilango) disinda birakilirken,
markanin elden ¢ikarnimasinda saglanan net tahsilatiar ile mar-
kanin defter degeri arasindaki fark hesaplanir. Bu fark kér veya
zararda muhasebelestirilir.

Omegin; isletme aktifinde 6.000 TL ve birkmis amortismani
2.000 TL olarak kayith bulunan A markasi 15.12.2014 tarihinde
5.000 TL + %18 KDV bedelle satimissa TMS 38’'e gbre muhase-
be kaydi sdyle olacaktr®:

/
102 BANKALAR 5.900
268 BIRIKMIS AMORTISMANLAR ~ 2.000
260 HAKLAR 6.000

% Saglam ve digerleri (2012) s. 317.
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260.10 Markalar
260.10.01. A Markasi

391 HESAPLANAN KDV 900
64X DURAN VARLIK SATIS KARI 1.000
/

Satis bedelinin 3000 TL + %18 KDV olmasi halinde ise $oy-
le kayit yapilacaktir;

102 BANKALAR 3.540
268 BIRIKMIS AMORTISMANLAR 2.000
65X DURAN VARLIK SATIS ZARARI 1.000

260 HAKLAR 6.000

260.10 Markalar
260.10.07. A Markasi
391 HESAPLANAN KDV 540
/

Tescilli marka sahipleri, bu markalanni bagka kisi ya da fir-
malara kullanim izni vermek suretiyle kiralayabilmektedirler. Bu
kiralama sekli ulusal hukuk 6gretisinde “inhisari lisans” veya
“inhisari olmayan lisans” sekinde degisebimektedir. inhisari li-
sansta, marka sahibi hakkini acikgca sakll futmadikca markasini
kendisi kullanamayacagi gibi, baskalanna da lisans veremez.
S6zlesmede acikca belirtilen bdyle bir husus varsa bu kiralama
sekli inhisari lisanstir. Sozlesmede bdyle bir husus belirtimemisse
ya da marka sahibinin tescilli olan markasini kendisi kullanabi-
leceqi gibi baskalanna da verebilecegdi yonunde bir madde
yazilmissa bu lisans sekli inhisari olmayan lisanstir?. Markanin bu
tUr kiralamalannda TMS 17 hukiimleri dikkate alinmalidir.

6. Sonuc

¥ MTP Patent (2012) s.1.
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Maddi oilmayan varliklann tumu isletmelerin bilancolannda
yurarlikteki muhasebe ilkke ve standartlan nedeniyle yer alo-
mamaktadir. Bu tlr varliklann bilangolarda her kosulda yer
alamama nedeni maliyetinin somut olarak olgulememesidir.
Buna ragmen maddi oimayan varliklardan biri olan markanin
dnemi nedeniyle dunyada marka degerlerini bilancosuna yan-
sitmak isteyen ve yansitan bir¢ok firma mevcuttur.

Bilindigi gibi Turkiye'de finansal raporlama hem vergi du-
zenlemelerinin hem de Turkiye Muhasebe Standartlar’nin etkisi
alftindadrr. Bu duzenlemeler de satin alma veya devrama yo-
luyla elde edilmedikce markanin bilaoncoya yansifilmmasina en-
gel olmakfadrr.

Bu ¢calisma marka muhasebesine iliskin yalniz TMS 38 hu-
kimleri ile sinilandinimigtir. S6z konusu standart bir markanin
sadece maddi olmayan varlk fanimina girmis olmasi, belirle-
nebilir oimasi, isleme tarafindan kontrol edilebilir olmasi, maliyet
degerinin guvenilir sekilde dlculebilir oimasi, isletmenin gelecek-
te markadan ekonomik fayda saglamasinin kuvvetle muhtemel
olmasi halinde maliyet bedeli ile aklifte yer alabilecegini be-
lirtmigtir. isletre icinde yaratian bir markanin bilangoda gdste-
riimesine izin vermemistir.

Markanin maliyetinin guvenilir sekilde olgumune iliskin de
duzenlemeler yapmustir. Markanin ayr olarak elde edilmesi ho-
linde maliyetinin guvenilir sekilde dlculebildigi kabul ediimekte-
dir. Eger marka isletme birlesmesinin bir parcasi olarak elde
edilmisse bu defa markanin elde edilme tarinindeki gercege
uygun degeri dikkate alinacakiir.

Markanin ilk kez muhasebelestirimesinden sonra ise mali-
yetinden tUm birikmis itfa ve deger dUsuklugu zararlan dusulmus
olarak izienecektir. Markanin aktif bir piyasasi olmayacagi icin
standartta gecen yeniden degerleme modeli markalar icin
uygulanamayacakiir.

TMS 38'e gore markalann itfa edilebiimeleri icin sinirl yararli
Omre sahip olmalan gerekir. Sinirsiz yararl dmre sahip bir marka
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itfa edilmeyecek, bunun yerine TMS 36 hukumleri uygulanarak
deger dustkllgu acisindan teste tabi tutulacakr.

Isletmelerin sahip olduklan markalann codu isletme icinde
yarafimakta ve markalarnn olugturulmasi icin yillarca bircok gi-
dere katlanimaktadir. lidir (2005)In da belirttigi gibi, mevcut
duzenlemelerde, marka yaratmak amaciyla firmalarnn katlan-
diklan giderler cogunlukla faaliyet gideri olarak taninmig, bu gi-
derlerin zaman icinde varliga donusebilecegi géz ardi edilmis-
tir. Bylece isletme icinde yaratlan marka degeri bilanco Ustu
bir deger haline gelmistir. Ancak cesitli nedenlerle gerek isletrme
icinde gerekse isletme disindaki bilgi kullanicilar isletmenin sa-
hip oldugu markalannin degerlerini bilmeye ihtiyac duyarlar.
Ormegin yoneticiler markalannin yénetiminde mutlaka marka
degerini bilmelidir. Gelb ve Gregory (2011)'nin de belirttigi gibi,
muhasebe ilkeleri ve standartianna gore isletme birlesmesi sira-
sinda marka degerinin tespiti olanakliysa, isletmenin herhangi
bir safisa konu olmayan markasini da yine kabul edilen marka
degerleme yontemleri ile uzmanlara degerletmesi ve bilanco-
suna yansitmasi olanakll olmalidir. Gelecekte ilkelerin ve stan-
dartlann bu yénde duzenlenmesi dogru olacaktr. Ancak gu-
nUmMuzde mevcut duzenlemeler nedeniyle bu mumkin olma-
digr icin, firmalarnn isletme icinde yarattiklan markalannin deger-
lerini kabul edilen marka degerleme ydntemleri uygulanarak
fespit ettirmesi ve bilangolannin dipnotlannda fespit edilen bu
degerleri aciklamalarn, hem bilgi kullanicilan acisindan hem de
kendi stratejik yonetimleri acisindan faydall olacaktir. Bununla
birlikte markanin degerinde s6z konusu olabilecek degisiklikler
nedeniyle bu tespitin her yil yeniden yapilmasi gerekir.
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