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Ozet

Insanlar mal ve hizmetleri tiiketerek oncelikle terfigjolojik (yemek, icmek,
barinma vs.) ve gluvenlik (can ve mal guv@hiihtiyaclarini karilarlar. Ancak,
her toplumda bazi bireyler bu tir ihtiyaclarigchda sadece &alarini etkileme
ve gostes yapma amaciyla da tiuketimde bulunabilirler. Bazreyler icin
gOsterse yoOnelik mal ve hizmetlere olan talep, fizyolojle guvenlik
ihtiyaclarindan onde gelebilir. Caimada psikolojik tatmin ggayan mal ve
hizmet icin para harcanmasi anlamina gelen “gostgriiketim” ile ilgili bir
alan argtirmasi yapiimgtir. Mugla’da yapilmy olan bu aratirmada veri
toplama yontemi olarak anket metodu segitmi Anket formlari, Mgla ili,
Bodrum, Marmaris ve Fethiye ilcelerinde uygulagtni Elde edilen veriler ise
SPSS programinda analiz edijtm. Tidketim tarzlarinin ygam tarzini etkiler
hale gelmesinde, tiketim davrgari ile ilgili tutumlardan “statt, prestij, lUks,
rasyonellik ve bilingli tuketici” dgiskenleri temel alinarak gosteqi tiketim
davranglari hakkinda bazi yargilara varilgtir.

Anahtar Kelimeler: Tuketim, gostesti tiketim, rasyonellik.

Alan Tanimi: iktisat sosyolojisi (Genel Ekonomi) Tiiketici davrdan (isletme
ve ybnetim)

A FIELD SURVEY ON THE CONSPICUOUS CONSUMPTION TREND IN
TURKEY (CASE STUDY OF MUGLA PROVINCE)

Abstract

People consume goods and services primarily inroi@eneet their physiological
needs (food, drink, shelter, etc.) and safety ndedfety of life and property).
However, some individuals in every society makewmption apart from these
kinds of needs in order to show off and influeotteers. For some individuals,
the demand for goods and services leading to consps consumption, come
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ahead of the physiological and security needs. $tudy examines psychological
satisfaction for the money spent on goods and cesyi which means
"conspicuous consumption” and covers a field surkeythis survey that was
conducted in Mgla, survey method was chosen as a method of adiection.
Survey forms were conducted in glaiprovince, Bodrum, Marmaris and Fethiye.
The datas that were collected were analyzed in Si#8&am In the case of
Mugla which supports the work of pretentious natwfeconsumption, some
judgments about the behavior of consumption weralemby considering
consumption styles in influencing lifestyle, consubehavior and attitudes about
the "status, prestige, luxury, rationality and ttenscious consumer” variables.

Key words: Consumption, conspicuous consumption, rationality
Jel code:D11, D10
1. GIRIS

Gostergci tiketimin nedenleri olarak; biealarina kendini bgendirme, kanitlama
ve bakalarina daha zengin olgunu gosterme ihtiyaci gibi psikolojik etkenler
yaninda, toplumun gerler sistemi icerisinde énemkléve sahip olan ekonomik
sebepler sayilabilir. siltih ve renkli goérinumiyle cezbedici modern dinya
insanin 6ndne sinirsiz olanaklar sunarak onupinbaldndirmé onu sinirlari
olmayan ug¢suz bucaksiz bir gosfaianinda ygadgina inandirmgtir.

Calismada Turkiye gibi kirllgan ekonomiye sahip olan filikede, gelirden daha
fazlasinin tuketilmesinin, aslinda gelecekte eldédneesi beklenen gelirleri de
ipotek altina aldii varsayimi d@rultusunda gosteyti tlketim konusu ele
alinmstir. Calsmanin esas c¢iki noktasini olgturan Veblen’in Aylak Sinif
Kurami'ndaki “gosteci tuketim” teorisidir. Gostege yonelik tiketim
davranglart konusunda Veblen, iktisattaki klasik fayda rtsme zit bir
yaklasimla, ytksek fiyatli bir Grintn, tiketicinin “prgstihtiyacini karsilayarak
sz konusu trunu cekici kigni belirtmistir (Ozkan, 2002). Bu uriinler toplumda
gorunebilirlik, fark edilebilirlik 6zellgi tasimaktadir .

Veblen’e gore tuketimin amaci higcbir zaman sadegeldyik ihtiyaclarin tatmini
degildir. Tuketimin gostey amaci ile de yapilabilgini ileri stren Veblen,
toplum-ekonomi arasindaki gkiyi sinifsal farklilgmalara da dayandirgtir. Her
toplumda tuketim, tlketicinin toplumsal statlsuriistgrmek gibi, ayni derecede
Onemli olan dger bir fonksiyona sahiptir (Veblen, 1902).

Gostergci tuketime yonelik yapilan camalari destekler nitelikteki Milia
ornesinde, tuketim tarzlarinin yam tarzini etkiler hale gelmesinde, tiketim
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davranglar ile ilgili tutumlardan “statl, prestij, liksasyonellik ve bilingli
tuketici” degiskenleri temel alinarak gostggi tliketim davrarglart hakkinda
bazi yargilara varilmtir.

2. ARASTIRMANIN YONTEM 1

Arastirmada anket yontemi tercih edigtr. Mugla Merkez ilcede 110 kiye
uygulanan “Pilot capma” yardimiyla gostegci tiketim konusunda 6n bilgi
toplanmstir. Gostergci tiketime ait dgiskenlerin belirlenmesi, ilgisiz olanlarin
elenmesi ve ayni tlrde olanlarin toplanmasi amaaide edilen verilere “faktor
analizi” uygulanmgtir. Cronbach Alpha ile anketin guivenilgii test edilirken;
yapilan faktor analizi ile asil ankette yer almgesieken dgskenler belirlenmytir.
Yapilan daha onceki atarmalara ve literatlir taramasi sonrasindaki lalgil
dayanarak, gostegi tiketim konusunda toplamda 55 gddgen belirlenmgtir.
Faktor analizi ile 55 d#skenden anlamhlik duzeyi 0.50 ve Uzeri olanlar iterc
edilerek, “grup dgiskenleri” elde edilmgtir. Boylelikle s6z konusu grup ve grup
icerisinde yer alacak dekenlere (0nermelere) karar veriktir. Faktor analizi
sonucunda, 12 dgesken belirlenmgtir. Bu desiskenlerden bazilari ayni konuyu
Olctigl icin ve ankette daha az glgken kullanmak amaciyla, bu 6nermeler
desisken grubundan (analizden) cikartilarak, toplam &asyn ve dgsken olarak
0.50 olgusunun kademe kademe arttirimasi amactanmBu dggrultuda, 12
desisken farkli kombinasyonlarda modele alinip/model@étartilarak, varyans
analizinde oran olarak 0.70 Uzerinde kalacakigkenler bulunmstur. Faktor
analizi sonucu O©Onerme sayisi 55'den 36’ya indigtmi Anketin 6rnek
yeterliligini 6lcen KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) drnekleme 6lciisdi bakildginda
bu oranin 0.908 oldiu tespit edilmgtir. Oran 0.50-0.90 ar@inda yer aldiindan
ornekleme oraninin ¢ok yuksek bir dizeyde yetgdisahip oldgu gorulmitar.
Bunun yani sira anketin guvenilirlik testi icin bnan Cronbach Alpha derinin
0.904 oldgu bulunmgtur. Bu sonuca gore anketin guvenilir ofdu ileri
surdlebilir.

Tablo1: Guvenilirlik Testi ve KMO 6rnekleme 6lciisu
Reliability Statistics KMO and Bartlett's Test
Cronbach's N of Kaiser-Meyer-Olkin Measure o 908
Alpha Items Sampling Adequacy. _ '
,904 36 Bartletts.T.est Approx. Chi- 8144,008
of Sphericity Square
df 630
Sig. ,000
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Arastirmanin bulgulari anket formlarinin 6rneklem kgde uygulanmasi
sonucunda elde edilgtir. Anket formlari, 2008 Haziran-Eylil donemindeufla
ili, Marmaris, Bodrum ve Fethiye ilcelerinde 18yiazerindeki (tercinen en az bir
geliri olan) yetgkinlere uygulannstir.

3. ARASTIRMANIN SINIRLARI

Arastirma, gostekci tiketim ile ilgili bir durum tespiti yapmaya yélhk oldugu
icin, sorularin buyudk bir titizlik icinde secilmesidukga 6nemsenstir. Sorular
bireylere gostesti tiketim yapip yapmadiklari ile ilgili goudan sorulamargi
olup, calsmay! hedefe tayacak olan ve bireyin tiketim gkanliklar, gilimleri
hakkinda fikir edinilebilecek kapali uclu onermelée sorularak, elde edilen
veriler demografik olanlar ile gkilendirilmistir.

4. ARASTIRMADA EVREN VE ORNEKLEM

Alan argtirmasinda kullanilan anket c¢ahasi, Mgla ilinde ve Bodrum,
Marmaris ve Fethiye ilgcelerinde birebir uygulanayaoilmstir. Tlrkiye Istatistik
Kurumu'nun, adrese dayali nufus kayit sistemi v@tbanindan alinan 2007
Adrese Dayali Niufus Kayit Sistemi sonuclarina gdegla ilinde, ilceleri ile
birlikte toplam 766.156 ki yerlesik olarak ygamaktadir. 766.156 i bu
calismanin evrenini olgturmaktadit. Calsmada 0,95 giivenilirlikle 38@rnek
(6rneklem), 0,99 guvenilirlikle ise 6650rneze ulalimasi yeterli olmaktadir.
Burada 665 kilik bir drneklem secilerek agarmanin yapilmasi uygun gorilgiu
ancak argtirmanin guvenilirigini artirmak amaciyla daha bulyuk bir Ornek
hacmine ulailmasi benimsenerek 1100 adet anket formu hazirmm

Uygulamaya alinan anket formlarindan cinsiyets, ygelir gibi temel sorulari
cevaplanmayan ya da kasitl olarak ygganiltici cevaplar verilenler (aygikkin
isaretlenmesi, bazi anketlerinsbolarak geri donmesi ve bazilarinin da tamaminin
doldurulmadan eksik birakilmasi) gelendirme dyinda tutularak 978 tanesi
deserlendirmeye alinngtir.

! Bir argtirmada 6rnek (6rneklem), birgindan (ana kiitle) incelenmek (izere segilbir kisim elemanlari
olusturan kiigiik bir gruba verilen addir (Dilek, 19991 Drnek biyiiklgiinin belirlenmesinde; evrendeki
eleman sayisi biliniyor ise (8a2001:87); n=N t2 p g/ d3(N-1)+t2 p gq___formuli uygulanir. Formulde;
N:Evrendeki birey sayisn:Ornekleme alinacak birey sayipiincelenecek olayin gorigisikligi ( olasilg: ),
g:Incelenecek olayin gorilmeaysiklig (1-p),t: Belirli serbestlik derecesinde ve saptanan yaniliigeyinde

t tablosunda bulunan teorik gk, d:Olayin gorulg sikhgina gore yapilmak istenen (fsapma olarak
simgelenmtir.
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5. ARASTIRMA VER iLERI VE ANAL izi

Anket formu iki kisimdan olgmaktadir. Birinci kisimda; kisel bilgiler baglig
altinda, demografik, sosyo-ekonomik ve harcama ylaree yonelik verilerin
elde edilmeye calildigi sorular yer alngtir. ikinci kisimda ise tiiketim davrani
kaliplarint anlamlandirabilmek amaciyla gostgri tiketime etkisi oldgu
disunulen dlcutlere (deskenlere) gore Likert tipi be dlgekl?  sorular yer
almistir. Anketin dnermelerini okturan iki ayri “grup dgiskeni” s6z konusudur.
Birinci grupta, stati ve prestijin, ikinci gruptaei tiketim ve rasyonedin
sorgulandgl 6nermeler yer alrgtir.

Verilerin analizinde ise SPSS (Statistical Packades Social Sciences)
programinin 13.0 surimu kullanilgtr. SPSS veri dosyasina aktarilan bilgiler
argtirmada yeniden kodlanaraksgé istatistiki analizler yapmaya elvati hale
getirilmistir. Bu yazihm yardimiyla frekans gdum tablolari ve crosstabblar elde
edilmis ve One Way ANOVA (Tek yonlu varyans analizi) testlyapiimstir.
Calsmada demografik déskenler ile 6nermeler (13 tane ©nerme) varyans
analizine tabi tutulmgtur.

6. ARASTIRMA SONUCLARININ DE GERLENDIRILMEST

Arastirmada demografik sorulardan elde edilen verigies, ankete katilan 978
kisiden, %44.1’i kadin, %55.9'u erkektir. Atarmanin sosyo-ekonomik bulgulari
Tablo 2'de gérulebilmektedir.

Sosyo-ekonomik bulgular icerisinde yer alansarain buyidk béliminin gegii
yer, surekli ikamet ettikleri konut, var ise ikinkonutlari ve kullanim amaclari,
aylk tiketim harcamalarinda kredi karti kullanimarmari, otomobil dgstirme
sikliklari ve kendilerini ait hissettikleri toplural tabakalara dair bulgular ise
Tablo 3'de verilmgtir.

2 1:Hig katiimiyorum, 2:Katilmiyorum, 3:Ne katiliyam, Ne katilmiyorum, 4:Katiliyorum,
5:Tamamen katiliyorum.

® Homojen varyans varsayiminin tespitinde Levenstatistik kullanilmgtir. S6z konusu varyans
analizine alinacak 13 gskene ait genel kurulan “sifir ve alternatif hipdesz soyledir: Ho:Ilgili
degisken ortalamalar arasinda fark yoktur. Hgili degisken ortalamalar birbirinden farklidir.

121



ORGANIZASYON VE YONETIM BILIMLERI DERGSI
Cilt 3, Sayr 2, 2011 ISSN: 1309 -8039 (Online)

Tablo 2: Arastirmada Elde Edilen Sosyo-Ekonomik Bulgular

Yas Sayl| % MedeniHal | Sayi| % Ki SIS_?II_Ge“r Sayi %
18-24 69 7.1 || Bekar 214 | 21.9 || 0-500 78 8.0
25-29 153 | 15.6 || EVli 693 | 70.9 ||501-1000 232 | 23.7
30-34 201 | 20.6 || Bosanms 41 4.2 ||1001-2000 402 | 41.1
35-39 174 | 17.8 || Dul 18 1.8 || 2001-3000 97 9.9
40-49 255 | 26.1 || Ayri yaslyor 12 1.2 || 3001-5000 91 9.3
50-59 97 | 9.9 5001 78 | 8.0
60" 29 3.0
Toplam 978 | 100.0|| Toplam 978 | 100.0|] Toplam 978 | 100.0

ikamet Edilen .
Egitim Yerde Allenln_ .
g Sayl| % Sayl| % Aylik Geliri Say!i %
Durumu Yasanilan
. TL
Sire
Ilkokul 66 6.7 ||1-3 vl 112 | 11.5 || 0-500 19 1.9
Ortaokul 56 5.7 14-5 il 84 8.6 ||501-1000 96 9.8
Lise 260 | 26.6 ||6-10 yil 163 | 16.7 || 1001-2000 274 | 28.0
Onlisans 175 | 17.9 || 11-15 yil 164 | 16.8 || 2001-3000 267 | 27.3
Lisans 322 | 32.9[|16 ve ustu 455 | 46.5 || 3001-5000 191 | 19.5
Lisansisti 99 | 10.1 5001 131 | 13.4
Toplam 978 | 100.0|] Toplam 978 | 100.0|] Toplam 978 | 100.0
. Yasadig
0, 0, 0,

Is durumu Sayi % Meslek Sayi % Bolge/Yer Sayi %
Ucretli-magli | 594 | 60.7 || Tarim 13 1.3 ||Ege 55 5.6
Yevr_nl_y_eh_ 12 1.2 || Sanayi 48 4.9 ||Karadeniz 12 1.2
(gecici kci) _ .

Isveren 98 10.0 || Insaat 34 3.5 [|I¢c Anadolu 25 2.6

K. hesabina | 175 | 17.9 || Ticaret 254 | 26.0 || Akdeniz 15 15

Ucretsiz 55 | 5.6 ||MaliKurumlar | 139 | 14.2 ||P%&Y 2 | 02

Anadolu

Emeki 38 | 3.9 [[JOPUM | 430 | ag0 [[SUneYdEU |5 | g5
hizmetleri Anadolu

Diger 6 0.6 || Ev Hanimi 41 4.2 ||Mugla 841 | 86.0
Emekli 5 0.5
Diger 14 1.4

Toplam 978 | 100.0]] Toplam 978 | 100.0]] Toplam 978 | 100.0
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Tablo 3: Yasanilan Konut Turd, Toplumsal Sinif, Yasamin Buyuk Bolumunin Gegctigi
Yer, ikinci Konut Kullanim Amaci, Aylik Tilketim Harcamala rinda Kredi Karti
Kullanim Miktari ve Otomobil De gistirme Sikli g1 Bulgular
Konut Toplumsal Yasamin
- Say!i % Sayl| % Buyik Bol. | Sayi %
Turd Sinif
Geg. Yer
Gecekondu | 13 1.3 || Alt 32 3,3|| Koy 17 1.7
Aparman | sgo | 59.3 [[ortaninal| 103| 105liice 385| 30.4
Mustakilev | 307 | 31.4 ||Orta 597| 61,0)|1I 576| 58.9
Liks konut | g5 | gg [|OM@MN | 503|208
(villa) st
Diger 13 1.3 || Ust 43 4,4
Toplam 978 | 100.0|| Toplam 978 | 100.0|| Toplam 978 | 100.0
Aylik Tak.
ikinci Harc. Otomobil
Konut Kul. Say!i % Kredi Sayl| % Degistirme Say!i %
Amaci Karti Kul. Sikhg
Duzeyi
Yok 506 60.f KA |21 | 2 [V 250 | 25.6
Yazlik ev 100| 10.2||Cok az 223 | 22.8 || Her yil 12 1.2
Ciftlik evi 33| 34l YarSindan) geq | aeg (231 | gg | g6
Kira geliri 184 | 18.8|| Yarisi 238 | 24.3||4-5yillarasI | 276 | 28.2
Diger 3g| 39| Yarsindant 541 | 246 |5 il 346 | 35.4
fazlasi
Yazlk ve Tamamina
Giftlik 1B 13yakn 91| 93
\k(_azllk ve 12 12
ira
Q_lfthk ve 2 0.2
kira
Toplam 978 | 100.0|| Toplam 978 | 100.0|| Toplam 978 | 100.0

Anket sorulari icerisinde, agarmanin dnermelerini okiuran birinci grupta, stati
ve prestijin sorgulang@l 6nermeler yer alirken (Tablo 4); ikinci grupt&étim ve
rasyonellik sorgulanmgtir. Tablolarda cajma acisindan anlamli  olan
desiskenlere yer verilnsitir.
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Tablo 4: Stati, Lilkks ve Prestij Onermeleri ile Tiketim Davranislariyla ilgili

Tutumlar ve Rasyonellik Onermeleri

Stati, Liks ve Prestij Onermeleri Dgiskenler F P
Yas 1.434 | 0.199%
Meslek 2.616 | 0.0087
1 Mark driinteri kull Kisisel Gelir 2.488 | 0.0307
géhs?rrwism urunien kullanmamaya Aile Geliri 3.252 | 0.006*
' Egitim Dlzeyi 2.297 | 0.043%
Toplumsal Sinif 5.577 | 0.000
Is Durumu 3.330 | 0.0031
Meslek 2.586 | 0.009*
2.Micevher ve aksesuar olarak taklit Kisisel Gelir 6.201 0.0007
arin kullanmamay! tercih ederim. Egitim Diizeyi 2428 0.034*
Toplumsal sinif 6.330 | 0.000
landisim rinleri Meslek 1.984 | 0.045*
3.Kullandigim Urtinlerin prestijime zarar = 7o om=an 3.127 | 0.008
vermemesine ¢aba gosteririm.
Yas 2.828 | 0.010*
Toplumsal Sinif 7.575| 0.000
4. Kisiye 6zel ve/veya nadide Urunler Cinsiyet 7,873 | 0,005*
benim favorimdir. Toplumsal sinif 2506 | 0.000*
5.Sahip olmayi cok istediim markali ve Kisisel Gelir 6.348 | 0.000*
yuks_ek fiyatli bir Ordin icin tuketici Aile Geliri 5.024 | 0.000*
kredisi cekmekten kacinmam.
6.LUks bir ev veya luks bir otomobil
sahibi olma, kisinin dis gorindsiine de Kisisel Gelir 2.379 | 0.037*
Onem vermesini gerektirir.
7. Disarida yemek yemge gitmek benim Kisisel Gelr 20.744 | 0.000%
- Di§
icin bir ali skanliktir, Tole.JmsaI Sinif 13.425 0.000Q
Kredi Karti Kullanimi | 4.686 | 0.000
8.Gunlik yasamimi stirdiirmede Meslek 5.564 | 0.000*
profesyonel hizmet destgi satin almaktan | Kisisel Gelir 13.111| 0.0007
hoslaninm (Kahya, sofor, yardimcl, as¢i, | Egitim 2837 | 0.015*%
hizmetgi vb.). is Durumu 6.270 | 0.000]
Tiiketim ve Rasyonellik Onermeleri
9.Alis veris yaparken sadece ihtiyacim Cinsiyet 6.033 | 0.014*
olan druinleri almam. isteklerim Meslek 4.660 | 0.000%
ihtiyaclarimdan dnce gelir. Kisisel Gelir 6.593 | 0.000*
Toplumsal Sinif 4.225| 0.002

3
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Is Durumu 4.738 | 0.000%
Kisisel Gelir
Digindaki Gelir 5.227 | 0.000%
_ e - Cinsiyet 6.606 | 0.010*
10. Sahip oldugu_m urur_1|_er _|ht|yaC|m| Yas 5275 | 0.035%
karsiliyor olsa bile yenilik¢i olani almayi
tercih ederim. Meslek 3.511 0.001%
Kisisel Gelir 6,555 | 0,000%
Yas 2.230 | 0.038*
Meslek 3.210 | 0.001%
11.Ne kadar harcadgim degil nereye Kisisel Gelir 3.999 | 0.001*
harcadigim benim i¢in énemlidir. Aile Geliri 4.479 | 0.000*
Toplumsal Sinif 6.303| 0.000f
Is Durumu 4574 | 0.000%
Cinsiyet 17.406 0.000?%
Meslek 2.618 | 0.008%
12.Kredi karti ile alisveris yapmak — ;
tiketimimin artmasnswa yglyagplyor. , Kisisel Gelir 3.827 | 0.002*
Egitim Dlzeyi 5.892 | 0.000*
Is Durumu 3.891 | 0.001%
13.Bugiinki tiiketimimi gergeklestirirken, | Cinsiyet 21.640 0.000%
geleceldek el dikate alarak il | ogi kar Kullamm | 4.761| 0.000]

(*) H,, hipotezi Red. Ortalamalar arasinda %5 hata payaik vardir.

Tiketim; tuketicinin toplumsal statisini gosternggi, ayni derecede 6nemli
olan bir dger fonksiyona sahiptir. Gosteegi tiketimi yonlendiren faktorler
arasinda yer alan “takdir ve sosyal stati kazanmedeni ile birey kabul
gorecgini disind(gu markali Grdinleri kullanmay tercih etmektedirdhermede
toplumsal sinif d@skeninin % 1 hata payinda dahi anlamli olmasi butamtk
dikkat cekicidir. Bireyin kendisini ait hissettitoplumsal sinifta “ben de sizler
gibiyim” diyebilmek icin, s6z konusu sinifin tuketikaliplarini benimsemesi ve
markasiz Urin kullanmaktan kacinmasi da tesadifamiaktadir. Bu ayni
zamanda, gostegi tuketimin markali, liks ve moda mallarin terctdilmesi
suretiyle gercekigigini ifade eden Uzgdren (2006:105)'in sdylemini edddr
niteliktedir.

Kisisel gelir dizeyi yuksek olanlar ile kendisini grtatanin st ve Ust tabakada
gorenler genellikle marka dranleri, yenilikgi Grénl hatta nadide urunleri
kullanmay tercih etmektedirler. Bu tercihin arkafa statli ve prestij kaygisinin
oldugu disinulmektedir. GOstege konu olan Urdnlerin ayni zamanda “markal
drtnler” olmasi iddiasini guclendiren 2. 6nermeciasiyet ve ya desiskeninin
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s6z konusu 6nerme acisindan etkileyicgigeenler olmadii da elde edilen
sonugclar arasindadir.

Intiyacin varlg ve siddetine kagin, tiketicinin, modern pazarlamanin sergiggdi
sats arttirma teknikleri sonucunda reklamlar, kampaayal/b. aracifilyla
irrasyonellik tuz@ina cekildginin gostergesi 9.6nerme olup, ele alinan
desiskenlerin %1 hata payinda bile anlamli olmalari,st@n@a bulgularinda,
bireyin toplam gelirinin, meslek ves idurumunun satin alma kararlarini
olustururken isteklerinin ihtiyaclarinin 6niine geégin 6nemli bir gostergesi
olmaktadir. Baudrillard'in belirtgi gibi (Baudrillard, 1995:89-102), artik
ihtiyaclar medya tarafindan belirlenmekte, neyiniyde oldgunu diginecek
zamani bulamayan tiketici satin alma kararini ddegirmektedir. Dgarida
yemek yeme akanliginin, gelir diizeyi yiksekii ve toplumsal sinif acisindan
yine statu-prestij sembolu 6zgilitasidigl sonucuna ukalmistir.

7. SONUC

Ankete katilanlarin ggunun kendisini toplumsal tabaka olarak orta sinifta
gormesi, cahmadaki yargilardan biri olan, “orta sinif bireylerigosterci
tuketime daha fazla 6nem vegdiiddiasini desteklemektedir. Ayricasksel gelir
duzeyi yuksek olanlar ile kendisini orta, ortanstliive Ust tabakada gorenlerin;
genellikle marka drunleri, yenilik¢i Grtnleri hatt@adide utrtnleri kullanmayi
tercih ettiklerinin ortaya ¢ikmasi, bu tercihin asknda statli ve prestij kaygisinin
oldugu gorisu guclenmgtir. Mugla’nin kuacuk bir il olmasi ve (0zellikle koklu
ailelerin) yerlgik halkin birbirinden haberdar olmasi, tiketim dawlarini daha
hizli yonlendirebilmektedir.

Calsmada esas olarak amaclanan; toplumda “zengin” lols@aimlanan “lst
gelir’ grubunda yer alan bireylerin gostgii tiketim yapabilegg gibi “orta
halli” olarak tanimlanan “alt gelir” grubunda yelaa bireylerin de, gostexi
tuketim davramglari sergiledikleri dgincesiyle orta siniflarin, dst siniflarda
yasayanlarin tiketim kaliplarina ve tiketim davgéamina yetsme telai ile ilgili

bir durum tespiti yapilmgtir. Boylelikle Veblen'in gecerligini giinimuze kadar
korumw olan “gdsterici tiketim” kuramindaki aylak sinifa mensup olunmads,
bircok kisinin onlari (Gst siniflari) taklit ederek, statl peestij kaygisinin yani
sira, guc¢ gostermek icin, ihtiyaclarindan daha aszl harcayarak, kendi
sinirlarini zorladil sonucuna varilngtir.

Ihtiyat gudusu ile ilgili dglinceleri tespit etmeye yoénelik bir 6nermenin sonucu
ise oldukca ilgingtir. Bu da Duesenberry’ningilarin tiketim fonksiyonlarinin
mustakil olmayip dier kisilerin tiketim fonksiyonlari ile ikkili olmasi gorguni
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destekledii gibi Veblen’in konu ile ilgili gorgintu de d@rulamaktadir.
Tlketicinin ygam bicimindeki siregelen tarzin devangiia r&men her yeni,
yenilik¢i ve daha fonksiyonel drtinin vanimi bazen adeta bir moda akimini izler
gibi uygulamasi, rasyonellikten ne denli uzaklanin da o©onemli bir
gOstergesidir.

Arastirmada elde edilen bir klega sonug ise, bireylerin tiketici kredisi cekmekten
kacinmamalari ile tuketim kararlarinda olduk¢a oetliabir davrang bigimi
sergilemeleridir. Burada bireylerin cinsiyetleri keedi karti kullanim oranlari ile
onlarin bugunku tuketimlerini gercekteirken gelecekteki gelirlerini dikkate
alarak rasyonel davragg@an uzaklamalari s6z konusudur. Tuketim
davranglarinda bireylerin hentiz kazanmadiklari gelirlenpotek altina alacak
sekilde karar vermeleri bu camanin en o©6nemli sonuclarindan birini
olusturmaktadir.

Bireyin sahip oldgu herhangi bir Grinin vagina kagin daha yenilik¢i olani
tercih etmesinin; geliri, aile geliri ve toplumskbnumu ile dgrudan ilskili
oldugu gorulmektedir. Tuketim alkanligi her ne olursa olsun, gelirinin ve sahip
oldugu toplam aile gelirinin yeterli dizeye gmesi veya toplumsal konumu
acisindan “o drunlere” sahipinin kendisi icin bir farklik yani prestij unsuru
olarak kabul etmesi ile sonuglanmaktadir.

Tlketici kredi kartl desfgyle gerceklstirebilecesi tim satin alma kararlarinda,
irrasyonel secimiyle modern pazarlamanin yaptimmé kendi rizasiyla boyun
egmekte ve tiketim harcamalarinin artmasina yol atadak Burada ayrica ya
aile geliri ve toplumsal sinif geskenlerinin, kredi karti ile adi veris yapmanin
tuketim harcamalarini arttiggl 6nermesi acisindan etkileyici ggkenler
olmadg! da elde edilen sonuglar arasindadir.
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