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INTERNET PLATFORMLARI _BAGL_AMINDA DAGITIMDAN
GOSTERIME FiLM

Baris Tolga EKINCI'
OzET

Film yapimi temelde U¢ asamadan olusur: Yapim-6ncesi, yapim ve yapim-sonrasi. Filmin son
hali hazirlandiktan sonra, dagitim ve gésterim sirecleri basglar. Gdsterim filmin sergilenmesi ile
iligkilidir. Dagitim ise filmin farkli mecralarda gosterimini glivenceye almak ya da pazarlama
faaliyetlerini dizenlemektir. Sinemanin ilk ddneminde dagitim ve gdsterim asamalari, yapim-
sonrasl siirecin bir pargasi olarak gérilmustir. Ote yandan, film yapimi bir yatirim alanina
donltslnce dagitim ve gosterim siregleri ekonomik, artistik ve uzmanlik boyutu olan bir
pazarlama faaliyeti haline gelmistir. Genel olarak sinema, o6zellikle ana akim sinema
endustriyel tretimin bir pargasidir ve filmlerin dagitimi ticari beklentilerle sekillenmektedir. Yeni
medya teknolojilerinin yayginlagsmasi ile film yapim sireci giderek karmasiklagsmaktadir:
Sozgelimi, ginimuzde bir filmin gosterim yeri sadece sinema salonlari degildir. Nitekim pek
cok filmin dagitimi ve gdsterimi internete dayali olarak yapilmaktadir. Ornegin, disiik butgeli
veya bagimsiz filmler bu baglamda ele alinabilir. Calismada, geleneksel film dagitimi ve
gosterimi ile alternatif dagitim kanallari arasindaki iliski ele alinacaktir. Arastirmanin amaci,
alternatif dagitim ve gdsterim olanaklari baglaminda degisen film dagditim sirecini ortaya
koymaktir. Bu distinceden hareketle, internet platformlari ile internet siteleri incelenmis ve elde
edilen veriler sonug¢ béluminde yorumlanmistir. Calismada, internetten dagitimin giderek
geleneksel dagitimin yerine gegmeye basladigi sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Film dagitimi ve gésterimi, film yapimi, film endustrisi, internetten dagitim,
internet platformlari

MOVIE FROM DISTRIBUTION TO RELEASE IN THE CONTEXT OF
THE INTERNET PLATFORMS

ABSTRACT

Filmmaking is basically consist of three stages: pre-production, production and post-
production. After the final cut of the film is prepared, distribution and release processes begin.
The release is related to the display of the film. Distribution is to ensure the representation of
the film in different media or to organize marketing activities. Distribution and release stages
have been seen as part of the post-production process in the early period of cinema. On the
other hand, distribution and release processes have become a marketing activity with an
economic, artistic and specialized dimension, when filmmaking becomes an investment field.
Cinema in general, especially mainstream cinema is a part of industrial production and the
distribution of films is shaped by commercial expectations. The filmmaking process is
becoming increasingly complex with expansion of new media technologies: for instance, the
release location of a film is not just movie theaters nowadays. As a matter of fact, the
distribution and release of many films are based on the internet. For example, low-budget or
independent films can be considered in this context. In this study, the relationship between
traditional film distribution and release and the relationship between alternative distribution

1 Dog. Dr., Beykent Universitesi, iletigim Fakdltesi, Televizyon Haberciligi ve Programciligi Bélim, istanbul, Turkiye,
tolgaekinci80@hotmail.com
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channels will be handled. The purpose of the research is to put forward the changing film
distribution process in the context of alternative distribution and release opportunities. Based
on this idea, internet platforms and websites were examined and the data obtained were
interpreted in the conclusion section. It has been concluded that internet distribution was
increasingly beginning to replace traditional distribution.

Keywords: Film distribution and release, filmmaking, film industry, distribution on internet,
internet platforms

GiRIS

Bir fikrin ya da kavramin tamamlanarak film haline getirilmesi uzun ve ¢gogunlukla sancili bir
suregtir. Bu slreci tamamlayan pek ¢ok yénetmen, filmini bir sekilde sergilemek ister. Nitekim
seyircisine ulasamayan bir film, ormanda devrilen bir ajaca benzetilebilir: Sesi duyulmaz.
Gdsterim, filmin seyirci 6niine ¢ikmasi veya topluca izlenmesidir. Bir film ancak topluluklara
ulastiginda ses getirebilir (Irving ve Rea, 2004, s.153). Dagitim ise bir filmin farkli mecralarda
gosterimini glivenceye almak ya da pazarlama faaliyetlerini diizenlemektir. Dagitim evresi
genellikle bir sirketin veya filmlerin dagitim hakkini elinde tutan bir finans grubunun
sorumlulugundadir. Clnkl dagitim evresi ayni zamanda pazarlama faaliyetlerini de igerir.
“Filmin yapim sireci filmin tamamlandiginda degil, film degisik yollardan izleyiciye ulastiginda
tamamlanir. Bu nedenle yapim dncesi, yapim ve yapim sonrasi asamalara ek olarak dagitim
ve gosterim asamalarini da slrece dahil etmek gerekir. Cekilmis ama dagitilamamis ve
dolayisiyla gosterilememis film 6rnekleri dikkate alindiginda, dagitim ve gdsterim asamalarinin
en az diger asamalar kadar énemli oldugu daha iyi anlasilacaktir” (Celikcan, 2014, s.58).

Gegmisten ginimuze film gdsterimleri sinema salonlarinda yapilmaktadir. Her yil Glkemizde
ve diinyada pek ¢ok film retilmektedir. Ote yandan, bu filmlerden gok azi sinema salonlarinda
yer bulabilmektedir. Bununla birlikte, dijital teknolojilerin ve yeni medyanin yayginlasmasiyla
filmlerin dagitiminda ve gdsteriminde bazi degisimler yagsanmaktadir: Ornegin, internetten
dagitim ve gosterim gibi. Dijital devrimin film endustrisine getirdigi en énemli etkilerden birisi,
filmlerin pazarlanma bigcimidir. Geleneksel medyadan bazi yonleri ile ayri tutulan yeni medya,
filmlerin pazarlanmasinda yeni bir etkilesim agi sunmaktadir: Farkli miktarda enformasyonu
ayni anda aktarabilmesi, kullanici odakl olmasi, iletisim surecindeki bireyin rolt ve katilmi gibi
(Binark, 2007, ss.21-22). Bu karmasikmis gibi gérinen etkilesim agi, yeni medyanin temel
Ozelliklerinden birisidir. Nitekim geleneksel medya pasif tuketimi saglarken, yeni medyada
icerikler bireysellesmekte ve katilim da artmaktadir (Yengin, 2014, s.135).

internetin geleneksel film dagitimi ve gdsterimi tizerinde bir takim etkileri olmustur: internet
platformlari ile geleneksel dagitim pazari arasinda kurulan kapitalist iliskiler, bu baglamda
ornek verilebilir. Arastirmanin amaci, internetten dagitimdan hareketle degisen film dagitim
surecini ortaya koymaktir. Calismanin amaci geregi, geleneksel film dagitimi ve gésterimi ile
alternatif dagitim kanallari arasindaki iliski incelenecek ve bazi internet platformlar
orneklenecektir.

DAGITIMDAN GOSTERIME FiLM ENDUSTRISINE GENEL BiR BAKIS

Geleneksel dagitim ve gosterim pazarini incelemeden 6nce, hareketli gorintindn tarihini ele
almak gerekmektedir. Nitekim film ile seyirci arasinda kurulan iligkisinin temeli, ilk filmlere ve
ilk gosterim aygitlarina dayanmaktadir. Hareketli goriintiiniin tarihni Thomas Alva Edison’in
kinetograf® ve Louis ve Auguste Lumiére kardeslerin sinematograf (cinematographe)

3Yunanca kinetos “hareketli” ve graphein “yazmak” anlamina gelmektedir. Bkz. Kilig, L. (2008). Fotograf
ve Sinemanin Toplumsal Tarihi. Ankara: Dost.
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aygitlariyla iligkilendiriimektedir. Thomas Alva Edison ve asistani William Kennedy Laurie
Dickson, taban malzemesi olarak filmin kullanildigi, hareketli gortintliyl kaydetmeyi saglayan
kinetograf aygitini gelistirmistir (Monaco, 2010, s.76). Kinetograf, hareket sirecini duragan
fotograf kareleri ile seri olarak kaydeden bir aygittir.* 1891°'de Thomas Alva Edison, bu aygitin
Urettigi hareketli goruntlyl izlemeye yonelik kinetoskop aygitini da gelistirmistir. Ancak,
kinetoskop bireylere ydnelik bir aygittir. Clinku kinetoskop tek kisinin Ucret 6deyerek kullandigi
kisiye Ozel bir aygitir (Kilig, 2008, s.199). Thomas Alva Edison, filmlerin gegici bir heves
olduguna inandigindan, filmleri perdeye yansitan bir cihaz gelistirmeye gerek duymamistir
(Bordwell ve Thompson, 2011, s.423). Ote yandan, Thomas Alva Edison’in caligsmalari pek
cok aygitin ortaya ¢cikmasinda etkili olmustur. Sézgelimi, Louis ve Auguste Lumiére kardesler,
hem ¢ekime hem de gdsterime yonelik sinematograf adli aygiti gelistirmistir. Louis ve Auguste
Lumiere, 28 Aralik 1895'te Paris Boulevard des Capucines’te on doért numaradaki Grand
Cafe’'nin zemin katinda ilk Ucretli gosterimi baslatmistir® (Monaco, 2010, s.223). Thomas Alva
Edison ile Louis ve Auguste Lumiére kardeslerin buluslari film yapim sanatinin ve endustrisinin
olusumuna katkilar saglamistir.

Louis ve Auguste Lumiere kardesler, 1897°de tamamen film gdsterimine ayrilmis ilk salonu
acmistir. 1905'te ise sinema salonu (film theatre) anlayisi yayginlasmistir. 1902°’de Thomas
Lincoln Tally, “Electric Theatre” adi verilen ilk Amerikan sinema salonunu® kurmustur. 1908'de
ise bes binden fazla Nickelodeon’ agilmistir (Monaco, 2010, s.226). Bu dénemde, higbir bireyin
ya da sirketin sistem (izerinde bir denetimi yoktur. Ote yandan, sinema endistrisi tarihinin ilk
on yili boyunca, patent savaslari® yasanmistir.

“1930 yilinda Hollywood sinemasi, yapim, dagitim ve gdsterim sektérinid elinde tutan bes
blylk stidyonun (Warner Bros, MGM, Paramount, Twentieth Century Fox ve RKO)
hakimiyetindedir®. Bu stiidyolar 6zellikle sahip olduklar ‘ilk gésterim’ sinemalari sayesinde
hasilatin %70Q’ini ellerinde tutmuslardir. 1950’lerde stidyolar yasal nedenlerle gosterim
sektériinden ¢ikmak zorunda kalmis, ancak yapim-dagitim butlinlesmesi devam etmis ve bu
biyuk stidyolarin egemenliklerini strdirmelerine yetmistir’ (Erus, 2007, s.7).

1950’lerde dagitimcilar, televizyonun filmlerin Gglincl tur gdsteriminin yerini aldigini fark
etmigtir. Filmler birinci gosterimlerinden sonra ikinci kez gosterime girmekte ve daha sonra ise
televizyona satilmaktadir. Televizyonun film stidyolarini kullanmaya baslamasi anti-trost

4 Kinetografta 35 mm. genisliginde film kullanilmistir. Film elektronik motorun dénmesiyle, objektifin
arkasinda ortucu sistemiyle uyumlu olarak tek tek kareler biciminde pozlanmaktadir. Bkz. Kilg, L.
(2008). Fotograf ve Sinemanin Toplumsal Tarihi. Ankara: Dost.

5 Trenin Ciotat Garr’na Varigi (L’Arrive d’un train en gare de La Ciotat, 1895) adli elli saniye slren bir
film gosterilmistir.

6 1980’lere kadar sinema salonlarinda tek bir salon bulunmaktadir. Sonrasinda, tek cati altinda birkag
salonun maliyeti azaltacadi anlasiimistir. Ug ya da daha fazla salonu igeren ¢ok salonlu sinemalar
(multiplex), on alti ve Ustiinde salona sahip sinemalar (megaplex) kurulmustur.

7 Girig Ucretli oldugu igin bes sent degerindeki “nickel” ile Yunancada muizik ve dramatik programlar igin
kullanilan kiglik bina anlamindaki “odeon” sbézciklerinin birlesiminden olusmustur (Bordwell ve
Thompson, 2011, s.39).

8 Bu sorun, 1909'da kurulan Motion Picture Patents Company’nin kurulmasiyla ¢éziime baglanmistir.
Patent haklarini elinde bulunduran Edison, tretilen tim filmlerin patent hakkini almigtir. Baska sirketlerin
filmlerini dagitan dagitimcilara Patent Company filmlerini dagitim izni vermemistir. Anti-trést yasalar ve
patent yasalari pek ¢cok hukuk savasina neden olmustur. Bkz. Monaco, J. (2010). Bir Film Nasil Okunur?
Sinema Dili, Tarihi ve Kurami: Sinema, Medya ve Multimedya Diinyasi. (Ceviren: Ertan, Yilmaz).
istanbul: Oglak.

91940'li yillarin sonlarinda United Artist ve Colombia, bu beg blyGgiin (majors) arasina girmistir.
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yasasl sonucu kendi gosterim birimlerini satmak zorunda kalan film studyolari igin yeni bir
kazang kapisi olmustur (Ozen ve Celenk, 2006, s.80).

Sekil 2. Nickelodeon"

Geleneksel dagitim modeli Hollywood endustrisine dayanmaktadir. Nitekim dagitim sirketleri
ekonomik glicin merkezindedir. Avrupa’da ve Asya’da bir¢gok dagitim sirketi bulunmaktadir.
Ancak, sekiz buyuk (majors) Hollywood dagitim sirketi, ticari filmlerin dagitiminda egemendir:
Walt Disney, Warner Bros., Sony Pictures, Paramount'?, Twentieth Century Fox, Universal,
MGMIUA' ve Dream Works/SKG) (Erus, 2007, s.6). Film dagitim endustrisi, oligopolistik* bir
gOrinim sergilemektedir. Clnkl blyuk dagitim sirketleri, film endistrisine yeni girisimcilerin
girmesini engellemekte ve gapraz milkiyet iliskileri ile hareket etmektedir. Film dagitim ve
gOsterim asamalari belli sermaye gruplari tarafindan kontrol edilmektedir (Dagtas vd., 2005,
s.28). Bu dagitim sirketleri tim dagitim endustrisini yénetmektedir. Farkli Ulkelerde, bu
sirketlerin Urettigi filmlerin reklamini yapan, gdsterimlerini planlayan birolari bulunmaktadir.
Kiresel 6lgekte film dagitimi oldukga karmagiktir. Ornegin, birgok dagitimei ayni filmi farkli

10 https://thebioscope.net/2011/04/27/the-one-stop-shop/

" ilk Nickelodeon, Harry Davis tarafindan Pittsburgh’ta kurulmustur. Detayl bilgi igin bkz.
https://thenickelodeonfiles.wordpress.com/

12 Adolph Zukor, Paramount Picture Corporation’i kendi prodiiksiyon sirketi ve Jesse Lasky’nin sahip
oldugu bagka bir sirket ile birlestirmistir (Monaco, 2010, s.228).

3 Metro Goldwyn Mayer.

14 Oligopol piyasasi, genellikle iki, lig veya dort oyuncunun hakimiyetinde sekillenen piyasadir. Dogal
nedenlerin etkili olmadigi durumlarda birgok piyasa oligopol piyasasina dénlsebilir.
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zamanlarda farkl bdlgelere dagitabilir. Bu karmasikliga ragmen, Hollywood studyolari
uluslararasi film dagitiminda'® egemendir.

Geleneksel dagitim modeli filmin yeniden tiketimi igin de yeni firsatlar sunmaktadir. Clnku
stiidyolarin etkisi sadece yapim asamasi ile sinirli degildir. Stidyolar ¢ogunlukla hazir para
Ureten finansoérler ve dagitim mekanizmalaridir. Bu nedenle, stlidyolar dagitim haklarini
kullanmadan, bir filme yatinm yapmamaktadir. Bunun nedeni, stiidyolarin éncelikle birer
pazarlama ve dagitim organizasyonlari olmalaridir: Sozgelimi dagitimi kontrol etmek icin
gayrimenkul satin alirlar, yildizlar kiralarlar ve yaptiklari filmleri finanse ederler (Ulin, 2010,
s.4).

Sekil 3. Geleneksel Dagitimin Dért Ogesi'®

ZAMAN _ FARKLI
FIYATLANDIRMA

Dagitimin

Dort Ogesi

SUREKLI
TUKETIM

TEKELCILIK

5 “Biiylik gise getirisi saglamasi beklenen fimlerle birlikte daha az popdler filmleri gésterimcilere
dayatmak sik kullanilan yéntemlerden biridir. Bu yontem, yasalarca izin veriimiyor olsa da kanitlanmasi
glg oldugundan halen gegerlidir. Bu konuda agilan ¢cok sayida davadan ¢ok azi dagitimcilarin aleyhine
sonuglanmistir” (Erus, 2007, s.7).

16 Ulin, C. J. (2010). The Business of Media Distrubution. Burlington: Elsevier.

224



Cilt:27 Say1:2
Volume: 27 Number: 2
ISSN-1309-3487

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi Hakemli Dergisi Haziran 2019
Online Journal of the Faculty of Communication Sciences June 2019

Sekil 4. Film Dagitim Zinciri

Seyirciler Bilet $ N Sinema Salonu | <«—
<
A
(Pazarlama ve PR) S Baskilar1 gonderme
v
Yapimel Dagitimci . Film baski ve
¢ogaltma
v S
$ $
v
Yapim ekibi: v
Yonetmen,
oyuncular vb. Net kazang

Geleneksel dagitim modelinde gdsterimci (sinema salonu), filmleri goérip her film igin
dagitimciya teklif verir ve ardindan sézlesme yapilir. “Gésterimci ile yapilacak pazarlikta filmin
potansiyel getirisi 6nemli bir yer tutar. Bu nedenle, dagitimci filmi sadece seyirciye degil,
gosterimcilere de pazarlamak durumundadir. Film igin harcanacak tanitim butgesi,
gosterimcilerin ikna edilmesinde g¢ok 6nemli bir etken olarak 6n plana gikar” (Erus, 2010,
s.141). Gosterimciler ile filmlerin gosterilmesi igin bir kez s6zlesme imzaladiginda, dagitimci
sert sartlar'” talep edebilir. Gésterimciler gogunlukla brit gise gelirinin kiigUk bir yizdesini alir.
Dagitimci bir filmin ilk haftasinin brit gelirinin minimum yizde doksanini garantiler ve bu oran
devam eden haftalarda yilizde otuza kadar diisebilir. Baski ve reklam maliyetleri dusildiginde
geriye kalan yapimciya'® kalmaktadir: Yapimcinin net payi (net producer’s share). Yapimci
ayrica ev video (home video) kiralama hisselerinden de pay alir. Yapimci, yapim ekibinin
(ydnetmen, senarist, goriintl yonetmeni, kurgucu vb.) Gcretlerinden de sorumludur (Bordwell
ve Thompson, 2011, ss.34-35).

Uzun metrajl filmlerin sinema gdsterimlerinde ¢ogunlukla Ug tur strateji uygulanmaktadir:
Bunlardan en bilineni yaygin gosterimdir. Film es zamanli olarak 700 ila 3000 salonda birden
goOsterime girer. Yaygin gosterimde, dagitimci gise hasilatinin buylik bolimuna en basta alir;
ancak film basarisiz olursa, sonug hisran olabilir. Ayrica bu strateji tim filmlere uygulanamaz

7 Gosterimcilerle yapilan anlasmalar oldukga detayl olabilir. Sézgelimi, filmin hangi bolgede, hangi
mahallede, sunulacagi, filmin kac hafta gosterimde kalacagi ve indirimli bilet satilip satilamayacagi gibi
(Erus, 2010, s.141).

'8 Yapimcl, yaratici fikirleri karli film yatinmlarinda déntstiren, film yapim stirecinin bitiin asamalarin
yoneten ve film yapimini gergeklestirecek olan gekim ekibini ve sanat grubunu olusturan kisidir. Bir
filmde, birden fazla goérevi ylruten yapimci bulunabilir: Ortak yapimci, denetgi yapimci, uygulayici
yapimcl, yapim koordinatorli, yapim amiri, mekan sorumlusu ve kast yonetmeni gibi. Bkz. Celikcan, P.
(2014). “Film Yapimi: Fikirden Gdésterim’e”, (Editér: Selahattin Yildiz), Sinemanin Dili: Beyaz Perdeyi
Yaratanlar, Istanbul: Su, ss. 51-71.

225



Cilt:27 Say1:2
Volume: 27 Number: 2
ISSN-1309-3487

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi Hakemli Dergisi Haziran 2019
Online Journal of the Faculty of Communication Sciences June 2019

(Bordwell ve Thompson, 2011, s.36). S6zgelimi dusuk butceli yapimlarda, yaygin gosterimi
karsilayacak kopya sayisi igin bltge yeterli olmayabilir. Bu durumda, 50 ila 700 salonda ‘sinirli’
bir gésterim daha uygundur. Bu tir gosterimlerde, daha 6zel ve nig seyirci kitleleri hedeflenir.
Bir filmin sinema salonunda goésterilmesi yonetmenine ve yapimcisina belli bir sayginlik
kazandirabilir. Ancak sinema goésterimi her zaman en kazangli segenek degildir. Nitekim
internetten gdsterim alternatif bir strateji olarak uygulanabilir.

INTERNETTEN DAGITIM VE GOSTERIM OLANAKLARI

Bir filmin dagitiminda pek ¢ok yol izlenebilir. S6zgelimi, ticari pazarlar veya gayri ticari pazarlar
tercih edilebilir. Bu tir pazarlarda, bir filmin fikri ve sinai haklari dagitimci tarafindan belirlenir
ve dagitimcinin filmin son halini (final-cut) yénetme gicl bulunabilir: Bu baglamda, dagitimci
bir ara bulucu veya toptanci olarak gorilebilir. Dagitimci, filmlerin sinema salonlarinda
gOsterime girmesinden ve sinema salonlarina lojistik olarak teslim edilmesine (basili veya
dijital formatta) sorumludur. Bir filmin go6sterimciye dagitimindan, sinema salonlarinin
lisanslanmasina ve kiralanmasina, pazarlanmasindan negatif baskilarin tretilmesine ve bu
baskilarin lisansli salonlara oynatilmak Gzere goénderiimesine dagitimcinin goérevidir (Crisp,
2015, s.16). Bazi durumlarda, dagitimci senaryonun yazimina veya filmin adinin
degistiriimesine, oyuncu kadrosuna karar verilmesinde ve filmin finansmaninda s6z sahibi
olabilir (Wasko 2003’ten aktaran Crisp, 2015, s.17). Ana akim filmler igin bu yapi
kemiklesmistir. Bununla birlikte, 1980’lerin sonuna dogru dagitim sirketleri, daha klguk butgeli
ve sanat filmlerinin de iginde bulundugu pazarlara yénelmistir (Crisp, 2015, s.33). Bu
baglamda, film festivalleri'® 6rnek verilebilir. Nitekim film festivallerine katilan birgok bagimsizin
amaci dagitimci destegdidir. Ayrica, bir filmin blyUk bir dagitim sirketi tarafindan dagitildiktan
sonra, bagimsizlik?® kimligini korumasina siphe ile bakilmalidir. Dahasi, glnimizde
bagimsizlik kavrami, sanat filmi kavrami yerine de?' kullaniimaktadir. Ote yandan bir filmin
bagimsizhdini belirlerken, filmin sermayesinin kaynagi veya yapimcinin filmin Gzerindeki etkisi
dikkate alinmalidir. Bu nedenle, tim film yapim asamalarinin (dagitim dahil), egemen yapidan
bagimsiz kilinmasi gerekmektedir. Nitekim disik bitgeli veya bagimsiz filmler igin sinema
salonu disinda alternatif mecralar vardir. Glinimizde kulttirG var eden temel olgulardan biri
olan bilginin sunumunda bazi degisimler yasanmaktadir. Dijital iletisim teknolojilerinin

19 Diinyadaki ilk film festivali 1932 yilinda Venedik'te yapilan Venedik Film Festivalidir. ikinci Dinya
Savasi’'ndan sonra ise Locarno Uluslararasi Film Festivali (1946), Edinburg Uluslararasi Film Festivali
(1947), Cannes Film Festivali (1947), Melbourne Film Festivali (1951) ve Berlin Film Festivali (1951)
gibi blytuk film festivalleri dizenlenmistir. Festivaller gogunlukla sanat filmlerinin ya da bagimsiz filmlerin
tanitiminda 6nemli islevlere sahiptir. Bir film sinirli bir hedef kitleye hitap ediyorsa, filmin birgok salonda
gosterimi, festivallerdeki basarisina bagll olabilir. Ote yandan, tiim festivaller ayni kategoride yer
almazlar ve farkl yapilara sahiptirler.

20 Bagimsiz film tanimi ayni zamanda kugiik gerilla tarzi bitgelerle dagitilan, dislik bitgeli filmler igin
de kullaniimaktadir. Bununla birlikte, bagimsiz terimini ¢evreleyen c¢agrisimlardan 6tirl, bagimsiz
filmlerin dagitimi ve finansmani, belli bagh biyuk sirketlerin de ilgisini cekmektedir. Bu nedenle, buylik
Hollywood stidyolarina ait olmayan ortak dagitimcilari kullanarak farkli tlkelerde gésterilen stiidyo
kaynakli filmler vardir. Bu filmler teknik agidan bagimsizdirlar.

2! Film endustrisi iginde bagimsizlik kavrami farkli baglamlara ve farkli anlamlara geldigi goriilmektedir.
Bagimsizlik ana akim sinema sisteminden bagimsiz olmak veya filmin kendisinde bulunan estetik bir
dislince (ideoloji) ile bagimsiz olmasi ya da filmin pazarlama strateji olarak “bagdimsiz etiketi” ile
sunulmasi ile iligkilidir. Clinku bazi filmler ana akim sinema karsisindaki tutumlariyla, bazi filmler muhalif
sOylemleriyle ve bazi filmler de duglk butgeli olmalari nedeniyle bu etiketi kullanmaktadir. Bu baglamda,
Levy bagimsiz filmleri dérde ayirmaktadir: Gergek bagimsizlar, yari bagimsizlar, distk butgeli ana akim
filmler ve stlidyo destekli filmler. Detayll bilgi icin bkz. Levy, E. (1999). Cinema of outsiders: The rise of
American independent film. New York: University.
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yayginlasmasiyla kiltir olgusu melezlesmis ve kiiltirel aliskanhklarin yeniden bigimlendigi
“dijital kaltir” kavrami ortaya cikmistir. “Dijital devrim” olarak da adlandirilan bu degisim,
beraberinde yeni pazarlari ortaya gikarmistir: Yeni Medya?2. Nitekim glinimizde disuk butgeli
ya da bagimsiz bir filmin gosterim mecrasi sadece sinema salonu veya festivaller degildir.

Tablo 1. Geleneksel Dagitim ve internetten Dagitim

Geleneksel Dagitim internetten Dagitim

Filmin kontroll | Filmin kontrol(

dagitimcidadir. ybnetmendedir.

Filmin hedef kitlesi bellidir. Film kendi hedef kitlesini
bulur.

Film yUksek butgelidir. Film disUk butgeli olabilir.

Filmin  seyircisi genellikle | Filmin seyircisi gergek

mechuldur. fanatiklerdir.

Tablo 1'de geleneksel dagitim ile internetten dagitim arasindaki farklar érneklenmistir. iki
dagitim stratejisi arasindaki ayrimlar su sekilde o6zetlenebilir: Yénetmenin roll, maliyet,
goérintilenme veya gise basarisi ve hedef kitle. Bir filmin tim yapim asamalarinda s6z sahibi
olan ve ¢ogunlukla filmin asil yaraticisi olarak goérilen yonetmenin dagitim sdrecindeki rolu,
internetten dagitimda giglenmektedir. Dijital devrimin film endlstrisi Uzerindeki en 6énemli
degisimlerinden biri de, film yapim maliyetlerinin azalmasidir. Yapim ve yapim-sonrasi
asamalarin tamamen dijital teknolojilere dayali yapilmasi ile film yapim maliyetleri azalmistir.
Bu gelismelerden dagitim sireci de etkilenmistir. Bu baglamda, internetten dagitim, dijital
teknolojiler ile uyumlu bir dagitim modeli olarak gérulebilir. Yeni medyanin yayginlasmasi ile
hedef Kkitlelerin Ozellikleri de degisime ugramistir. Soézgelimi, gen¢ nlfusun tiketim
aliskanliklari, begenileri ve aligkanliklari farkhlagmaktadir. GUnimuzde serbest zamanin
tiketiminde sinema salonlari biricik olma niteligini yitirmektedir: Bir film internet platformlari
Uzerinden ve hatta cep telefonu araciligi ile dogrudan goérintilenebilir. Bununla birlikte, bir
filmin gise basarisi yerine, gorintilenme sayisi 6nem kazanmaktadir. Nitekim ginumizde
hedef kitlenin belirlenmesinde de, goérintilenme sayisi, yorumlar ve begeniler énemli veriler
olarak kullaniimaktadir. Boylelikle, hedef kitlenin gergek egilimleri, aliskanliklari, farklihklari ve
nitelikleri saptanabilir.

Tablo 2. Alternatif Dagitim Kanallari

Video pazari: Blu-ray®®/ DVD?* satig

2 Binark'a goére; “Glnumizde giderek glindelik yasamin her alaninda yaygin kullanim pratikleri bulan,
glndelik yasam pratiklerini farkinda olmasak da koklu bir sekilde dénistiren, toplumsal yasamin
birtakim gerekleri nedeniyle kullanim yogunlugu giderek artan, bedenin bir uzantisi/pargasi haline gelen
bilgisayar, internet ortami, cep telefonlari, oyun konsollari, Ipod veya avugici veri bankasi kayitlayicilari
ve iletisimcileri, diger bir deyisle tim bu dijital teknolojiler yeni medya bashgi altinda toplanabilir” (2007,
s.21).

2 Blu-ray sayisal bir optik diskte veri depolama bigimidir. Blu-ray disklerde yliksek ¢ozinurlikli veya
ultra yiksek ¢6zunurliklt video dosyalari depolanabilir.

% Digital Versatile Disc.
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Talebe goére video (VOD: Video-on
Demand) ve internet platformlari

internet platformlari

Bagimsiz internet siteleri

Tablo 2’'de dislk butgeli veya bagimsiz filmlerin dogrudan dagitiminda ve gdésteriminde
kullanilan bazi alternatif kanallar 6érneklenmistir. Nitekim bu dagitim kanallari, ana akim
filmlerin dagitiminda da dolayli olarak uygulanmaktadir: Sdzgelimi, bir filmin sinema
gosteriminden sonra, dagitimcilar filmin kopyalarini internete dayal platformlar Gzerinden
pazarlamaya devam edebilir. Ote yandan, bu tir kanallar ilk dagitim ve gdésterim stratejisi
olarak dusuk butceli veya bagimsiz filmler icin pek c¢ok firsat sunmaktadir. Clnkd bu tir
kanallarda, dagitim maliyetleri olduk¢a azdir ve dagitim slireci yénetmenin kontrolindedir.
Sozgelimi, bir filmin ilk dagitimi Blu-ray ya da DVD formatinda yayinlanabilir: Bu durumda Blu-
ray ya da DVD telif, baski ve harcamalari i¢in bir dagitimci ile anlasmak gerekebilir. Filmin
dagitimi, dogrudan Amazon® veya benzeri bir satis kanali yoluyla da yapilabilir. Ote yandan,
glinimuzde Blu-ray ya da DVD teknolojileri populerligini giderek kaybetmektedir. Bu yéntem
yerine, talebe goére video (VOD: Video-on Demand) uygulamalari yayginlagsmaktadir
(Bernstein, 2015, s.205). Ornegin, PVOD (Paid Transactional Video-on Demand. Odeme
sistemine dayanan platformlar “iTunes, Vudu ve Hoopla” gibi), SVOD (Subscription Video-on
Demand: Abonelik sistemine dayanan platformlar “Amazon Prime, Hulu Plus, YouTube Red
ve Netflix” gibi), AVOD (Ad-supported Video-on Demand: Reklama dayali platformlar “Hulu,
TubiTV ve Docurama” gibi).28

Dijital teknolojilere dayali bu platformlar, bir tir sanal sinema salonuna (virtual theatre)
benzetilebilir. Bu baglamda, pek ¢ok platform bulunmaktadir. Abone sayisi baglaminda Netflix,
ele alinabilir. Neflix'in abone sayisi 2018 Nisan ayinda 125 milyonu?” agmistir. Ulkemizde de
benzer olusumlar bulunmaktadir: BluTV ve PuhuTV gibi. BluTV, Dogan Holding binyesinde
kurulan?® ve internet lizerinden hizmet veren bir platformdur: Bilgisayar, mobil cihazlar ve akilli
televizyonlar Gzerinden erisim saglanmaktadir. BluTV'de canli televizyon yayinlari, film, dizi
vb. tlrlerde yerli ve yabanci igerikler sunulmaktadir. Uyeler reklamsiz ve taahhitler olmadan
istedikleri zaman film izleyebilir. PuhuTV, Dodus Holding binyesinde kurulan ve internet
tzerinden hizmet veren bir platformdur. Ug platform?® da benzer bir ara ylize sahiptir ve belli
bir sisteme dayali calismaktadir: Her Ug platformda izlenilen bir film, sonrasinda cep telefonu,
TV, tablet ya da bilgisayardan acildiginda birakildigi yerden tekrar goéruntilenebilir. Bu
platformlara, Netflix'ten farkli bir abonelik sistemi olan YouTube’da eklenebilir. YouTube, Chad
Hurley, Steven Chen ve Jawed Karim adl ¢ gencin kurdugu video yukleme, géruntileme ve
paylagim olanagi sunan bir video paylagim agidir.

YouTube'un genel 6zellikleri su sekilde 6zetlenebilir:

e YouTube, canli yayin yapmayi olanakli kilan ve ¢cevrim-igi ¢alisan bir sosyal medya
platformudur.

25 Bkz. https://videodirect.amazon.com/home

% Detayl bilgi igin bkz. https://www.indierights.com/indiefilmdistribution/

27 https://lwww.statista.com/chart/10311/netflix-subscriptions-usa-international/

28 23 Ocak 2016 tarihinde faaliyete baglamistir.

2 Farkl olarak Netflix'te aboneler istedikleri birgok igerigi indirip gevrim-disi izleyebilir. Béylelikle internet
olmadan da erigim saglanabilir. Netflix'te altyazinin yaninda dublaj segcenegi de mevcutken; Blu TV'de
sadece altyazi segenegi bulunmaktadir.
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e YouTube, ¢cevrim-ici galisan bir video paylagim arsividir.
e YouTube, bir tir gevrim-ici bilgi bankasidir.
o YouTube, cevrim-ici calisan bir propaganda aracidir.

Strangelove’a gore; “YouTube'un, YouTube Toplulugu (YouTube Community) olarak da
adlandirilan bir dagitim guict vardir. YouTube Toplulugu’'nun belli bir tanimi ve siniri yoktur.
Ancak, YouTube'u diger internet platformlarindan ayiran kendine has rol modelleri, normlari
ve gosterim bigimleri bulunur” (2010, s.121). YouTube 2018 yiinda MGM ile yaptigi anlasma
sonucunda ylizden fazla eski Hollywood filmini Ucretsiz reklama dayali olarak®® yayinlanmaya
baslamistir. Bunun birlikte, bazi yapim ve dagitim sirketleri de kendi filmlerini YouTube
araciligiyla paylagima agmistir: Erler Film3', Arzu Film3?, Avsar Film?3, Fanatik Film-Yerli34, 25
Film35, The Documentary Network?® gibi.

Levy, gelecekte YouTube’'un hem ana akim filmler, hem de bagdimsiz filmler igin, bir dagitim
kanali olacagini iddia etmektedir (2008, s.150). Nitekim bir film, YouTube veya benzeri bir
platformda Ucretsiz yayinlandi§i icin daha fazla kisiye ulasabilir. Netflix ve benzeri
platformlarda bir filmin gosterilmesi igin belli teknik®’ ve ekonomik gereksinimlerin karsilanmasi
sarti vardir. Ote yandan, YouTube gibi platformlarda sartlar daha esnektir. Geleneksel dagitim
sisteminde, hedef kitle bellidir. Ancak, YouTube ve benzeri platformlarda, film kendi izleyicini
bulabilir. S6zgelimi, Steve Moramarco 5.000 dolar biitge ile ¢ektigi The Great Intervention
(Biiytik Miidahale, 2010) filmini YouTube Uzerinden3® yayinlamistir. Tolga Kadioglu’nun
Cetrefilli*® (2017), Murat Aksoy'un 25. Kare Ug¢ Kafadar*® (2012), Erkut Altindag’in Gizem
Birimi*' (2013) adli dusik bdtgeli filmleri YouTube Gzerinden yayilanmistir. Bu filmler duisik
bltceli ve teknik olarak (oyunculuk, gérintileme ve kurgu gibi) amatér yapidadir. “Glinimuizde
filmini sinema salonunda goésterim, DVD’de satis ve Ucretli internet platformlarinda yayinlama
sans! bulamayan bagimsiz sinemacilar i¢in en iyi yol kendilerinin dagitimi (self-distribution)
Ustlenmesidir. Bununla birlikte, bagimsiz sinemacilari bekleyen bazi zorluklar da vardir.
Ornegin, birgok platformda yayinlanan video kirliligi icinde, kendi filmlerini tanitmak ve yaymak
gibi” (Silver ve Alpert, 2003, s.60). Alternatif dagitim kanallari sadece disuk butcgeli ya da
bagimsiz filmler icin birer dagitim ve gosterim alani degildir. S6zgelimi, gisede basarisiz olan
bir film de, internette daha fazla kisiye ulasabilir: Her ne kadar, bir filmin basarisi sadece gise
ile iliskili olmasa da, filmin ulagtiyi kitleyi belirlemede rol oynamaktadir. Ornegin, Hasan
Karcr'nin ispanya’da diizenlenen 7. Aimeria Western Film Festivali i¢in ¢ektigi Alborotadores
(Belalilar, 2017) filmi ele alinabilir. Belalilar, western tiriindedir ve filmde birgok Unlli ve
profesyonel oyuncu rol almistir. Belalilar, sinemada 85 kisi izlemistir.*> Filmin yonetmeni

30 Bkz. https://adage.com/article/digital/youtube-starts-showing-free-hollywood-movies-ad-breaks
31 Bkz. https://www.youtube.com/channel/lUCUX_iQozluuYdeWhg/featured

32 Bkz. https://www.youtube.com/channel/UCUALYmnkEmmw/featured

33 Bkz. https://www.youtube.com/user/avsarfiimler/featured

34 Bkz. https://www.youtube.com/channel/UCAJcU9Ses/featured

3 Bkz. https://www.youtube.com/user/25FilmTR

3 Bkz. https://www.youtube.com/user/Documentary

37 Bir filmin Netflix'te yayinlanabilmesi igin gekimlerin en az 4K sensore sahip profesyonel bir kamera ile
kayit edilmesi gerekmektedir.

38 Bkz. https://www.youtube.com/watch?v=Hbnxo6Zu1JE

39 Bkz. https://www.youtube.com/watch?v=BpyCoUCI1bw&t=823s

40 Bkz. https://www.youtube.com/watch?v=dd2BWcKIXwI&t=1s

41 Bkz. https://www.youtube.com/watch?v=v0VmfJbotPA

42 Detayl bilgi igin bkz. https://boxofficeturkiye.com/film/belalilar-2013967
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sinema gosteriminden sonra filmi, kendi YouTube kanalinda da yayinlamistir. Belalilar,
YouTube'da*® 10.000'in lzerinde kisi tarafindan gorintilenmistir.

Duisiik biitgeli veya bagimsiz filmler icin bir diger alternatif de, internet siteleridir. internet siteleri
pek ¢ok agidan internet platformlarina benzetilebilir. Ancak bu tir siteler, belli film tlrlerine
yoneliktir: Bagimsiz film, kisa-film ve belgesel gibi. Ayrica baz internet sitelerinin film
festivalleri ve internet platformlari ile dogrudan baglantilari vardir: Sézgelimi, Indieflix,
Distribber**, FIm.tv*®, Reelhouse, Documentarystorm ve Freedocumentaries gibi. Bu internet
siteleri, farkli hedef kitlelere yénelik icerikler barindirmalari, abonelik sistemi ile ¢calismalari,
internet platformlari ve festivallerle baglantili olmalari nedeniyle 6érnek olarak incelenmistir.
Nitekim bu 6rneklerden farkli iglevlere sahip pek cok internet sitesi*® bulunmaktadir: Eglence,
tartisma, blog ve reklam gibi.

{2l Now screening only in theaters and communities near you

SR o e R

findingkind UL e

& Always streaming thousands of shorts, documentaries and more

- -

4 2 mr

SOCIALIMPACT SNACK WATCH ART FILMS CLASSICS

P 4 g

SHORTS UNDER 30 MINUTES EXPERIENCE THE ARTS LEGENDS OF THE 20TH CENTURY

STAFF PICKS COMEDIES MUSICALS ANIMATIbNS

RITES AT OUR OFFICE SURE TO MAKE YOU LAUGH WORDS, MUSIC & MOVEMENT TOON INTO THESE

Sekil 5. Indieflix*

43 Bkz. https://www.youtube.com/watch?v=M_idzZTmm94U&t=185s

4 Bkz. https://www.distribber.com/

45 Bkz. http://flm.tv/

46 Bu baglamda, http://www.spiritofbaraka.com/ adli web sayfasi 6rnek verilebilir. Bu sitede, bagimsiz
sinemacilar c¢ektikleri filmlerin fragmanlarini yayinlamakta, yorum yapmakta ve tartismaktadir.
Arastirmanin amaci geregi, bu ve benzeri siteler 6rnekleme dahil edilmemistir.

47 Bkz. http://www.indieflix.com/
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UPLOAD REELHOUSE

Sekil 6. Reelhouse*®

Indieflixde ve Reelhouse’da farkh kategorilere ayrilmis bagimsiz filmler bulunmaktadir.
Abonelik sistemi ile calisan iki site de, internet platformu biciminde islemektedir. Ancak,
sitedeki icerikler genellikle bagimsiz filmlerden, siresi 30 dakikadan az kisa filmlerden ve
deneysel filmlerden olusmaktadir. Distribber, farkli platformlarda dagitim olanagi saglayan bir
internet sitesidir: Filmin dagitim segenekleri ve telifi filmin sahibindedir. Fim.tv’'de ¢ogunlukla
bagimsiz filmlerin sergilendigi bir internet sitesidir. Documentarystorm ve Freedocumentaries
adli internet siteleri ise sadece belgesele yoneliktir. Bu durumda internetten dagitimin belgesel
Uzerinde bir islevi olabilir mi? Sorusu sorulabilir. Nitekim bazi belgeseller sireleri ve ideolojik
icerikleri nedeniyle sinemada ve televizyonda gdsterim imkani bulamamaktadir. Bu nedenle,
bazi belgeseller sadece internet sitelerinde sergilenmektedir. Birchall’a gbre; “Bu tur internet
sayfalarinda izleyicilerin ortak ilgi alanlari belirleyici oimaktadir. ikinci olarak, bu dagitim bigimi
muhalif digtincelerin sunumuna da imkan vermektedir. Uglinclsi, bu tir sitelerde sunulan
gOruntulerle izleyiciler gergek yasamdaki siddeti ve gatismayi deneyimleyebilir: Kirli Gergeklik
(Dirty Reality)” (2008, s.280).

48 Bkz. https://www.reelhouse.org/
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DOCUMENTARY CATEGORIES - EXPLORE

Gotekeeper | Gatekeeper

In the year 2015, almost 70 people committed suicide every day in japan. That amounts to
a total of 24,025 documented cases. One of the most popular spots for suicide is Tojinbo
Cliffs, a national park, which is located in Fukul Prefecture.

WATCH NOW

THESTORYOF -
I TETRIS

SR A pacuMENThAY
\ M B'f

Y Asoat | Dot | ContactUs +

All films Notify me of new films ter your emall »

N
Sekil 8. Freedocumentaries®
SONUC

Sinema bir sanat dali oldugu kadar bir endustridir. Hem kapitalist hem de sosyalist Ulkelerde
ana akim film endustrisinden tamamen sakinmayi basaran bir film bulmak zordur. Calismada,
ana akim film endustrisinden hareketle alternatif dagitim ve gésterim olanaklari incelenmistir.
Genel olarak filmlerin, dzellikle ticari filmlerin dagitim ve gosterim asamalari kapitalist iligki
aglari iginde ilerlemektedir. Bir filmin basarisi ise gogunlukla gésterime girdigi salon sayisi veya

49 Bkz. https://www.documentarystorm.com/
%0 Bkz. http://freedocumentaries.org/
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gise kari ile degerlendiriimektedir. Ote yandan, dogrudan gise beklentisi olmayan “diisiik
bitgeli filmler”, gise beklentisi olmayan “sanat filmleri” veya filmin énerdigi diisiince nedeniyle
gosterim sansi bulamayan “bagimsiz filmler” de bulunmaktadir. Bu tir filmlerin ¢ok azi sinema
salonlarinda goésterilmekte ve gogunlukla film festivalleri araciligiyla izleyiciye ulasmaktadir.
Boylelikle film festivallerinde ilgi ¢eken bir film, dagitim destedi bularak genis kitlelere
ulasabilmektedir. Ayrica filmin ydnetmeni de, bir sonraki filmi icin yapim ve dagitim butgesini
garantileyebilmektedir. Film festivalleri ile geleneksel dagitim sistemi arasindaki iligki ise
oldukga sorunludur: Ornegin, film festivalleri aracihgiyla dagitim destegi bulan bir filmin, ana
akim filmlerle birlikte ¢oklu salonlarda gdsterimi gibi. Nitekim sinema salonlari islevsel olarak
ana akim filmlerin gésterildigi tiketime ydnelik mekanlardir.

internetin etkisiyle alternatif dagitim kanallari ortaya gikmistir. Calismanin son béliimiinde bazi
platformlar ve siteler incelenmistir. Geleneksel dagitimda, filmin kontroli dagitimcidadir. Bu tir
platformlarda ise filmin yapim ve dagitim asamalarinda yonetmen s6z sahibidir. Geleneksel
dagitim giseye odaklidir ve ticari filmler icin daha uygundur. internetten dagitim ise dusiik
bitceli veya bagimsiz filmlerin genis kitlelere ulasmasinda katkilar saglayabilir. Ote yandan,
geleneksel pazarlar ile alternatif pazarlar etkilesim igindedir. Sézgelimi, bir film gisede
basarisiz olup, internet dagitiminda daha basarili olabilir. Benzer bir bigimde, sinemada
gosterim olanagi bulamayan bir film de, internetten milyonlara ulasabilir. Boylelikle bir filmin ya
da yénetmenin taninirh@ artabilir ve sonraki film igin dagitim destegi de bulunabilir. Ote
yandan, sadece internetten dagitima uygun olan filmler de vardir: internetin yayginligi, sansr
mekanizmasinin esnekligi, erisim kolayligi ve ydnetmenin tercihleri gibi. internet siteleri,
yasakli filmler veya sinemada daha az gésterim olanagdi olan belgeseller i¢in de alternatif bir
dagitim kanali olarak gérulebilir. Nitekim kurmaca filmlerle kiyaslandijinda ¢ok az belgesel
sinemada gdsterim olanagi bulabilmektedir.

Glinimiizde geleneksel dagitim ve sinema salonunda gdsterim halen baskindir. Ote yandan,
Neflix gibi internet platformlarinin yayginlasmasi ile seyircilerin film izleme aliskanliklari da
degismektedir. Bu degisim, g agidan ele alinabilir: Dagitim sektord, filmin sahibi (ydonetmen)
ve seyirciler. internet teknolojilerinin yayginlagsmasi ile geleneksel dagitim modeli melez bir
yaplya doniusmektedir. S6zgelimi, blylk dagitim sirketlerinin dolayli veya dogrudan olarak bu
tlr platformlarda hisseleri bulunmaktadir. Nitekim ginimuzde sinema gésterimi biten bir film
birkag glin sonra, internet platformlarinda da gésterime girmektedir. Bu baglamda, yeni agilan
sinema salonlarina oranla, sinemaya giden kitlede bir azalma oldugu iddia edilebilir. Bununla
birlikte, film sahipleri agisindan da bir degisim yasanmaktadir. Pek ¢ok bagimsiz sinemaci
kendisini veya filmini tanitmak ve yaymak icin oncelikli olarak alternatif kanallari tercih
etmektedir. Nitekim ge¢cmiste bir filmin kaderini cogunlukla yapimci veya dagitimci belirlerken,
glndmuzde bir filmin gosterim firsatlar giderek artmaktadir. S6zgelimi, calismada ele alinan
Indieflix, Distribber, FIm.tv, Reelhouse, Documentarystorm ve Freedocumentaries gibi internet
siteleri bu baglamda 6rnek verilebilir. Bu tir sitelerde, yonetmenler hem filmlerinin gdsterim
haklarini elinde tutabilir, hem de gdsterimlerinden kazang saglayarak filmlerini dagitabilir. Bir
filmin bu yolla dagitiminda pek g¢ok avantaj bulunmaktadir: Ornegin, internetin goklu iglevi
(internet Uzerinden bir film ayni anda hem televizyonda hem de cep telefonunda
gérintilenebilir). internet platformlarinin yayginlagmasi ve belli fan kitleleri olan YouTube gibi
internet platformlarinin artmasi, kullanici deneyimlerinde de bazi degisimlere neden olmustur.
Sozgelimi, geleneksel sinema salonlarinda seyirciler, filmleri belli bir topluluk ile birlikte
deneyimlemektedir. Ote yandan, bir filmin internete dayali sunumu ¢ogunlukla bireyseldir ve
film istenildigi takdirde durdurulabilir veya baga sarilabilir. internet (izerinden film gériintiileme,
kullanicilara neredeyse sinirsiz bir 6zgirliik getirmistir. internet platformlarini ve sitelerini
kullanan kigi sayisindaki artis ve geleneksel medyaya olan talebin giderek azalmasi, bu
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baglamda degerlendirilebilir. Bu verilerden hareketle, calismada ele alinan alternatif dagitim
kanallarinin, yakin gelecekte geleneksel dagitim sisteminin yerini alacagi iddia edilebilir.
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