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UNIVERSITE TANITIM FILMLERINDE DiKKAT CEKME UNSURU OLARAK
HAREKETLILIGIN CEKIM VE KURGU ACISINDAN iNCELENMESi!

Ozet

Glinlimiiz diinyas: her zamankinden daha fazla medya merkezli hale gelmektedir.
Ozellikle yeni medyanin sundugu firsatlar tanitim, temsil ve algi konusunu yapisal
bir unsura déniistiirmiistiir. Bu ortamda video filmlerin hem bir egitsel materyal
hem de tanitim ve temsil unsuru olarak islevinin ve 6neminin arttig1 goriilmekte-
dir. Hazirlanan filmler {iniversitelerin web sayfalarinda ve Facebook, Twitter, You-
tube gibi sosyal medya platformlarinda milyonlarca insan tarafindan paylasilmak-
ta ve kullanilmaktadir. Calismada tiniversite tanitim filmlerinde dikkat ¢ekme yon-
temi olarak uygulanan hareketlilik unsuru ele alinmaktadir. Calismanin 6rneklemi,
2018 yili ARWU istatistiklerine gore diinyanin en iyi ilk on iiniversitesinin tanitim
filmleriyle sinirlandirilmistir. Universitelerin resmi tanitim filmleri hareketlilik un-
suru agisindan ¢ekim ve kurgu teknikleri incelenerek analiz edilmektedir. Segilen
videolarin dokiiman analizi yontemiyle incelendigi ¢alismada gozlem formunda
yer alan dlgiitler esas alinmistir. Orneklem dahilinde incelenen videolar gekim agi-

sindan ¢ekimin 6lgegi, kamera agis1 ve kamera hareketi, kurgu agisindan ise filme

! Bu galigma 25-27 Ekim 2018 tarihlerinde Istanbul Yildiz Teknik Universitesi'nde gergeklestirilen 5. Asos
Uluslararasi Sosyal, Beseri ve Idari Bilimler Sempozyumunda bildiri olarak sunulmustur.
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eklenen unsur, goriintii gegisleri, miizik ve cekicilik katan unsurlar baglaminda

analiz edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Tanitim Filmi, Video, Sosyal Medya, Dikkat Cekicilik, Hare-
ketlilik
AN EXAMINATION OF MOBILITY AS AN ATTENTION GRABBING
ELEMENT IN UNIVERSITY INTRODUCTORY FILMS IN TERMS OF
SHOOTING AND EDITING

Abstract
Today's world becomes more media oriented than ever. Specially, opportunities
that provided by new media has been transformed the issues of introduction, rep-
resentation and perception into structural facts. In this context, it is seen that the
importance and functionality of video films are increased in terms of both educa-
tional material and elements of introduction and representation. Prepared video
films are published and watched via university websites and social media such as
Facebook, Twitter and YouTube by millions of users. In this study, mobility ele-
ment as an attention-grabbing method applied on introductory films of university
is considered. The sample of the study is limited with the best 10 university intro-
ductory films according to the 2018 ARWU statistics. Universities” official introduc-
tory films of university are analyzed regarding mobility elements by examining
shooting and editing techniques. Selected videos were analyzed by document
analysis method based on the criteria included in the observation form. The videos
examined in the sample are analyzed regarding both shooting i.e. scale, camera
angle and camera movement elements, and editing i.e. adding element, effects and

music elements.

Keywords: Introductory Film, Video, Social Media, Attention Grabbing, Mobility
GIRiS

Internet, yeni medya ile mutlak denetimi kismen kirdig1 icin geleneksel medyaya oranla daha
ozerk alanlar olusturabilmistir (Cakir, 2014: 13). Internetin diinya geneline hizli bir sekilde ya-
yilmasindan itibaren kullanicilarma sundugu her gegen giin genisleyen igerik ve gelisen hizmet-
ler bu yeni ortamimn var olan kitle iletisim araglarma giiglii bir alternatif olmasmi desteklemek-
tedir. Once yazili metinlerin yer aldig1 internet, ¢ok kisa siirede isitsel, gorsel ve video igerigini
kapsayacak sekilde gelismis ve daha 6tesinde kullanicilara igerik iiretimine aktif katilim gibi bir
rolii atfetmistir (Ozel, 2015: 12). Bu aktif katilim, yeni eylem ve etkilesim bicimleri ortaya ¢ikara-
rak giiniimiiz diinyasinin her zamankinden daha fazla medya merkezli hale gelmesine yol ag-

magtir.

Yeni iletisim medyasinin olanakh kildigi eylem ve etkilesimin degisen bicimleri ve iletisim
medyasinin gelisimi (Thompson, 2008: 103) modern diinyada yeni etkilesim bi¢imleri, yeni go-
riiniirliik tiirleri ve yeni enformasyon iletisim aglar1 yaratmistir (Thompson, 2008: 120). Kitle
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iletisim araglarinin gelisimiyle, bu yeni araglar, okuma yazma kurallarini, eglenmenin zaman ve
ozelliklerini degistirmis, duyular1 yeniden bi¢cimlendirmis ve bu arada gecen yiizyillarda insan-
larin uyguladiklar: egitim yontemlerinde de degisiklikler yapmistir (Baldini, 2000: 92). Bugiin
egitimde genel hedefler, tiiketicilik 6zelliginden tireticilik 6zelligine, igerikten yonteme, bagiml
kisilikten bagimsiz kisilik gelistirmeye, grup 6gretiminden bireysel 6grenmeye, elit yetistirme-
den herkesi egitmeye ve toplumsal yasam icin gerekli 6zellikleri kazandirma yoniinde yon ve
nitelik degistirmektedir (Alkan, 2011: 23). Bu degisikliklerle birlikte diinya genelinde bir¢ok
tniversite yeni medya araglarmi egitsel anlamda kullanmaya baslamistir. Facebook, Twitter,
YouTube gibi sosyal medya araglarinda duyurular, egitsel materyaller (6zellikle egitsel video-
lar), reklam ve tanitim caligmalar1 yapmaktadirlar. Bunlardan biri de tanitim filmleridir. Uni-
versite tanitim filmleri tiniversitelerle ilgili alg1 olusturma, temsil, tanitim, ders materyali gibi
pek ¢ok amaca hizmet etmektedir. Bu tanitim filmlerinin amaci genel olarak ogrencileri bilgi-

lendirmek ve tercih etmede yonlendirmek olmaktadir.

Bir tanitim filmi hazirlanirken filmde oldugu gibi anlatinin kurulmasina 6zen gostermek gere-
kir. Filmde anlati; s6zlii ya da yazili olarak ifade edilmis dili, hareketli ya da duragan imgeleri,
jestleri ve tiim bu muhteviyatin diizenli bir siralamasin icerir. Mitte, efsanede, fablda, kisa
hikayede, destanda, trajedide, komedide, pandomimde, resimde, sinemada, ¢izgi romanda,
gazetecilikte, diyalogda vb. bulunmaktadir. Anlati her zaman, her yerde, tiim toplumlarda var-
dir (Hunt, Marland ve Rawle, 2012: 44). Video ile de 6grenme, bilgi alma basit bir mesele degil-
dir. Ogrenme aktif bir siireg olarak kabul edilir ve diinyanin goriintiisiinii anlamak igin zihinsel
modeller ve semalarm insasini gerektirir (Ifenthaler, 2010: 5). Videonun temeli de goriintii iize-
rine kurulmustur. Video, fotografcilik gibi “diinyanin nasil goriindiigiiyle” ilgilenmesine karsmn
goriintiileri hareketlidir, duragan degildir (Armes, 1995: 51). Izleyicide etki olusturmak icin
kamera hareketleri, cekimler, kurgu efektleri vb. kullanilabilir (Mutlu, 2008: 74). Bu yiizden bir
tanitim filminde olmasi gereken ozellikler bilgi verme, gorsellik, hareketlilik, kisalik vb. seklin-
dedir. Dogas1 geregi hareketli goriintii olan video filmlerde hareketlilik son zamanlarda sik¢a
goriilmeye baslanan timelapse, hyperlapse gibi tekniklerle oldukga popiiler ve moda hareketli-
lik teknikleriyle iyice belirgin hale gelmistir. Bu calismada diinyanin en iyi ilk on iiniversitesi-

nin tanitim videolar1 hareketlilik unsuru ele alinarak ¢ekim ve kurgu hareketleri incelenecektir.
Pazarlama ve Tanitim Unsuru Olarak Universite Tanitim Filmleri

Ozon; tanitim filmlerini “kisa taniti” olarak isimlendirmis ve “ televizyonda ¢ok kisa siireli,
sOzlii ve goriintiilii tanitim” olarak agiklamistir (2000: 426). “Tanit1 filmi” kavramini da “Sine-
malarda, televizyonlarda taniti i¢in gosterilen film. Herhangi bir seyin tanitisin1 yapmak {iizere
cevrilmis kisa film.” olarak ortaya koymustur (2000: 678). Farkli bigim ve igeriklerle tasarlanmis
olmalarina ragmen bir tanitim filminin oncelikli amaci, hedef kitlenin ilgi ve beklentilerine uy-
gun bilgi vermektir. Tanitim filmleri bir {iniversitedeki kurumsal yap1y1 biitiinciil bir bakis ag1-
siyla ele alabildikleri gibi farkli birimlere yonelik olarak da tasarlanabilmektedir. Gliniimiizde
fakiiltelerin veya ayr1 ayr1 boliimlerin tanitim filmlerine yer vermeye bagladig1 goriilmektedir.

Ozellikle fakiilteler web siteleriyle sadece dgrencilerine degil, mezunlarina, akademisyenlere,
idari personele ve diger fakiiltelere seslenmektedir. Kar amaci giiden isletmelerde oldugu gibi
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fakiiltelerde web sitelerini, hedef kitlelerinin geri beslemesine izin verecek ve ¢ift yonlii iletisim
siirecinin gerceklestirilecegi interaktif bir yapida olusturmalidir (Yurdakul&Coskun, 2009:
1956).

Universitelerin kurumsal hedeflere ulasmak igin uyguladiklar1 model genel olarak, Kotler ve
Keller’in; “analiz, planlama, uygulama ve kontrol” olarak tanimlanan hizmet pazarlamasi teo-
risine dayanmaktadir. Stefko, bir pazarlama konseptinin temel dgelerinden bahsetmistir. Bun-
lardan tiniversiteler i¢in 6nemli olanlar sunlardir:

e Pazarlamanin amaci, iiniversite hizmetlerine olan talebi tesvik etmektir.

e Universitelerin pazarlama konsepti, pazarlama karmasi ad1 verilen bir dizi arag kul-
lanmaktir. Sekiz arag igerir: Uriin teklifi, fiyat, dagitim, pazarlama iletisimi, kisiler, egitim siirec-
leri, materyal 6nkosullar1 ve 6grenci katilimi (Madlenak, Madlenakova & Rudawska, 2017:
5630). Tanitim filmleri hedef kitleye ulasim kolayligs, etkili ve cazip olabilme potansiyeli, payla-
sim ve degerlendirme avantajlariyla {iniversitelerin pazarlama ve tanitim faaliyetleri i¢in elve-
rigli bir ortam olusturabilmektedir.

Glinlimiizde tanitim ve pazarlama faaliyetlerinin plan ve organizasyonunu etkileyen temel
unsurlardan biri de sosyal medya olmustur. Sosyal medya uygulamalarinin giiciiniin farkina
varilmasiyla pazarlamacilar bu ortamlarda mesajlarini yaymaya basladilar. Sosyal medya yirmi
birinci yiizyil reklamciliginda talep agisindan biiyiik rol oynamaktadir. Tiiketiciler bir¢ok sey
hakkinda bilgi almak i¢in artik sosyal medyay1 kullanmaktadir (Teyarachakul, 2018: 226). Sos-
yal medya, miisterilerin sirketlerle iletisim ve etkilesim kurmasi i¢in yeni kanallar olusturmak-
tadir. Miisteriler, tirtinleri kullanma ve yapilan hizmetlerin tartisilmas: i¢in sosyal medyay1
diizenli olarak kullanmaktadirlar. Bir¢ok kisi tercihlerini ¢evrimici olarak ifade etmek icin Fa-
cebook ve Twitter gibi sosyal aglar1 kullanmakta ve tercihlerini buna gore belirlemektedir. Bu
ytizden bir¢ok sirket ve kurum bu durumu fark ederek tanitim, pazarlama ve reklamcilik karar-
larmni iyilestirmek icin sosyal medyay1 kullanmaya baslamistir (Cui, Gallino, Moreno & Zhang,
2018: 1749). Tanitim filmleri; gorsellik ve hareketlilik potansiyeliyle sosyal medya agisindan son
derece islevseldir. Ogretimsel video kategorisinde degerlendirilebilecek tanitim filmlerinde

bilgi aktarmanin en etkili yolu gorsellik ve hareketliliktir.
Tanitim Filmleri Unsurlan

Giintimiizde gelisen egitim ortamlar1 dikkate alinarak 6nceki boliimlerde videonun 6nemi iize-
rinde durulmustur. Bir 6greticinin video tasarlanmadan 6nce videonun basarism etkileyen bazi

temel prensiplere bakmasi gerekir. Bunlar asagidaki gibi siralanabilir:

Video, hareket olmadan cansizdir.

Gortintiler, videonun temelidir.

Video her zaman iletisim kurmak i¢in en iyi yol degildir.
o Etkili video, hizh ve kolay anlasilir olmalidir (Halls, 2012: 14).

Video, 6grenenlerin gercek nesneleri goriintiilemelerini hareket ve belli bir anlat1 diliyle olustu-
rur (Zhang, Zhou, Briggs & Nunamaker, 2006: 17). Gelismis bir ¢ekim asagidaki dort hareketi
igerir:

o  Objektifin hareketi
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e Kamera hareketi
e Kurgu hareketi
e Nesnenin hareketi veya konunun hareketi (Thompson ve Bowen, 2009: 30).

Bunlarin igine insan ya da nesnelerin kamera oniindeki hareketleri, kameranin statik nesne ya
da kisilere dogru yapti1 yaklasma, uzaklasma ya da yanlarindan ge¢me hareketi, tiim bu hare-
ketlerin birlikte gerceklesmesi de (Arijon, 1991: 380) girer. Hareket, videonun en 6nemli 6zellik-

lerinden biridir.

Gilinlimiiz diinyasinda djjital yasama ayak uydurmak i¢in videonun olabildigince agik ve kolay
anlasilir olmas: gerekir. Insanlar genellikle yorgun ya da merakl olduklar1 zaman medyanin
igerigini cabuk tiiketirler. Bu 6zellikle web ortaminda yaymnlanan videolar i¢in gegerlidir. Bir
izleyicinin tarayicisinda birden fazla sekmede e-posta, pop-up ve web aramalar1 yogun olarak
bulunabilir. Bu yiizden video hazirlarken hizli ve kolay anlasilir olmasina dikkat etmek gerekir.
Eger izleyici mesaji kolay anlamazsa gormezden gelebilir. Bu yiizden bir videoda secilen her
goriintii, cekim, kelime ya da miizik mesaji hizli ve kolay anlatmalidir. Izleyicinin ekrandan

ayrilmamasi saglanmalidir (Halls, 2012: 15).

Cekim, bir programin en énemli unsurudur (Gokge, 2012: 144). Izleyicinin dikkatini cekmesi
gereken unsurlar1 da vurgulamak gerekir. Bunu yapmak i¢in ti¢ gorsel dayanak vardir:

o Cekimin Olgegi ve igerigi,

. Kamera agisi,

o Kameranin ya da ¢ekimdeki konunun hareketi (Gokge, 2012: 144).

Devinim, kiiciik bir alanda yogunlastiginda yakin ¢ekimler kendiliginden gerekecektir ve ka-
meranin devinime yaklasmasi seyircinin daha yakindan bakmaya yonelik merakini tatmin ede-
cektir. Bir hareketin (bir kapiy1 agmak, bir sandalyeye oturmak, bir aleti almak, yeni bir konuma

gitmek gibi) tamamlanmasindan sonra kesme yapmak en iyisidir (Mascelli, 2014: 87).

Gorsel-isitsel anlat1 ortamlarinda bigimi olusturan ogelerin en 6nemlilerinden ve filmin bigimini
belirlemede en etkililerinden biri, hi¢ kuskusuz kurgudur (Toprak, 2013: 7). Kurgu, bir filmin
cevrilisi sirasinda elde edilen film parcaciklar1 arasindan seg¢im yapmak, bunlar1 senaryodaki
siralarina gore dizmek, bu ¢ekimlerin uzunluklarini saptamak, ¢ekimlerin icerik yoniinden ilis-
kilerini gbz oniine almak ve bunlar1 belirli bir anlatima gore diizenleme isidir. Boylelikle kurgu,
filme 0zgii uzay ve zamani yaratmak, filmsel gercegi ve evreni kurmak, filmin tartimini (ritm)
ve dizemini (tempo) ger¢eklestirmek, filmin akiciligni saglamak gibi ¢arpasik ve degisik sonug-

lar1 amaglayan calisma denilebilir (Ozkogak, 2011: 6).

Genel olarak ses ve goriintii kurgusu tekniklerinin filme asagida siralanan katkilar1 sagladig:

sOylenebilir:

e Filmin olay orgiisiinii daha anlagilir kilmak,

¢ Kurgunun goriinmezligine hizmet etmek,

o Olaylarin gosterim siiresini kisaltarak filmin toplam siiresini asag1 cekmek,
e Seyircinin, karakterin duygu ve diisiincelerini anlamasmi saglamalk,
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e Seyircinin ilgili sahnede verilmek istenen duyguyu hissetmesini, sevinmesini,
tiziilmesini, korkmasini, sasirmasini ya da tedirgin olmasini saglamak,

e Filmin duraganhgini kirmak, anlatiy1 daha akici hale getirmek,

e Filme gercek hayatta tanik olunan olaylardan daha farkl bir imaj kazandirmak,

e  Filmi estetik yonden besleyerek ona bir sanat eseri vasfi kazandirmak,

e Diiz anlatimla aktarilamayacak bir mesaji kurgu yoluyla egreltileyerek iletmek
(Toprak, 2013: 87-88).

Adanir’a gore (2012: 54), goriintiiden sonraki en 6nemli kosul harekettir. Goz; 6nemli, farkl,
yeni ya da hareketli olana bakar, duragan olana bakmaz (Cakir, 2014: 22). Ekranda herhangi bir
hareket varsa seyirci mutlaka oraya bakacaktir. Bir filmde her sey daima hareket eder. Oyuncu-
lar, kamera, 151k gibi dgeler hareket ederken siirekli yeni denge unsurlari belirecektir. Onemli
olan bu dengeleri her an gozetmek ve yeniden diizenlemektir. Bu diizenlemeler yapilmazsa
siirekli olarak dengesiz kompozisyonlar ortaya ¢ikacak ve izleyicinin dikkati dagilacaktir (Ca-
nikligil, 2014: 124).

YONTEM

Universite tanitim filmlerinde dikkat cekme unsuru olarak hareketliligin cekim ve kurgu agi-
sindan incelendigi bu ¢alismada dokiiman analizi yontemi kullanilmistir. Segilen videolar ana-
liz yapilirken gozlem formu olusturulmustur. Calisma, ¢cekim ve kurgu agisindan olusturulan
gozlem formunun olusturulmasi, verilerin toplanmasi ve analiz edilmesi siireglerinden olus-

maktadir.
Orneklem

Caligmanin &rneklemi belirlenirken Cin’in Shangai Jiao Tong Universitesi tarafindan
hazirlanan Academic Ranking of World Universities (ARWU-Diinya Universitelerinin Akademik Sira-
lamast) 2018 siralamas1 dikkate alinmistir.r ARWU’ya gore diinyanin en iyi ilk on tiniversitesi
siralamasina gore gerceklestirilen ¢alismada amagsal ornekleme kullanilmistir. Diinyanin ilk on
tiniversitesinin tanitim filmlerine hem sitelerinden hem de resmi Youtube hesaplarindan ula-
silmistir. Orneklemi olusturan tanitim videolarmnin ait oldugu ilk on iiniversite agagidaki gibidir
(shanghairanking.com):

1- Harvard Universitesi

2- Stanford Universitesi

3- Cambridge Universitesi

4- Massachusetts Institute of Technology (MIT)
5- California-Berkeley Universitesi

6- Princeton Universitesi

7-  Oxford Universitesi

8- Columbia Universitesi

9- California Teknoloji Universitesi (CALTEC)
10- Chicago Universitesi

Veri Toplama Araglar1
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Nitel bir ¢alisma olan bu ¢alismada bir videoda hareketlilik unsurlar1 alan yazin destekli
olarak yapilandirilmis gozlem formlar1 araciligiyla analiz edilmistir. Bu ¢calismada video dersle-
ri ayrintili incelemek i¢in nitel arastirmalarda kullanilan yaygin veri toplama yontemlerinden
biri olan yapilandirilmis gozlem formu gelistirilmistir. Yapilandirilmis gozlem; giivenilir aras-
tirma verileri elde etmek i¢in tiim gozlem siirecinde yapilacak her seyin standart hale getirildigi
gozlem tiirtidiir. Teyit amagli, yani hipotezleri test etmek icin kullanilir. Bu gozlem tiiriinde
kimin ve neyin gozlemlenecegi, gézlemin ne zaman, nerede ve nasil yapilacag: bellidir. Gozlem
yapmak i¢in form, kontrol listesi ya da yonergelerden yararlanilir. Sistematiktir ve sayisal veri
tiretmeye imkan verir (Atila ve S6zbilir, 2016: 11). Gézlem formunda hangi boyutlarin gézlen-
mesi gerektiginin agik bir bicimde belirlenmesi gerekir. Yani arastirma konusuna gore arastir-
macl, bilingli bir se¢im yaparak gozlenen ortamin belirli boyutlarina yonelmek ve diger boyut-
lar1 goz ardi etmek zorundadir (Yildirim ve Simsek, 2013: 205). Bu calismada da gelistirilen
yapilandirilmis gozlem formu maddelerinin hepsinin incelenen tiim videolarda olmadig:1 go-
riilmektedir. Maddelerin hepsi olmasa da bir¢ogunun kullanildig1 gozlenen ¢alismada, bir vi-
deoda tiim maddelerin olup olmadig1 gozlenmistir. Calismada ¢ekim agisindan gozlenen mad-
deler cekim olcegi, kamera hareketi ve kamera agist ana bagliklarindan olusmaktadir. Cekim 0Olgegi
bashig: altinda boy, diz, bel, gdgiis, omuz, bas, yiiz, detay, genel, uzak ¢ekim gozlenmistir. Ka-
mera hareketi baslig1 altinda pan, tilt, dolly in, dolly out, zoom in, zoom out, focus-defocus
maddeleri; kamera agist baghginda ise nesnel ve 6znel a¢1 maddeleri gozlenmistir. Kurgu hare-
ketleri baslig: ise filme eklenen unsurlar, goriintii gecisleri, gekicilik katan unsurlar ve miizik
ana bagliklarindan olugmaktadir. Filme eklenen unsurlar baslig1 altinda VTR, animasyon, fotog-
raf, resim, sekil, tablo, grafik, yazi, giris jenerigi, ¢ikis jenerigi, KJ, kurum amblemi, rol caption
maddeleri gozlenmistir. Goriintii gegisleri baslig1 altinda kesme, zincirleme, fade in-fade out,
beyazlatma, soldurma, bulaniklasma-netlesme, bindirme, donma maddeleri gozlenmistir. Ceki-
cilik katan unsurlar basliginda yonlendirici ok, isaretleme, odaklanma, anahtar sozciik, gorsel

efekt, timelapse maddeleri; miizik baslig1 altinda ise fon ve jenerik miizigi gozlenmistir.
Veri Analizi

Dokiiman analizi yapilan ¢alismada yapilandirilmis gézlem formlar: araciliyla incelenen video-
larda tanitim filmleri gozlem formlarma gore degerlendirilirken iiniversite siralamasina gore
Video 1 (V1), Video 2 (V2), Video 3 (V3), Video 4 (V4), Video 5 (V5), Video 6 (V6), Video 7 (V7),
Video 8 (V8), Video 9 (V9) ve Video 10 (V10) seklinde kodlar verilmistir. Analizler sonucu aga-
gidaki bulgulara erisilmistir.

BULGULAR

Cekim Agisindan Tanitim Filmlerinin Degerlendirilmesi
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Bu baslik altinda gozlem formundaki kamera hareketlerine yonelik genel bulgular verilmistir.
Bunlar ¢ekim Olgekleri, kamera hareketleri ve kamera agilaridir. Bunlardan ilki ¢ekim olcekleri

10 kategoriden olugsmaktadir. Bunlara ait incelemeler Tablo 1.1."de gosterilmistir.

Tablo 1.1. Tarutim filmlerindeki ¢ekim Slgekleri

Cekim Olgekleri V1 V2 V3 V4 V5 V6 V7 V8 V9 VI0 Toplam

Video Ders No

Genel
Uzak
Omuz
Detay
Gogiis
Bel
Diz
Bas
Boy

Yiiz

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

6

5

Tanmitim filmlerinde kullanilan ¢ekim Olgekleri olarak boy ve yiiz ¢ekimin hicbir videoda kulla-
nilmadig goriilmektedir. Cekim Olgeklerinden en ¢ok genel ¢ekimin (N=6), sonrasinda uzak ve

omuz ¢ekimin (N=5), detay ¢ekimin (N=3), gogiis, bel ve diz ¢ekimin (N=2) ve bas ¢ekimin

(N=1) kullanildig; tespit edilmistir.

Kamera hareketi baglig1 altinda kamera hareketleri 7 kategoriden olusmaktadir. Bunlara ait

incelemeler Tablo 1.2."de gosterilmistir.

Tablo 1.2. Tarutim filmlerindeki kamera hareketleri

Kamera Hareketleri V1 V2 V3 V4 V5 V6 V7 V8 V9 V10 Toplam

Video Ders No

Focus-defocus
Dolly in
Dolly out

Pan

Tilt

Zoom in

Zoom out

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

8

6
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Tanitim filmlerinde kullanilan kamera hareketlerinden en ¢ok focus-defocus hareketinin (N=8)
kullanildig1 goriilmektedir. Sonrasinda dolly in hareketinin (N=6), dolly out ve pan hareketinin
(N=4), tilt hareketinin (N=3), zoom in ve zoom out hareketinin ise (N=2) kullanildig; tespit
edilmisgtir.

Kamera agis1 baghig1 ise 2 kategoriden olusmaktadir. Bunlara ait incelemeler Tablo 1.3.'te goste-
rilmistir.

Tablo 1.3. Tanitim filmlerindeki kamera agilar

Video Ders No

Kamera A¢illann V1 V2 V3 V4 V5 V6 V7 V8 V9 V10 Toplam

Nesnel ac1 11 1 1 1 1 1 1 1 1 10

Oznel acl 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 10

Kurgu Hareketlerine Gore Tanitim Filmlerinin Degerlendirilmesi

Bu baslik altinda gozlem formundaki kurgu hareketlerine yonelik genel bulgular veril-
mistir. Kurgu hareketleri filme eklenen unsurlar, goriintii gegisleri, ¢ekicilik katan unsurlar ve
miizik olmak iizere 4 baghktan olusmaktadir. Bunlardan ilki filme eklenen unsurlar 11 katego-

riden olusmaktadir. Bunlara ait incelemeler Tablo 1.4."te gosterilmistir.

Tablo 1.4. Tanitim filmlerindeki filme eklenen unsurlar

Video Ders No

Filme Eklenen Unsurlar V1 V2 V3 V4 V5 V6 V7 V8 V9 V10 Toplam

Cikis jenerigi 1 1r - - - 1 1 1 1 1 7
Giris jenerigi 1 -1 1 - -1 - 1 - 5
VIR - -1 -1 - 1 - 1 1 5
Yazi - -1 1 1 -1 1 - 5
Fotograf - -1 -1 - 1 - 1 - 4
Kurum amblemi - - - -1 - 1 - 1 - 3
Resim - - -1 - -1 - - - 2
KJ - -1 - - - - - 1 - 2
Rol caption - - -1 -1 - - - - 2

Sekil, tablo, grafik - - - ..o _

Animasyon - - - - - - - - - -

Tanitim filmlerinde gézlenen filme eklenen unsurlar olarak en ¢ok ¢ikis jeneriginin (N=7),
sonrasmnda giris jenerigi, VIR ve yazinin (N=5) fotografin (N=4), kurum ambleminin (N=3),
resim, KJ ve rol captionun (N=2) kullanildig: tespit edilmistir. Sekil, tablo, grafik ve animasyo-
nun ise hi¢ kullanilmadigy goriilmektedir.
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Kurgu hareketleri bashg: altinda goriintii gegisleri 7 kategoriden olugsmaktadir. Bunlara yonelik
incelemeler Tablo 1.5."te gosterilmistir.

Tablo 1.5. Tanutim filmlerinde kullanilan goriintii gegisleri

Video Ders No

Goriintii Gegisleri V1l V2 V3 V4 V5 V6 V7 V8 V9 V10 Toplam

Cut 11 1 1 1 1 1 1 1 1 10
Fade in-fade out - - -1 - 1 - - - - 2
Beyazlatma-soldurma - - - 1 - - - - - - 1
Mix - - - - .. a . - -
Bindirme - - - .- .. - -

Bulaniklagma-netlesme

Donma L - -

Tanmitim filmlerinde kullanilan goriintii gegisleri olarak mix, bindirme, bulaniklasma-netlesme
ve donmanin hicbir videoda kullanilmadig: goriilmektedir. Goriintii gegislerinden en ¢ok cut
gecisin (N=10) kullanild1g1 sonrasinda fade in-fade out (N=2) ve beyazlatma-soldurmanimn (N=1)
kullanildig: tespit edilmistir.

Kurgu hareketleri baghig1 altinda ¢ekicilik katan unsurlar 6 kategoriden olugsmaktadir. Bunlara

yonelik incelemeler Tablo 1.6."da gdsterilmistir.

Tablo 1.6. Tanitim filmlerinde kullanilan ¢ekicilik katan unsurlar

Video Ders No
Cekicilik Katan Unsurlar V1 V2 V3 V4 V5 V6 V7 V8 V9 V10 Toplam
Odaklanma 11 1 1 1 1 1 1 1 1 10
Timelapse -1 - -1 - 1 1 - 1 5
Anahtar sozciik - -1 1 - -1 - - 1 4
Yonlendirici ok e 1
i§aretleme - - -1 - - - - - - 1

Gorsel efekt - - - - - - - -

Tanitim filmlerinde ¢ekicilik katan unsur olarak en ¢ok odaklanmanin (N=10), sonrasinda time-
lapse’'nin (N=5), anahtar sozciigiin (N=4), yonlendirici ok ve isaretlemenin (N=1) kullanildig:
tespit edilmistir. Gorsel efektin ise hi¢bir videoda kullanilmadig: goriilmektedir.
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Kurgu hareketleri bashg altinda miizik 2 kategoriden olusmaktadir. Bunlara yonelik inceleme-
ler Tablo 1.7."de gosterilmistir.

Tablo 1.7. Tarutim filmlerinde kullarulan miizikler

Video Ders No
Miizik V1 V2 V3 V4 V5 V6 V7 V8 V9 VI0 Toplam
Fon miizigi 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 10
Jenerik miizigi 1 1 - 1 - 1 1 1 - 1 7

Tanmitim filmlerinde fon miiziginin tiim videolarda (N=10) kullanildig1 goriilmektedir. Jenerik

miiziginin ise genel olarak fon miiziginin devami olarak (N=7) kullanildig1 tespit edilmistir.
TARTISMA VE SONUC

Bir tiniversite tanitim filmi hazirlanirken izleyicinin sikilmamasi i¢in hareket unsuru an-
lamli bir sekilde olusturulmalidir. Bu ¢alismada hareketlilik, “Hareketlilik agisindan bir tanitim
filmi hangi 6zellikleri tasimali? sorunsali iizerinden incelenmistir. Yapilan incelemeler sonucu
tanitim filmlerinde hareketlilikle iliskilendirilebilecek unsurlarin kamera hareketleri bashig:
altinda Tablo 1.1'de goriildiigii tizere ¢ekim Olcekleri olarak en ¢ok genel, uzak ve omuz ¢eki-
min oldugu goriilmektedir. Uzak ¢ekim, uzak bir mesafeden, genis bir alanin gosterilmesi ola-
rak, seyircinin olayin gectigi yer ve kisilerin konumlari, durumlari konusunda bilgi sahibi ol-
masini saglayan ¢ekim olgegidir (MEB, 2011: 48-49). Diger ¢ekim Olgeklerine rastlansa da tani-
tim ve bilgi veren bu videolarda tiniversite sehri ve kampiisiiniin gosterildigi goriilmektedir.
Genel c¢ekim ise nesnelerin ve kisilerin genel diizenlemesi ve aralarindaki iligkileri gosteren
(Inman ve Smith, 2006: 76) nispeten genis bir goriiniimii iceren, sahneyi kuran ¢erceve (Inman
ve Smith, 2006: 108) olarak tanimlanir. Oyuncularin ¢evrelerinde belirli bir bosluk kalacak se-
kilde goriildiigii genel ¢ekim, adindan anlagildig1 gibi hem ortami tanimlar, hem de oyuncula-
rin konumlarmni belirler (Canikligil, 2014: 137).0muz ¢ekimin ise genellikle iiniversiteyi tanitan
kisilerde yakin cekimler olarak kullanildig1 goriilmektedir. Bu ¢ekim tiirii kisinin omuz hiza-
simndan yukarisinin (yaka kismi goriinecek sekilde) cercevelenmesi olarak gerek kamera gerekse
fotograf cekimlerinde en ¢ok kullanilan ¢ekim 6lgegidir. Ana fikir olarak genelde kisilerin yiiz-
leri ve taninip izlenmeleri hedef alindig: i¢in ¢ok tercih edilen ¢ekim Olgeklerindendir (MEB,
2011: 52). Bir tanitim filmi hazirlanirken kamera hareketleri bashg: altinda Tablo 1.2’de goriil-
digi tizere en ¢ok focus-defocus, dolly in ve dolly out'un kullanildig1 goriilmektedir. Focus-
defocus, konularin gergeve icinde diizenlenisiyle vurgulanmak istenenin segik, digerlerinin ise
bulanik gosterilmesine olanak vermekte, tek bir ¢ekim icinde segikleme-bulaniklastirma islemi
yaparak vurgunun degistirilmesini saglamakta, boylelikle de filmsel anlatimin etkili bir teknigi
olarak kullanilabilmektedir (Mutlu, 2008: 46-47). Dolly in-dolly out hareketi, kameranm bir
seye “fiziksel olarak” yaklasmasi ve uzaklasmasi (Canikligil, 2014: 109) olarak tercih edilmistir.
Tablo 1.3 incelendiginde ise tiim videolarda hem nesnel agmin hem de 6znel aginin kullanildig:
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goriilmektedir. Hareketlilik unsuru olarak goriilen 6znel agi, kisisel bir bakis a¢isindan ¢ekim
yapilan, izleyicinin perdedeki olaya kisisel bir deney yaparcasina katildig1 cekim agisidir. izle-
yici ya aktif bir katilime olarak 6ykiiniin igine katilir olgular1 kendi goziiyle goriir ya da filmde
yer alan bir oyuncuyla yer degistirip olaylara onun goziiyle bakmas: (MEB, 2011: 16) olarak tarif
edilebilir.

Yapilan incelemeler sonucu tanitim filmlerinde hareketlilikle iliskilendirilebilecek unsurlarmn
kurgu hareketleri baslig1 altinda Tablo 1.4'te goriildiigii iizere videoya eklenen unsurlar olarak
¢ikis jenerigi, giris jenerigi, VIR ve yazinin oldugu goriilmektedir. Giris jenerigi izleyicileri sev-
dikleri programin baslamak tizere oldugu konusunda uyaran jenerik (Hart, 2007: 151) ya da
Williams tarafindan programin basladigini belirtmek ve tanitmak icin acilis sahneleri (2003: 76)
olarak tanimlanmaktadir. Cikis jenerigi, programin bittigini gosteren kapanis sahneleri olarak
tanimlanmis olan videoya eklenen unsurdur. VIR ise Video Tape Recorder’in kisaltilmis: ola-
rak kayit ve okuma sistemine verilen addir ve dersin i¢inde anlatilan konuyu destekler nitelikte
olan unsurdur (Ata, 2017: 158). Adlandirmak, gostermek, varolusa tasimak i¢in kullanilan yazi
(Bourdieu, 1997: 24) gorsel materyalleri destekleyici 6zelliklere sahip videoya eklenen unsur-
dur. Tanitim filmlerinde kullanilan bir diger hareketlilik unsuru goriintii gegisleridir. Tablo
1.5’te gortildiigii lizere tanitim filmlerinde en ¢ok cut gegisin kullanildigr goriilmektedir. Cut
gecis, tiim gegisler iginde en sik kullanilan gegis tiirii olan, miimkiin oldugu miiddetge diizenli
yapildiginda izleyici kitlesi tarafindan fark edilmeyerek (Thompson ve Bowen, 2009: 76) bir
planin tek bir karelik siire iginde yerini bagka bir plana birakmasi olarak tanimlanabilir. Tanitim
filmlerindeki diger bir hareket unsuru ¢ekicilik katan unsurlardir. Tablo 1.6 incelendiginde iini-
versite tanitim filmlerinde en ¢ok odaklanma ve timelapse’nin kullanildig1 goriilmektedir.
Odaklanma, goriintiideki dikkat ¢ekilmek istenen kisi ya da nesnelere uygulanan hareket ya da
islemler olarak tanimlanabilir (Ata, 2017: 167). Giiniimiizde popiiler dijital teknoloji uygulama-
larindan biri olan timelapse, hizlandirilmis ya da zaman atlamali ¢ekim teknigi olarak tarif edi-
lebilir ve 5 tamitim videosunda kullanildig: goriilmektedir. Tanitim filmlerine hareketlilik katan
diger bir unsur ise miizik kullanimidir. Tablo 7.1’de goriildiigii {izere tiim videolarda fon mii-
zigi, 7 videoda da jenerik miizigi kullanilmistir. Yapimda istenen atmosferi yaratmak; iletilmek
istenen duyguyu, programin amacina uygun olarak yogunlastirmak amaciyla kullanilan (Gok-
e, 2012: 99) fon miizigi ilgili yerlerde yiikselip algalmakta ve videonun temposunun diismesini
engellemek icin kullanilmistir. Ongéren’e gore (2010: 132) filmin basinda, “tanitma yazilar1”
verilirken kullanilan miizige “baslangic miizigi” yani “jenerik miizigi” denmekte ve bu prog-
ramin genel atmosferi hakkinda ipuglar1 vererek (Gokge, 2012: 99) dikkati ¢ekmekte, goriintiiye
hareket unsuru katmaktadir. Tanitim filmlerinde ayri bir jenerik miizigi kullanilmamis, fon

miiziginin baglangi¢ ya da devami niteliginde olan miizik kullanilmigtr.
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https://www.youtube.com/watch?v=VYnJH97mxiQ Erisim Tarihi: 12 Agustos 2018

https://www.youtube.com/watch?v=P-xlixF7B2U Erisim Tarihi: 11 Agustos 2018
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https://www.youtube.com/watch?v=VYnJH97mxiQ
https://www.youtube.com/watch?v=P-xlixF7B2U

