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6z

Turizm, karmasik sosyal, ekonomik ve fiziksel etkisiyle uluslararasi bir
fenomen haline gelen ve uluslararasi pazarda en blyik ve en hizli
biiyliyen endiistrilerden biridir. Olduk¢a rekabetci bir sektér olan turizm,
gliniimiizde arz odakli olmak yerine talep odakli bir piyasa olarak ele
alinmaktadir. Tiirkiye, tarihi zenginlikleri ve dogal giizellikleri ile turistlerin
siklikla tercih ettigi ender turizm merkezleri arasinda yer almaktadir. Bu
durum sayesinde Tiirkiye’deki turizm sektéri, llke ekonomisine oldukca
o6nemli katkilar saglamaktadir. Bu ¢alismada Tiirkiye’nin turizm gelirine
etki eden degiskenlerin 6nem diizeylerinin belirlenmesi amaglanmistir. Bu
amag¢ dogrultusunda Tiirkiye’nin 2001-2019 yillari arasindaki turizm
gelirinin belirleyicileri olarak, ziyaretgi sayisi, dolar kuru, acente sayisi ve
yatak sayisi degiskenleri ele alinmistir. Calismada analiz yontemi olarak
Yapay Sinir Aglari (YSA) ve Path Analizi kullanilmistir
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DETERMINING THE IMPORTANCE LEVELS OF FACTORS
AFFECTING TOURISM INCOME IN TURKEY

Abstract

Tourism is one of the largest and fastest growing industries in the
international market, which has become an international phenomenon
with its complex social, economic and physical impact. Tourism, which is a
highly competitive sector, is today considered as a demand-oriented
market rather than supply-oriented. Turkey, with its historical riches and
natural beauty, is among the rare tourist centers that tourists often
prefer. In this way, the tourism sector in Turkey, provides a very
significant contribution to the national economy. In this study, it was
aimed to determine the importance levels of variables affecting Turkey's
tourism income. For this purpose, the number of visitors, dollar rate,
number of agents and number of beds were considered as the
determining variables of Turkey's tourism income between 2001 and
2019. Artificial Neural Networks (ANN) and Path Analysis were used as
analysis methods in the study.

Keywords: Tourism Income, Artificial Neural Networks, Path Analysis.

1. GiRiS

Turizm, ¢ok genis, canl, dinamik ve biylime odakh bir endistridir. Turizm
enddstrisi, insanlarin eglence, sosyal veya ticari amaglarla yurt icinde veya yurt
disinda baska yerlere seyahat ederken ihtiya¢ duyduklari tiim is faaliyetlerinin

bitlinudar.

Turistler modern anlamiyla benzer bir motivasyona sahip olan gezginler,
1600'lerden beri bu tir faaliyetlerde bulunsalar da “turist” kelimesinin kullanimi
ilk olarak 1800'li yillarda kayitlara ge¢mistir. Bununla birlikte turizm, modern
haliyle, yakin gegcmisteki sosyoekonomik déntsiimlerin bir sonucu olarak ortaya

cikmistir (Bunghez, 2016: 1-2).
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Turizm karmasik bir olgudur. Kismen veya tamamen ve dogrudan veya dolayl
olarak turizmle ilgilenen paydaslarin bir karisimindan olusan, misafirler ile bir
barinma yeri arasindaki gegici bir etkilesimdir. Basarili bir turizm destinasyonu
icin hayati 6nem tasiyan hizmetler, altyapi, bilgi ve birincil ve ikincil turizm
Uranleri saglayan ¢ok c¢esitli kamu, 6zel ve hibrit taraflar turizmde yer
almaktadir. Yine de turist, destinasyonu entegre bir varlik olarak algilamakta,

deneyimlemekte ve tiketmektedir (Zee ve Vanneste, 2015: 47).

Glnlimuzde turizm igletmesi, diinyanin en hizli biiyliyen sektérlerinden biridir
ve dinyadaki ekonomik faaliyetin yaklastk % 10'unu temsil etmektedir
(Radovanov ve vd., 2020: 1). Pek cok ilkede turizm, GSYiH'nin énemli bir
bolimind olusturmaktadir ve isglclinin  6nemli bir boliminiG istihdam
etmektedir. Ayrica turizmden elde edilen uluslararasi gelirler de cari a¢igin
finansmanina onemli katki saglamaktadir. Bolgesel diizeyde, turizm issizlik
sorununu ¢ozmeye vyardimci olabilir ve rekabet avantajlarini kaybeden
faaliyetlerin yerini alabilir (dzellikle tarim sektériinde). Ustelik turizm
sektoérinin ulasim, ticaret, insaat, konaklama, yiyecek / icecek endistrileri ve
diger hizmetler gibi bircok ekonomik faaliyet (izerinde yayilma etkileri
(dogrudan ve dolayli) vardir (Proencga & Soukiazis, 2008: 791-792). Bu nedenle,
turistik bolgelere, 6zellikle turizm binalarina yatirim, biiyiik kazang potansiyeline

sahiptir (Zhou ve vd., 2017: 1973).

Turizm gelistirme stratejileri, turizm altyapisinin kendisine yatirim yapilmasini
gerektirir. Yani iyi yol ve ulasim kosullari, glivenli suya erisim, kanun ve diizenin
kontrol(, egitimli ve motive edilmis is gilicliniin saglanmasi, verimli bankacilik
tesislerinin mevcudiyeti vb. tim bu fiziksel ve sosyal altyapi faktorleri ve
isletmeye yonelik sardurilebilirlik yaklasimlari, gelismekte olan bir Glkenin
bltlinsel turizm gelistirme stratejisinin bir parcasi olmalidir (Saner, Yiu ve

Filadoro, 2019: 230). Ornegin tasimacilik sektériiniin énemli élclide gelismesi
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turizme olan talebin artmasina neden olmaktadir. Tiketiciler daha hizli ve daha
ucuz olan ve daha fazla varis noktasi segeneklerine olanak taniyan daha fazla
ulasim aracina sahiptirler. Seyahat ve turizm sektérlerine olan bu egilim ile
firmalar, taleplerini etkin bir sekilde tahmin edip kaynaklari makul bir sekilde
tahsis ederlerse, daha fazla misteri ¢ekerek gelirlerini artirma sansina sahip

olacaklardir (Martins, Gan ve Ferreira-Lopes, 2017: 249).

insan uygarliginin dogdugu yerin merkezinde olan Tiirkiye, cografi konumundan
dolayi turistlerin énemli rotalarindan birisidir. Ug tarafi denizlerle cevrili olan
Turkiye’de turizm, blyik oranda Ege-Akdeniz sahillerindeki tatil beldelerine ve
tarihi bakimindan zengin yerlere odaklanmis durumdadir. Tiirkiye ayni zamanda
kiltdr, spa ve saglik hizmetleri agisindan dikkat ¢eken bir turizm merkezidir. Bu
sebeple Turkiye'de turizm, Ulke ekonomisi icin olduk¢a 6nemli bir sektorddr.
Turkiye’deki son 19 yillik turizme ait gelir, gider, ortalama harcama, ortalama
geceleme sayisi ve turizmin GSYiH’deki payinin yillara gére dagilimi Tablo 1’de

verilmistir.
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Tablo 1. Tiirkiye’de 2001-2019 Yillari1 Arasindaki Bazi Turizm Verileri

yil Turizm geliri Kisi bagi Ortalama GSYiH Turizm Gideri
(000 $) ortalama geceleme iCINDEKi ( Milyon $)
harcama ($) saylsl PAYI (%)

2001 10450728 777 - 5,3 -

2002 12 420 519 816 - 5,2 -

2003 13 854 866 850 11,1 4,4 2425
2004 17 076 607 843 10,7 4,2 2954
2005 20322111 842 10,4 4,1 3395
2006 18 593 951 803 12,0 3,4 3271
2007 20942 500 770 11,3 3,1 4043
2008 25 415 067 820 11,0 3,3 4266
2009 25064 482 783 11,2 3,9 5090
2010 24930997 755 10,8 3,2 5875
2011 28 115 692 778 11,0 3,4 5531
2012 29007 003 795 10,8 3,3 4593
2013 32308 991 824 10,2 3,4 5254
2014 34 305 903 828 10,0 3,7 5470
2015 31464777 756 10,1 3,7 5698
2016 22 107 440 705 11,4 2,6 5050
2017 26 283 656 681 10,9 3,1 5137
2018 29512 926 647 9,9 3,8 4 896
2019 34520332 666 9,9 4,6 4404

Kaynak: Tiirkiye istatistik Kurumu, Kltir ve Turizm Bakanhgi: 2020

Tablo 1 incelendiginde Tirkiye'ye gelen turistlerin lilke ekonomisine 6nemli
dizeyde doviz katkisi sagladigi goriilmektedir. Tirkiye turizmi son yillarda
yabanci ziyaretci cekme agisindan énemli biiyime kaydederek diinyanin ilk 10
tlkesi arasina girmeyi basarmistir. 2018 ve 2019 yili Dinya Turizm Orgiiti
(UNWTO) verileri dikkate alindiginda uluslararasi gelen turist siralamasi

acisindan Tarkiye, Diinya 6'ncisi konumundadir (Tablo 2).
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Tablo 2. 2018-2019 Yillarinda Ulkelere Gore Uluslararasi Gelen Turist Sayisi

Uluslararasi Gelen Degisim
Sira Ulke . . .
Turist Sayisi (Milyon) (Milyon)
2019 2018 2018 2019 2019/2018

1 1 Fransa 89,4 90,2 +0,8
2 2 ispanya 82,8 83,7 +0,9
3 3 ABD 79,7 79,3 -0,4
4 4 Cin 62,9 65,7 +2,8
5 5 italya 61,6 64,5 +2,9
6 6 Tirkiye 45,8 51,2 +5,4
7 7 Meksika 41,3 45 +3,7
8 10 Tayland 38,2 39,8 +1,6
9 8 Almanya 38,9 39,6 +0,7
10 9 ingiltere 38,7 39,4 +0,7

Kaynak: Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO, World Tourizm Barometer, 2020,s. 6)
Tablo 2'den 2018-2019 willari icin uluslararasi gelen turist sayilari
kiyaslandiginda, ziyaret¢i sayisini en fazla arttiran dlkenin +5,4 milyon ziyaretgi

ile Tlrkiye oldugu gorilmektedir.

T.C. Kiltlr ve Turizm Bakanhgi’'nin 2023 yili turizm stratejisine gore Tirkiye’ nin
turist sayisi ve turizm geliri agisindan ilk bes (ilke arasinda olmasi ve bir diinya
markasi haline gelmesi hedeflenmektedir (T.C. Kultir ve Turizm Bakanlgi, 2007:

3). Turizmden saglanan gelir Turkiye ekonomisi igin blytuk 6nem arz etmektedir

1.1. Literatiir Taramasi

Turizm konusu ile ilgili literatiir incelendiginde, konu hakkinda pek c¢ok
calismanin oldugu gorilmektedir. Bu calismalarda turist sayisi degiskenini
bagimh degisken olarak ele alinmis ve turizm talebini etkileyen faktorler
arastiriimistir. isletmeler icin alinan idari kararlarin daha basarili olabilmesinde
turizm talebinin dogru tahmin edilmesi 6nemlidir. Bununla birlikte hiikiimetlerin

de ulusal diizeyde toplam uluslararasi gelen ve giden turist sayisi/harcamalariyla
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yakindan ilgilenmeleri nedeniyle de turizm talep analizi olduk¢a 6nem arz

etmektedir. Konu ile ilgili benzer galismalarin 6zetleri agsagida verilmistir.

Cimat ve Bahar (2003) calismalarinda, turizmin temel ekonomik buyuklikler
acisindan durumunu, Turkiye ekonomisi igindeki yerini, gelisimini ve 6nemini
incelemislerdir. Elde edilen veriler; turizmin 1980 yilindan itibaren buyik bir
gelisme kaydettigini gostermislerdir. Bu durum Tiirk ekonomisine katki saglayan

en 6nemli sektorlerinden birinin turizm sektori oldugunu gostermektedir.

Aktas (2005) calismasinda, Ulke ekonomileri agisindan turizmin Gnemini
incelemis ve turizm gelirine etki eden en 6nemli degiskenleri tespit etmistir.
Elde edilen zaman serisi verileri igin duraganlik sorunu hata terimleri ile
bagimsiz degiskenler arasinda iliski olup olmadigi ve degisen varyanslhik

durumlari incelenmistir.

Karagbz (2008) calismasinda, ¢ekim modeli yaklasimi kullanarak Turkiye’nin
Ulkeler agisindan turizm potansiyelini ve Tirkiye'ye gelen turist sayisini
etkileyen talep-yanh faktorleri incelemistir. Analiz sonuglarindan, dlkelerin
ekonomik buydklik, komsuluk, kiltirel/tarihsel baglanti ve uzaklik gibi

ozelliklerinin Tlrkiye'ye gelen turist sayisi Gzerinde etkili oldugu gortlmustir.

Ceken ve vd. (2008) calismalarinda sosyal, ekonomik, psikolojik, yasal ve politik
faktorlerin turizm talebi Uzerindeki etkisini arastirmislardir. Uluslararasi ve
bolgeler arasi turist hareketlerine ve turizmin kiiresel ekonomi icindeki yerine
deginmislerdir. Turizme acilan yeni bolgelerin durumunun analizini, uluslararasi
turizmin gelisme egilimlerini ve uluslararasi turizmin gelecegine yonelik

sorunlarini ele almislardir.

Kizilgdl ve Erbaykal (2008) calismalarinda Toda-Yamamoto ydntemiyle

Turkiye’nin turizm gelirleri ile ekonomik blylmesi arasindaki nedensellik
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iliskisini arastirmislardir. 1992:01-2006:02 ddnemine ait Uger aylik veriler
kullanilarak elde edilen sonuglara gore, ekonomik biylimeden turizm gelirlerine

dogru tek yonli bir nedensellik iliski oldugu gorilmistir.

Aydin ve vd. (2015) calismalarinda, 1996(1)-2013(4) dénemi igin Tirkiye
acisindan uluslararasi  turizm talebini etkileyen ekonomik faktorleri
arastirmislardir. GCalismada, turizm talebinin belirleyicileri igin fiyatlar, milli gelir,
doviz kurlari ve tasima maliyetleri temel degiskenleri esas alinarak panel veri
analizi yapilmigtir. Doviz kurlari ile turizm talebi arasinda pozitif ve gugld, turizm
fiyatlari ve seyahat maliyetleri ile turizm talebi arasinda beklendigi gibi negatif

ve glclu iliski tespit edilmistir.

Sen ve Sit (2015) g¢alismalarinda, reel déviz kurunun turizm gelirleri Gzerindeki
etkisini incelemislerdir. Calismada 2000-2012 yillari arasi ayhk verileri icin
Frekans Dagilimi, Toda-Yamamoto ve Bootstrap tabanli Toda-Yamamoto
nedensellik testleri ve birim kok testleri kullaniimistir. Elde edilen sonuglardan,
reel doviz kurunun Tirkiye’nin turizm gelirlerini etkiledigi ve turizm gelirlerinin

de reel doviz kurunu etkiledigi tespit edilmistir.

Selim ve Eryigit (2016) calismalarinda, 2005-2011 dénemi icin Turkiye'ye ve 27
AB Uyesi (lkelere ait turist sayisi, tlkenin Akdeniz’e kiyisinin olup olmamasi,
turizm harcamasi, internet kullanicilari sayisi, ve ihracat geliri degiskenlerinin
turizm gelirlerine olan etkisini panel veri kullanarak incelemislerdir. Analiz
sonuglari, ele alinan degiskenlerin turizm geliri Gzerindeki etkilerinin istatistiksel

olarak anlamli ve pozitif oldugunu goéstermistir.

Yildirm ve vd. (2017) calismalarinda, Tirkiye’de enflasyon ve turizm gelirleri
iliskisini belirlemek amaciyla 2005-2015 yillan arasindaki verileri incelemislerdir.
Turizm gelirlerine ve TUFE’ye ait aylik veriler Merkez Bankasi ve TUiK’ten

alinmistir. Calismada, yapilan arttirilmis Dickey-Fuller testi ile serilerin duragan
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olmadigl anlasiimistir. Seriler duraganlastirildiktan sonra vektér hata diizeltme
modeli, Johansen eg bitlnlesme testi ve Wald testi yapilmistir. Elde edilen
bulgular, turizm gelirleri ile enflasyon arasinda uzun doénemli bir iligskinin
oldugunu ancak kisa donemde degiskenler arasinda herhangi bir iliski
bulunmadigini géstermistir. Johansen es bitiinlesme testi sonucu enflasyonun

turizm gelirlerini negatif olarak etkiledigini gostermistir.

Glindiz (2018) calismasinda farkli sosyal ve kiiltlirel yapiya sahip komsu iki
ilcede ikamet eden vyerel halklarin ilgelerindeki turizmin gelismesine karsi
algilarinin ve beklentilerinin karsilastirmasini yapmistir. Calismada, Tirkiye’de
turizmin gelismesi adina yaptiklariyla diger illerden pozitif anlamda ayrisan
Adana ilinin turizm potansiyeli ylksek ve Akdeniz’e kiyisi olan Yumurtalik ve
Karatas ilgeleri ¢calismanin alani olarak belirlenmistir. Bu iki farkh ilcede yasayip
ayni O0grenim diizeyine sahip, ayni ekonomik diizeyde olan veya ayni yas
grubunda yer alan kisilerin turizme karsi algilarinin bulunduklari ilgenin sosyal ve

kiltarel yapisi ile iliskili olup olmadigi arastiriimistir.

Gunduz ve ark. (2019) ¢alismalarinda Turkiye’ye yonelik saghk turizmi akimini
etkileyen faktorleri ¢cekim modeli ile agiklamislardir. Calismada 2014 yilinda
Turkiye’ de saglik hizmeti alan turistlere ve geldikleri Ulkelere ait yatay kesit
verileri kullanilmistir. Elde edilen bulgulara goére, saglik turistlerinin kendi
Ulkelerinin Gayri Safi Yurtici Hasila degerlerinin Tirkiye'nin saghk turizmi
potansiyeli ile pozitif yonde iliskili oldugu, kisi basina disen gelirleri ve
Turkiye’ye olan uzakliklarinin ise turizm potansiyeli ile negatif yonde iliskili
oldugu sonucuna ulasiimistir. Ayrica, turistlerin kendi (lkelerinin Misliman
Ulkeler arasinda olmasinin saglk turizmi potansiyeli lzerinde negatif yonde
etkisi bulunurken, Avrupa ulkesi olmasinin ve Tirkiye'nin vize uygulamadig

Ulkeler arasinda olmasinin ise pozitif yonde etkisi bulunmustur.
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Hepkorucu ve Dogan (2019) galismalarinda, 2014-2018 yillari araliginda, aylk
verileri  kullanarak turizm gelirlerinin  mevsimsel birim kdk yapisini
incelemiglerdir. Franses ve Hobjin (1997) tarafindan bulunan kritik degerler
analiz sonuglari ile karsilastirmislardir. 3/6/12 aylik ve secilen tim dénem (sifir
frekans) itibari ile verinin duragan olmadigini géstermiglerdir. Bdylece turizm
sektoériinde olusan soklarin etkisinin zamanla azalmadigini ve sistemde kalici

etkisinin oldugunu ortaya koymuglardir.

Bayraktutan ve Solmaz (2020), turizm sektériinde talebi etkileyen faktorleri
belirlemek i¢cin 2008C1-2018C3 donemi verilerini kullanarak 69 ulkeden
Tirkiye'ye gelen yabanc ziyaretci sayisi ile TUFE diizeyi, doviz kuru, bir dnceki
doéneme ait turist sayisi, kaynak ve hedef llke arasi uzaklik ve kaynak ve hedef
ulke (Tirkiye) GSYiH diizeyi arasindaki iliskinin yéniinii ve siddetini panel ¢ekim
modeli ile incelemislerdir. Elde edilen bulgulara gére, TUFE ve ilkeler arasi
uzaklik Tirkiye'ye yonelik turizm akimlarini olumsuz, Tirkiye'nin ve kaynak
tUlkenin GSYiH dizeyi, bir 6nceki dénem ziyaretci sayisi ve déviz kuru ve turizm
akimlarini olumlu etkiledigi tespit edilmistir. Hedef iilkenin GSYiH diizeyi ve
TUFE, turizm talebini en belirgin sekilde etkiyen degiskenler olarak

belirlenmistir.

Kirca ve vd. (2020) calismalarinda 1995-2017 dénemi icin Tirkiye'de uluslararasi
turizm talebi ile kisi basina reel gayri safi yurtici hasila arasindaki iliskiyi
Johansen esbitinlesme ve Granger nedensellik testleri ile incelemislerdir.
Johansen esbitinlesme testi sonuglari degiskenler arasinda anlamli uzun
donemli iliskilerin olmadigini, Granger nedensellik test sonuglar ise kisa
donemde uluslararasi turizm talebinden iktisadi blylimeye dogru tek yonli

nedensellik iliskisi oldugunu gostermistir.

Bu calismanin amaci Tirkiye'nin turizm gelirine etki eden degiskenlerin 6nem

dizeylerini belirlemektir. Bu amagla Turkiye’'nin 2001-2019 yillari arasindaki
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turizm gelirinin belirleyici faktorleri olarak, ziyaretgi sayisi, dolar kuru, acente
sayisi ve yatak sayisi degiskenlerinden yararlaniimistir. Arastirmada Yapay Sinir
Aglan (YSA) ve path analizi yontemleri kullanilmistir. Her iki yontemden elde
edilen MAPE (Mutlak Hata Oranlar Ortalamasi), MAE (Ortalama Mutlak Hata)
MSE (Hata Kareleri Ortalamasi), RMSE (Hata Kareleri Ortalamasinin Karekok)

ve R? degerlerinin karsilastirmalari yapiimistir.

2. YONTEM

Bu galismada Yapay Sinir Aglari ve Path Analizi ydontemleri kullaniimistir.

2.1. Yapay Sinir Aglari

Yapay Sinir Aglari (YSA) insan beyninden esinlenerek gelistirilmistir. YSA, agirlikli
baglantilar araciligi ile birbirine baglanan islem elemanlarindan olusan paralel ve
dagitilmis bilgi isleme yapilanidir (Ugur ve Kinaci, 2006: 345). Temel ¢alisma
prensibi beyindeki sinir aglarina benzer. insanlar gibi tecriibeler yasayarak
Ogrenir ve bu 6gretileri karar vermede kullanir (Tektas ve Karatas, 2004: 338).
YSA herhangi bir olay karsisinda girdi ile ciktilar arasindaki iliskiyi mevcut
drneklere uygulayarak genellemeler yapar. Onceki girdilerden cagirisim yaparak

daha 6nce rastlanilmamis problemi ¢ozmeye calisir (Karaatli ve vd., 2005: 41).

YSA’nin yapisini, yapay sinir hicresi yani noron, baglantilar ve 06grenme
algoritmasi olusturur. YSA’nin temel islem elemani noérondur. Birbirleriyle
baglantilar araciligiyla bir araya gelen néronlar YSA'yi olustururlar (Sekil 1.). Ag
icerisinde bulunan néronlar, probleme etki eden faktérlere gére bir ya da daha
fazla girdi alirlar ve problemden beklenen sonug sayisi kadar c¢ikti verirler. Genel
bir YSA sisteminde katmanlar, ayni dogrultu Uzerinde yer alan noronlar

tarafindan olusur (Cuhadar ve Kayacan, 2005: 26).
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Ciltr
Katmam

Katman 1 Katman 2

Gurdi
Katmani

Sekil 1. Girdi, 2-Gizli ve 1-Cikti Katmanindan Olusan Yapay Sinir Agi
(Kaynak: Kutlu ve Badur, 2009: 29)

iki katmandan olusan girdi katmani probleme etki eden parametrelerden olusur
ve disaridan gelen verilerin yapay sinir agina alinmasini saglar. Parametre
sayisina gore girdi katmanindaki noron sayisi sekillenir. Cikti katmani son
katmandir ve bilgilerin disariya iletilmesini saglar. Girdi katmani ile ¢ikti katmani
arasinda bulunan modeldeki diger katmanlar ise gizli katmandir. Gizli katmanda
yer alan noéronlarin dis ortamla herhangi bir baglantisi bulunmamaktadir. Girdi
katmanindan aldiklari sinyalleri ¢ikti katmanina iletirler (Cuhadar ve vd., 2009:

103).

Ag Uzerinde yer alan her birim, alt dizeyden gelen girdi degerlerini alir ve
agirhkli toplamlari hesaplar. Baslangicta, agirliklar rastgele sekilde belirlenerek
sistemin baslangic noktasinda kilittlenmesi onlenir. Girdi verileri, baglanti
agirliklari ile carpilarak ag tzerinde ilerler. ilk gizli katmanda toplanan ¢arpim
sonugclari, sonug aktivasyon fonksiyonundan (genellikle, 0-1 araliginda cikti

sonuclar veren, sigmoid fonksiyonu tercih edilir) gecirilir. Sinyaller gizli
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katmanlarda oldugu gibi ¢ikti katmanina da iletilerek siire¢ tamamlanir (Budak

ve Erpolat, 2012: 26).

Problemin ¢6zim yonteminin bilindigi geleneksel yéntemlerden farkl olan YSA
yaklasimi problemi modellemeye ¢alismaz bunun yerine veriden ve olusan
hatalardan siirekli bir &grenim saglar. Ogrendikge agirliklari uyarlar ve
performansini optimal dizeye g¢ikarmaya ¢alisir. Agin glcu, birimleri baglayan
agirliklarin uyarlanabilen yapisindan, birimler arasindaki ¢ok sayida bagin gorevi
paylasmasindan ve birgok islemin paralel yapilabilmesinden kaynaklanmaktadir

(Tektas ve Karatas, 2004: 339).

YSA’nin dogrusal bir model olmamasi ve algoritmalar ile egitilebilmesi nedeniyle
problemin ¢6zimiinde oldukga basarilidir. Bunun yanisira, klasik istatistiksel
modelleme yontemlerinden farkli olarak analizden 6nce saglanmasi gereken
varsayimlar icermez. Verilerde bilgi kaybi yasanmaz ve deneme yanilma yoluyla
uyarlanabilen modellerdir (Gonzalez, 2007: 27; Kaastra ve Boyd, 1996: 225;
Akcan ve Kartal, 2011: 32). Geleneksel yontemler, eksik ve/veya asiri sapma
iceren veriler icin yanhs sonuglarin elde edilmesi riski nedeniyle uygun
degillerdir. Verilere bagh olmayan YSA yaklasimi ise, eksik, kismen hatali veya
asiri sapmal verileri degerlendirebilir. Ayrica karmasik iliskileri 6grenip,
genelleyerek daha dogru sonuglar elde edebilirler (Ozalp ve Anagiin, 2003: 30;
Gungor ve Cuhadar, 2005: 90).

2.2. Path Analizi

Path analizi, yapisal esitlik modellemesinin (YEM) 6zel bir durumu olarak kabul
edilen coklu regresyon analizinin bir uzantisidir (Streiner, 2005: 115). YEM,
Olcllen ve gizil degiskenlerle ilgilenirken, path analizi ise yalnizca Olgllen
(gozlemlenen) degiskenlerle ilgilenir (Peng ve vd., 2019, s.462). Path analizi,
1930’lu yillarda Sewall Wright tarafindan gelistirilen bir yontemdir. Calisma ilk
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basta sadece popiilasyon genetigiyle ilgili olsa da artik hayatin tim alanlarinda

yogun bir sekilde uygulanmaktadir (Akintunde, 2012: 9).

Modern uygulamalar, path analizinin g bilesenini vurgular: (1) path diyagrami,
(2) kovaryanslari ve korelasyonlari model parametreleri agisindan ayristirmak ve
(3) bir degiskenin digeri Uzerindeki dogrudan, dolayll ve toplam etkileri

arasindaki ayrimlar. (Bollen, 1989: 32).

Path diyagrami, bir eszamanli denklem sisteminin resimli bir temsilidir. Bir path
diyagraminin temel avantajlarindan biri, gegerli oldugu varsayilan iliskilerin bir
resmini sunmasidir. Path diyagrami modeldeki iliskilerin daha iyi anlasiimasini,
modele dahil edilmesi gerekirken unutulmus degiskenlerin veya iliskilerin
goriinmesini saglar. Bu ozelliginden dolay birgok arastirmaci path diyagraminin
iliskileri denklemlerden daha net bir sekilde temsil etme ozelligine sahip

oldugunu dusunmektedir (Bollen, 1989: 32; Karagoz, 2019: 1142).

Path analizi yontemi etkiyi, dogrudan, dolayli ve toplam etkiler olmak Uzere lge
ayirir. Dogrudan etki, bir degiskenin bir yol modelindeki diger herhangi bir
degisken tarafindan aracilik edilmeyen bir digerine etkisidir. Bir degiskenin
dolayh etkilerine en az bir araya giren degisken aracilik eder. Dogrudan ve

dolayh etkilerin toplami, toplam etkilerdir.

Toplam etkiler = Dogrudan etki + Dolayh etkiler (1)

Etkilerin ayristiriilmasi her zaman belirli bir modele géredir. Denklem sistemi,
degiskenler dahil edilerek veya haric¢ tutularak degistirilirse, toplam, dogrudan

ve dolayli etkilerin tahminleri degisebilir (Bollen, 1989: 36).

istatistikte degiskenler arasindaki iliskinin miktari (derecesi) ve yonii korelasyon
katsayilari ile belirlenirken, iliskinin matematiksel yapisi regresyon analizi ile

belirlenmektedir. Bununla birlikte bu yaklasimlar, degiskenler arasi iliskinin tam
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olarak ortaya konmasi igin ¢ogu zaman yeterli olamamaktadir; ¢link( iki
degisken arasinda var olan iliski Gglinci bir degiskene bagh olarak da ortaya
¢ikabilmektedir. Ayrica, incelenen ¢ok degiskenli analiz yapisinda bir degisken,
bazi degiskenler i¢in bagimli, bazi degiskenler igin ise bagimsiz degisken olarak
degerlendirilmektedir. Boyle bir yapida regresyon ve korelasyon analizi
yaklasimlari neden ve sonug iliskilerini ortaya koymada yetersiz kalmaktadir. Bu
nedenle, degiskenler arasi iliskileri daha dogru belirleyebilmek igin path
analizinden yararlanilir. Path analizinin kullaniimasiyla her bagimli degisken her
bir bagimsiz degisken ile analiz edilmekte ve bu analiz igin birden fazla
regresyon analizi yapiimaktadir. Yani path analizi yontemi c¢oklu regresyon

analizinin genisletilmis bir hali olarak distinule bilinir (Alpar, 2011: 757-758).

Path katsayisi, modeldeki bagimsiz degiskenin bagimh degisken (izerindeki
dogrudan etkisini belirten standardize edilmis regresyon katsayisidir (beta- 5" ).
Path katsayilari standartlastiriimis kismi regresyon katsayilari olarak da bilinirler

(Karagoz, 2019: 824). Bu katsayilar kurulan path diyagramina gére hesaplanir.

Ornek olarak (¢ bagimsiz degiskenli coklu dogrusal regresyon icin

standartlastirilmis regresyon modeli esitlik 2'de verilmistir.

Y= BiX X + X + & 2)

Bu ¢ bagimsiz degiskenli modele iliskin path diyagrami Sekil 2’de verilmistir.
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X

Sekil 2. Uc Bagimsiz degiskenli bir path modeli diyagrami

Burada;

y : Bagimli degisken (igsel Degisken)
X, X5, X, : Bagimsiz degiskenler (Dissal Degigkenler)

Mo, + T 1 T, - KOrelasyon katsayilari

B, B, B Path katsayilari

& . Hata terimi

Path analizi her bir bagimsiz degiskeninin etki diizeyini gosterdiginden modele
dahil olabilecek bagimsiz degiskenlerinin seciminde 6nemli bir yere sahiptir.
Korelasyon katsayisi -1 ile +1 arasinda degerler alirken, path katsayilari ise bu
sinirlarin disinda degerler alabilmektedir. Baska bir deyis ile path katsayilarinin
negatif ve pozitif etkili olanlari birbirlerini dengelemekte ve bu sayede

korelasyon degerlerini [-1,1] sinirlari arasinda tutmaktadir (Orhan ve Kasikgl,

2002: 70).
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2.3. Ampirik Uygulama

Bu c¢alismada, Turkiye ekonomisindeki turizm geliri belirleyicilerinin 6nem
diizeylerini tespit etmek amaclanmistir. Calismada kullanilan degiskenler
literatiir incelemesi yapilarak belirlenmistir. 2001-2019 yillari arasinda turizm
gelirleri (Y), ziyaretgi sayisi (X1), dolar kuru (X2), acente sayisi (X3) ve yatak sayisi
(X4) verileri Tirkiye istatistik Kurumu (TUIK), Merkez Bankasi Elektronik Veri
Dagitim Sistemi (EVDS) ile Kiltiir ve Turizm Bakanligi veri tabanlari aracilig ile
elde edilmistir. Elde edilen verilerin analize baslanmadan dogal logaritmalari
alinmistir. Analizler, tahmin problemlerinde en yaygin sekilde kullanimi olan YSA
modellerinden Cok Katmanli Algilayici (CKA) Modeli ve Path Analizi yontemleri
ile yapilmistir. YSA icin IBM SPSS Statistics 25, Path analizi icin IBM SPSS AMOS
22 programlarindan yararlaniimistir. Her iki yontemle elde edilen tahmin
sonuclarinin  dogrulugunun &lciimiinde, MAPE, MAE, MSE, RMSE ve R?

tekniklerinden yararlaniimistir.

YSA icin modelde bir giris katmani, bir gizli katman ve bir cikis katmani
bulunmaktadir. Giris katmaninda bes, birinci gizli katmanda dort, cikis
katmaninda ise bir néron bulunmaktadir. Verinin %94.7’si egitim, %5.3’l de test
verisi olarak kullaniimak (izere Bernoulli dagilimina gore rassal yéntemle iki alt
gruba ayrilmistir. Gizli katmanda hiperbolik tanjant fonksiyonu ¢ikti katmaninda
ise kimlik dogrulama fonksiyonu kullaniimistir ve degiskenlerin yeniden
Olceklenme teknigi standardizedir. Girdi katmaninda bagimsiz faktorler
(ziyaretci sayisi (X1), dolar kuru (X2), acente sayisi (X3) ve yatak sayisi (X4)) yer
alirken ¢ikti katmaninda ise bagimli degisken turizm gelirleri (Y) yer almaktadir.
Sekil 3, calismada kullanilan yapay sinir agi modelini temsil etmektedir ve

daireler néronlari, cizgiler ise agirliklari gostermektedir.
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Synaptic Weight = 0
= Synaptic Weight < 0

Hidden layer activation function: Hyperbalic tangent

Cutput layer activation function: ldentity

Sekil 3. Calismada Kullanilan Turizm Geliri igin Yapay Sinir Agi Modeli

Tablo 3’'te YSA’da girdi katmaninin ¢ikti katmani (zerindeki 6nem dizeyi
siralamasi gortlmektedir. Buradaki mantik, tim kosullar degismese de her YSA
modeline atanan ilk agirliklarin tesadifi olmasi sebebiyle sonuglarin az da olsa
farkhh ¢cikmasi ve bagimsiz degiskenlerin 6nem siralamasinin degismesidir.
Tabloda goruldiigl gibi ziyaretci sayisinin (X1) turizm gelirleri Gzerine olan etkisi
%100 olarak birinci sirada 6nem diizeyine sahiptir. %28.9 degeriyle acente sayisi
(X3) turizm gelirleri lizerine olan etkisi ikinci sirada 6neme sahipken, %20.6

degeriyle yatak sayisi (X4) Uglincl sirada 6nem diizeyine sahiptir.

Tablo 3. Bagimsiz Faktérlerin Onem Siralamasina Ait Analiz Sonuglari Tablosu

Importance Normalized

Importance
InX1 ,592 100,0%
InX2 ,115 19,4%
InX3 171 28,9%
InX4 ,122 20,6%

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yil: 14, Sayi: 37, Nisan 2021



Turkiye’de Turizm Gelirini Etkileyen Faktdrlerin Onem Diizeylerinin Belirlenmesi

Path analizi sonucunda elde edilen path diyagrami standartlastiriimis degisken
katsayilari ile birlikte Sekil 4'te verilmistir. Bu sonuglara gore ele aldigimiz model
icin turizm gelirini en ¢ok etkileyen faktér 1.111 birim pozitif etkiye sahip
ziyaretgi sayisi (X1) degiskenidir. ikinci biyik etki 0.228 birim negatif etki ile
dolar kuru (X2) degiskeni olurken son iki sirada sirasiyla 0.018 ve 0.017 birimlik
pozitif etkilerle yatak sayisi (X4) ve acente sayisi (X3) degiskenleri yer
almaktadir. Acente sayisi (X3) ve yatak sayisi (X4) degiskenleri arasindaki farkin

¢ok az olmasi dikkat cekmektedir.

InX1

InX2
017

InX3 ' —» InY
018

InX4

Sekil 4. Turizm Gelirini Etkileyen Degiskenler icin Onerilen Modelin Path Diyagrami

Her iki yontemde de turizm gelirini en fazla etkileyen faktorin ziyaretci sayisi
oldugu gorilmektedir. Tablo 4'te her iki yontem icin elde edilen MSE, RMSE,
MAPE, MAE ve R? degerleri verilmistir. YSA ve Path analizi ydntemlerinin MSE,
RMSE, MAPE ve MAE degerleri karsilastirildiginda, YSA modeline ait degerlerin
daha diisiik oldugu gériilmektedir. R? degerleri ise birbirlerine oldukga yakindir.
Bu nedenle gelecek donemlere ait tahminler yapmak icin YSA modeli kullanmak

uygun olacaktir.
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Tablo 4. YSA ve Path analizi ydontemlerinin Tahmin Performanslari

MSE RMSE MAPE MAE R

YSA 0,001 0,043 0,202 0,034 0,983

Path Analizi 5,982 2,445 14,436 2,445 0,984
3. TARTISMA ve SONUC

Son yillarda turizmin sosyal ve kiltiirel etkilerinin yani sira uluslararasi politik ve
ekonomik iliskilerde de aldigl rol olduk¢a 6nemlidir. Turizm, uluslararasi kiiltirel
ve toplumsal iletisimi sagladigindan bitinlestirici bir etkisi vardir. Bununla
birlikte turizm sektor, istihdam saglayici ve déviz girdisini artirici 6zellikleriyle
de ulusal ekonomiye katkida bulunmaktadir. Boylece turizme verilen 6nem
uluslararasi turizm hareketinden biyiik pay alan gelismis Ulkelerin yani sira
gelismekte olan Ulkelerde de artmaktadir. Turizm birgok diinya Ulkesinde oldugu
gibi Turkiye acisindan da oldukg¢a dnemli bir Uretim, istihdam, tanitim ve doéviz
kaynagidir. Gegen vyillar icinde Turkiye'ye gelen turist sayisi artis egilimi
gostermektedir. Bu nedenle, oOzellikle dis finansman kaynagi olarak genel
makroekonomik yapi icinde vazgecilmez bir konumdadir. Boylesine énem arz
eden bu sektorde aksakliklarinin giderilmesi ve daha da gelistirilmesi icin konuya
daha fazla ilgi gosterilmelidir. Bununla birlikte, sektoriin etkinliginin daha da

artinlmasi icin akilci ve tutarl politikalar gelistirilmelidir.

Turizm gelirlerini etkileyen bircok faktor bulunmaktadir. Yapilan calismalara
gore turizm gelirlerini etkileyen faktorlerden bazilari Kisi Basi Gayrisafi Yurtigi
Hasila , fiyatlar genel dizeyi, doviz kuru, seyahat maliyetleri, tiketici fiyat
endeksi, turist sayisi, ihracat geliri, internet kullanicilari sayisi, Glkenin Akdeniz'e
kiyisinin olup olmadigi ve turizm harcamasi’dir. Bu calismada da turizm
gelirlerini etkiledigi dlisiintlen ziyaretci sayisi (X1), dolar kuru (X2), acente sayisi
(X3), yatak sayisi (X4) degiskenleri ele alinarak path analizi ve yapay sinir aglari

(YSA) ile turizm gelirleri Gzerindeki etkisi arastirilmistir. YSA veriler arasindaki
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dogrusal olmayan iliskileri 6grenerek genelleme vyapabilmektedir. Boylece
onceden hi¢ karsilasmadigi problemlere makul bir hatayla ¢6ziim
bulabilmektedir. Bu nedenle YSA, tahminlemede etkili bir yontemdir. Birgok
arastirmaci, YSA'nin dinamik ve dogrusal olmayan sistemleri modellemede
yararli oldugunu kabul etmektedir. Path analizi ydntemi ise bagimh bir degisken
ile iki veya daha fazla bagimsiz degisken arasindaki iliskileri inceleyerek nedensel
modelleri degerlendirmek igin kullanilan ¢oklu regresyon analizinin bir bigimini
temsil etmektedir. Yontemlerin turizm gelirleri tahmin performanslarini
karsilastirmak icin MSE, RMSE, MAPE, MAE ve R? degerleri kullanilmistir. Elde
edilen degerler, yapay sinir agl yaklasim sonuglarinin path analizi sonuglarina

gore daha iyi oldugunu gostermistir.

Daha 6nce yapilan galismalardan elde edilen sonuglar gibi bu ¢calismadan da
bulunan sonuglar ele alindiginda; mimarinin hatali olusturulmasi, asiri egitme
vb. problemleri olmayan YSA modellerinin literatirde kullanilan diger
modelleme yontemlerinden daha iyi sonuglar verdigi goézlemlenmistir.
istatistiksel ydntemler, problem ile ilgili yorumlamaya imkan veren anlasilabilir
parametreler Uretirken YSA’daki baglanti agirliklan heniiz
yorumlanamamaktadir. Bu ylizden YSA ile elde edilen sonuglarda modelin kapali
bir kutu olarak kaldigi g6z onlinde bulundurulmalidir. YSA ile elde edilen
sonugclara gore, ziyaretci sayisinin (X1) turizm gelirleri tGzerine olan etkisi %100
olarak birinci, acente sayisi (X3) %28.9 degeriyle ikinci ve %20.6 degeriyle yatak
sayisi (X4) Gglncl sirada 6nem dizeyine sahip oldugu gorilmustir. Dolar kuru
(X2) degiskeni ise %20,6 dnem diizeyiyle son sirada yer almaktadir. Rekabetin
arttig turizm sektoériinde seyahat acenteleri sayisinin artirilmasi, turist sayisinin

artisini boylelikle, turizm gelirlerinin artisini saglayacaktir.

Turizm gelirlerinin  Ulke ekonomisine dogrudan ve dolayli katkilari

bulunmaktadir. Bu nedenle, turizm sektériine gereken 6nem verilmelidir.

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yil: 14, Sayi: 37, Nisan 2021

417




ilkay ALTINDAG, Ozlem AKAY

Ulkenin gelismisligine katkida bulunulabilmek icin uluslararasi turizmde yasanan
yeni egilimler takip edilmelidir. Turkiye’de uygulanan turizm politikalarina daha
fazla 6nem verilerek turizm sektorinin daha st seviyeye gikarilmasi
saglanmalidir. Tarkiye’'nin gelecegi icin Ulke tanitimina daha fazla pay ayrilarak
turizm sektoriini tesvik eden politikalar gesitlendirilmelidir. Dinamik bir yapiya
sahip turizm sektoriine uygulanan politikalarla, turizmde istenilen hedeflere ne

derecede ulagilabilecegi konusu tartismaya agiktir.
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EXTENDED ABSTRACT

Introduction

Tourism has emerged as a result of recent socioeconomic transformations and
is a very large, vibrant, dynamic and growth-oriented industry. Tourism is a
temporary interaction between guests and a place of residence, which consists
of a mix of stakeholders involved in tourism, partially or completely and directly
or indirectly. Today, the tourism business is one of the fastest growing sectors
in the world and represents about 10% of the economic activity in the world
(Radovanov et al., 2020: 1). In many countries, tourism accounts for a significant
portion of GDP and employs a significant portion of the workforce. In addition,
international revenues from tourism contribute significantly to the financing of
the current account deficit. At the regional level, tourism can help solve the
problem of unemployment and replace activities that have lost their
competitive advantage (especially in the agricultural sector). Moreover, the
tourism sector has spillover effects (direct and indirect) on many economic
activities such as transportation, trade, construction, accommodation, food /
beverage industries and other services (Proenca & Soukiazis, 2008: 791-792).
Therefore, investment in tourist areas, especially tourism buildings, has great

earning potential (Zhou et al., 2017: 1973).

Method

Artificial Neural Networks (ANNs) were developed inspired by the human brain.
ANN are parallel and distributed information processing structures consisting of
transaction elements connected by weighted links (Ugur & Kinaci, 2006: 345).
The structure of the ANN is constituted by the artificial nerve cell, namely the

neuron, connections and learning algorithm. The basic processing element of
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ANN is the neuron. Neurons coming together through connections with each
other form the ANN. Neurons in the network receive one or more inputs,
depending on the factors affecting the problem, and output the expected
number of results from the problem. In a general ANN system, layers are
formed by neurons located on the same direction (Cuhadar & Kayacan, 2005:

26).

Path analysis is an extension of multiple regression analysis, which is considered
a special case of structural equation modeling (SEM) (Streiner, 2005: 115).
While SEM deals with measured and latent variables, path analysis deals only
with measured (observed) variables (Peng et al., 2019: 462). Modern
applications emphasize three components of path analysis: (1) the path
diagram, (2) decomposing covariances and correlations in terms of model
parameters, and (3) distinctions between direct, indirect, and aggregate effects

of one variable on another (Bollen 1989: 32).

Findings (Results)

This study aimed to determine the level of importance of the factors affecting
tourism revenues for the economy of Turkey. The variables used in the study
were determined by making a literature review. Between the years 2001-2019,
the tourism income (Y), the number of visitors (X1), US dollar exchange rate
(X2), agent number (X3) and number of beds (X4) data sets are obtained from
Turkey Statistical Institute (TUIK), Central Bank of Electronic Data Dissemination
System (EDDS ) and the Ministry of Culture and Tourism databases. The natural
logarithms of the obtained data were taken before starting the analysis. The
Multi-Layer Sensor (MPA) Model , which are the most widely used ANN models
in prediction problems, and Path Analysis methods were performed. IBM SPSS
Statistics 25 was used for ANN and IBM SPSS AMOS 22 programs were used for

Path analysis.
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For artificial neural network analysis, the dataset is divided into two subgroups
according to Bernoulli distribution to be used as 94.7% as training data and
5.3% as test data. The hyperbolic tangent function is used in the hidden layer,
the authentication function is used in the output layer, and the rescaling
technique of the variables is standardized. While there are independent factors
(number of visitors (X1), dollar rate (X2), number of agencies (X3) and number
of beds (X4)) in the input layer, there are dependent variable tourism revenues
(Y) in the output layer. According to the findings obtained, the effect of the
number of visitors (X1) on tourism revenues is 100% and this variable has the
first level of importance. The effect of the number of agencies (X3) on tourism
revenues is the second with a value of 28.9%, while the number of beds (X4) is

the third with a value of 20.6%.

According to the results obtained from the path analysis, the factor affecting
the tourism income the most for the model considered is the variable number
of visitors (X1) with a positive effect of 1,111 units. The second major effect is
the dollar rate (X2) variable with 0.228 unit of negative effect, while the last two
are the variables of bed number (X4) and number of agencies (X3) with positive
effects of 0.018 and 0.017 units, respectively. It is noteworthy that the
difference between the variables of agency number (X3) and number of beds

(X4) is very small.

Conclusion and Discussion

Tourism provides production, employment, promotion, and a source of foreign

exchange in Turkey as in many countries of the world. The number of tourists

coming to Turkey over the years tends to increase. For this reason, it has an
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indispensable position in the overall macroeconomic structure, especially as an

external financing source.

In this study, the variables of number of visitors (X1), dollar rate (X2), number of
agencies (X3), number of beds (X4), which are thought to affect tourism
revenues, are discussed and the effect of these variables on tourism revenues

has been investigated with path analysis and artificial neural networks (ANN).

MSE, RMSE, MAPE, MAE and R? values were used to compare the tourism
revenue forecast performance of the methods. The values obtained showed
that the artificial neural network approach results were better than the path
analysis results. Considering the results from this study as well as the results
obtained from previous studies; It has been observed that ANN models, which
do not have problems such as erroneous construction of the architecture and
over-training, give better results than other modeling methods used in the

literature.
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