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MECRA MESAJ MI? LOGO TASARIMLARINDA
TIPOGRAFIK TEK DILLILIK UZERINE BiR ARASTIRMA

IS MEDIUM THE MESSAGE? A STUDY
ON TYPOGRAPHIC MONOLINGUALISM IN LOGO DESIGNS

Bekir Kiriscan”
0z
Logolar gorsel iletisim ve marka kimligi agisindan kilit dneme sahip tasarim égeleridir. Logolar iginde
bulundugu zamana ait gorsel kaltirin ve teknolojik gelismelerin etkisiyle sirekli bir degisim
icerisindedir. Bu ¢alisma kapsaminda son on yilda logosunu degistirmis olan Airbnb, Google, Animal
Planet, Balmain, Burrbery, Pinterest ve Yves Sain Laurent gibi kiiresel markalar secilmistir. Bu

markalara ait eski ve yeni logolar iki asamali olarak incelenmistir. Logolar birinci asamada grafik
tasarim ogeleri agisindan, ikinci asamada ise nitel arastirma yontemleri kullanilarak analiz edilmistir.

Bulgular son yillarda logo tasariminda bazi temel bigcimsel degisimlerin yasanmakta oldugunu ortaya
koymustur. Bu degisim modernizm-postmodernizm karsithigi ve medyanin igerigi bigimlendirme giict
baglaminda tartisilmistir. Sonug olarak akilli telefon, tablet ve sosyal medya gibi yeni mecralarin yeni
nesil logo tasarimlari Gzerinde dnemli bir etkiye sahip olduklari gbzlenmistir. Bu etki yeni ¢agin
logolarini bir yandan bigimlendirirken, diger yandan tek dilli bir gorsel yapinin olusmasina neden
olmaktadir.
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Abstract

Logos are key design elements as far as visual communication and brand identity are concerned. With
the effect of the visual culture and technological improvements of their time, logos are in a constant
change. Within the scope of this study, global brands were selected, including Airbnb, Google, Animal
Planet, Balmain, Burrbery, Pinterest, and Yves Sain Laurent, which have changed their logos in the last
decade. The old and new logos of these brands were examined in two stages. In the first stage, logos
were analyzed in terms of graphic design elements, and in the second stage, through qualitative
research methods.

The findings have revealed that there have been some basic formal changes in the logo designs in
recent years. This change has been discussed in terms of the opposition to modernism-postmodernism
and the power of the media to shape the content. In conclusion, one can argue that new media such
as smartphones, tablets, and social media have a considerable effect on next generation logo designs.
This effect does not only shape the logos of the new era, but also leads to a monolingual visual
structure.
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1. Girig

Logolar, kiiresel firmalarin marka algilari icin kilit 6neme sahip tasarim ogeleridir.
Kiresel firmalar musterileri ile iletisimlerini iki temel unsur aracihigi ile kurarlar. Bunlardan bir
tanesi uygun marka imaji (Aaker, 1997 ve Keller, 1993), ikincisi ise iyi tasarlanmis bir logodur
(Cian, Krishna ve Elder 2014; Jiang ve digerleri, 2016). Logo bir sirketin iletisim yapisinda
onemli rol oynayan bir sembol, grafik veya isarettir. Logo, sirketler arasinda net bir ayrim
yapmay! mimkiin kilan grafik égedir. Logo bir firmanin imzasidir. insanlar ile firma arasinda
kopridir (Adir, Adir ve Pascu, 2012:650). Yasamimizin igcinde pek ¢ok unsurun ticarilesmeye
devam etmesi, son zamanlarda markalasmanin simdiye kadar el degmemis sektorlere de
yayildigini géstermektedir. Bagis sektori, mizik, futbol kullipleri ve hatta llkeler kendilerini
izleyiciler/musteriler icin rekabet halinde gérmekte ve marka danismanliklari ile
calismaktadirlar. Dolayisiyla gilinlimizde tim sektorler, on ya da yirmi yil Once
dislinilemeyecek bir sekilde, konumlandirma ve markalasma c¢arkini c¢evirmeye

baslamislardir (Dowdy, 2003:7).

GUnlUm{z ticari yasaminin ve ekonomik yapisinin bu denli dnemli bir parcasi oldugu
icin, uluslararasi bliytk firmalara ait logolarin her zaman evrensel bir begeniyi ve glincel
gorsel dili yansitmasi beklenir. Logolar zamanlarina ait glincel kilturel yapilari en iyi analiz
edebilecegimiz gorgil ogelerden biridir. Bu baglamda logolar ayni zamanda gorsel kultir
tarihinin temel bilesenlerinden de bir tanesidir. Bu nedenle giincel logo tasarimlari, glincel
gorsel kiltlr hakkinda 6nemli veriler sunabilirler. Bu verileri dogru yorumlamak ise icinde
yasadigimiz zaman dilimini ve zamanimiza ait tasarim dilini daha dogru analiz edebilmemizi

saglar.

Gorsel kiltur Gzerine yapilmis temel ¢alismalar incelendiginde, grafik tasarim ve 6zel
olarak logolar Uizerine oldukca az calismanin yapildigi hemen goéze carpar. Oncelikle
dilbilimcilerin ve gostergebilimcilerin, sonrasinda ise iletisim teorisyenlerinin gorsel kiltir
alaninda calismalar yaptiklari gozlemlenmektedir. Gostergebilimin kurucusu diyebilecegimiz,
Fransiz dil bilimci Ferdinand De Saussure’in (1998) ardillari olan, Roland Barthes (2014), John
Berger (2003) ve Umberto Eco (2019a, 2019b ve 2019c) gibi 6nemli isimlerin calismalarina
bakildiginda, gorsel kiltir ile ilgili konu paletlerinin yazidan resme, heykelden mimariye,

afisten reklam metalarina, fotograftan videoya / televizyona / sinemaya uzanan genis bir
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yelpazeden olustugu gortlmektedir. “Ferdinand de Saussure’un daha sonra Roland Barthes,
Umberto Eco ve digerleri tarafindan yeniden yorumlanan, gelistirilen ve yapilandirilan
dilbilimsel paradigmasina gore, Her isaret? iki bilesenden olusur: Anlami (gdsterilen) ve ifade
edici tarafi (gdsteren). Belirtilen sey bunun disindadir. isaret tarafindan yorumlanir, sunulur
ve ayni zamanda ikonlastirilir” (Klanten, 2004:5). Dogrudan (pure) gorsel kiltiir alani ile ilgili
calismalar yapan, Marshall McLuhan ve Quentin Fiore (2019), Nicholas Mirzoeff (2002 ve
2011), Rudolf Arnheim (2015), Guy Debord (2019), Peter Wollen (2017) gibi iletisim
teorisyenlerinin calismalari incelendiginde, -dilbilimcilerin aksine- gorsel kiltlr alanindaki
calismalarin daha cok fotograf, sinema, televizyon ve yeni medya (izerine yogunlastig
gorilmektedir. Bu isimlerin, gorsel kiltliri ¢ogunlukla televizyon ve benzeri gorsel isitsel
medyalarin kesfi ile 6zdeslestirdigini ve calismalarinin cogunlukla bu alana yogunlastigini
soylemek yanlis olmaz. Tim bu temel calismalar incelendiginde gorsel kiltlriin en temel
alanlarindan birisi olan grafik tasarimin yeterince arastirilmadigl ve arka planda kaldigi
gorilmektedir. Grafik tasarim, temelde bir gorsel iletisim disiplinidir ve bu nedenle gorsel
kiltliriin basat unsurlarindan bir tanesidir. Yine de literatlirde gorsel kiltiir ve grafik tasarim
alanini bir arada ele alan sinirli sayida calisma bulunmaktadir. Malcolm Bernard’in Sanat,
Tasarim ve Gérsel Kiiltiir (2010) adh kitabinda hem sanat hem de farkli tasarim alanlari gorsel
kiltliriin 6nemli bir parcasi olarak yer bulmustur. Bernard, gorsel kiltlrl resim, tiyatro,
moda, otomobil tasarimi gibi farkli sanat ve tasarim tirleri acisindan 6rneklese de grafik
tasarim ve logo Ulizerine Ozel olarak egilmez. Ayni sekilde Mukadder Cakir da (2014)
calismasinda grafik tasarim alanindan bahsetmez ve goriinti, imge, sanatta gorsellik, popller
kiltir ve kitle kiltird konularina deginir. EditorlGgania Fikret Ucgar’'in yaptigr (Ucar ve
digerleri, 2013) Gorsel Kultir adl kitapta ise konu, mimarlik, sanat, fotograf, sinema, gorsel
iletisim ve sayisal donemde gorsel iletisim konulari ile incelenmis; grafik tasarim ile ilgili iki
bollime yer verilmistir. Calismada yazi, alfabe, matbaa, radyo, televizyon ve bilgisayar
teknolojileri ile grafik tasarim iliskisi ortaya konulmustur. Ancak bu ¢alismada da logolar ile
ilgili bir bilgi yer almamaktadir. Gorsel kultir ile ilgili bircok veri elde edebilecegimiz logolar
ile ilgili yeterli calismanin olmamasi, bu calismanin yapilmasi icin dnemli nedenlerden bir

tanesidir.

1Saussure ve ardillarini kullandigi isaret terimi logonun bir pargasi olan isaret anlaminda algilanmamalidir. iletisim
islevi ile tasarlanmis/yapilmis tiim gostergeleri kapsayacak anlami ile kullanilmistir. Ancak logolar, tam da
Klanten’in (2004:5) bahsettigi dilbilim teorisine uygun tasarim ogeleridir.
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2. Logo ve Kurumsal Kimlikler

“Kimlik olusturmak icin gorsel isaretler asirlardir vardi. Orta Cag’da kimlik isaretleri,
loncalarin ticareti kontrol altinda tutabilmeleri icin kullanilmis, 1700’de ise her tiiccarin ayri
birer amblemi veya mihri olmustu. Endistri devrimiyle gelen seri imalat ve pazarlama,
gorsel kimlik ve amblemlerin deger ve 6nem kazanmasina neden oldu” (Bektas, 1992:161).
Ozellikle sanayi devrimi sonrasi logo tasarimlari siklikla karsimiza c¢iksa da giinimiizde
kullanilan bicimiyle ilk kurumsal kimlik 6rneginin, Peter Behrens tarafindan AEG igcin
tasarlandigi séylenebilir?. AEG’nin ardindan ikinci biyik kurumsal kimlik calismasi ise
Giovanni Pintori tarafindan tasarlanan Olivetti’dir. Pintori 31 yil boyunca Olivetti’nin reklam
bolimine damgasini vurmus bir tasarimcidir (Bektas, 1992:162) Ancak Ozellikle bati
toplumlarinin ekonomik ve sosyal alanda yasadigi zenginlesmeye ve ekonomik biylimeye
bagli olarak logolarin ve kurumsal kimliklerin 2. Dlinya Savas! sonrasi, yasamimizin olmazsa

olmaz (sine qua non) unsurlari haline geldigini soyleyebiliriz.

II.DGnya Savasi sirasinda muazzam teknolojik gelismeler elde edilmisti. Savastan sonra,
Uretim kapasitesinin tiiketim mallarina yonelmesiyle, insanlar kapitalist ekonomik yapiyi
sonsuz ekonomik genisleme ve refah ortami olarak gérmeye basladilar. Gelecege dair bu
parlak gériiniim goéz éniinde alinarak, ‘lyi tasarim iyi is yapar’ slogani, 1950'lerde grafik
tasarim camiasinda énemli bir goriis haline gelmisti. Bu refah ve teknolojik gelisme ortami,
¢agin giderek daha da 6nemli hale gelen sirketleriyle yakindan baglantili gériiniiyordu ve
sirket liderleri musteriler igin kurumsal bir imaj ve kimlik gelistirme ihtiyacini kavradilar.
Tasarim, kalite ve guvenilirlik igin gliven olusturmanin énemli bir yolu olarak goériliyordu
(Meggs ve Purvis, 2012:412).

Modernizm’in grafik tasarim ile ilgili temellerinin Bauhaus déneminde atilmis oldugu
bilinse de3, temel teorik kaynaginin Jan Tschichold (1998)'un 1928 yilinda ilk baskisi
yayimlanan The New Typography (Yeni Tipografi) adli Gnli eseri oldugu soylenebilir.
Tschichold bu ¢alismasinda yeni tasarim ve tipografinin normlarini olusturmaya calismis ve
yazi karakteri, fotograf, kitap tasarimi gibi konularda tasarimin ilkeleri ile ilgili bazi akilci
formiiller olusturmustur. Tschichold bu eserde isaret ve logolar ile ilgili de bazi kurallari

siralamistir: “lyi bir isaret -her zaman olmamakla birlikte- genellikle reklam ve Uretim igin

2 Aslen bir mimar olan Behrens bu galismasinda kimlik standardizasyonu anlaminda énemli ¢calismalar yapmis,
AEG logosunu ve binalarini ayni gorsel konsept baglaminda tasarlamistir. Ayrica AEG igin bir yazi karakteri tasarimi
yapmis ve firmanin basili materyallerinde de bir standart olusturmustur (Meggs ve Purvis 2012:247).

3 “Die neue Typographie” (Yeni Tipografi) hakkinda erken dénem teoriler Laszlo Moholy Nagy’'nin 1923 yilinda
kaleme aldig1 ayni adli makalede gorilmektedir.
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birlesik bir tasarim ifadesidir. isaretler orijinal ve basit formda olmali, cok yiiksek derecede
hatirlanabilir olmali, kolayca taninmali ve fark edilebilir olmalidir” (1998:109). Modernizmin
ilerleyen yillarinda, 6zellikle de yiiksek modernist dénem olarak adlandirilan 2. Diinya Savasl
sonrasinda Tschichold’un 6nerileri tasarim diinyasinda neredeyse tam bir norm olarak kabul

edilmistir.

2. Dinya Savasl sonrasi donem hem Amerika’da hem de Avrupa’da liberal
ekonominin hakim oldugu, toparlanma ve yeniden insa donemidir. 1950 sonrasi yillar,
sirketlerin globallestigi ve blyudigu, 6zellikle Amerika ve Avrupa’da zenginlesmenin halk
tabanina da yayildigi bir donemdir. Global sirketlerdeki ve halkin alim gliclindeki bu artis,
kurumsal kimlik ve logo tasarimlarinda da kendini géstermistir. Bircok firma bu dénemde
logolarini yenilemis, kendileri icin kurumsal kimlik kilavuzlari tasarlatmislardir. Bu yillarda
tasarlanan 6nemli bazi firmalara ait logolar incelendiginde modernizme ait belirgin gorsel dil
hemen godze carpmaktadir. Yalin bir isaret, tirnaksiz (sans) geometrik yazi karakterleri
(cogunlukla Akzidens, Helvetica, Univers, Futura vb. gibi glincel modernist dili yansitan yazi
karakterleri) ve cogunlukla ana renklerin kullanildigi bu logolarin, bir siire sonra birbirine
benzer goérsel mantikla tasarlandiklari hemen géze carpmaktadir. Sarah Hyndman, dénemi su
sozlerle ifade etmektedir: “1950'lerde modernizmin gelisiyle tasarim yalinlasti; Gereksiz
ayrintilar kaldirildi ve stil, islev tarafindan yonlendirildi. Tirnaksiz yazi karakterleri, yeni
olduklari ve tarihsel cagrisimlara sahip olmadiklari icin tarafsizliklari nedeniyle tercih edildi.
Her yerde goriilen Helvetica (aslen Neue Haas Grotesk) bu donemde tasarlandi ve o giinden

bu yana Unl stattisine ulasti” (Hyndman, 2016:52).
3. Modernizm, Postmodernizm, Neomodernizm

Dikkatle incelendiginde Bauhaus ve Jan Tschichold ile baslayan ve yliksek modernist
doénem veya uluslararasi tipografik stil ile devam eden siirecte tasarim ile ilgili 6ne sirilen ve
uygulanan prensiplerin neredeyse tamami logo ve kurumsal kimlik tasarimini da dogrudan
etkilemistir. Ozellikle modern tasarimin en temel ilkelerinden olan yalinlik, logo ve kurumsal
kimlik tasarimlarinin olmazsa olmaz ozelliklerinden bir tanesidir. “Basarili sirketlerin
operasyonel taraflari zamanla daha karmasik hale gelme egilimindeyken, markalari genellikle
daha basit hale gelir” (Dangel, Cyr ve digerleri:12). Hatta bu baglamda dislinildiglinde
kurumsal kimlik kavraminin kendisinin bizzat modernist bir bakis acgisinin triini oldugu da

soylenebilir. Bu nedenle glinimiizde tasarlanmis bircok logo ve kurumsal kimlik sisteminde
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modernist gorsel dile rastlamamiz sasirtici degildir.

Son dénemde tasarlanmis logolardaki aynilasmanin/benzesmenin nedenleri ile ilgili
birkac hipotez 6ne sirilebilir. Birincisi; 6nemli toplumsal degisimlerin oldugu donemlerde
genellikle iki bakis agisi ortaya ¢ikar. Bunlardan bir tanesi gegmise bakmak, digeri ise gelecege
odaklanmaktir. Bu bakis agilarini grafik tasarim disiplininin ortaya ciktigi 19. ylizyil bast ile 20.

ylzyihn basinda da gorebiliriz.

Endiistri devriminin, el sanatlarinin islevini ortadan kaldirmasi sonucu, sanat ile islevin
birbirinden kopmasi, hicbir estetik kaygi dislinilmeden gergeklestirilen seri imalat
Urdnlerin yasamin her alanini kaplayarak sergiledikleri estetik degerden yoksun goriinim,
sanatglilari, islevi yeniden estetikle birlestirmenin yollarini aramaya itmistir. Bu arayis
icerisinde bazi sanatgilar tarihselci bir tutumla Orta Cag anlayisina dénerek, sanat ve el
sanatlari birligini yeniden kurmayi denemis, bazilari ise gelenege karsi cikip, yeniligi
savunarak estetikle islevi birlestirmistir (Bektas, 1992:13).

Bu gorislin aksini savunan tasarim teorisyenleri de bulunmaktadir. Helfand,
(2007:106-107) “Nostalji, tasarimcilar icin her zaman koti bir kelime olmustur. Nostalji, retro
ve vintage gibi, ileriye bakmak yerine -sikici bir sekilde- bir ¢esit gecmise bakmaya benzer.
Nostalji, epizodik zamani kronolojik zamana goére ayricalikli kilarak carpitir: Bu baglamda
hafiza; merakli, tehlikeli ve oldukca glivenilmez bir mercek olarak karsimizda yerini alir”.
Ancak yine de son yillarda Helfand’in bu gorisiiniin ziddi sayilabilecek bir¢cok tasarim anlayisi

ile karsi karsiya kalmaktayiz.

Modernizme oykiinen genc tasarimcilar ve tasarim gruplari, modernist dénemde
yetismis ve postmodern tasarim pratiklerini icsellestirememis tecriibeli (senior) tasarim
cevrelerinin sik stk modernizm glizellemeleri ile karsilasmaktayiz. Son vyillarda 6zellikle de
dijital medyalarda siklikla yer almaya ¢alisan markalara ait logolarda da bir eskiye dykiinme
slreci baslamisa benzemektedir. Birbirine benzeyen basit isaretler, tirnaksiz grotesque yazi
karakteri kullanimi gibi cogunlugu modernizm dénemi tasarim ilkelerini andiran 6geler ile

tasarlanmis logolar, son yillarda siklikla karsimiza ¢ikmaktadir.

Modernizm, postmodernizm ve sonrasi ile ilgili bir O©neriyi, 6nde gelen
tasarimcilardan Biilent Erkmen, Neo Modernist Manifesto* basligiyla tasarim kamuoyuna
sunmustu. Erkmen manifestosunda, modernizmin tek dilliligini elestirse de 06zellikle

postmodernizmin nedensiz tasarim anlayisina ve sislemeciligine karsi oldugunu net bicimde

4 Erkmen, Neo Modernist Manifesto’yu 5 Ocak 1993 tarihinde Yapi Kredi Kltlir Merkezi'nde “cagdashk sorunsal”
baglaminda gergeklesen bir dizi panelin grafik sanatlar ile ilgili oturumunda sundu ve metin daha sonra
Arrademento Dekorasyon dergisinde yayimlandi.
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ifade eder. Postmodernizm diger pek cok tasarim teorisyeni tarafindan da modernizm karsiti
olmasinin disinda aciklanamaz ve tutarli olmayan / keyfi bir tasarim anlayisi olarak
goralmuistir. Koksal (1994:9) bu durumu “modernizm zorunlu yeniden dretimi buyururken
(olanaksizdi bu, zorunluluk tarimsal donemde kalmisti), postmodernizm zorunsuzluk
bayragini ylikseltiyordu. Aslinda, postmodernizmin neredeyse tek varolus nedeni de buydu.
Belki de bu ylizden, bugiin postmodernizmden ancak modernizm baglaminda s6z edilebiliyor.
(Postmodernizm adlandirmasinin  modernizm sonrasini imlemekten baska bir anlam
tasimamasinin nedeni de bu degil mi?)” sozleriyle aciklar. Hillner Matthias (2009:51) ise
Koksal ile benzer sekilde postmodernizm elestirisini tipografi lzerinden su sekilde

yapmaktadir:

Modernist tasarimcilar okunakliigl glindemlerinin  lst siralarina  yerlestirdiler.
postmodernistler ise bu islevselci ilkeye isyan ettiler. Postmodern tipografinin 1980'lerde
dijital teknolojilerin grafik tasarima tanitilmasiyla popiiler hale gelmesi de ayrica dikkat
cekicidir. Bilisim temelli gelismelerin bilgi aktariminin hizlanmasini tesvik ettigi 1980'lerde,
okunakliligin 6zellikle yogun bir sekilde tartisildigini belirtmek gerekir. Okunaklilik
Uzerindeki modernist vurguya karsi ¢ikan postmodernistler, genellikle gérsel ¢éziimleri igin
yeterli bir mantik gelistiremediler. Genellikle sezgisel ve dolayisiyla agiklanamaz bir tasarim
pratigine sigindilar.

Giddens (2018:50) ise daha da iddiali bir 6neride bulunur. Giddens postmodernizmi
modernizminin devami gibi goriir ve en iyi ihtimalle edebiyat, resim, plastik sanatlar ve

mimarideki stil ve akimlara isaret etmeyle sinirlandirilmasi gerektigini® séyler.

Taninmis tasarim teorisyeni Rick Poynor, -Erkmen’in “neo modernizm” tezine paralel
olarak- tipografide postmodernizm sonrasi yeniden modernizm etkilerinin goriilmeye
baslamasini su sozlerle agiklamaktadir: “Grunge déneminin sonunda tipografi o kadar
bozulmustu ki daginik bir kalabalik icinde 6ylece yatmaktaydi. Tim kurallar kenara atiimis,
ileriye donik bir yol kalmamisti. 90’larin sonunda tiim bu tasarimcilarin yapabilecegi sey belki
de daha eski bir tasarim anlayisina, ama onu destekleyecek yeni teorilerle geri donmekti”
(Hustwit, 2007). Bunun yaninda, Experimental Jetset, Norm gibi taninmis bazi uluslararasi
tasarim gruplarinin da modernizme 8ykiinen calismalar yaptig bilinmektedir®. Modernizm-
postmodernizm ikilemi veya karsithgl tasarim teorisi acisindan c¢ok zengin ve genis bir

tartisma konusu olsa da hipotez olarak logolarin degisimi ile ilgili yeterince ikna edici

5 Bu yoruma Giddens’in bir sosyolog oldugunu unutmadan yaklagsmak gerekir. Gidens bu disiincesini
postmodernizmin toplumsal gelisimin yoriingesini degistirmedigi ve modernizmin kurumlarindan bizi uzaklastirip
farkl bir toplumsal diizen olusturamadigi gorisiyle temellendirir.

6 Bu konuda detaylar igin Bkz. Hustwit, (2007).
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olmadigini séylemek gerekir. Gliniim{izde tasarlanan bazi logolara bakarak tarihin tekerrir
ettigini soylemek veya calismada oOrneklem olarak yer alan blylk global markalarin
logolarinin, modernizm normlarina gore tasarlandigini iddia etmek, hem anakronik bir bakis
acisi olur, hem de calismanin basinda belirttigimiz logolarin giincel gorsel dili yansittigi savi
ile celisir. Dolayisiyla logolardaki bu degisimi kavrayabilmek icin farkli bakis acilarina ve

hipotezlere ihtiyacimiz vardir.
4. Mecra Mesaj mi?

2010 yili ve sonrasina bakildiginda, ©6nemli gelismelerin sanat ve tasarim
akimlarindan daha ¢cok medya ve teknoloji alanlarinda oldugu goriilmektedir. Bu ¢alisma
acisindan bu dénemin en 6nemli gelismelerinden bir tanesi, sosyal medyanin ortaya ¢ikmasi
ve bu yeni medyalarin marka, reklam ve iletisim acisindan her gecen gilin geleneksel
medyalara gore daha 6nemli hale gelmesidir. Son on yil icerisinde yasanan ikinci 6nemli
gelismenin ise akilli telefonlarin icadi oldugu soylenebilir. Hatta sosyal medyanin bu kadar
hizli kabul gérmesinin ve kullanici sayisindaki hizli artisin 6nemli sebeplerinden bir tanesi akilh
cep telefonlarinin kullanimda olmasidir. Son yillarda, yeni medyalarda yer almasi neredeyse
zorunlu olan global markalara ait logolar, ya telefon ekranlarinda uygulama ikonu olarak’, ya
da sosyal medya hesaplarinda profil gorseli olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bir baska deyisle
son on yillik dénem igerisinde logolarin yer aldiklari medyalar ve mecralar hizli bir degisime

ugramistir.

Medya ve yeni medyalarin icerige/iletisime/mesaja etkileri séz konusu oldugunda
zihinciler (mentalists) adi verilen bir grup iletisim teorisyenine ait calismalara deginmek
gerekmektedir. En bilinenleri Marshall McLuhan olsa da Walter J Ong, Eric Havelock ve Jack
Goody gibi teorisyenler, “genel olarak medyalarin ve 6zel olarak okuma yazmanin insanlarin
farkli diisiinmesine neden oldugu gériisiinde birlesirler”® (Poe, 2015:19). “Mecra mesajdir”
(Medium is the Message) deyimi medya kurami ile ilgili en popller sézclklerden birisidir.

McLuhan kendisine ait olan bu sdzii / slogani® su sekilde aciklar:

Bir denetim bigimi olarak seyleri bélmeye ve ayirmaya uzun zamandir alisik olan bizimki gibi
bir kaltirde, islevsel ve pratik bir gergek olarak mesajin medya olduguna dikkat ¢ekilmesi

7 Ozellikle dijital sektérlerde is yapan markalar igin bu durumun olmazsa olmaz oldugunu sdylemek gerekir.

8 Medyalarin insanlarin disiinme bigimine ve iletisime etkileri ile ilgili temel kaynaklar igin Bkz. McLuhan, (2017),
McLuhan ve Fiore, (2019), Ong, (1992) ve (2014), Havelock, (1963), Goody, (1977).

9 McLuhan, Fiore ile birlikte ayni adla bir kitap da yayimlamis, bu kitap Nora Yayincilik tarafindan 2019 yilinda
dilimize gevrilmistir. Bkz. McLuhan ve Fiore, (2019).
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bazen sok etkisi yaratabilir. Bu basit sekilde bir medyanin -diger deyisle bizim
uzantilarimizin- kisisel ve toplumsal sonuglarinin, her yeni uzantimizla ya da teknolojiyle
yasamimiza giren yeni bir 6lgekten kaynaklaniyor olmasi demektir (McLuhan, 1964:7).

McLuhan “mecra mesajdir ve kiresel koy gibi cesitli iyi bilinen ifadeler icat etmistir.
Teorilerinin cogu radyo ve televizyon gibi elektronik 6ncesi medyaya yoneliktir. Zaman zaman
tartismali  oldugu distnillen argimanlari bilgisayar teknolojilerine de kolaylikla
uygulanabilir...” (Hillner, 2009:57). Hatta McLuhan’in bu ifadelerinin karsiligini, daha ¢ok
bilgisayar tabanli yeni medyalarda buldugunu soylemek mimkindir. Kronolojik olarak
siralayacak olursak, bilgisayar, internet, sosyal medya, akilli telefon gibi yenilikler, iletisim
alaninda 6nemli degisiklikleri olmazsa olmaz hale getirmistir. Gliniim{izde her 6nemli marka
sosyal medyada yer almak durumundadir. Hatta Ozellikle dijital alanda hizmet saglayan ve
cevrimici alisveris gibi yeni satin alma imkanlarini kullanan markalar bu konuda basi
cekmektedir. Bu nedenle bu tiir markalara ait logolar, cep telefonu ekrani veya sosyal medya
sayfalarinda kullanilmaya uygun olarak tasarlanmak durumundadir. Bir baska deyisle mecra,
(sosyal medya ve akilli telefonlar) icerigi (bu calisma 6zelinde logolari) degisime zorlamaktadir

veya bicimlendirmektedir.

Calismada orneklem olarak (¢ internet tabanh hizmet veren (Airbnb, Google,
Pinterest), (ic moda (Balmain, Burberry, Saint Laurent) ve bir tane de televizyon kanal
(Animal Planet) logosu secilmistir. internet tabanli hizmet veren firmalarin logolarinin yer
alacagi birinci mecra akilli telefonlarin uygulama ekranlaridir. Dolayisiyla bu markalara ait
logolarin en ¢ok goruldigl yer telefon ekranlarindaki uygulama ikonlaridir. Moda alaninda
hizmet veren markalarin ise 6ncelikleri kendi tekstil Urinleri olmakla birlikte hem internet
sitesi hem de sosyal medya alaninda goriintr olmalari gerekmektedir. Televizyon kanall
acisindan ise durum biraz daha farkli olabilir. Animal Planet her ne kadar sosyal medyada var
olsa da oncelikli mecrasi televizyon ekranlaridir. Ancak son vyillarda dijital teknolojilerin
getirdigi yenilikler nedeniyle televizyon izleme aliskanliklarinda da 6nemli degisiklikler
olmustur. Glinimizde bircok insan mobil telefonlar ve internet tabanli icerik saglayicilar
araciligiile istedikleri yerde bu icerikleriizleyebilmektedirler. Dolayisiyla Animal Planet logosu

kiictk bir cep telefonu ekranindan acildiginda da rahatlikla algilanabilir olmalidir.
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5. Yontem, Kapsam ve Bulgular:

Calisma kapsaminda, 2010 ile 2020%° yillari arasinda logosunu degistirmis / yenilemis
olan, internet teknolojileri, iletisim ve moda sektorlerinden 6nemli, kiiresel markalarin
(Airbnb, Google, Animal Planet, Balmain, Burrbery, Pinterest, Saint Laurent) eski ve yeni
logolari secilmis ve bu logolar iki asamali olarak analiz edilmistir. Birinci asamada bu firmalara
ait logo tasarimlari grafik tasarim 6geleri acisindan incelenmistir. Bu asamada logolara ait (i¢
tasarim kriteri belirlenmis ve logolarin gorsel tasarim kararlari arastirilmistir. Logo tasarimlari
ile ilgili birinci kriter “logonun yapisidir”. Bu asamada logonun, isaret (amblem) ve yazi
birlikteliginden mi, yalniz yazidan mi, yoksa zaman zaman tek basina yazi, zaman zaman da
isaret ile birlikte yazinin kullanildigi hibrit bir yapidan mi olustugu analiz edilmistir. Bazi
logolar farkli mecralarda farkli birlikteliklerle kullaniimak (izere tasarlanmislardir. Ornegin
Balmain’in yeni logosu (Gorsel 4) internet sayfasinda (http 1) isaret olmadan, yalniz yazi ile
yer alirken, markanin mobil uygulamasinda (http 2) isaret tek basina yer almaktadir.
Google’da benzer bir kullanim tercih etmektedir. internet sitesinde (http 3) yalniz yazi, mobil
uygulamasinda (http 4) ise “G” harfinin renklendirilmis bir versiyonundan olusan tek basina
isaret kullanilmaktadir. Bu tir kullanima sahip logo tasarimlari bu calismada “hibrit”

kategorisi icerisinde degerlendirilmistir.

ikinci kriter logonun “simetrik/asimetrik” yapisinin analiz edilmesidir. Bu asamada
logolar simetrik, yari simetrik veya asimetrik olarak {ic secenege ayrilmis ve
degerlendirilmistir. Bu degerlendirme yapilirken logolarin dis hatlari dikkate alinmistir (Gorsel
1). Yazi ve isaretin bir arada kullanildigi logolarda, logonun dis formu simetrik bir bicim
olusturuyorsa logo “simetrik”!!; asimetrik bir form olusturuyorsa logo “asimetrik” olarak
degerlendirilmistir. Eger logonun hem simetrik hem yari simetrik kullanimi varsa (6rn. Airbnb
logosu) bu tiir logolar “yari simetrik” olarak degerlendirilmistir. Yalniz yazidan olusan
logolarda da yine yazinin dis hatlari dikkate alinmistir. Dis hatlari diiz bir dikdértgen olusturan

logolar “simetrik”; girintili cikintili bir form olusturanlar “asimetrik” olarak nitelendirilmistir.

10 Akilli telefonlar ve sosyal medyanin ortaya ¢ikmasi daha dnceki yillara dayansa da logolar ve diger tasarim
mecralarina etkileri son yillarda hizlanmistir. Bu nedenle arastirmada érneklem olarak son on yil igerisinde logo
degistirmis olan, 6nemli global markalara ait logolar segilmistir.

11 Logonun dis formu olusturulurken optik yanilgi payina dahil edilebilecek bazi kiiglik ayrintilar gérmezden
gelinmistir (6rn. Animal Planet’in yeni logosu, Gorsel 3).

10
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Gorsel 1. Logolarin simetrik, asimetrik ve yari simetrik kullanim 6rnekleri.

Ugiincii kriter ise logoda kullanilan yazi karakterinin tiriidir. Bu asamada logoda

kullanilan yazi karakteri “tirnakh”, “tirnaksiz” ve “el yazisi ve digerleri” olarak Uc¢ kategoriye

ayrilmistir.

Calismanin ikinci asamasinda ise logolar nitel arastirma yontemleri kullanilarak dijital
bir anket formu®? kullanilarak incelenmistir. Anket formu iki bélimden olusmaktadir. Birinci
béliimde markalara ait eski ve yeni logolarin timi alt alta listelenmistir'®. 14 ayri logo icin
ayni soru sorulmustur'®. Bu asamada logo tasarimlari ile ilgili, kisi duygularina karsilik
gelebilecek ve birbirleri ile karsitlik iceren bir dizi kavram (basit-karmasik, modern-
geleneksel, mekanik-el yapimi, evrensel-yerel, yeni-eski) belirlenmistir. Bu kavramlar
secilirken modernizm/postmodernizm karsithgini da icerebilecek sézcikler olmasina dikkat
edilmistir. Anketin ikinci boliminde ise katilimcilara, yas, cinsiyet, egitim seviyesi ve grafik
tasarim egitimi alip almadiklari ile ilgili 4 adet demografik bilgi sorulmustur. Bu iki asamali
arastirma ile elde edilen veriler, sonu¢ boéliminde hem modernizm/postmodernizm

karsitligl, hem de McLuhan’in medya teorisi baglaminda analiz edilmistir.

Airbnb, cevrimici platformlar araciligi ile konaklama ve tatil imkanlari saglayan bir
sirkettir. Airbnb, Brian Chesky, Joe Gebbia ve Nate Blecharczyk tarafindan 2008 yilinda
kurulmustur. Sirketin ve internet sitesinin ilk adi airbed & Breakfast’dir. ilk yillarinda yalniz
oda kiralama hizmeti veren sirket, Mart 2009’da adini Airbnb olarak degistirmis ve odanin

yaninda, tiim daire, ev ve yazlik gibi farkl emlak cesitlerini de kiralamaya baslamistir (http 5).

12 QOlusturulan anket 1- 29 Kasim 2019 tarihleri arasinda Akdeniz Universitesi ve Antalya Akev Universitesi
ogrencilerinden olusan 63 kisilik gruba uygulanmistir.

13 Markalar Airbnb, Google, Animal Planet, Balmain, Burberry, Pinterest ve Saint Laurent olarak rastgele
siralanmistir. Form her markanin dnce yeni, sonra eski logosu gorilecek sekilde tasarlanmistir.

14 Soru: “Asagidaki logoya baktiginizda, sizde biraktigi duyguya yakin buldugunuz tiim kelimeleri isaretleyiniz
(istediginiz sayida secenegi isaretleyebilirsiniz)”

11
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Airbnb’nin ilk logosu (Gorsel 2) sirketin kurulus asamasinda ayni zamanda kurucu ortaklar
olan Chesky ve Gebbia tarafindan tasarlanmistir. El yazisi (script) bir yazi karakterinin disina
kontur eklenerek ismin yazilisindan ibaret olan logo, bes yillik kullanim émrinin ardindan

degistirilmistir. Logo yalniz yazidan olusmaktadir ve asimetrik bir yapiya sahiptir.

Logonun Yapisi Simetrik / Asimetrik Tipografi

isaret + Yazi Simetrik Tirnakh

M Hibrit Yar1 Simetrik Tirnaksiz
Yalmz Yaz1 Asimetrik El Yazis1 (Script) vb.

Logonun Yapisi

fsaret + Yaz1

Simetrik / Asimetrik

Tipografi

Simetrik

Tirnakh

Hibrit

Yar1 Simetrik Tirnaksiz

Yalmz Yazi Asimetrik El Yazis1 (Script) vb.

Gorsel 2. Airbnb eski (2009-2014) ve yeni logosunun (2014-) tasarim analizi.

Airbnb’nin hem yeni logosu hem de cevrimici araylzleri 2014 yilinda Londra’nin
taninmis kurumsal kimlik ofisi Design Studio tarafindan yeniden tasarlanmistir. Airbnb’nin
yeni logosu isaret ve yazinin birlesiminden olusmaktadir. isaret kullanim alanina gore bazen
yazinin Ustiinde simetrik bir pozisyonda, bazen ise sol kisminda asimetrik bir yapida
kullaniimaktadir. Logoda kullanilan yazi karakteri ise geometrik ve tirnaksizdir. Konum isareti
ile “A” harfinin birlesiminden olusan isaret ise oldukca yalin ve kiiclik boyutlarda rahatlikla
algilanabilecek sekilde tasarlanmistir. Airbnb logosunu tasarlayan Design Studio, isaretin
tasarimini su sekilde anlatmaktadir: “Diinyanin her llkesinde faaliyet gosteren kiresel bir
marka olarak, dillerin 6tesine gecmemiz ve her yerde taninacak bir sey yaratmamiz
gerekiyordu. Herkes tarafindan cizilebilen, her temas noktasinda calisan ve bir aidiyet
sembolii haline gelebilecek basit bir simge olan ‘Belo’yu gelistirdik” (http 6). Agiklamadaki
“her temas noktasinda calisan” ifadesinden de anlasilacagi lizere Airbnb isaretinin tasarim
sirecinde mobil ekranlara ve bu tir mecralara uygunluk bir tasarim onceligi olarak

belirlenmistir.

1996 yilinda, Discovery yayin grubu biinyesinde kurulan Animal Planet, dogal yasam

belgeselleri ile ilgili yayinlar yapan bir televizyon kanalidir (http 7). Kanal 1996 ile 2008 yillari

12
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arasinda yine bir fil figiirii olan ilk logosunu kullanmistir. 2008 yilinda ingiliz tasarim ajansi
Dunning Eley Jones tarafindan tasarlanan, yalniz tipografik karakterlerden olusan logoyu
(Gorsel 3) ise 2018 yilina kadar kullanmaya devam etmistir. Bu logo yalniz tipografik
karakterlerden olusmaktadir. Dis cercevesi itibariyle simetrik bir yapiya sahiptir. Logoda

daraltirmis (condenced) tirnaksiz (sans) bir yazi karakteri kullaniimistir.

Logonun Yapisi Simetrik / Asimetrik Tipografi

isaret + Yazi Simetrik Tirnakh

ANIgAl Hibrit Yar1 Simetrik Tirnaksiz
PLANET Yalmz Yaz1 Asimetrik El Yazisi (Script) vh.

Logonun Yapisi Simetrik / Asimetrik Tipografi
Isaret + Yazi Simetrik Tirnakh
Hibrit Yar1 Simetrik Tirnaksiz
animql pla net Yalmz Yazi Asimetrik El Yazis1 (Script) vb.

Gorsel 3. Animal Planet eski (2008-2018) ve yeni logosunun (2018-) tasarim analizi.

Animal Planet’in yeni logosu diinyanin 6nde gelen marka tasarim sirketlerinden
Chermayeff & Geismar & Haviv tarafindan, 2018 yilinda tasarlanmistir. Kanalin ilk logosunda
da kullanilmis olan fil, bu kez daha sembolik ve hareketli bir sekilde tasarlanmistir. Logo isaret
ve yazinin birlesiminden olusmaktadir. Simetrik bir yapisi vardir ve yazi karakteri olarak
geometrik tirnaksiz (sans) bir yazi karakteri segilmistir. Logo ve kurumsal kimlik ile ilgili
Chermayeff & Geismar & Haviv internet sitesinde yer alan tanitim metninde, kimligin yeni
medyalar ile uyumlu olmasi gerekliligi su sekilde vurgulanmaktadir: “Animal Planet icin yeni
gorsel kimligin, diinyanin her yerinde kullanim icin optimize edilmesi, dijital ortamlara duyarli
olmasi ve markanin bircok Uriin ve hizmet alaninda ¢esitlenmesine izin vermesi gerekiyordu”
(http 8). Bu metinden de anlasilacagi lizere Animal Planet logosunun da dijital mecralarda

dizgiin bicimde gorintilenmesi ve kullanilabilmesi tasarim énceliklerinden biri olmustur.

13
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Fransiz liks giyim markasi Balmain eski logosunu (Gorsel 4) yaklasik olarak yetmis bes
yil kullanmistir’®. Logo, harf iclerinde negatif alanlari da barindiran yalniz yazidan
olusmaktadir. Simetrik bir yapisi vardir ve tirnakh (serif) yazi karakteri kullanilarak

tasarlanmistir.

Logonun Yapisi Simetrik / Asimetrik Tipografi

isaret + Yazi

Hibrit Yar1 Simetrik Tirnaksiz

BALMAIN

PARIS

Asimetrik El Yazis1 (Script) vb.

Logonun Yapisi Simetrik / Asimetrik Tipografi

fsaret + Yaz1 Tirnakh

BALMAIN

PARIS

Yar1 Simetrik

Yalmz Yazi Asimetrik El Yazis1 (Script) vb.

Gorsel 4. Balmain eski (1945-2018) ve yeni logosunun (2018-) tasarim analizi.

Balmain yaklasik yetmis bes yilin ardindan tarihinde ilk kez kimligini 2018 yilinda
degistirmistir. Yeni logo ve kimligin tasarimini Paris’te bulunan bagimsiz tasarim ofisi Adulte
Adulte’den Florent Faurie ile Daniel Ribeiro yapmistir. Yeni logo bazen iseret ile birlikte, bazen
ise tek basina isaret veya tek basina yazi olarak kullanilabilecek sekilde, hibrit olarak
tasarlanmistir. isaret, eski logodaki “B” harfine benzer bir gérsel dilde tasarlanmistir. Logo
simetrik bir yapidadir ve tirnaksiz (sans) bir yazi karakteri kullanilmistir. Balmain’in yaratici
yonetmeni Olivier Rousteing kurumsal kimligin uzun yillar sonra degisimi ile ilgili sunlari
soylemistir: “...zaman degisiyor. Balmain artik kiiresel bir izleyici kitlesiyle iletisim kurmak icin
yeni medyaya glivenen, hizla bliylyen bir marka. Buglintin zorluklarini ve firsatlarini en iyi
sekilde karsilamak amaciyla, Balmain Paris icin yeni tasarlanan bu logoyu agikladik” (http 9).
Bu aciklamadan da anlasilacag lizere, yeni medyaya uygunluk Balmain’in kimlik degisiminde

de énemli bir unsur olmustur.

1856 yilinda Londra’da kurulan giyim markasi Burberry’ye ait ilk logo 1901 yilinda

tasarlanmistir. Firmanin ilk sévalyeli logosu, Latince “ileriye dogru” anlamina gelen “Prorsum”

15 Ik Balmain logosunun kim tarafindan ve ne zaman tasarlandig ile ilgili net bilgi yoktur ancak sirket Modaci
Pierre Balmain tarafindan 1945 yilinda kurulmustur.

14
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kelimesiyle birlikte tasarlanmistir (http 10). Ancak bu ilk logoda kullanilan yazi karakteri
Gorsel 5'de yer alandan versiyondan oldukga farkhdir. Kesin tarih bilinmese de sonraki yillar
boyunca 6nce yazi karakteri standart hale gelmis ve bir slire sovalyeli isaret ve yazi bir arada
kullanilmistir. Sonraki yillarda ise ingiliz seckinligini belli eden tirnakli tipografik logo tek
basina kullanilmaya baslanmistir. Logo simetrik bir yapiya sahiptir ve tirnakli bir yazi karakteri

ile tasarlanmistir.

Logonun Yapisi Simetrik / Asimetrik Tipografi

fsaret + Yazi

B R BE R R Y Hibrit Yar1 Simetrik Tirnaksiz
Asimetrik El Yazis1 (Script) vb.
Logonun Yapisi Simetrik / Asimetrik Tipografi

Isaret + Yaz1 Tirnakl

Hibrit Yar1 Simetrik

BURBERRY

Asimetrik El Yazis1 (Script) vb.

Gorsel 5. Burberry eski (-2018) ve yeni logosunun (2018-) tasarim analizi.

Burberry’nin yeni logosu (Gorsel 5) 2018 yilinda Sleeve Tasarim Ofisi’nin kurucusu
Peter Saville tarafindan tasarlanmistir. Burberry’nin yaratici yonetmenligine Ricardo Tisci’nin
getirilmesinin ardindan firma kimligini degistirme karari almis ve kisa siire icerisinde yani
kimligini kullanmaya baslamistir. isaret olmaksizin yalniz yazidan olusan logo, simetrik bir
yapidadir ve tirnaksiz (sans) bir yazi karakteri kullaniimistir. Peter Saville ile yapilan réportajda
logonun degisimi ile ilgili gerekgeyi su sekilde agiklamaktadir: “...Riccardo'ya gore eski logo
glncellenmeyecek, degisecekti. Tisci sorunu ¢ézmek icin bir perspektif dnerdi. Bir trenckot
etiketiicin dogru “Burberry”yi bulmanin zor olmadigini, ancak zor olan seyin ayni “Burberry”yi
sifon bir bluzun icine koymak oldugunu soyledi” (http 11). Saville’in réportajindan da
anlasilacagl Uzere, Burberry logosunun degisimi icin temel motivasyon, tim tekstil
Urlinlerinde kiictik boyutlardaki etiketler lizerinde bile iyi gériinen ve algilanan bir logoya

sahip olmaktir.

Google ilk olarak 1998 yilinda, bir internet arama motoru olarak, “Google Search”

adiyla bilgisayar diinyasina adim atmistir. internet sitesinde bir yil boyunca farkli tirnakl

15
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(serif) yazi karakterleri ile renkli harfler kullanilarak yazilmis logo tasarimlari kullaniimistir.
1999 yilinda Gorsel 6’da goriilen logo tasariminin golgeli ve kabartilmis ilk versiyonu Ruth
Kedar tarafindan Catull yazi karakteri kullanilarak tasarlanmistir (http 12). Logo yalniz yazidan
olusmaktadir, asimetrik yapidadir ve tirnakli (serif) bir yazi karakteri kullanilarak

tasarlanmistir.

Logonun Yapisi Simetrik / Asimetrik Tipografi

isaret + Yazi Simetrik

Hibrit Yar1 Simetrik Tirnaksiz

Goovule

El Yazis1 (Script) vb.

Logonun Yapisi Simetrik / Asimetrik Tipografi

fsaret + Yaz1 Simetrik Tirnakh

Go g Ie Yar1 Simetrik

Yalmz Yaz1

El Yazis1 (Script) vb.

Gorsel 6. Google eski (1999-2015) ve yeni logosunun (2015-) tasarim analizi.

internet arama motoru olarak yasamimiza giren Google kisa zaman igerisinde e-
posta, sistem ve program yazilimlari gibi farkli hizmetler sunan dev bir markaya dontsmustar.
Yeni Google logosu (Gorsel 6) ve gorsel kimligi Alex Cook, Jonathan Jarvis ve Jonathan Lee
onderliginde Creative Lab ve Material Design gibi, sirket ici tasarim gruplarinin is birligiyle
tasarlanmistir. Logonun degisim ihtiyaci ile ilgili Cook, Jarvis ve Lee sunlari soylemektedir:
“...teknoloji ilerledik¢e, mecranin kendisi degisiyor, girdiler ve ihtiyaglar daha gesitli hale
geliyor. Cevremizdeki dlinyada giyilebilir cihazlar, ses teknolojisi ve akilli cihazlarla yeni cihaz
siniflariile etkilesim ve iletisim yollari ortaya gikti. Bir dizi cihaz kullanarak Google ile etkilesim
kuran kullanicilarimiz icin markamiz, her yeni cihaz ve yiizeyin sundugu firsatlari tam olarak
kucaklarken sadeligi ve hazzi ifade etmelidir” (http 13). Bu ifadede gorildugi lGizere, yeni logo
ve kimlik, yeni teknoloji ve medyalarla daha uyumlu olmak ve daha iyi gériinmek igin
tasarlanmistir. Logo bas harfinden (G) olusan bir isarete de sahiptir, bazen tek basina isaret,
bazen ise tek basina yazi olarak hibrit bir kullanima sahiptir. Asimetrik yapida olan logoda

tirnaksiz geometrik bir yazi karakteri kullaniimistir.
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Gorintl paylasimi 6zellikli bir sosyal ag platformu olan Pinterest internet sitesi 2010
yilinda yayina agilmistir. Calisma bigimi bir tir ilan tahtasina igne (pin) ile tutturulmus
gorsellerden olustugu icin, “P” harfinin alt gizgisi igne ucu bicimindedir (Gorsel 7). Logo yalniz

yazidan olusmaktadir, asimetrik formdadir ve el yazisi (script) karakter ile tasarlanmustir.

Logonun Yapisi Simetrik / Asimetrik Tipografi
isaret + Yazi Simetrik Tirnakh
[ ]
Hibrit Yar1 Simetrik Tirnaksiz
Yalmz Yaz1 Asimetrik El Yazis1 (Script) vb.
Logonun Yapisi Simetrik / Asimetrik Tipografi

fsaret + Yaz1 Simetrik Tirnakh

Hibrit Yar1 Simetrik Tirnaksiz

(@ Pinterest

Yalmz Yazi Asimetrik El Yazis1 (Script) vb.

Gorsel 7. Pinterest eski (2010-2017) ve yeni logosunun (2017-) tasarim analizi.

Pinterest’in yeni logosu 2017 vyilinda Kurppa Hosk tarafindan tasarlanmistir.
Kurulusundan itibaren hizli bicimde blylyen sirket, eski logosuna ait bas harfi (P) isaret
olarak kullanmaya devam etmis, tipografide ise kokli bir degisime gitmistir. El yazis
formundaki isaret ile Helvetica’nin degistirilmis bir versiyonundan olusan tirnaksiz (sans) yazi
karakteri kendi aralarinda bir zitlik da barindirmaktadir. Yeni logoda isaret ve yazi birlikte
kullaniimaktadir, ancak uygulama ikonu gibi yerlerde isaret tek basina yer almaktadir. Logo

yapi olarak asimetriktir ve tirnaksiz (sans) bir yazi karakteri kullanilarak tasarlanmistir.

1962 yilinda, tasarim tarihinin 6nde gelen tasarimcilarindan Adolphe Mouron
Cassandre tarafindan tasarlanmis olan eski Yves Saint Laurent logosu (Gorsel 8), 6rneklemde
bulunan logolar arasinda belki de en “ikonik” olanidir. Cassandre’in intihar etmeden 6nce
yaptigl son tasarimlardan biri olan logo, grafik tasarim tarihinin bir parcasi olmasinin da
etkisiyle uzun yillar markanin bilinirligine oldukgca 6nemli katki saglamistir. Tirnakh (serif) —
tirnaksiz (sans) ile italik — duz karakterlerin hem karsithgini hem de uyumunu bir arada
gorebilecegimiz logo, bazen tek basina isaret, bazen tek basina yazi, bazi durumlarda ise bir
arada olmak (izere hibrit bir yapida kullaniimaktadir. Logo kompozisyon itibariyle simetriktir

ve agirhikli olarak tirnakl (serif) yazi karakterleri kullanilarak tasarlanmistir.
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Logonun Yapisi Simetrik / Asimetrik

Tipografi

[saret + Yazi Simetrik Tirnakh

Hibrit Yar1 Simetrik Tirnaksiz

Yalmiz Yazi Asimetrik El Yazis1 (Script) vb.

WESSAINT/AURENT

Logonun Yapisi Simetrik / Asimetrik Tipografi

Isaret + Yann Simetrik Tirnakh

Hibrit Yar1 Simetrik Tirnaksiz

SAINT LAURENT

Yalmz Yaz1 Asimetrik El Yazis1 (Script) vb.

Gorsel 8. Saint Laurent eski (1962-2012) ve yeni logosunun (2012-) tasarim analizi.

Hedi Slimane’nin Yves Saint Laurent’in yaratici ydonetmeni olmasinin ardindan marka
ile ilgili bir dizi degisiklik yasanmistir. Bunlarin en énemlilerinden bir tanesi isim ve gorsel
kimlikte kendini gostermektedir. Markanin yeni adi Saint Laurent olarak glincellenmis ve
Cassandre tarafindan tasarlanmis olan eski gosterisli logonun yerini Helvetica vyazi
karakterinin kullanildigi yalin bir tipografi almistir. Slimane tarafindan tasarlanan yeni logo
yalniz tipografiden olusmaktadir, simetrik yapidadir ve tirnaksiz (sans) bir yazi karakteri ile

tasarlanmistir.

- - Logonun Yapisi Simetrik / Asimetrik Tipografi
GM Goo [Q Aﬁﬁé* Isaret + Yaz1 Tmetrik /: Tirnakli
[

L L Hibrit X X Tirnaksiz

BALMAIN BURBERRY Yar1 Simetrik
n - - & = = ]

- Yalmz Yazn Asimetrik El Yazis1 (Script) vb.

Pinterest SNt

Gorsel 9. Markalara ait eski logolarin tasarim analizi.

Markalara ait eski logolar bir arada incelendiginde, Yves Saint Laurent haricinde
timinin yalniz yazi ile tasarlanan logolar oldugu gorilmektedir. Yves Saint Laurent’in ise
isaret ve vyaziyl genellikle bir arada kullanmadigl, bazi mecralarda yalniz isareti, bazi
mecralarda ise yalniz yazidan olusan logoyu kullandigi séylenebilir. Logolar simetri-asimetri
acisindan incelendiginde dordiiniin simetrik, tGglniin ise asimetrik olarak tasarlanan logolar
oldugu gorilmektedir. Logolar tipografik acidan incelendiginde ise cogunlugunda tirnakl
(serif) yazi karakterlerinin kullanildigl. Bunlarin yaninda bir adet tirnaksiz (sans) ve iki adet el

yazisi (script) karakterle tasarlanmis logonun oldugu goérilmektedir. Gorsel 9'un tamami
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analiz edildiginde 6rneklemdeki eski logolarin cogunlukla yazidan olustugu, ancak logo yapisi
ve tipografi kullanimi agisindan birbirlerinden farkli tasarim anlayislarina ve gorsel dillere

sahip olduklari séylenebilir.

- Logonun Yapisi Simetrik / Asimetrik Tipografi

|
& airbnb Go gle ~ [saret + Yazr "~ S irnakl
- animal planet imetrik
. L - - —.
@ Hibrit 7< Yan Simetrik %
Traksiz
BALMAIN BURBERRY

PARIS ./ ' . . .
Yalmz Yazi Asimetrik El Yazis1 (Script) vb.

| n
@ Pinterest SAINT LAURENT

Gorsel 10. Markalara ait yeni logolarin tasarim analizi.

Markalarin yeni logolari (Gorsel 10) bir arada incelendiginde ise eski logolara ait
grafigin (Gorsel 9) neredeyse tersine dondigi goriilmektedir. Logolarin cogunlugu isaret ve
yazi birlikteliginden olusmaktadir. Bilgisayar ve medya alanlarinda hizmet veren tiim
markalarin birer isareti vardir, yalniz yazidan olusan iki logo ise moda sektoriinde hizmet
veren markalara aittir. Simetri asimetri acisindan kayda deger bir degisim olmadigi
soylenebilir. Arastirmada gorilen en carpici sonuglardan bir tanesi ise, eski logolarda tek bir
logo tirnaksiz (sans) yazi karakteri kullanilarak tasarlanmisken, yeni logolarin timiinde

tirnaksiz (sans) yazi karakteri kullaniimasidir.

Eski ve yeni logolara ait tasarim analizleri (Gorsel 9-10) birbirleri ile karsilastirildiginda
ise, eski logolarda isaret kullaniminin olduk¢a az olmasina ragmen yeni logolarda isaret
kullanmayan yalniz iki logonun bulunmasi dikkat cekicidir. Simetri asimetri acgisindan eski
logolar ile yeni logolar acisindan kayda deger bir farklihk goriilmemektedir. Logolarda
kullanilan tipografik karakterler incelendiginde ise, eski logolarin birbirinden farkli tarz ve
bicimlerdeki yazi karakterleri ile tasarlandigi, yeni logolarin ise tamaminin tirnaksiz (sans) yazi

karakterleri ile tasarlandigi dikkati cekmektedir.
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Basit Modern Mekanik Evrensel Yeni Karmasik Geleneksel El Yapim Yerel Eski
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Gorsel 11. Markalara ait eski logolarin duygu-durum analizi.
Calismanin ikinci asamasi olan, dijital anket yontemi ile elde edilen veriler
incelendiginde, eski logolarin her birinin farkli duygulari farkh diizeylerde cagristirdiklar

IM

gorilmektedir. Logolar arasinda duygu benzerligi incelendiginde “yeni”, “geleneksel” ve
“yerel” kelimelerinde ortak bir duygu birlikteliginin oldugu; diger kelimelerde her logonun
farkh duygusal cagrisimlar yaptigi gortlmektedir. “Basit-sade”, “modern”, “evrensel”,
“karmasik” ve “el yapimi” kelimelerinde her logonun kisiler agisindan oldukg¢a farkh
cagrisimlara sahip oldugu anlasiimaktadir. Bu durum, 6rneklemde yer alan her logonun
insanlar tizerinde farkh farkli hissiyatlar yarattigini géstermektedir. Ornegin katiimcilarin

cogunlugu Yves Saint Laurent logosunu daha karmasik bulurken, Burberry logosunu daha

basit ve sade bulmaktadirlar.
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animal planet PARIS

Gorsel 12. Markalara ait yeni logolarin duygu-durum analizi.

Anket sonucunda elde edilen yeni logolar ile ilgili veriler incelendiginde ise hemen
her logonun farkli duygu ve kavramlar ile ifade edilme oraninin birbirlerine ¢ok yakin oldugu
gorilmektedir. Orneklemde yer alan tiim logolar daha vyiiksek oranda “basit-sade”,
“modern”, “evrensel” ve “yeni” kavramlari ile eslesirken; “karmasik”, “el yapimi” ve “yerel”
gibi kavramlar ile tamami ¢ok distk oranlarda eslesmektedir. Yeni tasarlanmis olan bu
logolarin “yeni” ve “modern” kavramlari ile eslesmesi hayatin dogal akisi ile de uyumludur,
ancak logolar ile ilgili grafik incelendiginde tiim logolarin tiim kavramlarla neredeyse ayni

dizeyde eslestigi gorilmektedir. Bu durum, orneklemde yer alan tim yeni logolarin

katihmcilarda birbirlerine benzer duygulari cokga cagristirdigini gdstermektedir.
5. Sonug ve Oneriler

Calismada elde edilen bulgular, 6rneklemde yer alan logolar agisindan temel bazi
bicimsel degisimlerin yasanmakta oldugunu gostermektedir. Bu degisim iki ayri hipotez
acisindan tartisiimistir. Modernizm/postmodernizm karsithigl Gizerinden tartisildiginda yeni
logolarin basit bir isaret (amblem), tirnaksiz (sans) yazi karakteri gibi modernizme daha yakin

tasarim prensipleri ile tasarlandigi soylenebilir. Bunun yaninda ¢alismanin ikinci asamasinda
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yeni logolarin modernizme daha yakin kavramlar olan basit-sade, modern, evrensel, yeni gibi
kelimelerle daha c¢ok eslestirildigi de gorilmektedir. Ancak hipotez tartismasinda da
belirtildigi tizere bu durum zamanin gecmise dogru ilerlemesi, nostalji veya eskiye 6zenme
gibi basit kavramlar ile aciklanamayacak kadar rasyoneldir. Ayrica bu bakis acisi anakronik
bazi sorunlar da icermektedir. Logolarin tasarim siirecleri ile ilgili aciklama metinleri dikkate
alindiginda, hemen her logonun yeni medya ve teknolojiler ile daha uyumlu hale getirilmek
icin yeniden tasarlandigi gorilmektedir. Airbnb, Animal Planet, Balmain ve Google logolarinin
tasarim ekipleri bu durumu dile getirmislerdir. Calisma kapsaminda Pinterest logo tasarimi ile
ilgili herhangi bir aciklama bulunamasa da markanin dijital sektoérlerde hizmet verdigi dikkate
alindiginda logo degisiminde bu durumun énemli bir neden oldugu gorilebilir. Burberry ve
Yves Saint Laurent ise dogrudan logolarinin en ¢ok yer aldigi tekstil / moda Urlnlerinde
logonun daha iyi algilanmasini amaglamislardir. Elde edilen veriler daha ¢ok McLuhan’in

“mecra mesajdir’ (medium is the message) hipotezini desteklemektedir.

Gorsel 10 ve 12'de yer alan veriler birlikte incelendiginde 6rneklemde yer alan
logolardaki bicimsel ve algisal benzesme daha c¢ok dikkati cekmektedir. Yeni logolarin
timinde tirnaksiz yazi karakterlerinin tercih edilmesi arastirmanin en dikkat cekici
sonuglarindan bir tanesidir. Bu durum basit bir rastlanti olarak gorilemez. Bu tek dillilik,
McLuhan’in mecra mesaji bicimlendirir goriisii baglaminda analiz edilebilir. Cep telefonlari
veya tablet bilgisayarlar ilk alindiklarinda standart (default) bir sistem yazi karakteri ile
gelirler'®. Farkli markamobil cihazlarda farkli yazi karakterleri kullanilsa da bunlarin neredeyse
tamami tirnaksiz (Sans) grotesk yazi karakterleridir. Dolayisiyla ister uygulama ekranlarinda
ister sosyal medya uygulamalarinda isaretiniz (amblem) sizin tasarladiginiz gibi yer alsa da
markanizin adinin bulundugu yazi bigcimi standart sistem fontu ile goriinttlenir. Bu baglamda
logoda tirnaksiz (sans) yazi karakteri kullanmayi tercih etmek ayni zamanda telefonlarin

sistem yazi karakterleri ile daha uyumlu bir gorsel dile sahip olmak anlamina gelmektedir.

Eski logolarda, yalniz bir logo isaret ve yazi birlikteliginden olusurken; yeni logolarda,
bes logonun isaret ile birlikte tasarlanmasi da akilli telefonlara uyum saglama gerekliliginin
bir parcasi olarak gorilmelidir. Telefon ekraninin sinirhliklari, bu ekran icerisinde var olmak

isteyen logolar icin olduk¢a zorlayicidir. Telefon ekraninin icerisinde yer alan ikon ve sosyal

16 Her ne kadar bu yazi karakterleri degistirilebilse de pek ¢ok kisinin telefonlarindaki standart yazi karakterlerini
kullanmaya devam ettigi soylenebilir.
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medya profil gorselleri, olduk¢a kiclk boyutlarda gortntilenirler ve yiksekligi ile genisligi
esit boyutlarda olan bir daire veya kare seklin icerisinde yer almak durumundadirlar!’. Bu
nedenle sosyal medyada var olmak isteyen her logo kiiclik boyutlarda kolaylikla algilanabilir
olmalidir. Bu da logolar icin basit / sade bir tasarim ihtiyacini dogurmaktadir. Ayrica logonun
yer alacagi alanin daire veya kare olmasi nedeniyle, bu alanlarda isaret ve yazini bir arada
oldugu tiim logo yerine, bir isaretin / amblemin yer almasi logonun veya markanin daha kolay
algilamasini saglayacaktir. Kiiclik boyutlarda, kare veya daire bir alan icerisinde, uygulama
digmesi veya profil fotografi olarak yer alma zorunlulugu logolarda bir isarete sahip olma
gerekliligini de beraberinde getirmektedir. Toy’da dijital ¢caga uyumlu logolar tasarlama
baslikli arastirmasinda; dijital ¢cagda kullanilacak hemen her logonun internet sitesi, sosyal
medya icerikleri gibi yerlerde, blyik bilgisayar ekranlarindan orta 6lcekli tabletlere ve kiigtik
ekranli telefonlara kadar farkl mecralarda kullanilabilecek, farkli mecralara duyarli olabilecek

sekilde tasarlanmasi gerektigini vurgulamaktadir (Toy, 2019:153-189).

Bu arastirma sonucunda gozlenen en 6nemli sorun ise akilli telefon, tablet gibi yeni
mecralarin bicim dilini almaya baslayan logolarin, ayni zamanda gorsel ve tipografik olarak
birbirlerine oldukca benzer hale gelmeleridir. Arastirmanin birinci asamasinda Goérsel 10'da
net olarak gorilen bu veriler, Gorsel 12’de yer alan katihmcilarin algilari ile de
desteklenmektedir. McLuhan, Gutenberg Galaksisi adli yapitinda gorsel isitsel medya ve
iletisim araclari ile ilgili sunlari sdylemektedir: “...kesin olan bir sey var ki, o da,
elektromanyetik kesiflerin, bitin insani iliskilerde eszamanli ‘alan’t yeniden yaratmis
oldugudur; oyle ki, insan ailesi artik ‘kiiresel bir koy” kosullari altinda yasamaktadir. Su anda
biz kabile davullariyla ¢inlayan tek bir bizlismis uzayda yasiyoruz” (2007:47-48). McLuhan’in
goruslerinin, yeni medya ve iletisim mecralarinda da gecerliligini arttirarak korudugu
gorllmektedir. Bu kiresel koy icerisinde yeni medya ve iletisim teknolojileri, logo
tasarimlarini bir taraftan yeniden bicimlendirirken, diger taraftan bizleri gérsel ve tipografik

baglamda bir tek dillilige dogru itmektedirler.

17 Bu sekiller telefonlarda farkli marka ve isletim sistemlerine gére sosyal medyada ise farkl uygulamalara gore
degisiklikler gosterse de tamaminda standart olarak 1/1 en boy oranina sahip alanlar kullaniimaktadir.
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