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Bu c¢aligmanin amaci; Antalya’daki tenis turizmini incelemek ve tenis turizmi ve
ekonomisinin diinyadaki dnemine vurgu yapmaktir. Yontem olarak alanla ilgili literatiir
taramas1 ve c¢esitli kaynaklardan faydalanilarak elde edilen veri {izerinden incelemeler
yapilmustir. Tenis ilk olarak saraylarda oynanirken zamanla halka yayillmistir. Sadece
yiiksek statii sahibi kimselerin oyunu olmaktan ¢ikip giderek toplumun her kesiminden
bireyin; gerek pasif (izleyici), gerek aktif (oyuncu) rekreatif etkinlik olarak ilgi gosterdigi
bir oyuna doniismektedir. Giinliimiiz diinyasinda asir1 kentlesme ve is hayatinin yogunlugu
bireyde stres yaratmaktadir. Biyolojik ihtiyaglari, sorumluluklari ve igse ayirdigi siirenin
disinda kalan zamaninda birey; yenilenmek, tazelenmek ve olusan stresten bir nebze de olsa
kurtulabilmek icin eglendirici, 6gretici, gelistirici aktivitelere ihtiya¢ duymaktadir. Tenis
bireyin gilinliik stresinden uzaklasabilmesi i¢in kullandig1 etkili bir aragtir. Rekreatif bir
etkinlik olarak toplumun tenise ilgi duymasiyla birlikte daha g¢ok tesis ve egitmene
gereksinim duyulmaktadir. Tenis ¢ogunlukla agik havada oynanan bir spor oldugu igin
iklim sartlari oldukca Onemlidir. Siddetli riizgar ve yagis tenis oynamaya engel teskil
etmektedir. Bu baglamda Antalya’da bir¢ok otel tenis turizmine hizmet vermektedir. Hem
iklim sartlarinin uygunlugu hem tesislerin yeterliligi nedeniyle Antalya tenis turizmi i¢in
onemli destinasyon olarak tanimlanabilir. Bu firsati géren yatirimcilar 2000°li yillarm
basindan itibaren Antalya yoresine yatirim yapmislardir. Mevcut halde toplam bes adet bes
yildizli otel ve tatil koyli misterilerine 168 kort ile hizmet vermektedir. Diger tiim tatil
kdylerinde ve otellerde konaklayan miisterilerinin hizmetinde olan minimum 2-8 arasinda
kort bulunmaktadir. Bu haliyle hem profesyonel hem de rekreasyonel yoniiyle tenisin
sportif ve rekreasyonel bir iirlin olarak turizm iiriinii potansiyeli olmasi1 Antalya agisindan
ve Tiirkiye agisindan ekonomik bir deger olugturmaktadir.
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The aim of this study is; to examine tennis tourism in Antalya and to emphasize the importance
of tennis tourism and economy in the world. As a method, the literature review about the field
and examinations were made on the data obtained from various sources. Tennis was first
played in the palaces and spread over time. It is not only the game of people with high status,
but also the individual from all walks of society; both passive (audience), active (player) as a
recreational activity turns into a game that shows interest. In today's world, excessive
urbanization and the intensity of business life create stress in the individual. The individual in
the time of his / her exceptions to his / her biological needs, responsibilities and work; In order
to renew, refresh and get rid of the stress that occurs, it needs entertaining, instructive and
developer activities. Tennis is an effective tool for the individual to get away from his daily
stress. As a recreation activity, the community needs more facilities and trainers with an
interest in tennis. Since tennis is a sport mostly played outdoors, climate conditions are very
important. Severe wind and rainfall is an obstacle to playing tennis. In this context, many
hotels in Antalya serve tennis tourism. Because of the suitability of both climatic conditions
and facilities, Antalya can be defined as an important destination for tennis tourism. Investors,
who saw this opportunity, have invested in Antalya since the beginning of 2000s. A total of
five five-star hotels and holiday villages are available with 168 courts. There is a minimum of
2-8 courts available to customers staying in all other resorts and hotels. In this state, both
professional and recreational aspect of tennis as a sport and recreational products have the
potential in terms of tourism product in terms of Antalya and Turkey constitutes an economic
value.

Keywords: Tennis Tourism, Tennis
Economy, Recreational Tennis.
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GIRIS

Bir eksen etrafinda donmek, cevreyi dolasip geri donmek anlamini tasiyan Latince “tornus”
kelimesinden tiiretilen turizm; Fransizca kokenli “tourisme” kelimesinden Tiirk¢e’ye gecerek
giiniimiizdeki halini almustir. Insanlik tarihi siiresince insanlar birgok nedenden dolay1r bir
yerden bir baska yere seyahat etme gereksinimi duymuslardir. Yasadiklari donemin; siyasi,
politik, cografi, ekonomik vb. degiskenlikleri nedeniyle turizm 20.yy’in baslarindan beri
cesitli kurumlar ve aragtirmacilar tarafindan tanimlanmaya calisilmistir. Tarihte “turist”
kelimesinin ilk tanimi 1876 yilinda Mieczkowski tarafindan yapilmistir. Turistlerin seyahat
etme gerekcelerini; rahatlik, seyahat keyfi (seyahat ettiklerini anlatabilmek igin) ve merak
olarak tanimlamistir (Mieczkowski, 1990). Guyer ve Feuler 1905 yilindaki turizm taniminda;
bireylerin modern ¢agdaki tutumuna vurgu yapmistir. Iklimin degisimi, doga ve sanatin
birlikteliginden dogan giizellikleri tanima, gérme istegi ve bu baglamda gelisen teknolojiyle
ulagimin kolay olmasindan kaynaklanan ve modern ¢agin bir {iriinii olarak tanimlamistir
(Kozak, 2001). Kisaca turizm; bireylerin yasadiklari yerler disinda devamli olarak
yerlesmemek, ekonomik diizeyde gelir elde etmemek sartiyla, eglence, saglik, spor, deneyim
ve tecriibe edinme, inang, kongre ve seminere katilma ve aile ziyaretleri vb. nedenlerle
bireysel veya grup olarak yaptigi seyahatlerdeki turizm isletmeleri ve hizmet iretenlerle
ortaya ¢ikan is ve iliskilerin tamamidir (Kozak vd., 1997).

Giliniimiizde insanlar tatil se¢imi veya siiresini ayarlarken sevdikleri etkinlikleri blinyesinde
barindiran destinasyonlar1 tercih etmektedirler. Bu baglamda rekreasyon ve turizm ayni cati
altinda bulugmaktadir. Orel ve Yavuz (2003) rekreasyonel bakis agisiyla turizmi, insanlarin
serbest zamanlarinda, tek diizeden kurtulmak i¢in yasadiklar1 ¢evreden, yasam ritmi ve
biciminden bir siireligine uzaklasarak, diisledikleri firsatlar1 degerlendirmelerine, 6zgiirce
hareket etmelerine ve kendilerini yenilemelerine olanak saglamak icin goniillii olarak
katildiklar etkinliklerin tiimii olarak tanimlamiglardir. Bu baglamda rekreasyon etkinlikleri,
turizm hareketleri igerisinde en biiyiik grubu olusturmaktadir. Rekreatif etkinliklerin
planlanmasi, pazarlanmasi ve uygulanmasi ile olusan ekonomik degere rekreatif iirlin
denilebilir. Rekreatif tirlinler bazen {iriiniin ¢esidine bagli olarak basli basina bir turizm {iriini
olarak degerlendirilebilirken, bazen bir rekreatif {iriin, turizm {riiniiniin icerisinde yer alan ve
bu turizm iiriiniine deger kazandiran bir sekilde karsimiza cikabilir. Ornegin Antalya iline
dinlenmek icin gelen bir turistin tenis oynamasi turizm iiriiniine deger kazandiran bir rekreatif
tirtin iken, yine Antalya iline temel amag olarak tenis oynamaya gelmesi tenisi dogrudan bir
turizm {iriinii yapar.

Bu dogrultuda calismanin amaci Antalya’daki tenis turizmini incelemek ve tenis turizmi ve
ekonomisinin diinyadaki Onemine vurgu yapmaktir. Yontem olarak tenis turizmi ve
ekonomisinin Diinya’da ve Tirkiye’de gelisim siireci literatiir taramasi yapilarak ortaya
konmustur. Bunun yani sira Antalya’daki tenisin gelisimi, tesis yeterliligi ve turizm
potansiyeli lizerine ¢esitli arastirmalar, incelemeler yapilip literatiir taramasi yapilmaistir.

Destinasyon ve Turizm Uriinii
Destinasyon; turizm faaliyetlerinin temel kavramlarini biinyesinde barindiran, bu faaliyetlerin
gergeklestigi, turistik mal ve hizmetler ile tiiketici deneyimlerinin biitliinlesik bir sunumun
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saglandigr ana zemindir. Aym1 zamanda gidilecek ya da gonderilecek yer olarak da
tanimlanmaktadir. Diinyanin her tarafinda turistlerin ilgisini c¢ekebilecek degisik tiirde
destinasyonlar vardir. Bu nedenle turizm pazarlamasi igerisinde destinasyonun onemini ve
islevselligini vurgulamak olduk¢a 6nemlidir. Destinasyonun pazarlamasini yapabilmek i¢in
yeterli altyapiya sahip olmasi gerekmektedir. Yeterli altyapiya sahip olan destinasyonlarin
paralelinde turizm potansiyeli de artmaktadir. Bir destinasyonun cekiciligini etkileyen en
temel faktor cevredir. Bunun disindaki faktorler asagida verildigi gibi siralanabilir (Kozak ve
Rimmington, 1998);

- Cekim giicii: Manzara, dogal kaynaklar, cografya, iklim, kiiltiir, yemek, tarih, etnik yap,
kolay ulasilabilme imkana.
— Imkdnlar ve hizmetler: Konaklama, havaalani, otobiis, tren istasyonlar1, spor olanaklari,
eglence, aligveris merkezleri, yiyecek ve icecek olanaklari.
— Alt yapi: Su sistemleri, haberlesme agi, saglik, giic kaynaklari, kanalizasyon, cadde ve
otoyollar, giivenlik sistemleri.
- Konukseverlik: Yardimseverlik, arkadasca davranis, sikayetler i¢in sorumlu davranis.
- Maliyet: Para degeri, konaklama {icretleri, yiyecek ve igecek ticretleri, ulasim ticretleri,
alisveris ticretleri.
Yukarida sayilan biitiin etkenler destinasyon se¢iminde olduk¢a Onemlidir. Destinasyonun
icerisinde barindirdig1 6zellikler o destinasyonu tercih eden turist profilini de dogrudan
etkilemektedir. Bu ylizden destinasyonun hitap edecegi hedef kitleyi belirleyip bu yonde imaj
yaratmak olduk¢a onemlidir. Turizm endiistrisinde imaj yaratmak ve devamliligini saglamak
olduk¢a onemlidir. Daha O6nce denenmemis veya yeterli derecede tanitimi yapilmadigr i¢in
bilinmeyen {iriinii potansiyel miisterilere sunarak imaj ¢alismasi yapilmaktadir. Dogru bir imaj
yaratilan iirlin oldukga yiiksek getiri saglamaktadir. Turistik {iriin; turistlerin ihtiyaglarina
yonelik iiretilen iriinlerin biitiiniidiir. Konaklama, yeme-igme, eglence, saglik, ulasim vb.
iiriinlerin biitiinii bunlara 6rnek gosterilebilir (Olali ve Alp, 1998). Turistik {iriinii dar ve genis
anlamda olmak tizere iki sekilde tanimlayan Burkart ve Medlik'e (1981) gore dar anlamda,
turistin satin aldig1 her sey turistik iiriinii olustururken, genis anlamda turistik {iriin, bilesik bir
iriindiir ve turistin destinasyonda yaptig1 her sey ve yararlanmasi miimkiin olan her tiirlii mal
ve hizmetten olusmaktadir. Bunlara ilave olarak; Middleton (1988) ise turistik iiriiniin, toplam
turistik iirlin ve ticari turistik iirlin olmak {izere de iki seviyede anlasilmasi gerektigini
belirtmistir. Toplam turistik {iriin, ziyaret¢inin evinden ayrilip tekrar evine donilinceye kadar
tiikettigi tiim mal ve hizmet unsurlarindan olusmakta ve genellikle turistlerin turistik {irlinden
elde ettikleri toplam deneyimleri ifade etmektedir. Ticari turistik iirlinler ise konaklama,
ulasim, yiyecek-icecek, animasyon, danisma, koordinasyon gibi 6zel ve kamu turistik
isletmelerin sundugu toplam turistik tiriiniin bilesenleridir (Smith, 1994). Kotler, Bowen ve
Makens (2006) turistik {irlini, herhangi bir turizm hizmeti veya hizmetlerin bilesimi olarak
tanimlamis ve turistik iirliniin turizm piyasasina arz edilen, kullanilarak ya da tiiketilerek bir
ithtiyaci ya da bir istegi tatmin eden bir iiriin oldugunu belirtmistir. Bu iiriin, fiziksel nesneleri,
hizmetleri, kisileri, yerleri, organizasyonlar1 ve fikirleri de kapsamaktadir. Hacioglu'na (2000)
gore turizmde turistik {irtiniin iki sekilde ortaya c¢ikmaktadir. Birincisi; bir iilke veya bir
yorenin sahip oldugu tiim dogal, tarihi ve turistik kaynaklarin olusturdugu turizm iirtiniidiir.
Ikincisi ise; tiiketicilerin yer degistirmelerine ve tatil yapmalarina imkan veren tiim hizmetler,
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yani bir paket turu olusturan turistik hizmetlerin tiimiidiir. Biitiin bu kavramlara gore, her bir
destinasyon 0zel bir iirlin ve hizmete sahip olup bu destinasyonlarda turist, kalis siiresi
boyunca ulagabildigi ve kullandig her tiirlii faaliyet ve hizmetlerden yararlanmaktadir.

Alternatif Turizm ve Spor Turizmi

Geleneksel turizm iiriinii ve cesidi olarak Tirkiye destinasyonunda “Deniz-Gilines-Kum”
olarak goriilmektedir. Buna dordiincii bir madde olarak da “Alig-Veris” eklenmistir. Biiyiik
Olglide deniz mevsimine ve sahillere dayali turizm anlayis1 turizm hareketinin buralarda
yogunlasmasina sebep olmustur. Ulkenin geri kalanina turizm hareketini cekmek ve orada da
turizmin yarattig1 ekonomik potansiyelden faydalanabilmek, tilkenin tiim potansiyelini turistik
iirlin ve destinasyon kapsaminda degerlendirebilmek, turizmi 12 aya yaymak i¢in eko turizm
veya alternatif turizm adi altinda bir yaklasim vardir. Alternatif Turizm; turizm faaliyetlerinin
geleneksel anlayisinin disina cikarak cesitlenmesini amaglamak adina ortaya ¢ikmis bir
goristiir. Ayn1 zamanda farkli aktivite segenekleri sundugu igin turizm hareketinin yogun
oldugu bolgelerin rahatlamasi ve potansiyelin farkli bolgelere ¢ekilmesini saglamaktadir.
Bunlarin igerisinde turizmin yalnizca belli mevsimlerde hareketlenmesini de degistirerek
turizmi yilin biitiin aylarina yaymayi amaglamaktadir. Yerli halkla turistin arasindaki iligkiyi
kuvvetlendiren, turistik {iriin olarak daha dogal kaynaklar1 kullanmay1 amaclayan bir turizm
gortigiidiir (Turizm Bakanligi, 1999). 1998 yilindan sonra spor turizmi alaninda birgok
aragtirma yapilmistir. Yapilan akademik ¢aligmalar neticesinde bir¢ok uzman spor turizmini
tanimlamaya caligmistir. Weed ve Bull’e (1997) gore spor turizm bireyin yasadigi yerden
baska bir yere spor aktiviteleri yapmak i¢in seyahat etmesidir. Turco (2002) yer ve zamaninin
onceden belirlendigi spor organizasyonlarina, aktif veya pasif katilimla bireylerin dahil
olmasini spor turizmi olarak tanimlamistir. Bos zamani1 degerlendirmek i¢in bireyin; ulusal
veya uluslararas1 organizasyonlar, oyunlar, turlar vb. etkinliklere katilmak i¢in yaptigi
seyahatler spor turizmidir. Diger bir deyisle spor ile ilgili yarigmalara bireysel veya grup
olarak katilmak, yarigmalar izlemek veya bu yarigmalar icin iilke icine veya iilke disina
yapilan seyahatlerdir (Beedie ve Hudson, 2003).

Tenis diinyanin her yerinde ilgiyle takip edilen bir spordur. Diinyada binlerce insan tenisle
hem rekreasyonel, hem amator hem de profesyonel diizeyde ilgilenmektedir. Tenis turizmine
katilim ise iki sekilde gerceklesmektedir; bunlardan biri aktif (oyuncu) olarak digeri ise pasif
(seyirci) olarak. Rekreasyonel, amator veya profesyonel diizeyde yapilan organizasyonlara
insanlarin katilimci veya seyirci olarak dahil olmasini tenis turizmi olarak tamimlayabiliriz.
Profesyonel teniste oyuncular katildiklar1 turnuvalardan puan toplayarak siralamalarini
yukarilara tagimaktadirlar. Puan toplamak isteyen bir oyuncu tenis kariyeri boyunca birgok
turnuvaya dahil olmak zorundadir. Diinya genelinde Uluslararast Tenis Federasyonu (ITF),
Profesyonel Tenisgiler Birligi (ATP) ve Kadinlar Tenis Birligi’nin (WTA) diizenledigi bir¢ok
turnuva organizasyonu vardir. Bu turnuvalarda performans diizeyi yiiksek oyuncularin olmasi
seyir zevkini arttirmaktadir. Boylece hem aktif (oyuncu) hem de pasif (seyirci) katilimin
oldugu tenis organizasyonlari birer tenis turizmi 6rnegidir.

Sekil-1 ve Sekil-2’de Rekreasyonel, Amator ve Profesyonel etkinliklerde katilimct sayist ve
izleyici sayis1 arasindaki iliski verilmistir. Burada Rekreasyonel katilimcilarin oldugu
diizeyde katilimci sayisi oldukga fazla, o etkinlikleri izlemeye gidenlerin sayisi iken, bu
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durum profesyonellerin katildiklar1 etkinliklerde tersine doner. Katilimci sayisi azalirken
izleyicilerin sayis1 artacaktir (Ardahan vd., 2016). Ornegin yoresel diizeyde yapilan bir tenis
turnuvasina ¢ok sayida katilimer katilirken, ¢ogunlukla izleyiciler her bir katilimcinin yakin
tanidiklari, ailesi ve yakin arkadaglarindan olusurken, Grand Slam turnuvalarinda her bir
oyuncunun 6zel takipgileri ve ¢ok sayida seyirci sayisi artmaktadir. Rekreasyonel diizeyde
oynamak keyifli iken profesyonel diizeyde izlemek keyifli olacaktir.

N\
Profesyonel Seyire Dayali
Etkinlikler Rekreatif Katiima
Elit Katilm 2 = Etkinlikler Dayal
Rekreatif
Amatdr Etkinlikler Etkinlikler
Spor-Sanat-Kiiltiir
vy
Kitlesel Katilim Rekreatif Amagh Etkinlikler

Spor-5anat-Kiiltiir

Sekil 1. Rekreatif Etkinlikler Piramidi (Ardahan vd., 2016)

Kitleler
Profesyonel
Amator Gurupler
Felaeatif
Vapanlar Izlevenler

Sekil 2. Rekreatif Etkinlikleri Yapanlar ve Izleyenler Arasindaki Iliski (Ardahan vd., 2016)

Diinya’da Tenis Turizmi

Tenis diinyanin her yerinde severek takip edilip oynanan bir oyundur. Eskiden saraylarda belli
bir kesimin oynadig1 bir sporken gilinlimiizde hemen her kesimin ilgilendigi bir spor haline
dontismiistiir. Tesislerin ¢ogalmasi, teknolojinin gelisimiyle birlikte tenis malzemelerinin
bulunabilir ve uygun olmasi tenisin yayginlasmasinda biiyiik bir etkendir (Akdeniz ve
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Ardahan, 2020). Diinya’da tenis turizmine katilim iki sekilde ger¢eklesmektedir; bunlardan
biri aktif (oyuncu) olarak digeri ise pasif (seyirci) olarak. Takimlarin kamp
organizasyonlarina veya oyuncularin miisabakalara katilmas: aktif katilimci olarak
tanimlayabiliriz. Bu miisabakalara seyirci olarak katilim1 da pasif katilm olarak
tanimlayabiliriz. Uluslararast Tenis Federasyonu (ITF), diinyanin en prestijli tenis
organizasyonlarini diizenlemektedir. Bunlardan en 6nemlileri Grand Slamlardir (Avustralya
Acik, Fransa Agik, Wimbledon ve Amerika Agik ). Bunlarin yami sira erkek takimlar igin
Davis Kupasi, kadin takimlar i¢in Fed Kupasi, karigik takimlar i¢in Hopman Kupasi da
prestijli turnuvalardandir. ITF’in diizenledigi turnuvalar Tablo 1’de verilmistir. ATP ya da
acilimiyla Profesyonel Tenisgiler Birligi (ATP) 1972 yilinda kurulmustur. Profesyonel erkek
tenisgiler tarafindan kurulan tenis birligi, 1990 yilindan itibaren gerek kendi adinda gerekse
diinya c¢apinda profesyonel diizeyde turnuvalar diizenlemektedir. ATP nin diizenledigi
turnuvalar Tablo 2’de verilmistir. WTA ya da ac¢ilimiyla Kadinlar Tenis Birligi (WTA) 1972
yilinda kurulan ATP’ye karsilik yine aymi yil igerisinde Billie Jean King tarafindan
kurulmustur. Kadmlarin oynadigit tim organizasyonlart WTA Tour diizenleyip,
yonetmektedir. WTA nin diizenledigi turnuvalar Tablo- 3’de verilmistir.

ITF, ATP ve WTA’nin diizenledigi biitiin organizasyonlar diinya tenis turizmini
beslemektedir. Yapilan organizasyonlara diinyanin dort bir yanindan en iyi tenisgiler
gelmektedir. Seyir zevkinin ¢ok yiiksek oldugu bu miisabakalari izleyebilmek i¢in diinyanin
her yerinden tenis severler organizasyonun yapildigi yerlere akin etmektedir. Binlerce insanin
bulundugu yerden organizasyonun yapildig1 yere gidip, turnuva siiresince; konaklama, yeme-
icme, eglence v.b. ihtiyaclarimi karsilamasi 6nemli bir turizm hareketidir. Katilimcilarin
ihtiyaglarinin giderilmesi ve bir tenis destinasyonu imajinin yaratilmasi i¢in gerekli altyapinin
saglandig1 tesisler insa edilmistir. Hem sehrin hem tilkenin tanitimi yapilirken ayn1 zaman da
ciddi turizm geliri elde edilmektedir. Organizasyonlarin yapildig1 her yer birer tenis turizmi
destinasyonu haline déniismiistiir.

Tiirkiye’de Tenis Turizmi

Tiirkiye glinlimiizde turizmin azaldig1 sezonlarda alternatif turizme yonelmistir. Tenis, golf,
futbol gibi bir¢cok spor organizasyonu kayda deger katilimlar saglamistir. Tenis sporunun
gergeklestirilebilece8i altyapiya sahip oldugu icin bu alanda her yil yaklagik 20 bin
profesyonel tenis¢i, uluslararasi turnuvalar ve/veya kamp i¢in Antalya’y1 tercih etmektedir.
Bu durum ciddi oranda doviz geliri saglarken ayn1 zamanda da sporculara uygun sartlarda
turnuva imkani saglamaktadir. Cogunlukla Alman, Rus ve Ingilizlerin tenis i¢in Antalya’y1
tercih etmesi Antalya’nin tanitimi i¢in de olduk¢a 6nemlidir. Bunlarin yani sira Tiirkiye Tenis
Federasyonu (TTF); Agri, Erzurum, Batman, Izmir, Ankara ve Sakarya’da da uluslararasi
diizeyde turnuvalar diizenleyerek diinyanin bir¢cok noktasindan gelen sporculari
agirlamaktadir (www.turkiyeturizm.com/turkiye-sporturizminde-ataga-geciyor-, 2019).

2000’11 yillarin basindan bu yana birgok yatirimer spor turizmi i¢in Antalya’ya yatirim
yapmislardir. Giiniimiizde bir¢ok bransta diinya standartlar1 diizeyinde tesisler hizmet
vermektedir. TTF nin ATP ile organize ettigi ATP 250 Turkish Airlines Open turnuvasi i¢in
yapilan ¢im kortlar Tiirkiye’de ilk defa yapilmaktadir. Buna ragmen bir¢ok tenis uzmani
uluslararas: diizeyde diizenlenen ¢im kort turnuvalarinin en iyileri arasinda goérmektedir.
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Bunlarin yani sira Istanbul Cup ve Istanbul Open turnuvalar1 13 yildir diizenlenmekte ve
sehrin tanitimina katki saglamaktadir (www.turkiyeturizm.com/turkiye-sporturizminde-ataga-
geciyor-, 2019).

Antalya’da Tenis Turizmi

Tenis ¢ogunlukla agik havada oynanan bir spor oldugu i¢in iklim sartlar1 olduk¢a dnemlidir.
Siddetli rlizgar ve yagis tenis oynamaya engel teskil etmektedir. Antalya bu yonden oldukca
avantajli bir kenttir. Bir¢ok spor kuliibii kamp donemini Antalya’da gecirdigi i¢in bu alanda
hizmet veren bir¢ok tesis mevcuttur. Bunlarin arasinda yaptigi organizasyonlar ve tesis
imkaniyla Manavgat’ta bulunan Ali Bey Club teniste dne ¢ikmaktadir. Ug ¢ocuk, bir eglence
kortu olmak tizere toplamda 61 kortla hizmet veren tesis ulusal ve uluslararasi bir¢ok
organizasyona ev sahipligi yapmaktadir. TTF ve ITF’in diizenledigi turnuvalarin yani sira
2016-2019 yillar1 arasinda, ATP 250 seviyesinde diizenlenen yedi ¢im Kkort turnuvasindan biri
olan Antalya Open’a da Antalya ev sahipligi yapmaktadir. ATP’nin, diinyanin en saygin tenis
turnuvasi olarak goriilen Wimbledon Grand Slam Tenis Turnuvasi Oncesinde turnuva
takvimine eklemesi, Antalya Open’t daha 6zel kilmaktadir. Bu organizasyona ise on toprak,
sekiz sert, biri 5.400 seyirci kapasiteli yedi ¢im kortla, toplamda 25 kort ile Belek’te bulunan
Kaya Belek Hotel hizmet vermektedir. Bunlarin yani sira biri 800 seyirci kapasiteli olmak
tizere toplamda 30 kortuyla Side’de bulunan Star Light Hotel; 26 toprak, 16 suni ¢im olmak
tizere toplamda 42 kortuyla Belek’te bulunan Mega Saray Hotel’de tenis organizasyonlarina
hizmet vermektedir. Tablo 4 Antalya’da tenis turizminin dinamiklerinden olan ilk 5 oteli ve
otelin biinyesindeki tesisler hakkinda bilgi vermektedir (www.alibey.com/tr/club/tenis, 2019;
www.clubmegasaray.com/01_tr/tenis, 2019; www.kayahotels.com/tr/oteller/kaya-palazzo-
golf-resort/spor, 2019; www.corneliaresort.com/TR/Cornelia-Deluxe-Luks-Golf-Resort-Oteli-
Belek, 2019; www.ergsports.com/starlight-resort-hotel/, 2019).

Tenis Ekonomisi

Spor ekonomisi giin gectik¢e diinya ekonomisindeki payini arttirmaktadir. Ekonomik olarak
hacminin artig1 paralelinde ise g¢esitlilik artmistir. Bahis oyunlari, yapilan miisabakalarin
artmasi, sporcu sayisinin artmasi ve daha ¢ok iilkenin katilimi gdzlenmektedir. Talebin
artisiyla birlikte kendi markasinin bilinirligini arttirmak isteyen firmalarda pastadan pay
almak icin sponsorluklar ve reklamlar vermektedir. Yeni spor kanalari kurulmakta ve artan
ihtiyacin paralelinde yeni spor alanlar1 yapilmaktadir. Tenis; ciddi oranda gelir getirici bir
brans olmasi ve biitiin diinya tarafindan taninip, takip edilmesi nedeniyle 6ne ¢ikmaktadir.
Tenis karsilagsmalar sportif ve ekonomik amaclara hizmet etmektedirler. Tenisin ekonomik
boyutu teniste cesitli degisikliklere sebebiyet vermistir. Sezon uzun siiren karmagik
durumundan arindirilarak takipgilerin daha yakindan takip edebilecegi bir forma sokulmus,
uzun tenis miisabakalarinin siiresi kisaltilmistir. Giinlimiizde diger biitlin branslarda oldugu
gibi sezon her yilin Ocak aymdan sezon sonuna kadar devam eden anlasilir bir hale
getirilmigtir. Diinyanin en iyilerinin sezon sonundaki miisabakalarda karsilagmalar1 seyir
zevkini ve ilgiyi arttirmaktadir. Miisabaka uzunluklar1 ve béliimlerin siireleri seyircilerin ve
TV yayincilarin ilgisini kaybetmemek i¢in kisaltilmis ve yeniden diizenlenmistir. Boylece
sponsorlar ve seyirciler en ¢ok ilgi ¢eken noktalara daha kolay odaklanabilmektedirler.
Zamanla yapilan bu degisiklikler tenis oyuncularinin daha ¢ok kazanmasimi saglamistir.
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Forbes dergisinin arastirmalarina gére Roger Federer diinyanin en ¢ok kazanan 4. sporcusu
Olmustur. 2011 yilinda 5,4 milyar dolar olan tenis sektoriiniin hacmi, 2012°de %3,1
biiyiiyerek 5,57 milyar dolar olmustur. Diinya’da yillik olarak en ¢ok kazanan 10 tenis¢inin
kazanglarimin toplami 2018 yilinda 254,2 milyon dolar iken, 2020 yilinda 343,3 milyon dolara
yiikselerek iki yil igerisinde 89,1 milyon dolar artis gergeklestirmistir. Tablo 5 ve Tablo 6’da
Forbes dergisinin 2018 ve 2020 yilindaki en ¢ok kazanan tenisgiler listesi verilmektedir.

BULGULAR

ITF’in diizenledigi turnuvalar Tablo-1’de verilmistir (tr.wikipedia.org/wiki/Tenis turnuvalari

listesi, 2019).

Tablo 1: ITF’in diizenledigi turnuvalar

ITF Erkekler Devresi

ITF Bayanlar Devresi

ITF Gengler Devresi

ITF Biiyiikler Devresi

ITF Tekerlekli Sandalye Devresi

Davis Cup (Erkek takimlar sampiyonasi)
Fed Cup (Kadin Takimlar Sampiyonasi)

Olimpiyatlar

Hopman Cup ( Karisik Ciftler Turnuvasi )

Paralimpik Olimpiyatlar
Amerika Ac¢ik (Grand Slam)
Avusturalya Agik (Grand Slam)
Fransa A¢ik (Grand Slam)
Wimbeldon (Grand Slam)

ATP’nin diizenledigi
turnuvalari listesi, 2019).

turnuvalar

Tablo-

Tablo 2: ATP’nin diizenledigi turnuvalar

2’de verilmistir

(tr.wikipedia.org/wiki/Tenis

ATP World Tour Finalleri
Indian Wells Masters
Miami Masters
Monte-Carlo Masters
Madrid Agik

Italya Agik
Cincinnati Masters
Shanghai Masters
Paris Masters
Rotterdam Agik

Rio de Janeiro Agik
Meksika Agik

Dubai

Barselona Agik
Almanya Agik

Citi Agik

Cin Agik

Japonya Agik

Isvigre Kapali
Valencia Agik

Katar A¢ik

Chennai Agik
Brisbane International
Sydney International

Estoril Agik

BMW Acik

Nice Cote d'Azur Agik
Power Horse Cup

Gerry Weber Agik

Aegon Sampiyonasi
Hertogenbosch Agik
Aegon International

Hall of Fame Tenis Sampiyonasi
Isve¢ Acik

Mercedes Kupast

Claro Ag¢ik Kolombiya
Studena Hirvatistan Agik
Atlanta Tenis Sampiyonasi
Isvigre Acik

Los Angeles Acik
Kitzbiihel Avusturya A¢ik
Winston-Salem Agik
Moselle Agik

St. Petersburg Acik

PTT Tayland Agik

Proton Malezya Agik
Stockholm Agik

Kremlin Cup

Sud de France Agik

VTR Agik

PBZ Zagreb Kapali
Brezilya Agik

SAP Agik

Open 13

ATP Buenos Aires

Delray Beach Uluslararasi Tenis Sampiyonasi
Amerika Erkekler Toprak Kort Sampiyonasi
Grand Prix Hassan Il

BRD Nastase Tiriac Kupast
Antalya Agik

Tunus Agik

Siemens Agik

Diputacion Ag1

Poznan Porsche Agik
Zucchetti Kos Tenis Kupasi
San Marino CEPU Agik
Castillay Leon Agik

Pekao Agik

Ethias Kupas1

Tatra Banka Slovak Acik
Bank Austria Tenis Kupast
Heineken Agik
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WTA’nin diizenledigi turnuvalar Tablo- 3’de verilmistir.

Tablo 3: WTA’nin diizenledigi turnuvalar

WTA Tur Sampiyonasi Cincinnati Masters

Indian Wells Masters Kanada A¢ik

Miami Masters Pan Pasifik A¢ik

Madrid Agik Bionaire Kupast

Cin Acik OEC Taipei WTA Bayanlar Ag¢ik
Dubai Tenis Sampiyonasi Royal Indian Agik

Italya Agik

Tablo-4 Antalya’da tenis turizminin dinamiklerinden olan ilk 5 oteli ve otelin biinyesindeki
tesisler hakkinda bilgi vermektedir (www.alibey.com/tr/club/tenis, 2019;
www.clubmegasaray.com/, 2019; www.kayahotels.com/tr/oteller/kaya-plazzo-golf-resort,
2020; www.corneliaresort.com, www.starlighthotel.com, 2019).

Tablo 4: Antalya’daki tenis otelleri

Tesisler

Tenis kuliipleri Sert (S) Toprak (T) Cim Suni Cim Cocuk
Ali Bey Club-Manavgat - 57 - - 4(T)
Starlight Hotel-Side - 30 - - -
Kaya Belek Hotel-Belek 8 10 7 - 1(T)
Cornelia Hotel-Belek 2 7 1 - -
Mega Saray Hotel-Belek - 26 - 16 -
Toplam 10 130 8 16 5
Genel Toplam 168

Tablo-5 Forbes dergisinin yayimladigi 2018 yilinda en ¢ok kazanan tenisgilerin yillik
kazanglar1 hakkindan bilgi vermektedir (www.forbes.com/sites/kurtbadenhausen/the-highest-
paid -tennis-players-2018, 2018).

Tablo 5: Forbes dergisinin 2018 yilinda en ¢ok kazanan tenisgiler listesi

Tenis Oyunculari Yilhk Kazanclar:
Roger Federer 77,2 milyon $
Rafael Nadal 41,4 milyon $
Kei Nishikori 34,6 milyon $
Novak Djokovic 23,5 milyon $
Serena Williams 18,1 milyon $
Caroline Wozniacki 13 milyon $
Grigor Dmitrov 12,7 milyon $
Andy Murray 11,5 milyon $
Sloane Stephens 11,2 milyon $
Garbine Muguruza 11 milyon $
Toplam 254,2 milyon $

Tablo-6 Forbes dergisinin yayimladigi 2020 yilinda en ¢ok kazanan tenisgilerin yillik
kazanglar1 hakkindan bilgi vermektedir (www.forbes.com/sites/kurtbadenhausen/the-highest-
paid-tennis-players-2020-they-are-barely-playing-but-the-top-10-pros-still-earned-340-
million, 2020).
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Tablo 6: Forbes Dergisinin 2020 yilinda en ¢ok kazanan Tenisgiler listesi

Tenis Oyunculari Yillik Kazanglar:
Roger Federer 106,3 milyon $
Novak Djokovic 44,6 milyon $
Rafael Nadal 40 milyon $
Naomi Osaka 37,4 milyon $
Serena Williams 36 milyon $
Kei Nishikori 32,1 milyon $
Asleigh Barty 13,1 milyon $
Daniil Medvedev 11,8 milyon $
Dominic Thiem 11,1 milyon $
Simona Halep 10,9 milyon $
Toplam 343,3 milyon $

Wimbeldon turnuvasinin 2009- 2019 yillar1 arasinda verilen 6diillerin dagilimi Tablo 7°de
verilmistir ( www.wimbledon.com/en_GB/about_wimbledon/prize_money_and_finance.html,
2020) .

Tablo 7: Wimbeldon turnuvasinda 2009-2019 yillar1 arasindaki 6diil dagilimi

Tek Cift Tek Cift Karisik Toplam

Erkekler Erkekler Kadinlar Kadinlar Ciftler Karsilasma
2009 850,000 £ 230,000 £ 850,000 £ 230,000 £ 92,000 £ 12,550,000 £
2010 1,000,000 £ 240,000 £ 1,000,000 £ 240,000 £ 92,000 £ 13,725,000 £
2011 1,100,000 £ 250,000 £ 1,100,000 £ 250,000 £ 92,000 £ 14,600,000 £
2012 1,150,000£ 260,000£ 1,150,000£ 260,000£ 92,000£ 16,060,000£
2013 1,600,000£ 300,000£ 1,600,000£ 300,000£ 92,000£ 22,560,000£
2014 1,760,000£ 325,000£ 1,760,000£ 325,000£ 96,000£ 25,000,000£
2015 1,880,000£ 340,000£ 1,880,000£ 340,000£ 100,000£ 26,750,000£
2016 2,000,000£ 350,000£ 2,000,000£ 350,000£ 100,000£ 28,100,000£
2017 2,200,000£ 400,000£ 2,200,000£ 400,000£ 100,000£ 31,600,000£
2018 2,250,000£ 450,000£ 2,250,000£ 450,000££ 110,000£ 34,000,000£
2019 2,350,000£ 540,000£ 2,350,000£ 540,000£ 116,000£ 38,000,000£
TARTISMA ve SONUC

Diinya’da en fazla profesyonel tenis turnuvasi diizenleyen iilkelerden biri de Tiirkiye’dir.
Antalya’da yaklasik olarak her sene 100 tenis turnuvasi diizenlenmektedir. Bunun i¢in yeterli
altyap1 ve tesis imkanina sahiptir. Yaklagik olarak 2 bin tenis kortunun oldugu kentte iyi bir
imaj calismas: yiiriitiildiigiinde oldukca fazla gelir saglanabilir. iklimin uygun oldugu
zamanlar yaklasik olarak yilin 40 haftasinda tenis oynamaya elverisli hava sartlart
olusmaktadir bu baglamda potansiyel dogru degerlendirildiginde 1.2 milyon tenis miisterisi
agirlanabilir. Tenis miisterisinin giderleri ve/veya ihtiyaclar diisiiniildiigiinde; kort ticreti,
kordaj ¢ekimi, top satin alma vb. masraflarinin yani sira ucak biletiyle beraber haftalik kisi
bas1 bin dolar harcama yapacaktir. Bu baglamda dogru bir imaj ¢alismasi yapilarak, bir tenis
sehri algist1 yaratilarak yilda 1.2 milyon dolar doviz geliri elde edilebilir
(www.turkiyeturizm.com/turkiye-sporturizminde-ataga-geciyor, 2019). Tenis sektoriiniin
finansman kaynaklarinin ilk sirasinda televizyon goriilmektedir. TV hem tenisin
yayginlasmasinda hem de profesyonel tenisin gelismesinde ¢ok biiylik katki sahibidir.
Miisabakalarin yaym hakkinin TV kanallarina satilmasi, TV’yi dogrudan finansman kaynagi
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haline getirmektedir. Ornegin saygm turnuvalarin yayin haklarinin sadece bir TV kanalina
verilmesi milyonlarca tenis seyircisinin o TV kanalimi izlemesini saglamaktadir. Boylece
yayin aralarinda verilen reklamlarla TV kanali da firmalardan gelir saglamaktadir. Markalar
(firmalar) {irlinlerini pazarlayabilmek adina bu konuda birbirleriyle yarigsmaktadirlar ¢linkii
ulagsmak istedikleri miisteri kitlesi oradadir. Taninmis bir markanin TV kanalinda reklam
vermesi de hem turnuvanin hem TV kanalinin talebini arttirmaktadir. TV disinda gelisen
teknolojiyle birlikte sosyal medya platformlarinin da bun anlamda katkis1 olacaktir. Bunlarin
yani sira; tenis Uzerine agilmis bir miize, markalarin stantlari, saha kenarindaki reklam
panolari, internet iizerinden yapilan bilet satiglar tenis ekonomisine finansman saglamaktadir
(www.paranomist.com/tenis- ekonomisi-ve-gelir-kaynaklari-, 2019). TV’ye ilave olarak
cesitli baska markalar ve firmalar sponsorluklar yapmaktadir. Tiirkiye’de Tiirk Ekonomi
Bankas1 TEB’in sponsor oldugu Istanbul Cup, Rolex’in sponsor oldugu ITF nin diizenledigi
Wimbledon buna 6rnek olarak verilebilir.

Wimbeldon 2019 yilinda toplamda 46 milyon dolar 6diil dagitti. Ortacag doneminden bu yana
refah ve milkemmelligi simgeleyen ¢ilek turnuvanin sembolii niteliginde. Yaklasik 30 ton
cilek ve yedi bin litre krema tiiketilmektedir. Sampanya ile birlikte tiiketilen cilegin kasesi
yaklasik 4 dolara satilmaktadir. Bunlarin yani sira tenis malzemelerinin iireticileri, dagiticilari,
tenis egitimi veren kuliipler, isletmeler, dernekler, tenis organizasyonlarinda gdrev alan
hakemler, top toplayicilar ve diger gorevliler, tenis organizasyonlarinda ve isletmelerinde yer
alan yiyecek icecek isletmeleri de tenis ekonomisinin birer pargasidirlar. Tenis
organizasyonlarinda goriilmektedir ki tenis, zamanla 6zel sektoriin ana finansor oldugu, {iriin
cesitliligini arttiran 6zel tirtinler iceren bir spor haline gelmektedir.

Bu anlamda tenis turizminin gelisip lilkemize fayda saglayabilmesi icin gerekli destinasyon
ozelliklerinin gelistirilmesi gerekmektedir. Yaklasik olarak bir asirdir tenisin iilkemizde bir
gecmisi olmus olsa da heniiz tam olarak tabana yayilamamais ve kiiltiirii gelismemistir. Tenisin
hem rekreasyonel anlamda tabana yayilmasi hem de profesyonel anlamda basarili sporcular
yetistirilmesi gerekmektedir. Bunun i¢in de bu alanda uzman egitmenler yetistirilmesi
gerekmektedir. Bunlarin yani sira belediyeler ve alanla ilgili devlet kurumlarinin tenis
kiiltiirlinli  Antalya’da yayacak c¢aligmalar yapmast gerekmektedir. Antalya’nin tarihi
dokusunu én plana tastyacak bir yapi ile biitiinlesmis tenis turnuvasi diizenlenebilir. Ornegin,
Antalya’daki antik Likya kentlerinin mimarisiyle tenis kortu veya kortlar1 insa edilebilir.
Burada yapilacak olan uluslararasi bir turnuvada yalnizca Antalya’nin degil Akdeniz
bolgesinin tamaminin tanitimi yapilmis olur. Tenisin hitap ettigi kitle ile kiiltiir turizmi kitlesi
benzer 6zellikler tasidigi i¢cin oldukca etkili bir proje olabilir.
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