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SAVAS PROPAGANDASINI ANLAMAYA CALISMAK:
CANAKKALE SAVASI’NDA ANZAKLAR VE SAVAS
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Calisma, Britanya Imparatorlugu’nun ve ona bagl Avustralya ve Yeni
Zelanda’min  Canakkale Savasi ile ilgili propaganda posterleri iizerine
Ykwrulmustur. Birinci Diinya Savasi, o déneme kadar diinyevilesen ve gelismekte
olan propagandanin, ulusal diizeyde kurumsallasng, kiiresel diizeyde etkinlestigi ilk
ddonemdir. Ayrica tarihte posterlerin bashca propaganda arac: olarak kullanildig:
tek Diinya Savagsi’dwr. Sonrasinda sinema, radyo gibi iletisim araglari én plana
gecmistir. Calismada bundan yiiz yildan fazla zaman once Avustralya ve Yeni
Zelanda askerlerinin (Anzaklar) Canakkale’ye; diinyanin bir ucundan nasil bir
mesaj tasarmmiyla, hangi gorsel ve metinsel ifadeler kullanilarak getirildigi, bu
stiregte dil ile ilgili hangi propaganda tekniklerinin kullanildigi anlasiimaya
calistlmistir. Bunlar i¢in bir nitel yontem olan géstergebilim kullanilmug; dil ile
ilgili propaganda tekniklerinden faydalamimistir. Britanya Imparatorlugu,
Avustralya ve Yeni Zelanda’min da dahil oldugu ¢ok parcali bir siyasi sistem
olarak diinyanin 0 zamanki en biiyiik siyasi giiciidiir. Canakkale Savast ile ilgili
savas posterlerine odaklanmak ayni anda imparatorlugun propaganda sistemini
anlamaya da faydali olmustur. Bu yapuyi anlamak iizere yukaridaki yontemlere ek
olarak propagandanin gelisimi ve Britanya-Avustralya-Yeni Zelanda iliskilerine
dair tarihsel arka plan aktarilmistir. Imparatorlugun merkezi ile bagh iilkelerin
(Avustralya, Yeni Zelanda) posterlerinin bir anlam zinciri i¢inde oldugu
goriilmiistiir. Savas siirecinde -genel olarak- en yiiksek perdeden, en hizli sekilde
“Britanyali” iist kimligiyle baslatilan propagandanin;, zamanla coskusunu
kaybettigi, cepheden geri doniisle birlikte yine (baslangigtaki) en iist perdeden
“Britanyali” kimligiyle ve yine (Canakkale baglaminda) gururlu bir sekilde fakat
baska bir temayla sonuclandirildigr goriilmiistiir. Posterler incelendiginde mesaj
akislarinda bir sistemlilik oldugu anlasiimig, poster ve mesajlara kaynak ve icerik
olarak bakildiginda da Britanya 'min biitiinliiklii bir propaganda sistemine sahip
oldugu goriilmiistiir.
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TRYING TO UNDERSTAND THE WAR PROPAGANDA:
ANZACS AND WAR POSTERS IN THE GALLIPOLI CAMPAIGN

Abstract

The present study is based on propaganda posters of British Empire and its
affiliated Australia and New Zealand army corps in the Gallipoli Campaign. The
First World War was the first period in which propaganda had become worldly
and developing until that time, became institutionalized at the national level and
effective at the global level. It is also the only World War in history where posters
were used as the main propaganda tool. Later, media such as cinema and radio
came to the fore. Over a hundred years ago, Australian and New Zealand soldiers
(Anzacs) were sent to Gallipoli. In this study, it was tried to understand what kind of
message design was used to bring them from the other side of the world, which
visual and textual expressions were used and which propaganda technique was
used in the language. Semiology as a qualitative method and propaganda
techniques related to language were used for this purpose. The British Empire was
a multi-fragmented political system that also included Australia and New Zealand
and was the world's (then) biggest political power. Focusing on the war posters
about the Battle of Gallipoli also helped to understand the empire's propaganda
system. To understand this structure, in addition to the aforementioned methods,
the historical background of the development of propaganda and Britain-
Australia-New Zealand relations was given. It was observed that the posters of the
countries (Australia, New Zealand) connected with the center of the empire were in
a meaning chain. There were signs that Britain was conducting a holistic
propaganda. Over time the propaganda lost its enthusiasm. After the war ended, it
was observed that the intense emotionality and pride of the first poster were again
used in the last poster with a different theme. In the last poster (in the context of
the Gallipoli Campaign) it was seen that the "British™" identity was highlighted.
When the posters are examined, it is seen that there is a systematicity in the
message flows. As the posters and messages were examined as source and content,
it was seen that Britain had a comprehensive propaganda system.

Keywords: War Propaganda, Propaganda Posters, British Empire, Anzacs, War of
The Dardanelles (Canakkale)

Giris

Insanlik tarihinin basindan bu yana gii¢, hem elde edilmesi hem de
stirdiiriilmesi  agisindan cesitli diizeylerde toplumsal iligkilere ihtiyag
duymustur; iktidarlar bu zemin {izerine insa edilmektedir ve bu baglamda
iletisim 6nemlidir. Bu iligkiler vasitasiyla elde edilen gii¢ kendine ait bir
kodlama sistemini sozden mimariye, sembollerden ritiiellere kadar birgok
seyle birlikte olusturmaktadir; bunlar ayn1 zamanda propagandanin
koklerine ve yapisina dair tanimlardir. Propaganda giiniimiize kadar
teknoloji ve toplumsal yapinin gelisimiyle paralel olarak kurumsallasmus,
sistemlesmis, ulusallagsmis, karmasiklasmis ve kiiresellesmistir. Bugiin bu
tarihsel yapi ilizerinde propaganda; sayisiz, anlik, siirekli tretilen, giig
kaynaginin kendisini tespit etmesi zor sekilde, geleneksel ve dijital
ortamlarda hayatin her noktasina dagilmis, her yastan, herkese gore

234



Savas Propagandasini Anlamaya Calismak:
Canakkale Savagsi 'nda Anzaklar ve Savas Posterleri

iiretilebilen bir hale gelmistir. Fakat kaynaginda bir gilic oldugu gercegi
degismemistir.

Caligmada propagandanin ulusaldan uluslararasi diizeye en sistemli
sekilde gecildigi Birinci Diinya Savasi’na, Canakkale Savasi’na
odaklanilmistir. Nitekim diinyanin/dénemin modern ve giiclii devletleri bu
cok cepheli, uzun soluklu ve yikici savasta kamuoyu destegine, moral giice
ve diger devletleri (olumlu-olumsuz) etkilemeye ihtiyac duymaktadir.
Canakkale Savasi’na odaklanildigi anda dénemin en biiyiik ve giicli devleti
olan Britanya Imparatorlugu gériilecektir, ¢iinkii dogrudan bu savastadir.
Britanya, savasta sadece diisman, miittefik ve tarafsiz tilkeler ile degil, kendi
merkezinde ve ona bagh iilkelerle de ilgili bir iletisim sistemi kurmak
durumundadir.

Canakkale Savasi, Tiirkiye’nin kendi tarihi agisindan 6nemli oldugu
gibi, yukaridaki sistemin de anlasilmak {izere gozlemlenebilecegi bir
kesittir. Britanya sisteminin bir parcasi olan Avustralya ve Yeni
Zelanda’dan gelen askerler (Anzaklar) ise bu savasin dogrudan igine
taginmugtir. Dolayisiyla bir propaganda sistemini (Britanya sistemi),
merkeze ve sisteme ait iilkelerdeki mesajlarla birlikte anlamaya c¢aligmak
bu noktada miimkiin goziikkmektedir. Bunun i¢in o déneme kadar kamusal
propagandada en etkin olan araglardan poster secilmistir; poster, Birinci
Diinya Savasi’nin en etkin araclarindan biridir.

Britanya’nin (merkez olarak) savasi baslatan temel posteri Maresal
Lord Kitchener posteri ile inceleme baslatilacaktir. Canakkale Savasi
sirecinde basilmis olan Avustralya ve Yeni Zelanda posterleri de
aktarilarak siirecin ve sistemin (kendi icinde) biitiinciil bir tablo olarak
goriilmesine galisilacaktir. Bunu yaparken sadece posterlerin degil; zamant,
savagl, propagandayi anlatan bir tarihsel arka planin verilmesinin de
posterleri ¢oziimlemede fayda saglayacagi, ona derinlik katacag
diisiinilmektedir. Calisma, bu c¢er¢eve ve zemin iizerine kurulacak,
materyaller (posterler) gostergebilim yontemi ve dil ile ilgili propaganda
teknikleri acisindan incelenip degerlendirilecektir.  Gostergebilim,
kavramsal olarak; insam kusatan gostergeleri/simgeleri, bunlarla kurulan
anlam oriintiilerini, anlamlandirmalar1 agiklamaya c¢alisan bir yontemdir.

Anzaklara  yonelik  propagandanin  Canakkale baglaminda
degerlendirilmesi agisindan, posterlerde hangi gorsel ve metinlerin yer
aldigi, hangi propaganda tekniklerinin kullanildigi, tekil halde ve toplamda
tagidigi anlamlarin neler oldugu bu yontemle tespit edilmeye calisilacaktir.
Buradan hareketle Anzaklarmm diinyanin diger ucundan nasil (hangi
mesajlar ile) getirildigi, Canakkale siirecinde yasadiklari, yine posterler ve
zemindeki tarihsel arka plan ile birlikte anlasilmaya calisilacaktir. Bunlarin
ayn1 zamanda (bu ilkelerin kendi i¢i ve merkezi/Britanya geneli)
propaganda yaklagimini anlamaya 151k tutabilecegi diisiiniilmektedir.

1. PROPAGANDA VE TARIHSEL GELISiMi
Bir fikre taraftar kazandirmak i¢in diizenlenen programlar biitlinii
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anlamina gelen propaganda sozciigii, Latince “yeni fidanlar ekmek i¢in
topragi ekmek” anlamina gelen propagare kokiinden gelmekte (Brown,
1978:9) olup insanlarin fikirlerini etkilemek i¢in organize bir grup veya
hiikiimet tarafindan yayilan genellikle bir argiimanin yalnizca bir boliimiinii
veren bilgi, fikir, goriis veya resimlerin; gorintili, basili ya da diger
sekillerde yayilmasmi ifade etmektedir (Cambridge Dictionary;
propaganda). 16. ylizyilin sonlarinda ortaya ¢ikan sozciik; bir fikir, inang
veya benzeri bir sey hakkinda bilgi olusturup yaymayi, o sey veya fikirle
ilgili insanlarda tanidiklik/benimseme duygusu yaratmayir ya da onun
hakkinda onay ve riza elde etme g¢abasinmi ifade etmektedir (Merriam-
Webster, 2020).

Propagandada yayilan fikir, gergek ve iddialarin kisinin kendi
amacint desteklemesi veya muhalif bir amaca zarar vermeye yonelik
olmasi s6z konusudur ve ortada bir kasit bulunmaktadir (Mull ve Wallin,
2013:2). Kasithilik ve manipiilasyona gore fazladan yapilan vurgu ise,
propaganday1 giindelik konusmalardan, 6zgiir ve kolay fikir aligverisinden
ayirmakta; propagandaci ise gergekleri, argiiman ve sembolleri en fazla
etkiye sahip olacak sekilde tasarlamakta, sunmaktadir (Creel, 2020).

Tarihte Misir’daki piramitler, Roma lejyonlarindaki diizen ve
ihtisam, Kuzey Amerika yerlilerin totemleri, obje, mekénsal tasarimlar ve
ritiieller liderligin mistik imajini giiclendirmek, lider-toplum, birey-toplum-
toplumsal tiyelik iligkilerini pekistirmek i¢in kullanilan propaganda
diizenekleri olarak goriilmektedir (Qualter, 1980: 257). Su halde
propaganda yerlesiklik, gili¢, kurumsallik ve toplum ile dogrudan iligkilidir.

Isminde dogrudan propaganda sdzciigii gecen ilk kurum ise 1622’de
Papa 15. Gregory tarafindan; donemin din savaglan siireci i¢inde Protestan
Reform Hareketi’nin etkilerine karsit kurulmustur. Kilise’nin mevcut
konumunu korumak ve onun inang¢ anlayisini yaymak iizere kurulan bu
kurumun ismi Sacra Congregatio de Propaganda Fide’dir. Kurum; Katolik
Kilisesi’nin resmi bir organi olarak, Kilise’nin din anlayisini ve onun
mensuplarinca aktarilis bicimini merkezilestirip standartlagtirmis, denetim
altina almus, bu yolla Kilise zamanla Katolik olmayan diger iilkelerin inang
anlayislarina da sistemli miidahale edebilmistir (Qualter, 1980: 255-257).

Fransiz Devrimi sirasinda, terim dinsellikten ¢ikip diinyasallasarak
daha politik bir anlam kazanmus 19. Yiizyilm ortalarinda bugiin
cagristirdigl anlamlaria ulagsmistir (Mull ve Wallin, 2013: 2). Bu yiizyilda
baz1 devletler tarafindan kamu hizmeti olarak nitelenen propaganda; dini,
siyasi, askeri ve Kkiiltiirel hedeflere yonelik, rekabet halinde veya
savagmakta olan tlkelerin sivil ve asker kitlelerini yonlendirmeyi temel
almaya baglamistir (Avsar, 2003:66). Bu donemde propaganda, hedef
kitleye belirli bir kaynaktan, tek tarafli, otoriter sekilde ve yogun mesaj
aktarimi olarak goriilmistiir. Bu anlayis ise hedef kitlenin ilgili mesaji veya
mesajlar1 tartisma ve yoruma kapali bir sekilde dogrudan kabul
ettigi/onayladig1 diisiincesini tasimaktadir (Aziz, 2003:14). Propagandanin
merkezindeki giiciin; zamanla burjuvazinin ortaya ¢ikisi, Sanayi Devrimi,
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Fransiz Ihtilali, insanin ve toplumlarin Kilise vb. kurumlar karsisindaki
konumunun gelismesiyle zamanla diinyevileserek el degistirdigi
goriilmektedir. Bu siireg icinde gelisip biiyiiyen iilkeler ise sonunda kendi
aralarinda biiylik bir catismanin, paylasim savasinin yasandigr Birinci
Diinya Savasi’na varmislardir. Birinci Diinya Savasi’nda biiyiik devletlerin
propaganday1r  savas  baglaminda iyice sistematiklestirmis  ve
kurumsallastirmis oldugu goriilmektedir.

Kurumsal agidan ABD Baskan1 Woodrow Wilson’1n iilkesinin Birinci
Diinya Savasi’na girmesi i¢in kamuoyu destegi alabilmek i¢in kurdurdugu,
modern halkla iliskilerin kurucularindan Edward Bernays’in ve politikact
yazar Walter Lippman’in da destegini alan Creel Komisyonu (Wikia.org, t.y.);
1914'te Ingiliz hiikiimeti tarafindan kurulan propaganda amagl Wellington
House propaganda biirosu bu savas doneminde 6nemli rol oynamiglardir.
Wellington House iilke icinde (askere kaydolma, savas icin calisma, kadin ve
erkeklerin savasa yonelik motivasyonlarini sicak tutmak ve gii¢lendirmek vb.)
yoluyla kamuoyu destegi olusturmak ve giiclendirmek amaciyla manipiilatif
bilgi aktariminda bulunurken, dista ise dezenformasyon, olumsuz haber
iiretimi vb. yontemler vasitasiyla diisman iilkeler agisindan karigiklik veya
olumsuz hava yaratmaya, bu yolla onlarin savas motivasyonlarini diisiirmeye
calismistir. 1917'de Wellington House'daki propaganda biirosunun yerini yeni
bir Bilgi Departmani, 1918’de ise Enformasyon Bakanlig1 almis; bir¢ok haber,
film, bilgi, kitap, brosiir vb. dolasima sokmustur
(https://www.nationalarchives.gov.uk/education/britain1906t01918/g6/backg
round.htm). Almanya 1914’te, Fransa 1916’da benzer kurumlara sahip
olmustur” (Isik ve Esitti, 2018:188).

Bu noktada calismanin odagindaki Anzaklar’in savasa katiligini
anlamak {iizere Ingiltere hakkinda sdyle bir bilgi eklemek faydali olacaktir:
savasta Ingiltere, kendini Britanya Imparatorlugu iist kimliginde
konumlamig; bu yolla kendine bagl {ilkelerin etnisiteye bagli tepkisini
azaltip, inang ve krallik iizerinden bagliliklara vurgu yaparak cepheye asker
cekmeye calismistir. Bu amaci gosteren en bilinen poster Maresal Lord
Kitchener’in “Britanyali” vurgusuyla gosterildigi askere cagri posteridir.
Ingiltere, ic ve dis cephe konsolidasyonlarmi diismanla ilgili etnik
duyarliliklart kasiyarak korku temelli anlatilar {izerinden de yapmaya
calismistir. Bu anlatilar Tiirklerin Ermenilere yaptigt “mezalim”,
Almanlarin sivil halklar1 bebekler ve birgok bireyiyle katli gibi temalar
tizerinden sekillenmektedir (Tamer, 2010:177).

Bu siiregte Osmanli Imparatorlugu’nun ise daha ¢ok reaksiyoner
konumda, Bati’nin kurumsal propaganda sistemine karsi olduk¢a daginik
bir tarzda yanit verdigi, i¢c kamuoyunu gii¢lii tutmak, diisman askerlerine
etki etmek amaciyla gazete, dergi, bildiriler kullandig1 gorilmiistiir (Isik ve
Esitti, 2018).

Rusya’da ise savasa giren Carlik Rusya’sinda savasi durdurmak
isteyen Bolseviklerin yaptig1 i¢ propaganda ve Ekim Devrimi, iktidar1 alan
Bolseviklerin Almanlarin Rusya’ya ilerleyisi karsisinda yaptiklar1 askeri-
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ulusal propagandalarla birlikte farkli kirilmalarin savas siirecinde yasandigt
goriilmektedir (Rogatchevskaia, t.y.). Almanlarin da bu savasta basinla
isbirligi yapmak yerine sansiir mekanizmasini daha ¢ok isletmis oldugu;
iilke i¢i politik gerilimler, parti, goriis farkliliklari, inisiyatif daginiklig: gibi
nedenlerle dogrudan giiglii bir propaganda sistemi kuramamis olmalar1 s6z
konusudur (Marquis, 1978). Savaglarin getirdigi/insanlara gosterdigi
sekliyle propaganda; her tiirlii sistemli ve yogun yalan kullanimi, taraflar
aras1 birbirini aldatmaca ve buna doniik eylemleri de igerdiginden oldukg¢a
olumsuz sekilde anilmaya baglamistir (Qualter, 1980: 259).

Propagandanin Birinci Diinya Savasi’ndan itibaren ilke i¢i veya
iilkeler arasi diinyevi/dini iktidar olma-yayilma araci olmanin daha
otesinde; boyut, igerik ve sistem agisindan oldukga gelistigi goriilmektedir.
Cephe sayisi- genigligi ve gesitliligi, tilkelerin toplam asker-sivil sayilari,
kiiltirel farkliliklar, i¢-dis kamuoylari, basin- radyo- sinema araglarinin
kullanimlari, siirekli hareketli genel ortam ve hareket halindeki ordular;
propagandanin kurumsallagirken, yasam boyu dinamik hale gelmesine yol
acmugtir. Toplumlar arasindaki iletisim ve moral faktorleri, istihbarat ve
dezenformasyon, medya ve igerik kontrolii, bunlarin uzun savas siirecine
yayilmasi gibi unsurlarin propagandanin disiplinlerarasiligini gelistirdigi,
onu devlet aygitinin siirekli kullanilan bir pargasi haline getirdigi iyice
gOrilmiistiir.

Asker-insan-moral- politik onay- kaynak desteginin, toplumsal
motivasyonun siirdiiriilebilirligi agisindan 6nemli oldugu bu donemde,
hiikiimetlerin propaganday1 bilimsel agidan da kullandig1 goriilmiistiir.
Propaganda gelistirme ve etkin kullanma siirecine daha sonra ayrica, kendi
ideolojileri ve sistemleriyle Sovyetler Birligi, Goebbels ile Hitler
Almanyasi da katilmislardir (Welch, 2019:17-24).

Sovyetler, dogrudan ideolojik temelli bir propaganda iizerinden ilgi
alanindaki iilkelere dogru sistemli bir politika ve iletisim faaliyeti
gelistirmistir; propaganda anlayist Ikinci Diinya Savasi’na kadar
olgunlasacaktir (Bolsover, 1948). Propaganda ile genis halk kitlelerinin
yonlendirilebilecegini diisiinen Hitler ise iktidara geldiginde ilk olarak
Halki Bilgilendirme ve Propaganda Imparatorluk Bakanhigi’ni kurmus
Goebbels’i propaganda bakani olarak kurumun basina getirmistir. Bu
donemde ozellikle radyo, sinema gibi popiiler kiiltiir iiretebilecek kitle
iletisim araglarinin kontrol edilmesine, bunlar iizerinden yasam tarzi,
tilkiiler, hedefler, toplumsal motivasyonlar vb. unsurlarin da kullanildig
mesajlar olusturulmasina ¢aligilmistir (Kasim, 2011:65-68).

Sovyetler de ideolojik acidan olusturdugu propaganda anlayisiyla
(mesajlarin ideolojik kurgusuyla) Ikinci Diinya Savasi’nda ve sonrasinda
rol almistir; bu savasta 6zellikle radyo 6n plana ¢ikmig, ABD dahil modern
iilkeler bunu oldukea etkin kullanmistir (Welch, 2019:23-26). ikinci Diinya
Savasi sonrasi olusan yeni ortamda, demokrasi ve siyasal katilim talebi
yiikselen kamuoylarinin varligi, kitle iletisim araglarinin gelisimi, Soguk
Savasg’in getirdigi giicler dengesi, iilkeler agisindan diinya savasi yerine
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bolgesel giic ve miicadelelere yonelme egilimi, artan diplomasi ihtiyaci ve
medyanin onemli bir glic haline gelisiyle birlikte propaganda sekil
degistirmis; belirgin ve tek tarafli bir otoriteye bagl olma goriiniimiinden
cikarak (dinlemek, savunuculuk, kiiltir, fikir alis verisi ve uluslararasi
radyo televizyon yayinciligi unsurlarini igeren) toplumsal ikna anlayist
tizerinden kamuoyu diplomasisine evrilmistir. Propaganda, devletlerin
(6zellikle ABD’nin) diger devlet toplumlarimi kiiltlirel/zihinsel agidan
etkilemek tizere kullandig1 bir yumusak giic uygulamasi haline gelmistir
(Welch, 2019:119-160). Propaganda, popiiler kiiltiiriin igine televizyon ve
popiiler sanat iriinleri iizerinden de iyice girmeye baglamis, algilanmasi zor
hale gelmistir (Postman, 1979:133). ikinci Diinya Savasi Sonras1 dénemde
iletisim ara¢ ve ortamlari, degisen kiiltiirel yapi, {iretilen mesajlar, sivil
toplum orgiitlerinin  olusumu ve c¢ogalmasi toplumsal yapilar
dontstiirtirken onlarin tek tarafli-otoriter propagandadan uzaklagmasina
neden olmaktadir; farkli propaganda arayislarina gidilmesi dogaldir.
Kamuoyu diplomasisi bu ortam iginde, 1960’larda bir kavram olarak
devletlerin; i¢ ve dis kamuoylarim sivil toplum orgiitleri, hiikiimet dist
aktorler, cesitli kurumlar ve bunlar arasindaki iliskiler agi ile kendi
politikalarina uygun yonlendirme faaliyetlerini ifade eder hale gelmeye
baglamistir. Kavram, zamanla devletlerin diger devletleri zor kullanmadan
kiiltiirel agidan cezbetmelerini ifade eden yumusak giic tanimina bagh
olarak da nitelenmistir (https://uscpublicdiplomacy.org/page/what-is-pd).
Yeni bir kavrama gecis ihtiyacinda; propaganda sozciiglin olumsuz
anilmas1 kadar, siyasetgilerin kamuoylarinin rizasint almasi gerekliligi de
onemli olmustur. Gelisen ekonomik tekellerin tercihleri, reklamciligin
gelisimi, medyanin siyasi yoOnetim ve is diinyasinin deger verdigi
uzmanlara yer vermesi, kapitalizmi toplumda siirdiirebilecek kontrol edici
bir séylem olarak anti- komiinizm gibi unsurlardan olusan propaganda
modeli (Herman ve Chomsky, 2003:81-82) bu dénemde devreye girmistir.
Bu tarihsel gelisim ve kavramsal oriintii zemininden giiniimiize degin
medyanin, ozellikle televizyon ve internetin olaganiistii
gelismesi/kitlesellesmesi ve sekillendiriciligi ile propaganda, sistemli bir
manipiilasyon araci olarak; insanlarin inanglarini, tutumlarii ~ veya
eylemlerini semboller ilizerinden donistiirmeyi basarmistir. Bu sembollere
bayrak, kelimeler, jestler, tezahiiratlar, pankartlar, mimari, anitlar, miizik,
giyim, iniformalar, nisanlar, sa¢ stilleri, gii¢li/prestijli insan figirleri,
konugmacilar, madeni para, film ve tiyatro eserleri, kitlesel gosteriler, grevler,
fuarlar, sanat gosterileri vb. birgok Ornek vermek mimkiindiir
(https://www.britannica.com/topic/propaganda/Authoritarian-control-of-
propaganda). Nihayetinde, giiniimiizde bu ¢esitlilik i¢inde artik propaganda
veya kamuoyu diplomasinin uygulamalarim takip ve tespit etmek de oldukga
zorlagsmustir. Internet ve ona bagh iletisim teknolojilerinin gelisimiyle
propaganda ve uygulamalari; internet evrenine (Welch, 2019) kiiresel
poptler Kkiiltlirlin bir pargast olan video, bilgisayar/internet oyun ve
uygulamalarina (Ottosen, 2008) kadar; bi¢im degistirerek, yukaridaki simge
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ve ortamlarin ilgili unsurlar1 kullanilarak tagmmustir. Bu yolla ¢ocuk ve
gengler bir savast mesru gorebildikleri gibi, giiciin ve/veya oyunu
tasarlayanin bakis agisimi tasiyabilmektedirler. Giiniimiizde bu tarz birgok
oyun vardir (Wikipedia, 2015). Bu siirecin i¢inde yasandigi Propaganda 2.0
donemi sosyal medyanin gelisip sSiyaset ve sermaye diinyasina
eklemlenmesiyle baslamustir.

Artik propagandanin; kaynaginin tek tarafli olsa da artik eskisi gibi
net olmadigi, sayisiz goriinlimlerinin bulundugu bir doneme gegilmistir.
Propaganda her an, her yerde, her sekilde, her yasta, herkesin maruz
kalabilecegi sekilde post modern diinyaya adapte edilmis, kesintisiz hale
gelmis gozilkmektedir; farkli taraflarin mesajlart siirekli birbirleriyle
carpismakta, birey arada kalmaktadir. Bu kurumsalligin, sistemliligin ve
kesintisizliginin (diinyasal o&lgekte) koklerini Birinci Diinya Savasi
siirecinde bulmak miimkiindiir.

1.1. Propagandanin Uygulama Alanlari, Tiirleri,
Yontem ve Teknikleri

Birinci Diinya Savasi sirasi ve sonrasi doneme bakildiginda sistemli
propagandanin baris zamaninda da savas zamaninda da yapildigin1 gormek
miimkiindiir; zira diinyanin giiglii iilkeleri mevcut rekabet ortaminda
varliklarinin ve giiclerinin siirdiiriilebilirligi, gelismesi i¢in i¢ ve dis
kamuoylarini her an etkilemeleri gerektigini kavramiglardir (Ward, 1989).
Bu siirecin modern propagandaya giden siire¢te bazi kurucu teorisyenleri
vardir. Bunlardan Walter Lippmann 1921 tarihli Public Opinion (Kamuoyu)
eserinde demokrasinin kamuoyu igin bir imaj olarak ¢esitli pargalardan
olustugunu, bunun haberler ve gazetecilik lizerinden sekillendirildigini;
giic-patronluk ve imtiyazin kamuoyunu olusturmada ve rizasini almada
etkili oldugunu belirtmektedir (Lippmann, 1921). Modern halkla iligkilerin
kurucusu sayilan ve Sigmund Freud’dan etkilenmis olan Edward Bernays
ise Crystallizing Public Opinion eserinde gazeteciligin kamu bilincinin
sekillendirilmesinin merkezinde oldugunu, bir iilkedeki birey ve
yurttaslarin  kusaklar boyunca fikir ve diinyay:r algilamalarinin gazete
haberleriyle tasarlandigini belirtmekte; halkla iliskilerin tek basina degil
yazar, senarist, vaiz, devlet adami, vb. ile hep beraber kamu bilincini
olusturdugunu ifade etmektedir (Bernays, 1923:115- 120). Bernays’a gore
halkla iligkiler siyaset, inang, kreatif kadro ve iletisim araglarindan olusan
bir sistem ile toplumsal etkiye ulagmaktadir.

Boyle bir sistemin olusmus ve tanimlanmis olmasi onemlidir.
Nitekim bu sistem tizerinde savas propagandasi da amaglarim daha giiglii
gerceklestirebilecektir. Savas baglaminda Lasswell 1927 tarihli eserinde
propagandanin savasta  diisman, miittefik  ve tarafsizlarla
baglantilandirilmas1  stirecinde  ilgili  {ilkenin  kiltiirel  kodlarinin
bilinmesinden, olumlu ve olumsuz mesajlarin bunlarla ilintilendirmesinin
oneminden bahsetmektedir (Lasswell, 1927: 627-631).

Bernays ise 1928’deki Propaganda adli eserinde kisinin iginde
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yasadig1 diinyay1 anlamlandirirken diinyasinda daginik/kaos halde pek ¢ok
seyin bulundugunu; bunlarin ise psikoloji, is diinyasi, politik liderlik,
kadmlar ve egitim aktiviteleri, sanat ve bilim unsurlari kullanilmak
suretiyle sekillendirilip yonlendirildigini belirtmektedir (Bernays, 1928).
Kamuoyu olusumunda kisinin ailesi ve toplumsal cevresinin de kitle
iletisim araglart ile birlikte etkisi vardir; olaylar bu kanallarla toplumda
transfer edilmektedir (Yegen ve Aydin, 2018:1251). Tasvir edilen bu yapi,
o donemde sekillenmekte olan propaganda anlayisinin ve demokrasi
tasarrmmin da bir ifadesidir ve Ikinci Diinya Savasi’nin biiyiik kaosundaki
propaganda yonetimine dair mantiga isaret eder.

Ikinci Diinya Savasi ise radyonun, sinemanm, belgesel filmlerin,
gazete ve poster gibi yazili-basili araglarla birlikte kullanildigi, bunlarin
posterlerin Oniine gectigi, ideolojik anlatimlarin ve kiiltiirel propagandanin
sinirlarinin ~ birbirine  gegcmekte oldugu, propagandanin toplumsal
arastirmalarla desteklenmeye basladigi bir donemdir (Welch, 2019: 119-
160). Propagandanin &zellikle Tkinci Diinya Savasi’ndan sonra ortaya ¢ikan
ortam i¢inde sadece siyasal degil sosyolojik doniisiimler ve ¢esitli amaglar
icin de kullanildig1 goriilmiistiir.

Nitekim bu ortam ¢esitliligi icerisinde Jacques Ellul 1965°te mevcut
rejimlerin temelinin cliriitiilmesi veya bir devrimi tesvik icin yapilan
propaganday1 “kigkirtmanin propagandasi”; modern bir toplumsal sistemde
vatandaslarin destek ve kabulli amaciyla toplumdaki elit ve giiclii kisilerin
gazete, dergi, film gibi iletisim kanallari, ders kitaplari, siyasi konugmalar
vb. seyler vasitasiyla etkilenmesini ise “biitlinlesmenin propagandasi”
olarak nitelemektedir. Ellul, propagandayi ayrica, hiikkiimet veya siyasi bir
yapi tarafindan yapildig1 takdirde “siyasi propaganda”; sosyal bilimler,
bilgi ve egitim ile iligkili olarak toplumu olumlu sekilde yonlendiren
reklam, kamu iliskileri ve diger medya igeriklerini ise “sosyolojik
propaganda” olarak nitelemis, 6rnek olarak Amerikan toplumunu vermistir
(aktaran Cetin, 2014:241). Bu yapidan hareketle pop kiiltiir ve yasam
tarzlart lizerinden siyasi, ekonomik ve kiiltiirel degerler de (diplomatik
iligkilere paralel olabilecek sekilde) toplumlara aktarilabilmektedir (Weldes
ve Rowley, 2015:1-16). Propaganda artik savastan farkli olarak i¢ siyaset
ve barts donemi siireclerinde mevcut yapinin siirdiiriilebilirligi agisindan
toplumsal tasarima da yonlenmistir. Ellul’un yaklagimini daha once bahsi
gecen kamuoyu diplomasisinin i¢inde sekillendigi yeni ortamla
iliskilendirmek miimkiindiir.

Uluslararas1 propaganda yiiriiten bir iilke; kendi halkini, dost ve
diisman devlet halklar ile tarafsiz devlet halklarini etkilemeye ¢alismakta,
propaganda bunlar1 hedef alabilmektedir (Avsar, 2003:68); bu durum
propagandanin da ¢esitlendirilmesini gerektirmektedir.

Propagandayi genel olarak; (1) kaynaklar1 agisindan beyaz, gri ve kara,

(2) sahas1 ag¢isindan i¢ ve dis, (3) konusu agisindan siyasal, askeri,
kiiltiirel ve ekonomik, (4) kullanig1 acisindan ise stratejik-taktik, takviye
amagli ve karst propaganda seklinde dort ana kategoride toplamak
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miimkiindiir (Avci, 2018:77-109). Bunlara ek olarak silahli ve birden ¢ok
teknigin kullanildig1 karma propaganda tiirleri de kullanilabilir (Oviir,
2016:65).

Beyaz, gri ve kara propaganda kaynagin katilimini gizleme veya
kabul etme derecesine gore yapilan siiflandirma olup beyaz propagandada
kaynak (ABD’nin VOA yaymi gibi) agik ve bellidir. Gri propaganda ise
gergek kaynagin gizlendigi ve onun ¢ikarina olan, ancak hedef kitleler i¢in
resmi aciklamalardan daha kabul edilebilir olan bakis acilarimi iletmek
amaci glitmektedir. Acik bir sekilde yabanci bir hiikiimetten veya belirli bir
propaganda ajansindan gelen propaganda materyallerinin ¢ok az kisiyi ikna
edebilecegi, yerine ayni fikirlerin goriiniiste tarafsiz kaynaklar tarafindan
sunulmasimin daha ikna edici olacagi dusiincesi vardir, gazetelerdeki
makaleler gibi yaymlar kullanilmaktadir. Bunlar gri propagandanin temel
unsurlaridir. Diger taktikler, baskalarinca one siiriilen fikirlerin yabanci
hiikiimetler, ulusal ve uluslararasi1 medya kuruluslar1 veya 6zel gruplar,
bireyler ve kurumlar tarafindan genis capta yayilmasini, bu amagla fikir
yayicilara yapilan maddi yardimlari igermektedir. Gri propagandaya benzer
sekilde kaynagin kamufle edildigi kara propaganda ise kaynak ozellikle
yanhis sekilde gosterilir; yikici, diismanca bir kaynaktan geldiginin
diisiiniilmesi amaglanir. Utanmaya neden olmak, itibar1 veya inanilirlig
zedelemek veya kitlenin bagka tiirlii olmayabilecek eylemlerde bulunmasini
saglamak icin tasarlanmigtir. Kara propaganda kesfedildigi takdirde
kaynagindaki yonetime zarar verme potansiyeli tagidigindan yonetim ile
iliskisi acik olmayan kaynaklarca tretilir. Baz1 gazeteler, sahte belgeler,
dedikodu veya soylentiler, sakalar, sloganlar ve gorsel semboller
kullanilmaktadir
(https://www.americanforeignrelations.com/OW/Propaganda-Types-of-
propaganda.html).

Ornegin Soguk Savas sirasinda ABD ve Sovyetler Birligi taraflari;
bircok materyalle dis (kars1 tarafin ve Ugiincii Diinya Ulkeleri’nin)
kamuoylarini etkilemeye ¢aligmistir. ABD Enformasyon Ajansi’nin resmi
hikkimet istasyonu olarak Amerika’nin Sesi radyosunu yonettigi
goriilmiistiir. Radio Free Europe (Ozgir Avrupa Radyosu) ve Radio
Liberty’nin (Ozgiirliik Radyosu) yine ABD’nin kanallar1 arasinda olup
bunlar vasitastyla Dogu Avrupa ve Sovyetler Birligime haber akisi
saglanmig onlara karsi ideolojide propaganda yapilmistir. ABD 1965 yilina
sona kadar ise Ozgiir Asya Radyosu vasitasiyla komiinizm karsiti bir
konumda Cin’e yayim yapilmis ve Kiiba lideri Castro karsiti yayimlar: da
desteklemistir. Soguk Savas siirecinde agik ve Ortiilii propaganda
caligmalarinda medyanin etkin sekilde kullanildigi, CIA’nin propaganda
envanterinde sekiz yiiz civari haber servisi, kamuoyu bilgilendirme
organizasyonu, gazete, dergi ve yayinevi tespit edilmistir. Sovyetler Birligi
ise resmi istasyonu Moskova Radyosu ile 21 iilkeye yaym yapmustir
(Oztiirk, 2017: 169-171). Savas sonrasi doneme ait ve giiclerin diinya
savas1 gibi dogrudan karsilikli savasa girmedigi bu donemde propaganda
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sisteminin daha ¢ok simgeler ve dil iizerinden siyasal, kiiltiirel ve ekonomik
alanlarda, bolgesel isgal ve savaslarda ylriitiildiigi diistiniilebilir. Kamuoyu
diplomasisine uygun sekilde sistemin gelistirildigi resmi iletisim araglari
iizerinden de goriilmektedir.

Diger propaganda tiirlerinden i¢ ve dis saha uygulamalar iilke i¢i ve
tilke dis1 iletisim faaliyetlerini ifade ederken; siyasal propaganda
iktidarlarin  kazanilmasi, siirdiiriilmesi ya da kaybedilmesinde oOnem
kazanmakta; konu baslig1 altindaki askeri propaganda i¢erdeki ve disardaki
(dost, tarafsiz ve diigman iilkelerden olusan) Kitlelere ulagmakta; kiiltiirel
propaganda ise bilim- sanat etkinlikleri/kurumlar1 vasitasiyla bir iilkenin
diger tilkelerde olumlu imaj elde etmesi gorevini ifa etmektedir. Ekonomik
propaganda da ilgili {lkenin ekonomik ¢ikar1 i¢in yaptigi iletisim
faaliyetleridir. Kullanig bi¢imi baglig1 altindaki stratejik propaganda ise bir
iilkenin uzun vadeli olarak dost-diisman- tarafsiz {ilkelerle iliskisi
baglaminda tasarlanmakta, taktik propaganda bunun daha kisa vadeli ve
kiigiik boyutlu faaliyetlerini igermektedir. Takviye amacli propaganda
destek veya isgal propagandasi olarak da adlandirilmakta, bir iilkenin
isgalinden Once baglatilan propaganda calismasinin isgalden sonra da
devam ettirilmesi vasitasiyla halkin kazanilmasini amacglamaktadir. Karsi
propaganda faaliyetleri ise daha ¢ok reaktif bir tarzdadir ve bir devletin
kendine kars1 olan bir propagandaya kurumsal olarak karsi ¢ikisini ifade
etmektedir (Avci, 2018:89-109). Propagandada sadece glig, amag ve araglar
degil, dil ve simgeler gibi mesaj tasariminda temel teskil eden bazi 6lgiitler
de sistemin kurulusu agisindan 6nemlidir. Dil ve simgeler etki yaratmak
noktasinda dnemlidir ve sistemi tamamlamaktadir.

Sistemi olustururken dikkat edilmesi gereken bazi unsurlar vardir.
Jowett ve O’Donnell’a gore kitlelerin egilimlerini belirlemede énemli olan
tutum, alg1 ve diislincelerinin temeli olan olgiitleri belirlemek, bu yolla
mesaj olusturup yaymak acisindan izleyicilerin egilimleri-rezonans
yaratimi Onemlidir. Giivenli, inanilir bir kaynak, kanaat Onderlerinin
belirlenmesi, yiiz yiize iletisimin inanilirliga-giivenilirlige etkisi agisindan
kullanimi; grup bazinda hareketlilik saglayan, kalabaliklarin birer alt
pargast olan gruplari harekete gecirmek icin grup normlar1 dikkate
almmalidir. Propagandaciin etki ettigi kitlenin mesaja uyup uymamasina
iliskin verdigi 6diil ve ceza ise baska bir manipiilatif uygulamadir. Iletigim
kaynaginin tekellesmesi propagandanin giiciinii  arttirirken,  biiyiik
bayraklar, toplumsal anlami olan mekanlar ve giic sembolleri vb. unsurlar
ise gorsel sembolleri de bu agidan kullanmak gerekmektedir. Kitleleri
harekete geciren milli mars, protest sarkilar, siirler de miizik kullanimi
kategorisinde degerlendirilebilir. Biitin bunlar yapilirken temel amag
bireysel, yerel, ulusal ve/veya dini duygularin uyarilmasidir. Karsi
propaganda ise acik-kapali sekillerde yapilmakta (aktaran Cetin, 2014:241)
miicadele devam ettik¢e siirmektedir. Jowett ve O’Donnell propagandanin
daha ¢ok sistemsel yapisi, bazi kosullar1 ve temel bilesenleri iizerinde
durmustur. Mesaj tasarimi agisindan, daha pratik diizeyde, propagandanin
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insan ile temas noktasinda, daha ¢ok dil ve toplumsal zihin yonlendirme
iligkisi baglaminda da bazi teknikler mevcuttur.

Toplumu korku ile giidiilemek, bir diisiince ya da plana destek
vermeleri i¢in bir otoriteye referans vermek, toplumsallasmay1 saglamak
iizere Onerilen eylemi/fikri herkesin takip ettigi iddiasi, kazanan tarafta
olma vaatleriyle insanlar1 harekete katilmaya sevk etmeye ise tren etkisi
denmektedir, diger alternatiflerden bahsetmeden genelde resim ve kelimeler
(kimi zamanda otorite figiirleri kullanarak) karar verme siirecini
basitlestirici dogrudan emir verme de bir baska mesaj teknigidir. Hedef
kitleyi bir goriisten uzaklastirmak igin ilgili fikrin onun nefret ettigi,
korktugu ya da kiiciimsedigi gruplarla ozdeslestirilmesi reddin elde
edilmesini saglamaktadir. Mesajin; kitle i¢in yiiksek degerli/herkes icin
olumlu anlam tasiyan vaka ve inanglarla ilintilendirildigi, vatanseverlik,
memleket, hiirriyet, barig, onur gibi kavramlar tizerinden aktarilarak kitlenin
(bilgi ya da muhakeme gerektirmeden) mesaji kabul etmesi igin kullanilan
teknige gosterisli genelleme olarak denmektedir. Anlamca farkli taraflara
cekilebilen, isitmesi hos ifadelerle genellemeler tizerinden davramis ya da
inanglar1 akilcilastirmak rasyonalizasyon; bu genellemelerin hedef kitlenin
kendi yorumlarim1 katmasina agik olarak tasarlanmasi kasith belirsizlik
olarak agiklanmaktadir. Daha ¢ok, sucu sorunun kaynagindan bir digerine
yonlendirmek amaciyla transfer (ilintilendirme) teknigi kullanilmakta, bu
teknikte kaynak; birey, grup ya da degerin olumlu ve olumsuz 6zelliklerini
bir digerine atfetmektedir. Boylece hedef kitlenin bir seyi reddetmesi ya da
onaylamast miimkiin olmaktadir. Sorunlara iligkin yaygin genellemeler
iizerinden yanit vermek ise nedeni agir1 basitlestirmeye karsilik
gelmektedir. Sokak tavri ve jargonu iizerinden gayri resmi sekilde bir
goriisiin aktarilmasi, mesajin toplumdaki ortalama bir insanin goriisiiymiis
gibi aktarilmasi sokaktaki adam teknigidir, goriisiin ortalama halk
iizerinden kitlesellesmesini amaglamaktadir. Taniklik tekniginde ise hedef
kitlenin mesaj1 daha kolay benimseyip 6zdeslesmesi i¢in taninmis ve halk
tarafindan saygi duyulan kisilerden ana mesaji desteklemek amaciyla
alintilar yapilmaktadir. Propagandanin hedefinin nefret edilen, istenmeyen
seylerle birlikte etiketlenerek aktarilmasi damgalama teknigi; gergek
sucluyu korumak/perdelemek veya sorunun ¢oziimii siirecine olan ilgiyi
dagitmak tizere sugu, suglu olmayan birine ya da gruba atmak ise giinah
kecisi olarak tanimlanmaktadir. Erdem sozleri de gosterigli genellemeler
gibi fakat bir konuyu aktarmaya baslarken kullanilan biiyiik, olumlu imaj
saglayici ifadelerdir. Slogan da —damgalama igerebilen- kisa ve garpici
sozciik oObekleri olup fikrin ikna ediciligini arttiran bir tekniktir.
Soylenmemis kabuller, propagandanin mesaji agik olarak aktarildiginda
olumsuz karsilanacaksa kullanilmaktadir (Ayhan, 2007: 53-65).

Stirli psikolojisi ile ilgili tren etkisi tekniginde “herkes”, “biitiin”
veya ‘“hi¢ kimse” gibi genelleyici ifadeler vasitasiyla “miikemmel”,
“korkung” gibi olumlu veya olumsuz ifadeler kullanilarak duygular
verilmektedir. Bazen kisiye kendisini 6zel bir grubun veya fikrin parcasi
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olarak hissedebilecegi atmosferler tasarlanir, bu durumda “6zel”, “en iyi”
gibi ifadelerle kisi genelden ayristirilir. Test edilemeyen ve dogrulugu
kantlanamayan inanglar, yargilar veya iddialar olan goriisler (alintilanip
aktarilabilirken) gergek olarak sunulabilmektedir. Aktarilan goriigler
tizerinden bir mesaj olumsuz bilgileri 6nemsiz olarak gosterebilir veya
disarida birakilarak manipiilasyon yapilabilir (Propaganda Techniques,
2003). Mesajin tasarimi Ve sdylem propagandanin vurucu giiciidiir;
propagandayr iireten sistem mesaj {izerinden toplumsallasmakta,
etkinlesmektedir.

Genel hatlartyla bakildiginda modern propaganda sisteminin devlet,
bir giiclin varligi, kurumsallagsma, giicler arasi miicadele, kitle iletigim
araglari, hedeflenen kitleler, dil, genel ikna yontemleri vb. unsurlar ile
Birinci Diinya Savasi’nda sekillenmeye basladigi goriilmektedir. Bu,
propagandanin uluslararasi politika agisindan sistemlesme siirecinin birinci
ve temel evresidir. Nitekim genel hatlariyla gegmisten giliniimiize
bakildiginda modern propagandanin; gelisen ve karmasiklasan toplum
yapisi, demokrasi talebinin ve siyasal katilimin yiikselisi, kitle iletisim
araglarinin toplumlara etkisi, bu araglarin bilgisayar ve akilli telefonlara
baglanmasi ile gelistigi ortadadir. Iletisim acisindan internet ve iletisim
teknolojileriyle zaman-mekan (cografya-konum vb.) iliskisinin asildig1
giniimiizde ise propagandanin; anlik ve herkese O6zel tasarlanip
dagitilabilen mesajlar tasimasi séz konusu olabilse de oOziindeki gii¢
iligkisinin degismedigi goriilmektedir. Propagandanin gelisimi veya
goriinlimlerindeki degisim, toplumsal-teknolojik yapilarin gelisimine baglh
olarak yasanan degisimlerin bir sonucudur, form agirhikli bir
giincellemedir, kesintisizdir, modifiye edilmektedir; 6ziindeki gii¢ iliskisi
degismemistir.

2. BIR PROPAGANDA ARACI OLARAK POSTER

Bir kamu duyurusu veya reklam olarak tasarlanmig baskili biiyiik
resim, fotograf veya duyuru anlamina gelen poster dis veya i¢ mekanlarda
ve pano vb. alanlarda kullanilmaktadir (Cambridge Dictionary; poster). Bir
iirlindi, etkinligi veya (vatanseverlik gibi) bir duyguyu aktaran posterlerin
yoldan gegen kimsenin dikkatini hemen ¢ekmesi gerekmekte olup basarisi;
ozlii, carpict bir tasarimin anlik etkisinden veya siislii bir sanat eserinin
gorkemli cekiciliginden kaynaklanabilmektedir (Cambridge Dictionary;
poster). Fakat miizede goriilen bir tablonun aksine, poster benzersiz
degildir - belirli bir gorlintiiniin yiizlerce veya binlerce kopyasi seklinde
basilmakta; sehir veya iilkedeki i¢-dig mekanlarda, ¢ok sayida izleyicinin
onunla temasa geg¢mesi saglanmaktadir. Posterlerin  gelismesinde
litografinin ¢ikisi ve yayginlagsmasi, endiistrilesme, yeni siniflarin ortaya
cikisi, tiketim ve reklamcilik anlayisimin gelismesi gibi sebepler
bulunmaktadir (Lippert, 2017). Modern propaganda afislerinin Onciilleri
tarihte ilk olarak Roma zamaninda Pompei'nin duvarlarinda goriilmiis,
Ronesans’ta sehir meydanlarinda siyasal elestiri iceren tabelalarla sanayi
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oncesi ¢aga taginmustir (Scopbiilten, 2016).

Eski caglardan modern zamanlara kamusal mekanlarda fikirlerin
yayllmaya caligilmasi; matbaanin icadi, endiistrinin gelisimi, gazetelerin
yayginlagmasi, sinema ve kitle iletisim araglarinin ortaya cikisina kadar
bircok sey propagandanin gelisime neden olmus; Birinci Diinya Savasi’na
gelindiginde gazete, dergi gibi basili araglarin devletlerce sistemli ve etkin
sekilde propaganda i¢in kullanildigi goriilmiistiir (Cankaya, 2019:19- 23).

Posterlerin propaganda araci olarak yogun kullanimi Birinci Diinya
Savagi sirasinda baglamig olup bu dénemin Sam Amca’nin izleyiciyi isaret
eden ve "SENI ISTIYORUM" diyen posteri bugiin dahi bilinmektedir,
ikonik hale gelen bu posterden baska donem posterlerinde kadinlar ev/is
hayatindaki temsilleriyle veya askere katilimi arttirmak icin cinsel cazibe
unsurlar1 olarak kullanilmigtir (Smithsonian, t.y). Bir diger ikonik poster
Lord Kitchener’in posteridir. ~ Kitchener, yonetimin merkezindeki
Ingiltere’ye ve Ingilizlere degil ona bagl bulunan devlet ve halklara hitap
edecek sekilde biitiin Britanya Imparatorlugu’na seslenmektedir (IWM,
t.y.). Poster dogrudan calismanin odagi olan Anzaklarla ilgili oldugundan
caligmanin inceleme boliimiinde gosterilecektir.

Resim 1: Sam Amca Posteri

1 W, YOU
FOR U.S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Kaynak: https://time.com/4725856/uncle-sam-poster-history/

Savasta, Ingiliz olmak yerine bagh iilkelerden katilimi
kolaylastiracak, etnisiteleri asip din/inang {izerinden onlar1 birlestirecek
olan “Britanyali” kimligi vurgulanirken “Britons! Join your country’s
army!” (Britanyalilar, iilkenizin ordusuna katilin!) ile “Women of Britain
say GO!” (Britanya’nin kadmnlar1 GIT diyor!) sloganlari en c¢ok
kullanilmigtir. Tecaviiz magdurundan calisma hayatina, zayiftan giiclii
hallerine kadar kadinlar ve ¢ocuk figiirleri posterlerde yer almistir (Tamer,
2010: 188). Savasta posterlerin ¢ogu Amerika Birlesik Devletleri'nde
basilmistir. Avustralya, Avusturya, Belcika, Kanada, Almanya, Ingiltere,
Italya, Hollanda ve Rusya gibi iilkelerde basilan posterler genelde savas igin
askere alma/goniilliiliik, savasin finansmani igin savas tahvilleri ve fon
satin almay1 tesvik, cephe gerisinde iretici/erkegi savasa katilmasi igin
motive eden veya cephede saglik personeli olarak ¢alisan kadinlar, yiyecek
tedarik organizasyonlarin1 ve tabii Ki ulusal sembolleri konu etmektedir
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(Library of Congress, t.y.). Konular, kosullar ve ihtiyaglarin benzerligi
acisindan savasa katilan iilkeler igin genelde aymidir. Fakat iilkelere gore
konularin 6nem sirasi degisebilmektedir.

Zorunlu askerlik hizmetinin norm oldugu ve askere almanin ¢ok acil
olmadigr Fransa, Almanya, Avusturya gibi iilkelerde, posterlerin ¢ogu
savasi finanse etmek i¢in para toplamayr hedeflemistir. Fakat bu, askere
alma ihtiyacinin/posterlerinin hi¢ olmadigi anlamina gelmemelidir.
Simgeler agisindan bakildiginda posterlerde “Sam Amca” Amerika Birlesik
Devletleri i¢in bir sembol iken, “John Bull” ile Britanya, Birlesik Kralligi
temsil etmektedir. Fransa ise “Marianne” olarak Kkisilestirilmistir.
Miittefikler tarafindan basilan posterlerde, Almanya kanla kapli ¢ivili
migfer takan “Hun” figilirii ile sembolize edilmekte; finansal destek talep
eden posterlerde ise madeni paralar diismana kargi birer mermiye veya
kalkana dontismektedir (Library of Congress, t.y.).

Sembolizm biitiin posterlerde ¢ok Onemlidir; zira onlar {izerinden
biiyiikk miktarda bilgi aktarilmakta, genellikle hizli bir duygusal tepki
uyandirilmaktadir. Gamali haglar, Japon bayraginda yiikselen giines,
yildizlar ve ¢izgiler, zafer i¢in V harfi, Sam Amca gibi semboller dogrudan
cagrisimla ¢ok sey anlatmaktadir (Mahaney, 2002:41). ikinci Diinya Savasi
sirasinda, ilk savasa gére daha ¢ok poster basilmig olsa da poster artik
birincil bilgi kaynagi olmaktan ¢ikmus, yerini radyo, filmler ve basin iyice
almigtir (Library of Congress, t.y.). Posterler, sonrasinda yine brosiirlerle
birlikte Cin, Kuzey Kore gibi iilkelerde, 6zellikle ABD’nin miidahale ettigi
Afganistan, Irak gibi iilkelerdeki operasyonlarda ABD i¢ kamuoyunu ve
girilen ilke halklarim yonlendirmek i¢in kullanilmaya devam etmistir
(Wikia.org). Gliniimiizde agik hava uygulamalarinin disinda/6tesinde TV,
gazete ve dergiler ile geleneksel ve online formlarinda (6zellikle sosyal
medyada) dezenformatif haber, video, fotograf igeriklerinin arasinda ayirt
edilmesi gittikce zorlasan bir sekilde bulunmaya devam etmektedirler
(Scroxton, 2019).

3. CANAKKALE SAVASI BAGLAMINDA BUYUK
BRITANYA IMPARATORLUGU, AVUSTRALYA -
YENI ZELANDA ASKERLERI
Birinci Diinya Savasi; cografi kesifler, somiirgecilik anlayisiyla
baslaylp Sanayi Devrimi ve Fransiz Ihtilali gibi teknolojik ve siyasi
gelismeler siirecinde ortaya ¢ikan modernlesme, milliyet¢ilik, hanedanlar
aras1 anlagsmazliklar, ekonomik ve politik catigmalar, ulusal c¢ikarlar
noktasinda yasanagelen miicadelelerin bir sonucu olarak patlak vermistir;
bu savagin ortasinda ise iizerinde uzun zamandir parcalanma planlar
yapilan Osmanli Imparatorlugu ve Anadolu bulunmaktadir (Kodal,
2015:1290-1294).
Alman Birligi’nin kurulmasi ile netlesmeye baslayan Almanya-Fransa
uzlasmazligi, Almanya’nin Avusturya-Macaristan ile yakinlagmasi,
Fransa’nin zayiflamasi ve Almanlara karst miittefik arayisi, Rusya’nin
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Balkanlar’da ilerlemesi sebebiyle Avusturya-Macaristan arasinda ortaya
cikan gerilim, Almanlarin Arap Yarimadasi’'ndan Hint Okyanusu’na
uzanmak tlizere Osmanli’ya yaklagmalari, bunun Avrupa’da giigler dengesini
muhafaza etmek suretiyle somiirge alanlarimi ve baglantilarini korumak
isteyen Ingiltere’yi rahatsiz etmesi, Osmanli’nin yenilmekte ve toprak
kaybetmekte olan bir gii¢ olarak goriilmesi savasin temel kosullar1 olarak
sayilmaktadir (http://www.ait.hacettepe.edu.tr/egitim/ait203204/15.pdf ).

En temelde Almanya ve Ingiltere arasindaki ekonomik miicadele
sonucunda patlak veren savasta; bir tarafta “ittifak devletleri” olarak
adlandirilan  Almanya, Avusturya-Macaristan, Osmanli Devleti ve
Bulgaristan diger tarafta ise “itilaf devletleri”ni olusturan Ingiltere, Fransa,
Rusya, Sirbistan, Belcika, Liiksemburg, Karadag, Japonya, 1talya, Portekiz,
Romanya, ABD, Yunanistan, Brezilya gibi iilkeler bulunmaktaydi (Avsar,
2003:33).

Canakkale Savasi ise Birinci Diinya Savasi’nin en onemli doniim
noktalarindan biridir. Eski zamanlardan beri Asya, Avrupa ve Afrika
arasindaki ekonomik, askeri ve siyasal iligki ve miicadelelerin odak
noktalarindan biri olan Canakkale ve Istanbul Bogazi; konumlariyla diinya
jeopolitiginde de 6nemli bir yer tutmaktadir. Makro olgekte Siiveys Kanali
ve Cebelitarik ile birlikte disiiniildiigiinde Bogazlar, bolgeyi kiiresel
noktalara tagiyan deniz gegcitleri sisteminin bir parcasidir. Her ne kadar
miittefik olsalar da Ingiliz ve Fransizlar Ruslardan once Istanbul’u alip
Karadeniz Bogazi’n1 elde etmeye calismistir, bu sebeple dzellikle ingiltere
Canakkale Cephesi’nin agilmasinda once davranmugtir (T.C. Kiiltiir ve
Turizm Bakanhigi, t.y.).

Bu noktada merkezinde Ingiltere’nin bulundugu Birlesik Krallik’ta
da i¢ kamuoyunda savasla ilgili sorunlar yasarken asker ihtiyaci ortaya
¢ikmig; 1915 sonbaharinda, basinda ve muhafazakarlar arasinda zorunlu
askerlik hizmeti igin artan talep yogunlasmistir. Evlenmemis erkeklerin
zorunlu askere alinmasi Ocak 1916'da kabul edilmis, Mayis 1916'ya kadar
18 ile 41 yaglar1 arasindaki tiim erkeklerin zorunlu askere alinmasi igin
kapsamli bir yasa ¢ikarilmstir (Briggs ve Joyce, t.y.). Daha 6nce belirtildigi
iizere Ingiltere kendine bagh iilkelerden asker toplarken Ingilizligi degil
“Britanya Imparatorlugu” iizerinden “Britanyal1” kimligini vurgulamaktadir,
Avustralya ve Yeni Zelanda kolonilerinden askerler de bu kimlik {izerinden
cagrilmistir.

Sistemde genel olarak asker ihtiyaci gorilmiistir ve savasin
stirdiiriilebilmesi i¢cin Canakkale’ye de birer koloni olan Avustralya ve
Yeni Zelanda’dan askerler getirilmektedir. Britanya Imparatorlugu’nun
Avustralya ve Yeni Zelanda’dan gelen bu askerlerden olusan (Australian
and New Zealand Army Corps) kolordusu kisaca ANZAC olarak
anilmaktadir (Wikipedia, 2020). Bu iilkelerin savasa girisleri ise asagidaki
sekilde geligsmistir.

1914°te Alman birliklerinin Belgika'ya girmesinden sonra Birlesik
Krallik Almanya'ya savas ilan etmis; Avustralya Hiikiimeti yakin savag
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tehlikesiyle ilgili 30 Temmuz'da telgrafla uyarilmistir. Ulkenin Britanya
Imparatorlugu'nun bir unsuru olarak isteyerek savasa kayitsiz sartsiz
yardim etme teklifiyle katilmasi s6z konusudur. Britanya Adalari'ndan,
Kanada, Hindistan, Newfoundland, Yeni Zelanda ve Giiney Afrika gibi ¢ok
uzak bolgelerden gelen erkek ve kadinlardan olusan ordular iginde 1914’ten
1919’a kadar Rabaul, Gelibolu, Orta Dogu ve Kuzey Afrika, Avrupa'da
Bat1 Cephesi ve Rusya olmak iizere 400.000’den fazla Avustralyali gérev
yapmistir (DVA, 2020).

Yeni Zelanda birliklerine ise savasa girildiginde Pasifik bolgesindeki
Almanya’ya ait Alman Samoasi'ni ele gegirme gorevi verilmistir. Fransa'da
savasacaklarin1 sanan ancak Osmanli Imparatorlugu savasa girince Osmanl
topraklarina yonlendirilen Yeni Zelandalilar, Avustralyali birlikler ile
egitimlerini tamamlamak igin gittikleri Misir'dan Nisan 1915'te Gelibolu
Yarimadasi'na sevk edilmistir (New Zealand History (a), t.y.).

Savas gemilerinin tigte birinin 18 Mart 1915'te batirildig1 veya devre
dis1 birakildig1 savasta, dncesinde Gelibolu Yarimadasi’nin isgal edilmesi
suretiyle  Canakkale Bogazi'min  donanmanin  gegisine  agilmasi
diisiiniilmiistiir. Ingiliz ve Anzak giigleri sekiz ay i¢inde ¢ok az ilerleme
kaydetmis, Anzaklar Aralik ayinda tahliye edilmistir.1916'da ise son Ingiliz
birlikleri geri ¢ekilmistir (Australian War Memorial, 2019). Bu siire¢ i¢inde
Avustralya ve Yeni Zelanda’da askere alimlarda zorluklar yasanmus, Yeni
Zelanda Canakkale Savasi’nin da etkisiyle zorunlu askerlik uygulamasina
gecmistir, uymayanlar cezalandirilmigtir. Askerlerin tahliyeyle {ilkelerine
donmesi zaman almigtir (New Zealand History (b), t.y.).

Fransa ve Britanya Imparatorlugu'ndan 44.000 erkek, 8500
Avustralyali, 2779 Yeni Zelandali vardir. Anzaklar bu savasta askeri agidan
bir yenilginin tarafi olsalar da Britanya imparatorlugu adma diinyanin 6biir
tarafinda savastiklari halde kendilerini sorgulamis, savas onlarda kendi ulus
bilinglerinin tohumlarin1 ekmistir (New Zealand History (c), t.y.). Savasi
Osmanli’nin kazanmasi, Rusya’ya cephane sevkiyatin1 engellerken iilkede
rejim degisimine giden yolda etkili olmustur; bu durum gili¢ dengelerine
etki etmistir (T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligy, t.y.).

Anzaklar (ve Oziinde Avustralya ile Yeni Zelanda toplumu)
Gelibolu’ya ¢ikiglarinin ilk giinii olan 25 Nisan’1 unutmamak, askerlerini
anmak ve ulus bilinglerini taze tutmak igin her y1l 25 Nisan’da Anzak Giinii
etkinlikleri diizenlenmektedir; bu etkinlikler halen siirmektedir (Australian
War Memorial, 2020). Gelibolu onlarin ulusal bilinglerinin olusumunda bir
doniim noktasidir ve Avustralyalilarin bu cephe dahil biitiin savas boyunca
330.000’1 gazisi vardir (DVA, 2020). Yeni Zelandalhlarin ise 2779’u
Gelibolu’da digerleri Bat1 Cephesi (Fransa-Belgika) ve Sina-Filistin harekat
bolgesinde olmak {izere toplamda 12.500 kaybi vardir (New Zealand
History (a), t.y.). Anzaklar i¢in biitiin Birinci Diinya Savasi i¢inde
kendilerini sorguladiklari, ulus bilinci yoniinde kirilma yasadiklari bir
doéniim noktasit olan Gelibolu onlarin da tarihsel bellegine kazinmustir.
1915'ten baglayarak, Avustralya ve Yeni Zelanda'da 6zellikle yeni dogan
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¢ocuklara 'Anzak’, “Gelibolu” ve “Canakkale” isimleri verilmistir (National
Library of Australia, 2015).

4. YONTEM

Calismada, diinyanin 6teki ucundan Canakkale’ye savasa tasinan
Anzaklarin yiiz yildan fazla bir zaman 6nce nasil bir propagandayla
getirildikleri posterler baglaminda incelenmeye calisilacaktir. “Hangi
gorsel ve metinsel ifadeler bu posterlerde yer almaktadir?”, “Posterlerin
tekil halde ve toplamda tasidigi anlamlar neler olmustur?”, “Posterlerde
propaganda tekniklerinden hangileri kullanilmigtir?” gibi sorular Anzaklara
yonelik propagandanin Canakkale baglaminda degerlendirilmesi ile
cevaplanmaya ¢alisilmaktadir. Bu sorulara verilecek cevaplar (parga)
dolayli olarak onlarin diinyanin bir ucundan buraya nasil getirildigine
(propaganda mesajlar1 toplamindan ¢ikartilan biitiine) iliskin bir fikir
verebilecektir. Bu agidan ¢alismada tiimevarim yonteminin Kullanildigini
sOylemek miimkiindiir.

Propagandanin gelisimi ve Ingiliz-Anzak iliskilerine deginen
bolimlerden taginan tarihsel arka plan ise yukaridaki sorularin
cevaplanmasinda degerlendirmeyi daha genis bir ¢erceveye oturtup
iligkilerin ~ kurulmasina  yardimc1  olabilecek, degerlendirmelerin
giivenilirligine katkida bulunabilecektir.

Calismada posterler, bir nitel arastirma yontemi olan gostergebilim
kullanilarak ¢éziimlenmeye caligilacaktir. Avustralya ve Yeni Zelanda’nin
siyasi olarak Britanya’ya bagli olmasi nedeniyle toplanan posterler aslinda
bir propaganda sistemini, ilgili iilkeler baglaminda gdsterip sistem
hakkinda fikir verecek fakat onun tamamini aktaramayacaktir; zaten odak
ilgili iki tlkedir; bu durum calismanin temel sinirliliklarindan biridir. Bir
diger simirhilik olarak ise Canakkale Savasi 1915°te yasanmustir,
sadece/dogrudan ona yonelik mesaj (poster) sayisi az olmustur. Bu yiizden
posterler Canakkale Savasi’nin baglangic ve bitig tarihleri olan 1915 ve
(Anzaklari tilkelerine donme siirecinin sonlarina) 1916’ya ait 6rneklerden
secilmistir. Ornekler, bu cercevede secildigi anda (ki bu dénemsel bir
zorunluluktur) biitiinii kapsamayacak, ¢alismanin diger sinirliligini ortaya
koyacaktir.

Toplanan tarihsel veriler Ingiliz, Avustralya, Yeni Zelanda ve Tiirk
kaynaklarindan  alinmigtir;  arastirmanin = temel  sorusunu/amacini
belirlemekte  baglangic noktasi sayilabilecek Anzaklara yonelik
propaganday1 anlama ¢abasi bu g¢erceveyle birlikte posterlerin sinirliligini
da asarak degerlendirmenin saglamlastirilmasina destek olmaktadir. Birinci
Diinya Savasi sirasinda, posterin bir iletisim araci olarak etkisi, tarihin
herhangi bir doneminde oldugundan daha biiyiiktiir; gorsel ve metinsel
mesajlarin sanatsal yaklagimlarla verildigi posterler bir kiiresel savasi
anlamak i¢in de farkli bakis agilar1 saglamaktadir (Library of Congress, t.y.).
Calisma, a) Canakkale Savasi baglaminda tarihsel agidan, b) savasta
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diisman askerine uygulanan sistem i¢i propaganda hakkinda fikir vermesi
acisindan, c) Avustralya ve Yeni Zelanda kaynaklarinin kullanilmasi
acisindan, d) posterin en etkin oldugu tek Diinya Savasi’na odaklanmasi
acgisindan 6nem tasimaktadir.

Yontem olarak segilen gostergebilim, Roland Barthes tarafindan;
Saussure’un dilin sosyal hayat i¢indeki anlamlandiric1 ve agiklayict etkisi
tizerine ¢aligmalart {izerinden gelistirilerek modern diinyanin popiiler kiiltiir
Ogesi olabilecek moda, giysi, sinema, fotograf, ritiieller vb. bircok gorsel,
isitsel ve metinsel unsur ile tasarimini agiklama diizeyine getirilmis bir
analiz yontemidir. Barthes’e gore bu simgeler birer gostergedir; gosterge ve
gosterilen arasinda, bireylere/kiiltiirlere  gére yorum  farkliliklar
olabilmektedir (Barthes, 1964:1-8). Isaret olarak da gecen gdsterge terimi,
dilbilim alaninda oncelikle gosterilen diye anlamlandirilan bir bigimde
ifade edilir. Bu ifade bagka bir terimle gosteren veya duyma esigi ile
arasindaki birlesimden dogan 6geyi belirtmek icin kullanilir; gdsterge en
cok da “kendi disinda baska bir seyi isaret eden simge demektir ( Barthes,
1979: 9-10). Gostergebilim, gostergeleri, gosterge dizgelerini ele alan, ¢ok
degisik, kimi durumlarda da farkli durumlarda kullanilan bir daldir.
Gostergelerin tasidigl diiz anlam insanlarin genel/ortak algiladiklarini, yan
anlamlar ise Oznel/kiiltiirel anlamlandirmalar1 igermektedir. Goriintiiler,
sessel/igitsel unsurlar, nesneler, jestler vb. birlestiginde anlamsal bir sistem
olustururlar (Bouzida, 2014: 1002-1004). Diiz anlam anlatim bic¢imi ve
gosterenden olusurken, yan anlam ise, igerik diizlemi ya da gosterileni ifade
etmektedir. Diiz anlam, bir géstergenin neyi temsil ettigini, yan anlam ise
gostergenin nasil temsil ettigini aciklar. Gosterge denilen sey aslinda
kendiliginden dilin i¢indeki katmanlariyla baslar ve ilk anlamini kaybeder.
Higbir zaman dil, esyanin kendisini anlatamaz. Ancak olasiin temsilini
cagristirir. Sonugta tek bir dil yoktur, dilin ikinci bigimi ise bu olasiliklara
temsiller veren c¢agrisimlar ve nihayet Peirce’in bakis agisiyla ifade
edildiginde kiiltiirel ve tarihsel boyutlaridir (Barthes, 1979: 10-12). Gorsel
bir ifade, bir metin vb. bir gosterge ilk algilandigi hal ile goriinen/diiz
anlam1 isaret ederken, (cagristmlar vb.) yan anlamlar ifade etmektedir
(Barthes, 1964: 10-16). Ilgili posterler aynm1 zamanda dil ile ilgili
propaganda teknigi acisindan degerlendirilecek gostergebilimle ulasilan
anlamin propaganda acisindan da degerlendirilmesi yapilacak, bu da
posterlerin propaganda baglaminda daha net agiklanmasina katkida
bulunacaktir.

5. ARASTIRMA

5.1. BRITANYA iMPARATORLUGU, AVUSTRALYA VE
YENi ZELANDA’NIN CANAKKALE SAVASI iLE
ILGILi SAVAS POSTERLERININ INCELENMESI
Caligmanin bu boliimiinde oncelikle Britanya’nin merkezi savas
cagrisi ile ilgili temel poster ele alinacak, sonrasinda Avustralya ve Yeni
Zelanda’da kullanilan savas posterlerine odaklanilacaktir. Savas sirasinda
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erkeklere, kadinlara, geride kalanlara (kadinlar, ¢alisanlar, ¢ocuklar vb.)
iligkin poster ornekleri ele alinacak; sonugta parca(poster)-biitiin/sistem
(ana mesaj/mesajlar ve genel anlam) tespit edilmeye calisilacaktir. Bu
durum gostergebilimin mantigina uygundur.

Biiyiik Britanya’nin merkezinden imparatorluk ¢apinda genel savas
cagrisinin yapildigr ilk poster (1914) Maresal Lord Kitchener’i merkezine
almaktadir.

Resim 2: Lord Kitchener Posteri

BRITONS

JOIN Yl]UR G[IUNTRY S ARMY!

GOD SAVE THE HKING

Kaynak: https: [hwww.iwm. org uk/colIectlonslltemlobject/16577

Posterde imparatorlugun sadece merkezi olan Ingiltere’ye degil, asker
toplamak iizere diinyanin dort bir yaninda bulunan bagli topraklarina
seslenilmektedir. Gorsel agidan dogrudan karsidakini isaret eden parmakla
izleyici ile temas kurulmaya calisilmakta; (kararli, sertlik iceren) govdesiz
yiiz, kol-el ile beden dilinin emrediciligi daha da 6n plana ¢ikartilmaktadir.
Gorilinen bir el ve yiiz iken yan anlam dogrudan hizi ve emri ortaya
koymaktadir. Kitchener figiirii bunun i¢in etniste farkliliklarini asip inang
ekseninde daha ¢ok “birlestirici” ozelligi olan Britanyali kimligi {izerine
vurgu yapmaktadir; posterde Tiirkge ifadesiyle “Britanya seni istiyor”,
“Ulkenin ordusuna katil!” ve “Tanri krali korusun” ifadeleri
kullanilmaktadir. Bunlar da metinsel olarak Britanyalilikta bulusuldugu
anda birligi, 6ne ¢ikartilan “You” (Sen) ile asker adaymni, (katilma
eyleminde bulunulan) orduyu, kral ve inang ifadelerini (yan alam)
birlestirmekte; sonugta hizla, kararlilikla, imparatorluk, kral, inang ve
Britanya i¢in 1ilgili kitlelerin harekete gecirilmesi saglanmaktadir;
sorgulayiciliga yer yoktur. Propaganda teknigi acisindan ise posterde
dogrudan emir ve kisa ciimleler kullanilmakta; Kitchener, Kral ve Tanr1’ya
ise otorite olarak referans verilmekte, katilim eyleminin hizina ve etkisine
destek saglanmaktadir.

Ikinci poster ise Avustralya’nin isgalini gdsteren bir posterdir. Daha
once aktarildig1 iizere Pasifik’te yakin bolgede Alman Samoa’st da vardir;
Almanya ise Britanya’nin diismanidir.
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Resim 3: Anzak Savas Posteri 1
USTRALIANS
ARISE!

ave ber
~ firom this Sbarrgve 1

Kaynak: https://tr.pinterest.com/Historian1915/gallipoli-and-the-anzacs/

Ulke, goriildiigii iizere Avustralya adimn iistii cizilerek “Yeni
Almanya” haline doniismiis olarak gosterilmektedir. Ust tarafta Tiirkge
“Avustralyalilar, kalkin!”, altta ise “Onu bu utangtan kurtarin!” ifadeleri yer
almaktadir. Goriilen iilkenin bir kita olarak tasviriyken aslinda bir iggal hali
ve i¢inde yasayanlarin olast durumu aktarilmaktadir. Haritanin dogrudan
tizerine yazilan Almanligi belirten {ilke ve sehir isimleri yurttaglarda isgal
hissi uyandirip onlar1 hizli bir tepkisellie yonlendirebilir. Yurttaglarin
ayaga kalkmasi metinsel ifadesinin yaninda iilkenin bir kadin (she) olarak
nitelenmesi mesajin erkek niifusa etki edebilmesini, iilke ile kadin (karisi,
sevgilisi, annesi, kiz kardesi vb.) eslestirmesini yaparak tepkisinin (ayaga
kalkma) daha gii¢lii olmasina neden olabilecektir. Ote yandan bunun, ilgili
donemde Ingilizce’de iilke isimlerinin veya nitelemelerinin feminen 6geler
tasimasi ile ilgili oldugu da disiiniilebilir. Burada da propaganda teknigi
olarak korku ile giidiilleme, Almanlasma tizerinden reddin elde edilmesi,
dogrudan emir verme teknikleri kullanilmig; reaksiyon yukaridaki
ifadelerle birlestirilerek hizlandirilmaya, giiclendirilmeye calisilmstir.
Anzaklarin daha ¢ok Imparatorluk aidiyetleri ve (yakinlarindaki Alman
Samoa’smin  da muhtemel etkisiyle) Almanlar {izerinden savasa
yonlendirildikleri su asamada sOylenebilir. Diger poster ise dogrudan
Gelibolu iizerinedir.

Resim 4: Anzak Savas Posteri 2

A CALL FROM THE DARDANELLES

=

Kaynak: https://tr.pinterest.com/Historian1915/gallipoli-and-the-anzacs/

Bu posterde Canakkale Bogazi’nin iki yanina iki ayagini koymus,

253


https://tr.pinterest.com/Historian1915/gallipoli-and-the-anzacs/
https://tr.pinterest.com/Historian1915/gallipoli-and-the-anzacs/

Sarp Bagcan

geng, ding, kararli, kendinden emin, (sanki savas olmamiggasina) temiz
giyimli Anzak askeri goriilmektedir. Bogazin iki yakasmin aktarilmasi
simgeseldir ve aslinda igsgalin tamamlanmig veya tamamlanmakta oldugunu
aktarmakta, diismansiz goriiniim ise galibiyetin kolay oldugunu isaret
etmektedir.  Gorsel olarak  kolaylik ve tehlikesizlik  seklinde
yorumlanabilecek mesaj, ustteki “Canakkale’den bir ¢agri”, ortadaki
“Gelmeyecek misin?” ve alttaki “orduya kaydol” ifadeleriyle birlesince
iilkede kalan gengler i¢in savasin cazip bir sey olarak gdriinmesi
muhtemeldir. Metinsel ifadeler diiz/dogrudan anlamlarina yakin olsalar da,
gorsel mesajla birlesince “Canakkale’den ¢agr1” cazip goriinmektedir.
Burada alttaki orduya kaydolma emir kipiyle birlikte iilkede kalanlara bir
cagr1 vardir; bir tren etkisinden bahsedilebilir.

Bir sonraki posterde bir savasin varligi nihayet gosterilmektedir. Bu
posterde Canakkale’de bir tepenin giines altinda huzur verici manzarasi
icinde yarali bir asker, elinde tiifegi ayagimin altinda bir Osmanli askeri
oldugu halde poz vermektedir. Asker yarali olmasina ragmen giiglii, kararli,
ding ve gururlu goriinmektedir. Asker “Tepeyi aldik; gel, yardim et,
muhafaza edelim!” diye kendi iilkelerinden diger asker adaylarina
seslenmektedir. Gosterilen huzurlu ve “basarili” tablo ve metinsel ifade/s6z
birlestiginde savasin kendileri agisindan basarili  gittigi  izlenimi
almmaktadir. Savagla ilgili gercek perdelenirken, askere alim cabalari
devam etmektedir. Nitekim onceki bolimlerde belirtildigi {izere
Britanya’nin, Avustralya ve Yeni Zelanda’nin askere alimlarinda/cepheye
katilimlarinda sorunlar vardir; cazip goriinim oOnemlidir. Propaganda
teknigi olarak emir ctimlesi, gorsel ve metinsel ifadenin birlesiminde ise
soylenmemis kabul teknigi (savasin zorlugu), buna baglh olarak ortiik bir
sekilde korku ile giidiilemenin kullanildig1 soylenebilir.

Resim 5: Anzak Savas Posteri 3

“We took the Hill
come and help us
= keep it '™

Kaynak: https://www.awm.gov.au/collection/C95714

Asagidaki poster ise savasta bir doniim noktasi olan 18 Mart’tan
sonra 5 Temmuz 1915 tarihine ait olup Ingiltere’deki bir posterin
versiyonudur. Dolayisiyla Britanya propaganda sistemini versiyon olma
ozelligi ve varligiyla dogrudan gosteren bir posterdir. Tiirkgesi ile iistte
“CANAKKALE’DEN BiR CAGRI” baslikl1 posterde bir asker ayaklarinda
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oli bir asker arkadasi oldugu halde yarali bir durumda resmedilmis; beyaz
bir balonun iginde bir spor sahasi, miisabakadaki sporcu ve izleyici
konumdakiler resimde aktarilmis, askere katilmalari igin geng erkeklere
seslenilmistir. Ayaktaki asker bir tepenin istiinde dik ve kararli sekilde
gosterilmektedir. Savas yine insansiz fakat bu sefer tepenin asagisinda ve
uzakta cereyan etmekte, patlama ¢izimiyle ifade edilmektedir. Savag alani
ve miisabaka iist iiste, sorgulamaya agik sekilde resmedilmistir. Askerin
namlusu onun savasa devam ettigi izlenimini verecek sekilde savas alanina
dogrudur. Asker, patlamadan, anlik tehditten uzakta ancak savas
alanindadir. Tehditten uzaklik; tehdidin hafifletilerek gosterilmesi
acisindan gorsel bir yan anlam tasimakta, gorsel bir manipiilasyona
doniismektedir. Sagdaki spor miisabakas1 yarali ve Olii askerle birlikte
verilerek gen¢ erkekleri savasin gergegi-vicdan sorgulamasi iizerinden
askere cekmeyi amaglamaktadir. Gorselin hemen altinda ise “Asla
gelmeyecekler mi?” sorusu hedef kitlenin (sporla ilgilenen geng erkeklerin)
anlik gercgekligi ile savag arasinda sadece vicdan sorgulamasi degil korku
unsuru yer almaktadir ve yine diisman gosterilmemektedir. Su durumda ilk
defa savas yolunda gitmez goriinmektedir. Metinsel ifadeler diiz/dogrudan
anlamlar1 gorsel mesajla birlesince bu sefer “Canakkale’den ¢agr1” cazip
degil vicdan ve diigmanin gelme ihtimali tizerine bir korku {izerinden genel
mesaj Verilmis, askere katilim yoniinde hareket saglanmaya g¢alisilmustir.
Savas burada da kolektif bir carpigsma ve ¢oklu Oliimler iizerinden
gosterilmedigi i¢in bilyilikligli ve tehlikesi yine sterilize edilmistir.
Propaganda teknigi olarak ise SoOylenmemis kabullerin kullanildig:
diigtiniilebilir; zira propagandanin mesaji agik (yenilgi, tehdit vb.)
aktarildiginda olumsuz karsilanilabilir ve askere alma ihtiyacinin oldugu
siiregte keskin/sert mesajlar olumsuz etki edebilir. Posterlerin savastan
sterilizasyonlarinda askere alma amacina giden yolda mesajlar1 dengeli
kurma anlayisinin rol oynadig diisiiniilebilir.

Resim 6: Anzak Savas Posteri 4

Kaynak: https://www.awm.gov.au/collection/C102805

Bu arada cephe gerisinde, savasa giden erkeklerin esleri ve aileleri de
motivasyonel agidan cepheyi tahkim etmekte, aym1 anda iilke iginde bir
kampanyaya da yonlendirilmektedir. Asagidaki posterde gorsel olarak
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mutlu ve huzurlu bir anne, kii¢iikk ¢ocugunu kucagina alip sevmektedir.
Fonda ise orduyu temsil eden asker fotografi asilidir. Gosterilen huzur iken,
aslinda bekleyis ve karamsarlik ile ilgili duygular ilke icinde
perdelenmektedir. “Tanrt seni korusun baba”, “45000 Avustralyali baba
savastyor!”, “Yardim etmeyecek misin?” ifadeleri olumluya yonlendirici
gorsel ile birlestiginde aslinda moralleri yiiksek tutuyor. Savasa
katilabilecek evli erkeklere 6zellikle metindeki 45.000 sayisi lizerinden hem
bir baski uygulaniyor hem de babanin en ¢ok bagli olabilecegi ¢ocuk
lizerinden “savasa katil” mesaji veriliyor. Cocuk ve annenin (ailenin)
kullanildig1 posterde emir kipi yerine yumusak bir tonda soru ciimlesi
vardir. Ilgili ifadelerle birlikte diisiiniildiigiinde katilan baba sayistyla tren
etkisi, aile temsili ile gitmeyi kolaylastirict rasyonalizasyon tekniginin
kullanildig: diisiiniilebilir.
Resim 7: Anzak Savas Posteri 5

‘Gop BLESS
BADDY
45000
AUSTRALIAN
FATHERS

ARE
FIGHTING!

Kaynak: https://www.nla.gov.au/blogs/behind-the-scenes/2015/04/14/an-
anzac-in-the- family

Cocuklarin cephedeki veya cepheye gidecek babayla iligkili
kullanimlarindan baska, ilging bir sekilde savas ekonomisini desteklemeleri
acisindan da posterlerde kullanildiklar1 goriilmiistiir. Asagidaki fotografta
bir kiz ve bir erkek (muhtemelen bir yaz vakti) beyaz giysiler igerisinde
Britanya ve Avustralya bayragi tasimaktadir. Metin olarak yine ¢ocuklarin
agzindan “Babamiz savasiyor”, “Savas kredisi tahvilleri alin ve onun savasi
kazanmasina yardim edin” ifadeleri aktariliyor. Burada dogrudan gosterilen
cocuklar, ellerindeki bayraklar (ve aslinda o an cephede olan ve
gosterilmeyen babalart itibariyle) imparatorlugun birligini, gelecegini temsil
ederken, ailenin en temel noktasindan (gocuk iizerinden) tahviller
pazarlantyor. Buradaki metinsel ifadelerden “Babamiz savasiyor” ifadesi,
gorselin merkezindeki ¢ocukla birleserek yukaridaki anlamlari tasiyabilir
hale geliyor. Tahvil satis1 ile ilgili ana mesaj sandvig teknigi kullanilarak
araya yerlestirilmis. Burada ise propaganda teknigi acisindan g¢ocuklarin
varlig1 ile posterdeki mesaj karmasasinda kasitl bir belirsizlik yaratilmakta,
asker baba-¢ocuk tizerinden tahvil alimlarini rasyonellestirilmektedir.
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Resim 8: Anzak Savas Posteri 6

| =

OUR DADDY IS FIGHTING
BUY
WAR LOAN BONDS

Kaynak: https://www.nla.gov.au/blogs/behind-the-scenes/2015/04/14/an-
anzac-in-the- family

Fakat, savas posterlerdeki gibi gitmemektedir. Savasin kendileri i¢in
kotii gitmesi ve dnceki boliimde aktarildig: iizere askere almada sikintilar
yasanmast gibi durumlarin asagidaki posterin tasarlanmasina etki ettigi
diisiiniilebilir. Nitekim, burada savas, artik gercekten zor durumda
hirpalanmis {iniformalar1 ile iki asker iizerinden gosterilmektedir. Zor
durumdaki biri, daha zor durumda/sakatlanmis olan digerini tasimaktadir.
Fakat ilging sekilde, ortada yine karsi tarafin askeri yoktur. Metinde
Tirkeesi ile yaklasik olarak “Gelin beyler, bize bir destek verin.” ifadeleri
vardir ve bu sefer iinlem yoktur. Gorseldeki figiirlerin yipranmishig ifade
etmekte oldugu; figiirlerin askere ¢ekme cazibesini kaybederek, anlatimin
realistlige kaydigi; fakat etrafta yine fiili savas ifadesi bulunmamasiyla bu
realizmin de bir kere daha c¢erceve icine alindigi/sterilize edildigi
goriilmektedir. Metinsel ifade de artik bir macera/heyecan duygusu yerine
izleyene vefa/sorumluluk/destek olma hissi uyandiracak hale gelmistir.
Teknik agidan kisa climleler varken, duygulara seslenilmektedir. Savasin
iyi gitmedigi sdylenmemis kabul teknigi kullanilarak aktarilmis
gozikmektedir.

Resim 9: Anzak Savas Posteri 7

Kaynak: http://thegreatwar.theaustralian.com.au/powerful_call_to_arms/

Nitekim asagidaki postere bakildiginda savasin bitmis oldugu
goriilmektedir. Bu posterde hiikiimetin ve iilke savas konseyinin is
sahiplerine savastan donen Anzaklar’a istihdam konusunda destek olmalar1
cagris1 metinsel olarak goriilmektedir. Ustte, onde iki asker resmi, sol
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kosede ise bir botta sahile inecek arkadaslar1 vardir ve karsilarindan ates
acilmaktadir. Biri dikkatlice tehlikeli sahile ¢ikarken yanindaki
vurulmaktadir. Gorsel olarak tehlike i¢inde fedakarlik, zorluk gosterilirken
izleyicide acima-iizlintii-vefa gibi duygularin harekete gecmesi, bunlara
yonelik bir anlamlandirma muhtemeldir. Metinsel agidan diiz ve yan
anlamlar tektir ve nettir; fakat gorsel anlam ¢arpicidir; donen askerler
isttihdam edilmelidir. Propaganda teknigi olarak emredici ifade, hiikiimet
iizerinden otoriteye referans net sekilde kullanilmistir; sdylenmemis kabul
ise savastaki basarisizliktir.
Resim 10: Anzak Savas Posteri 8

Kaynak: https://worldwarera.com/products/remember-anzac-poster

Gelibolu’yu anma ile ilgili son posterde ise Britanya Imparatorlugu
bayragi altinda, gururlu sekilde duran, kendinden emin, ellerinde
(tilkelerinin degil) Britanya’nin bayragini tasiyan Anzaklar goriilmektedir.
Gorselde ilk bakista bir tepede muzaffer goriintii verilmesine ragmen,
gercek aslinda Oyle degildir. Moral verme amaghdir. Altta metinsel ifadede
ise Avustralya ve Yeni Zelanda askerlerinin imparatorlugun degerli evlatlari
olduklarimi  kanitladiklar1  yazmaktadir. Imparatorluk igin  “baba”,
Avustralya ve Yeni Zelandalilar i¢in “evlat” ifadeleri kullanilarak
Imparatorluk bir siyasi sistem olarak degil “aile” olarak konumlanmustir.
Bu poster, imparatorlugun savastaki siyasi amacini “aile-evlat” ifadeleriyle
perdelemis, yerine bunlardan kopartilmis bir “aile” ve “gurur” koymustur.
Savasla kendini siyaseten sorgulayan Avustralya ve Yeni Zelandalilar’in
tepkilerinin, siyaset digi “aile” temsili ile karsilanmaya caligilmas: da
olasilik dahilindedir. Ustelik evlatlar (Anzaklar) dogrudan kendi iilke
bayraklarini  degil, sistemin/Britanya Imparatorlugu’nun bayraklarini
tagimaktadir. Sistem i¢in savagmak “gururlu evlatlar oldugunu
kanitlamak™tir. Acilardan bahsedilmez. Propaganda teknikleri agisindan
otoriteye referans verme, yenilginin aktarilmamasi lizerinden sdylenmemis
kabul, gosterisli genelleme teknikleri kullanilmaktadir. Tipkt 6nceki cephe
posterlerinin ¢ogu gibi “ac1” , gergevenin diginda birakilmustir; gosterilen,
gergegin yerine gectigi anda gercek, “sterilize” edilmistir. Biitiin bunlara
bakildiginda kuvvetli gostergelerin iizerine eklenen daha kuvvetli yan
anlamlar; anlami gercgeklikten biisbiitiin kopartabilmekte, koparttiklari
6l¢iide manipiilasyonu giiclendirmekte, daha miimkiin kilmaktadir.

258


https://worldwarera.com/products/remember-anzac-poster

Savas Propagandasini Anlamaya Calismak:
Canakkale Savagsi 'nda Anzaklar ve Savas Posterleri

Resim 11: Anzak Savas Posteri 9

Kaynak: https://blog.nationalarchives.gov.uk/bullets-biscuits-anzacs-gallipoli/

Siire¢ icindeki incelenen posterlere bakildiginda, savasin; {ist bir
otoriteden (Kral, Kitchener, Tanr1 ve Britanya), (emir kipleri, Britanyalilik,
Avustralyalilik gibi kimlik vurgusu vb. ile) iist perdeden, hizli, etkin, korku
temelli mesajlarla baglatildigi; savasin ve olumsuz giden siirecin
gercekligine adim adim vakif olundugu anlasilmistir. Savasin basindaki
umut ve enerji adim adim diismiis, heyecan ve vurgularin diizeyi de figiir
ve ifadelerde buna paralel olarak diismiistiir. Fakat ele alinanlar arasinda
sadece tek posterde net sekilde bir Anzagi 6liimii (o da ana karakter olan
sag halde miicadeleye devam eden bir baska Anzak’1 tamamlayict sekilde,
ikincil bir 6nemde) resmedilmis, diger posterlerde Olim ele alinmamus,
tehdit biitiin siire¢ boyunca ¢ergeve icine alinmayarak mesajlar sterilize
edilmistir. Bir Anzagin vurulma anina rastlanilan tek posterin onlarin eve
doniislerini konu edinmesi, halkin vefa duygusuna vurgu yapilarak
hiikiimetin cepheden donenlere istihdam kararini agikladigi mesaji1 tasimasi
dikkat ¢ekicidir. Savasla ilgili son posterde de tipki en basindaki gibi tist
tondan, otoriteye (imparatorluga) referans verilmis fakat savasin sonucuna
bagli olarak metin, gorseller ve propaganda tekniklerinden olusturulan
gurur tablosu (erdemli sozler/ifadeler) arkasinda bir maglubiyeti
gizlemistir. SOylenmemis kabullerle posterlerde yer alan kot gidis-yenilgi
aktarimi Canakkale Savasi’nin bitiminde bu sekilde son bulmustur. Son
poster dogrudan Birlesik Krallik arsivinden alimmustir, siyasi bag yerine
“aile” temasinin kullanilmasi dikkat g¢ekicidir ve yine sistemin varligini
netlestirmektedir. Stire¢, Canakkale baglaminda tamamlanmugtir.

Tabii ¢alisma, Canakkale Savast ile sinirlidir; Diinya Savas1 Anzaklar
icin (daha Once belirtildigi iizere) 1919 yilina kadar devam etmektedir.
Caligma siirecinde ilgili zaman diliminin diginda kalan olduk¢a dramatik
posterlere de rastlanmustir.

Sonug¢

Gilinlimiizde sosyal ve ekonomi-politik iliskiler ne kadar
karmasiklasirsa karmasiklagsin, iletisim teknolojileri ve ortamlari ne kadar
gelisirse geligsin konu savas oldugunda gii¢ ve iktidar sistemi; dogrudan
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insana, cepheye gidene ve geride kalana (anne, sevgili, ¢cocuk, gidecek
olanlara vb.) odaklanmigtir. Mevcut kiiresel post modern sistemin, modern
donemdeki baglangicini ifade eden Birinci Diinya Savasi’nda bu durumun
ulusal diizeyde kurumsallagmasi, uluslararasilagmasi ve sistemlesmesi s6z
konusudur. Britanya imparatorlugu’nun da diinyanin her tarafina yayilan
tilke ve toplumlardan olusan kendine ait bir sistemi (i¢ igleyisi) ve merkezi
vardir. Buna uygun olarak imparatorlugun odaklandigi konu hakkinda
(savag) hem merkezi yapisinda hem de ilgili topraklarinda {iretilen
posterlerin bulundugu goriilmiistiir. Britanya’nin ve baglh iilkelerinin
giindemi bu siirecte genel olarak savas (Britanyali kimligiyle savasa cagri
vb.) ve muharebe posterleri, kamuoyu cagrilari gibi ilgili alt savas
konulartyla (Canakkale) sekillendirilmektedir. Nitekim Canakkale,
Ingilizlerin Bogazlari o6nceden ele gecirme amacinin getirdigi bir
giindemdir. Diinya Savasi ise Canakkale Savasi’ni agacak sekilde dort yil
siirmiistiir; bu sistemi baska konular baglaminda isaret eden bircok bagka
poster bulmak miimkiin olabilir.

Imparatorlugun merkezi, Avustralya ve Yeni Zelanda toplumlar
arasindaki sistemik iligkinin goriilmesinde —posterlerin diginda- ¢alismanin
tarihsel arka planla ilgili boliimlerinin faydali oldugu goriilmiistiir. Ornegin
genel savas cagrisinda Ingilizler yerine “Britanyalilar’a seslenis ile
Almanya’nm Ingiltere i¢in savasta Osmanli’dan daha biiyiik bir tehdit
oldugu olgusu, Pasifik’te Alman Samoasi’nin (olas1 Alman etkisinin)
varlig1 bu arka planlardan gelmistir.

Gostergebilim sadece metinsel ifadelerin degil gorsel ifadelerin
¢oziimlenmesinde de yararli olmustur. Metin ile gorsel anlam birbirlerini
tamamlarken, bunun propaganda teknigi agindan yorumlanmasi ise bir
anlamda (tersinden bakildiginda) propagandanin hangi teknigiyle nasil
mesaj tasarlanabilecegine dair —¢alismayla sinirli da olsa- fikir vermistir.
Tarihsellik sinirlamasinin  6nemli, bir olayin baslangi¢-gelisme-sonug
bolimlerinden kesitlerle aktarilmasinin ise siire¢ igin fikir verip katki
sunabilecegi goriilmiistiir. Posterler iizerinden bakildiginda Anzaklarin
birlik duygusu, kararlilik, heyecan, isgal edilme korkusu ve coskuyla
geldigi/getirildigi; savas iginde aile tlizerinden cephe, motivasyonel ve
ekonomik olarak tahkim edilmeye c¢alisilsa bile savasin gergekliginin de
yansitildigi posterlerde, gittikge diisen bir motivasyon ile savasin
sonlandig, askerlerin yurtlarina déndiigii anlasilmistir. Savas i¢inde 6liime
net sekilde tek posterde yer verilmisken, vurulma ani igeren bir posterin de
Anzaklarin yurda doniisiinde tiretilmesi anlamlidir. Savasin siddeti ve acisi
posterlerde —yasanan gergeklige gore- neredeyse gosterilmemis ve
posterlerde savas “sterilize” edilmistir. Savasin steril bir ¢ergevede ve net
bir giddet tasviri olmadan gergevelenmesinin askere alma g¢abasinin bir
sonucu veya se¢imi oldugu o donem igin diigiliniilebilir. Zira mesajin
sertligi hem askere katilacak gengleri hem de ona destek verecek sosyal
cevreyi olumsuz etkileyebilir ve denge Onemlidir. Bunlar posterlerde
goriilenlerdir. Yine de baska aragtirmalarda bagka posterlere rastlamak
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miimkiindiir, nitekim konu yiiz yildan fazla bir zaman 6ncesine aittir. Fakat
calisma kapsamindaki aragtirmalar neticesinde bu savas baglaminda
Anzaklarla ilgili baska ¢ok az postere rastlanmis, onlarda da Sliim anina
rastlanmamis, c¢ok az sayida rastlanan bu diger posterler ¢aligmada
anlamsal bir tekrara diismemek iizere disarida birakilmistir.

Savas sonrasindaki ellerde Britanya bayraklarmin tasindigi ve
dogrudan merkezi temsil eden imparatorlugun “baba” (otoriteye referans),
“Anzaklarin “evlat/ogul”, iliskilerinin “aile” seklinde aktarildigr Krallik
arsivinden alian poster ile Kitchener’in merkezden baslattigi savas mesaji
(poster) birlikte diigiiniildiigiinde ¢caligmada aranan sistem (merkez ve baglh
iilkeler acisindan da) iyice netlesmistir. Ingiltere’deki posterin bir
Avustralya versiyonuna rastlanilmasi da buna dair yine baska bir kanuttir.

Son posterde savasin politik baglamindan kopartilarak “aile”
temsiline indirgenmesi tipki  diger posterlerde savaslardaki siddetin
gosterilmemesi gibi bir sterilizasyondur ve politiktir. Siyaset, savastan
sterilize edilmis goziikmektedir. Posterler baglaminda propaganda sistemi,
siddeti aktaran dramatik unsurlart bu savas baglaminda olduk¢a az
kullanmis neredeyse siyaseti olmayan veya siyaseti goriinmeyen bir savas
yapilmigtir. Siyasi goriiniimiin siyasi tepki getirme ihtimali vardir. “Baba-
evlat/ogul” ve ¢agristirdigi “aile” temsilinin strerilize ettigi siyaset, mesaja
eklenen/onu belirleyen gurur duygusuyla bir kere daha siyaseti
perdelemistir. Savag bu posterde iki kere sterilize edilmis, iki kere
manipiilasyon yapilmistir.

Cerceveleme, sterilizasyon ve kuvvetli gostergeler, gosterisli
ifadelerle birlikte kullanildiginda manipiilasyonun iyice gii¢lendi(rildi)gini
gormek miimkiindiir. Postere bakildiginda kuvvetli gostergelere daha da
kuvvetli yan anlamlarin eklenmis, anlamin gergeklikten (maglubiyet/kayip
zafer, insan/asker kaybi, Anzaklarin kendini siyaseten sorgulamasi vb.
unsurlardan) iyice kopartilmig oldugu goriilmiistiir. Bu zemin {izerinde,
yukaridaki bilesim ve yontem vasitasiyla anlam gergeklikten kopartildigi
Olciide manipiilasyon giiclenmekte, daha miimkiin olmaktadir. Posterlerde
savasin gergek siyasal amaglar yerine askerlige ve kamuya iliskin
mesajlarin bulundugu, (belki de savasin getirdigi ve tarihsel iligkilere
dayanan, olaylarn da sekillendirdigi kapsayict duygusal ortamin hem
kendiliginden olusmast hem yonlendirilmesi ile) duygusallik {izerinden
savas i¢in zimni bir 6n kabul ve onay zemininin var oldugu/olustugu,
bunlara agik sekilde eklenen goniilliliik/destek verme/birlik olma gibi
unsurlarin kullanildig1 goriilmiistiir. Posterler baglaminda manipiilasyon
toplamda bu yolla yapilmaktadir.

Nitekim propaganda merkezleri, nihayetinde mesajlarini politika i¢in
toplumsal tasarim yapmak iizere tasarlamakta, propaganda faaliyetleri
bunun i¢in yapilmaktadir.

Bunlarin yaninda su da var ki posterlerde Osmanli’ya dair higbir
kétiileyici ifadeye rastlanmamustir; zira savas fiilen de hi¢ gosterilmemistir.
Anzak veya Britanya, ilgili posterlerde Canakkale’de kendi kurgusunu
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yasay1ip, kurguyu kendisi bitirmistir. Posterlere bakildiginda savasa birlik
ve coskuyla baglanmig, savas olumsuz gittikge sOylenmemis Kkabul
teknikleriyle durum zimnen aktarilmis; erdemli sozler, otoriteye referans,
gosterigli  genellemelerle Canakkale Savast bitirilmistir. Bu, belki de
propagandanin ve (tarihsel arka planda verilen) biiyiik siyasal sistemin hem
kendisi hem merkezi olan Britanya’nin bir siirdiiriilebilirlik senaryosudur.

Bir diger husus: Canakkale Savagi, Diinya Savasi’nin baglarinda
yapilmistir ve Anzaklar sonrasinda 1919’a kadar savagmistir. Canakkale
Savasi’nda Anzaklara iligkin posterlerdeki yumusak mesaj tonunun;
savasin yeni baslamis olmasi, goniilliilik esasina iliskin askere almanin
yapilmasi ve bu konuda motivasyonun diisiirilmemesi diisiincesi, Osmanli
Devleti’nin zayif goriilmesi gibi nedenlerle ilgili olabilmesi miimkiindiir.
Bu da, ¢aligmanin sinirliliklarini agsan bagka bir ¢alisma konusudur.
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Extended Abstract

Today, social and economic-political relations have become very
complex and communication technologies and environments have
developed considerably. But when it comes to war, power and power
system, it still focuses directly on people, those who go to the front and
those who are left behind (mother, lover, child, those who will go, etc.).
Although preparing public opinion for an idea or action is based more on
public diplomacy today, it has historically been a propaganda practice. In
the First World War, the beginning of the current global post-modern
system in the modern period, this situation was institutionalized,
internationalized and systemized at the national level. The British Empire
had its own system (internal functioning) and center consisting of countries
and societies spread all over the world. Accordingly, it was seen that there
were posters produced both in its central structure and in its respective lands
on the subject (war) that the empire focused on. In this process, the agenda
of the empire and its affiliated countries is generally shaped by war (call to
war using British identity, etc.) and related sub-war issues (The
Dardanelles/Canakkale). Indeed, The Gallipoli campaign was an agenda
brought by the British aim to capture the Ottoman Channels in advance. In
the World War | which lasted four years to overcome the Gallipoli
Campaign, it may be possible to find many other posters pointing this
system in the context of other topics.

It was observed that the historical background parts of the study -
apart from the posters - are useful in seeing the systemic relationship
between the empire's center, Australia and New Zealand societies. For
example, the fact that Germany was a greater threat to Britain in the war
than the Ottoman, and the presence of German Samoa (possible German
influence) in the Pacific came from these backgrounds. In addition to these,
the use of Briton as a supreme identity for the general call to world war was
determined as a result of this historical background.

Semiotics is useful as a method in analyzing not only textual
expressions but also visual expressions. It has been observed that the text
and visual meanings complement each other. The interpretation of this in
terms of propaganda technique (when viewed from the reverse) gave an
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idea (limited to the study) as to how the message can be designed by which
technique of propaganda. It has been seen that the historical limitation is
important, and explaining an event with sections from the beginning-
development-result parts can give an idea and contribute to the process.
Looking through the posters, it was understood that the Anzacs came with a
sense of unity, determination, excitement, fear of being occupied and
enthusiasm. The front was tried to be fortified motivationally and
economically through the family during the war. However, in the posters
reflecting the reality of the war, it was understood that the war ended with a
gradually decreasing motivation and the soldiers returned to their
homelands. It is meaningful that the only poster with the moment of being
shot was produced on the return of the Anzacs. The violence and pain of
war were hardly displayed on the posters and the war was "sterilized" on
the posters.

Considering the poster taken from the archive of the Kingdom,
directly representing the center, and the war message (poster) initiated by
Kitchener from the center, the system sought in the study became more
clear. The last poster showed the empire as "father" (reference to authority)
and "Anzacs" as "sons" and pointed a symbolic “family”. In this poster, the
reduction of war from its political context to a representation of the
“family” is sterilization and political just like other posters which do not
show violence in wars. Politics appears to have been sterilized by war. In
the context of posters, the propaganda system hardly used dramatic elements
in this war context; A war was fought with almost no politics or invisible
politics. There is a possibility that the political outlook may cause a
political reaction. Politics sterilized by the representation of "father-son”
and "family" and once again hid politics with the feeling of pride that added
/ determined the message. The war has been sterilized twice and
manipulated twice on the poster.

In addition, no derogatory statements about the Ottomans were found
on the posters; war was never actually shown. It is possible to think that
Anzac lived his own fiction in the Dardanelles (Canakkale) in the relevant
posters and finished the fiction himself. This is perhaps Britain's
sustainability scenario, which is both itself and the center of propaganda
and (given the historical background) of the great political system.

Another issue was that War of the Dardanelles was fought at the
beginning of World War 1, and then the Anzacs fought until 1919. During
this war, a soft message tone was observed on the posters about the
Anzacs. The reasons for this may be: 1) the war had just begun (not so
many problems in recruitment and fronts then etc.), 2) the recruitment was
held on a voluntary basis, 3) The thought of not lowering the public
motivation, 4) The Ottoman Empire that was seen weak etc. This is another
issue that is beyond the scope of this study.
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