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internette cok fazla aratilan konulardan biri olan “saglik” hakkinda toplumun dogru ve etkili bilgiye erisiminin saglanmasi
halk sagligl acisindan hayati dneme sahiptir. insanlarin saglik bilgisi edinme noktasindaki esitsizliklerini azaltmak icin,
toplumun her kesimine ulasabilen ve kolayca anlasilabilen araglara ihtiyag vardir. Bu ihtiyaci, yazidan daha hizli anlasiima,
ilgi cekici ve akilda kalici olma 6zelliklerine sahip hareketli infografikler ile gidermek mumkuiinddr. Dijital devrimle birlik te
ozellikle siirec anlatimini iceren katmanl bilgiler hareketli infografikler yardimiyla hedef kitleye cok daha dikkat cekici bir
sekilde ulastinimaktadir. Bu sebeple hareketli infografigin bilinirliginin - artmasi, kullaniminin  yayginlagmasi
amaclanmaktadir. Bu amag dogrultusunda toplumun saglik konulariyla ilgili olarak dogru bir sekilde bilgilendirilmesinde
tasarimcilarin da sorumlulugu vardir. Bu arastirmada, bilgiyi dikkat ¢ekici ve akilda kalici bir forma dontistirerek kisisel ve
toplumsal saglik hakkinda bilinglendirme, hastaliklarin 6nlenmesi, erken teshis gibi hayati konularda bilgi saglayan, genel
kullanicinin saglik okuryazarligina katki saglayan hareketli infografigin bilinirliginin arttirmak, saglik iletisiminde hareketli
infografiklerin rolind ortaya koymak, 6nemini tartismaya agmak hedeflenmektedir. Saglk konusunda hareketli infografik
kullanimina dair kaynak erisiminin saglanmasi ve bu sayede bu alanda son derece kisitli olan literatiire kaynak olusturmasi
ve gorsel iletisim alanina katki saglamasi amaclanmaktadir. Bu hedefle, amacli ornekleme dayali olarak secilen
orneklemler, dokiiman incelemesi ve betimleyici arastirma yaklasimi yontemleriyle ayrintili bir sekilde incelenmistir.
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ABSTRACT

Ensuring public access to accurate and effective information on "health”, which is one of the most searched topics on the
Internet, is of vital importance for public health. In order to reduce the inequalities of people in acquiring health
information, there is a need for easy-to-understand tools that can reach all segments of society. It is possible to meet
this need with animated infographics, which can be understood faster than writing, are interesting and catchy. With the
digital revolution, layered information including process description is delivered to the target audience in a much more
remarkable way with the help of motion infographics. For this reason, it is aimed to increase the awareness of animated
infographic and its use to become widespread. For this purpose, designers also have a responsibility to properly inform
the society about health issues. In this study, increasing the awareness of motion infographic, which provides information
on vital issues such as raising awareness about personal and social health, disease prevention, early diagnosis,
contributing to the health literacy of the general user, revealing the role of motion infographics in health communication,
it is aimed to open discussion. It is aimed to provide access to resources for the use of mabile infographic in health, thus
creating a resource for literature, which is extremely limited in this field, and contributing to the field of visual
communication. For this purpose, samples selected based on purposeful sampling were examined in detail using
document analysis and descriptive research approach methods.

Keywords: Health Communication, Visual Communication, Motion Infographic, Infographic, New Media

Ebru Selcan BARANSELI Sule BAYRAK

Assac. Prof. YL. Student

Anadolu University Anadolu University
ebaranseli@anadolu.edu.tr sulebyrk@gmail.com

ORCID ID: 0000-0001-7704-0439 ORCID ID: 0000-0001-9929-7729

JOURNAL OF SELCUK COMMUNICATION 2021; 14(3): 1464-1487
doi: 10.18094/ JOSC.869252

1465

[-g] SELCUK ILETISIM DERGISI 2021; 14(3): 1464-1487



EBRU SELCAN BARANSELI, SULE BAYRAK

GIRIS
Bilginin genel kullanici tarafindan da uretilmeye baslandigl web 2.0 teknolojisinin ardindan
kullanimi sirekli artmakta olan hareketli infografik tasarimi, saglik konusunda insanlar bilgilendirmek
icin etkili bir gorsel iletisim aracidir. Bilgiyi, okuma yazma bilmeyen yaslardaki cocuklara, farkli dillerde
konusan insanlara, daha hizli anlasilir bir sekilde iletmek bilgiyi gorsellestirmekle mimkindir. Gérme

duyusunun gucli etkisi sayesinde, gorsel araglar ile insanlarin dikkatini cekmek de bilginin akilda kalici

olmasi da saglanmis olur.

Saglik iletisimi konusu uzun yillardir 6nemsenen ve arastirilan bir konudur. Saglik konusundaki
bilgileri topluma, infografik tasarimlar araciligiyla aktarmak toplum sagligi agisindan insanlarda kalici
davranis degisikligi saglayacaktir. Smiciklas (2012), gorsel bilgilendirmenin amacinin kullaniciya bilgi ve
talimat vermek, kullaniciyi ikna etmek oldugunun altini ¢izmistir. Bu baglamda caligmanin problemi;
"Saglik iletisiminde sirece dayali katmanl bilgi aktarimi adina hareketli infografiklerin yeri nedir? sorusu
cercevesinde sekillendirilmistir. Saglik gibi cok zengin icerige sahip, karmasik bilgi yiginlarindan olusan;
yas, cinsiyet farketmeksizin her bireyi ilgilendiren bir alanda topluma dogru ve kalici bilgi aktariminin
saglanabilmesi hareketli infografikler araciligi ile mimkiindir. Hareketli infografiklerin yayginlagmasi ile
birlikte okuma yazma bilen bilmeyen, her yastan insana hareketli infografikler araciligiyla bilgi aktarimi
saglanarak toplumu saglik hakkinda bilgilendirme; hastaliklarin 6nlenmesi, hastane ve doktorlara karsi

olumlu tutum sergileme gibi alanlarda toplum sagligina katki saglanmasi mimkun olacaktir.

Saglik iletigimi, diinyada da lilkemizde de Ustlne arastirmalar yapilan, kitaplar, makaleler yazilan
bircok disiplini ilgilendiren bir konudur. infografik konusunda, 2000'li yillardan itibaren yurt disinda, bu
incelemede de kaynak olarak kullanilan, bircok kitap basilmaya baslanmis olmasina karsin hentiz
iilkemizde infografik konusunu baz alan bir kitap yazilmamistir. infografik, (ilkemizdeki kaynaklarda
grafik tasanmla ilgili yazilmig kitaplarda ufak bir baslik olarak kendine yer bulmustur. Tez ve makalelerle
infografik kavraminin cesitli dallardaki kullanimi incelenmis olsa da Ulkemizde “saglik iletisiminde
infografik”, “saglik iletisiminde hareketli infografik” konularinda yazilmis bir kaynaga rastlanmamaktadir.
Saglik iletisiminde hareketli infografik alaninda uygulamalar da yabana kaynaklarla kiyaslandiginda ¢ok
daha azdir. Bu inceleme yazisinin hem iletisimin kollarindan biri olan saglik iletisimi alaninda hem de

gorsel iletisimin bir kolu olan infografik alaninda calisma vyapacak kisilere referans olmasi

1466

[{g] SELCUK ILETISIM DERGISI 2021; 14(3): 1464-1487



EBRU SELCAN BARANSELI, SULE BAYRAK

amaclanmaktadir. Belirlenen inceleme kriterlerine olumlu yanit veren, farkli tlkelerde yapilmis drnekler
incelenmistir. Bu incelemenin kriterleri okuyucuya sunulmustur. Bu kriterler ile hem gorsel iletisim

litaratlrtine hem gorsel iletisim sektoriine fayda saglamasi amaglanmistir.

Bu arastirma makalesi yapilan literatiir calismasi sonucu ortaya cikan bu bilgeleri de temel
alarak, farkli demografik 6zelliklere sahip genis kitlelere bilgi aktarimi yapan ve dolayisiyla hastaliklarin
onlenmesi, hastane ve doktorlara karsi olumlu tutum sergileme gibi konularda toplum sagligina katki
veren hareketli infografiklerin gorsel iletisim tasarimi baglaminda incelenmesini amaclamaktadir. Bu
amag dogrultusunda saglik iletisimi alaninda bilgi aktanminin tasarim prensiplerine uygun olarak

sekillendirilmesinin énemi de tartismaya agilacaktir.

Bu aragtirmanin evrenini, dinyada saglik iletisiminde hareketli infografikler olusturmaktadir.
Shenton (2004), evrene erisimin sinirl olmasi sebebiyle arastirmaci evreni temsil ettigini diisindigi ve
evrenin i¢inde bulunan bir bolime yonelebilir demistir. Saglk iletisimi hakkinda yapilmis tim hareketli
infografik calismalara ulasmak ve bu ¢alismalari incelemek; zaman, maliyet ve ulasilabilirlik acisindan
mumkin olamayacagindan, bu incelemede; amach orneklem yontemine dayall olarak saglk iletigimi
alaninda yapilmig tasanm ilkelerine uygun tic adet hareketli infografik rnegi, arastirmanin 3. bolimiinde
incelenmistir. Amacli drneklem modeliyle hedeflenen, arastirma konusunu olusturan sahis, olay veya
durum hakkinda ve belirli bir hedef maksadiyla derinlemesine bilgi toplamaktir (Maxwell, 1996). Amaclh
ornekleme, zengin bilgiye sahip oldugu diisundlen durumlarin derinlemesine calisilmasina imkan verir
(Yildinm & Simsek, 2008, s. 117). Bu amagla, saglik iletisimi alaninda dogru bilgiyi akilda kalici bir
tasarimla birlestiren 3 adet hareketli infografik ornegi secilmis ve bu ornekler derinlemesine
incelenmistir. Secilen 3 érnek sirasiyla; Diinya Saglik Orgiitii (isvicre) tarafindan koronaviriis salgininda
viristin yayiimasini énlemek amaciyla yapilacak 7 adimi gosteren proje, PlusOne sirketinin (Hollanda)
Soa Aids Nederland icin yapmig oldugu “Be Sexy, Be Smart” isimli iki videodan olusan Aids icin farkindalik
yaratmayiamaclayan proje ve Netflix'te yayinlanan “Eglenceli Tarih Dersleri” (Birlesik Krallik) belgeselinin
1. bélimunde yer alan diinyadaki obezite oranlar hakkinda bilgi veren projedir. Secilen bu 3 adet hareketli
infografik caligma, arastirmanin drneklemini olusturmaktadirlar. “Biyik orneklem, yanilmazligin
garantisi degildir” diyen ve “biiylik drnek” yerine “iyi drnek” secimine vurgu yapan Karasar'in (2020) bu

sozl kilavuz edinilerek bu calismada; 6rneklemin biyukligy, verilmek istenilen fikri desteklemeye yeterli
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gelmesi, tekrara digmemesi, evreni temsil etmeye yeterli olmasi goz dniinde bulundurularak segilmistir.
Bu ornekler, evrenin hepsini kapsamasa da evren hakkinda fikir verici nitelik tagimaktadirlar. Hareketli
infografiklerin “dil” engeline takiimadigl distincesini desteklemek icin yabanci dilde yapilmis projeler
secilmistir. 3 ayn Ulkede yapilmis 3 ayri proje incelenerek dil ve kdltiirel farkhliklarin konunun
anlasiimasina engel teskil etmedigi de desteklenmek istenmektedir. Genig bir arastirma sonucunda
erisilen saglk iletisimi alaninda yapilmis bircok hareketli infografik caligmasi icerisinden secilen bu 3
ornek mesajin anlasilabilirligi, gorsel ve sozel hiyerarsik diizen, dikkat cekicilik, okunabilirlik gibi tasarim
ilkeleri gbz onidnde bulundurularak secilmistir. Bu caligmanin 3. bélimdeki inceleme asamasinda
betimsel arastirma yaklasimina gore incelenecek olan bu 6rnekler asagida belirtilen maddelere olumlu

cevap verebilme diizeyine gore segilmistir.
Tasarimda kullanilan gorsel 6geler icerigin anlagiimasina katki sagliyorlar mi?
Renk paleti renklerin fizyolojik etkilerine uygun olarak secilmis mi?
Tipografi hedef kitleye ve yayinlanan mecraya uygun olarak tasarlanmig mi?
Tipografi okunakl mi? Renkler ile uyumlu mu? Okunmasi icin verilen stre yeterli mi?
Sire¢ tasarimi kurgusal olarak dogru bir siralamaya sahip mi?

Ses, muzik kullanilmigsa bu 6geler tasarima hizmet ediyor mu ve goriintdi ile senkronize, uyumlu

Saglik iletisiminde hareketli infografik Gzerine bir inceleme olan bu arastirmada, verilere
erisebilmek icin nitel veri analizinden biri olan dokiman incelemesinden yararlanilarak kitap, dergi,
internet sitesi, belge, reklam, belgesel, video, tez gibi kaynaklardan faydalanilmistir. Ayrica betimleyici
arastirma yaklagimi kullanilarak hareketli infografikleri inceleyebilmek icin bir cerceve olusturulmustur,
bu cerceve temelde 7 adet maddeden olusan sorulardan meydana gelmektedir. 7 maddeden olusan bu
degerlendirme kriterleri, 3. bolimde yer alan incelemeler yapilirken givenilirlik ve tarafsizhgr arttirmayi
amaclamaktadir. Orneklemlere sorulan sorular yukarida yer almaktadir ve bu sorularin cevaplar ayrintili

bir sekilde 3. bolimde incelenmektedir.

Callsmanin birinci bolimdinde; iletisim, gorsel iletisim kavramlarn Ustinde durulmus; bilgi

gorsellestirme ve infografik tasarim anlatilmis ve infografik tiirlerine deginilmistir. ikinci bélimde; saglk
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iletisimi kavrami, saglik okuryazarlig, saglk iletisiminde yeni medya kullanimi anlatilmistir. Ugiincii

bolimde ise saglik iletisiminde hareketli infografik tasarimlar drnekleri incelenmistir.
GORSEL ILETISIM
Gorsel iletisim Tamimi ve Tarihgesi

iletisim ve gorsel iletisim icin yillardir cok cesitli tanimlar yapilmistir. Becer (1999, s. 11), iletisimi,
"gonderici ve alici olarak adlandirilan iki insan ya da insan grubu/kitlesi arasinda gerceklesen bir duygu
diistince davranis ve bilgi alisverisi” olarak tanimlarken, Oskay (2017, s. 17), iletisimin sadece sozel bir
slrec olmadigini, insan ile insanin karsilastigl her yerde, her durumda, her mekanda iletisim sirecinin
yasandigini ifade etmistir. Gelisen teknolgjilerle birlikte ¢ag atlanildigini savunan ve internet teknolgjisi
bile bulunmadan once iletisimin ¢ok hizli gerceklesecegini on gorerek diinya icin “Global Koy" (2011)
benzetmesini yapan McLuhan, iletisimde verilmek istenilen mesajdan cok iletisim sirecinde kullanilan

yollarin 6nemli oldugunu ve mesajin verildigi ortamin algiyi etkiledigini savunmustur (2012).

iletisim cesitlerinden biri olan gorsel iletisimi ise, diinyadaki tiim insanlarca anlasilabilen ortak bir
dil olarak kabul edebiliriz. insanlar, yazinin bulunmadigi caglarda magara resimleri araciligiyla;
birbirleriyle, dogayla, tanriyla veya gelecekle iletisim kurma amaciyla gorsel iletigimi, iletisimin bir parcasi
olarak kullanmusglardir. Bu dogrultuda insanoglunun iletisim kurma amacina ilk hizmet eden alan gorsel
iletisim olmustur. John Berger'in, Gorme Bicimleri adli kitabina (2013, s. 7), gérmenin konusmadan dnce
geldigini soyleyerek giris yapmasi, gorsel iletisimin tarihsel gecmisini ve onemini agiklamaktadir. Durna
ve Ari (2016), gorsel bilginin ve bilgi degerlendiricilerin neminin her gecen giin arttigini belirterek, insan
beyninin % 50'sinin gorsel islemeye dahil oldugunu ifade etmislerdir. insanoglunun gérme duyusunun
gliclini ve kapsayicligini disindigimizde saglik gibi tim toplumu ilgilendiren alanlarda gorsel iletisim

onemli bir cozim ortagidir.

Gorsel iletisim, tarihsel siregle birlikte glinimuz dinyasini da kolaylastirabilecek bir iletisim
glicine sahiptir. Diinyada ortak bir dil olusturma noktasinda ve okuma yazma bilmeyen kisilerle iletisime
gecme, bilgi  aktarmi saglama konusunda sembollerden, piktogramlardan, isaretlerden
yararlanilmaktadir. Ornegin, kisinin dilini bilmedigi bir iilkeye gittiginde trafik kurallarini anlamasini,

ulasim araclarnni bulmasini, haritalari okuyabilmesini bu gorsel araglar mimkiin kilmaktadir. Gorsel 1'de
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Hindistan'daki trafik isaretleri yer almaktadir. Kisi, altindaki yazilar okuyamasa bile kurallarin anlamini

sekiller yardimiyla anlayabilmektedir.
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bankbaraareon ; Keep Left i SoundHorn

Gorsel 1 Hindistan'daki trafik kurallar isaretleri Kaynak: (BankBazaar, 2020)

Ucar (2019, s. 19), gorsel iletisimin, iletisim tirleri icinde daha evrensel bir yere sahip oldugunu
dile getirerek gorselligin evrensel boyutta algilanabilirligine dikkat cekmektedir. insanlara ulasilabilirligin
kolaylastigl 21. ylzyilda insanlar arasinda iletisimin “dil” engeline takilmadan gorsel iletisim araclanyla

gerceklestiriimesi gorsel iletisimin dnemini agikga ortaya koymaktadir.
Bilgi Gorsellestirme

istatistik biliminin ortaya cikmasindan sonra bu istatistiklerin daha iyi bir sekilde ifade
edilebilmesi icin veri ve bilgi gorsellestirme ortaya ¢ikmistir. Bilgi gorsellestirme yapilirken verilerden
faydalanilir. Oncelikle verilerin bilgiye doniismesi gereklidir. Veriler sayisal degerlerden, grafiklerden,
kelimelerden, sembollerden meydana gelebilir. Bilginin olusabilmesi icin verinin islenmesi gereklidir.
Verinin veya sonrasinda olusan bilginin gorsellestirilmesi, grafikler ile temsil edilmesi anlasilirliga katki

saglayacaktir. Divagram, tablo, grafik gibi unsurlarla bilgi gorsellestirme yapilabilir.
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*9 Millions of

Gorsel 2 Kadin Goziinden Diinya/BBC Kaynak: (BBC News, 2013)

Gorsel 2'de kadinlarin diinyadaki yerine dikkat cekmek amaciyla yapilan bir farkindalik projesi yer
almaktadir. BBC tarafindan “Kadin Goziinden Dinya” bashgi ile yayinlanan 2,5 dakikalik bu hareketli
grafik caligmasinda vyer yer veri gorsellestirme kullaniimistir. 3. Karede % 98 ifadesini anlatmak igin
kullanilan pasta grafigi, son karede yer alan 1990 yilinda kadinlarin uluslararasi parlementoda %12'lik

koltuk sayisina sahip oldugunu gosteren grafik veri gorsellestirme ornegidir.

infografik Tanimi

v

Tirkceye “bilgi grafigi” olarak cevrilen infografik, egitici ve bilgilendirici bir yapiya sahiptir. Bu
anlamda infografik, konuyu olabildigince sadelestirir ve konunun daha kolay algilanmasini saglar.
Smiciklas (2012), infografigi, bir bitiin halindeki karmasik bilgi yiginini hedef kitlenin en iyi, etkin ve cabuk
anlayabilecegi hale getiren gorsellestirilmis bilgi veya veriler olarak yorumlar. Bahsi gecen “hedef kitle”
tanimi icin Oskay, iletisim esnasinda seslenilmek istenilen kisi ya da kisileri hedef kitle olarak
tanimlamistir (2017, s. 24) ve iletisimin etkili olabilmesi icin verilen mesajin hedef kitlenin bireysel
ihtiyaclarina seslenmesini ve bu ihtiyaclar gidermeye yaramasi gerektigini belirtmistir (2017, s. 48).
Hedef kitle kavrami, reklamaligin ve tasanmin tim konularinda oldugu gibi hareketli infografik

tasariminda da dikkate alinmasi gereken onemli bir unsurdur.

infografikler, hedef kitleye dar vakitte cok bilgi aktarimi yapiimasini saglar. Bu da teknoloji ile
birlikte hiz kazanan guinliik yasami diistiniince insanoglunun en biyik ihtiyaglarindan biri olmustur. Ucar
(2019, s. 8), gelisen teknolgji ile birlikte insanlarin bilgiye hizli ve kolay ulasabildigini ve bunun da

insandaki sabri azalttigini ifade etmistir.
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infografiklerde kullanilan gorseller icerisinde illiistrasyonlar, piktogramlar, fotograflar,
semboller, logolar var olabilir. Yazilar, renk, ses ve resimler yardimiyla belki sayfalar dolusu bilgiyi belli bir
dizen icerisinde kisaltilmis, ilgi cekici bir sekilde kitleye sunar. McCandless (2010), TED konusmasinda
bilgiyi gorsellestirmenin “buydli” bir sey oldugunu ifade ederek “Yogun bir bilgi ormanina yon

veriyorsaniz, guizel bir grafik veya hog bir veri gorseli ormandan kurtulmak gibi bir seydir” demistir.

Infographics help because

Pl we auffer from in
N
. V00D
’ ‘Why your ‘Brain

Craves Infographics

N o

Gorsel 3 insanlarin infografikleri sevme sebeplerini anlatan hareketli infografik calismasi
Kaynak: (Ashton, 13 Reasons Why Your Brain Craves Infographics, 2014)

Gorsel 3'te, NeoMam Studios tarafindan yapilmis olan infografiklerin neden kullanildigini anlatan
bir hareketli infografik caligmasi bulunmaktadir. Bu caligmada, kisilerin; isittiklerinin % 10'unu,
okuduklarinin % 20'sini, gorduklerinin ve yaptiklarinin ise % 80'ini hatirladigini belirtip, beynimizin %
50'sinin gorselleri islemeye dahil oldugunu, yalnizca metin iceren ilag etiketlerini kavrama oraninin % 70,
metin ve resim iceren etiketleri kavrama oraninin % 95 oldugunu, renkli gérsellerin okumayi % 80 oraninda
arttirdigini ve infografigi beynin daha fazla istedigi ifade edilmistir (NeoMam Studios Web Sayfasi,
2014). Bilgiyi gorsellestirerek iletmek icin infografiklerin kullanilmasi bilginin gorselleserek daha hizl
algilanmasini saglarken, ayni zamanda farkl formatlardaki yogun bilgi yiginlari arasinda daha ilgi cekici

bir formatla hedef kitleyle dogru bir iletisim kurabilmektedir.
infografik Tiirleri

infografikleri; vapilis tarzina, konusuna, sekillerine gore siniflandirmak miimkiindiir. Bu
calismada infografikleri, sabit (duragan), etkilesimli ve hareketli infografik olarak G¢ bdlimde

inceleyecegiz.
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Sabit (Duragan) infografik

Bir veya birden fazla sayfadan olusabilen hareketsiz infografiklerdir. Dergi, gazete, brosur gibi
yerlerde yayinlamak igin idealdir. Gozln algilayabilecegi sekilde belli bir diizenle verilmis olmasi gerekir.
Tipografi, sekil, renk gibi unsurlarla dikkat cekiciligi arttirilir. Diz yazi seklinde verilmis bir bilginin
okunmas! ve algilanmasindan daha pratiktir. infografiklerin alandan tasarruf saglayacagini 6ne siiren
Dunlap ve Lowenthal (2016) bu sayede bir metnin ortaya koyabilecegi bilgiden cok daha fazlasini

sunabilecegini belirtir.
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Gorsel 2 Vajina sagligi infografigi Kaynak: (The Kew! Shop, 2020)

Gorsel 4'te yer almakta olan infografik, “Vajina Saghigini lyilestirmek icin Adimlar” baghg ile The
Kewl! Blog'da yayinlanan duragan bir infografik calisma drnegidir. Calisma, 1zgaralara ayrilarak ve mavi,
turuncu renkler kullanilarak yapilmistir. Mobil cihazlarin boyutlan disinulerek tasarlanmistir. Vajina
sagligl gibi insanlarin konusmaktan c¢ekindigi, dogal olarak da bilgi alisverisinin az oldugu bir konu
hakkindaki bilgiler renk ve cizimlerle dikkat cekici bir sekilde yeni medya araglar kullanilarak hedef kitleye
iletilmistir. Tasarimin icerisindeki metinlerde “nefes alabilir ic camasin giyin”, “seksten sonra yikamay!

unutmayin”, “dikkatlice tras olun” gibi alt baslklar bulunmaktadir. Yazi dilini anlamayan bir kisi bile bu

gorseller yardimiyla calisma hakkinda bir fikre sahip olacaktir. infografiklerin yarar da tam olarak budur.
Etkilesimli infografik

izleyicinin sadece seyirci olarak kalmadig, infografigi kullanirken her adimi kendisinin tercih

edebildigi ve bu anlamda infografige muidahale edebildigi infografik turidur. Etkilesimli infografikte bir
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sonraki adima gecmek kullanicr kararina birakilmistir. Etkilesimli infografigin ayiricr 6zelligi de budur.

izleyicinin olaya dahil olmasi ile bilginin daha akilda kalici olmasi saglanir.

........

Gorsel 5 "Vitamin Atlas” Etkilesimli infografik Calismasi Kaynak: (Vitamin Hyperakt, 2017)

Gorsel 5'teki Hyperakt firmasi tarafindan Good Wellnes projesi icin tasarlanmig olan “Vitamin
Atlas!” infografik projesinde; vitaminler, bu vitaminleri saglayan yiyecekler, vitaminlerin viicuda yararlan
gibi konular anlatiimaktadir. Vitaminleri eglenceli bir sekilde 6grenmeyi saglayan, kullanici ile etkilesime
giren bir projedir. Renklerle aynimig insan bedeni ciziminin Gzerindeki butonlara tiklayarak vicudun o
organini etkileyen vitamin hakkindaki bilgiler kullanicinin karsisina ¢ikmaktadir. Sitede yer alan hesap
makinesi bolimd ile kisilerin aldiklari vitaminleri hesaplayabilmesini saglayan, boylece etkilesimi arttiran

bir bolim de yer almaktadir.

Etkilesimli infografiklerde tasarima ek olarak kodlama teknolojisi de devreye girmektedir. Bu da
maliyeti arttirici bir unsur olmaktadir. Tasarimcr David McCandless (2010), “canli” tabirini kullandig
etkilesimli infografik icin; kisa siirede bilgiyi glincelleyebildiklerini sdylemistir. Kisa stirede glincellenebilir

olusu, etkilesimli infografigin en olumlu yanidir.
Hareketli infografik

Hareketli infografiklerde; sabit infografiklerden farkli olarak ses ve hareket unsurlar da yer
almaktadir. Bu anlamda infografigin; dikkat cekiciligi, akilda kalicahg ve insan Ustiindeki etkileyiciligi
artmaktadir. Bilgiler, izleyiciye bir bitln halinde degil belli bir siraya gore verildigi icin algilanmasi
kolaylagmaktadir. Bunu yaparken de bircok duyu organimiza hitap eden renk, gortntd, ses gibi ogeler
kullanilarak aktarlan bilginin kalicihig saglanir. insanlar, cogunlukla yeni medya araclan ile bilgiye

erismektedir. Yeni medya araclarinda ise o kadar yogun gorsellik ve bilgi akisi vardir ki insanlarin bir
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gorsele bakma stresi son derece kisalmistir. Sosyal medyadaki goriinti ve yazi kirliligi icinde hareketli ve
sesli bir calismanin kisinin dikkatini cekebilme orani daha yiksektir. Krum (2013), sadece goze hos
olabileceginden bahsederek infografigin olusum asamasindaki hikayesel sirecinin  ©nemine
deginmektedir.

oBESTY

HAS BECOME AN

EPIDEMIC

increased by ‘ > 147

2 inches billion

Gorsel 3 Obezite konulu hareketli infografik Kaynak: (SlimGenics, 2020)

SlimGenics sirketi tarafindan yapiimis olan Gorsel 6'daki hareketli infografik tasarim drneginde,
dinyadaki obezite oranlarindan ve zararlarindan bahsedilmistir. “Youtube” platformu araciligiyla
paylasilan bu projede, dikkat cekici, istah acan ve tiketme istegi uyandiran kirmizi renk siklikla
kullanilmistir. Yazilar, mobil kullanicilar tarafindan da rahatlikla okunabilecek boyuttadir ve calismaisitsel

olarak da izleyiciye hitap etmektedir.

SAGLIK iLETiSiMmi

Saglik iletisiminin Tanimi

Diinya Saglik Orgiitii, saglikli olmayi sadece hasta ve sakat olmamak degil; bedence, ruhca ve
sosvyal yonden iyi olmak diye tanimlamistir (WHO, 1998). Hurrelmann; saglik politikasiyla ilgilenenlerin,
saglik hizmeti verenlerin ve saglik hizmeti alan vatandaslarin arasindaki tiim bilgi, duygu aktarim sirecini
saglik iletisiminin bir parcasi olarak tanimlar (1989, s. 1). Saglik iletisimi sadece saglik ¢alisanlarini ve
hastalari ilgilendiren bir alan degildir; tip, tasanim, halkla iliskiler, gazetecilik, siyaset, ekonomi vb. bircok
alani ve suiphesiz ki her insani kapsayan multidisipliner bir alandir. Okay, bilgi aligverisinin, iletisimin
temeli oldugunu ve bu alisverisin sadece iki kisi arasinda dogrudan olabilecegi gibi cok sayida kisiye hitap

eden medya araciligiyla da yapilabilecegini soyler (2009, s. 55).
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Yeni medya araglarninin ekonomiklesmesi, bu araglarin yayginlagsmasini ve farkli demografik
gruplardan insanlarin bilgiye internet tzerinden ulagmasini saglamistir. Doktor ve hastane secimlerinin
internet vasitasiyla yapilmaya baslanmasiyla saglik iletisimi konusu etkinligini iyice arttirmistir. Yeni
medya aracglar yayginlagmadan once uzun yillardir geleneksel medyada; gazetelerde yer alan saglk
hakkindaki kose yazilar, televizyonlardaki saglik programlari, kamu spotu reklamlari vasitasiyla insanlar
saglik konusunda bilgilendirilmektedir. Yeni medya araclarinin kullaniminin artmasi ile insanlarin saghk
hakkindaki bilgiye erisimi kolaylagmistir. insanlar saglik sorunlari olduklarinda hastaneye gitmeden 6nce
doktorlarina “Whatsapp” tizerinden sorularini sorabilmekte, “Google” araciligiyla sorunlari hakkinda bilgi
aratabilmektedir. insanlarin iletisim kurmasini boylesine rahatlatan platformlar sayesinde iletisimin her
alaninda oldugu gibi saglik iletisiminde de yeni bir cag baslamistir. iletisim alanindaki bu yeni cag ile
birlikte kisilerin gerekli bilgilere kolay erigmesinin yani sira yanlis, eksik, hatali bilgiye de ulagsiminin
kolaylagmasi gibi olumsuz bir sonug da ortaya cikmistir. Bu olumsuzlugu bertaraf etmek ve meydana

getirebilecegi sagliksal riskleri azaltabilmek icin saglik okuryazarliginin da yayginlagsmasi gereklidir.
Saglik Okuryazarhgi

Temel insan haklarindan biri olan saglk konusunda insanlarin bedensel ve ruhsal olarak iyi
olabilmesi icin saglik hakkinda bilgilendirilmesi gerekmektedir. Com (DSO, 2011, s. 7), Saghgin Tesviki ve
Gelistirilmesi Sozligundn Turkce baskisi i¢in yazilmig on soziinde, saghgin tesvikini ve gelistirilmesini,
kisilerin kendi sagliklarini daha ¢ok kontrol etmelerini ve sagliklarini gelistirmelerini saglama yoninde
onemli bir stire¢ olarak gordigunu belirterek kisisel saglik bilgisinin énemine atifta bulunmustur. Buna
gore kisilerin kendi sagliklar Gzerindeki kontrold arttirabilmesinin birinci basamagi saglik konusunda bilgi

sahibi olmalandir. Sagligin gelistiriimesi icin toplumun saglik okuryazarlihiginin da arttinlmasi gereklidir.

Saglik konusunda eksik veya yanlis bilgi edinmek geri doniilemez sorunlara sebep olabilir. Yanlis
ilac kullamimi, ilkyardim esnasinda bilingsiz midahaleler, sakatlik gibi ciddi sonuclar dogurabilir. Bu
sebeple saglik okuryazarliginin gelistirilmesi ve kisilerin dogru bilgiye erismesi saglanmalidir. Her gecen
glin yeni medya araclarini kullanan kisi sayisi artmakta ve insanlar bilgiye erigme konusunda daha bilincli
hale gelmektedir. Okuma yazma bilmeyen kisilere dahi bilgi aktarimi saglayabilmeye yarayan yeni medya
araclari saglik okuryazarlig oranini da arttiracaktir. Bu amacla yaygin yeni medya araglarinin kullaniimasi

yanlis bilgilerin dnline gecmek adina bir onlem olabilecektir.
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Saglik iletisiminde Yeni Medya Kullanimi

Saglik iletisimi, halki saglik endiseleri hakkinda bilgilendirmek ve énemli saghk konularini
kamunun gindeminde tutmak icin kilit bir stratejidir. Halka yararli saghk bilgilerinin
yayilmasi icin kitle iletisim ve multi-medya araclarinin ve diger teknolgjik veniliklerin
kullaniimasi, bireysel saghgin ve halk sagliginin belli konular ve saglik gelisiminin onemi
hakkindaki farkindaligi artinr (DSQ, 2011, s. 8).

Gelisen teknoloji ile birlikte internet kullanim oranlar gozle gordlir bir sekilde artmig, artmaya
da devam etmektedir. Tiirkiye istatistik Kurumunun Hanehalki Bilisim Teknolojileri arastirmasina gore
(2020), 16-74 vas arasindaki kisilerde internet kullanim orani, 2019 yilinda %75,3, 2020 yilinda ise

%79'dur. Bu oranlar da yeni medya kullaniminin artisini net bir sekilde gostermektedir.

infografik yaparken tasanmcinin tek amaci sade bir sekilde bilgiyi aliciya vermek olmamalidir.
Alicanin bilgiyi gérmesi, okumasi icin ilgi cekici hale getirmek de infografik tasarimcaisinin gorevleri
arasindadir. isin ilgi cekici ve giizel olmasi sadece izleyici tarafindan izlenmesini ve akilda kalmasini
saglamayacak, ayni zamanda izleyici, infografigin paylasilip yayllmasinda bir arag gorevi de Ustlenecektir.
Scott ve ark.lar (2016), infografiklerin, insanlar tarafindan begenilip sosyal medya araciligyla
paylasiimasiyla yayiim gostereceginden ve gercek basariya bu sekilde ulagacagindan s6z etmislerdir. Bu
paylasimlar sayesinde infografik bir kampanya etkisi yaratabilir ve izleyicilerin erisimini artirarak

infografigin icerisindeki mesaji kisiden kisiye aktarabilir.

infografiklerin amaci sadece bir bilgiyi daha biiyiik bir kitleye ulastirip daha gériiniir kilmak degil
ayni zamanda dogru bilgiyi halka iletmektir. “Dikkat ¢ekici ama yanlis bilgiden olusan bir infografik degerli
degildir" (2004) diyerek Schroeder'in dikkati cektigi “dogru bilgi” kavramina tasarimcinin da énem
vermesi gerekmektedir. Zira saglik konusunda yanlis bir bilgi sadece yapilan infografik tasarimin degersiz
olmasina degil yanls bilgi sahibi olan kitlelerin de kendi sagliklarini riske atmasina yol agip cok daha ciddi

problemlere sebebiyet verebilir.
Saglk iletisiminde Hareketli infografik Orneklerin incelenmesi

infografikler, bilgiyi oldukca sade ve anlasilir hale getirerek anlasiimasi giic tibbi kavramlari dahi
bu konuda hicbir bilgisi olmayan insanlarin anlayabilmelerini ve kisilerin saglk hakkinda bilgi sahibi

olmalarini saglar. Birden fazla duyu organina hitap eden, iyi hazirlanmis, eglenceli, dikkat gekici bir
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hareketli infografigin; akilda kaliciligr ve kisileri etkileme dizeyi de artacaktir. Bu sayede kisilerde ve

toplumda hedeflenen davranis degisikligine ulasilabilir.

Murray ve digerleri (2017), infografikleri, bilgilerin daha iyi kavranmasina, kisilerin harekete
gecmesine katki saglayan bir arag olarak gormisler ve infografiklerin herhangi bir insanla saglik uzmani
arasinda bir koprii kurabilmeye yaradigini dile getirmislerdir. infografigi, toplumun saglik konusundaki
egilimlerini degistiren ve hatta insanlarin davranislarini veya diistinme bicimlerini degistirmeye zorlayan

faydali bir metot olarak gormuslerdir.

CORONAVIRUS

Gorsel 4 Coronavirus Hareketli infografigi/2020 Kaynak: (World Health Organization, 2020)

Gorsel 7'de Diinya Saglik Orgiitii tarafindan diinya capindaki koronaviriis salgininda viriisiin
yayiimasini onlemek amaciyla yayinlanan bir hareketli infografik projesi yer almaktadir. Stireg gerektiren
katmanli bilgi paylagimi mevcuttur; caligmada virisiin 6nlenmesi icin yapilacak 7 adimdan bahsedilmistir.
Gorsel ogeler son derece minimal ve anlasilir bir sekilde kullanilmistir. Herhangi bir kisinin bu infografigi
anlamasini  engelleyecek unsurlar (okuryazar olmama veya dili bilmeme vs) goz oOnlnde
bulunduruldugunda infografigin, cizimler yardimiyla bu tarz sorunlar asmaya yardimci olacag
gorulmektedir. Tim caligma ¢ renkten olugmaktadir. Etkin olarak kullanilan mavi renk, projenin vermek
istedigi temizlik mesaj ile ortismektedir. Projenin boyutlar geregi instagramda paylasilmasi daha
uygundur. Hedef kitleyi olusturan sosyal medya kullanicilar icin yazi buyikligu ve font secimi, yazinin
mobil cihazlardan okunabilmesine olanak saglayici bir sekildedir. Mavi Zemin Gzerine siyah ve beyaz
renkte, tirnaksiz, sade bir font ile kullanilan tipografi okunakllik agisindan uygundur. Tirnaksiz font,
yayimlanan islerde oldugu gibi hareketli grafiklerde de okunurlugu arttinr (Finke, Manger, & Fichtel,

2012). Yazilanin okunmasi igin izleyiciye verilen sire yeterlidir. Kurgusal olarak sunulan siire¢ dogru
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siralama ile verilmistir. Gorlintl ve yazilar ile senkronize olarak kullanilan ses unsuru da calismayi daha

dikkat cekici ve bilgileri daha akilda kalic kilmaktadir.

GET TESTED
GET TREATED

LAGER DAN
350 CELL/MM?

Gorsel 6 "Be Sexy, Be Smart” Projesinin 2. Calismasi/2015 Kaynak: (PlusOne, 2015)

PlusOne sirketinin Soa Aids Nederland icin yapmis oldugu “Be Sexy, Be Smart” isimli iki kisa
videodan olusan gorsel 8 ve 9'da yer alan animasyon serisi, Hollanda'daki SIT ve HIV istatistiklerini
vererek aids hakkinda farkindalik olusturmayi amaglamaktadir. Stire¢ gerektiren katmanl bilgiler yer
almaktadir. Tasarimda kullanilan gorsel 6geler ¢alismanin hem dikkat cekici olmasina hem icerigin
anlasiimasina katki saglamaktadir. Aids gibi insanlarin konugsmaktan cekindigi stres verici bir konu,
renkler yardimiyla izleyiciyi rahatlatarak verilmistir. Cinsel iliski esnasinda bulas riski fazla olan aids
hastaligiicin “Seksi Ol, Akilli OI" bashgi secilmis, kadin ve erkegi temsil etmek icin tiim diinyada yaygin bir
sekilde kullanilan pembe ve mavi renkler kullanilmistir. Bu yazilar; hedef kitleyi olusturan 18 yas Usti
kadin ve erkeklerin, mobil kullanicilarin rahatlkla okuyabilecegi boyuttadir. Tipografi renginin zemin
rengine kontrast renkler secilmesi okunakhlik agisindan olumludur. Bilgiler dogru siralama ile
kurgulanmistir. Bu yonuyle bir stireg icermektedir. Ses, illistrasyon, animasyon, veri gorsellestirme gibi
gorsel iletisimin bir cok dalindan faydalanilmistir. izlenilen goriintiiler ile anlaticinin sesi uyumlu

"o

ilerlemektedir. “Ucretsiz ve anonim test”, “test yaptir, tedavi ol” gibi bazi kilit kelime veya ciimleler
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sadece vyazili degil, isitsel sekilde de verilerek dikkati arttirma saglanmistir. Gorsel, isitsel, sozel

alanlardan yararlanilmistir.

Gorsel 7 "World Obesity" Hareketli infografigi/2020 Kaynak: (George, Kennedy, & Russell, 2020)

Gorsel 10'da yer alan hareketli infografik drnekleri, Netflix'te yayinlanan 10 bolimlik mini dizi
tarzindaki belgeselin “1. Sezon 1. Bolim Hazir Yemekler” bolimiinden alinmaktadir. “Eglenceli Tarih
Dersleri” belgesel dizisinin her boliminde arsiv gorintilerine ek olarak hareketli infografikler
kullanilmistir. Tasarm, Moonraker VFX Sirketi tarafindan yapilmistir. Dinyadaki obezite oranlar
hakkinda bilgi vermektedir. Bu hareketli infografikler, belgeselde verilmek istenen mesajin etkisini
kuvvetlendirmektedir. Belgeselin cogunda yer alan, eski teknoloji Grinleri ile cekilmis arsiv gorintlerini
slrekli olarak izlemek insanlar Gzerinde sikici bir etki yaratabilirken hareketli infografikler sayesinde bilgi
gorsel acidan kuvvetlendirilerek izleyicinin meraki aktif tutulmustur. Siire¢ barindiran ve birden fazla bilgi
verilen tasanm mevcuttur. Kullanilan gorsel 6geler, icerigin anlasilmasina katki saglamistir. illiistrasyon
ve animasyondan faydalanilmis, veriler pasta ve cizgi grafigi seklinde gorsellestirilmistir. Obezite ile ilgili
yapilmis bu calismada, fast food zincirlerinde siklikla kullanilan kirmizi ve sarnnin sicak tonlari tercih
edilmistir. Bu renklerin ketgap ve hardal benzetmesi gorsel 10'nun 4. karesinde gorllmektedir. Yazi
karakterinin rengi de yine bu benzetmeden yararlanilarak secildigi icin konuya uygun olmustur. 16 yas ve
Uzeri izleyiciler icin uygun oldugu belirtilen bu belgeselde tipografi, izleyicilerin okuyabilecegi
biyukliuktedir. Tirnaksiz, yalin bir yazi fontu secimi okunakliig desteklemektedir. Yazilar mobil
kullanicilarin da rahatlikla okuyabilecegi boyutta yazilmistir. Tasarim yapilirken siire¢ dogru siralama ile
verilmistir. Projede birden fazla bilgi yer almakta ve bu bilgiler dogru sira ile kurgulanarak izleyiciye
sunulmaktadir. Mizik ve ses goruntulerle senkronize bir sekilde ilerlemektedir ve bazi kilit noktalar, hem

sozel hem gorsel olarak izleyiciye aktarilarak daha fazla duyu organina hitap edilmistir.
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SONUC

Bu arastirmada; hareketli infografigin, teknolojinin gelismesi ve teknolojinin daha ulasilabilir,
ekonomik hale gelmesi ile dogru orantili bir sekilde 6nemi artan "saglik iletisimi” kavramiyla ilgili her turld
bilgiyi yeni medya kanallan araalgyla cok sayida insana ulastirma noktasindaki katkisindan
bahsedilmistir.

Yeni medya teknologjileri ile birlikte bilgiye erisim de bilgiyi tiketmek de oldukca c¢abuk
yasanmaktadir. 2019'da Cin'de bir kiside ortaya ¢ikan ve 2020 yilini etkisi altina alan koronavirts salgini
dunyanin bircok kentine, teknolojinin gelismesi ile oldukca hizlanan yasamimizda cok hizli bir sekilde
bircok Glkeye ulasmis ve dinya ¢capinda olimcil bir pandemiye sebep olmustur. Hastaliklarin yayilma hizi
gibi; hastaliklarin sebepleri, sonuclar, vaka sayilari gibi bilimsel caligmalar ve istatistikler de insan
yasaminin hizina ayak uydurarak daha hizli sonuca varmakta ve kamuoyuyla paylasiimaktadir. Hareketli
infografiklerin, bilgiyi hizlica kamuoyuna ulastirabilmesinin yani sira bilginin toplumca kolay anlasiimasi
ve insanlarda etki yaratip dogru davranis degisikligini saglamak gibi misyonlar da vardir.

Hareketli infografiklerle saglik konusunda bilgi akisi saglanarak kisisel ve toplumsal saghk
konusunda tutum ve davranis degisiklikleri yaratmak miimkiindiir. insanlarin kisisel saglklari hakkinda
bilgilerinin artmasi; hastaliklara erken teshis konulmasi gibi hayati konularda da hareketli infografikler ile
edinilen bilgilerin dnemli bir payi vardir. Saghk hakkinda kisisel ve toplumsal bir biling olusturmak igin;
infografiklerin, saglk iletisimi alaninda kullanilmasi bir gereklilik halini almistir.

Hareketli infografiklerde kullanilan tipografi, ses, renk, denge gibi gorsel ve isitsel unsurlar
aracihgyla hem estetik olarak kisilerin ilgisini ceken hem de bircok duyu organina hitap eden icerikler
hazirlamak mimkundur. Kullanim orani her gecen glin artmakta olan yeni medya araclariyla paylasilabilir
bir formatta olusu hareketli infografigin etki alanini genisletirken bu yayimi ekonomik bir yolla elde
etmektedir. Bu inceleme kapsaminda; dogru bilginin olduk¢a dnem arz ettigi “saghk” hususunda gorsel
iletisimin etkili bir kolu olan "hareketli infografigin” ekonomikligi, akilda kalicihgl ve daha cok insana

ulasilabilirligi ile toplum saghgi ve gorsel iletisim acisindan 6nemi incelenmistir.
EXTENDED ABSTRACT

The concept of health communication is a concept that has gained momentum with web 2

technology and has entered the area of interest of more people. Health is not just healthcare
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professionals and patients; concerns all people. In the light of developing technological developments,
people's access to information has become easier. With the economization of technology, the number
of people who can access these opportunities has increased. This has increased the interaction of
feelings, thoughts and information between individuals in the field of health communication, as in all
areas of communication. The use of new media tools has expanded and people have started to learn
more about their bodies and health thanks to technology and new media. Especially in terms of public
health, it is essential to provide information transfer with new media tools on issues such as AIDS and
sexual health, which people refrain from talking or even visiting a doctor. The fact that people should not
feel ashamed about these issues can also be transferred to the society through new media. It can be

ensured that people know their own bodies and have information about their own health.

It is possible to transfer information to more people by using new media channels. The job of
informing the public about health communication is a multidisciplinary field that concerns politicians,
healthcare professionals, advertisers, designers, programmers. While doing this information work, it
should be benefited from the widely used media and the power of visual design that enables to reach
disadvantaged masses such as illiterate people. With the power of this visuality, information can be
transferred to a child who is not learning to read and write or to an elderly citizen who cannot read and
write, with the help of correct visuals. It is possible to appeal to people of all ages and languages through
visualizing information. The universality of visuality will be an advantage in providing information
transfer. Animated infographic is a branch of visual communication that is interesting and catchy due to

its auditory and visual features.

By using animated infographic design as a tool, it should be ensured that accurate and reliable
health information is transferred to the society, and the more catchy feature of visual learning should be
used. The time that people stay in the memory of what they see is longer and people are affected more
by what they see rather than what they hear. Using these advantages of visualization, permanent
changes in individual and social health-related behaviors can be experienced. These permanent changes
are expected to be made for positive health goals. For this reason, conveying the correct information to
the user or viewer should be one of the most important purposes. The designer also has an ethical

responsibility to ensure “correct information” transfer. Because wrong information about health can
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cause serious permanent health problems. At this point, both the information providers, the designer
and the society have the responsibility of the people. With the use of common new media tools, the
society has become open to false information as well as true information. The way to prevent this is to

improve media and health literacy.

Movement is the element that has attracted the attention of human beings and allows them to
give their perception in that direction since the existence of human beings. This is the feature of animated
infographic that makes it visible in the confusion of information and visuality in new media. A great
success can be achieved in conveying medical information that may seem boring to the society by using
both visual and movement features. Even if the person is not willing to get information about health, it

is necessary to attract the attention and convey the information.

In the first part of this study, communication, visual communication, information visualization
definitions are made. The concept of infographic has been explained and the infographic types have been
examined under three headings: fixed (static infographic), interactive infographic and animated
infographic. In the second part, health communication, definition, health literacy issues are explained and
the use of new media in the field of health communication is mentioned. In the third stage of the study,
animated infographic samples made in the field of health were examined. The benefits of animated
infographics, which will be shared and spread with new media channels, in health communication were
explained. Types of infographics published about health communication and animated infographic
samples were examined. It is aimed to discuss the benefits of animated infographic studies used in

health communication.
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