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Ozet: Bu calismanin amaci; tiiketim iizerine etkisi oldugu diisiiniilen tiiketici ozellikleri ile
tiiketicilerin satin alimina ve tiiketimlerine etkisi olan zevk, tercih ve aligkanliklarini incelemektir.
Bingdl ili merkez ilgedeki hane halkinin kanatl: eti tiiketicilerinin gelir seviyesi, gida harcamalari,
karar alma ve satin alma siiregleri ele alinmistir. Bu amagla 384 aile ile anket yapilmigtir. Yapilan
anket sayist ana kitle oranlarina dayali kiimelendirilmemis tek asamali basit tesadiifi olasilik
orneklemesi ile belirlenmistir. Arastirma sonuglarina gore; anket yapilan bireylerin %70’i tavuk eti
tiiketmeyi tercih ederken, %30’u kirmizi et tiiketmeyi tercih ettiklerini belirtmiglerdir. Ankete katilan
bireyler tavuk etini %89 oraninda taninmis marka ve ambalajli olarak aldiklarini, %11 oraninda ise
markasiz ve ambalajsiz olarak aldiklarini belirtmislerdir.

Anahtar Kelimeler: Tiiketim, Tavuk eti, Bing6l, Ambalaj.

The Preferences of Poultry Meat Consumption of Household in
Central District of Bingol

Abstract: Purpose of this study is thought to be the effect on consumption and consumer
characteristics and preferences of consumers to enjoy the purchase and consumption habits to
examine the effect. The income level of the consumers of poultry meat in the district in the province
of Bingol, food expenditures, decision-making and buying processes are discussed. The data in this
study was obtained by questionnaire from 384 household. Sample size of the study was determined
with Unclustered Probability Sampling Method. According to the survey, while 70% of people
surveyed prefer to consume chicken meat, 30% stated that they prefer to consume red meat. 89% of
those surveyed said they purchase chicken as well-known brands and packaged, 11% reported that
they purchase in bulk and branded.

Key Words: Consumption, Chicken meat, Bingol, Packaged.
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Giris

Insan saglhg1 ve beslenmesi igin gerekli olan iiriinlerin basinda hayvansal kaynakli
iiriinler gelmektedir. Insan beslenmesinde 6nemli bir yeri olan hayvansal iiriinlerin satin
alma tercihlerinin bilinmesi, yetistirme ve beslenme modellerinin belirlenmesi agisindan
onem tasimaktadir. Beslenmenin gittik¢e daha fazla tahila dayali hale gelmesi, hayvansal
iiriin tretimindeki yetersizlik, i¢ talebi karsilayamama ve bunun sonucu olarak fiyat
artislarinin yasanmasi gibi nedenler, ailelerin hayvansal protein tiikketimini kisitlamaktadir.
Gerek kirmizi et, gerek kanathi eti ve gerekse baliketi saglik agisindan giinliik hayatta
mutlaka yeterli miktarda tiiketilmesi gereken zengin protein kaynaklaridir (Akcay ve
Vatansever 2010).

Konuyla ilgili daha dnce yapilmis bazi ¢aligmalarin 6zetleri asagida verilmistir. Bodur
ve Kara. (1999), tarafindan Konya il merkezinde kiime &rneklemesi ile belirlenen 467
hanenin et tiiketim tercihi ve beyaz et tiikketim tercihi ile demografik 6zelliklerin iligkisi
arastiritlmis, %35.8 kirmizi et, %34.0 tavuk eti ve %24.8 oraninda balik eti tiiketildigi
bildirilmistir. Beyaz et tiiketim siklig1 ile ekonomik durum ve ev hanimlarinin 6grenim
diizeyi arasinda istatistiki olarak anlamli bir iligki bulunmustur (p<0.05).

Sengiil ve ark. (2002), Sanlurfa ili merkez ilge kentsel alanda tiiketicilerin tavuk eti
tilketim diizeylerini ve tiiketim davramslarim incelemislerdir. Incelenen ailelerde kisi
basina yillik tavuk eti tiikketimi ortalama 13.3 kg aile basina yillik tavuk eti tiketimi 75.6 kg
olarak bulunmustur. Tavuk eti tiketim diizeyi ile gelir gruplari arasinda anlamli iliski
bulunmustur.

Biiyiiknisan. (2008), tarafindan yapilan calisma Adana kentsel alanda tavuk eti
tiiketimi ile gelirin tiiketim {izerine olan etkisini belirlemek amaciyla yapilmistir. Ayni
zamanda, tiiketim {izerine etkisi oldugu diisiiniilen tiiketici 6zellikleri ile tiiketicilerin satin
alimina ve tiikketimlerine etkisi olan zevk tercih ve aligkanliklari da incelenmistir. Bu
amagla 300 aile ile anket yapilmustir. Arastirma alaninda, 2008 yilinda, aileler aylik
ortalama gelirlerinin  %2.55’ini olusturan 36.16 YTL’sini tavuk eti tiiketimine
ayirmaktadirlar.

Inci ve ark. (2013), Bingél ilinde kanatl eti tiiketim yapisini incelemis, bu amagla 384
aile ile anket yapilmistir. Arastirma sonuclarina gore; Incelenen ailelerde kisi basma yillik
tavuk eti tiikketimi ortalama olarak 28.4 kg, aile basina yillik tavuk eti tiiketimi ise 143.8 kg
olarak bulunmustur. Tiiketicilerin %31.3’{intin haftada bir kez tavuk eti satin aldiklari,
%44.5’inin tavuk etini biitiin olarak satin almay1 tercih ettikleri ve %58.5’lik kisminin
tavuk etini marketten satin aldiklari belirlenmistir.

Kizilaslan ve Nalinci. (2013), Amasya ili merkez ilgede yasayan 380 hanehalkindan
anketlerle elde edilen veriler yardimiyla, kanatl eti ve et {irlinleri tiiketim aligkanliklari ile
bunlar1 etkileyen faktorleri incelemistir. Ayn1 zamanda, Amasya ili merkez ilgedeki
hanehalkinin kanatl eti tiiketicilerinin gelir seviyesi, gida harcamalari, kanath eti tiiketim
miktarlari, karar alma ve satin alma siiregleri ele alinmistir. Arastirma bulgularina gore, kisi
basina kanath eti tiikketimi 5.18 kg/yildir. En ¢ok tercih edilen kanath eti ¢esidi tavuktur
(%99.16). Kanath eti tiketenlerin %80.50’si fiyatlarin normal oldugunu, %13.09°u ise
pahali oldugunu diisiinmektedir.

Bu ¢alismanin amaci, Bingdl yerlesim merkezinde insan beslenmesinde ¢ok 6nemli bir
yeri olan kanath etinin tiiketim tercihlerine iligkin veriler elde etmektir. Bu nedenle,
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tilkketicilerin ozellikleri ve tiiketimlerinde etkili olan zevk, tercih ve diislincelerinin ortaya
konulmasi hedeflenmistir. Bu arastirmanin, tiiketicilerin kanath eti tiketimi ile ilgili
tercihlerini ortaya koymasi ve kanatli eti tiikketme olasiligini etkileyen faktorleri belirlemesi
acisindan 6nemli oldugu diistinilmektedir.

Materyal ve Metot
Materyal

Calismada kullanilan veriler 2013 yilinda Bingél ili Merkez Ilgesinde 400 tiiketiciyle
birebir goriisme yapilarak elde edilmistir. Bu anketlerden elde edilen bilgiler calismanin
birincil veri kaynaklarini olustururken internet kaynaklari, yerli ve yabanci kaynaklardan
derlenen genel bilgiler, konuyla ilgili istatistik veriler arastirmanin ikincil kaynaklarini
olusturmustur.

Metot

Bu ¢aligmada 6rnek hacmi, ana kitle oranlarina dayali kiimelendirilmemis teli asamali
tesadiifi olasilik drnekleme yontemi ile belirlenmistir (Collins, 1986; Armagan ve Ozdogan,
2005; Uzundumlu ve ark, 2011).

n="t"*[1+0,02) (b-DI* (p * q) / &’

Burada;

n: Ornek Hacmi

t: % 95 dnem derecesine karsilik gelen tablo degeri

b: Ornekleme asamasi (bu galismada tek asamali oldugu icin 1 almmustir)

p: Incelenen olayin ana kitle iginde gergeklesme olasiligi % 50 olarak alinmistir.

q: Incelenen olayin gergeklesmeme olasilig1 (1-p)

e: Kabul edilen hata pay1 (bu ¢aligmada hata pay1 %5 olarak alinmistir)

Denklemde, b=1 alindiginda, esitlik asagidaki forma doniigsmiistiir:

n=t* (p”‘q)/e2

Bu formiile gére 6rnekleme hacmi;

n=1,96 *©0,50 * 0,50 )/0,052 — n =3840rnek hacmi 384 olarak saptanmis ve ankette
kayip degerler olacag:i dikkate alinarak 400 anket yapilmistir. Buna goére calisma alani
olarak Bing6l ili merkez ilgesi segilmistir. Veriler, tiiketicilerin kisisel ve beslenme
bilgilerini, beslenme aligkanliklarini saptamaya yonelik arastirmacilar tarafindan
geligtirilmis bir anket formu ile toplanmistir. Bu arastirmada, tiiketicilerin kanathi et
titketimi ile ilgili baz1 yargilara “kesinlikle katilmiyorum”, “katilmiyorum”, “fikrim yok”,
“katiliyorum” ve “kesinlikle katiliyorum” gibi durumlari likert 6lgegi ile analiz edilmistir.
Arastirmada, kanatli et tiikketimi ile sosyo-ekonomik ve demografik 6zellikler arasinda bir
iliskinin bulunup bulunmadigi belirlenmistir. Tim istatistiksel analizler SPSS 19,0
Windows programinda yapilmustir.
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Arastirma Bulgulan

Anket yapilan ailelerde aile reislerinin gelir gruplar itibari ile %63.0 oraninda 2. gelir
grubunda (1001-3000 TL arasi) oldugu gorilmiistiir. Aile reislerinin %43.0’nin 30 ile 45
yas arasi grupta oldugu goriiliirken, Aile reislerinin yas ortalamasi 42 olarak hesaplanmustir.
Ortalama aile genisligi 5.05°dir. Aile reislerinin egitim durumlar1 incelendiginde en yiiksek
oranin %38.3 ile lise grubunda ortaya ¢iktig1 goriilmiistiir. Aile reislerinin meslek durumlari
incelendiginde %45.1 oraninda serbest meslek (is¢i, 6zel sektdr) grubunda olduklart analiz
edilmis, gelir gruplar1 ile yas gruplart ve meslek gruplari arasinda istatistiksel olarak
anlaml bir iligki bulunurken (P<0.05), egitim gruplar1 arasinda anlamli bir iliski olmadig1
saptanmuistir. Incelenen 384 ailedeki aile basina diisen aylik ortalama gelir 2183.12 TL’dir.
Incelenen ailelerde aylik ortalama gida harcamasi 486.0 TL olarak bulunmus, gelir arttikca
aylik ortalama gida harcamasinin da arttig1 goriilmiistiir.

Tiiketicilerin Tavuk Eti Tiiketim Tercihlerinde Bazi Konularin Onem Derecesi

Anket yapilan bireylerin tavuk eti satin alirken dikkate ettikleri kriterler Cizelge 1°de
verilmistir.

Cizelge 1. Tiiketicilerin tavuk eti tiiketim tercihlerinde bazi konularin 6nem derecesi.

. Oranlar (%)*
Faktorler Ortalama | Standart sapma
1 2 3 4 5 Toplam
Pratik olmasi 464 | 3.6 | 163 | 9.8 | 23.6 | 100.0 2.61 1.672
Ekonomik olmasi 33 105 145|193 | 62.1 100.0 4.30 0.981
Saglikli olmast 05 (05| 1.4 | 39 |935 100.0 4.80 0.475
Reklamin etkisi 495 |30 355| 40 | 8.0 100.0 2.18 1.306
Cesitlilik 399 | 1.2] 26.0 | 12.0 | 20.7 | 100.0 2.70 1.579
Lezzetli olmast 1.4 - 0.5 | 5.8 | 921 100.0 4.80 0.547
Aliskanlik 35 102| 74 |17.0 | 71.5 | 100.0 4.50 0.922

*: 1: 6nemli degil. 2: biraz 6nemli. 3: orta 6nemli. 4: olduk¢a 6nemli. 5: ¢ok dnemli

Analiz sonucuna gore, tiiketicilerin tavuk eti tiiketim tercihlerinde en &nem verdigi
faktor %93.5 oran ve 4.80 ortalama ile “saglikli olmas1” énemsiz buldugu faktor ise % 49.5
oran ve 2.18 ortalama ile “reklamin etkisi” olarak bulunmustur. Gelir gruplart itibari ile
tavuk eti tilketimindeki bazi1 konularin 6nem dereceleri arasindaki iligski incelenmis, gelir
gruplar ile “tavuk etinin ekonomik olmas1™ faktori arasindaki iligki anlamli bulunmustur
(P<0.05). Diisiik gelir grubundaki bireylerin bu faktére daha ¢ok 6nem verdigi goriilmiistiir.

Tavuk Eti Satin Alinan Yer Belirlenirken Bazi Faktorlerin Onem Dereceleri

Anket yapilan bireylerin tavuk eti alim yerleri tercihlerinde “satis yeri kosullarinin
saglikli olmas1” faktorii ok 6nemli olarak analiz edilmis (%91.7, ortalama 4.87), “eve, ise
yakinlik” faktdrii ise bireyler tarafindan onemsiz olarak bulunmustur (%75.1, ortalama
1.55). Gelir gruplar itibari ile satig yerinin belirlenmesinde “fiyat” ve “kredi kart1” faktori
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arasindaki iliski anlamli bulunmus (P<0.05), orta ve diisiik gelir grubundaki bireylerin bu
faktorlere daha ¢ok 6nem verdikleri saptanmistir (Cizelge 2).

Tavuk Eti Almlarinda Dikkat Edilmesi Gereken Faktorlerin Onem Derecesi

Ankete katilan bireyler tavuk eti alirken “son kullanma tarihi ve “ambalaj” faktorlerine
¢ok onem verdiklerini belirtmislerdir. Ankete katilan bireyler %98.6 oraninda son kullanma
tarihini, %96.7 oraninda tazelik faktoriinii ve %95.8 oraninda ise ambalaj faktorlerini ¢ok
onemli bulduklarini ifade etmislerdir (Cizelge 3).

Cizelge 2. Tavuk eti satin alinan yer belirlenirken bazi faktorlerin 6nem dereceleri.

Faktorler Oranlar (%)* Ortalama Standart
1 2 3 4 5 | Toplam sapma
Eve ise yakinlik 751163 | 114 | 2.6 | 4.6 | 100.0 1.55 1.087
Cesitliligin olmasi 48.0(291|249 (129|114 | 100.0 2.37 1.463
Uygun fiyatta satis 45(19|145]139]652 | 100.0 433 1.080
Satig yeri kosullarinin saglikli olmas1 | - | 1.4| 2.0 | 49 | 91.7| 100.0 4.87 0.492
Kredi kart1 ile 6deme yapabilmem 69.5/2.0| 89 | 2.6 |17.0| 100.0 1.96 1.557
Hizmet kalitesi 62109| 33 | 9.8 [ 79.8| 100.0 4.56 1.056
Uriin kalite garantisi olmasi 1.2 12] 1.7 | 44 |91.5| 100.0 4.84 0.617
Tiim aligverise uygun bir yer olmast | 8.7 | 5.2 | 54.5 | 4.6 | 27.0 | 100.0 3.36 1.183

*: 1: 6nemli degil. 2: biraz 6nemli. 3: orta 6nemli. 4: olduk¢a 6nemli. 5: ¢ok dnemli

Cizelge 3. Tavuk eti alimlarinda dikkat edilmesi gereken faktorler.

Faktorler Oranlar (%6)* Ortalama | Standart sapma
1 2 3 4 5 Toplam
Satin alinan yer 25 106 | 22 |3.6 |91.0 100.0 4.80 0.736
Tazelik 03 | - - 3.1 (96.7 | 100.0 4.96 0.271
Fiyat 13.1 |5.6 [22.8 |89 [49.7 | 100.0 3.77 1.440
Renk 1.1 103 ] 06 [3.7 944 | 100.0 4.90 0.505
Marka 03 | - 1.4 139|944 | 100.0 4.92 0.365
Ambalaj - - 108 |34 1958 | 100.0 4.95 0.255
Son kullanma tarihi - - - 1.4 |98.6 100.0 4.99 0.117

*: 1: 6nemli degil. 2: biraz 6nemli. 3: orta 6nemli. 4: olduk¢a 6nemli. 5: ¢ok 6nemli

Tavuk Etini Satin Alma Sekli

Ankete katilan bireyler tavuk etini %89 oraninda taninmis marka ve ambalajli olarak
aldiklarini, %11 oraninda ise markasiz ve ambalajsiz olarak aldiklarini belirtmislerdir. Gelir
gruplar itibari ile tavuk etini satin alma sekli arasinda anlamli bir iligki saptanmamustir
(P>0.05).
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‘EI TANINMIS MARKA VE AMBALAJLI B MARKASIZ VE AMBALAJSIZ

Sekil 1. Tavuk etini satin alma sekli.

Tavuk Eti Disinda Tiiketilen Diger Kanath Etleri

Ankete katilan bireyler tavuk eti disinda %71 oraninda hindi, %17 oraninda keklik, %9
oraninda bildircin, %2 oraninda 6rdek ve %1 oraninda kaz eti tiikettiklerini belirtmislerdir.
Gelir gruplart itibari ile “hindi” eti tiikketimi arasinda anlamli bir iligki saptanmis (P<0.05),
gelir arttik¢a hindi eti tiiketiminin de arttig1 goriilmiistiir.

KEKLIK; 17%

BILDIRCN; %

ORDEK; —

KAZ; 1%

HINDI; 71%
Sekil 2. Tavuk eti disinda tiiketilen diger kanatl etleri.

Son Bes Y1l icinde (2007-2012) Tavuk Eti Tiiketiminin Degisim Durumu

Anket yapilan tiiketicilerin son bes yil icinde tavuk eti tikketim durumlarinda degisim
olup olmadigi sorulmus, tavuk eti tiiketiminde degisim oldugunu belirten bireylerin degisim
tercihleri incelenmistir. Ankete katilan bireylerin %38’i son bes yil icinde tavuk eti
tiiketiminde degisim oldugunu belirtmisken, %62’si ise degisim olmadigini belirtmislerdir.
Bireylerin tavuk eti tilketimindeki degisim tercihlerine bakildiginda ise genel anlamda son
bes yil ig¢inde tavuk eti tiiketimlerinin arttigi goriilmiistiir. Son bes yil ig¢inde tavuk eti
titketiminin arttigin1 ifade eden bireylerin orani yaklasik olarak %90 olarak bulunmustur

(Cizelge 4).
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Cizelge 4. Son bes yil iginde bireylerin tavuk eti tiiketimindeki degisim tercihleri.

Tavuk eti tiiketim tercihleri Adet Oran
Cok artt1 66 493
Az artt1 54 40.6
Cok azaldi 5 3.8
Az azaldi 8 6.0
Toplam 133 100.0

O evet W hayrr

Sekil 3. Son bes yil iginde (2007-2012) tavuk eti tiiketiminin degisim durumu.

Tavuk Eti Tiiketimini Olumsuz Yénde Etkileyen ve Azaltan Faktorlerin Onem
Sirasi

Anket yapilan hane halki bireylerinin tavuk eti tiiketimini olumsuz yonde etkileyen
faktorlerin 6nem sirasinda 1.31 ortalama ve %78 oranla “Islami usule gore kesilip
kesilmemesi” 1. sirada, “Tavuk etini sevmem” faktorii 3.77 ortalama ve %86.4 oranla 4.
sirada bulunmustur (Cizelge 5).

Cizelge 5. Tavuk eti tiiketimini olumsuz ydnde etkileyen ve azaltan faktdrlerin 6nem sirasi.

Oranlar (%)*

Faktorl

artorier 1 2 3 4 Toplam | Ortalama Standart

sapma

llag veya katki maddesi 173 | 786 | 2.7 | 1.4 | 100.0 1.88 0.491
kullanim
Tavuk etinin pahali olmast 1.0 27 | 875 | 88 100.0 3.04 0.393
Islami usule gore kesilip 780 | 163 | 24 | 33 | 100.0 1.31 0.683
kesilmemesi

Tavuk etini sevmem 3.7 2.4 75 | 864 100.0 3.77 0.672

*. 1: en ¢ok, 2: ¢ok, 3: az, 4: en az
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Tiiketicilerin Piyasadaki Tavuk Etinin Lezzeti Konusundaki Diisiinceleri

Anket yapilan tiiketicilerin %51°1 piyasadaki tavuk etini lezzetli bulurken, %35°i ¢cok
lezzetli, %12’si az lezzetli ve %2’si ise lezzetsiz buldugunu belirtmiglerdir. Calismamizin
bu kismindan anket yapilan her iki kisiden birinin piyasadaki tavuk etini lezzetli buldugu
sonucu ¢ikarilabilir.

12% 2%
35%

51%

‘D(}OKII— ETLI m LEZZETLI 0 AZ LEZZETLI O LE I—IbiZ‘

Sekil 4. Tiiketicilerin piyasadaki tavuk etinin lezzeti konusundaki diisiinceleri.

Tiiketicilerin Kirmmzi Et ve Tavuk Eti Tiiketim Tercihleri ve Nedenler

Anket yapilan bireylerin %701 tavuk eti tiiketmeyi tercih ederken, %30’u kirmiz1 et
tikketmeyi tercih ettiklerini belirtmiglerdir. Gelir gruplar itibari ile tiiketicilerin kirmiz1 et
ve tavuk eti tiiketim tercihleri arasindaki iliski anlamli bulunmus (P<0.05), diisiik ve orta
gelire sahip ailelerin tavuk eti tiikettigi, yiiksek gelire sahip ailelerin ise kirmizi et tiikettigi
saptanmustir. Bireylerin tiiketim tercihleri incelendiginde %30 oranla lezzet ilk sirada,
ekonomik olmasi %25 oranla 2. sirada gelmektedir. Aligkanlik, saglikli olmasi ve
giivenilirlik faktorlerinin tercih edilme oranlart %15 olarak hesaplanmustir.

% 0
30% 15% 30% DOlezzet
W aligkanlk

Osaglik
70% 25% O ekonormik

15% 15% W givenilir

B krmizi et B tavuk eti

Sekil 5. Tiiketicilerin kirmizi et ve tavuk eti tiiketim tercihleri ve nedenleri
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Bireylerin Tavuk Etini Tiiketim Sekli

Bireylerin %42’si tavuk etini sulu yemekte, %33’ haslama, %18’1 firinda ve %7’si
mangal da tiikettiklerini belirtmislerdir. Gelir gruplarina gore tavuk etinin mangal da
tiiketimi arasinda onemli bir iliski saptanmig, gelir arttik¢a tavuk etinin mangalda tiiketim
durumunda artmustir (P<0.05).

33%
42%

7% 18%

O haslama
@ frinda
O mangal

O sulu yemekte

Sekil 6. Bireylerin tavuk etini tiiketim sekli.

Tiim Kanath Etleri Saghkh Bir Hayvandan Geldigine Dair Etiket Tasirsa Ayhk
Tavuk Tiiketiminin Artma Durumu
Anket yapilan bireylerin tavuk etinin saglikli olduguna dair etiket tagimasi durumunda
%481 aylik tavuk eti tiketimini 5 kg’dan fazla arttirabilecegini ifade ederken, %23
oraninda birey ise bu durumun aylik tavuk eti tiiketiminde degisiklige neden olmayacagini
belirtmislerdir.

23%

O HIC ARTMAZ
B 1-5 KG ARASIARTAR
05 KG DANFAZLA ARTAR

48%

Sekil. 7. Tiim kanatli etleri saglikli bir hayvandan geldigine dair etiket tasirsa aylik tavuk
tiiketiminin artma durumu.
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Bireylerin Mevsimler itibari ile Tavuk Eti Tiiketimi

Bireylerin mevsimler itibari ile tavuk eti tiiketim durumlart incelendiginde yaz
mevsiminin %38 oranla 1. sirada, kis mevsiminin %30 oranla 2. sirada, ilkbahar ve
sonbahar mevsiminin %16 oranla son sirada yer aldiklar1 goriilmiistiir. Yaz mevsiminde
mangal aktivitesinin daha ¢ok yapildig1 diisiiniiliirse bu oranin yiiksek ¢ikmasi dogru bir
sonug olarak yorumlanabilir.

16%

Oyaz

Wkis
Oilkbahar
O sonbahar

16%

30%

Sekil. 8. Mevsimlere gore tavuk eti tiiketimi.

Tartisma ve Sonug¢

Bu calismada, Bingdl ili kentsel alanda ailelerin gida maddeleri tiiketiminde 6nemli yer
tutan tavuk eti tilketimi ile tiiketicilerin Ozellikleri, satin alma kararlar1 ve tiiketimlerinde
etkili olan zevk, tercih ve aligkanliklar1 da arastirilmistir.

Anket yapilan bireylerin %701 tavuk eti tiiketmeyi tercih ederken, %30’u kirmiz1 et
tiiketmeyi tercih ettiklerini belirtmislerdir. Bireylerin tiiketim tercihleri incelendiginde %30
oranla lezzet ilk sirada, ekonomik olmasi %25 oranla 2. sirada gelmektedir. Aligkanlik,
saglikli olmas1 ve giivenilirlik faktorlerinin tercih edilme oranlari %15 olarak
hesaplanmuistir.

Analiz sonucuna gore, tiiketicilerin tavuk eti tiiketim tercihlerinde en Snem verdigi
faktor %93.5 oran ve 4.80 ortalama ile “saglikli olmas1” 6nemli bulmadig: faktor % 49.5
oran ve 2.18 ortalama ile “reklamin etkisi” olarak bulunmustur. Kizilaslan ve Nalinci
(2013) tarafindan yapilan ¢aliyjmada ekonomik olmasi en 6nemli faktdr bulunmus, bu
yoniiyle calismamiz bu ¢aligsma ile farklilik gdstermektedir.

Anket yapilan bireylerin tavuk eti alim yerleri tercihlerinde “satis yeri kosullarinin
saglikli olmas1” faktorii gok 6nemli olarak analiz edilmis (%91.7, ortalama 4.87), “satig yeri
kosullarmin saglikli olmas1” faktoriinii “6nemli degil” olarak isaretleyen birey olmadigi
analizler sonucu ortaya konmustur. Kizilaslan ve Nalinci (2013) tarafindan yapilan
calismada, “Uriin kalitesi ve tazeligi” faktorii cok dnemli bulunmusken, “Eve ise yakinlik”
faktorii onemsiz bulunmus bu yoniiyle calismamiz bu ¢alisma ile benzerlik gostermistir.

Ankete katilan bireyler tavuk eti alirken “son kullanma tarihi ve “ambalaj” faktorlerine
¢ok 6nem verdiklerini ortaya koyarken en az dnem verdikleri faktorii %49.7 ile fiyat olarak
belirlemislerdir. Sayili (2006) tarafindan yapilan ¢alismada da Uriiniin fiyati, {iriinii iireten
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firma adi/markasi, iiriiniin ambalaj durumu, agirlifi, goriiniisii, kdy iiriinii olmas1 ve rengi
onemli iken, iirliniin taze olmasi ve iriine saglik acisindan glivenebilme ¢ok 6nemli olarak
saptanmustir. “Fiyat” faktorii yoniinden ¢alismamiz bu ¢aligma ile zitlik gdstermektedir.

Ankete katilan bireyler tavuk etini %89 oraninda taninmis marka ve ambalajli olarak
aldiklarini, %11 oraninda ise markasiz ve ambalajsiz olarak aldiklarimi belirtmislerdir.
Biiyiiknisan (2008) tarafindan yapilan ¢aligmada da, ¢alismamizla benzer sonuglar ortaya
cikmigtir. Ailelerin % 94.67°lik gibi biiyikk bir kismi tavuk eti satin alrken tanmnmis
marka ve ambalajli iriinii tercih etmektedir. Markasiz ve ambalajsiz iirlinleri tercih
edenler % 3.00, tanmnmamis marka ve ambalajli iirtinleri tercih edenler ise % 2.33’liik kismu
olusturmaktadirlar. Sengiil ve ark. (2002) tarafindan yapilan calismada da, markali ve
ambalajli iiriin satin alan tiiketici oran1 %46.2 olarak bulunmustur.

Bireylerin tavuk eti tiiketimindeki degisim tercihlerine bakildiginda ise genel anlamda
son bes yil i¢inde tavuk eti tiiketimlerinin arttig1 goriilmiigtiir. Son bes yil iginde tavuk eti
tiiketiminin arttigin ifade eden bireylerin orani yaklasik olarak %90 olarak bulunmustur.

Anket yapilan hane halki bireylerinin tavuk eti tiiketimini olumsuz yonde etkileyen
faktorleri 6nem sirasina gore siralama tercihlerinin analiz sonuglarinda 1.31 ortalama ve
%78 oranla “Islami usule gore kesilip kesilmemesi” 1. sirada, “Tavuk etini sevmem”
faktorii 3.77 ortalama ve %86.4 oranla 4. sirada bulunmustur. Analiz sonuglarina gore
ankete katilan tiiketiciler fiyat faktoriinii tavuk eti tiikketiminde 1. sirada 6nemli olarak
gormemektedir.

Bireylerin %42’si tavuk etini sulu yemekte, %33’ haslama, %181 firinda ve %7’si
mangal da tiikettiklerini belirtmiglerdir. Kizilaslan ve Nalinci (2013) tarafindan yapilan
calismada ise tiiketicilerin %30.92’si sade et yemegi olarak (1zgara mangal), kanath eti
tiikettiklerini belirtmislerdir.

Bireylerin mevsimler itibari ile tavuk eti tiiketim durumlart incelendiginde yaz
mevsiminin %38 oranla 1. sirada, ki mevsiminin %30 oranla 2. sirada, ilkbahar ve
sonbahar mevsiminin %16 oranla son sirada yer aldiklar1 goriilmistiir. Sayili (2006)
tarafindan yapilan aragtirmada da tavuk etinin en ¢ok tiiketildigi mevsimler yaz ve kis aylari
olarak bulunmustur.

Sonug olarak, hayvansal {riinlerin tiiketiminin artirilmasinda saglikli beslenme
yoniinde toplumun bilinglendirilmesi ¢aligmalart 6nem tasimaktadir. Toplumlarin
beslenmesinde hayvancilik sektoriiniin 6nemli ve siirekli bir goérevi bulunmaktadir.
Hayvancilik sektorleri igerisinde kanatli hayvan sektoriindeki yetistirme ve besleme
modelleri, insanlarin beslenmesine yonelik en saglikli ¢6ziimii en kisa siirede {iretme ¢abasi
igerisinde bulunmaktadirlar. insan beslenmesinde tartisilmaz bir yeri olan hayvansal
dirtinleri tiiketen tiiketicilerin satin alma tercihlerinin bilinerek ona gore yetistirme, besleme
ve pazarlama modellerinin saptanmasi son derece onem tagimaktadir. Kamu kuruluslari
egitim ve {riin kalitesinin iyilestirilmesi konularinda arastirma yapmay: ve teknolojinin
kontroliinii iistlenmeli, iretimde karsilasilan giiclikklerin giderilmesine yonelik bilgi
iretmelidir.
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