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-Arastirma Makalesi-

Sinemada veya Netflix'te
Dijital izleme Ortamlar1 ve Yeni Aliskanliklar

Bir Sosyal Ortam Olarak Sinema ve Film Izleme Pratiklerindeki Dijital Doniisiim

Ayla Torun*

Ozet

Yeni Medya'nin giinliik yasama getirdigi ve degistirdigi aliskanliklardan biri de film izleme
aliskanligindaki degisimdir. Internetin bulundugu bir ortama dogan bireylerin izleme aliskanliklar 6nceki
kusaklardan farklhilagirken, dijitallesmenin etkisindeki yetiskin bireylerin kiiltiirel tiiketim aliskanliklar:
da degisim gdstermeye baslamistir. Giindelik yasamin bir pargas: olan sinemada film izleme deneyimi,
gliniimiiz teknolojilerinin getirdigi imkanlarla evde izlenebilen bir yapiya doniismektedir. Televizyon
ve yeni medya yaymciligin etkileyerek yonlendiren Netflix, tiiketici aliskanhiklarini degistirerek
sinemayr da doniistiiriiv hale gelmistir. Izleme edimi icin esnek saatler ve secenekler sunan dijital
platformlar, web iizerinden izleme saglayan siteler, uygulamalar giderek daha tercih edilir hale gelirken;
dijital televizyon yayincilar: bu gelismelerin 1s1$imda hizla yeni yayin platformlar iiretmektedirler.
Izleme aliskanliklarini degistiren bu gelismelerle, kentin giindelik yasam: icinde sosyallesme ve eglence
ortami olarak énemli bir yer edinen sinema salonlar: ve vizyon filmlerinin gdsterimi konusu tartismaya
acik hale gelmektedir. Ozellikle son yillarda Netflix'in uygulamalariyla uluslararast festivallerin de
tartisma konusu olan sinemada gosterim veya dijital yayin ortaminda gosterim konusu, meseleyi mecra
sorununun Otesine tasimaktadir. Calismada, dijital platformlarin film izleme aliskanhi§ tizerinde
yarattigr degisim ve bunun sinema filmleri ve bir sosyal ortam olarak sinema salonlarina etkisi, yapilan
niceliksel alan aragtirmasiyla ortaya konmaktadir.

Anahtar kelimeler: Sinema, Netflix, Sinemanin Dijitallesmesi, Dijital Yayin Platformlari, Yeni
Medya Yayinciligi, Film Izleyicisi
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-Research Article-

At the Flicks or Netflix Digital Monitoring Environments and New Habits
Cinema as a Social Environment and Digital Transformation of Film

Watching Practice

Ayla Torun*

Abstract

One of the habits that New Media brings and changed into daily life is the change in the habit
of watching movies. While the viewing habits of individuals born in an environment where the Internet
is available differ from previous generations, the cultural consumption habits of adult individuals under
the influence of digitalization have also started to change. Not only television but also movie watching
experience is realized new media tools through the Internet. While digital platforms that offer flexible
hours and options for monitoring, sites that provide monitoring over the web, applications are becoming
more and more preferred; digital television broadcasters are rapidly producing new broadcast platforms
in the light of these developments. With these developments that changed the viewing habits, cinema
halls, which have an important place as a socializing and entertainment environment in the daily life of
the city, and the screening of vision films become open to discussion. Especially in recent years, the issue
of screening in the cinema or the screening in digital broadcast platforms, which has been the subject
of discussion in international festivals with Netflix’s applications, takes the issue beyond the medium
problem. In the study, the change created by digital platforms on the habit of watching movies and the
effect of this on cinema films and movie theaters as a social environment are revealed by the quantitative
field research.

Keywords: Cinema, Netflix, Digitalization of Cinema, Online Streaming Platforms, New Media
Broadcasting, Film Audience, Audience Research
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Extended Abstract

One of the habits that New Media has brought and changed into daily life is the change in the
habit of watching movies. While digital platforms that offer flexible hours and options for monitoring,
sites that provide monitoring over the web, applications are becoming more and more preferred;
digital television broadcasters are rapidly producing new broadcast platforms in the light of these
developments. The cinema halls, which have an important place in the daily life of the city as a socializing
and entertainment environment, and the screening of vision films are becoming open to discussion.
Information technologies and new media are closing the person took out by Lefebvre back to home again.

Netflix, which influences television and new media broadcasts; transformed the cinemaby changing
consumer habits. In the study, the changing habits of the cinema audience and the differentiation of
expectations in the movie watching experience are revealed by a quantitative field study conducted on
127 people. The research, which reveals the current position of Netflix through the eyes of the audience,
provides the opportunity to determine the effects of this digital platform, which has become the object of
desire of consumption, on the cinema industry.

The convergence that emerged as a result of the advancement in information technologies bringing
the Internet and television together made the cinema industry transform. The transformation of the film
industry and the digitalization of cinema have paved the way for digital platforms to replace movie
theaters. Although the idea that it is not possible for the screen to replace the movie theaters in the movie
viewing experience continues to prevail, this situation cannot change the fact that a serious change
has taken place. While many digital platforms produce their own TV series, the Netflix platform also
produces movies and deconstructs the experience and tradition of watching movies by broadcasting the
movies on its own platform simultaneously with the release date.

In parallel with the developments in new media publishing, the digitalization of the cinema
leads to the increase of digital platforms, which are international online content producers. Although
television series are produced on the other platforms, there is no “intervention” such as the simultaneous
screening of the movie that is released in the cinema, except for the subsequent screening as in film
production and traditional TV broadcasting. The fact that a digital platform produces its own films and
broadcasts itself, usually without being screened in the cinema, or broadcasting a movie that is released
simultaneously on its own platform shakes the structure of the cinema’s distribution channel.

As understood from the rules of the world’s leading film festivals regarding the distribution and
display of the films that will participate in the festival, it tries to maintain and support independent
cinema together with its own country’s cinemas. Digital platforms emerging with the developments
in new media broadcasting and Netflix, which is open to use worldwide, cause significant changes in
the production, distribution and display processes of the cinema industry and the film industry. It is
observed that Netflix, interfering with the field with the simultaneous broadcasting of various movies
on Netflix while they are still being shown in theaters, has changed the behavior of the audience as an
object of cultural consumption.

The argument that new media technologies turn the audience from a passive to an active position
with the possibilities they produce is open to interpretation as an increase in the passivity of the receptor
when the subject is considered from a sociological perspective. Even though the function of movie
theaters has been questioned in various periods during the 125 years of cinema’s existence, the effect of
today’s digital platforms is more destructive than all. However, as revealed by the data obtained from the
research; The desire of the audience following the cinema to watch movies with high sound quality on the
big screen with care and attention, depending on the nature of the film, still continues to exist effectively.
Cinema maintains its existence as a means of socialization in daily life. It is still possible to see the film
viewer’s act of watching movies on other platforms as a complement to the cinema experience. From this
point of view, this research has once again revealed that Netflix is not an alternative to movie theaters,
but a platform that offers more options for the cinema audience.
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On the other hand, the realities such as the comfort zone created by the experience of watching
movies at home, ease of access, independence of time, economical suitability, variety of film options,
the possibility of giving up or changing the movie without paying a price, show the potential that will
continue to shake the position of the experience in cinema.
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“Sinema eglendirir ve zenginlestirir!”
Louis Lumiere, 1896
Giris

Henri Lefebvre'nin giindelik yasamin tiretimine dair sorgulamalarina gore, sehirdeki
giindelik yasamu tireten mekanlardan biri de sinemadir. Marxizmin eksikliklerini tamamlamak
ve koktenci ¢oztimler nermek {iizere giindelik yasami inceleyen ve calismalarimi giindelik
yasam olgusunun sosyolojisini tiretmeye adayan Lefebvre; zaman, mekan, sehir ve beden
kavramlarini irdeleyerek, felsefe, sanat ve bilim karsisinda aleladelesen giindelik yasami
"sanat" olarak ele alir. Glindelik yasamin merkezi olarak sehri benimseyen Lefebvre’ye gore
"sehir, bedende konusur, dinlenir, olusur ve hatta dontistir" (Lefebvre, 2004, pp. 87-89). Ona
gore, asil olan evden sehre kayistir. Ciinkii bireysel varolusu ve bilinci agiga ¢ikarabilecek
ve sembolize edebilecek olan yer ev degildir; yasadig1 sehirdir (Lefebvre, 1996, pp. 149-
150). Giindelik yasamin bir parcasi olan ve sehri bir beden olarak yasatan olgulardan biri
olan sinemada film izleme deneyimi, giiniimiiz teknolojilerinin getirdigi imkanlarla evde
izlenebilen bir yapiya dontismektedir. Enformasyon teknolojileri ve yeni medya, Lefebvrenin
evden disar1 ¢ikardig: bireyi yeniden evine kapatmaktadir.

Dontistimii devam eden ideolojik aygitlardan (Althusser, 1970) olan kitle iletisim araglari,
teknolojik gelisim icinde yeni medya araglarina dontistirken, kitlesellik niteligini bireysellige
dontistirerek yeniden insaa etmektedir. Giindelik hayatin ¢oztimlenmesinde toplumun
"tiiketim" ile iliskisine vurgu yapan Lebebvre’e gore toplum, tzellikle “bir ideoloji kadar
deger kazanmus olan reklamcilik sektorii" araciliiyla titketime yonlendirilmektedir. Lefebvre,
bu toplumu “Biirokratik Yonlendirilmis Tiiketim Toplumu” olarak adlandirmustir. Kiiltiirel
alanin kurumsallasmasi, giindelik hayatin biirokratiklesmesinin ilk adimidir. Bu, XX. ytizyilin
baslarindan itibaren gelisip serpilmeye baslayan kiiltiir ve biling endiistrilerinin (gazeteler,
moda, sinema, reklam endiistrisi, kiilttir aracilari, v.s.) isbirligiyle sekillenen yeni bir toplumsal
kategorinin, sonrasinda tiiketim toplumuna varacak olan uzantilaridir (Lefebvre, 1998, p. 85).
Bu dogrultuda giintimiiz toplumunun izleme edimiyle iliskisini, iki diistintirtin kavramlar1
1s181inda degerlendirmek olasidir.

1960’11 yillarin sonlarindan itibaren kapitalizmde {iretimin merkezi bir kavram olarak
onemini yitirdigi ve artik pek cok degerlendirmenin tiiketim merkezli sdylemler tistiinden
yapildigini soyleyebiliriz. Baudrillard mifadesiyle (2005, p. 63), her ne kadar tiretimin ufku yok
olmaya baslasa da soziin, cinselligin ve arzunun ufku onun yoklugunu hissettirmemektedir.
Tarihsel stire¢ icinde teknolojinin kendini yenileme hizindaki artisa paralel olarak sermaye
devir hizinm ytikseltmek igin mallarin kullanim stirelerini alabildigince kisalttigindan, mallar
sik sik “kullanimdan diismektedir”. Nesnelerin kullanim stireleriyle oynandigindan dogal
olarak arzunun toplumsal ifadesi olan motivasyonlar yonlendirilmektedir. Bu arzu stratejisi,
nesnelerin “manevi” yipranma ve kullanimdan diisme stiresinin kisalmasi i¢in gereksinimlerin
eskimesini ve yeni gereksinimlerin onlarin yerini almasini (Lefebvre, 1998, pp. 85-86) gerekli
kilmaktadir. Sinemanin yerini dijital platformlar ve Netflix'in almasi, teknolojinin de etkisiyle
giindelik yasam ve tiiketim aliskanliklarindaki degisimin bir sonucudur. Bu degisimde,
“arzunun toplumsal ifadesi olan motivasyonun” teknolojik gelismelerin etkisiyle belirleyici
oldugu asikardir. Yeni medya araclariyla birlikte kiilttirel tiiketim aliskanliklar1 dontistim
geciren toplumun izleme edimini yeniden {tireterek, Netflix'i sinema kiilttirtindeki degisimin
motivasyon dznesi haline getirdigini soylemek mtimkiindiir.

Teknolojideki gelismelerle birlikte, film izleme deneyimini sinema salonlarmin disina
cikaran televizyon, DVD gibi araclari, giintimtizde dijital yaymn platformlar: izlemektedir.
Internet ve dijital teknolojilerin birlesimiyle, film tiretim, dagiim ve gosterim siirecleri
dijitallesirken; tiiketici konumundaki izleyici ise bu dijital doniistime seyir deneyimindeki
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tercihleriyle yon vermektedir. Bu teknolojik doniistimiin ortaya ¢ikardig dijital platformlarin,
sinemanin yerini almak, seyirci sayisin1 azaltmak gibi etkileri dile getirilirken; daha ¢ok filme
ulasma islevi sayesinde sinemay1 destekleyici etkide bulundugu da savunulmaktadir. Netflix,
tirettigi “ozel icerikler” ile film yapim stirecini desteklerken, diger yandan da “sinemada
gosterim yapmayan filmler” olgusunu ortaya ¢ikarmistir. Sinemanin dagitim-gosterim ayagini
sekteye ugratan bu durum, ozellikle film festivallerinin odaklandig:1 bir husus olmustur.
Sinemanin sanat olarak onaylanma ihtiyacinin 6znesi olan film festivallerinin, Netflix vb dijital
platformlarin yapimlarina kars: tutumlari, genellikle festivale kabul etmeme yoniindedir.

Abone sayisinin artmasi1 ve giderek popiilerlesmesiyle, Netflix ile ilgili giindelik
yasam literatiirtine giren bazi kavramlar {iretilmistir. Bunlardan “Netflix effect/etkisi” yeni
medya yaymciliginin 6zellikleri olan ¢oklu ortam saglama, kitlesizlestirme, bireysellestirme
ve mekandan bagimsizlastirma gibi unsurlari kapsamaktadir. “Netflix etkisi” soyleminin
kullanildig1 etkilerden biri olan Ingilizce adiyla “binge-watching” ya da yaygin kullanimda
“Netflixing” denilen asir1 seyir, bir TV serisinin boltimlerini art arda tek bir oturumda ve
kisa zamanda izleme davranisidir. Netflix tarafindan yapilan bir ankete katilanlarin %61'i
diizenli olarak asir1 seyir yaptiklarimi ve %73'ti de TV igerigini asir1 izleme konusunda olumlu
duygulara sahip olduklarmi sdylemektedir (akt. Kelly, 2013).

Kitlesizlesme ve bireysellesme ile yasamini dar bir mekana sigdiran (eve kapanan) insan,
mutlulugu ya da arzunun toplumsal ifadesi olan motivasyonu uzun saatler izlenen bir yapimin
sonunda elde edilen tatmine baglamaktadir. Boylece kisi, Sennett’in ifade ettigi gibi (2016, p.
11); sadece en yakin aile ve arkadas cevresiyle iliskisini stirdiirtir. Diger insanlarin varlig1 ya da
sorunlarina ilgisiz bir halde, yalniz kendisi icin var olur. Boylece kamusal alandan, gtindelik
yasamin bedeni olan sehirden, sosyallesme ortami olan sinema gibi ortamlardan uzaklasir.

Televizyon ve yeni medya yaymciligim etkileyerek yonlendiren Netflix, tiiketici
aliskanliklarin1  degistirerek sinemayi da dontisttrtir hale gelmistir. Calismada, yeni
medyanin etkisiyle ortaya c¢ikan dijital yayin platformlar: ve Netflix incelenerek, sinemanin
dagitim-gosterim ayagindaki degisim dogrultusunda film festivallerinin bu gelismelere kars1
aldig1 pozisyon ele alinmis ve izleyicilerin sinemada veya Netflix'te film izleme tercihlerini
gerekgeleriyle ortaya koyan bir niceliksel alan arastirmasi ile devam edilmistir.

Sinema izleyicisinin aliskanliklar1 ve film izleme deneyimine dair beklentilerdeki
degisimi ortaya koyan arastirma; Netflix'in, izleyicinin sinemaya gitme davranisini degistirdigi
ve evde izleme ortamlarmin tercih edilir hale geldigi tezini sorgulamistir. Netflix'in bugtinkii
konumunu izleyici goztinden ortaya koyan arastirma, tiiketimin arzu nesnesi haline gelmis
olan bu dijjital platformun sinema sektoriine etkilerini tespit etme imkani saglamaktadir.

Yeni Medyanin Etkisi

Yeni medya teknolojilerinde ortaya cikan gelismeler yaymcilik alaninda 6nemli
degisimlere yol agarak "yeni medya yayincilig1" alaninin ortaya ¢tkmasini saglamaistir. Internet
oncesi donemde ve Web 1.0 doneminde geleneksel Kkitle iletisim araglar1 ile strdiiriilen
yayinlarin, Web 2.0'de ses, video, miizik igeriklerin web'de yaylabilir hale gelmesiyle online
yaymnciligin 6niinii acarken, Web 3.0 ile birlikte dijital yayinlara evrilmis ve televizyon sektorii
ile rekabetin hizla arttig1 dijital televizyon platformlarini yaratmistir. Onceleri telifsiz/korsan
film yayinlama ekseninde film sektriinti etkileyen Internet, zamanla izleme platformu olarak

televizyon yaymciliginin, ardindan sinemanin konumunu derinden etkilemektedir.

Bilgisayar, akilli telefon, tablet gibi yeni medya teknolojileriyle medyanin izlenebilirlik
ozelligi kisisel olarak programlanabilir hale gelirken; yeni medyanin etkilesim, yondesme ve
sayisallasma ozelliklerinin etkisiyle gazete, televizyon yayinlari, radyo yaynlar1 ve sinema
filmleri gibi igerikler Internet araciligryla dijital ortama tasinmustir.

Varolusu teknolojideki gelismelerle baslayan film tiretimi ve gosterimi, Internet’in var
oldugu bir ortamda enformasyon ve telekominikasyon teknolojilerindeki gelisimlerle birlikte
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dijital dontisim yasamus; yeni medyanin yondesme ozelligi ile film ve televizyon izleme
eyleminin i¢ ice gectigi bir asamaya evrilmistir. Analog kamera ile pelikiile kayit edilen ve
cogaltilarak dagitilan konvansiyonel film tiretim modeli, dijitallesme ile yerini dijital kamera,
kurgu, 6zel efekt, dijital kopya ve Internet iizerinden tek merkezden dagitilarak gosterime
girmeye birakmustir. Televizyondan sonra video kaseti, VCD, DVD, Blu-ray asamalarinda
gecen sinema salonu disinda film izleme deneyimi ise artik dijital platform tiyelikleriyle
yiiksek goriintii kalitesinde, siirsiz ve siiresiz izlenebilir hale gelmistir. Dijital film {iretim
stireci, yeni medya teknolojilerinin vasitasiyla sinemayi, film tiretiminden gosterim stirecine
kadar degisime ugratmaktadir.

Enformasyon teknolojilerindeki gelisimin Internet ile televizyonu bir araya getirmesiyle
ortaya ¢ikan yondesme durumu, sinema sektoriinti de dontisiir hale getirmistir. Film
endiistrisindeki doniisim ve sinemanin dijitallesmesi, dijital platformlarin artik sinema
salonlarmin yerini almasinin 6niinti agmistir. Her ne kadar film izleme deneyiminde sinema
salonlarmin yerini ekranin almasi miimkiin degil diistincesi hakim olmaya devam etse de bu
durum ciddi bir degisimin yasandig1 gercegini degistirememektedir. Pek ¢ok dijital platform
kendi dizi filmlerini tiretirken, bunlardan Netflix platformu sinema filmleri de tiretmekte ve
sinema filmlerini vizyona giris (gosterim) tarihleriyle es zamanli olarak kendi platformunda
yayinlamastyla, sinema izleme deneyim ve gelenegini yap1 bozumuna ugratmaktadir. Film
festivallerinde de tartismaya yol agan bu durumla birlikte gelenegi uzun yillara dayanan film
festivalleri cesitli kararlar almislardir. Bu nedenle, sinemanin 6énemli yapitaslarindan olan film
festivallerinin, Netflix ve diger dijital platformlarin yapimlarina kars: yaklasimlar: calismada
ele alinmustir.

Dijital Platformlar ve Netflix

Yeni medya yaymciligindaki gelismelere paralel olarak sinemanin dijitallesmesi,
uluslararasi online igerik tireticileri olan dijital platformlarin giderek artmasina yol agmaktadir.
Yeni kurulan teknoloji temelli firmalara ge¢misin yayin kuruluslari ve film yapim sirketlerinin
eklenmesiyle, Netflix ile birlikte dijital yayin platformlar1 Amazon Prime, Apple TV, Hulu,
Sony, HBO, BBC IPlayer, Disney+ gibi firmalar rekabete girmislerdir.

2020 yiimin sonunda Netflix'in diinya ¢apinda 190 tilkede 203.66 milyon kayitl
abonesi bulunmaktadir. Bir Netflix hesabin1 birden fazla kisinin kullandig1 g6z ontinde
bulunduruldugunda, diinya genelinde Netflix kullanan kisi sayisinin bu degerin birkag kat:
oldugu soylenebilir. 2020 yilinda Netflix'in yillik geliri 25 milyar dolar, yillik kar1 ise 4,6 milyar
dolardir (Netflix, 2021).

Netflix'in abonelerine sundugu 6zellikleri; Aylik erisimi, yayimn kalitesine gore 480p
standart (SD) - 18 TL, 1080p ytiksek (HD)- 30 TL ve 4K+HDR ultra ytiksek ¢oztintirliik (UHD)
yaymn 42 TL/aylik fiyatlarla abonelere sunulmaktadir. Bilgisayar, akilli TV, akilli telefon,
tablet, medya oynatici ve oyun konsollar1 gibi tiim yeni medya araclari tizerinde cok sayida
cihazda Internet baglantisi ile simirsiz izleyebilme, abonelik siiresi icin taahhiit olmaksizin
istenilen zamanda iptal edebilme, zaman ve mekandan bagimsiz her yerde izlenebilme,
reklamsiz yayin yapilmasi, son olarak eklenen cevrimdisi izlemek igin indirip kaydederek
izleme ozelligi one ¢ikan ozellikleridir. Seslendirme ve altyazi olarak ¢oklu dil segenekleri
bulunmaktadir. Diinyanin bircok yerinde izleyiciler, kendi ana dilleriyle Netflix programlarina
erisim saglayabilmektedirler. Her dijital platformda oldugu gibi durdurma ve ileriye veya
geriye alma, algoritmalarla kisisellestirerek daha once izlediklerine yakin ttirdeki icerikleri 6n
plana cikararak onerme gibi standart dijital yayimn 6zellikleri ve uzun saatleri TV karsisinda
gecirmek istemeyenler i¢in daha kisa ve makul dizi stireleri sunmaktadir. Ancak ayristig1 en
onemli 6zelligi “bagimsiz” ve "yerel" igerik de tiretiyor olmasidir.

1997 yilinda DVD kiralama firmasi olarak kurulan firma, 1999'da aylik DVD aboneligi
sistemine ge¢mistir. 2007 yilinda kullanicilara “aninda izle” sloganiyla kendi bilgisayarlar1
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tizerinden film ve dizileri izleme imkani sunmaya baslamistir. 2012 yilinda, ilk kez kendi
orijinal televizyon dizisinin yayimina baslamasi, platformun 6n plana ¢ikmasin baslangici
olur (Osur, 2016, pp. 21-22). Netflix diger dijital platformlar ile kiyaslandiginda, is modeli
olarak tirettigi “6zel icerikler” ile ayrismaktadir. Netflix, cogu diger platformlar gibi sadece
gosterim yapmamakta, kendisine 6zel icerik tiretmektedir ve bu yoniiyle sinema sektoriine
kaynak aktararak yatirim da yapmaktadir. Diger adi gecen platformlarda da televizyon
dizileri tiretimi yapilmakla birlikte, film yapimi ve geleneksel TV yaymciligindaki gibi
sonradan gosterim disinda, sinemada vizyona giren filmin eszamanli gosterimi gibi bir "alana

miidahale" s6zkonusu degildir.
Festivaller ve Netflix

Dijital platformlarda film izleme deneyiminin ve Netflixin tiiketici davranislarinin da
degismesine yol acan en 6nemli etkisi, halihazirda sinemada gosterime olan ilginin azalmasi
varsayimiyla, sinema salonlarma yonelmektedir. Sinema endiistrisinin isin gosterim yontiyle
ilgili kuraly, filmlerin 6nce sinema salonlarinda gosterilmesi ve film i¢in sinemaya gelen seyirci
kitlesinin tamamlanmasi sonrasinda bireysel kullanim icin DVD ya da benzeri yontemle
cogaltilmasi, son olarak da ekonomik 6mriinii tamamlarken bir televizyon kanalmna satilarak
halka agik gosterilmesi seklindedir. Televizyonun yayginlastig1 yillarda da sinema sektorii bu
yenilikten etkilenerek seyirci kaybetmistir. Arkasindan gelen DVD déneminin sarsici etkileri
olmakla birlikte, bahsi gecen kural gercevesinde her bir mecra kendi varligin stirdtirmiisttir.
Ancak bir djjital platformun kendi yapimui filmleri tireterek, genellikle sinemada gosterim
olmaksizin kendisinin yayimnlamasi veya vizyona giren bir filmi es zamanl olarak kendi
platformunda yayinlamasi, sinemanin dagitim kanalindaki bu yap1y1 sarsmaktadir.

Calismanin bu asamasinda, sinemada film izleme geleneginin térensel yapitaslarindan
olan film festivallerinin djjital platformlara yaklasiminin incelenmesi geregi hissedilmistir.
Film endtstrisinin {iretim, dagitim, gosterim sistemindeki dengeyi etkileyen bu '"alana
miidahale" durumu, gelenegi uzun yillara dayanan film festivallerinde de tartisma konusu
olmustur. Netflix 6zel yapimi olan filmlerin, sinemada hi¢ vizyona girmeden Netflix'te
gosterilmesi ve festivallere basvurmasi, festival olctitlerindeki baslica degisen unsurdur.
Ote yandan, baz1 yapimlarin sinemadaki gosterimleriyle es zamanli olarak Netflix'te, yani
cogu festivallerin genel kriterlerine gore toplu izlemeye agik televizyon yaymni niteligindeki
bir mecrada gosterime girmesi, eserin sanatsal niteligini alisilan diizlemden ¢ikarmaktadir.
Internet ve yeni medya teknolojilerin iligkili oldugu alanlara etkisi, bu sekilde kendisinden
onceki is yapis modellerinin yerine yenisini koymasiyla kendini gostermektedir. Ancak, film
festivalleri acisindan degerlendirildiginde, Netflix ve benzeri dijital platformlarin adimlarina
karsin, festival ruhunu korumaya yonelik tedbirler aldig1 goriilmektedir.

Netflix yapimi filmlerin Akademi (Oskar) Odiillerine aday olmasi {izerine baglayan
tartismalarda Yonetmen Steven Spielberg; “Netflix sinemanin otantik tarafin1 mahvediyor,
sinema salonlar1 her daim var olmasi gereken yerlerdir” yorumunu yapmuistir (Barfield, 2018).
Steven Spielberg’in, ¢evrimici icerik sunan Netflix'e ait filmlerin Oscar’a aday gosterilmemesi
teklifi reddedilmistir. ABD Adalet Bakanlig1 da internet tizerinden yayinlanan filmlerin Oscar
adayliklarinin kabul edilmemesinin tekelcilik karsit1 yasalara aykir1 oldugunu soyleyerek
Akademi Kurulu'nu uyarmistir. Netflix yapimi olan ve {i¢ haftalik gosterim siiresinden
sonra Netflix'te abonelerle paylasilan Roma (Alfonso Cuarén, 2018), 10 dalda Oscar’a aday
gosterilmis ve film 3 6dtil kazanmistir. Roma'nin ve diger filmlerin Oskar 6diilii almasi sinema
sektortindeki degisimin gostergelerinden biridir.

Oscar ddiillerine katilim i¢cin uygulanan maddeye gore, bir filmin aday olabilmesi icin Los
Angeles'taki bir ticari sinema salonunda en az 7 giin siireyle, giinde en az {i¢ kez gosterilmesi
ve gosterimlerden bir seansin mutlaka aksam saatinde yapilmasi gerekmektedir (Rule 2. 2 c,
d). Yine bu maddeye gore, bir filmin ilk halk gosterimi ve dagitimi sinema salonlar1 disinda
internet erisimi, yayimn platformu, kablolu televizyonda veya DVD ortaminda yaymnlanirsa
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Oscar aday1 olamaz. Ancak Los Angeles sinemalarindaki ticari gosterimlerinin ilk giintinden
itibaren bu gibi mecralarda -video icerik saglayicisi Netflix gibi platformlarda- yaymlanmalar:
uygundur (Rule 2. 3). Yalmzca 2021 yilinda 93. Odiiller igin, énceden planlanmig bir sinema
gosterimi olmakla beraber Mart 2020'den itibaren koronaviriis salgininda sinema salonlarinin
kapali kalmasi nedeniyle, sinemalarda ticari gosterim yapamadan video igerik platformlarimda
gosterilen filmlerin adayligimin kabul edilecegi aciklanmistir (Academy Foundation, 2021).

Cannes Film Festivali'nde de benzer tartismalar yasanmustir. Ancak, Fransa kanunlarina
gore, sinemalarda gosterilen bir filmin ancak 36 ay yani ti¢ y1l sonra dijital ortamda ve Internet
tizerinden yaymlanmasina izin verilmektedir. Cannes Film Festivali'nde yarismaci olan her
uzun metrajli film, medya kronolojisi kurallarma iliskin Fransiz mevzuat1 uyarinca Fransa'da
sinemalarda gosterilmis olmaldir (article 3.7). Ayrica, Internette sergilenmemis filmler
olmasi kurali vardir (article 3.4) (Festival de Cannes, 2021). Bu maddelerle, Netflix veya diger
platformlarda yaymlanan herhangi bir filmin Palm D’Or (Altin Palmiye 6diilii) icin yarismast
engellenmistir. Venedik Uluslararasi Film Festivali'nde de Internette herhangi bir sekilde ticari
dagitimi veya gosterimi bulunmayan filmlerin resmi seckiye dahil edilmektedir. (La Biennale
Di Venezia, 2021).

Berlin Uluslararas: Film Festivali'nde, Yarismaya katilacak Almanya yapimi filmlerin
daha once hicbir gosteriminin yapilmamis olmasi kurali vardir. Tim yarismaci filmler ne
televizyonda ne de internette ve digital platformlarda sunulmamis olmalidir (Competition
Regulation 1. Eligibility) Alman filmleri disindaki filmlerin bir sinemada ticari gosterimi ve
mense iilkede bir festival katilimi kabul edilmektedir. Ayni durum cevrimigi bir festivale
katilim icin de akislara yalnizca mense tilkede erisilebilir oldugu stirece (“cografi engelleme”
teknolojisi araciligiyla) gecerlidir (General Regulations 2.1). Almanya yapimu disindaki
filmlerde televizyon, Internet veya digital platformlarda yayimlanan bir filmin internetteki
kullanilabilirligi yalnizca filmin menge {iilkesiyle smirliysa, festivalin Panorama boliimiine
kabul etmektedir (Panorama Regulation 1. Eligibility), (Berlinale, 2021). Toronta Uluslararas:
Film Festivali, Kuzey Amerika'da sinemada gosterilmis ve televizyonda, digital platformlarda
veya cevrimici olarak yayinlanmus filmleri degerlendirmeye kabul etmemektedir (TIFF,
Rules&Term).

Diinyanin 6nde gelen film festivallerinin, festivale katilacak filmlerin dagitim ve
gosterimiyle ilgili kurallarindan da anlasildig1 gibi, kendi tilke sinemalariyla birlikte bagimsiz
sinemay1 bir sanat dali olarak stirdiirmek ve desteklemeye calismaktadir. Bununla birlikte,
ana akim sinemanin temsilcisi olan Oscar Odiilleri'nde, iilke felsefesiyle eslesen bir bakis
acis1 goriilmektedir. Sinemanin bir sanat eseri olarak sergilenme kosullarin1i muhafaza etmek
ve sektoriiniin dagitim ve gosterim tarafinin ugradigr ekonomik kayip nedeniyle festivaller
bu tedbirleri alirken; Netflix'in 6zgiin ve yerel icerikler tiretmesi, film {iretim tarafinda
ekonomik kazang ve sektoriin gelisimini destekler nitelikte degerlendirilmektedir. Netflix'in
aktardigr kaynak yeni ve bagimsiz yapimlarin tiretilmesine firsat verirken, bu kaynakla ana
akim sinemada yer bulamayacak filmlerin yapilmasin: film endiistrisine katkida bulunmak
olarak gorenler bulunmaktadir. Faaliyet gosterdigi tilkelerdeki tirettigi yerel yapimlar icin de
benzer yaklasim gozlemlenebilmektedir. Aveyard'a gore; "Prodiiksiyon tarafina yapilan bu
yeni miidahale sinemada gosterime girmeyen ancak, o filmlerin sahip oldugu kadar paraya
sahip olan filmler yapilmasi anlaminda dinamikleri degistirmektedir. Kiiltiirel ve ekonomik
degerlerinin devamliligini saglayan bagimsiz ama yine de kaliteli yapimlar, end{istri, cesitlilik,
stiidyo sistemine bagli gtic dagilimi yoniinden degerlendirildiginde, bu filmler sektdre daha
genis katilim i¢gin daha fazla alan saglamaktadir” (Robins, 2018). Ancak, bu yapimlarin bedelinin
zaten abonelik ustiltiyle elde edilen gelirden, yapim 6ncesinde toplandig diistintildiigiinde,
Netflix'inki vizyon kaygis1 olan yapimlara gore risksiz bir film {iretim bi¢imi olarak sinemanin
tiretim dinamiklerinden ayrismaktadar.
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Yontem ve Arastirma

Bu arastirmada, dijital platformlarin ortaya ¢ikmasiyla birlikte, sinema salonunda
film izleme alisgkanliginin yerini ¢ok sayida film yayinlayan Netflix ve benzeri platformlara
birakip birakmadig1 tespit edilmeye calisilmigtir. Aragtirma, Nisantas1 Universitesi Etik
Kurulu'nun 5.3.2021 tarih, 2020/4 sayil1 karariyla yapilmistir.

Internet {izerinden izleme ve dijital platformlarin izleyici davranislari tizerindeki
etkileyen cesitli arastirmalar yapilmaktadir. izleme deneyimine dair sosyal modelleme yapan
Anghelcev ve digerlerinin arastirmasi (2020), asir1 seyreden ABD {iniversite 6grencilerinin
motivasyonunun giindemi kac¢irmamak ve kanaat onderi olma pozisyonlarini korumak
oldugunu ortaya koymaktadir. Arastirmalarinda {tiniversite oOgrencilerinin izledikleri
iceriklerle sosyal yasamlarinda varlik gosterdiklerini saptamistir. Karaduman (2018), geng
sinema izleyicilerinin internet tizerinden film izleme aliskanliklar1 ve motivasyonunu ele
almistir. Y kusag1i gengler {izerinde arastirma yapan Diker (2019), gen¢ kusakta tiiketim
kiltiirt ve seyir deneyimleri arasindaki iliskiyi degerlendirmistir. Medin (2018), izleyicilerin
mobil ve ekran temelli bir seyir deneyimini tercih ettiklerini ortaya koymaktadir. Anadol’un
calismasinda (2020) geng izleyicileri sinema salonunda ve sonrasinda sinema salonu disinda
dijital ortamlar {izerinden film izlemeye yonlendiren unsurlar karsilastirilmaktadir. Anket ve/
veya derinlemesine goriisme yontemlerinin kullanildig1 bu calismalarda, yeni kusak izleyiciler
olan {iniversite dgrencilerinin izleme davraniglari ortaya konmaktadir. Ote yandan, 2020
yilindan itibaren giinliik yasami kesintiye ugratan Covid-19 pandemisi, dijital platformlarda
seyir ve agir1 seyir davranisinin yayginlasmasina yol acarken konuyla ilgili pek cok akademik
calisma ve arastirma yapilmistir. Bu arastirmalar genellikle izleme edimini seyir stiresi ve
bundan sosyol ve fiziksel etkilenme yoniiyle ele alirken; bu ¢calisma dijjital izleme ortamlar: ve
Netflix'in, seyircinin sinema ile olan iligkisini nasil etkiledigine odaklanmaktadur.

Calismanin arastirma evreni Tirkiye sinema izleyicileri, orneklemi ise 30-55
yas grubundaki yetiskinler olarak belirlenmistir. Orneklem olarak 30-55 yas grubunun
belirlenmesinin nedeni, bu yas grubundaki bireylerin, yaslar: itibariyla internet olmayan
dénemde sinema izleyicisi olma potansiyelleridir. Boylelikle, internet ©ncesi donemde
sinema izleyicisi oldugu varsayilan ilgili yas grubu yetiskinlerin tercihlerini Netflix"ten yana
degistirme oranlar1 -pandemi kosullarindan bagimsiz olarak- ve buna neden olan etkenlerin
ortaya konmasi amaglanmustir.

TUIK verilerine gore 2019 yilinda Tiirkiye’de, sinema salonundan film izleyen izleyici
say1s1 56 milyon 479 bin 209 kisidir. Bu say1, birim bileti satis1 verisi ifade ettigi icin, izleyici
kitlesinin net sayisini ortaya koyamamaktadir. Yani, bir kisinin yil icinde birden fazla filmi
izledigi kabuliiyle, bu veri “izleyici sayis1” degil, “izleme sayis1” olarak degerlendirilmelidir.
2019 yilinda sinemada film izleme sayis1 2018 yilina gore %12.8 azalmistir (TUIK, 2020).

Bu aragtirmanin hipotezi, Netflix'in sinema izleyicisinin sinemaya gitme davranisin
degistirerek, evde izleme ortamlarmin tercih edilir hale geldigi tezini sorgulamaktir. Karsit
hipotezi ise genel kanmnin aksine, dijital platformlarin sinema izleyicisi tizerinde davranis
degisikligi yaratmadigi ve sinema salonlarinda izleme ediminin devam ettigidir. TUIK'in
ilgili verisiyle ortaya konan sinemada film izleme sayisindaki azalmada, sinema izleyicilerinin
degisen tiiketim aliskanliklarmin ve film izleme deneyimindeki beklentilerinin farklilasmasi
etken olarak goriilmektedir. Bu varsayimin etkenleri, 127 kisi {izerinde yapilan bir niceliksel
alan arastirmasi ile ortaya konulmustur. Arastirmaya davet edilen katilimcilar, Internet'in ve
yeni medya teknolojilerinin hentiz aktif olarak giindelik yasam aliskanliklarmi etkileyecek
kadar kullanilmadigi déonemde yetisen, tiniversite mezunu yetiskinlerdir. Bunun nedeni,
filmi sinemada deneyimleme aliskanligina sahip olduklar1 varsayilan bu kisilerin izleme
davranislarinda, dijital platformlarin ortaya ¢ikmasiyla yasanan degisimi tespit edebilmektir.
Internet caginda yetisen yeni neslin izleme aliskanliklar1 zaten yeni medyanin sagladigi imkan
ve teknolojilerle olustugundan, yas grubu olarak bu ayristirmaya gidilmistir. Arastirma,
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orneklemdeki bilgilerden yararlanarak, evrenin o6zelliklerinin tahmin edilmesini yonelik
metodlardan olan ¢ikarimsal istatistik yontemiyle yapilmustir.

Arastirmaya katilan denekler 30 - 55 yas arasinda, tiniversite mezunu, profesyonel
meslek yasami olan bir kitledir. Seckisiz olmayan ¢rnekleme modelinde, tabakali amach
ornekleme deseni olusturulmustur. Orneklemin bu sekilde belirlenme sebebi, katilimcilarin
belirli bir begeni diizeyinde film izleyen kisilerden olusmas1 hedefidir. Bilimsel arastirma igin
baz eleman sayist olan 30’dan biiytik 6rneklem biiytikliigu belirlenmistir. Buna gore kadin
/ erkek, egitimli / meslek sahibi sinema izleyicisi olarak her kategoriden en az 30 eleman
genisliginde 6rneklem belirlenerek, arastirma evreninden rastgele secilen 127 kisi ile ¢evrimici
anket yapilmigtir. Orneklemin bu sayiyla sinirlanmasinin nedeni, yeni medya ortaminda
(online ortamda) yapilan cevrimigi anket arastirmasinin anlamli sonug verecek sayida kisiti
belirlenmis denege ulastirilabilmesi ve sonuglar1 degerlendirebilme beklentisidir. Yiiziin
tizerinde kisiden olusan veri kiimesinden alinan veriler, internet éncesi déonemde sinema
izleyicisi olan yetiskinlerin izleme aliskanliklarindaki degisim hakkinda tahmin ytirtitmeye
imkan saglayacak potansiyeldedir.

Arastirmanin sorulari, Survey Monkey (surveymonkey.com) platformunda olusturulan
cevrimici anket formu ile web anketi olarak ilgili deneklere iletilmistir. Sorularla ilgili 6lcek
testleri yapilmus ve alandaki yukarida belirtilen arastirmalar incelenmistir. Kullanici deneyimi
yoniiyle basit ve verimli bir aray{iz olmas1 ve analize imkan vermesi nedeniyle Survey Monkey
platformu tercih edilmistir. Sonugclar yine ayn1 programin analiz ortaminda degerlendirilerek
raporlanmuistir.

Netflix'in bugtinkii konumunu izleyici goziinden ortaya koyan arastirma, kiiltiirel
tiketimin arzu nesnesi haline gelmis olan bu dijital yayin platformunun sinema sektoriine
etkilerini tespit etme imkani saglamaktadir.

Bulgular

Yeni medya teknolojilerinin izleme aliskanliklarina etkisi baslangicta dijital televizyon
yaymlariyla ilgili gortinse de film izleme deneyimindeki arayislar, sinema filmlerini VCD-
DVD gibi cihazlardan sonradan izleme modelinden dijital platform aboneliklerine dogru
evrilmistir. Aslinda bu yonelim tamamen sinema salonunda izleme edimine bir alternatif
yaratmak degil; kacirilan filmleri takip etmek, film cesitliligi saglamak gibi gtinliik yasamda
sinemaya daha cok yer acan davranislardir. Giintimiizde ortaya cikan dijital platformlar ve
Netflix'in, temelde sinemanin bu islevini stirdiirmek amagcli olduklar1 varsayilabilir. Ancak
gelinen asamada, televizyon izleyicisi konumundaki kisilere dijitallesmenin sagladig:
imkanlar film alternatiflerini cogaltirken, film izlemeye temel olan davranisi ya da ihtiyac1 da
degistirmistir. Ayni1 sekilde, sinema izleyicisi olan kitlenin motivasyonu halen sinemay takip
etmek olsa dahi, ev konforunda sinema deneyimini tercih eder hale gelmeleri, aliskanliklarin
degisimine neden olmaktadir. Yapilan arastirmada, Netflix'in sinema izleyicisinin sinemaya
gitme davramisini degistirerek, evde izleme ortamlarmin tercih edilir hale geldigi tezinin
dogrulugu arastirilmaya calisilmustir.

Bu dogrultuda, sinema izleyicilerinin film izleme aliskanliklarindaki degisimi tespit
etmek tizere 30-55 yas grubunda olan 127 kisi ile cevrimici anket yapilmistir. Internetin aktif
olarak kullanilmadig1 bir donemde yetisen bu kisilerin, filmleri sinemada veya Netflix'te
izleme tercihleri incelenmistir. Bu veri, film izleme aliskanliklarindaki degisimi ve sinemanin
gelecekteki konumunu gostermesi agisindan dayanak olusturma potansiyeline sahiptir.

Katilimcilarin % 4,76's1 haftada bir kez, % 5,56's1 iki haftada bir kez ve % 45.24'ti ayda bir
kez sinemaya gitmektedirler. Sinemaya nadiren gidenlerin oran1 % 42,86, hi¢ gitmeyenlerin ise
% 1,59’ dur (Gorsel 1). (Bu veriler pandemi dénemini kapsamamaktadir. Katilimcilarin hemen
hemen tamamu (% 82,54) pandemi doneminde sinemaya gitmediklerini belirtmistir.)
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S1 Sinemaya ne siklikla gider veya vizyon filmlerini takip edersiniz?

Gorsel 1: Katilimcilarin sinemaya gitme siklig1

Katilimcilarin daha sik sinemaya gitmeme nedeni; % 53,17 oranla vakit bulamama,
% 27,78 bilet fiyatlarinin ytiksek olmasi, % 11,11 birlikte gidecek kimsenin olmamasi, %
3,97'si sinemalarmn evine uzak olmasidir. Fiziki sartlardan kaynakli bu sebeplerin disinda,
katilimcilarin % 9,52'si vizyon filmlerini takip etmedigini, % 7,14’ti TV'deki filmleri izlemesinin
yeterli oldugunu, % 4,76"s1 kalabaliktan hoslanmadigini ve % 0,79'luk bir kisi ise film izlemeyi
sevmedigini ifade etmistir. Diger secenegindeki % 11,11’lik kesimin yarisi olan % 5,5'i sinemaya
gitme miktarinin yeterli oldugunu, diger yarisi ise ev sinema sistemleri, dijital platformlar ve
internet tizerinden evlerinde film izledikleri icin gitmediklerini belirtmislerdir.

Katilimcilarin film izlemek icin tercih ettikleri mecralar, % 84,92 ile tiyelik gerektiren
dijital platformlar olarak goriilmektedir. % 36,51 internet web siteleri, % 26,19 TV kanallarinda
yayinlananlar, % 16,67 Youtube’da bulunanlari izlerken, sinema salonlarinda film izleme
tercihi % 21,43'ttir (Gorsel 2).

S3 Filmleri hangi mecradan/platformlardan izliyorsunuz?

wwwwwwww

Gorsel 2: Katilimcilarin film izlemek igin tercih ettikleri mecralar

Buyiik bir ¢cogunlugunun film izlemek icin dijital platformlar: tercih ettikleri goriilen
katilimcilarin, dijital platform tiyeliklerinde ise % 85,71 orani ile Netflix basta gelmektedir
(Gorsel 3). Birden fazla platform tiyeliginin bulundugu djjital ortamda Netflix'i takip eden
oranlar; % 25,40 Amazon Prime, % 23,81 BeIN Connect, % 13,49 BBC IPlayer, % 11,90 Puhu
TV, % 11,90 Blue TV, % 11,11 TV+, % 7,94 Apple TV, % 7,14 Youtube Prime, % 7,14 Tivibu, %
6,35 Mubi’dir.
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S4 Asagidaki dijital platformlardan hangisine Uyesiniz?

Amazon Prime|
bell CONNECT
BEC IPlayer

Puhu TV

Hulu TV

0% 10%  20% 30% 40% 50%  60%  70%  80%  90% 100%

Gorsel 3: Katilimcilarin iiye oldugu dijital platformlar

Katilimcilar i¢in izlenecek film seciminde konu-tiir-tavsiye ve oyuncu unsurlarmin
onde geldigi gortilmektedir. Katilimcilarin segimini etkileyen unsurlarda % 73,02 oranla filmi
konusu, % 66,67 turtii, % 51,59 oyuncular tercih nedeniyken, % 53,97'si tavsiye ve elestirileri
dikkate alarak film se¢cmektedir. Yonetmen % 37,30, IMDB puan1 % 34,13, filmin aldig1 6dtiller
% 26,19 etkendir. Filmleri yabanci veya yerli olmasina ve az sayida da olsa tilke sinemalarini
takibe gore izleyenler de vardir (Gorsel 4).

S5 Film seciminizde sizin i¢in asagidaki seceneklerin hangileri nemlidir?
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Gorsel 4: Katilimcilarin film secimlerini etkileyen faktérler

[zleyiciler icin dijital deneyim 6zelliklerinden % 89,68 oraninda reklamsiz izleme, %
62,70 oraninda ytiksek gortintii kalitesi ve % 55,56 oraninda da izlerken ara verip kaldigi
yerden izlemeye devam etmek 6nem tasimaktadir.

Katilimcilarin Netflix'e {iye olma sebepleri birden fazladir ve gesitlilik gostermektedir.
Netflix'e olan en 6nemli talebin % 77 oraniyla, izleme deneyiminin zamana bagli olmama
isteginden kaynaklandigr anlasilmaktadir. Ev rahathiginda ve zahmetsiz izleyebilme % 72,22
ile bunu takip etmektedir. Sinema deneyimiyle ilgili olarak; Film seceneklerinin ¢ok olmasi
% 61,9, sinemada kacirilan filmleri izlemek % 37,30, sinemaya gore ucuz olmasi % 30,95, bazi
filmleri sinemada vizyona girisi ile ayn1 anda izleyebilme % 20,63 oraninda Netflix'e tiye
olmada onem tasimaktadir (Gorsel 5).
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S7 Netflix'e Uye olma sebepleriniz nelerdir?

fstedizim|
zamanda,

3

Evi
rahatlignga.

Diz|
segeneklerin..,

Filr]
segeneklerin..;

Reklamsiz.
izleme

Nitelikli dizi
izlemek,

Sinemada|
Kagirdigim .

Goklu cihazdal
izleyebilme,

Sinemaya gor:
daha ucuz.|

Aile ve
arkadaslarla.|

Bazi filmleri|
sinemada...

Oye degilim

Popiler olmasi

Dier (licfen)
belirtin)

0% 0%  20%  30% 40%  50%  60%  70%  80%  90% 100%

Gorsel 5: Katilimcilarin Netflix'e tiye olma sebepleri

Yapilan anketle elde edilmesi beklenen tnemli gostergelerden biri olan "Vizyona yeni
giren bir filmi her iki mecrada da gosterilirken, sinema salonunda mi yoksa Netflix'te mi
izlemeyi tercih edersiniz?" sorusuna izleyenlerin verdigi yamt kararsizlik gostermektedir.
Katilimcilarin % 35's1 sinema salonlarini tercih etmeye devam ederken % 401 Netflix'i
yeglemektedir. Her ikisine de yakin duran % 25'lik kesim, filmin gorsel olarak niteligine gore
sinema salonuna yakin olabilecekken, ailece bir filme ¢denecek deger gibi ekonomik hususlar
devreye girdiginde birden fazla bilet almaktansa ev ortaminin rahathiginda, istedigi zaman,
daha cok kisiyle izlemeyi tercih ettigini belirtmektedir (Gorsel 6).

S8 Vizyona giren bir film ayni tarihte Netflix'te de yayinlaniyorsa, filmi sinema salonunda mi
yoksa Netflix'te mi izlemeyi tercih edersiniz?
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Gorsel 6: Sinemayla es zamanli yayinlanan vizyon filmini Netflix'te izleme nedenleri

Sinemay1 tercih etme sebeplerinde 6ne c¢ikanlar ise % 35,71 ile filme daha iyi konsantre
olmak ve deger vermek, % 31 sinema salonlariin yasamasi gerektigi diistincesi, % 27,78 beyaz
perde (biiytik ekran)'de izlemek ve ses kalitesi, % 25 sinema ortamini sevmek, % 15 ise sinema
sanatina daha ¢ok katki sagladigini diistincesi olarak siralanmaktadir. Katilimcilarin % 11' ise
sinema salonlarinda izlemenin kendilerini sosyallestirdigini ifade etmektedir (Gorsel 7).

383 L—




SineFilozofi Dergisi Ozel Say1 2021
www.sinefilozofi.org ISSN: 2547-9458

S8 Vizyona giren bir film ayni tarihte Netflix'te de yayinlaniyorsa, filmi sinema salonunda mi
yoksa Netflix'te mi izlemeyi tercih edersiniz?
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Gorsel 7: Es zamanli Netflix'te de yayinlanan vizyon filmini sinemada izleme nedenleri

Sinema filmlerinin vizyona tarihiyle ayni anda Netflix'te yaymlanmasinin katilimcilarin
% 35'i yanlis bulmakta, % 23’1 ise dogru oldugunu diistinmektedir. % 41,27'si ise kendisi igin
bir 6nemi olmadigini ifade etmistir (Gorsel 8).

S10 Sinema filmlerinin vizyona tarihiyle ayni anda Netflix'te yayinlanmasini nasil
karsiliyorsunuz?
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Gorsel 8: Katilimcilarin, vizyon filmlerinin Netflix'te yayinlanmas: hakkinda goriisleri

Arastirmaya katilanlarin % 32't film festivallerini takip etmektedir. Takip edilen
festivaller % 20 oraniyla Istanbul Film Festivali ve % 14 oramyla If'dir. Katiimcilarm %
6,35'i Adana Altin Koza ve yine % 6.35'1 Antalya Altin Portakal film festivallerinin izleyicisi
oldugunu belirtmistir. Ancak film izleyicisi olan ayni kitlenin % 67's1 herhangi bir festivali takip
etmemektedir. Katilimcilardan, festival izleyicisi olan ve olmayan her iki kesim de pandemi
stirecinde etkin ve kullanimi kolay bir sekilde gergeklestirilen online film festivallerine katilim
saglamamuislardir.

Sonucg

Yeni medya yaymciligindaki gelismelerle ortaya ¢ikan dijital platformlar ve 6zellikle
diinya genelinde kullanima agik olan Netflix, sinema sektorii ve film endiistrisinin yapim,
dagitim, gosterim siireclerinde 6nemli degisimlere neden olmaktadir. Bu calismada, Netflix ile
birlikte sinema izleyicilerinin davranislarinda meydana gelen degisim, yapilan bir ¢evrimigi
anket arastirmasiyla tespit edilmeye calisilmistir. Cesitli filmlerin hentiz sinemalarda
gosterimdeyken es zamanli olarak Netflix'te yaymlanmasiyla alana miidahale eden Netflix'in,
izleyicilerin kiilttirel tiiketim nesnesi olarak sinemada film izleme davranislarini degistirdigi
gozlemlenmektedir.Kendi yapimlarini tireterek film endiistrisinin tiretim siireclerine cesitli
bakis acilarina gore olumlu etki eden Netflix, bu filmlerin sinemada gosterilmemesi nedeniyle
sinemanin dagitim ve gosterim ayagini sekteye ugratmaktadir.
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Diinyanin 6nde gelen film festivallerinin, bagimsiz sinemay1 desteklemek ve sinemanin
bir sanat eseri olarak sergilenme kosullarini muhafaza etmek {tizere, gesitli kurallar koyarak,
oncelikle digital platformlarda yayinlanan filmlerin festivallere katilimin1 kabul etmedikleri
goriilmektedir. Sinema sektoriintin dagitim ve gosterim tarafiin ugradigi ekonomik
kayip nedeniyle festivaller bu tedbirleri alirken; Netflix'in kendi yapimlarinin festivallerde
gosterilmesi talebi ise, bir sanat dali olarak sinemanin onaylanma ihtiyaci ile sinema salonlarina
bagimli olmasinin altin1 ¢izmektedir.

Yeni medya teknolojilerinin, tirettigi imkanlarla izleyiciyi pasif konumdan aktif konuma
gecirdigi savi, konuya sosyolojik agidan bakildiginda aslinda alimlayicinin pasifliginin artmasi
seklinde de yorumlanmaya aciktir. Sinemanin varoldugu 125 yilllik stirecte, televizyon,
DVD gibi teknolojik gelismelerin etkisiyle, cesitli donemlerde sinema salonlarmin islevi
sorgulanagelmistir. Guntimiizde ise dijital platformlarin sinemaya etkisi tartisilmaktadir.
Ancak arastirmadan elde edilen verilerin ortaya koydugu gibi; sinemay1 takip eden izleyici
kitlenin, filmin niteligine bagh olarak dikkat ve 6zenle, biiyiik ekranda yiiksek ses kalitesiyle
film izleme istegi halen varligini etkin sekilde stirdiirmektedir. Sinema, gtindelik yasaminda
bir sosyallesme araci olarak varligini korumaktadir. Film izleyicisinin diger platformlarda
film izleme edimini, halen sinema deneyiminin tamamlayicist olarak gormek mumkiindiir.
Bu yonden bakildiginda Netflix'in sinema salonlarina bir alternatif degil, sinema izleyicisi icin
daha ¢ok secenek sunan bir platform konumunda oldugu bu arastirmayla bir kez daha ortaya
konmustur. Bu anlamda, Lefebre’ye gore sehirdeki giindelik yasamin bir parcas1 olan sinema
deneyiminin, halen bu 6zel konumunu korudugu gortilmektedir.

Ancak ote yandan, evde film izleme deneyiminin yarattigi konfor alani, erisim
kolaylig1, zamandan bagimsizlig1, ekonomik olarak uygunlugu, film seceneklerinin gesitliligi,
begenmedigi filmi bir bedel 6demeden vazgecebilme-degistirebilme imkan gibi gerceklikler,
sinemada izleme deneyiminin konumunu sarsmaya devam edecek potansiyel gostermektedir.
Film {iretim stirecinde, yeni bir pazar olarak yeni prodiiksiyonlarla {iretimin devamliligin:
saglayan ve bagimsiz sinemay1 destekleyen Netflix, coklu cihazdan ve her yerden izlenebilmesi
ile sinema sektoriintin dagitim ve gosterim ayagini1 dontistiirme potansiyeli tasimaktadir. 2020
yilindan bu yana devam etmekte olan Covid-19 pandemisinin de etkisiyle uluslararas: biiytik
film yapim sirketlerinin 2021 yilinda vizyona giren yeni filmlerini sinemadaki gosterimleriyle
es zamanli olarak cesitli dijital yayin platformlarinda gosterime sokmasi, sinemanin gosterim
ayagindaki degisimin hentiz yeni basladigin1 ortaya koymaktadir. Dijital platformlar,
kultirel tiiketicinin aliskanliklarint kendi kullanim stirelerini doldurmadan ¢ok daha 6nce
degistirmeye aday gortinmektedir. Bu anlamda, tiiketici motivasyonun arzu nesnesi olan
Netflix'e yenilerinin eklenmeye devam etmesi mtimkiindiir.

Cikar Catismasi Beyana:

Makale yazar1 herhangi bir ¢ikar catismasi olmadigini beyan etmistir.
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