Peer Reviewed, International, e-Journal
Ankara Haci Bayram Veli University :
Faculty of Communication :

Issue: 10 / Volume: 2021 Spring

E-ISSN: 2587-1285

Hakemli, Uluslararasi, e-Dergi
Ankara Haci Bayram Veli Universitesi
iletisim Fakiltesi

Sayi: 10 / 2021 Bahar

E-ISSN: 2587-1285

Yeni Medya

Hakemli, uluslararasi, e-Dergi

Arastirma

Podcast Dinleme Aliskanliklari Uzerine Bir inceleme
Investigation of Podcast Listening Habits

Acelya Kaynar, Yiiksek Lisans Ogrencisi, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Lisansisti Egitim Enstitiis(, acelya.kaynarl@gmail.com
ORCID ID: https://orcid.org/0000-0001-5232-2032

Oz

Geleneksel yayinciliktan ilham alan bircok yayin format
ve aracinin dijitallesmesi ile birlikte yeni yayin modelleri
ortaya c¢ikmaktadir. Dijital ortamda dogan ve gelisme
gosteren sayisal cagin yayincilik 6rneklerinden biri de
podcastlerdir. Abonelik yoluyla edinilebilir, sirali dijital ses
dosyalarinin bilesimi olan, 2000’li yillarin basinda ortaya
cikan ve hizla kiresel bir kiltirel fenomen haline gelen
podcastler yapimcilara istedigi konu hakkinda ve istedigi
formatta yayin yapabilme, dijital cagin gerekliliklerine
gore yeniden dagitma imkani sunmaktadir. Podcastler,
dinleyicilere de begendikleri programi segcme, kendi listesini
olusturma 6zgurligi ve mobil dinleme olanagi ile 6znel bir
deneyim saglamaktadir.

Podcast dinleme aliskanliklarinin incelendigi  bu
calismada, podcast kavrami ve gelisim strecleri anlatildiktan
sonra podcast ve radyo vyayinlarinin farkhliklar ele
alinmistir. Calismada her giin bir podcast yayini dinleyen ve

Abstract

Internet-based technologies develop new
communication models. Podcasts are one of the
publishing examples of the digital age, which was born
and developed in the digital environment. Podcasts, are
a combination of sequential digital audio files available
through subscription. Podcasts, emerged in the early 2000s
and quickly became a global cultural phenomenon, offer
producers the opportunity to broadcast on the desired
subject and the format, and redistribute them according to
the requirements of the digital age. Podcasts also provide
listeners with the freedom to choose the program they
like, the freedom to create their own list, and the ability to
listen on mobile.

In this study podcast listening habits are examined.
After explaining the concept of podcast and its
development processes, the differences of podcast and
radio broadcasts are discussed. Semi-structured in-depth
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aralarinda iki podcast yayincisinin da oldugu 11 kisi ile yari
yapilandiriimis derinlemesine gbérisme gerceklestirilmistir.
Calisma dogrultusunda c¢alisma grubu olarak secilen
podcast dinleyicileriyle podcast dinleme motivasyonlarinin
ogrenilmesi  amaclanmaktadir.  Dinleyicilerin  podcast
dinleme aliskanliklari, podcastlerde aradiklari 6zellikler ve
platform tercihleriirdelenmektedir. ABD ve Avrupa’da yaygin
olarak takip edilen podcastler, Turkiye’de gorece daha yavas
ilerleme gostermektedir. Katiimcilar, podcast iceriklerinin
eglenceli ve bilgilendirici olmasina, samimi bir dille ve akici
sekilde islenmesine 6nem vermektedir. Ayrica, reklamlarin
yayini bolmeyecek sekilde basta ve sonda kullaniimasi
durumunda dinleyicilerin reklamlardan rahatsiz olmadiklari
da saptanmistir. Bu arastirmanin sonuglarindan elde edilen
verilerle dinleyici ve vyayinci sayllarinin artariimasi igin
onerilerde bulunulmustur.

interviews were conducted with 11 people, including two
podcast publishers, who listen to a podcast broadcast
every day. In the study, it is aimed to learn the motivation
of listening to podcasts with the podcast listeners selected
as a study group. The listening habits of the listeners,
the features they look for in podcasts and their platform
preferences are examined. Podcasts, which are widely
followed in the USA and Europe, progress relatively slowly
in Turkey. Participants prefer listening to informative and
fun content as long as they are sincere and fluent. In
addition, the participants state that they are not annoyed
by the advertisements as long as they are at the beginning
and at the end without interrupting the broadcast. With
the data obtained from the results of this research,
suggestions have been made to increase the number of
listeners and broadcasters.
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Giris

Podcastler genel anlamiyla bir web sitesi vasitasiyla bilgisayarda ya da tasinabilir cihazlarda
dinlenebilen, internet lizerinden dagitimi saglanan ses kayit dosyalaridir. Dijital medya araclari
ele alinirken, geleneksel medyanin uygulamalarinin benzer formlari ile kiyaslanmaktadir.
Podcastler, geleneksel medya araclarindan radyo ile benzerlik gosterse de teknik ve format
bakimindan farkhlik tasimaktadir. Ses, yazi hatta son gelen yeniliklerle birlikte gorintlyi de
kapsayan podcastler melez dijital yayincilik 6rnegidir. Ses dosyasina resim ve ekran goriintileri
gibi yardimci araglarin eklenmesiyle hazirlanan yayinlara zenginlestirilmis podcast (enhanced
podcasts) denilmektedir (Almeida-Aguiar & Carvalho, 2016: 429). 2000’li yillarin basinda
gerceklesmeye baslayan podcast yayinlari ginliimizde gittikce yayginlasan dijital medya
uygulamalarindan biri haline gelmistir.

Teknolojik araglarin etkisini merkeze alan McLuhan, iletisim araclarinin tasidigi enformasyon
ve katilimciliga acik olup olmamasi diistincesinden hareketle “soguk iletisim araclari” ve “sicak
iletisim araclari” seklinde bir ayrim yapar. McLuhan’a gore, soguk iletisim araclari etkilesime
ve katilima acik ama enformasyon agisindan sinirhdir. Sicak iletisim araclarinin ise katilimi ve
etkilesimi disiik ama sagladigi enformasyon yiksektir. Sicak iletisim araglarina matbaa ve
radyoyu dahil etmektedir (McLuhan 1994: 22-23). Podcastler geleneksel medyadan ve sicak
iletisim araglarindan radyo ile kiyaslanmaktadir. Fakat podcastleri sagladigi enformasyon
zenginligi acisindan soguk iletisim araclarina, katihm ve etkilesim dizeyinin de disik olmamasi
nedeniyle sicak iletisim araclarina dahil edemeyiz. Bu sebeple podcastleri “ilik iletisim araclar”
kavramiyla degerlendirebiliriz.

Podcastler, radyodan farkli olarak mobil dinlenme 6zelligi, cihazlara indirilerek internet
olmadan dinlenebilme ve kullanici kontroliinde olmasi sayesinde avantajli konumdadir. Podcast
yayinlari, icerik Ureticileri icin format, konu, mekan ve siire siniri olmadan, profesyonel olmayan
teknik ekipmanlarla da yapilabilme olanagi sunmaktadir. Geleneksel medya aracglarindan ayrilan
en 6nemli noktalardan biri ise belirli bir medya grubuna bagli olmadan, esik bekgileri ve yasal
sinirhliklari asarak yayinlari dagitabilme 6zgirligi olmasidir. Radyolardaki kurumsal sinirhliklar
podcastlerde bulunmamaktadir. Cogu internet icerigi gibi podcastler de dogasi geregi, icerigi
sonradan silme, diizenleme, ekleme gibi miidahalelere uygun yapilandirmalar barindirmaktadir.
Boylece podcast yayincisi istedigi zaman icerigi glincelleyebilmektedir. Bu konu hakkindaki en
kapsaml calismayi gerceklestiren Birsen (2021), podcast yayinlarinin dinleyiciler tarafindan
kontrol edilebildiginin ve dinleyicilerin istedigi yayini istedigi hizda tekrar dinleyebildiginin,
radyonun aksine dinleyicilerin yayin saatini ve ginlini beklemek zorunda olmadiginin altini
cizmektedir.

Turkiye’dekiradyoistasyonlarinin podcastyayinlariniarastiran Tufan, (2020: 64-65), podcastin
halen geleneksel radyo yayinciiginin bir uzantisi olarak gorilmesini elestirmektedir. Clnki
podcast uygulamalari radyonun sozel depolama 0zelligi olarak ortaya cikmistir. Radyonun ilk
yillarinda, “gériinmez medya” olarak tanimlanan radyo, 6zellikle televizyonun ortaya ¢ikmasiyla
ucuz, mobil, glivenilir, icten ve kisisel bir interaktif yapi 6zelligi kazanmistir. Radyo, yillarca ‘ses’in
ve ‘s0z’lin degerine vurgu yapan bir uygulama olmustur. Podcastlerin artan popdlerligi ile ‘ses’le
kurulan bu tarihi bag gittikce gliclenmistir. Podcast yayinlarinin esnek, kolay ulasilabilir ve diislik
maliyetli yapisi onun 6nemli bir alternatif olmasini saglamistir. Geleneksel yayinlarin aksine,
podcastlerin stiidyoya, vericiye ve lisanslara ihtiyaci yoktur. Bu da yapimciyla dinleyici arasindaki
hiyerarsik yapiyi zayiflatmaktadir (Berry, 2006: 151).



Sharon ve John (2019), radyo yayinlarinin gelip gegici dogasinin dinleyicileri gunlik
isleriyle ugrasirken, 6nceden planlamadan arka planda dinlemeye yoOnelttigini, oysa podcast
ile bu durumun degistigini vurgulamaktadir. Geleneksel radyo, ginlik yasamin arka planinda
dinlenirken, podcast dinleyicisi bir podcast kanalina (iye olup begenilerine gére podcastleri
secip daha sonra istedigi zaman dinleyerek daha aktif bir pozisyonda konumlanmaktadir.
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Podcast hakkinda ¢ikan ilk makalelerde podcasting radyonun bir uzantisi olarak gorilse
de (Berry, 2006; Madsen, 2009; Menduni, 2007) sonralari radyo endustrisini degistiren ve
ezber bozan bir teknoloji olarak kabul gérmeye baslamistir (Berry, 2006:144-156). Radyo ile
ilgili 6nemli galismalarin 1992’den beri yayinladigl “The Journal of Radio Studies” dergisi de
medyadaki degisimlere ayak uydurarak 2008’de ismini “The Journal of Radio & Audio Media”
olarak degistirmistir (MacLennan, 2018). Bu gelismeler gdstermektedir ki podcast dijital medya
alaninda yeni bir alan olarak kendini ispatlamistir.

Podcasting, egitim igin kullanilan glglu bir teknolojidir. Alanla ilgili literatiir incelendiginde,
podcastlerin mobil 6grenmeye katki sagladigini ve dil 6greniminde 6grencilerin 6zellikle konusma
ve dinleme becerilerini gelistirdigi gortlmektedir (Ashton & Brookes, 2011). Yapilandirmaci
O0grenme teorisine gore 6grenme aktif bir slrectir. Birey, 6grenme slrecine, aktif arastirma,
gozlem, isleme ve yorumlama vyoluyla bilgiye ulasir. Podcast yayinlari da bu slireclerde
o6grenmeye kuvvetle yardimci olan bir teknolojidir (Rosell & Aguiler, 2007). Podcastler, dil
o6greniminde 6grencilere gercek, anlamli ve otantik bir 6grenme ortami sunmaktadir (Thorne
& Payne, 2005). Thoma vd. (2020), saglk c¢alisanlarinin podcast dinleme aliskanlklarini
inceledikleri arastirmada, katilimcilarin yeni literatirid incelemek, alanlarina iliskin temel
konulari 6grenmek ve hafizayi yenilemek igin tibbi podcast'leri dinledigini belirtmistir. Saghk
calisanlari, arag kullanirken, egzersiz yaparken ve ev isleri ile ugrasirken ayni zamanda podcast
dinlediklerini belirtmisler, kiiguik bir kismi ise podcast'in bélimlerini duraklatma, geri sarma ve
tekrar oynatma gibi aktif 6grenme tekniklerini kullanmigtir.

2000’li yillarin basindan itibaren hizla yikselise gecen ve dijital medyadaki konumunu
glclendiren podcastlerin karsilastigi en blyik zorluk podcast teknolojisinde ortaya cikan
strekli degisimlerdir. Podcastler her an ulasilabilir, emre amade gozikse de tehlikeli 6l¢lide
gelip gecicidir. Bazi podcast turleri glinimiizde tamamen yok olmustur (Wrather, 2019: 114).
Degiskenlik gosteren ve her giin yeni bir dijital platformun ortaya ¢iktigi dijital medya evreninde
podcastler de kendi icinde yok olan formatlari barindirmaktadir.

Podcast ve Gelisim Siiregleri

Teknolojinin hizli degisimiyle birlikte zaman ve mekan sinirini ortadan kaldiran dijital araglar
ve uygulamalar hayatimizda énemli bir yer tutmaya baslamistir. Sesli kiltiirlin bir pargasi olan
podcasting, teknolojik olarak yeni bir yayin dagitim sistemi olarak ifade edilebilir. Bu teknoloji,
“dijital medya dosyalarinin tasinabilir medya oynaticilarda ya da bilgisayarda oynatilmak Uzere
internetten dagitilmasidir” (Birsen, 2021:53). Buradan da anlasilacagi gibi podcasting, cevrimigi
yayinin Uyelik gibi yollarla kullanicilara ulastirilmasi, podcast ise bir oynatici igin dagitilan uygun
ses dosyasl anlaminda kullanilmaktadir. Yayinlanan programlarin her biri genel olarak kabul
gormus ifadeyle podcast olarak adlandiriimaktadir.

Podcast, internetten, bir bilgisayara veya tasinabilir medya oynaticisina indirilebilen,
konusma, miuzik, yayin materyallerinden olusan, yeni boélimlere abonelik yoluyla otomatik
olarak ulasilabilmektedir (Oxford English Dictionary, 2004). Genel anlamda kabul gormis olan
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podcast kavrami hem igerik hem de bu icerigin yayinlanma sekline verilen isim olarak gorilebilir.
Web sitesinden bir medya oynaticiya veya bilgisayara indirilebilen podcastler, genellikle belirli
bir temaya sahip olan dijital ses kaydi olarak adlandirilabilir. Dijital ses dosyalarini olusturan ve
yayinini yapan yayincilara ise podcaster denilmektedir.

Podcastlerin dogusunu saglayan bir dizi gelisme yasanmisti. Web 2.0 teknolojileri ve
bloglarin populer hale gelmesiyle birlikte kullanicilarin takibini kolaylastirmayi amacglayan
gelismeler meydana gelmistir. Bunlardan ilki podcastlerin ¢alisma sisteminde bulunan RSS
(Really Simple Syndication- RSS 2.0.0- Cok Basit Besleme) teknolojisidir. RSS sayesinde yiiklenen
dosyalar otomatik olarak dinleyicinin cihazina gonderilir ve sikistiriimis ses sayesinde kendi sabit
disklerinde depolanir. Buna gore;

2003 yilinda Dave Winer tarafindan gelistirilen RSS teknolojisi, ile ses ve goruntu
verilerinin takibi XML (Extensible Markup Language ya da Tiirkcesiyle Genisletilebilir isaretleme
Dili) isaretleme dili tabanlidir. iki farkli uygulamanin beraber calismasini saglayan XMLin acik
standart bir dil olmasi verilerin internet tzerinden kolay bir sekilde aktarimini ve ortak kullanimini
saglamaktadir. XML'in dilinin esnekligi baska bir programa ihtiya¢ duymadan herhangi bir web
tarayicistyla podcast dosyalarinin takibi saglanmaktadir (Isik vd., 2014: 864).

Boylelikle dinleyicilere kullanici dostu bir hizmet sunan mevcut abonelik yonetimi ve yazilim
sistemi olan RSS teknolojisi, kullanicilarin takip ettigi bloglara yeni eklenen icerikleri yayinlanir
yayinlanmaz otomatik olarak kullanicilara ileterek kolaylik saglamistir.

The Guardian Gazetesi’nde podcasting kelimesini ilk kez kullanan gazeteci Ben Hammsley,
2004’te yayimladigi “sesli devrim” adli makalesinde yeni ortaya ¢ikan teknolojinin adini “podcast”
(Hammsley, 2004) olarak 6nermistir. Butanimlamadan 6nce, teknoloji Ureticisi Apple, internetteki
dolasima giren sesli yayinlarini “audioblogs (sesli blog)” olarak adlandirmistir (Birsen, 2021:
54). Podcast kavrami ise Apple’in gerceklestirdigi yeniliklerle buglnki halini almistir. Tasinabilir
dijital ses oynaticisi olan ipod kelimesi ve yayincilik anlamina gelen broadcasting kelimesinden
turetilmis olmasi, Apple’in podcast gelisiminde 6nemli bir rol oynadigini ortaya koymaktadir.
Adam Curry, 2005 yilinda RSS kullanilarak indirilen MP3 dosyalarini iTunes kullanarak iPod’a
gonderme islemini otomatiklestiren programi olusturmustur (Make of Use, 2013). Bu programla
RSS yardimiyla indirilen ses dosyalarinin Apple firmasinin muzik calari iPod’lara senkronize
edilmesi ve Apple’in iTunes yaziliminin podcast destegi koymasiyla dijital ¢ag, podcastlerin
dogusuna taniklik etmistir. Bu agidan bakildiginda, podcasting tarihinin, sikistirilmis ses, RSS
beslemeleri ve tasinabilir muizik calarlar olarak Ug¢ farkh teknolojinin birlesik ge¢misinden
olustugu soylenebilir. Podcastlerin yayginlasmasindaki diger dnemli adim ise iTunes araylziine
podcast seceneginin eklenmesidir. Bu eklenti, kullanicilarin ilgisini ¢ceken konularin bulundugu
podcastler arasindan arama ve secim yapma imkani saglamistir. Gergeklesen bu yenilikle
birlikte insanlarin podcastleri kesfetme ve tiiketme aliskanliklari da degisim gostermistir. Buna
bagli olarak radyo aglari, mizik kanallari, televizyon kanallari ve haber merkezlerini kapsayan
geleneksel yayincilar podcast yayinlari yapmaya baslamistir.

Podcast yayinlarina pek cok medya platformu lizerinden erisilebilmektedir. Apple Podcasts ile
baslayan podcast yayincilik sertiveni Google Podcasts, Youtube, Spreaker, Soundcloud ile devam
etmis, podcast alaninda yasanan gelismeler gevrimigi muzik platformlarinin ilgisini ¢ekmis ve
cesitli yatirrmlari da beraberinde getirmistir. Podcastlerle ilgili en 6nemli atilimlardan biri olan,
Spotify’in 2019 yilinda podcast agi Ureticisi Gimlet Medya ve Podcast yayinlama ve kaydetme
uygulamasi Anchor’u satin almasi devaminda 2020 yilinda podcast yayincilariigin dagitim ve anhk
reklam yerlestirme araclari sunan Megaphone firmasini 235 Milyon Dolar’a satin alma hamlesiyle
podcast yayinciligi ekosisteminde rekabetin artis gdsterecegi 6ngériilmektedir (ibrisim, 2020).



Podcastlerin dinlenme oranlarinin artmasiyla birlikte uygulamalar podcastlere entegre olmaya
baslamis reklam firmalari daha fazla kitleye ulasmak igin yeni atilimlara yonelmistir.
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ABD’de 1507 kisi ile hazirlanan The Infinite Dial 2021 raporuna gore aylik podcast dinleyicisi
116 milyon kisiye ulagmistir. Dinleyicilerin %50’si 12-35 yas arasinda, %29’u ise 35-54 yas
arasindadir. Haftada 80 milyon kisi ortalama 8 podcast yayini dinlemektedir Spotify 6zellikle
genc dinleyiciler arasinda tercih edilmektedir (Edison Resarch and Triton Digital, 2021). Podcast
kiltlrine iliskin arastirmalar yapan Podiolab’in 2019’da Tirkiye’de gerceklestirdigi Podcast
Dinleme Aliskanliklari Anket verilerine gore, “katihmcilarin %34,2’si son 1 ile 3 yil arasi duzenli
olarak podcast dinlemektedir. Bu kisilerin %49,1’i yeni bir bilgi edinmek, %28,7’si kisisel
egitim, %17,9’u ise gunlik haber ve gelismeleri takip etmek amaciyla podcast dinlediklerini
soylemektedir. Dinleyicilerin %29,5’inin 18-24 yas, %41,9’unun 25-34 yas, %19,5’unun ise 35-44
yas araliginda oldugu ifade edilmektedir” (ibrisim, 2019a).

Podcast teknolojilerine medya kuruluglari da kayitsiz kalmamis, 6zellikle diinya ¢apindaki
yayin kuruluslari ve yazili basin podcast yayinlari yapmaya baslamistir. Amerika’da kurumsal
olarak National Public Radio (NPR), Washington Post’un Post Reports, New York Times'in The
Daily, MSNBC ve CNN habercilik alaninda podcast yayini yapmaktadir. Bunun yaninda Kanada,
Giiney Amerika, Giiney Kore, Portekiz, Vietnam’da haber podcastleri bulunmaktadir. Ozellikle
ingiltere’deki BBC ve The Guardian tarafindan hazirlanan haber podcastleri global dlgekte
dinlenen haber podcastleridir (Budak, 2021).

Turkiye’de ise habercilik podcast yayinlar giin gectikce artis gdstermektedir. ilk podcast
vayinlari radyoculuk ve gazetecilik tecriibeleri olanlar tarafindan yapilmaya baslanmistir.
ilk 6rnekler olarak radyo programlari seklinde yayinlanan Radyo Karavan ve TRT Radyo
Tiyatrosu’nu verebiliriz. Tlirkiye'de alternatif bir habercilik anlayisiyla yapilan podcast 6rnekleri
de yayginlasmaya baslamistir. Habercilik alanindaki yayin yapan Medyascope, Medyapod, Acik
Radyo, Unsal Unlii, Ozgiiriiz Radyo, Kisa Dalga, gibi podcast yayinlari giindem haberleri, haber
dosyalari ve giincel olaylara iliskin bakis acilarini ve yorumlari sunmaktadir.

Podcast yayinlari radyo yayinlarina benzetilse de yayinlanma sekli, yayin modeli ve icerik
gibi bircok yonden dinleyici, icerik Ureticisi ve piyasa acisindan farklliklar tasimaktadir. Podcast
uygulamalari 6nceden kaydedilen igerikler radyo yayinlarinin aracili uygulamalari yerine,
internet lizerinden acik erisim yoluyla kullanicilara ulasmaktadir. Radyonun liretim asamasindaki
hiyerarsik yapiya karsin podcastler belirli bir derecede teknik 6zglirlesmeye izin vermektedir.
Radyonun geleneksel yayin anlayisi kisith icerik ve yayin sireleri podcast icin gecerli degildir.
Podcastin serbest yayin ve cesur dil anlayisi radyodaki kisitlamalarin 6niine gegcmektedir (Berry,
2016: 662). Radyonun karmasik yapisi, hizmet lisansi edinme gibi zorluklari, cevrimici dijital
aracglar sayesinde asilmaktadir. Boylece podcastler 6zgtin icerik Giretiminin ve bireysellesmenin
kapisini acarak kitlelerle bulusmaktadir. Medyapod’un yayin koordinatori Akgil’e (2020) gore,
“podcastler, yalnizca 6zglrlik degil, yayincihgr ayricalikh gruplarin elinden alip herkese esit
firsatlar da sunarak adalet vaat etmektedir. Sadece bir eglence araci ya da zaman gecirmek
icin tiiketilen bir format olmayan podcastler, kapsayici ve demokratik bir yasam icin de firsatlar
sunmaktadir” demektedir. Bu esitlik anlayisiyla podcast yayinlarinin Gretim bicimleri, icerik
sunumu, kullanici katilimi ve igeriklerin 6zglir Uretim sirecleri podcast ve radyo arasindaki
ayrimi daha net bir sekilde ortaya koymaktadir.

Podcastleri diger geleneksel yayin araglarindan ayiran en 6nemli 6zellik abonelik sistemidir.
Podcastler mobil cihazlara yiklendikten sonra, internet baglantisina gerek duyulmaksizin
zaman ve mekandan bagimsiz sekilde dinlenebilmektedir. Podcastlerin dinleyicilere kullanim
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rahatligi sunma noktasinda cok sayida avantaji bulunmaktadir. Podcast dinleyicisi bircok
secenek arasindan istedigi yayini dinleyebilir, isterse yayini duraklatip tekrar oynatabilir. Podcast,
dinleyicisine cesitli esneklikler sunmaktadir. internetin sagladigi kisisel deneyim 6zelligi ile
podcast yayinlari, dinleyici talebi tGzerine duraklatilabilir, cesitli oynatma hizlarinda dinlenebilir
ve yayinlarin geri alinabilme 6zelligiyle bireysel isteklere cevap verebilir (Spinelli ve Dann, 2019:
22). Ureticileri i¢in 6zgiir ve daha az maliyetli bir ortam saglayan podcast yayinciligi yine bircok
yonuyle geleneksel yayinlardan ayrilmaktadir. Bu sayede podcastler bir kurulusun onayi olmadan
uretilebilir ve dagitilabilir. Podcastler genellikle Ucretsiz bir modelin pargasi olarak dagitilir.
Reklam, sponsorluk, patreon gibi fonlanabilir gelir modelleriyle kazang saglanabilen 6zerk bir
yapliya sahiptir. Podcast bolimlerinin her zaman sabit veya kesin metinleri yoktur. Bu sebeple de
hatalar duzeltilebilir, ses eklenebilir veya reklam sonradan eklenebilir. Podcast yayininin zaman
kisitlamasi gibi zorunlu bir yapisi yoktur (Spinelli & Dann, 2019: 22). Podcastler, yayincisinin
belirledigi zamanda yayinlanabilir, yeniden islenebilir. Bu baglamda podcastler bagimsiz bir
editoryal yapiya sahiptir. Ayni zamanda podcastlerin farkli konu ve tiirlerle olan entegrasyonuyla
yayin politikasina ait ayirt edici yaratici uygulamalara kapi actigi séylenebilir. Podcastin mali
temelini olusturan fon saglama kaynaklarindan olan reklam gelirleri ayni zamanda reklam
verenler icin dnemli bir agdir. Piyasa acisindan podcastlerin dnemi, reklam verenlerin hedef
kitlesine ulagsma noktasinda nis bir alan saglamasidir. Cogu dijital ortamda yayinlanan igerikle
ilgili tiketim verileri ayrintili olarak web siteleri analizleri yoluyla o6l¢lilmektedir. Boylelikle
hem igerik Ureticileri hem de reklam verenler ne zaman ve kimin tarafindan ne kadar igerik
tuketildigini kolaylikla tespit edebilir (Rowles & Rogers, 2019: 168). Bu durum ayrica podcast
yayini yapanlarin maddi sartlarini iyilestirir, bdylelikle yayinlara reklam almak isteyen podcaster
icerik kalitesini iyilestirmeye tesvik edilir. Reklam verenler agisindan da hedef kitlesini daha
iyi analiz edebilme noktasinda fayda saglanabilir. Aragtirmanin amaci, podcast dinleyicilerinin
podcast dinleme aliskanliklarini ve motivasyonlarini, podcastlerde aradiklari ozellikleri ve
platform tercihlerini incelemektir.

Yontem

Podcast dinleyicilerinin dinleme aliskanliklarinin  degerlendirildigi bu ¢alismada
derinlemesine gorisme teknigi kullaniimistir. Yaslari 16 ile 45 araliginda degisen, Turkiye'de
yasayan, glinde en az bir bélim podcast dinleyen 11 kisi ile yari yapilandiriimis derinlemesine
gorisme gergeklestirilmistir.

Gahsmada derinlemesine gortisme tekniginin kullaniimasinin nedeni, bir hipotezi test
etmek degil, insanlarin yasam deneyimlerini ve bu deneyimleri nasil anlamlandirdiklarini ortaya
koymaktir. Derinlemesine goriisme, gorisilen kisilere kendilerini birinci elden ifade edebilme
firsati verirken, arastirmaciya da gorisme yaptigi kisilerin anlam diinyalarini, bakis acgilarini,
disiince ve tecriibelerini yine onlarin ifadeleri yardimiyla derinlemesine anlama olanagi
sunmaktadir (McCracken, 1998: 9). Buna gore gorismenin temelini, podcast dinleyenlerin
deneyimleri ve dinleme pratikleri olusturmaktadir.

Cahsmanin amaci dogrultusunda 6ncelikle bir soru formu hazirlanmistir. Ne kadar zamandir
podcast dinledikleri ile baslayan sorular podcastleri nasil kesfettikleri, dinleme nedenleri, hangi
platformlardan dinledikleri, dinleme sikliklari, en ¢ok dinledikleri yayin tirleri ve programlari,
dinlemeyi tercih ettikleri yerler, podcast dinlerken nelere dikkat ettikleri, podcastlerde jenerik,
arka fon miuzikleri hakkinda gorisleri, reklama ve sansiire olan bakis agilari, podcast sireleri
ve devamlilik konularina iliskin sorularla devam etmektedir. Calisma kapsaminda goérisme



yapilan katilimcilarin 6zellikleri, podcast dinlemeye basladiklari yillara gére siralanmis ve
isimleri belirtilmeden kodlanarak (G1, G2, G3, G4, G5, G6, G7, G8, G9, G9, G10, G11) Tablo 1'de
verilmigtir.
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Tablo 1

Calisma grubundaki katihmcilara ait 6zellikler

Podcat Dinledikleri Podcastleri Podcast
Katilimci Meslek Siire (Yil) Yas kesfettikleri dinledikleri
platformlar platform
Gl iletisim teknolojileri uzmani 13 40 iPod Apple
G2 Pazarlama muduri 10 44 Apple podcast Apple
G3 Finans uzmani 10 38 iPod Spotify
G4 Egitim danismani 7 38 Radyo Programlari Spotify
G5 Universite dgrencisi 6 23 iTunnes Spotify
G6 Miihendis/Podcaster 2 23 Spotify Spotify
G7 Tip doktoru 2 45 Apple Podcast Spotify
G8 Lise 6grencisi 1 16 Web siteleri Spotify
G9 Yonetici 1 45 Spotify Spotify
G10 Mihendis 1 45 Spotify Spotify
G11 Egitmen/Podcaster 1 42 Bilfgeur;af:;a Spotify
Bulgular

Arastirmanin amacina yonelik goriisme verilerinin analiz sonucu elde edilen bulgular,
podcast dinleme nedenleri ve aliskanliklari, tercih edilen podcastler, podcastlerde miiziklere ve
reklamlara dair yaklasimlar, podcastlerin ideal yayin siiresi ve siireklilik, podcast gazeteciligine
bakis ve podcast yayinciligina bakis acisindan gruplandirilarak asagida sunulmaktadir.

Podcast Dinlenme Nedenleri ve Aliskanliklari

Podcastlerin poplilerligininartmasi kullanicilar tarafindan nasil karsilik bulmustur ve dinlenme
nedenleri merak edilen konularin basinda gelmektedir. Bu kategori altinda katiimcilari podcast
dinlemeye iten nedenler, katiimcilarin glinliik podcast dinleme aligkanliklari ve siirelerinin nasil
sekillendigi ve hangi platformlari neden tercih ettiklerine iliskin bulgular sunulmaktadir.

Bazi katilimcilar iyi vakit gecirmek, yeni bilgiler 6grenmek, glincel konular takip etmek,
vaktini kaliteli bir sekilde degerlendirmek icin podcastleri tercih etmektedir. Podcast dinleme
nedenlerini ve aliskanliklarini katilimcilar su sekilde agiklamaktadir:

G1: “Podcastleri kaliteli vakit gegirmek igin tercih ediyorum. Vakit buldukga glinde 1-2 saat
dinliyorum. Gunlik rutin yaptigim isler arasinda yer alan podcastleri eglenmek ve bilgilenmek
icin tercih ediyorum. Yorgun oldugum zamanlarda eglenceli icerikler zihnimi bosaltmami
sagliyor. Podcastleri ilk iPod’uma indirerek dinlemeye basladim. Eskiden kalan bu aligkanligima
paralel olarak Apple Podcast’den dinlemeye devam ediyorum.”

G2: “Guncel konular podcast lzerinden takip ediyorum. Gliindem ve genel kiltir agirhkh
podcastleri tercih ediyorum. Ozellikle Apple Podcast uygulamasi tizerinden podcast dinliyorum,
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daha pratik geliyor. Giinde 1 saat podcast dinliyorum. Aslinda aliskanlik haline geldi uzun yillardir
dinliyorum.

So6zIG kiltlrin en 6nemli temsilcilerinden olan radyonun, dijital gelismelerle birlikte
podcastlerin dogusuna zemin hazirladigl bilinmektedir. Podcastlerin dogusuyla kullanici
etrafinda sekillenen dinleme aliskanlklari ortaya ¢ikmaktadir. Sharon ve John (2019: 1-2)" a
gore, podcast evrenindeki gelismeler ayni zamanda radyo dinleyicilerinin aliskanliklarini da
degistirmistir. Radyolarin aksine podcast dinleyicileri kendi kisisel zevklerine gére podcast
kanalina abone olur, kendi dinleme listelerini olusturur. Radyonun yayin akisina kullanicilar
muidahale edememektedir. Oysa ki podcastler katihmci odakh bir kaltir olusturmakta ve
dinleyicilere ‘kontrol sizde’ mesajini vermektedir. Podcast ve radyo iliskisini bir katilimci su
sekilde ifade etmektedir:

G3: “Podcastleri dinlemeyi keyif vermesi agisindan radyo dinlemeye benzetiyorum.
Ama kullanim kolayligi bakimindan podcastler daha kullanish geliyor. Yayini istedigim zaman
durdurabiliyorum, yayini kagirma derdim yok. Dinlemeyi yarim biraktigimda tekrar kaldigim
yerden devam edebiliyorum. Podcastler bana bu keyfiligi sagliyor. Uygulama noktasinda ise
eskiden Apple Podcast tzerinden dinliyordum. Ara ylGzunin kullanigsh olmasi ve pratik olmasi
sebebiyle podcastleri artik Spotify’dan dinliyorum.”

Bu duruma baktigimizda podcast dinleyicilerinin yas araliklarinin ABD’den farklilik gdsterdigini
ifade edebiliriz.

G4: “Ev isleriyle ugrasirken, ylrilyus yaparken, seyahat halindeyken ve zaman gecirmek icin,
glinde en az 20 dakika podcast dinliyorum. Bir arkadasim Acik Radyo’nun podcast yayinlarini
onermisti ben de 6yle kesfettim. Podcastler ilk ciktiginda yayinlari kendi blog sayfalarindan takip
ediyordum.”

G5: “ingilizcemi gelistirmek icin iTunes’da podcastler satin alarak dinlemeye basladim. Dil
dgrenimimde podcastlerin ¢ok fazla yararini gérdiim. ilk baslarda bildigim kelimeleri secmeye
basladim. Daha sonra yeni kelimeler 6grendigimi farkettim... Mekan olarak 6zellikle Gzerinde
yogunlasip, disinmem gereken islerde, yolculuklarda, yiriylslerde dinliyorum. Konu olarak
degiskenlik gosteriyor. Bazen yakin zamanda Uzerinde distndigim bir fikir, Glke capinda
gerceklesecek bir olay yahut yakin zamanda okudugum bir kitap, izledigim bir film hakkinda
podcastlere denk gelirsem dinledigim de oluyor. Podcastleri arada Youtube’dan dinliyorum.
Ancak daha fazla gesit ve tarzda podcast sundugu ve zaten (iyesi oldugum icin son zamanlarda
Spotify’dan dinlemek daha kolay geliyor.”

Spotify’in erisimi hizli ve podcast cesitliligi en cok olan mecra oldugunu distinen G6, miizik
dinlemekten sikildigi bir donemde rutin islerini yaparken yaninda biri varmis gibi ya da arkada
bir ses olsun diye podcast dinlemeye basladigini ve artik glinde en az iki saat podcast dinlemeyi
aliskanlik haline getirdigini belirtmektedir. Glinde en az bir bélim dinleyen G7, 6zellikle glincel
konulara yer vermesi ve bilgiye kolay ulasilmasi nedeniyle Spotify platformunu tercih etmektedir.

Zihnini bosaltmak ve merak ettigi konulari 6grenmek icin glinde bir saatini podcastlere
ayiran G8, kullanimi rahat olmasi nedeniyle Spotify’dan podcast dinlemeyi tercih etmektedir.
Glinde en az 1 bélim dinleyen, halihazirda Spotify tyeligi olmasi ve kullanigh bulmasi nedeniyle
G9, podcastleri 6zellikle arabada yolculuk esnasinda aile Uyeleriyle beraber dinlemekten keyif
aldigini ifade etmektedir. G10, bir isle ugrasirken giinde en az bir bolim Spotify’dan podcast
dinliyor. Kisa stirede bir konu hakkinda bilgi sahibi olmak ve eglenceli vakit gecirmek icin podcast
dinlemeyi tercih etmektedir. G11, Kendi kanalini olusturmaya karar verince diger podcastlerin
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nasil oldugunu merak etmis ve giinde 2-3 saat Spotify’dan podcast dinlemeye baslamistir.

Katihmcilar, dikkat gerektirmeyen glnlik isleriyle ilgilenirken, ylrlyls yaparken yahut
yolculuk esnasinda bilgi edinmek ve eglenceli vakit gegirmek icin podcast dinlediklerini sikhkla
tekrarlamaktadir.

Katilimcilar, podcast igeriklerinin eglenceli ve bilgilendirici olmasina, samimi bir dille ve akici
sekilde islenmesine 6nem veriyor. Katilimcilarin bu konudaki gérusleri séyledir:

G1: “Podcastleri spor yaparken, ev isleriyle ilgilenirken bazen de uyumadan 6nce dinliyorum.
Eglenceli ve bilgilendirici icerikler dikkatimi cekiyor... Yayinin ses kalitesinin yiksek olmasi
ve konusmacinin samimi olmasi podcastlerde aradigim 6zellikler arasinda. Aslinda hepsinin
dengede oldugu yayinlari seviyorum.”

G4: “Yurlyus yaparken ya da seyahat halindeyken podcast dinlemekten keyif aliyorum.
Podcastleribenimicin dinlenebilir kilan en 6nemli husus anlasilir bir konusma sekli ve ses kalitesi.
Spiker ya da sunucu olmak zorunda degiller tabii ama bana herkesin diksiyonu anlasilir gelmiyor.
Sadece sohbet icerikli podcastleri deniyorum ama olmuyor. Podcast yayinini dinlemeye devam
edebilmem icin bir hikdye ya da bilgi olmasi gerekiyor.”

G11: “Yolculuk yaparken ve yiruyislerde dinlemeyi tercih ediyorum... Streklilik, tutarhlik,
icerik kalitesi podcastlerin takibime girmesini sagliyor. Podcastlerde aradigim ozellikler ise
yayincinin ses tonunun uygun olmasi ve diizgiin diksiyona sahip olmasi seklinde siralayabilirim.”

G8 ve G7 ozellikle podcasterin anlathigl konularin dogrulugunun kesin olmasi gerektigine
vurgu yapiyor. G7 gorislerini su sekilde ifade etmektedir:

G7: “Podcastlerde segilen konular ve anlati akici olmaliama en 6nemlisi ise aktarilan bilgilerin
dogrulugu. Konuklarin konularinda yeterli egitime sahip olmasi ve konuyla ilgili aragtirmanin
iyi yapilmis olmasini beklerim” yorumunu yaparken G8, “konusulan konular merakimi gekmeli.
Buna bagh olarak en kritik nokta konuyu anlatan kisi ya da kisilerin konu hakkinda dogru bilgi
sahibi olmasl1.” seklinde fikrini belirtmistir.

Bu konuda diger podcast dinleyicilerinin gorisleri soyledir:
G2: “Konularin gergekligi ve guldiri unsurlari igermesi 6nemlidir.”

G5: “Programdaki konularin benim de bir arkadasimla sohbet ederken konusabilecegim
dogal konular olmasi sebebiyle ilgimi ¢ekiyor. Yoksa gidip de 6rnegin futbolla ilgili bir podcast
dinlemeyi tercih etmem. Dinledigim zaman o konusulanlarla alakali muhabbete katilabilecegimi
hissettirmesi yahut bana bir seyleri diisindlirmesi benim icin o podcast yayinini dinlenebilir
kiliyor.”

Tercih Edilen Podcastler

Podcast yayinlari bircok yayin formatinda yapilabilir. Bunlar, roportaj, sohbet, bilgi icerikli,
konuksuz yayin (solo), kurgusal olmayan hikdye anlatimi gibi ana formatlardir. ROportaj
formati, yayini yapan sabit bir kisi veya kisilerin belirli bir alandaki uzmanlarin tecriibelerinden
yararlanildigi podcast tiridir. Panel ya da sohbet tiirli podcast, iki veya daha fazla katihmciyla
belirli bir konu hakkinda yapilan karsilikli konusmalardan olusur. Konuksuz ya da solo yayin tird,
yayincinin monolog seklinde yayin yapmasidir. Kurgusal olmayan hikaye tiri, gercek hayati
konu alan olaylarin 6ykilestirilerek anlatiimasidir. Kurgusal yayin formati ise radyo yayinlarinda
da karsilastigimiz radyo tiyatrolari ve drama formatidir (Horner, 2019: 39). Formatlara
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bakildiginda tirler kesin sinirlarla ayrilmamistir. Buna gore bir bicim se¢cmeniz ve yalnizca bu
bicimin kullanilmasi gerektigi seklinde bir kural bulunmamaktadir. Bir podcast yayininda birden
fazla podcast tiirt kullanilabilir. Formatlar birbiriyle caprazlanabilir (Rowles ve Rogers, 2019:
47). Ornegin kurgusal olmayan formatla, réportaj format bir arada olabilir. Podcast yayin
formatlarinin kesin bir ayrimi olmadigi goértlmektedir.

Katihmcilar, réportaj, solo, kurgusal olmayan veya kurgusal basta olmak tizere en az bir yayin
turd dinlediklerini belirtmektedirler. G1, Kalt, Fularsiz Entellik, Merdivenalti Terapi, Zihnimin
Kivrimlari ve Deniz Goktas podcast yayinlarini takip ediyor. Roportaj tiirti, kurgusal olmayan
ve solo turlnu tercih eden G2, psikolojiyle ilgili konular basta olmak tzere komedi ve giincel
konularin konusuldugu programlari tercih ediyor. G2'nin favori podcast programlari arasinda,
Beyhan Budak, Rabarba, Zihnimin Kivrimlari bulunuyor.

Podcast yayini yapan katilimcilardan bir tanesi podcast yayinlarini gbzlemlemek adina ¢ok
sayida yayini takip ettigini soyle aciklamaktadir:

G11: Teknik ve icerik arastirmasi yaptigim icin yerli ve yabanci ¢ok sayida podcastleri takip
ediyorum. Tek kisilik ve tiyatro podcastleri dinlemeyi seviyorum. En ¢cok aklimda kalan “Fularsiz
Entellik”.

G4 sevdigi tirler hakkinda su agiklamada bulunuyor: “iki kisilik, réportaj ve tiyatro tiri
favori podcast tirlerim. “Kacik Prens, Ntv Radyo Tiyatrosu, Umarim Annem Dinlemez, TRT
Radyo Tiyatrosu, Didik Freud, Fularsiz Entellik, dinledigim podcastler.”

Dinledikleri podcast programlarini aktaran diger katilimcilarin cevaplari ise su sekilde:
G6: “O tarz mi? Nbrya?, Bunu Ben De Yaparim, Kanepedeyiz, Sifirdan Globale”

G7: “Ozgir Mumcu- Eray Ozer, Nilay Ornek- Nasil Olunur, Mirgiin Cabas, Didik Freud, Evrim
Agacl”

G8: “The Classic Rock Podcast, Turkiye’de Agir Miizigin Gegmisi, 64bits, Hayatlar Hikayeler”
G9: “ilk Sayfasi, Diinya Mitolojisi, Kafa Sesleri, Casthane, Bu Mu Yani?”
Podcastlerde Miiziklere ve Reklamlara Dair Yaklasimlar

Podcast yayinlarinda kullanilan miuzikler sikhkla tartisma konusu olmustur. Yayinlara uygun
miuziklerin tercih edilmesi podcastlerin dinlenebilirligi agisindan 6nem tasiyabilmektedir. Dikkat
dagitan, ani yikselen ve alcalan mizikler podcastlerde tercih edilmemektedir. Dikkati dagitan
diger bir unsurun da reklamlar oldugu bilinmektedir. Yayina iyi yerlestirilmis, asiriya kagmayan
reklamlar yayinlarin sirdirilebilir olmasi, markalarin ise nis kitlelere ulasmasi noktasinda
onemli firsatlar sunmaktadir. Bu kategoride katilimcilarin podcast yayinlari icerisinde bulunan
miuziklere ve reklamlara olan bakis acilari ortaya konulmaktadir.

Podcast giris ve cikis miziklerinin olmasi yayinlarin kendine 6zgi karakterlerini yansitma
noktasinda 6nem tasimaktadir. Podcast yayinlarinda kullanim yerine goére 4 ayri muzik tari
mevcuttur. Bunlar, ana tema miizigi, yayinin girisinde (intro) ve cikisinda (outro) kullanilan miizik
ve arka fon muzigidir. Muzik cesitleri podcastlere daha profesyonel bir goriiniim kazandirirken
dinlenlenebilirligi kolaylastirici/zorlastirici olmasi noktasinda da belirleyici bir faktér olmaktadir.

Katihmcilarin podcastlerdeki agilis, kapanis ve arka plan mizigi olmasi hakkindaki gortslerisu
sekildedir: G5, G6, G7, G8, G10, G11 muiziklerin konuyla uyumlu olmasi halinde ve konusulanlari



engellemedigi slirece podcastlerde muizik duymaktan rahatsiz olmadiklarini belirtmektedir.
Kendisi de podcast yapimcisi olan G11, arka fon muzigini kendi yayinlarinda da kullandigini,
muzigin yayin temposunu korumak ve dinleyicinin konu takibini saglamak igin faydali oldugunu
belirtmektedir. G1, G2, G3 jenerik, arka plan ve kapanis muziklerin olmamasi gerektigine isaret
etmektedir. G1, 6zellikle podcastlerde muziklerden hoslanmadigini, dikkat dagitici oldugunu
soylemektedir. G4, konusmalarin anlasildigi siirece muzik olabilecegini séylemektedir. G5 ve
G10 jenerik miizigi olmazsa buyulk bir eksiklik olmayacagini, G9 ise ¢ok yiksek sesli olmamak
kaydiyla jenerik ve arka plan miziginin olabilecegini ifade etmektedir.
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Katihmcilar dinledikleri podcastlerde dikkat dagitmadigi sirece miuzige olumlu
yaklasmaktadir. Birsen (2021: 92)’'e gore miuzik, efekt ve dogal sesler podcast yayinlarina
teknik zenginlik kazandirmak igin kullanilabilir. Podcastlerde uygun muzik kullanimi dinleyicinin
dikkatini canli tutmaktadir. Gegislericin kullanilan muzikler de dinleyicininilgisinin dagilmamasini
saglamaktadir. Programin amacina uygun muzik secimi 6nemli bir noktadir.

Yayinlarin butinlGginl bozan reklamlar ayni zamanda yayincilar igin bir gelir unsurudur.
Dinyadaki6rneklere bakildiginda podcastlerde reklamlar, sponsorluklar, patreonlar, kitlefonlama
ve bagis gibi gelir modelleri gbzlenmektedir. AdvertiseCast (2021) yayindan once yayinlanan
reklamlari, 30 saniyelik CPM (Cost Per Mille- bin dinleyici basina maliyet) licreti 18 Amerikan
dolari, 60 saniyelik CPM igin bu rakam 25 dolar olarak agiklamistir. Avrupa ve Amerika’daki
durumun aksine Tirkiye’de bu gelir modelleri yeni gelisim gostermektedir. Turkiye’deki podcast
ekosistemi lzerine yaptigi calismada podcast yayincilariyla gériisen Birsen (2021: 128), gérisme
yaptigl podcast yayincilarinin istikrarh bir gelir kaynagi olmadigini ortaya koymaktadir.

Edison Research 2020 tarafindan hazirlanan “Podcastin Siper Dinleyicileri” adli arastirmasi
podcast dinleyicilerinin reklami algilayis bicimi ve bakis acilari hakkinda bizlere fikir vermektedir.
Arastirmaya katilan, 18 yas Ustlii Amerika’da yasayan ve haftada bes saat ve (istli podcast dinleyen
kisiler, podcastlerdeki reklam artisina ragmen, markalarin dinleyicilere ulasmanin en iyi yolu
olarak podcasti gérmektedir. Podcast dinleyicilerinin %49’u markalarin kitlelere ulasmasinin en
iyi yolunun podcastlere reklam vermekten gectigini soylemektedir. Katilimcilar dizenli olarak
dinledikleri podcastlerden duydugu marka hakkinda olumlu diisiincelere kapiimaktadir (Edison
Research 2020).

Reklamlara katilimcilarin gorislerine baktigimizda; G2, G3, G8, G9, dinledikleri podcastlerde
reklam olmasini rahatsiz edici buluyor. G2, reklamlarin yayin bitinlGgini olumsuz etkiledigini
dislintyor. G3 reklam duydugu anda baska programa gectigini, G8 ve G9 reklamlarin dikkat
dagitici oldugunu belirtiyor. G4, G7, G10, G11 ise reklamin dozu iyi ayarlandigi slirece, yayini
bolmeyecek sekilde basta ve sonda olabilecegini ifade ediyor. Yayinlarda reklamin olabilecegi
yoniinde olumlu goris bildiren katihmcilarin podcastlerin emek ve zaman aldigi, bu sebeple
dinlemeyi sevdikleri yayincilarin gelir saglamasi icin reklamlarin olmasi gerektigi konusunda
hemfikir oldugu goérilmektedir.

Katihmcilar reklam konusundaki diger goruslerini ise su sekilde ifade etmislerdir:

G1: “Podcasti yapan kisinin seslendirdigi, asiri sayida olmamak ve programa iyi yerlestirilmis
olmak kosuluyla podcastlerde reklam olabilir.”

G5: “Podcastlerini dizenli bir sekilde yayinlayabilmek igin gergekten birden fazla kisiyle
uzun mesailer harcayan kimseler var. Maalesef yayinladiklari platformlar bu kimselere
yeterince maddi gelir saglayamiyor, dolayisiyla yaptiklari bu isi yliritebilmek, listelerde baslarda
kalabilmek, konseptlerini slirdlrilebilir bir hale getirebilmek igin reklam almak zorunda kalan
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podcast yayinlari var. Bu yayinlarin reklam almasi gerektigini diiginliyorum. Reklami dinleyip
dinlememe inisiyatifi biz dinleyicilerde sonucta.

G6: “Dinlerken konu dagiliyorsa reklam rahatsiz edici olabilir ancak podcast yapan kisiler
reklamlar ile gelir saglayabiliyor... Ozellikle Amerika’da podcastlerin gelismesindeki en
blyuk etken reklamlardir. Dinleyicileri rahatsiz edecek kadar tekrarlanmadigi siirece podcast
yayinlarinda reklam olabilir.”

Podcastlerin ideal Yayin Siiresi ve Siireklilik

Podcast yayinlarinda sureklilik, yayincilaricin dinleyici kitlesini korumak ve icerigin kalitesinde
gelisme saglamak icin onemlidir. Dinleyiciler aliskanlik haline getirdigi podcast yayinlarinin
diizenli olarak yayinlanmasini beklerler. Ayni zamanda podcast Ureticileri de diizenli bir dinleyici
kitlesine hitap etmek isterler. “Arastirmalar pek cok podcastin ortalama alt1 ya da yedi program
kadar Uretildiklerini sonrasinda ise devam etmedigini gostermektedir. Bu nedenle 6ncelikle
Uretilen podcastlerin uzun soluklu olmasina 6nem verilmelidir” (Birsen, 2021: 71). Podcastlerin
diizenli araliklarla yayimlanmasi dinleyicilerin ilgisini devam ettirmek icin de gereklidir.

Katihmcilardan G2, G3, G4, G8 podcast yayinlarinin devamliligi hakkinda, platformlarda ¢ok
sayida podcast yayini oldugunu, devam etmeyen yayinlarda baska seceneklere yoneldiklerini
belirtmektedir.

G5 devamlilik hakkindaki gorislerini su sekilde belirtmektedir: “Dinleyecek bircok podcast
var. Bazen c¢ok sevdigim bir podcastin yeni bolimiini beklemek de benim icin eglenceli
oluyor. Hatta dizenli ciktigini bildigim podcastleri de mesela uzun bir yolculuk vb. durumlar
icin beklettigim de oluyor. Dolayisiyla ‘haftanin su glini bu saat benim podcast saatimdir, yeni
boliim cikarsalar iyi ederler’ seklinde bir halim tavrim yok. Birden fazla podcast dinlemeyenler
icin bunun bir problem oldugunu distiniyorum.”

G11 ise ozellikle podcast yayini yapanlarin ve dinleyenler agisindan en kritik konularindan
birinin devamlilik oldugunu belirtiyor ve sozlerine su sekilde devam ediyor: “Bir aliskanlik
yaratip, onu ufak degisiklikler ve sirprizlerle besleyebilmek dinleyicinin asli beklentisi diye
dislintyorum.”

Podcast yayin sireleriyle ilgili Birsen (2021: 72), “podcastler icin dnerilen siire 15 ile 30 dakika
arasindadir. insanlarin bir podcaste yaklasik bir saat dikkatini vermesini beklemek cogunlukla
dogru olmaz” seklinde 6nemli tespitlerde bulunmustur.

Katihmcilar podcast yayinlarinin 20-30 dakika olmasi gerektigini vurgulamistir. Katilimcilarin
gorisleri soyledir:

G5: “Podcastlerin siiresi en fazla 45 dakika olmasi gerekiyor diye distiniyorum. Clinki yayin
planlarini doldurmaya ¢alisan radyo veya televizyon kanallarinda bu programlar gereginden fazla
uzun oluyor, reklam aralari da keza 6yle. Kisaca konusulup gecilmesi gereken konular uzatiliyor
ya da yine belli bir stirenin doldurulmasi igin yerli yersiz birden fazla konu ve konuk segiliyor ve
bazen bu konu/konuklara gereginden az veya cok stire ayriliyor. Boyle olmasa podcast yerine bir
televizyon kanalini agip, podcast gibi diger islerimi hallederken dinleyebilirdim. Fakat podcast
yapisi itibariyle daha amaca yogunlasmis ve net bir yapiya sahip.” diye belirtmektedir.

G6: “Konusuna gore degisebilir fakat dinleyicilerin dikkatinin belirli bir sire sonra dagilabiliyor.
Hem podcast dinleyicisi hem de podcast Ureticisi olarak en fazla 30 dakika olmasi gerektigini
dislintyorum.”
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Podcast Gazeteciligine Bakis

Sozli iletisimi temelinde barindiran podcastler, ayni zamanda dijital cagin araglariyla birlikte
nesnel ve 6znel bilginin Uretildigi yeni bir iletisim agidir. Trkiye'de 6zellikle son yillarda haber
podcastlerinin artmaya basladigi gézlemlenmektedir. ibrisim (2019b) podcastlerin habercilik
alaninda yeni firsatlar yaratabilecegini su sekilde ifade etmektedir:

Haber ve igerik uUreticileri agisindan podcastlerin ¢ok 6nemli bir firsatin yathgini
sdyleyebiliriz. Ozellikle son dénemde, haber kaynaklarina olan giiveninin hizla diisiise gecerek
diinya genelinde ana akim haber ve igerik kanallarindan uzaklasildigi asikar. Medya kurumlarini
podcast alanina girdigi ornekleri goriiyoruz ancak bagimsiz yayincilarin da artarak basarih
markalar yaratmasi, cok sesli ve farkhlklari yansitan bir podcast ekosisteminin meydana gelmesi
icin kritik derecede 6nemli.

Podcastler, lGretim ve icerik olusturma slirecleri bakimindan gazeteciler icin yeni 6zgirliikler
alani saglamaktadir. Reuters Institute tarafindan hazirlanan rapora goére ABD’de haber
podcast yayinlari, toplam podcast yayinlarinin %6’sini popliler olan yayinlarin ise %21’ini
olusturmaktadir. Diger ulkelere baktigimizda ingiltere’de %16, Avustralya’da %18 iken Fransa’da
%34 gibi yiksek bir orana sahiptir. Carpici olan bir baska detay ise ABD’ de son 1 yil icinde 12
bin yeni haber podcasti yayinlanmis olmasidir (Newman ve Gallo 2019: 6). Dolayisiyla haber
podcastlerin yaygin oldugunu soyleyebiliriz. Son zamanlarda Tirkiye’deki gazetecilerin podcast
platformlarinda da yayin yaptigi goriilmektedir. Kamu yayinciligr yapan Anadolu Ajansi ve TRT
tarafindan hazirlanan podcastler habercilik alaninda yapilan 6rnekler arasindadir. Bunun yani
sira bagimsiz gazetecilerin de haber podcast kanallari oldugu bilinmektedir.

Katihmcilar genel itibariyle podcast yayinciligini gazeteciler igin yeni ve bagimsiz bir alan
olarak gormektedir. G4, podcastlerin gazeteciler icin ¢ok daha 6zgir ve kendine 6zgi bir
populasyonu oldugunu, bu anlamda podcast ekosisteminin gelecek vadettigini belirtmektedir.

G5, podcast Haberciliginin gorsellerle desteklenmesi gerektigine yonelik goriislerini asagidaki
gibi belirtmektedir:

G5: “Sadece ses ile yapilan haber podcastlerin herkese hitap edebilecegini diisinmuiyorum.
Podcast yapisi geregi farkli akisa sahip ve bu yapida akiskanhgi ve strdirilebilirligi iyi saglanmis
podcastler televizyon kanallarindaki haber biltenleri yapisinda ya da gazete haberciligi yapisinda
bir programin podcast camiasinda uzun bir 6mri olamaz.”

Podcast igeriklerinin sansirsiiz olusu hakkinda goruslerini paylasan katihmcilar, G8 haricinde
podcastlerin sansirsiiz olmasi gerektigi noktasinda bulusuyor. G8 sansire olan bakisini su
sekilde ifade etmektedir:

G8: “Dahadzglir biralan olusuinsanlarin disiinceleriniagikca ifade edebilmesi desteklenebilir
bir 6zellik olsa da bazi yayinlarin sansirsiiz olusu rahatsiz edici olabiliyor. Dozu iyi ayarlanmal
diye dastniyorum.”

Diger katilimcilar ise sansiirle ilgili gorislerini asagidaki bicimde ifade etmektedir:

G5: “Esas sorun diger yayinlarin sansirli olmasi. Clinkd fikir paylasma hatta glinlik,
siradan bir konu hakkinda muhabbet bile olsa bir sinir icerisinde hareket etmenin kimseyi bir
noktadan alip daha iyi bir noktaya gotiirmedigi fikrindeyim. Sansiir, medyanin ufkunu daha fazla
daraltmamali”

G11: “Sanslrsiz olmasinin podcastlerin dogasi geregi oldugu kanisindayim.”
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G7: “Ozgir diisiinceye olan katkisi nedeniyle sansiir olmasina karsiyim.”

G2: “Dijital ortamlarda ¢ok sayida segenek var. Sonugcta kullanicilarin kendi segimlerine
kalmis, istemeyen ya da begenmeyen dinlemeyebilir.”

Podcast Yayinciligina Bakis

Podcast mecrasina her gecen giin yeniyayincilar eklense de genis kesimler tarafindan podcast
yapma fikrine sicak bakilmamaktadir. Akgiil (2020), podcast yapmaya baslamaktan ¢ekinmeye
neden olan yanlis fikirleri su sekilde siralamaktadir: Profesyonel bir stlidyo ihtiyaci, podcast
yapmanin pahali olmasi, mikemmel ve kusursuz yayin yapma beklentisi yayinci adaylarini
podcast yayini yapmaktan alikoyan yanlis diistincelerdir.

Edison Research tarafindan hazirlanan ve Nisan 2021’'de glincellenen “Infinite Dial 2020”
adli raporda, 2 milyonunun Uzerinde podcast yayini, 48 milyondan fazla da podcast boélimi
oldugu belirtilmektedir (Edison Resarch, 2021).

Katihmcilardan bazilari halen podcast yapmayi siirdlirmektedir, blytk bir kismi ise podcast
yapmay! disinmedigini belirtmektedir. Bunun sebepleri podcast yapmaya zamanlarinin
olmamasi, profesyonellik gerektirmesiveteknik araclarasahip olmamalariolarakaciklanmaktadir.
Katilhmcilarin bazilarinin yanitlari su sekildedir:

KatihmcilardanG1,G2,G3,G4,G8,G9,G10gelecekte podcastyayiniyapmayidisiinmediklerini
ifade etmektedir.

G8: “ilgi alanlarim dogrultusunda podcast yapmayi belki ileride diisiinebilirim. Fakat simdilik
dinlemeyi daha cok seviyorum ve podcast yapmayi disinmiyorum. Podcast yapmak icin
kulaklik, mikrofon, ses kayit cihazi gibi araglar bence 6nemli ¢linkl bazen ses kalitesi bozuk olan
yayinlara denk geliyorum ve hemen yayini atliyorum. Sonugta kim kalitesiz bir yayini dinlemeyi
ister ki?

G3: “Podcast yapmayi disinmiyorum. Bunun igin ¢ok fazla vaktim yok agik¢asi. Podcast
yayini yapmak i¢in hem konuyla ilgili hem de podcast yayin teknigiyle ilgili iyi bir 6n hazirlik
yapilmali diye diislinGyorum...Yaptiktan sonrasi da var, podcasti duyurmak, tanitim gibi asamalar
onemli. Profesyonel bu ise gonil vermis kisiler var benim icin podcast yapmak uzak bir fikir.”

Podcast yapmayi distindligini belirten G5 konuyla ilgili distincelerini, “Bir arkadasimla
ettiSim muhabbetler bizim igin ileride kaybolmasini istemedigimiz konular ve fikirlerle
doludur. Baskalarinin da dinlemekten zevk aldigi bir enerjimiz var, onunla dylesine bir podcast
programi yapmayi diisiindiik. Simdilik harekete gegcmedik. Bunun icin 6n arastirma gerekli diye
disuniyorum. Mikrofon, ses kayit cihazlari gibi teknik ekipman ihtiyaci olacaktir” seklinde
aktarmaktadir.

Kendisi tip doktoru olan G7, meslegiyle baglantili olarak spor ve saglik konularinda bilinen
yanlislarla ilgili bilgilendirici bir podcast kanali olusturmak istedigini belirtmistir. Podcaster
olan G6, arkadasiyla birlikte, glinlik konulari kendi hayatindan parcalarla, dogal bir dille ele
aldig1 sohbetleri podcast olarak kaydettigini soylemistir. Katiimcilardan diger podcaster G11 ise
felsefe, sanat ve bilgi icerikli yayinlari solo bicimde yayinladigini ifade etmistir.
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Sonug ve Tartisma

Arastirmanin bulgularina gore katihmcilar podcastleri, iyi vakit gegirmek, yeni bilgiler
o0grenmek, glincel konulari takip etmek ve bos vakitlerini kaliteli bir sekilde degerlendirmek igin
dinlemektedir. Katiimcilar, dikkat gerektirmeyen glinlik isleriyle ilgilenirken, ylrlyUs yaparken
ya da yolculuk esnasinda siklikla podcast dinlediklerini ifade etmektedir. Clinkii podcast
dinleyicileri kendi kisisel zevklerine gore istedikleri podcast kanalina abone olabilmekte, kendi
dinleme listelerini olusturabilmekte ve kendi istedikleri zamanda podcast dinleyebilmektedir.
Bu olanaklar, dinleyicileri podcastlere yonelten bir motivasyon kaynagi olarak gorilebilir. Ayni
zamanda podcastlerin zamansal ve mekansal esnekligine sahip oldugunu da gostermektedir
(Lundstrém ve Lundstrom, 2021). Podcastlerin giincel konulara yer vermesi, merak edilen
bilgilere erismeyi kolaylastirmasi ve dinleyicilerin kendilerini mutlu hissetmesi gibi 6zellikler
icermesi katilimcilarin podcast dinleme amaglarina yonelik bulgulari desteklemektedir. McClung
ve Johnson (2010), podcast kullanicilarinin eglenmek, canli yayinlari daha sonra dinlemek,
merak ettikleri ve ilgi duyduklari konulara yonelik sesli kiittiphane olusturmak ve indirdikleri
podcastler hakkinda arkadaslariyla ve diger hayranlarla konusmak icin podcast dinlediklerini
belirtmektedir. Katthmcilar podcast igeriklerinin eglenceli ve bilgilendirici olmasina, samimi
bir dille ve akici sekilde islenmesine 6nem vermektedir. Podcastlerde islenen konularin ya da
iceriklerin, samimi bir dille ve akici sekilde islenmesi dinleyicilerin daha fazla eglenmesine ve
kendilerini mutlu hissetmelerine sebep olabilmektedir.

Bu arastirmada katilimcilar, daha 6nceki arastirmalarin bulgulariyla tezat olusturacak
sekilde (McClung ve Johnson, 2010) dinledikleri podcastlerde yer alan reklamlari rahatsiz edici
olarak nitelendirmektedir. Reklamlarin yayin bitinligini olumsuz etkilemesi ve dikkat dagitici
olmasi, dinleyicilerin reklam duydugu anda baska programa gecmesine neden olabilmektedir.
Ayrica bulgular, reklamlarin yayini bélmeyecek sekilde basta ve sonda kullanilmasi durumunda
dinleyicilerin reklamlardan rahatsiz olmadiklarini da gostermektedir.

Calismaya katilan dinleyiciler, eglence amacli oldugu kadar bilgi edinmek amaciyla da podcast
dinlemektedir. Bu kapsamda tiirler arasinda belirgin bir ayrim olmadigi gézlenmistir. Dinleyiciler,
podcasti geleneksel yayin araclarina hem bir alternatif olarak hem de tamamlayici bir unsur
olarak gérmektedir. Spotify, dlinyada podcast dinleme platformu olarak 6ne ¢iktigi gibi Turkiye'de
de podcastler agirlikli olarak Spotify’dan dinlenmeye baslanmistir. Bu calismanin katilimcilarinin
da daha 6nce diger podcast platformlarini kullanirilarken; simdi ise kolay kullanimi sebebiyle
Spotify uygulamasini ilk tercih olarak sectikleri gortlmustr.

Dinya’daki orneklerle benzer sekilde, ¢calismadaki katilimcilar ideal yayin siresinin 20-
45 dakika arasinda olmasi gerektigini disiinmektedir. Podcast yayinlarinda bolim siireleri
dinleyicilerin dikkati goz 6ninde bulundurularak uzun tutulmamalidir. Ayni sekilde, podcast
yayininin birer parcasi olarak kabul ettigimiz reklam ve muzik eklentilerinin yogunlugunun iyi
ayarlanmis olmasi gerekmektedir. Siresi ve icerigi iyi ayarlanmis podcast yayinlarinin daha
kolay takip edildigi gorilmektedir. Dinyadaki haber podcastlerinin yapilma ve dinlenme
oranlarinin artisina paralel olarak Turkiye’deki haber podcastleri de artis gostermeye baslamistr.
Katihmcilar, podcastleri bagimsiz habercilik alani olarak gérmektedir. Bu sebeple Tirkiye'de
haber podcastlerinin yayginlasmasi dnem teskil etmektedir. Ozgiir bir alan olarak podcastlerin
alternatif bir habercilik ortami saglayacagi disiniilmektedir.

Podcast, Tirkiye’de yeni gelisim gosteren bir yayin modelidir. Podcast yayinciligi Amerika
ve Avrupa’da oldugu kadar yaygin olmasa da Ulkemizde giderek artan bir kitleye hitap
etmektedir. Sadik dinleyicilerden secilen ¢alisma grubu podcast yayini yapma konusunda 6n
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yargilar tasimaktadir. Bu konuyla ilgili gerekli bilimsel ¢alismalarin yayginlasmasi podcastlerin
Turkiye'deki gelisimi icin faydal olacaktir. Podcast yayinciliginda genel olarak kalitenin artmasi
ve sektoriin gelismesi amaciyla saha arastirmalarina odaklanilmasi gerekmektedir. Podcastlerin
sadece nicelikleri degil nitelikleri de Gnem tasimaktadir. Bu sebeple podcast ekosistemiyle reklam
stratejileri entegre olmalidir. Bu durumun podcast yayincilarinin motivasyonunu arttirdigi gibi
iceriklerin kalitesine de olumlu katkilar yapacagi 6n gorilmektedir.

Turkiye’de podcastler ile ilgili yapilan arastirmalar sinirh sayidadir. Dinleyici profillerinin
belirlenmesi adina ¢alisma grubu genisletilerek ve katilimci sayisi artirillarak Tirkiye'deki podcast
verileri ve ekosistem alaninda daha fazla akademik g¢alismaya ihtiyag vardir.
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Investigation of Podcast Listening Habits

Extended Abstract

Podcast broadcasting is one of the technological digital media platforms that came into our
lives in the early 2000s. Podcasts are audio recording files that can be listened to on a computer
or portable devices via a website and distributed over the internet. Unlike radio, podcasts are
online publishing digital audio files.

There have been a number of developments that led to the birth of podcasts. With the
popularity of Web 2.0 technologies and blogs, developments aimed at facilitating users’ follow-
up have occurred. The most basic feature that distinguishes podcasts from radio is the format
and distribution method. Podcast listeners can access content through RSS (Really Simple
Syndication) feeds and follow every new episode. Podcasts, which users can access at any time
and place without any cost, are an important digital medium in terms of ease of use and control
of the users. Again, unlike radio, there is no limit of production place, time and subject of the
broadcast. With the podcast technology, users can also produce and distribute content. With
their structure that can be intervened later, podcasts provide convenience to their producers in
terms of correcting and updating errors after they are recorded and uploaded.

Focusing the influence of technological tools at the center, McLuhan makes a distinction
between “cold communication tools” and “hot communication tools” based on the idea that
communication tools carry information and are open to participation or not. According to
McLuhan, cold communication tools are open to interaction and participation but are limited in
terms of information. On the other hand, the participation and interaction of hot communication
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tools is low, but the information they provide is high. Printing house and radio are examples of
hot communication tools (McLuhan 1994: 22-23). Podcasts are usually compared to radio which
is a traditional and hot media. However, we cannot include podcasts in cold media in terms of
the amount of information they provide, and in hot media because the level of participation
and interaction is not low. For this reason, we can evaluate podcasts with the concept of “warm
communication tool”.

Podcast Dinleme Aliskanliklari Uzerine Bir inceleme

In this study, it is aimed to learn the motivation of listening to podcasts with the podcast
listeners selected as a study group. The listening habits of the listeners, the features they look
for in podcasts and their platform preferences are examined.

It has been observed that podcast listeners in Turkey have developed a habit of listening to
podcasts besides their radio and television preferences. Since most of the podcast listeners in
Turkey are between the ages of 18-35, the study was conducted with 11 participants, aged 16-
45, among the daily podcast listeners. Semi-structured in-depth interview technique, which is
a qualitative research method, was used in the study. The in-depth interview technique, which
would be risky to be performed face to face due to the “Covid-19 Pandemic Outbreak”, was
carried out online due to force majeure. A questionnaire form was prepared first. Questions
included how long they have listened to podcasts, how they discovered the podcasts, why they
listened to them, which platforms they listened to, their frequency of listening, the types and
programs they listen to the most, the places they prefer to listen, what they pay attention to while
listening to the podcast, their opinions about the generic and background music in podcasts,
and questions about their perspectives on advertising and censorship, podcast durations and
continuity issues. The characteristics of the participants interviewed within the scope of the
study are listed according to the years they started listening to podcasts and given by coding
without specifying their names.

Participants list their reasons for listening to podcasts; They stated it as having a good time,
having fun, getting informed, and emptying the mind. Participants listen to the podcasts while
walking, doing sports, doing housework and during the journey. Podcast broadcasts have a
wide portfolio of topics. Accordingly, the participants attach importance to whether the podcast
content they listen to is informative or entertaining. At the same time, sincere publications
and contents attract the participants. Podcast types according to their subjects are divided
into 6 types: one-person, interview, theater type, non-fiction, multi-person and two-person.
Participants state that they prefer non-fictional, natural content where more than two people
chat. Podcasts are usually distributed as part of a free model. It has an autonomous structure
that can be earned with fundable income models such as advertising, sponsorship and patreon.
Some participants opposed advertisements as they are generally distracting. Other participants,
on the other hand, believe that advertising can occur as long as the dose is adjusted well, and
that those who broadcast podcasts will earn financial income this way. Transition music such
as entrance, exit, background and advertisement music can be used in podcast broadcasts.
Participants generally have a positive point of view about the opening, closing and background
music found in podcast broadcasts. Participants state that music can be used as long as it is
related to the topic. Decent and regularly arranged podcasts provide an allegiant audience.
Podcast listeners state that they listen to various types of podcasts as there are a number of
options. Journalists who are not included in the mainstream media, make their own publications
in the podcast medium. Based on these publications, all participants see the podcast medium
as a new and sustainable field for journalists and independent journalism. Participants are not
interested in the idea of broadcasting podcasts. The reason for this is that podcasting takes time



and technological background.
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Although podcast broadcasting is not ascommon as itis in America and Europe, it appeals an
increasing number of audiences in our country. The working group selected from loyal listeners
has prejudices about broadcasting podcasts. It will be beneficial to conduct more scientific
studies on this subject. It is necessary to focus on field research in order to increase the quality
in general in podcast broadcasting and to develop the sector. Not only the quantity but also the
quality of the podcasts is important. For this reason, advertising strategies should be integrated
with the podcast ecosystem. It is predicted that this situation will increase the motivation of
podcast publishers and make positive contributions to the quality of the content.

Studies on podcasts in Turkey are limited. In order to determine the audience profiles, there
is a need for more academic studies in the field of podcast data and ecosystem in Turkey by
expanding the working group and increasing the number of participants.



