KARADENIZ - BLACK SEA — YEPHOE MOPE

CIZGI/DIZi FILM KARAKTERLERININ COCUKLARIN TUKETIM
ALISKANLIKLARI UZERINE ETKIiSI (GIRESUN ORNEGI)

B/IHAHHE XAPAKTEPA 'EPOEB MY/IIBTOH/IbMOB H CEPHAJIOB HA
ITOTPEBJ/IEHHE JJETEH (MOJEJIb I'. THPECYHA)

THE EFFECT OF CARTOON AND TELEVISION SERIES CHARACTERS ON
CONSUMPTION HABITS OF CHILDREN (GIRESUN SAMPLE)

Kasim KARAMAN"

OZET

Cocuklar zamanlarinin 6nemli bir béliimiinii televizyon izleyerek gegirmektedir.
Televizyon karsisinda pasif ve edilgin durumda olan ¢ocuklar, dogrudan ya da dolayl
olarak televizyonun etkilerine ag¢ik hale gelmektedir. Televizyon cocuklar iizerinde
sigmanlik, saldirganlik, erken ergenlik, korku, yalnizlagma, aile bireyleri arasindaki
iletisimin zayiflamasi gibi olumsuz etkilere neden olmaktadir.

Televizyon gocuklarn tiikketim ahgskanhklarini da etkilemektedir. Kirtasiyeden tekstile,
kiyafetten mobilyaya bir¢ok iiriin, ¢izgi/dizi film karakterleriyle gocuklarin tiiketimine
sunulmaktadir. Cocuklar ve aileleri bu tiiketim nesnelerine sahip olmay: arzulamaktadir.

Bu makale, televizyonda yaymlanan ¢izgi/dizi filmlerin g¢ocuklarin tiiketim
aligkanliklar tizerine etkilerini konu edinmektedir. Aragtirmanmn amaci, ¢ocuklarin
¢izgi/dizi  film  karakterlerinin  bulundugu {iriinleri neden ve nasil satm
aldiklariny/aldirdiklarini ve bu iiriinlerin neler olduklarini ortaya koymaktir.

Aragtirma, Giresun Il Merkezi'nde, ana smifi ve ilkogretim okulu I. kademe
Ogrencilerinden olusan, 6-11 yas grubu g¢ocuklar ile ¢ocuklarin anne babalan iizerinde
gergeklestirilmigtir. Aragtirma verileri gocuklar, anne babalar, 6gretmenler, kirtasiye
malzemeleri ve oyuncak saticilariyla yapilan derinlemesine goriisme ve katihimli gézlem
teknigiyle elde edilmistir.

Aragtirma bulgularina gore ¢ocuklar ve aileler, basta televizyon olmak iizere, kitle
iletigim araglan vasitastyla cocuklarn tiiketimine sunulan popiiler kiiltiir iiriinlerinin etkisi
altindadir. Cocuklar, cogu zaman ihtiyaglari olmadig: halde, gesitli gerekgelerle poptiler
kiiltir driinlerine sahip olmay: arzulamaktadir. Cocuklarin sahip olma arzulari, yeni
tirlinlerle siirekli yeniden iiretilmektedir. Boylece cocuklar birer tiiketici haline
dontistiiriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Cocuk, ¢izgi film, tiiketim, televizyon, reklam.

" Yrd. Dog. Dr., Giresun Universitesi Fen Edebiyat Fakiiltesi Sosyoloji Béliimii-
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PE3IOME

3HAUUTENbHYI0 YaCTh BPEMEHH JI€TH [POBOMAT 3a TENEeBU3OPOM. PeGéHOK
PACIIONIOXKEHHBIH B MACCHBHOM COCTOSHHM 33 TEJICBH30POM, HA NPAMYIO WIIH KOCBEHHO
BXOIMT IO/ CTENCHb BO3JEHCTBUA TeneBu3opa. M3-3a TeneBM3opa IeTH MOJHEIOT,
CTaHOBATCH arpeCCHBHBIMMU, OJIMHOKMMH, PAHO JJOCTUTAIOT IIOJIOBOM 3PENIOCTH, MOABIAETCS
G0A3HB H TAKKE MEXAY WICHAMH CEMbH PA3pPBIBAETCS CBA3b.

TeneBupenue BauseT Ha NpUBBIYKH JeTel. OT KAHUENAPCKUX TOBAPOB 0 TEKCTHIIA, OT
onexipl 10 MeGenu. OueHb MHOTO MPOXYKIMIA IPEACTABIEHHON repOsSMH MYIbTOHIBMOB
U CepHajoB Mpeiararorcs NoTpebiaeHHIo aereil. JleTH M MX CEMBH XKENAIOT BJIANETh
peAMeTaMy oTpebaeHus.

Hama cratbs Ha TeMy BIMAHUA MOTPEGNECHUS I€THMHU NPUBBIYEK C MYIbTOHIBMOB H
CEpUAIOB BBIXOMAINMX Ha TeneBuacHHe. llems Hauiero ucciaefoBaHHA: MOKa3aTh KAK
MOKYIAIOT WX IPE0OPETAIOT IPEAMETEI HA KOTOPHIX HAXOMATCS FEPOM MYIBTHIEMOB HIIH
CEpHaNIOB JIETH U paccKa3arh Mpo MMPeAMETEL

HccnenoBanue npoBoauiocs B r. [UpecyH, B 1€TCKOM Cajle M HAYAIbHOM KIIacce, Hajl
AeTbMH B Bo3pacTd 6-11 ser u pomurensamu 3Tux nerteif. IIpoBenenHble BCTpeun u
HAO/MIOCHUS HaJl €TbMH, POJUTENSIMH, YIUTE/AMH, IPOABLAMH KAHIENIPCKUX TOBAPOB
¥ UTPyLIeK OBUIM HCIIONB30BaHbI B HALIEM HCCIIENOBAHUH.

[To pesynpTataM NpOBEJEHHBIX HCCIEIOBAHMA N€TH M HMX CEMbH OCTAIOTCA MOJ
BIIMAHUEM MOMYJIAPHBIX KYJIBTYPHBIX NPEAMETOB CHa4aga Onaronaps TeJeBH30Py M BCEM
CpecTBaM CBA3M. et B GONBIIMHCTBE CITy4aeB JaXe ECIIM M HE HYXKIAIOTCA, XOTAT UMETh
HEKOTOPBIE IONYJIAPHBIC KyNbTypHEIE npeaMeThl. JKenanue neteil MMeTh 3TH MPEAMETHI, C
HOBBIMU TIPEJIMETAaMH IOPAXKIAET HOBBIE XeNaHMA. TakuM oOpa3sOoM JETH CTaHOBSTCS
OJHHUMH U3 IoTpeduTeneil.

KirioueBbie CoBa: PeGenok, My asTdmIbM, 0TpeGiIeHre, TENEBH30p, peKiaMa.

ABSTRACT

The children mostly spend their time by watching television. Being at a passive and
submissive position before the television, they are exposed to the effects of television
directly or indirectly. Television leads to some unfavorable impacts such as obesity,
aggression, early puberty, fear, isolatedness and lack of communication among the family
members on the children.

Television can also influence the consumption habits of the children. A large variety of
products, ranging from textile and stationary to the clothing and furniture, is presented to
the children through some cartoon and television series characters. Both the children and
their families wish to have these consumption items.

This paper discusses the effects of cartoons and television series broadcasted on
television on the consumption habits of the children. The main focus of the research is to
reveal how and why the children buy / have them bought the products with
cartoon/television series characters and what kinds of items these are.

The research has been carried out on the 6-11 age group children consisting of the
nursery and primary school students along with their parents in the city center of Giresun.
The research data has been gathered through the techniques of participated observation and
in-depth interviews made with the children theirselves, the parents, the teachers and
stationary and toy sellers.
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Based on the research findings, the children and their families are under the effect of
popular cultural products presented to the consumption of children through mass media in
which the television takes the lead. Though the children do not usually need, they wish to
have the popular cultural products due to various reasons. The desire of possession at
children has been kept fresh with the new products. Thus, the children have been turned
into a consumer.

Key Words: Child, cartoon, consumption, television, advertisement.

1. Tiiketimden Tiiketim Kiiltiiriine

Tiiketim siradan, dogal ve bireysel bir olaydir. Diger biitiin canlilar gibi insanlar da
yeme, sindirme ve bosaltma dongiisii iginde birer tilketicidir. Bu agidan bakildiginda
titketim, insanlik tarihi kadar eskidir. Ancak tiiketimcilik, insanin yasamast igin gerekli olan
seylerin Gtesinde, tiikettiklerinin, grup kimligi, sosyal biitiinlesme, sosyal tabakalagma gibi
bireyin toplum icindeki yeri ve konumunu belirleyen bir giic olarak islev gormeye
baslamas: siirecini ifade eder (Bauman 2007: 26-28). Boylece iiretim ve tiiketimin katigik
oldugu bir siirecten, salt tiiketiciligin etkin ve toplumsal yasamda belirleyici oldugu,
tiiketicilik kavramiyla ifade edilebilecek bir siirece gegilmistir.

XIX. yiizyilda tretime dayali bir gii¢ olarak kitleleri toplumsallagtiran sanayi sektorii,
XX. yiizyilda yerini, kitleleri titkketim giigleri olarak toplumsallastiran tiikketim sektériine
birakmustir. Uretime dayali toplumsal yapt i¢inde tiiketip tiiketmemekte 6zgiir olan
bireylerin artik tiiketime dayali yeni sistemde yeri yoktur. Artik titketim, grup biitiinlesmesi
ve toplumsal denetim islevi olan yeni bir toplumsal deger haline gelmistir (Baudrillard
2008: 95-96).

Uretimden titketime gegis, insanlarin ihtiyagtan oteye istek, arzu, heves vb. duygularinm
tatmin etmenin 6nemli oldugu bir hayat tarzim1 benimsemeleri, tiikketimden tikketicilige
gegis olarak nitelenmekte ve bu siire¢ “fitketici devrimi” olarak isimlendirilmektedir
(Bauman, 26).

Tiketim kavramiyla artik maddi bir unsur olarak metann tiiketimi degil, gostergelerin
tiiketimi anlatilmaktadir (Featherstone 1996: 144). Satin almanlar, yalnizca basit birer
maddi ihtiya¢ nesnesi olmayip, sembolik anlamlar igeren ve tiiketicinin kim oldugunu yada
kim olmak istedigini gosteren anlamlarla yiiklidiir. Tiiketilen mallar, tagidiklar1 anlam
yukli semboller aracilifiyla titketenin kimlik gostergeleri olarak 6nem kazanmaktadir
(Bocock 1997: 59).

Sanayilesme ve buna bagh olarak ortaya ¢ikan kitlelesme, {iretim, dagitim ve tiiketimi
de Kkitlesellestirmistir. Kitlesellesme, sadece maddi olan mallarmn iiretim ve tiiketimi
olmayip, aym1 zamanda, kiiltiirel iiretim ve tiiketimi de igeren yeni bir siireci ifade
etmektedir. Bu yeni donem bir “kitle kiiltiirii” olarak da adlandirilmaktadir (Korkmaz,
Yaylagiil 2008: 128).

Kitle kiiltiirii, liberal yaklasimlarda, demokratiklesme gostergesidir. Buna gore
kapitalist sistem, egitim seviyesinin artirilmas: ve daha énce sadece yiiksek kiiltiire ait olan
tiriinlerin ucuza piyasaya siiriilmesini saglamasiyla, daha fazla kesime imkanlar
sunmaktadir. Marksist ve elestirel teori (Frankfurt Okulu) ise kitle kiiltiiriinii, metalagsma ve
ideolojik egemenlik kavramlariyla degerlendirmektedir (Ozensel 2007: 210-21 1).
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Frankfurt Okulu, kitle kiiltiirii elestirisini “kiiltiir endiistrisi” kavramyla agiklamaya
caligmigtir. Kiltiir endiistrisi, XX. yiizy1l baglarinda, Avrupa ve Amerika’da yiikselen
eglence endiistrisinin, kiiltiirel bigimleri almip satilan iiriinler olarak sunmasimi
agiklamaktadir. Kaltiir, kitle iletisim araglari vasitastyla bir endiistriyel iriin haline
doniistiiriilmistiir (Ozensel, 211).

Kitle kiiltiiriiniin olusturulmasinda ve yayilmasinda, en etkili araglar kitle iletisim
araglandir. Kitle kiiltliriiniin iiretimine, bu kiiltiirii tiiketenler karar veremezler. Kitlelerin
tiiketimine sunulan kiiltiirel tiriinleri iireten giigler karsisinda, tiiketicinin direnmesi zordur.
Farkh kiiltirlere ve yasam tarzlarna sahip bireyler ve toplumlar, belli glicler tarafindan
tiretilen ve kitle iletisim araglan vasitasiyla sunulan fikirler ve davranislarla, benzer
tiiketiciler haline doniistiiriilmektedir. Kitle iletigim araglariyla kitlelere, ‘daha iyi yasamak
i¢in daha gok tiiketme’nin gerekliligi agilanmaktadir. Boylece, kapitalist sistemin yeniden
uretilmesini  saglayan bir kitlesel “tfiiketim kiiltiirii” olusturulmaktadir. (Korkmaz,
Yaylagiil, 128).

Tiiketim kultirtinde birey, sadece sahip olduklariyla degil, begeni durumlariyla da
degerlendirilmektedir. iligki ve tecriibelerinde siirekli yeniyi ve moday! arayan modern
birey, yaganacak tek bir hayatn bulundugu, hayattan zevk almak icin her seyin goéze
alimmaya deger oldugu ve bunun i¢in gayret gdsterilmesi gerektigi bilincinde olandir
(Featherstone, 146).

Tiiketim kiiltiiriinde, tiikketim davramslari nesne ve hazza yéneliktir. Birey i¢in haz
alabilecek her sey tiiketilmeye degerdir; ancak arzularin tatmini ve elde etmislik hazz,
doyurucu ve kalic1 degildir. Tiiketimdeki doyum, anlik ve gegicidir; boyle olmas: da istenir
(Aydemir 2007: 280).

Tiiketim kiiltiirtiniin olugmasinda, kitle kiiltiiriintin somut bicimlerinden olan ve kitle
kiiltiiriinin unsuru olarak “popiiler kiiltiir” nemli bir aragtir. Popiiler kiiltiir, pek ¢ok
kiginin bildigi ve paylastig1 tiriinler ve sistemlerdir. Kiiltiir endiistrileri tarafindan ticari
amaglarla iiretilen ve tiiketilen popiiler kiiltiir iiriinleri anlamlar, goriintiiler ve tiiketilebilir
hazlar olustururlar (Korkmaz, Yaylagiil 2008: 132).

Sadece tiiketilmek {izere tiretilen tiiketim nesneleriyle olusturulan kitle kiiltiirii ya da
popiiler kiiltiire yonelik elestirel yaklasimlar yapilmaktadir. Gans (1999: 43), kitle kiiltiirii
ya da popiiler kiiltiire yapilan elestirileri dort maddede 6zetler:

* Popiiler kiltiir, yiiksek kiiltiiriin aksine kir amagli ve sadece parasini Odeyeni veya
0deyebileni mutlu etmek tizere toptan iiretilir, bu yiizden sevimsizdir.

* Popiiler kiiltiir, yiiksek kiiltiirden alintilar yaparak tiketime yonlendirir. Bu da
yiiksek kiiltiirii bayagilagtiran bir adimdir.

* Popiiler kiiltiir iceriklerinin tiiketilmesi, en iyi ihtimalle sahte mutluluklar olusturur;
en kotiisii de takipgilerine duygusal olarak zarar verir.

* Popiler kiltiir, yalmzca toplumun kiiltiirel kalitesini diigtirmekle kalmaz, ayni
zamanda kitle iletisim araglar1 yoluyla, edilgen durumdaki kitleleri ikna yontemlerini
kullanarak hedef segen totaliter rejimlerin olusmasina aracilik eder.

Bu elestirilerle birlikte, kitle iletisim araclarinin, 6zellikle de televizyonun, kiiresel
kanallarla, kiiresel aktérlerin ticari amaglarla iirettikleri popiiler kiiltiir ve bu kiiltiiriin
Uriinlerini pazarlayan birer arag haline geldikleri goriilmektedir (Kaya, Tuna 2008: 160).
Tiiketim arzularinin, televizyon araciligiyla ve modern reklam yontemleriyle durmadan
diirtiilenmesi, olusturulmasi ve anlamlandirilmasi, kimlik ve yasam hedeflerini ‘tiiketim’
yoluyla olugturan bireylerin sayisini da artirmaktadir (Bocock, 115). Kitle iletisim araclan
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vasitastyla kitlelesen tiiketerek var olma ideolojisi, tiiketilecek nesne ile tiiketici arasinda
bir bag olugturarak daha hizl1 ve daha gok tiiketmeye yonlendirir.

2. Televizyon, Cocuk ve Tiiketim

Bir iletisim ve bilgi kaynagi olarak televizyon, seyredenlerin eglenme, bilgilenme,
arkadaglik etme gibi bir takim ihtiyaglarini gidermeye yoneldigi bir kitle iletigim aracidir.
Televizyon araciligiyla sunulan fayda ve hazlarm neler oldugu ve insanlarin hangi
amaglarla televizyon seyrettikleri birgok arastirmaya da konu olmustur. Basitge ‘zaman
gegirmek’ seklinde Gzetlenen televizyon seyretme nedenleri, cesitli degiskenlere gore
degisiklikler gosterebilmektedir (Gunter, McAleer 1997: 17).

Televizyon seyretme nedenleri ile seyredenlerin yaslart arasinda bir iliski vardir.
Yapilan bir aragtirmaya gore 9—15 yag grubunda yer alan ¢ocuklar televizyon seyretme
nedenlerini;

* Zaman gegirmek,

* Sikintidan kurtulmak,

* Bir seyler (bilgi) 6grenmek,

* Kendisiyle ilgili seyler 6grenmek (kendini tanimak),

* Eglence, rahatlama, huzur bulma,

* Kendine gelmek, canlanmak, uyanmak,

* Arkadaglik etmek,

* Bakic olarak,

* Ertesi giin arkadaslariyla programlar hakkmda konusmak,

* Aliskanlik, olarak agiklamaktadir (Gunter, McAleer, 17).

Televizyon seyircileri, televizyon seyretme nedenlerini bazi gerekgelerle
agiklayadursun, program yapimcilarmn ideolojik, politik, psikolojik, ekonomik vb. bir
takim amag ya da amaglar i¢in dogrudan veya dolayl olarak programlar hazirladiklar: sik
stk dile getirilmektedir. Hangi yasta ve hangi gerekgeyle seyredilirse seyredilsin,
televizyonun insanlar tizerinde oldukea etkili bir kitle iletisim araci oldugu gercegi g6z ards
edilemez. Yapilan arastirmalar televizyonun o6zellikle dort konuda etkilerini gozler Oniine
sermektedir (Aktaran: RTUK 20).

* Kotii aligkanliklar edinme,

* Okul bagar1 durumuna olumsuz etki,

* Cinsel rollere iligkin kaliplar olusturma,
* Siddete yonelme.

Kitle iletisim araglari, 6zellikle televizyon ve reklamlarn dogrudan ya da dolayh
olarak gocuklarda sismanlik, saldirganlik, erken ergenlik, korku, yalmzlagma, aile bireyleri
arasindaki iletisimin zayiflamasi gibi olumsuz etkilere neden olabilmektedir. Diger taraftan
yapilan aragtirmalarda televizyon seyretme siiresiyle okul basarilar1 arasinda da bir iligkinin
oldugu, televizyon izleme siiresi arttikga gocuklarm bagarilarinin da azaldig1 ve daha az
kitap okuduklan sonucuna ulagilmistir (Aksaglioglu, Yilmaz 2007: 9).

Aragtirmalar, televizyon izleme siiresinin artmastyla, yayinlanan programlarda
gercekmis gibi gosterilen bazi davrams bigimlerinin ve problem ¢ézme yéntemlerinin,
giinlikk hayatta uygulanma egilimleri arasinda bir iliski oldugunu ortaya koymaktadir
(Kiigiikyurt 1991: 401). Dolayisiyla gocuklarin televizyona bagimli hale gelmeleri ve
zamanlannm biiyiik bir bolimiinii televizyon bagmda gegirmeleri, hayal ile gercegi ayirt
etmelerini zorlagtirmakta ve istenilmeyen sonuglara neden olabilmektedir.
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Televizyon programlari, hem yetiskinler hem de gocuklar igin, giindelik hayatta
sakalagmalarin, esprilerin, sohbetlerin vb. zeminini olugturmaktadir. Yetiskin ya da
¢ocuklar ertesi giin programlar hakkinda konusabilmek veya giindeme gelebilecek konulara
yabanci kalmak istemedikleri igin, 6zellikle popiiler olan dizileri, filmleri, eglence ve
yarisma programlarini, ¢izgi filmleri izlemektedir (Cesur, Paker 2007: 113). Béylece
dislanma hissinden kurtulup grubun bir iiyesi olarak onlarla aym konulari konusabilme,
yorum yapabilme, elestirebilme vb. bilgisine sahip olabilmektedir.

Tirkiye’de evlerde televizyonun agik kalma siiresi 1-18 saat arasinda degismektedir
(Cesur, Paker, 107). RTUK tarafindan yapilan bir aragtirmada, Tirkiye’de televizyon
izleme siiresinin giinliik ortalama 4 saat oldugu; yiizde 20lik bir kesimin ise giinde 5 saat
televizyon izledigi tespit edilmigtir (RTUK, 22). 3-6 yas grubu ¢ocuklarin televizyon
izleme durumlanyla ilgili bir arastirma bulgularina gére, gocuklar giinde yaklagik 2-3 saat,
ebeveynleri ise 2,5-4 saat televizyon izlemektedir (Oztiirk, Karayagiz 2007: 126).

Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi (2009) verilerine gére Tiirkiye’nin niifusu 72 561
312°dir. Yas gruplarna gore degerlendirildiginde, 14 yas ve alt1 grubu niifusu, 18 859
334’tur. Yani niifusun yaklasik %251, 14 yas ve alt1 grubundadir. Bu rakamlar, Tiirkiye’nin
¢ocuklara yonelik biiyiik bir pazar potansiyelinin oldugunu géstermektedir. Dolayisiyla
gerek reklam sirketleri gerek difer pazarlama sirketleri, dikkatlerini bu biiyiik pazara
cevirmislerdir.

Milli Egitim Bakanlif: istatistikleri (2009-2010), Tiirkiye’deki okul oncesi ve
ilkogretim okullarina 11 897 297 6grencinin kayith oldugunu gostermektedir. Bu durum,
reklam ve pazarlama sirketlerini 6zellikle okul arag geregleriyle ilgilenmeye yoneltmistir.
Pazarlama ve reklam sirketleri, c¢izgi/dizi/animasyon film karakterli kirtasiye
malzemeleriyle bu potansiyel miisterilere yonelmiglerdir. Kalem, kalemtiras, silgi, canta,
boyalar, klasorler vb. tizerlerinde cesitli dizi/¢izgi karakterlerle sunulmaktadir.

Cesur ve Paker’in (2007: 116) ilkogretim (1-5. Swnuflar) okulu 6grencileri tizerinde
yaptiklar1 bir arastirmada, ¢ocuklardan en g¢ok hoslandiklan {i¢ programi yazmalan
istenmigtir. Cocuklarn % 90,7’si ii¢ tercihlerinden birisi “gizgi filmler” olarak
belirtmiglerdir. Birinci tercihler arasinda da ¢izgi filmlerin tercih edilme orani % 41,6°dur.
Cocuklarmn % 20,6’sinmn ikinci tercihlerinde de “dizi filmler” yer almustir. Yine ayni
aragtirmada, c¢ocuklarm ¢izgi film tercihlerinin yag artisna bagh olarak azaldig, buna
karsilik dizi film izleme tercihlerinin de yas artisma bagl olarak arttig1 goriilmiistiir.

Cocuklar, televizyon karsisinda edilgen, pasif durumdadir. Bu durum, televizyonun
g¢ocuklar iizerindeki niifuzunu artirmaktadir. Cocuklarin duygu ve hayal diinyalarmna
yonelik programlarla televizyon, ¢ocuklan etkisi altina almakta ve onlara bir takim degerler
ve tutumlar kazandirmaktadir. Cocuklarn televizyonda en gok tercih ettigi programlar olan
¢izgi filmlerdeki kahramanlarla 6zdesim kurmalar ve onlari birer model olarak almalar,
hem kigisel geligimlerini hem de toplumsal bir varlik olarak sosyallesme stireglerini
etkilemektedir (Sayar, Ding 2009).

Kitle iletisim araglari, kiiresellesmenin en 6nemli kuvvetlerinden birisidir. Kitle
iletisim araglannm, kiiresel baglamda etkilerinin yaninda, bizzat bu islevi yerine getiren
medya kuruluslarinin da kiiresellesmesi, firsatlar ve riskler sunmaktadir. Kiiresel medya
kuruluslan, titkketimi de kiiresellestirmektedir. Kiiltiir endiistrisinin tiriinleri, filmler, diziler,
¢izgi filmler, reklamlar vb. dinyann her yerinde kiiresel televizyon kanallariyla
sunulmaktadir. Dolayisiyla ortak kavramlar, kahramanlar, imajlar olusturulmaktadir. Kitle
iletigim araglarryla olusturulan ortak kiiltiir kodlari, kiiltiirel homojenlesme tartismalarimni da
beraberinde getirmistir. Tartisilan  kiiltiirel homojenlesmenin etkisiyle, cocuklarin
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oyunlarina, oyuncaklarina, yeme i¢melerine, giyim-kusamlarina, kalemlerine, silgilerine,
¢antalarina, ayakkabilarma vb. tercihlerini de etkileyerek kiiresel bir pazar
olusturulmaktadir. Bu yéniiyle bir kiiresel cocuk tiiketim kiiltiiriinden s6z edilebilir.

Cizgi/dizi film karakterlerinin birer tiiketim nesnesi haline doniismesi, pazar i¢in yeni
karakterlerin yeniden tretimi ve tiiketimde siireklilik saglanmasi, tireticilerin hedefi
olmustur. Sektor, siirekli yenilenen ve yeni tiiketim nesnesi olarak sunulan cizgi/dizi film
karakterleriyle bir popiiler kiiltiir olugturmaktadir. Cizgi/dizi film karakterleriyle sunulan
oyunlar, oyuncaklar, kirtasiye malzemeleri, kiyafetler vb. bazi dénemlerde moda olurken,
yenileri iiretildiginde modas: gegen bir iiriin olmaktadir. Bir oyuncak firmasimin yetkilisi bu
durumu soyle agiklamaktadir:

“...oyuncak diinyast birtakim trendlerin etkisi altinda. Cok ‘in’ olan bir oyuncak,
zamanla gozden diisiip ‘out’ olabiliyor. Mesela Superman devri kapandi. Batman’in altin
¢agu, gerilerde kald. Popiilerligini hi¢ yitirmeyen Spiderman ise epeydir revagta. Oriimcek
Adam’y tahtindan indirmek, simdilik imkdnsiz goriiniiyor. Winx karakterlerinin renkli
diinyasi, Garfield’1 biraz gilgede birakti. Bratz bebekleri ise Barbie’lerin pabucunu dama
atti. Ancak hayat dolu SiingerBob, herkesin sevgilisi. Kiiciikler kadar, biiyiikler de bayiliyor
ona. Yasama sevincinin cisimlesmis hali oldugu icin belki... Oyuncak trendleri, mevsimlere
ve ¢izgi filmlerin yayin tarihine gore degisiyor” (http://perakende.org).

Barbie, Winx club, Bakugan, Action Man, Benl0, Stinger Bob, Spiderman, Caillou,
Transformers, Cindy, Casper, Cedric, Bugs Bunny, He-man, Pokemon, Heidi, Scooby Doo,
Ninja Kaplumbagalar, Star Wars, Temel Reis, Ten Ten, Tweety, Zoboo, Mickey Mouse,
Sirinler vb. ¢ocuklarm hayallerini siisleyen ve neredeyse tiim yagam alanlarina giren sanal
karakterler, birer tiiketim nesnesine doniismektedir. Ureticiler bu biiyiik pazardan pay
kapabilmek igin yiiksek miktarlarda iicretler 6deyip, ¢izgi karakterli iiriinler iiretebilmek
i¢in lisans alma yansindadirlar.

Lisansh tirtinler, velilere ek maliyetler yiiklemektedir. S6z konusu tiriinlerin fiyat1 diger
tirinlere oranla daha yiiksektir. Lisansh olmayan dizi/cizgi karakterli iiriinler daha uygun
fiyata satin alinabilmektedir; ancak bu kez de bu iiriinlerin ¢ocuklarm sagliklar iizerine
yapabilecegi olumsuz etkiler s6z konusu olmaktadir. Nitekim bir firma yoneticisi,

“...reyonlarda genellikle ¢izgi film kahramanlarimin siisledigi renkli diriinler yer
alirken, cocuklarn fazlaswla ilgi gosterdigi bu iiriinlerin ozellikle dar gelirli ailelerin
biitcelerini de zorladig belirtiliyor.

Uretici firmalar ve kirtasiyeler, ...diigiik kalitede oldugunu séyledikleri ... iiriinlere
kargi ise aileleri wuyariyor... maliyeti diisiik tutmak icin hammaddeyi yeteri kadar
kullanmiyor, ayrica uygun kimyasallar yerine farkhilar: kullamliyor. Bu durumda saglik ve
uzun stire kullamim agisindan onemli risk tagiyor.” (www.aa.com.tr) a¢iklamalariyla bu tiir
tiriinlerin zararh etkilerine kars: aileleri uyarmaktadr.

Cocuklara yénelik programlarin ve reklamlarmn yaymnlanmasiyla ilgili gesitli goriisler
vardir. Bunlar ti¢ temel noktada 6zetlemek miimkiindiir:

Birincisi, ¢ocuklara yonelik reklamlarin kisitlanmasi gerektigini ileri siiren goriistiir.
Cocuklar tiketim konusunda yeterli bilgi ve tecriibeye sahip degildirler. Bu nedenle
gocuklar reklamcilar ve pazarlamacilar igin kolay avlardir. Cogu aileye gore reklamlar
¢ocuklann hemen hemen biitiin isteklerinde etkilidir. Isteklerin yerine getirilip getirilmeme
durumu gocuk ile ebeveynler arasinda bir gerilim ve ¢atisma konusudur.

Ikincisi, baz1 sartlarin saglanmas1 durumunda g¢ocuklara doniik reklamlara izin
verilebilir.
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Ugiinciisii ise reklamlarin hayatin bir pargast oldugunu ve bundan kag¢isin miimkiin
olmadigni ileri siirer. Cocuklar sosyallesme siirecinin bir pargasi olarak aligveris yapmayi
ogrenmelidir. Medya kuruluslarmin g¢ocuk reklamlari konusunda gerekli hassasiyeti
gostermesi  gerekir. Ulkeler, ¢ocuklara yonelik reklamlari denetlemeli ve gerekli
diizenlemeleri yapmalidir (Frith, Muller 2003: 160-161).

Cocuklan ve gengleri televizyonun ve reklamlarin olumsuz etkilerinden korumak icin
gerekli yasal diizenlemelerin yapilmasi, ¢ocuklarin ve genglerin gelisimleri acisimdan
onemlidir. Yaywmnct kuruluslarm ve reklam ajanslarmin, yaym ve reklam politikalarim
yalnizca ekonomik temel tizerine degil aym zamanda, gocuklarin ve genglerin ruh ve beden
sagliklarini da dikkate alarak gergeklestirmeleri 6nem arz etmektedir.

Cocuklarm ve genglerin televizyonun ve reklamlarin olumsuz etkilerinden korumanin
etkili bir diger yolu da egitimdir. Okullarda, ders miifredatlarinin diizenlenmesinde, kitle
iletigim araglarinin kullanmmi ve ¢ocuklarin daha bilingli izleyici olmalar1 konusunda
egitilmeleri, kitle iletisim araglarnin olumsuz etkilerinin azaltilmasinda etkili olmaktadir.
Nitekim benzer 6zelliklere sahip iki okulda, 3. ve 4. smif 6grencileri iizerine yapilan bir
arastirmada, televizyon ve diger iletisim araglarinin olumsuz etkilerini azaltmaya yonelik
bir program uygulanmistir: Okullardan birinde, alti ay boyunca bir program uygulanmis,
diger okul da ise herhangi bir uygulama yapilmamstir. Uygulama siiresince, ailelerden
¢ocuklarmin oyuncak isteklerini not etmeleri istenmistir. Program sonunda yapilan
degerlendirmede, programimn uygulandigi okuldaki 8grencilerin, program uygulanmayan
okuldaki 6grencilere gore % 70 daha az taleplerinin oldugu goriilmiistiir (Frith, Mueller
2003: 141). Bu aragtirma, kitle iletigim araglarinin ve reklamlarin olumsuz etkilerinin,
uygun programlarla azaltilabilecegini ortaya koymustur.

3. Aragtirmamn Konusu, Amaci, Kapsam ve Yéntemi
3.1. Aragtirmanin Konusu ve Amaci

Aragtirmanimn konusu, televizyonda yayimlanan ¢izgi/dizi filmlerin ¢ocuklarin titketim
alhgkanliklar {izerine etkilerinin arastirilmasidir. Arastirma, ¢ocuklarin cizgi/dizi film
karakterlerinin bulundugu iiriinleri neden ve nasil satin aldiklarini/satin aldirdiklarini ve bu
trtinlerin neler olduklarim ortaya koymay: amaglamaktadir. Bu cercevede, cocuklarin
televizyon izleme siireleri, tercih ettikleri programlar, ‘Akilli isaretler’i dikkate alip
almadiklar ve televizyonun ¢ocuklar iizerindeki diger etkileri de aragtirilmaktadir.

3.2. Arastirmamn Kapsam

Aragtirma, Giresun 11 Merkezi’nde, Nisan, Mayis ve Agustos 2010 tarihlerinde, ana
smifi ve ilkégretim I. kademe (1., 2., 3., 4. ve 5. siniflar) 6grencilerinden olusan, 6-11 yas
grubu ¢ocuklar ile g¢ocuklarmn anne babalari iizerinde gerceklestirilmistir. Bu cergevede,
Giresun Il merkezinde ikamet edip ana simifina giden 2 kiz 2 erkek, [lkogretim I. kademeye
devam eden 7, 8, 9, 10, 11 yas gruplarindan bir erkek bir kiz olmak iizere 10 Ogrenci ile
derinlemesine goriismeler yapilmistir. Ogrenciler igin herhangi bir okul tercihinde
bulunulmamstir. Yine gocuklart ana smifina ve ilkdgretim okulu L. kademeye devam eden
5 anne ve 5 baba ile goriistilmiistiir. Aragtirma kapsaminda 2 anasimifi Ogretmeni ve 3 sinif
Ogretmeni, 2 kirtasiyeci ve 1 oyuncak¢i ile c¢ocuklarmn tiiketim aliskanhklarma dair
derinlemesine goriismeler yapilmgtr.

3.3. Arastirmamn Yontemi

Caligma nitel bir aragtirma olup veriler katilimh gozlem ve derinlemesine goriismelerle
toplanmigtir. Derinlemesine goriismelerde tesadiifi drnekleme teknigi tercih edilmistir.
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Derinlemesine goriismeler, bazen goériigme formlarma yazilarak, bazen de ses kay1t
cihazlarina ses kayd: yapilarak kayit altina alinmis; ses kayitlar daha sonra ¢Oziimlenmistir.
Toplanan veriler, kendi iginde smiflandirilmig, anlamlandirlmis ve yorumlanmgtir.
Derinlemesine goriigmelerden elde edilen verilere, aynen alintilar seklinde metin iginde de
yer verilmistir. Metin i¢inde kullamlan aynen alintilarda, derinlemesine goriisme yapilan
kisilerin ad ve soyadlar1 kodlanarak yazilmistir.

4. Aragtirma Bulgulan
4.1. Cocuklarin Televizyon Seyretme Siireleri

Cocuklarin ve ailelerin planli bir televizyon izleyicisi olmadiklar1 anlasilmaktadir.
Stirekli seyredilen programlarda, program giiniine ve saatine gére planlama yapilirken,
diger zamanlarda, ailelerin ve gocuklarin evde bulunduklan tiim zamanlarda televizyonun
agik oldugu tespit edilmistir. Dolaysiyla, Szellikle takip edilen programlar diginda
¢ocuklarmn ve ailelerin ne yaynlanirsa onu seyrettikleri goriilmektedir.

Cocuklarin okul zamaninda, okul, édev ve calisma saatleri diginda, cogunlukla,
televizyon seyrettikleri, televizyon seyretme siiresinin 1-3 saat arasi degistigi tespit
edilmigtir. Tatillerde ise bu siire artmakta, televizyon seyretme siiresi yerine televizyonun
seyredilmedigi siireler 6n plana gikmaktadir. Bazi anneler, tatillerde ¢ocuklarnmn sabah
kalktiklarinda televizyonu agtiklarii ve aksam yatincaya kadar seyrettiklerini ifade

etmektedir.

Aileler, bir taraftan, ¢ocuklarmin ¢ok fazla televizyon seyrettiginden sikayet etmekte,
ancak diger taraftan, bazen, kendileri de ¢ocuklar televizyon seyretmeye yoneltmektedirler.
Televizyon bir bakici olarak goriilmekte, gocuk televizyonla mesgul edilmektedir. Yani
televizyonlar bir tiir “dijital bakici”’lar olmaktadir.

“Adslinda ¢ocugumun ¢ok fazla televizyon izlemesini istemiyorum. Ciinkii kizim izledigi
programlardan ¢ok fazla etkileniyor, bazi seylerde de ¢ok korkuyor. Fakat islerimi
yapabilmek icin istemesem de onu televizyonun basina oturtuyorum. O orada oyalanirken
ben de rahatca islerimi yapiyorum” (A K., Anne, 36, On Lisans).

“Stirekli ¢ocukla ilgilenmek zor oluyor. Benim de kendime gére yapmam gereken
islerim oluyor. Cocugum televizyon izlerken sesini ¢ikarmiyor, bana engel olmuyor. Bu
nedenle onu televizyon basina oturtup gidiyorum” (H.B., Anne, 44, [kogretim).

“Giin boyu isteyim. Eve gelince de ¢ocuklar, ev derken ¢ok bunaliyorum. Aksam evde
babast oluyor ¢ogu zaman ilgileniyor ama bazen o da ¢ok yorgun oluyor. Iste o zaman
televizyona is diigiiyor maalesef ok degil ama oluyor bu durum” (A.D., Anne, 33, Lisans).

“Yaramazlik yapip bizi ugrastiracagina televizyon karsisimda otursun” (M.Y., Anne,
42, Lise).

4.2. Cocuklarin Program Tercihleri

6-11 yas grubu gocuklar ve aileleri arasinda yapilmis olan bu aragtirmada program
tercibleri ¢ocuklarin yaslar1 biiyiidiikge, ¢izgi filmlerden dizilere dogru degisim
gostermektedir. Aym sekilde 6zdeslesen karakterler de bu yénde degisim gostermektedir.
Ailelerden bir boliimii program se¢iminde ¢ocuklarin ilgisi yoniinde hareket ederken; bir
boliimii de kendileri ne seyrediyorsa ¢ocuklarin da onu seyrettiklerini ifade etmektedirler.

Cocuklarm televizyon seyretme siireleri ile seyrettikleri programlar, evdeki televizyon
sayisiyla da iligkilidir. Evde birden fazla televizyona sahip olan ailelerde ¢ocuklar,
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¢ogunlukla kendi tercih ettikleri programlan izlerken; bir televizyonun oldugu evlerde, aile
bireylerinin birlikte olduklar: aksam saatlerinde birlikte televizyon seyredilmektedir.

Evlerinde uydu, dijital kutular ve internet televizyonu (Tivibu) bulunan cocuklar,
Caillou, Benl0, Winks Club, Bakugan, Tom ve Jerry, Spider Man, SiingerBob, Cedric,
Bugs Bunny, Star Wars ¢izgi filmlerini sevmekte ve izlemektedirler. Cocuklar sevdikleri
programlar giin ve saat olarak takip etmekte, hangi kanalda yaymlandigimi bilmektedirler.
Aileler ¢ocuklarinin siirekli takip ettigi ¢izgi filmler oldugunu ve gocugun, ozellikle sabah
saatlerinde yaymlanan bu ¢izgi filmler i¢in kalktiklarini belirtmektedirler. Ancak gocuklarin
siirekli takip ettikleri ¢izgi filmler diginda, ayrim yapmaksizin biitiin cizgi filmleri
seyrettiklerini de soylememiz gerekir.

Cocuklar ve ailelerin birlikte seyrettikleri diziler: Arka Sokaklar, Arka Siradakiler,
Hepsibir, Kurtlar Vadisi, Melekler Korusun, Selena, Bez Bebek, Sihirli Annem, Tiirk Mal1,
Kollama, Adanali, Genis Aile, Iki Aile, Ask-1 Memnu, Yaprak Dokiimii ve Akasya
Duragy’dir.

4.3. Cocuklarm ve Ailelerin “Akilh Isaretler”i Dikkate Alp Almama Durumlan

Radyo Televizyon Ust Kurulu tarafindan gelistirilen “Akilli Isaretler Sembol Sistemi”
2006 yilindan beri televizyon kanallarinda uygulanmaktadir. Akilli igaretler, televizyon
yaymlarinm igerigi ile ilgili bilgilendirici ve uyarict bir simiflama sistemidir. Bu isaretler,
¢ocuklar1 ve gengleri televizyonun muhtemel olumsuz etkilerinden korumay1
amaglamaktadir. Isaretler, “Genel Izleyici, 7 Yas Uzeri, 13 Yas Uzeri, 18 Yas Uzeri, Siddet
ve Korku, Cinsellik ve Olumsuz Ornek Olugturabilecek Davranislar” olmak iizere yedi
kategoriden olusmaktadir.

Aragtirmamizda, ¢ocuklara akilli isaretler gosterilerek ne anlama geldigi sorulmustur.
67 yas grubu g¢ocuklarin isaretleri ¢ok iyi tammadiklari, ancak isaretlerden haberdar
olduklan goriilmiistiir. “¢izgi film ve diziler baslarken geliyor.”, “..bu isaretler film
sahneleri ile ilgili.”, “Ayip seyler ¢ikacak izlenmez bu.”. Yasin ilerlemesiyle akilli isaretleri
tanimanin arttif1, ailelerin ise genelde isaretleri bildikleri goriilmiistir. Ancak hem
¢ocuklarm hem de ailelerin program tercihlerinde akilli isaretlere uymadiklar1 tespit
edilmistir.

“Biz ailede uyari isretlerine dikkat etmiyoruz. Ciinkii cocugumuza séz geciremiyoruz.
Hatta beraber benimle kagirdig: dizi boliimlerini netten beraber izliyoruz” (A.D., Anne, 33,
Lisans).

“Televizyonda ne ¢ikarsa izliyoruz. Isaretlere falan bakmiyoruz” (H.S., Baba, 44,
Lisans).

“Aslinda dikkat etmek gerekir, ama ¢ok da dikkat edilmiyor dogrusu” (B.K., Baba, 39,
Lisans).

4.4. Televizyonun Cocuklar Uzerindeki Etkileri

Televizyonun gocuklarin tiiketim aligkanliklar iizerine etkisi konusuna odaklanan bu
¢alismada, televizyonun gocuklar iizerinde tiiketim diginda diger etkileri de, ¢ocuklarin ve

ailelerin ifadeleri dogrultusunda tespit edilmistir. Televizyonun etkileri konusunda ortaya
¢ikan sonuglar agagidaki sekildedir.

4.4.1. Cocuklarin Davramslar1 Uzerindeki Etkiler

Cocuklar seyrettikleri cizgi/dizi filmlerdeki karakterle kendilerini
Ozdeslestirmektedirler. Onlar gibi yiiriimekte, saglarmi onlara benzetmeye calismakta,
oyunlarinda izledikleri sahneleri canlandirmaktadirlar. Seyrettikleri karakterler cocuklar
i¢in drnek alinacak kahramanlar olabilmektedir. Cocuklar, ¢izgi/dizi filmlerdeki hayali
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karakterleri gergek varliklar gibi algilayabilmekte, zaman zaman arkadaglarina, anne
babalarina, kardeslerine karsi beklenmedik davranislar sergileyebilmektedir. S6z konusu
davraniglarn  bazen g¢ocuga ve cevresine zarara verecek boyutlara da ulasabildigi
gorilmektedir. Bazi filmler ¢ocuklarda psikolojik problemler olugturabilmekte ve korkulara
neden olabilmektedir.

Televizyonun ¢ocuklarin davranislan {izerindeki etkiler konusunda aileler cok sayida
Ornek olay anlatmislardir. Ailelerin anlattiklan olaylardan bazilar sOyledir:

“Kizim, anne bana Rozi kardes yap dedi. Ben de ‘kizim kardesin mi olsun?’ diye
sordugumda, ‘hayiw gercek kardes degil Caillou’nun kardesi gibi kardes istiyorum’ dedi”
(AK., Anne, 36, On Lisans).

“Kizimin  ‘Arka Sokaklar’ adl diziyi izlemesini istemiyorum. Ciinkii  oradaki
sahnelerden korkuyor. Ama evde tek televizyon oldugu icin abisi ve babas: izledigi icin
kizim da izlemek zorunda kalyor. ILzledigi zaman da korkuyor” (H.B., Anne, 44,
[kogretim).

“Nana'yy izleyen kizim yiiziigiinii iifleyip, Onun gibi hareketler yapwyordu’® (M.Y.,
Anne, 42, Lise).

“Kizim ‘Sihirli Annem’ adli diziyi izliyordu. Bir giin eline bir cetvel almigti. Bana
dogru tutarak anne seni uguracagim demisti. Sonra sihir yapar gibi hareketler yapti. Bende
ona bakiyordum. Yerimden hareket etmeyince aglamaya baslad. Ben sihir yapamiyorum
dive. Onunla konusmaya, anlatmaya ¢alissam da beni dinlemiyordu. O giinden sonra bu
tarz programlari izleme konusunda daha duyarli olmaya ¢ahsiyorum” (A.D., Anne, 33,
Lisans).

“Yolda yiiriirken kizim ‘bu elimi Caillou tutuyor sen diger elimi tut’ dedi” (A K., Anne,
36, On Lisans).

“Oglum, Oriimcek Adam gibi ag Jfirlatabilecegini diigiiniiyor, yiiksek yerlerden
atlamaya calisiyordu. Bir dénem onu hi¢ yalniz birakamadik, kapilari, pencereleri siirekli
kapali tutmak zorunda kaldik” (O K., Baba, 40, Lisans).

“Oglum arkadaslariyla oynuyordu. Oyun sirasinda arkadasinin ‘ben Polat'im sen
arkamdan geleceksin ve beni bigaklayacaksin, ben de yere diisecegim sana ates edecegim’
dedigini duydum” (A.Y ., Baba, 40, Lisans).

4.4.2. Cocuklarm Kullandiklar1 Dil Uzerine Etkiler

Ogretmenlerin ve ailelerin televizyonun gocuklar iizerindeki etkileri konusunda
vurguladiklar1 bir diger konu da c¢ocuklarin konusmalarindaki dil iizerinedir. Cocuklarin
¢izgi/dizi filmlerdeki karakterlerin konusma tarzlari, argo kelimeler, esprileri kendi
aralarindaki konugmalarda da taklit ettikleri ifade edilmistir.

Derinlemesine goérlisme yaptigimiz bir 6gretmen, ¢izgi/dizi filmlerin cocuklarmn
konugmalarinda nasil etkili oldugunu su 6mekle dile getirmistir: “’Tiirk Mal’ adli dizi
basladigindan beri bazi 6grencilerin konusmalar: ve giilmeleri degisti. Oradaki karakterler
gibi giilmeye ve konusmaya bagsladilar” (Suuf Ogretmeni, 32).

4.4.3. Cocuklarin Ders Cahsmasi Uzerine Etkiler

Aileler, ¢ocuklannin bazi ¢izgi/dizi filmleri siirekli takip ettiklerini, bu programlarin
yaymlandig giin ve saatlerde ders galismak istemediklerini, édevlerini yapmadiklann: ya
da yeterince 6zenmediklerini dile getirmislerdir. Ailelerden bazilari, ¢ocuklarinin kitap
okumadigmy, kitap okumak yerine televizyon seyretmeyi tercih ettiini belirtmislerdir.
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4.4.4. Aile Bireyleri Arasindaki lliskiler Uzerine Etkiler

Aileler, televizyonun aile bireyleri arasindaki iletisimi olumsuz etkiledigini ifade
etmektedirler. Ozellikle televizyon sayisinmn birden fazla oldugu ve ¢ocugun kendi istedigi
bir programu izleme imkaminin bulundugu evlerde, ¢ocuklar ile aileleri arasinda iletigimin
zayifladig1 goriilmektedir. Aileler bu durumu s6yle agiklamaktadirlar:

“Bizim evde ii¢ televizyon var, biri oturma salonunda biri kizimin odasinda biri de
mutfakta. Giin boyunca hepimiz disarida oluyoruz. Aksam oldugunda sadece yemek
masasinda birbirimizi goriiyoruz. Sonra herkes odasina ¢ekiliyor. Cogu zaman bu duruma
tepki gosteriyorum. Hatta bazi zamanlarda diger odalardaki televizyonlar: izlemeyi
yasaklyyorum” (A.D., Anne, 33, Lisans).

“Evimizde iki televizyon var. Cocugum televizyondaki tiim ¢izgi filmleri izliyor.
Konusmay: sevmiyordu, bizimle konusmuyordu. Bu yiizden bir siire tiim cizgi film
kanallarini kapattim” (B. K., Baba, 39, Lisans).

4.5. Cocuklarn Cizgi/Dizi Film Karakterli Uriinleri Tercih Nedenleri

Cocuklara yonelik tiiketim amagli iriinler yalmzca ¢izgi/dizi film karakterli iiriinlerle
simirlandinlamaz. Sanatgilar, sporcular, taraftar amblemli iiriinler (FB. GS, BJK vb.),
markalar (Adidas, Nike vb.) satin alma siirecinde karar verme ve satin alma davranism
belirleyen nedenler arasindadir. Ancak bu ¢aligmanin kapsami 6-11 yasg grubu cocuklar
olmasi nedeniyle, ilgi alanlar1 geregi, ¢izgi/dizi film karakterli iiriinler ve triinlerin tiiketim
tizerine etkileriyle sinirlandinlmistir.

Cocuklarin ve aileleri ¢izgi/dizi film karakterli iiriinleri satin alma/aldirma tercihlerini
tek bir nedene baglamak dogru degildir. Satin alma eylemi ¢ok boyutlu bir siire¢ sonunda
gergeklegmekte ve satin  alma/aldirma eylemi gesitli gerekgelerle uygun hale
getirilmektedir. Cocuklarn {iriin tercih nedenleri ile ailelerin gocuklara yonelik iiriin tercih
nedenleri farkhilik goéstermektedir. Cocuklarin ¢izgi/dizi film karakterli iiriinleri neden
tercih ettikleri, nigin almak istedikleriyle ilgili soruya verdikleri cevaplan alt: grupta
toplamak miimkiindiir.

4.5.1. Televizyon Programlarimn ve Reklamlarin Etkisi

Okul zamam okul, 6dev ve ders g¢alisma vakitleri disinda zamanlarinm biiyiik
¢ogunlugunu televizyon karsisinda gegiren ¢ocuklar, yas gruplarma gore cizgi filmler ve
dizi filmler seyretmektedirler. Ayrica bu zaman dilimlerinde, belirli araliklarla yayinlanan
reklamlar izlemektedirler. Seyredilen programlar g¢ocuklarm yeme igme, konusma,
giyinme, oyun, oyuncak vb. giindelik hayatlarim ve aile ile arkadaslan arasindaki iligkileri
ve okul bagarilarini da etkilemektedir.

Cocuklarin oyuncak, kirtasiye, ayakkabi, kiyafet vb. tercihlerinde neden cizgi/dizi film
karakterlerini ya da bu karakterlerin kullandiklar1 ara¢ gereclerden sectiklerini
sordugumuzda verdikleri cevaplar arasinda “televizyonda gordiim”, “reklamlarda cikiyor”,
“...¢iinkii o filmi ¢ok seviyorum” geklinde ifadelerle aciklamaktadirlar. Yine bu durum
aileler tarafindan “televizyonda ne gorse istiyor” sozleriyle dile getirilmektedir.

4.5.2. Arkadas Etkisi

Cocuklarm satin alma/aldirma isteklerinde en 6nemli nedenlerden birisi de akran
gruplaridir. Okulda, mahallede, carsida beraber olduklari arkadas veya yagitlarmm
giydikleri kiyafetler, ayakkabilar, kullandiklar1 kirtasiye malzemeler okul ¢antalarmm vb.
rengi, sekli, tizerindeki resmi gibi 6zellikleri cocuklarin tercihlerinde etkili olmaktadir.
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Cocuklar bu durumu; “Arkadagimin Oriimcek Adam ayakkabisi var.”, Biitiin kizlarin

Winx Club’lari var.”, “Arkadagimin Benl0’li ¢antast var.”, ”Okulda arkadaslarimin her
seyi Barbie'li.” sozleriyle dile getirmektedir.

Aileler, ¢ocuklarmin arkadaslarindan etkilendigi i¢in ¢izgi/dizi film karakterli iiriinler
istediklerini belirtmiglerdir: “Kizim komgunun kizinda her zaman degisik oyuncaklar
gorilyordu. Her gordiigii oyuncagu istiyordu. Benim bazen bunu alacak param olmuyordu
ve bazen de bulamiyordum. Bir giin gittim ve dedim ki ‘Allah askina su kizina siirekli,
oyuncak alma sen aliyorsun baska yerlerden bizim ki de istiyor. Sonra da bulamiyorum’
dedim” (H.B., Anne, 44, [Ikogretim).

“Kizim bir arkadasinda Winks Club’li bir ¢anta gérmiistii. Arkadasi ile bu ¢anta
yiiziinden kavga etmislerdi. Bende kizima o ¢antayr almaya karar verdim, fakat Giresun da
bulamadim. Aradan biraz zaman gegmisti Ankara da isim vard oraya gitmistim. Gittigim
zaman aldim. Zaten kizim genellikle Winks Club karakteri tasiyan egyalar: tercih ediyor”
(H. D., Anne, 33,Lisans).

4.5.3. Arkadas ve Akran Gruplarina Katilma Istegi

Cocuklar, ¢izgi/dizi film karakterli diriinleri arkadas grubuna girebilmek ya da arkadag
grubundan diglanmamak i¢in bir ara¢ olarak gérmektedirler. Oyunlarinda gizgi/dizi filmleri
ya da diger televizyon programlarmm taklit ederek oynayan g¢ocuklar icin, taklit edilen
programa ait oyuncaklarin veya diger sembollerin bulunmasi bir ayricalik olmakta, bu
nedenle arkadaglan arasinda lider veya s6z sahibi olabilmektedir. Bu durum, ¢ocuklarin
ifadelerinin yaninda gézlemlerimizle de desteklenmistir.

Derinlemesine goriigmeler yaptigimiz ¢ocuklarin ifadeleri su sekildedir.
“Star Wars oyuncagim var, sevdigim arkadaglarim: da oynatiyorum” (0.S., 10).

“Barbie bebegim ve esyalari var, makyaj malzemeleri, tarag falan. Arkadaslarimmn
bazilar “Barbie lerinle oynayalim’ diyorlar. Camim isterse oynuyoruz” (B. Y., 6).

4.5.4. Cocuklarn Sevdigi Karakterlere Benzeme Istegi

Cocuklar ¢izgi/dizi film karakterleriyle veya diger popiiler kisilerle kendilerini
ozdeslestirebilmektedirler. Onun gibi ugabilme, onun gibi giizel olma, onun gibi giiclii olma
gibi arzular, s6z konusu karakterlerin bulundugu iiriinlerle desteklenmekte, boylece
¢ocuklar 6rnek aldiklar: karakterlerin rollerini daha iyi oynayabilmektedirler.

“Caillou’yu ¢ok seviyorum. Onun kiyafetlerini ¢ok begeniyorum bende de olmasini
istiyorum” (A. Y., 6).

“Oglum Oriimcek Adam’r ¢ok seviyor ve her zaman izlivor. Oriimcek Adam kiyafeti
istedi. Cok isteyince biz de aldik. Kiyafetleri giydiginde Oriimcek Adam gibi hareketler
yapwor” (K. G., Baba, 35, Lise).

“Melekler Korusun adl dizideki Ipek’i ¢ok seviyorum. Onun gibi tiyatro okumak
istivorum” (C. E., 7).
4.5.5. Popiiler Olmasi

Cocuklarm isteklerinin bir bagka nedeni de bazi karakterlerin belli donemlerde popiiler
olmasidir. Cocuk modasi da diyebilecegimiz bu iiriinler siirekli degismektedir. Degismeyen
ise yeni tilketim iiriinlerini satin almaktir. Cocuklarin popiiler iiriinlere sahip olma arzular,
aileleri bazen o kadar zorlamaktadir ki, aileler gocuklarmin istedigi popiiler iriini
alabilmek i¢in birgok ditkkdm dolasmak zorunda kalmakta, {iriin bulunamadig1 durumlarda
magaza sahiplerine gelecek iirlinden kendileri i¢in ayrilmasi yolunda taleplerde bulunmakta
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ya da diger sehirlerdeki tamidiklan araciligiyla gocugun istegini yerine getirmeye
calismaktadirlar.

“Benl0’li ¢antalar patladiginda, ¢anta yetistiremiyorduk. Bazi tamdiklar bize ‘canta
gelince bana birini ayirt et’ diye istekte bulunuyorlardi” (A. B., Kirtasiyeci, 35).

4.5.6. Agiklayamama

Cocuklardan bazilan, 6zellikle alti yag grubu, “neden Barbie’li, Cindy’li, Oriimcek
Adam’li, Bakugan’h geyler istiyorsun?” sorumuza , “bilmem”, “iste dylesine”, “benim de
olsun istedim”, “iste” gibi cevaplar vermiglerdir. Istekleriyle ilgili bir gerekge
belirtememislerdir. Bu durum, ¢ocuklarmn kendilerini ifade edememeleriyle de agiklanabilir.

4.6. Anne Babalarn Cizgi/Dizi Film Karakterli Uriinleri Satin Alma Nedenleri

Anne babalar, genelde, ¢izgi/dizi filmler, reklamlar ve diger televizyon programlarinda
sunulan karakterler, semboller vb. iriinleri satin almaya kars1 olduklarmi dile getirmekte;
ancak yine de bu tiir tiriinleri satin aldiklarini séylemektedirler. Uriin tercihi ve satin alma
eyleminde nelerin etkili oldugunu sordugumuzda, cogunlukla birden cok gerekce
sOylemektedirler. Yani cesitli gerekgelerle diisiince eylem tezathigimi asmaya
¢aliymaktadirlar. Anne babalarnn satin almayla ilgili ifade ettikleri gerekgeler bir yoniiyle
¢ocuklartyla ilgili iken, bir y6niiyle de kendileriyle ilgilidir.

Anne babalar, aligveriglerde ¢ocuklarnim ihtiyaglarim dikkate aldiklarmi, ancak ihtiyag
olmadif1 halde de ¢ocuklan igin gesitli iiriinler aldiklarmi ifade etmektedirler. ister
ihtiyactan ister baska nedenlerden satin alnsmn; satin alinan bazi iiriinlerin markali,
¢izgi/dizi film karakterli vb. iiriinler oldugu belirtilmektedir. Anne babalarin s6z konusu
triinler1 tercih etme ve satin alma konusunda ortaya koyduklar: gerekceler asagidaki sekilde
aciklanmaktadir.

4.6.1. Cocugu Mutlu Etmek

Anne babalar, ¢ocuklarmin istekleri yerine gelince mutlu olduklarini, bu nedenle de
onlarn isteklerini yerine getirdiklerini sdylemektedirler.

“Oglum Benlo'li saat istedi. Ben de aldim. Saati alinca ¢ok sevindi” (A. Y., Baba, 40,
Lisans).

“Kizim mutlu olsun diye istedigi ‘HEPSI’ kizlar1 posteri aldim” (A. K., 36, On Lisans).

“Oglum Bakugan’l ¢anta istedi, aldim. Cok sevindi. Cantay: yatana kadar tasidr” (O.
K., Baba, 40, Lisans).

4.6.2. Tercihsizlik: ‘Baska Care Yok’

Anne babalarin gocuklarmin ihtiyaglarini alirken ¢izgi/dizi film karakterli triinleri
tercih etme ya da satin alma gerekgeleri arasinda en ¢ok dile getirdikleri, piyasada hep bu
tir Uriinlerin olmasidir. Anne babalar tercih konusunda aslinda 6zgiir degillerdir.
Derinlemesine gériisme yaptiimiz anne babalar bu sikintilarini, “baska segenek yok”,
“nereye baksak onlari gériiyoruz”, “ Spiderman’li ¢anta almasan Benl0'li canta
alacaksin”, “kiz oyuncaklarimn oldugu yerde hep Barbie’li seyler var” sozleriyle
aciklamaktadirlar.

4.6.3. Cocuguyla Ilgili Oldugunu Gostermek

Anne babalarin ¢ocuklar1 igin aligveris yaparken dikkat ettikleri bir diger konu da
ailenin ¢ocuguyla ilgili oldugunu goésterme ¢abasidir. ‘Moda’ kiyafetler, oyuncaklar,
mobilyalar vb. ailenin, diger ailelere kars1 iyi bir anne baba olduklarinin isareti olarak
degerlendirilmektedir. Bir anne “ben c¢ocugumun her seyiyle ilgileniyorum. Onun
kiyafetlerini, oyuncaklarim yeni seylerden seciyorum. Bazilari imkédn oldugu halde
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¢ocuklarwyla hi¢  ilgilenmiyorlar” (A. D., Anne, 33, Lisans) sozleriyle durumu
agiklamaktadir. Anne, bazi ailelerin ¢ocuklarina moda seyler almamasim ilgisizlik olarak
gormektedir.

4.6.4. Cocugun Baskalarina Ozenmesini Onlemek

GCocuklarin  anne babalarindan satin  almalanm  istekleri iiriinleri  isterken
arkadaslarindan ve akran gruplarindan da etkilendiklerini belirtmistik. Cocuklarinin arkadag
ya da akran gruplarinin sahip olduklarnin kendi ¢ocuklarda olmamasinin, ¢ocuklarinda bir
ozenti olusturabilecegi diigiincesi, @iriin tercihinde ve satin alma eyleminde belirleyici
olabilmektedir. Nitekim bir baba durumu “cocugum bagkalarina ézenmesin” (K. G., Baba,
35, Lise) sozleriyle agiklamaktadir.

4.6.5. Kendi Cocuklugunun Eksikliklerini Cocuk Uzerinden Gidermek: ‘Benim
Olmadi Onun Olsun!’

Yapilan derinlemesine goriigmelerde, bazi anne babalar, sik sik kendi ¢ocukluklariyla
¢ocuklarmi kargilagtirmuglar, kendi gocukluklarnin kot gegtigini dile getirmiglerdir.
Imkansizliklardan dolay: isteklerini almaya giiglerinin yetmedigini ifade eden anne babalar,
simdi imkanlarin eskiye gore daha iyi oldugunu soylemislerdir. Kendi yoksulluk ve
yoksunluklarmi belirten bu anne babalar, gocuklarinin ayni yokluklar yagamalarim
istemediklerini “benim olmadi, onun olsun”, “biz cocuklugumuzu yasayamadik, onlar
yasasmlar”, “bizim zamanmmizda boyle seyler yoktu, simdi imkanlar daha iyi” sozleriyle
dile getirmiglerdir.

4.6.6. Cocugu Odiillendirmek

Anne  babalar  ¢ocuklarmi  basarilarindan  dolayr  istediklerini  alarak
odillendirmektedirler. Cocuklarmin herhangi bir dersten aldiklar iyi not veya karnesindeki
notlann yiksek olmasi gibi durumlarda, ¢ocugunun sevdigini bildigi veya ¢ocugun daha
once istedifi bir ¢izgi/dizi film karakterli oyuncak, tigért, bebek gibi iiriinler satin
almaktadirlar.

“Kizumin karnesinde biitiin notlar: besti. Biz de ona istedigi Winx Club’1 aldik” (B.K,,
Baba, 39, Lisans).

“Oglumun karnesi hep besti, ona Transformers oyuncagr aldim” (A. Y., Baba, 40,
Lisans).

4.6.7. Cocugun Motivasyonunu Artirmak

Anne babalar ¢ocuklarmin derslerine daha iyi motive olmalar1 ve onlar1 daha ¢ok
¢alismaya tegvik etmek amaciyla, sarth olarak ¢ocuklarna istedikleri bir seyi alacaklar
soziinii vermektedirler. Anne babalar, bu tiir sozlerin g¢ocuklarm etkiledigini ve
¢ocuklarinmn istediklerini elde edebilmek i¢in daha dikkatli olduklarini belirtmektedirler.

4.6.8. Anne Baba Begenisi

Anne babalar ¢ocuklar i¢in ahgveris yaparken, kendilerinin begendikleri tiriinleri satin
aldiklarim1 belirtmiglerdir. Bir anne bu durumu su ifadelerle aciklamaktadir: “Ashinda hi¢
niyetimde yoktu ama aligveris yaparken SiingerBob ’lu bir tisort gordiim. Cok giizeldi, Sfivat
da uygundu, kizima aldim. Zaten cocuklar icin yapilan seyler ¢ok giizel, insamn alasi
gelivor” (A. K., Anne, 36, On Lisans).

4.7. Cizgi/Dizi Film Karakterli Uriinler Nasil Satin Alimiyor/Satin Aldirihiyor?

Cocuklar, istedikleri iirtinleri ya kendileri satin almakta ya da anne babalarma satn
aldirmaktadir. Cocuklarin istedikleri iriinleri satin almak veya satin aldirmak icin
kullandiklar1 y6ntemler ¢ocugun yapisma, anne babanm gocuga Kkarst yaklagimina,
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¢ocuklarn kendi baglarina ahgveris yapabilme imkanlarina, gocuklarm yas ve cinsiyet
ozellikleri gibi degiskenlere gore farkliliklar arz etmektedir.

4.7.1. Cocuklar Para Biriktiriyor

Cocuklar, istedikleri {iriinleri satin alabilmek icin hargliklarindan para
biriktirmektedirler. Anne babalar, gocufun para biriktirerek istedigini satin almasimn,
¢ocugun harcama aligkanliklarini diizenleme igin desteklemektedirler. Cocugun her
istediginin hemen olmasmin gocukta doyumsuzluk olusturdugunu ve artik satin alinan
seylerden mutlu olmadiklarini ifade etmektedirler. Cocugun para biriktirmesinin,
isteklerinin yerine getirilmesinin ¢ok kolay olmadigini 6grenmesi bakimindan onemli
gormektedirler.

Anne babalar, ¢ocuklarin para biriktirerek istediklerini satin almasinin sakmcalarma da
dikkat c¢ekmektedirler. Bazen g¢ocuklar, satin almak istedikleri iriinleri daha cabuk
alabilmek i¢in, birikimlerini hizh bir sekilde yapmay1 arzu edebilmekte, bunun icinde anne
babalarindan izinsiz para alabilmektedirler.

4.7.2. Cocuklar istiyor, Anne Baba Satin Ahyor

Gocuklarmn isteklerini satin alma konusunda, ailelerin yaklagimlari, ailelerin ekonomik
durumlarna, ¢ocuk sayisma ve ¢ocugun istedigi iiriine gére degisebilmektedir. Baz1 anne
babalar ¢ocugun her istedigini almakla gocuguna karst sorumlulugunu yerine getirme
arasinda iliski kurmaktadirlar ve kendilerini ‘iyi anne babalar’ olarak grmektedirler.

“Transformers’i ok seviyorum, onun igin para biriktirdim ve aldim” (M. T, 1 1).
4.7.3. Cocuklar Aglama, Kiisme Gibi Davramslarla Isteklerini Satin Aldinyorlar

Cocuklar istedikleri satn alinmadiginda aglama, kiisme gibi davranislar sergileyerek,
isteklerini satin aldirmaya ¢aligmaktadirlar. Aileler ¢ocuklarmin bu tiir davraniglari, daha
¢ok, ¢ocuklariyla birlikte aligverise ¢iktiklarinda sergilediklerini  belirtmektedirler.
Cocuklarm bu tiir davramslar sergilemeleri, anne babanm g¢ocugun istedigini satin
almasinda etkili olmaktadur.

“Cocuguma istedigi esyayr almadigimda ¢ok aghyor yerlere yatiyor. Beni rezil ediyor.
Zor durumda olsam da almak zorunda kalryyorum” (S. Y., Anne, 35, On Lisans).

4.7.4. Cocuk Istemedigi Halde Anne Baba Satin Ahyor

Ister ihtiyag olsun ister olmasin, ¢ocuklara yonelik iiriinleri satin almanin bir diger sekli
de ailelerin, kendi begeni ya da istegi ile satin almas: bigiminde gerceklesmektedir. Zaman
zaman ¢ocufu mutlu etmek adina veya dogum giinii, bayramlar gibi 6zel zamanlarda
hediye olarak, ¢ocuklarin sevdigi ya da sevecegi diisiiniilen ¢izgi/dizi film karakterli tiriinler
satin alimaktadir.

“Kizim Barbie’yi ¢cok seviyordu. Ona siirpriz yapmak icin Barbie seti aldim” (H. S,
Baba, 44, Lisans).

4.8. Satilan/Satin Alinan Uriinler

Cocuklar igin iiretilen iiriinler, yapildigi malzemeye, hareketli olup olmamasina,
fiyatina, yas gruplarma, kullaniliy amaglarma vb. gore kategorilere ayrilabilir. Bu
¢alismada, gerek derinlemesine goriismeler sirasinda gerek oyuncakgilarda, kirtasiyelerde
ve diger aligveris merkezlerinde yaptigimiz gozlemlerde, cocuklarn titketimi i¢in iiretilen
triinleri kullamm amaglarma goére simiflamaya calistik. Ancak bu iirlinlerin, bizim
tespitlerimizle sinirh olmadigini da ifade etmemiz gerekir.

81



KARADENIZ - BLACK SEA — YEPHOE MOPE

TABLO 1: Cocuklara Yonelik Uretilen ve Satilan/Satin Alinan Cizgi/
Dizi Film Karakterli Uriinler

KATEGORI URUNLER

Oyuncak Bebek, yapboz, cesitli pilli veya kurmali hareketli araglar, peliisler,
oyuncak tabak, catal, bardaklar, oyuncak kiyafetler

Tekstil Nevresim takimlari, yastik, hali, havlu

Kirtasiye Kalem, kalemtiras, silgi, kalemlik, okul c¢antasi, beslenme cantasl,
suluklar, boyalar, defter yiizleri, etiketler

Mobilya Yatak baghklari, gardirop, koltuk, sandalye, calisma masasi

Kiyafet Elbise, mont, okul onliigi, pantolon, etek, tigort, pijama, ¢amasir, bere,
corap, ayakkab, terlik, atky, eldiven

Gida Siit, meyve suyu, ¢ikolata, sekerlemeler, tuzlular

Yaymn CD, DVD, filmler, bilgisayar oyunlari, dergiler, kitaplar

Aksesuar Toka, anahtarlik, saat, bileklik, kolye, biblo

Diger Duvar kagidi, pegete, parfiim, tabak, bardak, oje, ruj, gozlik, oyun

kéagitlan, stickers

S. Degerlendirme ve Sonug

Giresun Il Merkezi’nde anaokulu ve ilkdgretim I. kademeye devam eden (6-11 yas
grubu) ¢ocuklar ile gocuklarin anne babalari, dgretmenler, kirtasiyeciler ve oyuncakgilarla
yaptigimz derinlemesine goériismelerden elde ettigimiz verilere gore ¢ocuklar, zamanlarinimn
onemli bir bolimiinii televizyon izleyerek gegirmektedir. Cocuklar okul déneminde okul,
0dev ve ¢aligma zamam disinda, tatillerde ise gogunlukla televizyon izlemektedir. Cocuklar
program tercihlerini kendileri yapmakta, aileler genellikle ¢ocuklarn seyrettifi programa
miidahale etmemekte; tersine cocuklar, anne babalarn izledikleri programlara miidahale
etmektedir.

Cocuklar kendi baslarma televizyon izlerlerken, ¢ogunlukla ¢izgi filmleri tercih
etmektedirler. Aileleriyle televizyon seyrederken ise aileler ne seyrediyorsa ¢ocuklarda o
program seyretmektedir. Cocuklar bazi ¢izgi filmlerin siirekli izleyicileridir. Zamanlarin
bu ¢izgi filmlerin yayin saatine gore diizenlemektedirler. Yine aym sekilde ¢ocuklar, bazi
dizi filmleri de siirekli takip etmektedirler. Evde bulunan televizyon sayis1 da ¢ocuklarin ve
ailelerinin izledikleri programlarda belirleyici bir faktdr olmaktadir. iki ve daha fazla
televizyonun bulundugu evlerde ¢ocuklar izleyecekleri programlarda daha serbest hareket
edebilmektedir. Diger taraftan evde bulunan televizyon sayisi, aile bireyleri arasindaki
iletisimi olumsuz etkilemektedir.

Cocuklarmn, televizyon programlarmimn igerigine gore uyar amaciyla hazirlanan ‘akill
isaretler’i tammalari, yas gruplarina gére degismektedir. Aileler ise akilli isaretlerin ne
ifade ettigini ¢ogunlukla bilmektedir. Ancak hem c¢ocuklar hem de aileler bu isaretleri
dikkate alma konusunda yeterince hassas davranmamaktadr.

Cocuklarin izledikleri televizyon programlan, gocuklar iizerinde bir takim olumsuz
etkilere neden olabilmektedir. Televizyonla iliskili olarak ailelerin ve Ogretmenlerin
¢ocuklar i¢in ifade ettikleri bazi olumsuzluklar; korku, siddet, basari diistikliigii, yabanci
kiiltiirlerin etkisi, dil bozukluklari, davranis bozukluklar ve iletisim problemleridir.
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Cocuklann titketimi igin iretilen triinler ¢ok gesitlidir. Bu iiriinleri tamamiyla
listelemek ya da takip etmek miimkiin degildir; zaten gerekli de degildir. Ancak ¢ocuk
tiiketimine yonelik iirlin yelpazesinin bizi nasil sarmaladigini gostermek adina, yapilan
derinlemesine goriismelerde ve gézlemlerde belirlenen iiriinler kirtasiye, mobilya, kiyafet,
tekstil, oyuncak, yayinlar ve aksesuarlar olarak siniflandirilabilir.

Cocuklarm ve ailelerin, ¢izgi/dizi film karakterli tiiketim iriinleri 6zelinde, satm
alma/aldirma nedenleri farklilagmaktadir. Cocuklarin satin  alma/aldirma nedenleri
televizyon programlar ve reklamlar, arkadaslarinin etkisi, akran gruplarina katilma istegi,
sevdigi karakterlerin bulunmasi, iirliniin popiiler olmasidir. Bazi ¢ocuklar da, yasa bagh
olarak, herhangi bir neden belirtememislerdir.

Anne babalarin, gocuklar i¢in satin aldiklan iiriinlerde, ¢izgi/dizi film karakterlerinin
bulunduklar iirtinleri tercih etme nedenleri iki grupta degerlendirilebilir. Birincisi, ¢ocukla
ilgili nedenler ki bunlar ¢ocuu mutlu etmek, gocugun bagkalarma 6zenmesini Onlemek,
¢ocugu Odiillendirmek ve gocufun motivasyonunu artirmaktir. Anne baba merkezli olan
ikinci gruptaki nedenler ise ¢ocuguyla ilgili olduklarmi gostermek, kendi ¢ocuklugunda
eksikligini hissettigi seyleri ¢ocugu iizerinden gidermek ve bizzat kendi begenisi olarak
satin almak. Uriin tercihi konusundaki ‘caresizlik’ bu grupta degerlendirilebilir. Aileler,
¢ocuklar igin aligverise giktiklarinda ¢izgi/dizi film karakterlerinin bulunmadi: iiriinlere
rastlamanin zor oldugunu belirtmektedirler.

Cocuklar istediklerini elde edebilmek igin har¢hklarim biriktirme yoluna
gidebilmektedirler. Diger taraftan cocuklarin istekleri ¢ogunlukla aileleri tarafindan
kargilanmaktadir. Anne babalarm gocuklarmimn isteklerine karst ¢ikmalart durumunda,
¢ocuklar aflama, kiisme gibi davramslarla anne babalarim istediklerini almaya
zorlamaktadirlar. Bazen ¢ocuklarin herhangi bir talebi olmaksizin anne babalar kendi
begenileri nedeniyle de ¢ocuklar i¢in satin alabilmektedirler.

Cocuklar ve aileler, basta televizyon olmak iizere, kitle iletisim araglarn vasitasiyla
sunulan, g¢ocuklarm tiiketimine yonelik {iretilen popiiler kiiltiir tiriinlerinin etkisi altmdadir.
Cocuklarin ihtiyaglar1 diginda, ¢izgi/dizi film karakterli iirtinler ile digerlerini sirf ‘benim de
olsun’, ‘ben de istiyorum’, ‘arkadagimin da var’, ‘moda’ gibi gerekgelerle sahip olmak
istemesi ve ailelerin de ¢ocuklarmin bu isteklerine, ekonomik durumlarina gore lisansl ya
da taklit triinleri satin alarak karsilik vermeleri durumu bir ‘cocuk tiikketim kiiltiirii’
goOstergesi olarak degerlendirilebilir.
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