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TURK SINEMASINDA ULUDAG iMAJI: ULUDAG’DA CEKILEN TURK FILMLERININ iCERIK
ANALIzI

Savas EVREN*
0z

Bu ¢alisma, Turkiye'nin en 6nemli film turizmi destinasyonlarindan biri olan Uludag’in Tirk Sinemasindan yansiyan imajini
tespit etmek amaciyla gergeklestirilmistir. Bu amagla yapilan taramalar neticesinde ilki 1955 yilinda, sonuncusu 1988
yilinda gekilen toplam 34 film tespit edilmistir. Nicel igerik analizi tekniginin kullanildigi ¢alismada, 6ncelikle filmlerin 6n
incelemesi gergeklestirilmistir. Bu incelemeler neticesinde 34 filmden sadece 30’unun Uludag imajini yansitmada yeterli
oldugu gorulmustlr. Bu kapsamda, filmlerin genel 6zelliklerinin tespitinde 34 filmin tamami incelenirken; 1-0 teknigiyle
yapilan Uludag imaji incelemelerinde 29 film degerlendirilmistir (bir filme ulasilamamistir). Genel 6zellikler gergevesinde;
filmlerin blyuk ¢ogunlugunun (%79.4) melodram ve dram tirlerinde gekildigi ve pek ¢ok dnemli oyuncunun bu filmlerde
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rol aldigi tespit edilmistir. Destinasyon imaji kapsaminda ise “dogal manzara”, “turizm Ustyapisi”, “romantizm”, “list sinif
destinasyonu”, “gece eglencesi”, “hizmet kalitesi” ve “capkinlik” gibi maddeler 6ne ¢ikmistir. Calismada ayrica filmlerden
yansilyan destinasyon imajinin glinimiizde halen varligini koruyup korumadigini belirlemek amaciyla, Uludag imajina iligkin
son yillarda yayimlanan arastirmalarin bulgulari incelenmistir. Bu kapsamda, filmlerden yansiyan imajin glinimtizde blyik

Olgtide varhgini korudugu gorilmiustar.

Anahtar Kelimeler: Film Turizmi, Destinasyon Iimaji, Uludad, Tiirk Filmleri, icerik Analizi.

ULUDAG IMAGE IN TURKISH CINEMA: CONTENT ANALYSIS OF TURKISH FILMS MADE IN
ULUDAG

Abstract

This study was conducted to reveal the destination image of Uludag which is one of the most important film tourism
destinations in Turkey reflecting from Turkish Cinema. As a result of the searches made for this purpose, a total of 34 films,
the first of which was shot in 1955, and the last in 1988, were determined. In the study, in which the quantitative content
analysis technique was used, firstly the films were pre-examined. As a result of this examination, it was seen that only 30 of 34
films were sufficient to reflect the Uludag image. In this context, while all 34 films were examined in determining the general
characteristics of the films; 29 films were evaluated in the Uludag image examinations made with the 1-0 technique (one
film was not able to be reached). Within the framework of general features; it was determined that the majority of the films
(79.4%) were shot in melodrama and drama genres and that many important actors took part in these films. Within the scope
of the destination image, items such as "natural scenery", "tourism superstructure", "romance", "upper-class's destination",
"night entertainment”, "service quality" and "flirtatiousness" became prominent. In the study, in order to determine whether
the destination image reflected from the films still exists today, the findings of the studies published on Uludag image in
recent years were also examined. In this context, it has been observed that the image reflected from the films continues to
exist to a great extent today.
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1.GiRiS

“Uludag, burcu burcu 6zglirliik kokar. Zirvesi bir baska diinyadir. Oraya tirmanirken kétiiliiklerden siyrildigini,
ruhunun arindigini, yiiceldigini duyarsin. Burada insan Tanriya yakindir, ona seslense sesini duyar, yalvarsa belki
de tiim gtinahlarini bagislar. Burada zaman durur; tiim dertler, acilar, her sey unutulur. Bu, éyle bir mutluluktur
ki, her ani sonsuzluga dek siirer.”

Soyguncular Filmi-Erol (Ediz Hun)

Uludag, Tirkiye’de henliz deniz-kum-glines turizminin dahi gelismedigi 1930’lu yillarda, yeni kurulan
Cumbhuriyetin modern Bati diinyasini 6érnek alma projelerinden biri olarak kurulmus, tlkenin ilk kis turizmi
destinasyonudur. 1930’lu ve 1940’li yillarda sinirh sayida kis sporlari meraklisini agirlayan Uludag, 1950’lerin
ortalarindan itibaren ulasim imkanlari ve basit lift sistemlerinin gelismesiyle, 6zellikle istanbul pazarinda varligini
hissettirmeye baslamistir. 1960’ yillardan itibaren ise Uludag, Tlirkiye’nin en énemli turizm destinasyonlarindan
biri haline gelmistir (Evren ve Giildemir, 2016; inal, 2019).

Uludag’in hizla bliyiimesive Batidiinyasinin modern aliskanliklarindan biri olan kayagin Turkiye st sinifini etkisi
altina almasi, 6zellikle 1970'li yillarda ¢ekilen Turk filmlerine de yansimistir. Yesilcam tarihine kazinan filmlerde
ana karakterlerin yolu bir sekilde Uludag’a diismeye baslamis ve zamanla Tirk filmlerinde, kisa streligine de olsa,
Uludag tatillerine yer verme aliskanhgi gelismistir. Filiz Akin, Tirkan Soray, Hilya Kogyigit, Fatma Girik, Ayhan Isik,
Kadir inanir, Tarik Akan, Ediz Hun, Ciineyt Arkin, Kartal Tibet gibi Tiirk sinema tarihinin dnemli isimleri Uludag’daki
tatil sahneleriyle seyircinin zihninde yer edinmislerdir (Evren, 2020). Bu filmlerden bazilarinda Uludag’a ¢ok kisa
sure ayrilirken, bazilarinda Uludag manzaralari filmin biyik bolimuni olusturmustur. Bazi filmler gisede ve TV
ekranlarinda blylk basarilar yakalayip sinema tarihine gecerken; bazilarinin etki diizeyi sinirli kalmistir. Ancak
her birinin yillar boyunca olusan Uludag imajina katkisi oldugu da bir gergektir.

Son yillarda filmlerin/dizilerin destinasyonlar Gizerindeki etkilerinden hareketle gelisen “film turizmi” olgusu
literatirde 6nemli yer edinmis, gerek Tlrkiye’de gerekse diger lkelerde film turizmi temali ¢ok sayida arastirma
yayimlanmistir (6rnegin; Law vd., 2007; Yilmaz ve Yolal, 2008; Buchmann vd., 2010; Saltik vd., 2010; Akdu ve
Akin, 2016). Ancak Tirkiye’nin en eski film turizmi destinasyonlarindan biri olan Uludag’da cekilen filmlere iliskin
akademik ilgi oldukca zayiftir. Evren’in (2020) Karli Dagdaki Ates filminin gostergebilimsel incelemesini yaptig
¢alisma diginda bir ¢alismaya rastlanilmamistir. Bu noktadan hareketle, calismada Uludag’da gekilen tiim filmlerin
incelenmesi hedeflenmistir. Nicel icerik analiziyle yapilan incelemeler neticesinde Uludag’da gekilen filmlerden
yansitilan destinasyon imajinin tespit edilmesi ve bu tespitin Uludag imajina iliskin giincel arastirmalarin
bulgulariyla birlikte ele alinip genel ¢ikarimlarda bulunulmasi amaglanmistir. Calismanin Uludag’da gekilen tim
filmleri, destinasyon imaji olgusu kapsaminda ele alan ilk calisma olmasindan dolay literatiire katkisi olacagi
dusinulmektedir. Ayrica ¢alismanin, Uludag'in destinasyon yoneticilerine sundugu onerilerle, sektorel katkisinin
olacagi da ifade edilebilir.

2. LITERATUR
2. 1. Sinema ve Turizm iliskisi

Sinema ile turizm arasinda oldukga gigli bir iliski vardir. Turizm sektéri sinemadan, sinema sektéri de
turizmden (6zellikle seyahat olgusundan) biyik 6lclide etkilenmektedir. Turizm sektoriiniin film ve dizilerden
etkilenmesiyle ilgili olarak literatiire “film turizmi” veya “film etkili turizm” seklinde bir kavram yerlegmistir. Bu
kavram genel olarak, insanlarin izledikleri filmlerden/dizilerden etkilenip, ilgili filmlerde/dizilerde goérdukleri
destinasyonlari ve/veya turizm isletmelerini ziyaret etmelerini ifade etmektedir (Beeton, 2008). Literatir
incelendiginde; “film turizmi” kapsaminda 6nemli sayida arastirma yayimlandigi gorilmektedir. Bu arastirmalar
genel olarak; filmlerde/dizilerde yaratilan olumlu destinasyon imajinin insanlarin ziyaret egilimlerini olumlu bir
sekilde etkiledigine isaret etmektedir (Law vd., 2007; Sahbaz ve Kiliglar, 2009; Saltik vd., 2010; Kim, 2012a; Tkalec
vd., 2017). Ote yandan, bazi calismalar filmlerden yansitilan olumsuz destinasyon imajinin negatif etkilerine
deginmektedir. Bu kapsamda en bilinen drneklerden biri Gece Yarisi Ekspresi filminin Turkiye izerindeki olumsuz
etkileridir (Yanmaz, 2011).
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Filmlerin ¢ekildigi destinasyonlar tizerinde genellikle olumlu etkiler yarattigi bir gercektir. Fakat her filmin ilgili
destinasyona yonelik turist talebini arttirdigini soylemek pek miimkiin degildir. Hudson ve Ritchie (2006: 390),
filmlerin/dizilerin destinasyona turist akisini etkilemesi icin bazi film temelli basari faktorlerinin gerceklesmesi
gerektigini ifade etmektedir. Yazarlara gore bu faktorler; “filmin/dizinin izlenme sayilarinda yakaladigi basari,
hangi destinasyonda gekildiginin net olarak anlasiimasi, ilgili destinasyonun ulasilabilir ve bozulmamis olmasi,
turistin kesif istegini harekete gecirmesi, duygusal yakinlik yasatmasi, hikayenin destinasyonla baginin gigli
olmasi, filmin/dizinin gosterimde uzun slre kalmasi” seklindedir. Bu baglamda, sinema-turizm iligkisinin
basariya ulasmasi icin hem destinasyonun kendi gekiciliginin ylksek olmasi hem de destinasyonda cekilen filmin
cekici olmasi gerekmektedir. Filmlerin turizm Uzerindeki etkisi acisindan bir diger 6nemli husus ise gercekte
¢ekim yapilan mekanlar ile yansitilan destinasyonlar arasindaki uyumdur. Zira bazen filmlerde destinasyonlar
oldugundan ¢ok farkli gosterilebilmekte, dahasi filmin tamaminin veya bir bolumindn farkh bir destinasyonda
cekildigi izlenimi yaratilabilmektedir. Boyle durumlarda, filmlerin turizm Uzerindeki etkisi tartismali hale
gelmektedir. Ornegin Cesur Yiirek (1995) filmi, sahnelerinin &nemli bir kismi irlanda’da cekilmis olmasina
ragmen, hikayedeki destinasyon olan iskocya’ya biiyiik turistik ilgi yaratmistir. Tam tersi bir 6rnek olarak, Son
Samuray (2003) filminde, orijinal hikaye Japonya’daki Fuji Dagi'nda ge¢mesine ragmen, turistlerin ilgisi filmin
cekimlerinin yapildigi Yeni Zelanda’daki Taranaki Dagi’'na yonelmistir (Rahman vd., 2019: 90). Bu filmler, gercekle
yansitilan arasinda farkllar olsa da, gisede 6nemli basarilar yakalayip turist sayilarinda artis saglamislardir. Ancak
filmlerin gerceklikle bagi koptukga, turistlerde karsilanamayan beklentiler, hayal kirikliklari ve kafa karisikliklari
yaratacaklari da bir gergektir (Bolan ve Williams, 2008: 386-387). Turkiye’den glincel bir 6rnek vermek gerekirse,
Skyfall (2012) filminde Adana’da bulunan Varda Képriisii istanbul sekanslarinin icinde gdsterilerek, bu képriinin
istanbul’da oldugu izlenimi yaratilmistir. Filmden etkilenip istanbul’u ziyaret eden bir kisinin filmdeki képriyi
gormek istediginde yasayacagi hayal kirikhgi, film turizmi agisindan énemli bir sorun olarak gorilebilir.

Filmlerin/dizilerin nerede cekilecegi, sinema sektériinin paydaslarinin kararlariyla belirlenmektedir. Bu
kapsamda, filmlerin destinasyon pazarlama araci olarak kullanilmasi s6z konusu oldugunda, destinasyon
yonetiminin etki diizeyi oldukga dusiktir. Ancak filmlerin/dizilerin destinasyon pazarlamadaki etkileri anlasildik¢a
bazi destinasyon yoneticilerinin sinema sektorli paydaslari Uzerinde etki yaratarak, dizilerin/filmlerin kendi
destinasyonlarinda gekilmesini saglamaya calistiklari ve isbirlikleri gelistirdikleri gorilmektedir. Bu isbirlikleri,
film turizminin planli bir sekilde gelistirilmesi agisindan énem arz etmektedir (Hudson, 2011; Grihault, 2003).
Bu kapsamda, Bahamalar, Kanada, Malta, Britanya, Kansas ve Singapur destinasyonlari 6nemli 6rneklerdir.
Britanya’nin destinasyon yonetim 6rgitl olan VisitBritain, Bollywood yapimcilarini Britanya’ya ¢ekmek icin
Hindistan’da girisimlerde bulunmus ve énemli basarilar elde etmistir. Benzer sekilde; Kansas ve Singapur’daki
destinasyon yonetim orgitleri milyonlarca dolar harcayarak film yapimcilarini destinasyonlarina ¢ekmeyi
basarmistir. Ote yandan, Bahamalar ve Kanada’da turizm sektériiniin énciileri, film yapimcilarini etkilemek icin
diinya ¢apinda hizmet veren bir hakla iliskiler sirketi olan Weber Shandwick ile birlikte calismislardir. Malta’da
ise destinasyon yonetim orgiti (The Malta Tourism Authority), film yapimcilarini, pesin 6deme ve lojistik destegi
dahil, pek ¢ok konuda desteklemektedir. Orgiit ayrica Malta Film Komisyonu’yla da isbirligi yapip basin turlari
diizenleyerek “sinema destinasyonu” ve “film dostu destinasyon” imaji yaratma girisimlerinde bulunmaktadir
(Hudson ve Ritchie, 2006; Hudson, 2011).

Filmlerin/dizilerin destinasyon pazarlamasindaki en énemli avantajlarindan biri, yarattiklari olumlu etkilerin
uzun sire devam etmesidir. Bu kapsamda, belirli bir donemde cekilen filmlerin/dizilerin etkilerinin yillar
sonrasina da yansidigl, ilgili destinasyona nostaljik ziyaretler yarattig ifade edilebilir (Hudson ve Ritchie, 2006).
Destinasyonu gekici bir sekilde beyaz perdeye yansitan eski bir filmi izleyen seyirci, sahnelerdeki gérintiilerden
etkilenip ilgili destinasyonu ziyaret etmek isteyebilmektedir (Evren, 2020). Ornegin 2002-2003 yillari arasinda
yayinlanan ve Turkiye’de film/dizi turizmi agisindan en 6nemli yapimlardan biri olarak degerlendirilen Asmali
Konak dizisi, yayindan kaldirilali 18 yil ge¢mis olmasina ragmen, Kapadokya ziyaretlerini eskisi kadar olmasa da
halen etkileyebilmektedir (Glingor ve Uysal, 2019). Benzer sekilde, 2006-2008 yillari arasinda Midyat’ta cekilen
Sila dizisinde kullanilan konagin ziyaretgilerin ilgisini gekmeye devam ettigi bilinmektedir. Diziler gibi filmlerin de
uzun sireli etkileri oldugu ifade edilebilir. Bu kapsamda, Tiirkiye’de herkesin defalarca izledigi Yesilgam filmleri
onemli birer 6rnek olabilir. Halen ana akim TV kanallari dahil pek ¢ok kanalda gosterilen bu filmler, insanlari
etkilemektedir. Calismada incelenen Uludag destinasyonu da uzun vyillar boyunca Yesilgam filmlerinde ana
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karakterlerin tatil mekanlarindan biri olmustur. Bu kapsamda, Uludag filmlerinin de, yillar 6nce g¢ekilmis olsalar
bile, destinasyona yonelik ziyaretleri etkileyebilecekleri ifade edilebilir.

2. 2. Uludag’in Destinasyon imaiji

Turizm literatlrinin Gzerinde en fazla durdugu olgulardan biri olan destinasyon imaji, bir bolgeyle ilgili
insanlarin zihninde olusan bilissel ve duygusal izlenimlerin ve degerlendirmelerin toplamidir (Baloglu ve McCleary,
1999; Beerli ve Martin, 2004). insanlarin bir destinasyonun islevsel dzellikleriyle ilgili (fiziksel cekicilikler gibi)
cesitli kaynaklardan elde ettikleri bilgiler veya bir destinasyonda yasadiklari deneyimlerle elde ettikleri izlenimler
ve ilgili destinasyona yonelik duygusal yaklasimlari sonucunda olusan genel izlenimler, destinasyonun imajini
olusturmaktadir (Andersen vd., 2018). Beerli ve Martin’e (2004) gore, bir destinasyonun imaiji birincil ve ikincil
kaynaklardan elde edilen bilgiler dogrultusunda, kisisel faktorlerin etkisi altinda olusmaktadir. Birincil bilgi
kaynaklari arasinda; gecmis tatil deneyimleri ve bu deneyimlerin derinligi yer almaktadir. ikincil kaynaklar arasinda
ise kitaplar, dergiler ve filmler gibi pazarlama amagh olmayan bilgi kaynaklari (bagimsiz kaynaklar), destinasyon
yonetimi veya aracilar tarafindan sunulan pazarlama amach bilgi kaynaklari (yaratilan kaynaklar) ile tanidik
kisilerin gecmis seyahat deneyimlerinden yararlanarak aktardigi bilgiler (organik kaynaklar) yer almaktadir. Tim
bu kaynaklardan elde edilen bilgiler bireyin sosyo-demografik 6zellikleri kapsaminda yorumlanmakta ve g farkli
imaj tipi ortaya ¢ikmaktadir: bilissel imaj, duygusal imaj ve genel imaj. Bilissel imaj, bir destinasyonun fiziksel,
sosyal ve kiiltiirel gekicilikleri gibi nesnel dzellikleriyle olusurken; duygusal imaj bireyin ilgili destinasyona yonelik
kisisel hisleriyle olusmaktadir. Genel imaj ise bilissel ve duygusal imajin gercek seyahat deneyimi ile birlesmesi
sonucunda meydana gelmektedir.

Her destinasyonun oldugu gibi, Uludag’in da mevcut ve potansiyel ziyaretcilerin zihninde bir imaji vardir. Oyle
ki, Turkiye’de kis turizmi denince akla ilk gelen destinasyon uzun yillar boyunca Uludag olmustur. Bu noktada,
Tirkiye'de kayak sporunun turistik amagla kullanildigi ilk yer olmasi, diger bir ifadeyle tlkenin ilk kis turizmi
destinasyonu olmasinin etkisi s6z konusudur (Evren ve Gildemir, 2016). Glncel bazi arastirmalar, Uludag’in kis
turizmindeki bu giiclii imajini hala korudugunu géstermektedir. Ornegin Pasli ve Zerre (2020), lisans diizeyinde
turizm 6grencileri Gzerinde yaptiklari arastirmada “kis turizmi” denildiginde, 6grencilerin aklina ilk olarak kayak
olgusunun ikinci olaraksa Uludag’in geldigini tespit etmislerdir. Evren’in (2016) Tlrkiye’deki bes kayak merkezinin
(Erciyes, Kartepe, Kartalkaya, Palandoken, Uludag) rekabetgi konumlarini inceledigi ¢alismasinda da Uludag’in
en 6nemli 6zelliklerinden birinin glicll bir destinasyon imajina sahip olmasi oldugu tespit edilmistir. Yazar ayrica
Uludag’in glicli destinasyon imajina ek olarak, gece eglencesi ve konaklama olanaklari agisindan da rakiplerinden
farkh, ayirt edici bir konumu oldugunu ortaya koymustur. Atay ve Akyurt (2009) ise Uludag’in imajini sekillendiren
temel ozelliklerin; fiyat, dogal cevre, turistik tesislerin hijyeni ve kar yapisi oldugunu belirlemistir. Gencger vd.,
(2008) ise Uludag’da hizmet kalitesi algilarina en fazla etki eden 6zellikleri arastirmis ve bu kapsamda, “kayak
pistleri ve malzemeleri” ve “eglence” boyutunun en énemli belirleyiciler oldugunu ortaya koymuslardir. Bu
arastirmalar genel olarak degerlendirildiginde, Uludag’in kayak disi eglencesi ve turizm Ustyapisi olanaklariyla
belirgin bir imaja sahip oldugu soylenebilir.

Beerli ve Martin’in (2004) de ifade ettigi gibi, destinasyon imajinin olusumunda bireylerin pazarlama
iletisimi faaliyetlerine maruz kalmasi ve destinasyonda deneyim yasamalari kadar, filmler gibi pazarlama amagli
olmayan unsurlarin da etkisi vardir. Uludag da Turk sinema tarihinde pek c¢ok filmde karsimiza ¢ikan, filmlerden
yansiyan imajla insanlarin zihninde yer edinen bir destinasyondur. Ancak turizm literatlriinde Uludag’da ¢ekilen
filmlere yonelik akademik ilgi oldukca zayiftir. Bu kapsamdaki tek arastirma Evren (2020) tarafindan yiritalen
gostergebilimsel calismadir. Bu ¢alismada Evren (2020), Uludag’da cekilen en 6nemli filmlerden biri olan Karli
Daddaki Ates filmini, yansittigi kayak sporu ve Uludag algisi ¢ergevesinde incelemistir. Yazar, filmden yansiyan
sahnelerde Uludag’a yonelik ortaya konan temel imajin “romantik Gst sinif destinasyonu” oldugunu tespit
etmistir. Ayrica “mistik-buyuli, blylk ve her seviyede kayakgiya uygun kayak merkezi” imaji da s6z konusudur.
Yazar, yaptigl glincel literatiir incelemeleriyle, ilgili filmde gosterilen imajin halen varligini korudugunu ifade
etmektedir. Bu ¢alismada, Evren’in (2020) biraktigi yerden hareket edilmis ve Uludag’da cekilen tim filmlerin
incelenmesi hedeflenmistir.
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3. YONTEM

Bu arastirmada veri kaynagi olarak filmler, analiz teknigi olarak ise icerik analizi kullanilmistir. Bu kapsamda,
Uludag’in destinasyon imajini tespit etmek amaciyla, tarihsel siire¢ icinde en azindan bir kismi Uludag’da ¢ekilen
Tirk filmleri nicel igerik analizine tabi tutulmustur. Ayrica tamami 1990 6ncesinde gekilen filmlerde ortaya konan
imajin giinimuzde varhgini koruyup korumadigini tespit etmek amaciyla, Uludag imajina iliskin son yillarda
yayimlanan arastirmalarin bulgulariyla karsilastirmalar yapilmis ve genel ¢ikarimlarda bulunulmustur.

icerik analizi; yazili, s6zlii veya gorsel igeriklerin belirli bir amag dogrultusunda nicel ve/veya nitel tekniklerle
incelenmesidir. icerik analiziyle medya iceriklerinin ilk bakista gériinen ve kolayca anlasilan mesajlarinin dtesindeki
gizli mesajlarinin ¢dziimlemesi yapilir. Bu kapsamda, arastirmaci bir haberi, filmi, diziyi, kartpostali, cizgi filmi,
roportaji veya fotoromani, gériinenin ardindakini ortaya koyma amaciyla inceleyebilir (Bilgin, 2006). Nicel icerik
analizi kapsaminda, arastirmaci kodlama yapabilmek igin degiskenler ve kodlama kategorileri belirler, diger bir
ifadeyle kodlama cetveli gelistirir. Kodlayicilar film icerigini bu cetvel kapsaminda kodlar ve varsa kodlayicilar
arasindaki uyusmazhklar giderilir. Analizler agisindan ise frekans/ytzde analizleri gibi tanimlayici diizeydeki
analizlere basvurulabilecegi gibi iliskisel analizlere de basvurulabilir (Cilingir, 2017; Neuman, 2007: 473).

Bu galismada oncelikle, literatiir incelemeleri ve genel internet taramalarina basvurularak, Uludag’da gekilen
tim filmlerin tespit edilmesine galisiimistir. Taramalar neticesinde, en azindan bir kismi Uludag’da cekilen
34 film tespit edilmistir (Uysal, 2017; Peker, 2019; Evren, 2020). Ardindan kodlama cetveli sekillendirilmistir.
Bu kapsamda, oncelikle genel olarak kis turizmi destinasyonlarinin imaji ve 6zelde Uludag Uzerine yapilan
calismalardan yararlanilarak (Andersen vd., 2018; Hallmann vd., 2015; Evren, 2016; Atay ve Akyurt, 2009; Evren,
2020) 33 maddelik taslak destinasyon imaji dlcegi belirlenmistir. Belirlenen maddelerin Uludag’in filmlerden
yansiyan destinasyon imajini 6lgmede yeterli olup olmadigini tespit etmek icin, diger bir ifadeyle Olgegin
kapsam gecerliligini test etmek igin uzman goriisiine basvurulmustur. Bu kapsamda, turizm alaninda galisan
yedi akademisyen ile iletisim alaninda galisan bir akademisyenden uzman goérisi alinmistir. Uzman gorisi
formunda her maddenin 6lgek icin gerekli olup olmadigl sorulmus ve sekiz uzman tim maddelerin gerekli
oldugunu belirtmistir. Dolayisiyla herhangi bir madde ekleme-gikarma islemine gerek duyulmamistir. Maddelerin
kodlanmasinda var-yok (1-0) tekniginden yararlaniimis ve ilgili imaj 6zelliginin filmde gecip ge¢cmedigi 1 veya
0 ile kodlanmistir. Ornegin “Uludag, bir romantizm destinasyonudur” maddesini iceren bir sahneye (sézlii ve/
veya gorsel olarak) rastlandiginda 1, rastlanmadiginda 0 kodlanmistir. Bu kapsamda, sevgililerin karlar Gizerinde
birbirine soyledikleri romantik s6zler ve/veya romantik bir muzik esliginde birbirlerine sarilmalari, el ele
dolasmalari, 6ptsmelerine iliskin sahneler “romantizm destinasyonu” maddesi cercevesinde kodlanmistir. Benzer
sekilde, Uludag’in zenginlerin (cogunlukla isadamlari ve/veya onlarin ¢ocuklari) tatil mekani olarak gosterildigi
sahneler gorulduginde “Ust sinif destinasyonu” maddesi isaretlenmistir. Kodlamalar iki kodlayici tarafindan ayri
ayri yapilmig, her filmin kodlamasi tamamlandiginda kodlamalar arasinda fark olup olmadigi incelenmis ve varsa
bu farklar giderilmistir. Kodlama cetvelinde ayrica filmlerin temel 6zelliklerine iliskin unsurlar da yer almistir.
Bu kapsamda, filmlerin tarihi, tiirleri', yonetmenleri, yapimcilari, senaristleri, oyunculari ile filmlerde Uludag’a
ayrilan sureler kodlanmistir.

Verilerin analizi kapsaminda tanimlayici diizeydeki frekans ve ylzde analizlerinden yararlanilimistir. Uludag’da
cekilenfilmlerin genel profilineiliskin bulgular, 34 filmin tamaminin incelenmesiyle elde edilmistir. Filmiceriklerine
iliskin 6n incelemelerde, bu 34 filmden dordinin Uludag’da gekildiginin anlasilmadigi gorilmustir. Bu kapsamda,
Uludag imajina iliskin analizlerde bu dort film kapsam disi tutulmustur. Zira Hudson ve Ritchie’nin (2006) de
belirttigi gibi, filmin destinasyon imajina ve destinasyona yonelik talebe etki edebilmesi i¢in nerede c¢ekildiginin
net bir sekilde anlasiimasi gerekmektedir. Bu kapsamda, bahsi gegen dort film destinasyon imaji incelemelerinde
kapsam disi tutulmus; geri kalan 30 film igcinde herhangi bir 6rnekleme teknigine basvurmadan tam sayim
teknigiyle timinin incelenmesine ¢alisilsa da bu filmlerden birine (Beyaz Giivercin — 1969) ulasilamayinca,
destinasyon imaji analizleri 29 filmden elde edilen veriler kapsaminda yapilmistir.

Calismanin temel sinirhliklarindan biri, Uludag filmleri listesinin arastirmacinin kisisel taramalariyla sinirli
olmasidir. Bu noktada, Tirkiye’de belirli bir yerde gekilen filmlerle ilgili herhangi bir kurumun - Kiltir ve Turizm

1 Film tdrlerinin kodlanmasinda, Bilim ve Sanat Vakfinin Tlrk Sinemasi Aragtirmalari biriminin resmi internet sitesi olan tsa.org.tr’de yer alan
film tanimlamalarindan yararlaniimigtir.
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Bakanligi dahil- istatistiksel veri yayimlamiyor olmasinin etkisi s6z konusudur. Ayrica tespit edilen filmlerden
birine ulasilamamis olmasi bir diger sinirlilik olarak degerlendirilebilir.

4. BULGULAR
4. 1. Uludag’da Cekilen Filmlerin Genel Profiline iliskin Bulgular

Yapilan literatlir incelemeleri ve internet taramalari neticesinde Uludag’da 1950Q’li yillardan itibaren toplam
34 film cekildigi gorilmistir. 1955 yilinda Mehmet Muhtar ve Memduh Un’iin yénetmenliginde “Diisman
Asiklar” filmiyle baslayan filmlerde Uludag’a yer verme durumu, destinasyonun gelismeye ve istanbul pazarinda
onemli yer edinmeye basladigi yillar olan 1970’lerde biylk hiz kazanmigtir. Bu kapsamda, ilgili filmlerin genel
profilini ortaya koyan Tablo 1'de de gorildigu tGzere, 34 filmden 22’si 1970li yillarda g¢ekilmistir. Tir agisindan
bakildiginda ise Yesilgam sinemasinin en baskin tiirii olan melodramin, Uludag’da ¢ekilen filmlerde de 6ne ¢iktigi
gorllmektedir. Genel olarak hiizlinli ask hikayeleri tizerine kurgulanan ve “iyi-kotu, fakir-zengin, koylu-sehirli...”
gibi karsitliklarin keskin hatlarla islendigi bir tiir olan melodram (Agocuk, 2015; Elmaci, 2013), Uludag’da cekilen
filmlerin 17’sinde gorulmustir. Yesilcam sinemasinin bir diger hakim tird olan dram ise 10 filmde islenmistir. Bu
kapsamda, Uludag’da cekilen filmlerin 79,4’tnlin melodram ve dram tirlerinde oldugu anlasilmaktadir. Sadece
dort film komedi, lg film ise macera tirtiindedir.

Tablo 1: Uludag’da gekilen filmlerin genel profili

Film Adi Yili Tur Yénetmen(ler) | Yapimci(lar) Senarist(ler) | Oyuncular
1. Olddren 1962 | Melodram | Siiha Dogan Yoakim Filmeridis | Sadik Sendil Goksel Arsoy, Leyla Sayar, Turgut Ozatay,
Bahar Ayfer Koray
2. Kadin 1968 | Melodram | Ulkii Erakalin IrfanAUnaI, . safa Onal Turkan Soray, Ekrem Bora, Mine Mutlu,
Severse Recai Akgaoglu Meral Sayin
3. AskaToévbe | 1968 | Melodram Turke[ Tiirker inanoglu Fuat Ozlier Filiz Akin, Kartal Tibet, Semiramis Pekkan,
Inanoglu Onder Somer
4. Karh . .
Dagdaki 1969 | Melodram | Safa Onal Berker inanoglu Safa Onal Ayhan.I§|k, Filiz Akin, Onder Somer, Nevzat
Okgugil
Ates
> KaIbern.n 1970 | Dram Ertem Egilmez | Nahit Ataman Sadik Sendil I:iulya Kogyigit, Ediz Hun, Lale Belkis, Minir
Efendisi Ozkul
6. Satin Alinan 1971 | Dram Duvyguu Memduh Un Memduh Un Fatma‘ Girik, Clineyt Arkin, Sadettin Erbil,
Koca Sagiroglu Hulusi Kentmen
7. Unutulan 1971 | Dram Atf Yilmaz irfan Unal Bilent Oran Ké.d.lr Inamf, Turkan Soray, Metin Serezli,
Kadin Gllistan Guzey
8. Omrimce 1971 | Melodram | Siireyya Duru Tiirker inanoglu Ft',!at Ozlter, | Filiz AI'<|n, Kartal Tibet, Zeynep Tedu, Metin
Aradim Bulent Oran | Serezli
9. Once Sev 1971 | Melodram | Natuk Baytan Kadri Yurdatap Bilent Oran Yilmaz Koksal, Danyal Topatan, Figen Han,
Sonra Vur Meral Zeren
10. Oyun Bitti 1971 | Melodram | Orhan Elmas Tiirker inanoglu Fuat Ozliier FII!.Z Akm,.Cuneyt Arkin, Hulusi Kentmen,
Mirvet Sim
11. Emine 1972 | Melodram | Orhan Aksoy Nahit Ataman Sadik Sendil /T::VAkm' Tartk Akan, Ekrem Bora, Stkrive
12. Koéle 1972 | Melodram | Atf Yilmaz Hulki Saner Ab.dulhay Gonal Hanci, Ferit evki, Tufan Giray,
Edip Asuman Can
13. Aci Hayat 1973 | Dram Orhan Aksoy Tiirker inanoglu Fuat Ozliier Filiz Akin, Clineyt Arkin, Biilent Kayabas,
Ayfer Feray
14. Askimla Manuk Yilmaz Hale Soygazi, Ediz Hun, Yesim Tan, Hulusi
- A3 1973 | Dram Aram Gulyuz Korkut, veazl, » 1€3 ’
Oynama Manukyan A Kentmen
Aram Gulyuz
15. Bosver 1974 | Melodram | Zeki Okten Nahit Ataman Ergin Orbey Tar||'< Akan, Selma Guneri, Reha Yurdakul,
Arkadas Kadir Savun
16. Sabikali 1974 | Dram Nejat Saydam | Murat Késeoglu Nejat Halya Ifoc;y|g|t, Ekrem Bora, Salih Giney,
Saydam Alev Glrzap
17. Soyguncular | 1974 | Macera Turkel: Tiirker inanoglu Fuat Ozliier Filiz Akin, Ediz Hun, Ekrem Bora, Hulusi
Inanoglu Kentmen
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18. saskin 1975 | Komedi Zeki Okten Yilmaz Kuzgun Sadik Sendil Ke.mal Sunal, Meral Zeren, Biilent Kayabas,
Damat Ali Sen
N . . Erdogan o . . . .
19. Can Pazari 1976 | Melodram | Ertem Goreg Berker Inanoglu Tinas Kadir Inanir, Poori Banai, Erol Tas, Ali Sururi
20. iki Kizgin . : . Erdogan Kadir inanir, Perihan Savas, Nasir Melek
Adam 1976 | Macera Ertem Goreg Berker Inanoglu Tdnas Muti, Bilal inci
21. Ne Umduk 1976 | Komedi Zeki Okten Tirker inanoglu Fuat Ozlter Gulg.en Bub|-I<_oqu, Aytag Arman, Adile
Ne Bulduk Nasit, Semsi Inkaya
Sadik Sendil, .
22. Oyle Olsun 1976 | Melodram | Orhan Aksoy Nahit Ataman Suphi MUjde Ar, Tarik Akan, Hulusi Kentmen,
. Aysen Gruda
Tekniker
23. N.e O!acak 1979 | Komedi Atf Yilmaz Nahit Ataman Atif Yilmaz Levent Kirca, Nevre Serezli, sener sen,
Simdi? Perran Kutman
24. Kadin Bir 1984 | Melodram | Orhan Aksoy Berker inanoglu Safa Onal Ahu Tugba, I%urgln Oraloglu, Yusuf Sezgin,
Defa Sever Sevda Ferdag

25. Sokaktan Banu Alkan, Mahmut Cevher, Turgut

Gelen Kadin 1984 | Dram Orhan Aksoy Memduh Un Orhan Aksoy Ozatay, ismail Hakki Sen
26. Her;ewm 1985 | Dram Umit Efekan Selim Soydan E!'ldogan Ferdi Tayfur, Necla Nazir, Erol Giinaydin,
Sensin Tlnas Defne Yalniz
27. Sekreter 1985 | Melodram | Temel Giirsu Ferit Turgut SUph.l HuIya.AV§ar, Tolga Savaci, Giizin Dogan, Al
Tekniker Sururi
28. Sevgi 1986 | Dram Yasar Seriner Zeki Kafall Mehmet Harika Avcvl, Kadir Ina.mlr, Neslihan Acar,
Cikmazi Aydin Osman Yagmurdereli
29. Ada 1988 | Dram Stireyya Duru Stireyya Duru Macit Koper Turkan ?oray, Rutkay Aziz, Nilifer Acikalin,
lhsan Yiice
30. B?yaz . 1963 | Melodram | Nejat Saydam Murat Késeoglu Nejat Goksel Arsoy, Filiz Akin, Sunay Uslu, Hulusi
Glvercin Saydam Kentmen
. Mehmet ; .
3L Dusma: 1955 | Melodram | Muhtar, Mine Coskun ilhami Safa Naz!m Inan, Mine Coskun, Hasan Ceylan,
Asiklar - Kadir Savun
Memduh Un
Nejat
32. Kagik Hani- | 1962- . . Ozdemir Birsel, Saydam, Ayhan Isik, Belgin Doruk, Sadri Aligik, Avni
min Sofori* | 1970 | Komedi Nejat Saydam | (i bet Birsel Ozdemir Dilligil
Birsel
33. Gile* 1972 | Melodram | Yicel Cakmakh | Mahmut Kig Burhan Turkan Soray, Efm Hun, Lale Belkiz,
Bolan Muazzez Kurtoglu
34. Ka:planlar 1978 | Macera Remzi Jontlirk | Hlrrem Erman R?mfl Clneyt Ark‘m, Inci Engin, Ahmet Mekin,
Aglamaz* Jonturk Romali Perihan

* Uludag’da gekildigi anlasilmayan filmler; **Ulasilamayan filmler

Tablo 1, Uludag’da gekilen filmlere katki sunan oyuncu, senarist, yapimci ve ydnetmenler hakkinda da bilgiler
ortaya koymaktadir. Oyuncular agisindan bakildiginda; toplam 136 farkli ismin Uludag’da ¢ekilen filmlere basrol
veya 6nemli yan rol oyunculari olarak katkida bulundugu goérilmektedir. Basrol olarak sekiz filmle Filiz Akin ilk
sirada gelmektedir. Ardindan alti filmle, yan rollerin 6nemli ismi Hulusi Kentmen gelmektedir. Hulusi Kentmen’i
dérder filmde rol alan Ciineyt Arkin, Ediz Hun, Ekrem Bora, Kadir inanir ve ii¢ filmde rol alan Tarik Akan takip
etmektedir. Bunlar disinda; Hiilya Kogyigit, Meral Zeren, Lale Belkis gibi kadin oyuncular, Ayhan Isik, Kartal Tibet,
Goksel Arsoy, Kadir Savun, Metin Serezli, Biilent Kayabas, Ali Sururi, Onder Somer, Turgut Ozatay gibi erkek
oyuncular ikiser filmle Uludag filmlerine katki sunmuslardir.

Uludag’'in beyaz perdede karsimiza ¢ikmasinda en 6nemli paylardan biri kuskusuz senaristlere aittir. Ayrica
yonetmenler ve yapimcilar da, Uludag hikayelerinin etkili bir sekilde sahneye aktarilmasi ve bu filmlere bitce
ayrilmasi noktasinda 6nemli paydaslardir. Tablo 1’de 34 farkh senaristin, yazdiklari senaryolarda bir sekilde
Uludag’a yer vererek, Uludag filmlerine katki sagladigi gériilmektedir. Bunlar arasinda; Fuat Ozliier (6 film), Sadik
Sendil (5 film), Bilent Oran (4 film), Erdogan Tiinas (3 film), Safa Onal (3 film), Suphi Tekniker (2 film) gibi isimler
dne cikmaktadir. Yapimcilar incelendiginde; 17 farkli ismin Uludag filmlerine yapimcilik yaptigi, Tirker inanoglu
(6 film), Nahit Ataman (5 film), Berker inanoglu (4 film), irfan Unal (2 film) ve Memduh Un’iin (2 film) éne ¢ikan
isimler oldugu goriilmektedir. Yonetmenlere bakildiginda ise 18 farkli isim karsimiza ¢ikmakta; bunlar arasinda
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Orhan Aksoy (5 film), Atif Yilmaz (3 film), Zeki Okten (3 film), Ertem Géreg (2 film), Siireyya Duru (2 film) ve Turker
inanoglu (2 film) en az iki filme verdikleri katkiyla dikkat cekmektedir.

Tablo 1’'in en altinda siralanan bes film, Uludag’da g¢ekilmis olmalarina ragmen izlendiginde Uludag’da
cekildigi pek anlasiimayan ve arastirma sirecinde ulasilamayan filmlerdir. Uludag’da cekildigi anlasiimayan
filmlerden bazilarinda Uludag’da olunmasina ragmen baska bir yerdeymis gibi gésterme durumu s6z konusu
iken; bazilarinda nerede olunduguna dair bir ifade bulunmamaktadir. Ornegin 1955 yapimi Diisman Asiklar,
hikayesi Dogu’da bir bolgede gecen fakat ekonomik nedenlerden dolayl Uludag’da ¢ekilen bir filmdir. Sinema
tarihimizde Ug kez gekilen (1962, 1970, 2007) Kii¢iik Hanimin Soférii filminin 1970 yapimi ikinci versiyonunda
Uludag oteller bdlgesinden bir sahne olmasina ragmen, filmde yurtdisinda bir yerdeymis gibi gosterilmektedir
(1962 versiyonuna ulasilamamistir). 1972 yilinda bir kismi Uludag’da ¢ekilen Cile filminde kutsal bir dagdan so6z
edilmektedir. Fakat bu kutsal dagin Uludag oldugu ne goriintilerden ne de sézlerden anlasiilmaktadir. Bir figiranin
olimdiyle sonuglanan ve kavgali teleferik sahnelerinden Uludag’da cekildigi anlasilan Kaplanlar Aglamaz filminde
ise Uludag ismi hic telaffuz edilmez; seyircinin bu filmin Uludag’da cekildigini anlamasi icin o blyuklukteki bir
teleferigin Uludag’da oldugunu bilmesi gerekmektedir. Once Sev Sonra Vur filmi, aksiyonlu teleferik sahneleri
acisindan Kaplanlar Aglamaz ile benzer 6zellikler tasimaktadir. Fakat filmde Uludag’da yer alan Kirazliyayla’dan
s6z edildigi icin filmin Uludag’da gectigi nispeten daha iyi anlasilmaktadir. Bu kapsamda, Uludag’'da cekildigi
anlasilmayan Cile, Kaplanlar Aglamaz, Diisman Asiklar, Kiiciik Hanimin Soféri filmleri ile taramalar sirasinda
ulasilamayan Beyaz Giivercin filmi Uludag imajina iliskin degerlendirmelerde kapsam disi tutulmustur.

4. 2. Uludag imajina iliskin Bulgular

Uludag’a iliskin filmlerden yansiyan spesifik imaj unsurlarina gegmeden 6nce, hangi filmlerin Uludag’a daha
fazla stre ayirdigina bakmakta fayda vardir. Zira her filmde Uludag’a ayni Olglide yer verilmemekte, bazilarinin
blylk bolimu Uludag’da gekilirken bazilarinin sadece birkag dakikasi Uludag’da gegmektedir. Diger bir ifadeyle,
bazi filmlerde Uludag sahnelerine uzun siirelerle yer verilip destinasyon imajina iliskin daha fazla 6ge sunulurken,
bazilarinda ¢ok sinirli diizeyde imaj yansimalari olmaktadir. Bu noktadan hareketle, filmlerin genel sireleri,
Uludag’a ayrilan siireler ve bu siirelerin toplam icindeki oranlari incelenmis ve bulgular Tablo 2’de 6zetlenmistir.

Tablo 2’de sadece Uludag’da cekildigi anlasilan ve ulasilabilen 29 film gortlmektedir. Bu filmler arasinda
Uludag’a ayirdigi stire ve imaj yansitma potansiyeli agisindan en 6ne c¢ikani Karli Dagdaki Ates’tir. Refik Halid
Karay’in, Uludag’da gecen gercek bir ask hikayesini kismen degistirerek anlattigi ayni adliromanindan esinlenilerek
cekilen bu filmi, Uludag’daki kayak hocalarinin hayatindan ve ask hikayelerinden kesitler sunan Sevgi Citkmazi filmi
takip etmektedir. Uglincii sirada yer alan Sokaktan Gelen Kadin filmi ise Sevgi Cikmazi ile ayni Uludag siiresine
sahiptir. Ancak filmin toplam siiresi daha uzun oldugu icin oransal olarak tglnci siradir. Erotizmin énemli bir yer
edindigi ve ana karakterin (Semra — Banu Alkan) Uludag’da 6lumuyle sonuglanan Sokaktan Gelen Kadin filmini,
iki sevgilinin Uludag’da olimiyle sonuglanan bir diger dram filmi olan Aci Hayat takip etmektedir. Sabikali,
Kadin Severse ve Kadin Bir Defa Sever gibi filmler de en az %20’lik kisimlarinda Uludag’a yer veren, Uludag imaji
acisindan onemli filmlerdir.
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Tablo 2: Filmlerde Uludag’a ayrilan siire

Filmler Tarih Toplam siire | Uludag siiresi | Uludag Siire Yiizdesi

1. Karh Dagdaki Ates 1969 88 67dk 76,14
2. Sevgi Gikmazi 1986 67 34dk,50sn 51,49
3. Sokaktan Gelen Kadin | 1984 87 34dk,50sn 39,66
4. Aci Hayat 1973 83 29dk,25sn 35,24
5. Sabikah 1974 84 21dk,13sn 25,15
6. Kadin Severse 1968 65 16dk 24,62
7. Kadin Bir Defa Sever 1984 79 16dk,22sn 20,53
8. Kalbimin Efendisi 1970 96 19dk 19,79
9. Sekreter 1985 82 15dk,45dn 18,84
10. Once Sev Sonra Vur 1971 66 12dk,30sn 18,64
11. Oyle Olsun 1976 86 16dk 18,6
12. Saskin Damat 1975 77 11dk,33sn 14,71
13. Soyguncular 1974 83 11dk 13,25
14. Ne Olacak Simdi? 1979 84 11dk,05sn 13,15
15. Emine 1972 86 10dk,23sn 11,9
16. Omriimce Aradim 1971 80 9dk,43sn 11,79
17. Ne Umduk Ne Bulduk | 1976 87 10dk 11,49
18. Oldiiren Bahar 1962 96 11dk 11,46
19. Kole 1972 70 8dk 11,43
20. Aska Tovbe 1968 77 7dk,23sn 9,39
21. Satin Alinan Koca 1971 88 7dk,27sn 8,26
22. Bogver Arkadas 1974 84 6dk,48sn 7,71
23. Unutulan Kadin 1971 82 6dk,25sn 7,62
24. Can Pazari 1976 77 5dk,30sn 6,88
25. iki Kizgin Adam 1976 87 4dk,33sn 4,98
26. Oyun Bitti 1971 78 2dk,42sn 3,1

27. Askimla Oynama 1973 84 2dk,40sn 2,86
28. Ada 1988 64 1dk,35sn 2,11
29. Herseyim Sensin 1985 83 1dk,39sn 1,67

Filmlerden yansiyan spesifik imaj 6gelerinin belirlenmesi noktasinda ise var-yok (1-0) tekniginden yararlaniimis
ve ilgiliimaj maddesinin filmlerde olup olmadigi incelenmistir. Bulgular, Uludag’da c¢ekilen filmlerde en 6ne ¢ikan
imaj maddelerinin dogal manzara, romantizm ve konaklama olanaklari oldugunu gostermektedir (Tablo 3). Bu
noktada, filmlerin 6nemli bir kisminda Uludag’in beyaza blrinmis genel goriinimd, karlar altindaki agaclarin
dogal glzellikleri, sevgililerin kayak ve diger kar aktivitelerini iceren romantik goriintuleri, Uludag oteller
bolgesinin genel goriiniimii ile otellerin i¢ mekanlarindan sahneler dikkat gekmektedir.

Uludag’in bir st sinif destinasyonu oldugu, nitelikli yeme-icme olanaklarina sahip oldugu, hizmet kalitesinin
iyi oldugu ve rahatlatici-huzurlu bir destinasyon oldugu da filmlerden yansiyan énemli imaj dgeleri arasindadir.
Pek ¢ok filmde istanbul zenginleri Uludag tatili yapmakta, sik restoranlarda yemek yemekte ve bazi filmlerde ise
doganin tadini gikararak rahatlayip huzur bulmaktadir. Aktivite gesitliligi, heyecanh kayak deneyimi, gece hayati
ve yeni sevgili bulma maddeleri de 29 filmin en az yarisinda yer alan 6zelliklerdir. Bu kapsamda, doga yiriyis,
balik tutma, avlanma gibi alternatif etkinlikler, dik pistlerden hizla kayan kayakgilar, miizik-dans dolu gece hayati,
romantik iliski arayisi sahneleri (bazen capkinlik amach) dikkat cekmektedir.
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Filmlerde bazi imaj maddelerine ise ya hig rastlanilmamis ya da ¢ok az rastlanilmistir. Ornegin para ve giivenli
kayakla ilgili maddeler hicbir filmde degerlendiriimemistir. Ayrica alternatif spor olanaklari, kar kalitesi, kayak
alisverisi ve genel alisveris olanaklarina iliskin sadece birer filmde sahneye rastlanmistir.

Tablo 3: Uludag'in Tiirk filmlerindeki destinasyon imaji

iLGiLi SAHNE
ULUDAG iMAJI MADDELERI Var | % Yok | %

1. Uludag, dogal manzarasi glizel bir destinasyondur. 27 93,1 2 6,9

2. Uludag, bir romantizm destinasyonudur. 27 93,1 2 6,9

3. Uludag’in konaklama olanaklari gelismistir. 26 89,7 3 10,3
4. Uludag, bir Ust sinif destinasyonudur. 23 79,3 6 20,7
5. Uludag’da nitelikli yeme-igme olanaklari vardir. 19 65,5 10 34,5
6. Uludag’da hizmet kalitesi iyidir. 19 65,5 10 34,5
7. Uludag, rahatlatici ve huzurlu bir yerdir. 19 65,5 10 34,5
8. Uludag’da aktivite gesitliligi ytiksektir. 18 62,1 11 37,9
9. Uludag, heyecanli kayak deneyimi sunar. 15 51,7 14 48,3
10. Uludag, yeni ask bulunan bir destinasyondur. 15 51,7 14 48,3
11. Uludag’'da gece hayati olanaklari gelismistir. 15 51,7 14 48,3
12. Uludag’in kaliteli kayak pistleri vardir. 14 48,3 15 51,7
13. Uludag’in pistleri cok kalabalik degildir. 13 44,8 16 55,2
14. Uludag'da liftler yeterlidir. 12 41,4 17 58,6
15. Uludag, ulagimi kolay bir destinasyondur. 12 41,4 17 58,6
16. Uludag, apres-ski olanaklari gelismis bir destinasyondur. 11 37,9 18 62,1
17. Uludag, imaji yliksek bir kayak merkezidir. 9 31 20 69

18. Uludag’in pistleri zorlayicidir. 8 27,6 21 72,4
19. Uludag, bir capkinlik destinasyonudur. 8 27,6 21 72,4
20. Uludag’da, ¢ocuklar igin kayak olanaklari sunar. 7 24,1 22 75,9
21. Uludag, farkh beceri dizeylerine gore pist gesitliligi sunar. 6 20,7 23 79,3
22. Uludag, zengin erkek-kadin bulunan bir destinasyondur. 6 20,7 23 79,3
23. Uludag’da nitelikli kayak dersleri/hocalari vardir. 5 17,2 24 82,8
24. Uludag, misafirperver bir destinasyondur. 5 17,2 24 82,8
25. Uludag, blyiik 6lgekli bir kayak merkezidir. 4 13,8 25 86,2
26. Uludag, kaliteli 6zel etkinlikler (konser, festival vb.) sunar. 4 13,8 25 86,2
27. Uludag, alternatif spor olanaklari sunar. 1 3,4 28 96,6
28. Uludag’da kar kalitesi iyidir. 1 3,4 28 96,6
29. Uludag, kayak aligverisi olanaklari gelismis bir destinasyondur. 1 3,4 28 96,6
30. Uludag’da aligveris olanaklari yeterlidir. 1 3,4 28 96,6
31. Uludag, glivenli kayak yapilan bir destinasyondur. 0 0 29 100
32. Uludag, d6dediginiz paraya deger bir destinasyondur. 0 0 29 100
33. Uludag, genel olarak pahali bir destinasyondur. 0 0 29 100

Genel olarak degerlendirildiginde; Uludag’'in filmlerden yansiyan imajinin biyik olciide “dogal manzarasi
glzel, romantik bir Ust sinif destinasyonu” oldugu ifade edilebilir. Ayrica turizm Gstyapisinin gelismisligi, huzur,
hizmet kalitesi, aktivite cesitliligi, gece hayati ve capkinlik da Uludag’in nemliimaj 6geleri arasinda yer almaktadir.
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5. SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Sinema ve turizm arasinda oldukc¢a gugli iliskiler s6z konusudur. Filmler/diziler destinasyonlarin imajina
olumlu etkiler yapip ziyaretci sayilarinda artis saglamakta (Hudson ve Ritchie, 2006), turizm ve seyahat olgusu
da ozellikle insanlarin yasadiklari dontsimsel seyahatler cergevesinde film/dizi senaristlerine ilham kaynagi
olmaktadir (bkz: https://www.imdb.com/list/Is070653194/). Filmlerin/dizilerin turizme etkisi konusunda ulusal
ve uluslararasi literatlirde 6nemli sayida arastirmaya rastlanilmaktadir (Law vd., 2007; Yilmaz ve Yolal, 2008;
Buchmann vd., 2010; Saltik vd., 2010; Kim, 2012b; Akdu ve Akin, 2016; Tas vd., 2017; Cakar Celik, 2019; Glingor
ve Uysal, 2019). Ancak bir destinasyonda tarihsel siireg icinde gekilen tiim filmlerin icerik analizini yapan bir
¢alismaya rastlanilmamistir. Bu noktadan hareketle, Tiirkiye’nin en eski film turizmi destinasyonlarindan biri olan
Uludag’da gekilen Tirk filmlerinin, destinasyon imaji olgusu kapsaminda icerik analizi yapilmistir.

CGalismanin bulgularina gore; ¢ogunlugu 1970’lerde g¢ekilen Uludag filmleri, genellikle melodram ve dram
tirlerindedir. Turk sinemasinin en dnemli oyunculari bu filmlerde rol almistir. Filiz Akin, Hulusi Kentmen, Ciineyt
Arkin, Ediz Hun, Ekrem Bora, Kadir inanir, Tarik Akan éne ¢ikan oyunculardir. Karli Daddaki Ates, Sevgi Cikmazi,
Sokaktan Gelen Kadin ve Aci Hayat filmleri, %30’un Uzerindeki kisimlarinda Uludag’a yer vererek, destinasyon
imaji yansimalari agisindan en dnemli filmler olmustur. Uludag’in filmlerden yansiyan destinasyon imaji hakkinda
ise su genel ¢cikarimlarda bulunulabilir:

° Uludag dogal manzarasi giizel, turizm Ustyapisi gelismis, romantik bir st sinif destinasyonudur.

° Uludag, nitelikli kayak olanaklari sunan, aktivite gesitliligi ve hizmet kalitesi yiiksek, rahatlatici/huzurlu
bir destinasyondur.

° Uludag, gece hayati ve kayak disi eglence olanaklari gelismis, zengin sevgili aranan bir capkinhk
destinasyonudur.

Bu noktadaki onemli soru, tamami 1990 oOncesinde cekilen filmlerde yansitilan destinasyon imajinin
glnlimuzde halen varligini koruyup korumadigidir. Bu sorunun yanitini bulmak icin mevcut calismanin bulgulariyla,
Uludag’in destinasyon imajina iliskin ipuglari ortaya koyan son yillarda yayimlanmis arastirmalarin bulgularinin
karsilastiriimasinda fayda vardir. Bu kapsamda yapilan literatiir incelemeleri, filmlerden yansiyan Uludag imajinin
biyik 6lgiide varhgini koruduguna isaret etmektedir. Ornegin calismada ortaya konan Uludag’in romantik bir
st sinif destinasyonu olduguna iliskin bulgu, Atay vd.’nin (2018) www.tripadvisor.com adli seyahat sitesinde
yer alan Uludag’a yonelik yorumlari destinasyon Kkisiligi kapsaminda inceledikleri g¢alismalarinin bulgulariyla
kiyaslandiginda; Uludag’in “Ust sinif destinasyonu” imajini halen korudugu gorilmektedir. Uludag’in turizm
Ustyapisinin gelismisligi, gece hayati ve kayak disi eglence olanaklariyla 6ne gikan bir destinasyon olduguna iliskin
imaj da halen varligini korumaktadir. Oyle ki, Evren (2016) de calismasinda Uludag’in diger destinasyonlarla
kiyaslandiginda konaklama, yeme-icme ve ulasim olanaklari agisindan éne ¢iktigini ve gece eglencesiyle belirgin
bir rekabetc¢i konum yarattigini tespit etmistir. Benzer sekilde, Genger vd., (2008) de Uludag’da hizmet kalitesi
algilar kapsamindaki calismalarinda, “kayak pistleri ve malzemeleri” ile “eglence” boyutlarinin en etkili boyutlar
oldugunu bulmuslardir. Ote yandan, Uludag lizerine yiiriitiilen cogu calismada (Atay ve Akyurt, 2009; Evren,
2016; Evren, 2020) dogal manzara guzelliginin 6ne cikan bir 6zellik oldugunun tespit edilmesi, dogal manzara
glzelligine iliskin destinasyon imajinin da halen varli§ini koruduguna isaret etmektedir. Ayrica genel olarak
degerlendirildiginde; Hudson ve Ritchie’nin (2006) filmlerin destinasyonlar Uzerindeki etkilerinin uzun yillar
devam ettigi yonindeki gorisiiniin desteklendigi ifade edilebilir.

Tim bu degerlendirmeler 1siginda; Uludag’'in hem incelenen filmlerde hem de ziyaretgi algilarina dayanan
glincel arastirmalarda turizm Ustyapisini, kayak olanaklarini, hizmet kalitesini ve manzarayi birlikte sunan ve
st sinifa hitap eden bir destinasyon olarak degerlendirildigi anlasiimaktadir. Bu durum, Uludag’in genel olarak
glcli bir destinasyon imajina sahip oldugunu gostermektedir. Zira st sinif destinasyonu ozelligi harig, bahsi
gecen destinasyon 6zellikleri giinimiiz kis turizmi pazari icin oldukga dnemli 6zelliklerdir (Evren, 2016). Ust
sinif destinasyonu imaji ise ¢cogunlukla Gst sinifa has bir rekreasyonel faaliyet olarak algilanan kayak sporunun
(Salli vd., 2017; Hudson vd., 2010) ana turistik Grlin oldugu bir destinasyon igin, 6zellikle yiksek gelirli hedef
pazar belirleme noktasinda dnemli bir 6zellik olarak degerlendirilebilir. Ancak filmlerden yansitilan imaj égeleri
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arasinda, destinasyon pazarlamasinda olumsuz etkiler yaratabilecek konumda olanlar da vardir. Ornegin
filmlerde Uludag’in bir capkinlik destinasyonu ve zengin sevgili aranilan bir yer olarak yansitilmasi bu kapsamda
degerlendirilebilir. Zira boyle bir imajin gliclenmesi durumunda, yiksek gelir grubunda olup kayak tatilini ailesiyle
yapmayi tercih eden pazar bolimiinde destinasyona yonelik tepkiler olusabilir ve aileyle seyahat icin daha uygun
oldugu distnulen farkh destinasyonlarin tercih edilmesi s6z konusu olabilir.

Elde edilen sonuglar dogrultusunda Uludag destinasyonunun yoneticileri icin bazi 6nerilerde bulunulabilir.
Ornegin “romantizm destinasyonu” imaji kapsaminda, destinasyonun pazarlama iletisimi araclarinda (6rnegin
Uludaginfo’nun sosyal medya hesaplarinda), romantizm vurgusu yapan mesajlar verilebilir. Bu kapsamda,
nostaljik ziyaretleri de glglendirmek adina eski Turk filmlerinden (6zellikle Uludag’a yonelik 6vgi dolu sozler
iceren Soyguncular, Karli Dagdaki Ates, Askimla Oynama gibi filmler) yararlanarak dogal giizellik, nostalji ve
romantizmi birlestiren paylasimlarda bulunulabilir. Bunun disinda, bu ¢alisma dahil cogu calismada gece hayati
ve kayak disi eglence olanaklarinin 6ne ¢ikan unsurlar olmasi, Uludag’in mevcut ve potansiyel ziyaretgilerin
zihninde bu sekilde bir rekabetci konumu olduguna isaret etmektedir. Ozellikle gece hayati noktasinda Tiirkiye’de
¢ogu kayak destinasyonunun zayif kaldigi da dustnlirse (Evren, 2016), bu durumun Uludag’a 6nemli bir avantaj
saglayacagi ifade edilebilir. Bu kapsamda, Uludag’in destinasyon yoneticileri pazarlama iletisimi ¢calismalarinda,
kayak pistlerinin gesitliligi gibi, bir kis turizmi destinasyonu i¢in olmazsa olmaz olan 6zelliklere ek olarak, kayak disi
eglence olanaklarinin gelismisligini de kullanabilirler. Bu noktada denge kurmak &nemlidir. Oyle ki, halihazirda
pazarda “eglence destinasyonu” konumu glgli oldugundan bu konumu glclendirmek icin harcanacak ¢abalarin
Uludag'in asil turistik Grind olan kayagl golgede birakmamasi 6nem arz etmektedir. Aksi takdirde, Uludag
sadece kayak digi eglence arayanlarin destinasyonu olmaya baslar, asil turistik Grline talep gosterenlerse baska
destinasyonlara yonelirler. Destinasyon ydnetimi igin bir diger oneri ise film sektoriyle isbirligi noktasindadir.
Hudson’in (2011) da ifade ettigi gibi, “film dostu” destinasyon imaji yaratmak ve film yapimcilarini destinasyona
cekmek basarili sonuclar dogurmaktadir. Bu kapsamda, uzun zamandir sadece bazi dizilerin bir bélimundeki
kiicUk kayak tatili sahnelerinde yer alan Uludag’in gercek bir kayak filmine stiidyo olmasi icin isbirlikci girisimlerde
bulunulabilir. Bu sayede, ilgili filmin basarisina da bagl olarak, Uludag’in destinasyon imajinin gelisimine katki
sunulabilir. Son olarak, bu alanda arastirma yapmayi diisiinenlere 6nerilerde bulunulacak olursa; Tirkiye'nin
guncel film turizmi destinasyonlarinda cekilen filmlerin/dizilerin icerik analizine basvurmalari 6nerilebilir. Bu
kapsamda, Kapadokya, Mardin, Adana ve film/dizi sektorinun ilgi gésterdigi diger destinasyonlar benzer bir
yontemle incelenebilir.
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