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Context Of The Post-Truth Concept

Oz

Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimi bilgilerin hizli ve kolayca dolasima
sokulmasinin 6niinii agmustir. Post-truth diye adlandirilan donemde 6zellikle yeni medya,
asilsiz haberlerin/paylagimlarin daha hizli bir sekilde yayilmasina ve genis kitlelere
ulasmasina sebep olmaktadir. Bunun sonucunda ise yeni medyadaki dezenformasyon daha
¢ok artmakta ve ¢esitli olumsuzluklara neden olmaktadir. Son dénemde diinyada hakim
olan Covid-19 pandemisi sebebiyle, yeni medya araciligiyla Covid-19 asilarina yonelik
birgok ¢arpitma ve yalan haber/paylagimlarin yapildigi gézlemlenmektedir. Bu baglamda
arastirmada teyit.org ve dogruluk payi dogrulama platformlarinin Covid-19 asilariyla
ilgili, yeni medya mecralarinda dolagima sokulan paylasimlara yonelik yaptigi
degerlendirmeler post-truth kavrami baglaminda konu edinilmistir.

Yapilan aragtirmada nitel aragtirma tiirlerinden biri olan betimsel analizden
yararlanilmigtir. Caligmada veriler dokiiman inceleme teknigiyle elde edilmistir.
Aragtirmada analiz edilecek aragtirma dokiimanlari “dogrulukpayi.com ve teyit.org,”
isimli haber dogrulama (fact-checking) sitelerinden elde edilmistir. Arastirmada
incelenecek veri nesnelerinin fazla olmasi sebebiyle arastirmanin zaman siniri, analizinin
yapilmaya baglandigi tarih olan 4 Subat 2021°den 4 Ocak 2021’e kadar olan bir aylik
siireyi kapsamaktadir. Calisma sonucunda, yeni medyada Covid-19 asilarina yonelik
iiretilen igeriklerin, post-truth kavraminin yapisina uygun bi¢cimde, dezenformasyon yayan
niteliklerde oldugu saptanmustir.

Calisma sonunda, Post-truth kavraminin etkisinin azaltilmasi i¢in, yeni medya
kullanicilarinin  yeni medyada karsilastiklari haberleri/paylagimlarini mutlaka c¢esitli
dogrulama platformlar: araciligryla teyit etmelerinin gerekliligi ve medya-okur yazarligini
arttirmanin 6nemi de vurgulanmistir.

Anahtar Kelimeler: Post-Truth, Covid-19, Yeni medya, As1

Abstract

The development of new communication technologies enable fast and easy
circulation of informations. In this period called post-truth, especially new media causes
fake news / shares to spread faster and reach large masses. This situation may lead to
more disinformation in the new media and to have negative consequences. Due to the
Covid-19 pandemic that has dominated the world recently, it has been observed that many
distortions and fake news / posts about Covid-19 vaccines are made through the new
media. In this context, the evaluations made by teyit.org and Dogruluk Pay: verification
platforms regarding the posts circulated in new media channels regarding Covid-19
vaccines were the subject of the concept of post-truth.

Descriptive analysis which is one of the qualitative research types was used in
the research. The data in the study were obtained by document review technique. The
research documents to be analyzed in the study were obtained from the news verification
(fact-checking) sites named "dogrulukpayi.com and teyit.org." Due to the large number of
data objects to be examined in the study, the time limit of the research covers a period of
one month from February 4, 2021, which is the date of analysis, to January 4, 2021. As a
result of the study, it has been determined that the contents produced in the new media for
Covid-19 vaccines, have disinformation-spreading characteristics, in accordance with the
structure of the post-truth concept.

At the end of the study, in order to reduce the effect of the post-truth concept, the
necessity of new media users to confirm the news/shares they encounter in the new media
through various verification platforms and the importance of increasing media-literacy
was also emphasized.
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1. GIRIS

Yasadigimiz ¢ag, 21.ylizyil diinyasinda kiiresel 6lgekte birgok kesintinin, kakafoninin, risklerin
ve belirsizligin hakim oldugu, hakikatin ters yiiz edildigi, post-modern dénemin evrimsel siirecinin bir
sonraki asamasi olarak da nitelendirilebilecek olan post-truth cagidir. Post-modernizmin hakikat
tizerindeki pargali yapisi, hakikatin bilinmezligi iddias1 ve hakikatin birbirini kapsayan ve i¢ ice gecmis
farkli yorum formlarina déniismesi bizi post-truth kavramiyla karsi karsiya birakmaktadir. En genel
tabirle post-truth donemi, hakikatin ve toplumsal gergekliklerin nesnel/bilimsel veriler yerine, duygular,
kanaatler, onyargilar ve her tiirlii yalan, manipiilasyon ve hileli akil yiiriitme (safsata) iizerine insa
edilmesidir.

Post-truth ve yeni medya simbiyotik iligski icerinde birbirini beslemektedir. Yeni medya
sanildigmin aksine insanlar1 oldukg¢a sinirli ve tiirdes bir diinyaya hapsetmektedir. Ciinkii yeni medya
algoritmalari, big data (biiyiik veri) kapsaminda kullanicilarin ¢esitli bilgilerini kayit altina alarak, onlarin
ilgi alanlarina, siyasi goriislerine ve hobilerine uygun kisileri, sayfalari, haberleri ve paylasimlari siirekli
karsilarina ¢ikartmaktadir. Bunun sonucu olarak kendi zihin yapimizi yansitan, tiirdes gonderilere maruz
kaldik¢a, herhangi bir konu hakkindaki kisisel yargilarimiz kisir bir dongii igerisinde siirekli olarak
beslenmektedir.

Yeni medya teknolojileri ile, siradan kitleler hem haber {ireten hem de haber tiiketen topluluklar
haline gelmektedirler. Ote yandan s6z konusu kitleler, Facebook, Twitter, Instagram, YouTube ve Tiktok
gibi yeni medya araclarinin gelistirdigi algoritmalar sonucu, birbiriyle 6zdes kitlelere doniismektedirler.
Neticede yeni medya ¢ogulcu ve &zgiir bir ortam yerine, filtre balonlarinin ve yanki odalarinin hakim
oldugu yani bireysel dnyargilarin, fikir ve diisiincelerin sonsuz dongiide tekrardan dolasima sokuldugu bir
alan yaratmaktadir.

Paylasimlarin elestirel siizgegten gegmedigi, taraflarin kendi disiince ve kanaatlerini
dogmalagtirma derecesinde kabul ettigi, her tiirlii elestirel goriisiin nefret ve kiigiimseme ile reddedildigi
yeni medya diizeninde kitleler her gegen giin komplo teorilerine daha fazla maruz kalmaktadirlar. Post-
truth ¢caginda komplo teorileri, gittikge karmasik ve belirsiz hale gelen hakikati basit agiklamalar sunarak
domine etmeyi miimkiin kilmaktadir (Brotherton, 2015:121). En temel ifadeyle kiiltiiriin 6ziiniin bilimsel
verilere, kanitlara ve olgular yerine duygu ve hissiyatlara dayandigi post-truth déneminde, 6nce eylem
gerceklesmekte daha sonra ise gerceklesen eylem rasyonellestirilmeye calisiimaktadir (d’Ancona, 2017:
84). Brotherton’a gore (2015:233), oncelik inanglarimizdadir. Ardindan inanglarimiza uygun
rasyonellestirmeler yapilmaktadir. Komplo teorileri vasitasiyla, kaos yerine belli bir diizenin mevcut
oldugu betimlenmekte ve ¢ok basit bir sekilde de olsa her seye bir neden iiretilmektedir. Kisacasi, ironik
bir bicimde komplo teorilerinin agiklamalart giiven verici olmaktadir. Bu sebeple, post-truth ¢aginda,
komplo teorileri 1srarli bir bi¢gimde kitleler tarafindan kabul gérmekte ve her gegen giin artmaktadir.

Post-truth kavramina yonelik olarak literatiirde yer alan c¢aligmalara bakildiginda, Eric
Alterman’n (2004) “When Presidents Lie” isimli eserinde I1.Bush donemini ve bagkanin yalanlarini ifade
etmek i¢in “post-truth bagkanlik” terimini kullandigi goériilmektedir. Dijital toplumda bilgiye dair
meselelere post-truth ¢agindakine benzer bigimde subjektif temellerle yaklagilmasint “I-pistemology” (“I”
Ingilizcedeki ben, sahsim anlamiyla) terimiyle kavramsallastirmaya ¢alisan Van Zoonen (2012) ise, I-
pistemology’nin en biiyiik destekgisinin ise internet oldugunu ifade etmektedir. Dolayisiyla objektif bakis
acisindan yoksun nesnel olmayan bilgilerin internet araciliiyla yayilmasi toplumda biiyiik bir
dezenformasyona sebep olmaktadir. Rochlin (2017), gerceklestirdigi bir ¢alismada yalan haberle
miicadele yollarmm (sahte haber sitelerinin listesini yapma, sahte haber uyarisi veren uygulamalar
indirme, sahte/sahte degil seklinde kullanicilarina haberlerlere oy verebilmelerini saglayan siteler vb.)
post-truh ¢aginda ne kadar islevsel oldugunu tespit etmeye ¢alismigtir. Calismada sahte haber denilen
tirtin artik “gercek dis1 veya iftira niteliginde haberler yerine insanlarin hali hazirda kabul ettigi, kendi
benliginde, kanaat ve inan¢ sisteminde dnceden var olan degerlere saldiran haberler” anlamina geldigi
belirtilmektedir. Giiniimiizde bir haberi sahte olarak nitelendirmenin de “kisisel inang, deger, tutum ve
kanaatlere” bagh oldugunu ifade eden Rochlin, bu sebeple gergek anlamda giivenilir kaynaklardan ve
kesinlikten yoksun haberlerin internetin dogasinda hizlica yayilip viral hale gelebildigini ifade etmektedir.
Rochlin, sahte haberleri ¢ok yonlii perspektiflerden inceleyen akademik egitim programlarinin
yayginlastirilmasinin bu konuda énemli oldugunu ifade etmektedir. Post-truth kavramini felsefi teorik bir
cercevede incelemeye ¢aligan Bufacchi (2020), Post-truth kavraminin “toplumsal konsensiis” idealinin bir
yansimasi oldugunu ifade etmektedir. Bufacchi, ¢atisma ve uzlasinin demokratik kiiltiirlerde bulunmasi
gereken temel unsurlar oldugunu, herhangi bir ¢atismanin ya da karsit goriisiin belirtilmedigi toplumlarda
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diktatorliik egilimlerinin ortaya g¢iktigini, ¢atismanin oldugu ve karsit goriiglerin rahat bigimde ifade
edilebildigi toplumlarda ise birden fazla uzlasi alaninin olusabilecegini ifade ederken post-truth’un birden
fazla konsensiisiin var oldugu durumlarda c¢eligkili bir bigimde kendisi i¢in daha etkili olabilecek alanlar
yaratabilecegini ifade etmektedir. Buffachi, Post-Truth’un, hakikate yonelik uzlasiyr zayiflatmak
amaciyla paradoksal bir bicimde hakikatin teorik temellerini 6diing aldigini ifade etmektedir. Ayrica
Bufacchi post-truth kavraminin “dogru” kavramina tamamiyla zit bir olgu olarak ele alinmamasi
gerektigini bunun yerine “dogrunun etkisini ve giiciinii kaybetmesi” gibi ifadelerin kullanilmasinin daha
dogru olacagim ifade etmektedir. Scerri ve Grech (2020) gergeklestirdikleri emprik bir c¢alismada
geleneksel web sitelerinin ve yeni medya araglarindan Facebook’un Covid-19 siirecinde nasil bir rol
izledigini tespit etmeye caligmislardir. Covid-19 temali bir internet sitesi ve Facebook sayfasinin
kullanicilart {izerinde gergeklestirdikleri arastirma sonucunda web sitesinin ve Facebook sayfasinin
kendisini siirekli olarak giincel tutmasi, Diinya Saglk Orgiiti ve benzer akredite kuruluslardan
sagladiklar1 haberlerle iddia niteligindeki bilgileri saf dis1 birakmasi gibi aktivitelere yer vermesiyle genel
kamuoyunu bilgilendirici gorev stlendigi vurgulanmstir. Arastirmacilar tipki Covid-19’un diinya
lizerindeki yayilist gibi sahte ve dogrulugu kanitlanmamis bir¢ok bilginin internet ortaminda hizlica
yayildigin1 kabul etmekle beraber, internet mecralarinin kanita dayali bilimsel bilgiler vasitastyla toplumu
bilgilendirici etkisinin de tamamen yok sayilamayacagini vurgulamislardir. Giiven (2020), iletisim
araglarinin ¢agin hakikat algisini belirledigi iddiasinda olan ¢aligmasinda post-truth kavramini teknolojik-
determinist yaklasim temelinde tartigmistir. Calismada post-modernizmin hakikatin varhigimi reddeden
tavrinin elektronik medyanin yapisindan kaynaklandigi ve post-truth kavraminin bu baglamda hakikatin
carpitilmasi olarak degil hakikat arzusunun yitimi olarak tanimlanmasi gerektigi sonucu elde edilmistir.
Covid-19 salgim siirecinde yeni medya mecralarindan Twitter’da olusturulan Ingilizce igerikleri
inceleyen Ferrera (2020) ABD’de salginin resmi olarak basladiginin ilan edildigi tarih olan 21 Ocak
2020°den 12 Mart 20202’ye kadar olan zaman araliginda yaklasik 43 milyon tweetin botlar tarafindan
olusturuldugunu, botlar tarafindan iiretilen bu igeriklerin yaniltici ve komplo teorilerine hizmet eder
nitelikte oldugunu tespit etmistir. Ceylan Tok (2020), yaptig1 arastirmada post-truth dénemi ve gdogmen
karsiti sdylemler arasindaki iligkiyi, Brexit ve Trump'in bagkanlik siiregleri ilizerinden incelemistir.
Aragtirmada sonug olarak Brexit ve Trump’in bagkanlik siireglerinde ortaya atilan gégmen karsit1 yalana
dayali iddialarin, post-truth ¢agina uygun bir bigimde, dijital aktorler araciligiyla tarihte hi¢ goriilmemis
bir hizda yayildig: tespit edilmistir.

Post-truth c¢agmin temel bilesenlerinden olan sahte, yalan, g¢arpitilmis bilgiler ve komplo
teorileri, Ozellikle toplumsal catigma, dogal afet ya da kriz donemlerinde daha fazla {iretilmektedir.
Insanligin 2019 yilindan bu yana tecriibe etmekte oldugu Covid-19 salgini siirecinde birgok asilsiz iddia
ve komplo teorisi iretilmektedir. S6z konusu komplo teorilerin igerigi viriisiin kokeni, hastaligin
karakteristigi ve salgina yonelik alinan onlemler ve kisitlamalarla iliskili oldugu gibi, &zellikle son
donemlerde Covid-19 asilariyla ilgili komplo teorileri, yalan ve yaniltict igerikler de yer almaktadir. S6z
konusu igerikler 6zellikle yeni medya araglar: vasitasiyla ¢ok sayida kisiye ulastirilabilmektedir.

Yapilan bu arastirmada ise, Covid-19 asilarina yonelik liretilen yeni medya igeriklerinin post-
truth kavrami baglaminda analiz edilmesi amaglanmaktadir. Arastirmada, genellikle nitel veri seti
iizerinde detayli ayrigtirma gerektirmeyen verilerin iglenmesinde kullanilan betimsel analizden
yararlanilmistir. Aragtirma verileri ise dokiiman analizi ile elde edilmistir. Yeni medyanin giindeminde
yer alan siipheli bilgilerden, medyanin giindeme getirdigi iddialara ve sehir efsanclerine kadar ¢esitli
iceriklere yonelik dogrulamalar yaparak kullanicilarini dogru bilgileri aktarmay1 amaglayan dogrulama
sitelerinden teyit.org ve dogruluk payr yapilan g¢alismanin O6rneklemi olarak secilmistir. Caligmada
orneklem olarak Dogruluk Pay1 ve Teyit.org platformlarinin sec¢ilmesinini sebebi ise Tiirkiye'de sadece bu
iki platformun Uluslararas: Dogruluk Kontrolii Agi'na iiye platformlar olmasidir.! Dokiiman analizi
sonucunda elde edilen veri nesnelerinin fazla olmasi sebebiyle arastirmanin zaman sinirini, analizin
yapilmaya baglandig1r tarih olan 4 Subat 2021°den 4 Ocak 2021°¢ kadar olan bir aylik siire
olusturmaktadir. Calisma kapsaminda ¢esitli hipotezler dne siiriilmiis ve One siiriilen hipotezler, teyit.org
ve dogruluk pay1 platformlarindan dokiiman analizi yontemi ile elde edilen veriler araciligiyla sinanmis,
yeni medyada Covid-19 agilarina yonelik iiretilen igeriklerin yalan, dezenformasyon ve garpitma gibi

! Belirli kriterlerde degerlendirmeye tabi tutulduktan sonra dogrulama platformlar1 IFCN (International Fact-Checking Network-
Uluslararas1 Dogruluk Kontrolii Ag1) biinyesine dahil olabilmektedir. Tiirkiye'de sadece Dogruluk Pay1 ve Teyit.org bu aga iiyedir.
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unsurlart igerip icermedigi, boylelikle post-truth kavramimin dogasina uygun bir nitelige sahip olup
olmadiklar1 yorumlanip tartigilmistir.

2.POST-TRUTH KAVRAMI

Post-Truth kavrami, “hakikat otesi”, “hakikat sonras1”, “hakikatin 6nemsizlesmesi” gibi farkli
sekillerde dilimize cevrilen bir kavramdir. Post-truth kavramini tanimlamaya baglarken oncelikle
“gerceklik” ve “hakikat” kavramlarinin neler oldugunu agiklamak 6nemlidir. “Gergeklik” ve “hakikat”
kavramlar1 her ne kadar birbirlerine benzeseler ve hatta birbirlerinin yerine kullanilsalar da anlam olarak
0zdes degillerdir. Gergeklik kavrami, bilenden ve bilingten bagimsiz bir sekilde var olan seylere yonelik
bir niteliktir. Gergeklik denilen sey var olana ait olan bir 6zelliktir. Gergeklik kavrami epistemolojinin
(bilgi felsefesi) degil, ontolojinin (varlik felsefesi) ilgi alamdir (Alpay, 2020: 27). Hakikat ise bir bilgiye
sahip olan 6zne tarafindan ortaya konulan ifadeler veya savlardir (Tepe, 2016:18-19). Wittgenstein’a
gore (1979); “herhangi bir climle onunla 6yle oldugunu ifade ettigimiz durum dyle ise hakikattir. Bilgi,
bicimsel mantigin yasalartyla herhangi bir ¢atisma igerisinde degilse ve bununla birlikte kendi nesnesine
de uygun ise hakikattir (Tepe, 2016:62).

2016 yilinda Oxford Dictionaries yilin kelimesi sectigi post-truth kavramini; “Nesnel
hakikatlerin belirli bir konu tizerinde kamuoyunu belirlemede duygulardan ve kisisel kanaatlerden daha
az etkili olmast durumu” olarak tanimlamistir (Oxford Dictionaries). Kelime anlaminin 2016 yilinda
ortaya konmasina ragmen aslinda Post-truth gegmis yillarda da farkh sekillerde dile getirilen bir kavram
olmustur. Post-truth kavramu ilk olarak 1992 yilinda Steve Tesich tarafindan Amerikan Hiikiimetinin
propagandalarinin halk tarafindan sorgusuz sualsiz kabul edilmesini elestirdigi “Yalanlar Hiikiimeti” adli
makalesinde kullanilmistir. 2004 yilinda ise Ralph Keyes ““The Post-Truth Era: Dishonesty and
Deception in Contemporary Life” adli eserinde ayni kavrama deginmistir.

Post-truth kavrami, gercek ile gercege yonelik olan yargilar arasinda meydana gelen
uygunsuzlugun dnemsenmemesidir (Alpay, 2020: 28). Ilk ¢aglardan itibaren insanlar ihtiyaclarini tatmin
etmek ve doyum saglamak amaciyla yalana bagvurmuslardir. S6z konusu yalanlar insanlarin séylem
becerilerinin geligmesinde dnemli rol oynamistir. Zaman igerisinde insanlarin hayal giiciiniin gelismesi ve
yaraticilik 6zelliklerine sahip bireylerin toplum igerisindeki diger bireylere kiyasla daha fazla one
ctkmasi, s6z konusu diger insanlarin da yalana ilgi duymasina ve yonelmesine sebep olmustur (Ozdemir,
2020). Ancak sadece yalana indirgenemeyecek olan, yalani ¢okga iceren yalanin bagka bir formu olan
post-truth kavramimin getirdigi en 6nemli yenilik ise, insanlarin kendilerine sdylenenlerin ve maruz
kaldiklar1 soylemlerin yalan oldugunun farkinda olmalarina ragmen bu yalanlar1 hakikat olarak kabul
etmeleridir (Alpay, 2020: 29). Douai’ye (2019:124) gore ise post-truth ¢agi, politikacilarmn, popiilist
liderlerin ve kutuplasmus kitlelerin kisacasi “yeni hakikat elgilerinin”, toplumsal kurumlara ve hakikat
nosyonuna meydan okuduklar1 bir ¢aga isaret etmektedir.

Post-truth kavramini ele alanlarin ¢ogu, onu post-modernist fikirlerle iligskilendirmekte ve
Ozellikle post-modernizm olmasaydi post-hakikat fenomeninin ortaya ¢ikamayacagini iddia etmektedirler.
(Yael, 2020). Post-modernizme gore hakikat denilen kavram izafidir (Kalin, 2013:257). Post-
modernizmin diinyasinda belirsizlik ve diizensizlik hakimdir. Hakikatin var olup olmadig: tartismalidir.
Hakikatin akilla yani rasyonel bir bicimde bulunabilecegine yonelik diislincelere siipheyle
yaklasilmaktadir. Her sey 6znenin perspektifine gore degismektedir. Ozetle, post-modernizm her seyin
goreceli oldugunu ve higbir bilginin kesinlik tasimadigini vurgulamaktadir. Amag hakikate degil estetik
olana ulagmaktir. Post-modernizm gergegin temsil edilemedigi bir evren yaratmistir. Hatta bu evrende
temsillerin de temsilleri iiretilmektedir ve her sey birer gosterge bigimine donligsmiistiir. Artik toplumsal
yap1 tiim katmanlariyla birlikte birer simiilarktir ve ger¢ege ulasma ideali yerini haz arayigina birakmigtir
(Alpay,2020:38).

Post-truth kavramm siyasetle yakindan iliskili bir kavramdir. Ozellikle 2016 ABD segim
kampanyalar1 donemi boyunca Trump’in skandal olarak sayilabilecek birgogu yalan ve ¢arpitmaya dayali
soylemleri, popiilist siyasetin post-truth ile olan simbiyotik iligkisi olarak betimlenebilmektedir. Bir fact-
checking (dogrulama) sitesi olan Politi-Fact’a gore, Trump’in se¢im kampanyas1 déneminde ileri siirdiigi
ifadelerin %831 yar1 dogru, “¢ogunlukla yanlis”, “Yanlig” ya da “tamamen yalan”dir (PolitiFact, 2017).
Ayni sekilde Unvision News’ Data Unit, bagkanlik secimlerine bir hafta kala Demokrat adayin soyledigi
her bir yalana karsilik, Cumhuriyet¢i adayimnin yani Trump’imn dort yalan sdyledigini belirtmektedir
(Zarzalejos, 2017:11). “Obama’nin Amerika Birlesik Devletleri’'nde dogmadigi, Obama’nin gercek
dogum belgesini gizlemek amaciyla yaklagik 4 milyon dolar harcadigi, Trump’in kendi ticari
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imparatorlugunu babasindan miras kalan ¢ok kii¢iik bir meblag ile kurdugunu iddia etmesi” gibi ifadeler
Trump’in sdyledigi yiizlerce yalandan sadece bir kagidir (Freedland,2016). Benzer iddialar Brexit?
siirecinde de ortaya ¢ikmistir. Ornegin Avrupa Birligine Birlesik Krallik tarafindan haftalik 350 milyon
pound yollandig1 oysaki bu meblagin Ulusal Saglik Servisinde kullanilmasiin daha yararli olabilecegi,
Ingiltere’ye go¢ eden miilteci sayisinin 333.000’e dayandigi, Tiirkiye ve diger aday iilkelerin yakin
zamanda Avrupa Birligi’ne katilacagi gibi sdylemler ortaya atilmistir (Forsyth ve Nelson,2018).

Hannah Arendt, 1967 tarihli “Hakikat ve Siyaset” isimli makalesinde, dogruluk ve diiriistliigiin
hicbir zaman bir siyasetcinin erdemleri arasinda sayillmadigini, yalanin siyasetgiler ve devlet adamlari igin
her zaman gerekli ve hakli bir ara¢ olarak goriildiigiinii ileri stirmiistiir. Arendt, belirli bir siyasi grubun
¢ikarlarina aykir1 olan olgusal gergegin, her zamankinden daha biiyiik bir diismanlikla karsilanacagini
ifade etmistir. Mertek (2020:222), Arendt’in siyasal teorisinin olustururken kullandigi hakikat, yalan,
imaj, siradanlagma, eylem gibi kavramlarin post- truth kavramini agiklamada son derece elverisli
oldugunu ifade etmektedir. Yine Mertek (2020), post-truth kavramimin hakikat, yalan ve siyasetin
kesistigi alanda yer aldigim ifade etmektedir. Post-truth siyasette, dil tamamen stratejik hale gelmektedir.
Dolayistyla, “Pathos”un fonksiyonlar1 “logos” ilizerinde hakimiyet kuracak hale gelmekte ve zamanla
logos 6nemini yitirmektedir. (McComiskey 2017: 10-11, 20). Horne (2021), aslinda hakikate yonelik
iddialarda bulunmanin temelde politik bir siire¢ oldugunu ve sahte haberlerin giiniimiiz politikasinin yeni
retorik bicimi haline geldigini ifade etmektedir. Ona gore liderler ve hiikiimetler tarafindan retorik bir
strateji olarak kullamilan sahte haberler, haber medyalarini gézden diisiirmeye ve bunlarin Gnemini
kaybettirmeye ¢abalamaktadirlar. Tiim bu ¢abalarin temelinde ise politikacilarin ve hiikiimetlerin ifadeleri
disindaki her tiirlii bilgiyi “sahte haber” olarak nitelendirme amaci bulunmaktadir. Giivenilir kaynak,
dogruluk ve kesinlik gibi temel gazetecilik kriterlerinden yoksun olan sahte haberler kamuoyunun
medyaya olan giivenini sarsmakta ve ciddi sonuglara sebep olmaktadir. Bu yeni retoriksel strateji tipki
dezenformasyon ve propaganda da oldugu gibi gercekleri gizlemekte ve sonug olarak demokrasi ve
kamuoyunun bilgilenmesi bakimindan ciddi endiseleri ortaya ¢ikartmaktadir.

Sahte haber kaynaklari, bilginin dogrulugu ve giivenirligini saglayan editoryal denetimlerden
yoksundur. Sahte haberler, misenformasyon (kasitli olmayan yanlis ve yaniltici bilgi) ve dezenformasyon
(insanlara iletilmek iizere kasitli olarak olusturulan yanlig bilgiler) gibi diger bilgi bozukluklariyla
benzerlik gostermektedir. Sahte haber kavrami tamamen yeni bir olgu olmasa da giiniimiiz dijital
toplumunda, bilginin istenen psikolojik etkiyi yaratmasii saglamak amaciyla propaganda benzeri
kullammini ve "click-baitler® yoluyla ekonomik faydalar iiretmenin bir yolu olarak kullanilmasini
kapsamaktadir (Douai, 2019:125). Politik elitlere ve medya dahil toplumsal kurumlara olan giivensizligin
artmast sonucunda demokraside meydana gelebilecek olan aginmalar, kamusal ve akademik anlamda,
sahte haberlere iligskin temel korkularin merkezinde yer almaktadir. Sahte haberlerin artisa ge¢mesine
yonelik kaygilar, sosyal medyanin Hillary Clinton'a saldiran ve 2016 ABD bagkanlik seg¢imlerinde
Donald Trump'1 destekleyen bariz yanlis haberleri dolasima sokmasindan sonra yeniden giindeme
gelmistir. S6z konusu durumu koétii kilan ise, sahte haberlerin, bazi insanlart etkileyerek toplumda siddeti
tiretebilmesidir. Ornegin “pizzagate” ile ilgili dolasima sokulan ve Hillary Clinton’u gocuk istismari
iddialariyla hedef alan komplo teorilerinden etkilenen bir kisi silahlanarak istismarin merkezi oldugu
iddia edilen Washington’daki bir pizza diikkanina saldirida bulunmustur. (Douai, 2019:125).

Yeni medya mecralart post-truth kavramini karakterize eden gevrimigi ortamlardir. Yeni medya
mecralarinda olgu ve kanaat birbirine yakin bigimde sunulmakta bu sebeple haber ile kanaat arasindaki
ince ¢izgi muglaklagsmaktadir (McIntyre, 2019: 89-95).

Yeni dijital medya platformlarinin gelisimiyle birlikte bilgi nicelik olarak artmis ve ulasilmasi
kolay bir hal almistir. Yeni medya platformlarinin sagladigi hiz, mekansizlik ve es zamanli olma
ozellikleri bilgiye ulasimi kolaylastirirken ayni yogunlukta yalan ve manipiilatif bilgilerin yayilimini da
kolaylastirmakta hatta niceliksel olarak yalan haberleri arttirmaktadir. Say’a gore (2020:151) bir gercegi
saklamak i¢in radyo istasyonlarina el koyarak tiim haber akisim durdurmak gibi eski yontemler yerine
giiniimiizde bunu gerceklestirmenin ¢ok daha kolay bir yolu bulunmaktadir. O da “gercegi bir yalan
denizinin igerisinde bogmaktir.”

2 Ingiltere'in Avrupa Birligi'nden ayrilmasi anlanina gelen ve bu dogrultuda gergeklestirilen halk oylamasi.

® Click-bait, dikkat ¢ekmek ve kullamicilari bu baglantiyr izlemeye ve baglantili gevrimigi igerigi okumaya,
goriintiilemeye veya dinlemeye ikna etmek i¢in tasarlanmis koprii metni veya kiigiik resim baglantis1 kullanan bir
yaniltict reklam bigimidir.
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3. POST-TRUTH CAGINDA YENi MEDYA DUZENI

Bilginin iretim siirecinin ve medyanin ge¢irmis oldugu evrim, post-truth kavramimnin en énemli
ontolojik sebeplerinden biridir. Modernizm doéneminde ortaya ¢ikan ve once ulusal, daha sonra
uluslararas1 alanlara ulasan geleneksel ana-akim medya, modernizmde basat olan paradigma
cergevesinde, hakikate ulasmak icin akil yiiriitme yontemlerini kullanan entelektiiellerin kontrolii altinda
bulunmaktaydi. Tipki giiniimiizde oldugu gibi her tiirlii carpitma, iftira, sdylenti, dedikodu ve asparagas
haberler bu dénemde de yapilmaktaydi ancak iiretilen ve yayilan bu sahte haberler belirli olgusal verilerle
desteklenmeye calisilir ve rasyonel bir cerceveye yerlestirilmek istenirdi. Kisacasi akil, sorgulama ve
entelektiie]l bir denetim hakimdi. Herhangi bir yalan haber iiretilecekse bile bu ciddi sorgulama ve
denetlemeleri gecebilecek kadar nitelikli olmak zorundaydi. Bu donemlerde ana akim medya hakikatin
onemsizlesmesini engelleyen bir mekanizma gorevi gérmekteydi (Alpay,2020:41). Ancak bu durum
internetin ortaya ¢ikmasi ve akabinde 2004 yilinda Ag 2.0’ ortaya cikmasiyla birlikte tamamen
degisime ugramaya baslamstir.

Internetin ortaya ¢ikmasiyla gizgisel ve hiyerarsik bir yapida olmayan, interaktif iletisim
stirecleri ortaya ¢ikmigtir. Demokratiklesmenin ve bireyciligin 6n planda oldugu internet iletisimi, kisisel
goriislerin ve diislincelerin daha fazla ifade edilmesine ve gercekligin kisisel yorum formlarina
doniismesine sebep olmustur. Yeni medyadaki sosyal etkilesimin merkezindedir “fikir ifadesi” yer
almaktadir. Ornegin bir gonderinin belirli dzellikleri, daha fazla katilimi ve fikir ifade edilmesini tesvik
edebilmekte ya da engelleyebilmektedir (Pang et al. 2016: 898). Mesajlarin aninda iletilebildigi ve bu
mesajlarin genig bir izleyici kitlesi tarafindan kendi sosyal aglarinda paylasabildigi ve bdylelikle mesaj
erisiminin daha genis kitlelere yayilabildigi gilinlimiiz iletisimi posth-truth i¢in oldukca islevsel bir
faaliyet alan1 ortaya koymaktadir. Post-truth, temel bilesenleri olan sahte haber ve dnyargilar vasitasiyla
kendisini besleyerek, her gegen giin biiylimekte ve kullanicilar iizerindeki etkisini arttirmaktadir (Sim,
2019:11) Internet ve yeni medya teknolojileri, bilginin iiretimi ve yayilimi siireglerinde geleneksel
gazeteciligin kontrol mekanizmalarini devre disinda birakmaktadir. Bunun sonucunda ise editorlerin/esik
bekgilerinin gergekleri belirledigi ve neyin haber degeri tasidigina karar verdigi geleneksel kitle iletisim
sistemleri yerine, dagmik, siradan kullanicilarin bilgi {iretiminde 6n plana ¢iktigi, Manuel Castells'in,
"Kitlesel-6z iletisim" olarak ifade ettigi donem (Web 2.0) ortaya ¢ikmaktadir. Bu yeni donemde Google
ve Facebook gibi yeni teknoloji sirketleri, algoritmalari araciligiyla yeni bilgi ortamlarin1 yonetmekte ve
yeni esik bekgileri gorevini listlenmektedirler (Lewis vd.,2015). Yeni medya mecralari bilginin
denetlenmesinde ve haberlerin yayilmasinda eskiye ait olan ne varsa neredeyse hepsini degistirmekte;
kullanicilarin kendi diinya goriislerine uyan, kendi sosyal ve politik egilimlerini dogrulayan igeriklerin
daha kolay ve daha hizli yayilarak daha fazla kullaniciya ulasmasini saglamaktadir. S6z konusu siiregleri
problematik hale getiren sey ise, yanlis bilgilerin ve sahte haberlerin ¢evrimi¢i ortamda yayilmasinin
inanilmaz hizidir. internete bilgisayarlarn ardindan akilli cep telefonlarinin da erisebilmesi ve her gegen
yil internet baglanti hizinin artmasi, internet tizerindeki bilginin dagitim hizin1 geometrik olarak
katlamaktadir. Bu degisim esnasinda virallik (agizdan agiza yayilmak) niteligin ve ahlakiligin 6nceligini
yerinden etmektedir (Gooch, 2017:15). Bir grup MIT arastirmacisinin gerceklestirdigi ve Science
dergisinde yayinlanan bir aragtirmada (2018) Twitter’daki sahte haberlerin gergek haberlere kiyasla ¢ok
daha hizli yayildigi ve daha fazla kullanici tarafindan retweet edildigi ifade edilmektedir. Ayrica
arastirmacilar yalan igeriklerin dogru igeriklere nazaran daha yeni, egsiz olmasi ve ilgi ¢ekici bir anlatim
akis1 igermesi sebebiyle kullanicilar tarafinda daha sik paylasildigini ifade etmektedirler.

Facebook, 2004 yilinda olusturuldugunda, kullanicilarin mevcut arkadaslariyla baglanti
kurmasina ve yeni arkadaslar edinmesine izin veren bir sosyal ag sitesiydi. Kullanicilar diisiincelerini
paylasabilir ve begendikleri herhangi bir konuda g¢evrimi¢i bir topluluga katilabilirlerdi. Facebook
biiytidiik¢e bir haber kaynagi olarak goriilmeye baslandi. Bu durum, yalnmizca kendi sayfalarinda haber
hikayeleri paylasan kisiler aracilifiyla degil, aynt zamanda Facebook tarafindan yonetilen “trend
hikayeler” bolimiinde de ortaya c¢ikmistir. Bu paylagimlar, "begeniler" butonu tarafindan
yonlendirilmekte ve gdrmek istenilen haberleri goriintillemekteydi. Dogal olarak, diger sirketler sadece
kullanic1 igerigi sunmakla kalmayip, diger kaynaklardan toplanan haberler igin alternatif bir ag
olusturmak istediler. YouTube 2005'te ve Twitter 2006'da kurularak giin gegtikge haber kaynaklar1 haline
geldi (Mcintyre,2018:93).

Yeni medya platformlariin temel felsefesi oldukga fazla sayidaki bireyleri miimkiin olan en
uzun siire boyunca ekran karsisinda tutabilmek ve bu bireylere izletebildigi kadar reklam izletebilmektir.
Kullanicilarin yeni medya platformlarinda maruz kaldigi reklamlarin dogru olup olmamasi bu platformlar
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icin 6nemli degildir. Bu baglamda Facebook’un izin verdigi kara propaganda reklamlarinin cesitli
iilkelerin segimlerine yaptig1 etki 6rnek olarak gosterilebilmektedir. Video izlemeye dayali bir yeni
medya platformu olan YouTube’da, bir videoyu izleyen insanlara “simdi de sunu izle” dnerilerini yapan
algoritmanin, kullanicilarin ekran basinda kalma siirelerini arttirmak icin sundugu “Baskan aday1 Hillary
Clinton kiigiik ¢ocuklar1 kagirip yedi” baglikli video 6nerileri de kullanicilarin maruz kaldigi post-truth
iceriklere drnek olarak gosterilebilmektedir (Say,2020:151).

Yeni medya platformlarinin haber kaynagi olarak yiikselisi ile haber ve fikir arasindaki ¢izgide
bulaniklasmaya baglamaktadir. 2016 bagkanlik se¢imleri rekabet siirecinde, yeni medya gittikce daha
fazla igerik saglayarak taraflarin kendi zihinlerinde yer etmis olan fanatik goriislerini destekler bir nitelik
gostermistir. S6z konusu siirecte insanlar ana akim medyadnin saglamis oldugu ve daha az garpici
olabilecek igeriklerin aksine, duymak istediklerini (dogrulugu incelenmis olsun ya da olmasin) anlatan
"haber" igeriklerine erigmekteydiler. Bunun sonucunda insanlar kendi onyargilarina yonelik isteklerini
dogrudan besleyebildiklerinin farkinda degillerdi (Mcintyre, 2018:93-94).

Post-truth doneminde yeni medya platformlari, hakikati hapsetmekte yalani ve ¢arpitilmis bilgiyi
dolagima sokarak 6zgiir birakabilmektedir. Kuskusuz yeni medya platformlarimin yeni kamusal alan, ifade
Ozgiirligii, ifade g¢esitliligi gibi olumlu yanlar1 tamamiyla reddedilemeyecegi gibi, yeni medya
platformlarinin ¢esitli degil tiirdes fikirlerin bulustugu, kendi benimsedigimiz fikirlere benzeyen goriislere
o6nem verdigimiz, son derece izole ve kutuplagsmig bir ortam olmasi da géz oniinde bulundurulmalidir.
Bahsedilen izole edilmis ve kutuplasmis ortamlarin olusmasina aracilik eden, yeni medya mecralarinin
post-truth kavramuyla iliskili kavramlari olan “filtre balonlar1” ve “yanki odalar1” kavramlarina deginmek
bu noktada oldukg¢a 6nemlidir.

Yeni medya mecralarinda kullanicilar, bir yankiyr andirir bigimde siirekli kendi goriislerini
bulabilmekte, s6z konusu goriislerini pekistirmektedirler. Eko chambers ya da yanki odalari olarak
adlandirilan bu durum yalan haberlerin yeni medya platformlarinda yayilmasina ve hakikatin énemini
yitirmesine sebep olmaktadir. Bireyler kendileriyle pek ¢ok yonden benzer kimselerle cevrimigi
ortamlarda da etkilesim de bulunmaya istekli goériinmektedirler. Bireyler kendilerine benzer diger
bireyleri kendi iradeleriyle segebildigi gibi Twitter, Facebook ve Google gibi mecralar, bireylerin
cevrimici haber beslemelerine 6zel bilgi veren kisisellestirme algoritmalarini da olusturabilmektedir. Yani
internetin bireyleri kitlesizlestirme 6zelligi isletilmektedir. Eko odalar1 reklam geliri arttirma amach
kullanimlarinin yani sira insanlarin siyasi zihin haritalarimi ortaya koymak ic¢in de kullanilmaktadir.
Bireylerin yeni medya platformlar1 iizerinde gerceklestirdikleri paylasim, begeni ve etkilesimleri
filtrelenerek tasnif edilmekte ve buna uygun olarak yeni medya mecralari {izerinden yogun bir sahte haber
yayilimi gergeklestirilmektedir (Karagdz, 2018). Sosyal medyay1 haber kaynagi olarak gordiigiimiizde,
tipki diinya goriisiimiizle ayni fikirde olmayan insanlar1 arkadagliktan ¢ikarabildigimiz gibi,
sevmedigimiz, goriisiimiizle uyumlu olmayan haber kaynaklarini da gdrmezden gelebiliriz. Yeni
medyada, haber igeriklerinin gilivenilir veya gergeklerden bagimsiz olup olmadigi, arkadasglarimizin
begendigi gonderileri oniimiize getiren ve bizim diinya goériisiimiize uygun haberleri kargimiza ¢ikartan
algoritmaya bagli olmaktadir. ironik olan, yeni medyanin giivenilir bilgiye, ulasmaya ¢alisan herkesin
bilgiye aninda erismesine izin verirken ayni zamanda bu durumun kendi kabullerimizi dogrulayan bir
yanki odasindan baska bir sey olmadigini bizlere gostermesidir (Mcintyre, 2018:94-95). Yeni medya
mecralarinda yanki odalarinin yaptigi etki sebebiyle herkes kendi goriisiine yakin olan kimselerle
etkilesim kurmaktadir. Bunun neticesinde dogru bilgi yerine her grubun kendi dogrusunun kendi
duvarlarinda yankilanarak pekismesi durumu ortaya g¢ikmaktadir. Sonug¢ olarak insanligi birlestirme
misyonuyla siklikla anilan internet ortaminin toplumlar1 kutuplastirabilecegi ortaya ¢ikmaktadir (Say,
2020:152). 2016 yilinda Trump’in Amerikan bagkan1 se¢ilmesinden sonra filtre balonlar1 igin
demokrasinin 6niindeki bir engel oldugu degerlendirmesi yapilmistir. Ciinkil sisteme endeksli calisan
haber kisisellestirme teknolojileri, yeni medyadaki kullanicilarin 6nemli olarak nitelendirilebilecek pek
¢ok icerikten habersiz kalmalarina sebep olabilmektedir (Chen vd., 2017:2182).

Yeni medya mecralarinin ve arama motorlarinin algoritmalar1 ve kendilerine has karakteristik
ozellikleriyle (hashtag gibi) insanlar1 begenebilecekleri igeriklere ve kendileriyle ayni goriisii paylasan
insanlara yonlendirmeleri, bizlerle aym goriiste olmayan kisileri g6z ardi etmemize sebep olmaktadir.
Tiirdes ya da birbirine ¢ok benzer kisilerle ya da paylasimlarla muhatap olmanin sonucunda ise kendi
Onyargilarimizi ve diisiincelerimiz siirekli olarak pekistirilip giiclendirilmektedir. Neticede herhangi bir
karsit kanit gelistirme ya da elestirel bakis yoneltmeden sunulan igerik oldugu gibi kabul edilmektedir. Bu
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durum yeni medya kullanicilarim1 “filtre balonu” denen seyin igerisine almakta, kompaktlagtirilmis ve
icine girilemez insan gruplarinin pargasi haline getirmektedir (Prego, 2017:20).

Sosyal medya sirketleri, yeni medya platformlarinda se¢im, COVID-19 salgini ve daha fazlasiyla
ilgili yaniltic1 bilgilerle basa ¢ikmaya ¢aligirken, Pew Arastirma Merkezi'nin anketine gore Amerikalilarin
biiyiikk bir kism1 haberler igin bu sitelere giivenmeye devam etmektedir. ABD'li yetiskinlerin yaklasik
yarist (%53) sosyal medyadan "sik sik" veya "bazen" haber aldiklarimi ifade etmektedir. Facebook,
Amerikalilar i¢in olagan haber kaynagi olarak one ¢ikmaktadir. Yapilan ankete gore siradan bir haber
kaynagi olarak sorulan 11 sosyal medya sitesi arasinda Facebook en {ist sirada yer almakta ve
Amerikalilarin yaklasik iicte biri (%36) bir haber kaynag1 olarak gordiikleri Facebook’tan diizenli sekilde
haber almaktadirlar. ikinci sirada YouTube bulunmakta ve ABD'li yetiskinlerin %23'ii diizenli olarak bu
platformdan haber almaktadir. Twitter, ABD'li yetiskinlerin %15'1 i¢in diizenli bir haber kaynag1 olarak
hizmet vermektedir (Shearer ve Mitchell, 2021). Bu veriler, haber igerigimizin kaynaginda (ve
bilesiminde) biiyiik bir degisikligin gerceklestigini gostermektedir. Geleneksel haber kaynaklar1 hala var
olsa da neyin gergeklere dayali dogru bir kaynagi oldugu ve neyin olmadigim soylemek gittikce
zorlagmaktadir (Mcintyre,2018:94).

Sonu¢ olarak herkesin herhangi bir an ve mekanda hakikatlere ulasabilecegini ve daha
demokratik daha seffaf bir toplumsal alan yaratma misyonlari atfedilen yeni medya diizeni bunun tam
tersi bir toplumsal alan yaratmistir. Yeni medya diizeninde olaylarin siirekli bi¢imde yenilenmesi ve
yinelenmesi zorunluluguyla toplumsal ve siyasi bellegi alt {ist eden bilgi/haber iiretim yapist hakikatin
izinin siirilmesini imkansiz hale getirmistir (Tutal, 2017:8).

Yalan haberlerin yeni medya araciligtyla etkisini artirmasi ve ¢ok sayida kisinin bu igerikleri
sorgulamadan dogru kabul etmesi, sahte haberlerle miicadele ve bu miicadelenin nasil yapilacagina dair
tartigmalar1 giindeme getirmektedir. Bu konuda ¢esitli olusumlarin ve platformlarin ¢alismalari
mevcuttur. Ornegin Facebook sahte haberlerden nasil uzak durulabilecegine dair bir liste hazirlamstir.
(BBC,2017). Listede yer alan maddeler su sekilde siralanmaktadir:

-Bagliklara dikkatli bir sekilde yaklagmak,

-Internet adresini (URL) dikkatli bir bigimde incelemek,

-Haber kaynagin arastirmak,

-Haberin yazi1 tipinin siradis1 ya da alisilmisin disinda olup olmadigini incelemek,

-Fotograflar1 dikkatlice incelemek,

-Tarihleri kontrol etmek,

-One siiriilen kanitlar1 ve iddialar1 arastirmak ve kontrol etmek,

-Diger haber kaynaklarindan haberle ilgili bilgi toplamak ve karsilastirmalar yapmak.

Facebook bu hamlesiyle 6zellikle 2016 yilindan sonra biiyiik bir yiikselise gegen asilsiz haberleri
ve sahte videolar1 énlemeyi amaglamaktadir. Ote yandan Almanya’da yeni medya platformlarinda nefret
sOylemi, yalan ve sahte haber iiretimine yonelik bir yasa girisiminde bulunmaktadir (BBC, 2018). Bunun
yant sira igerisinde Tiirkiye’nin bulundugu ¢ok sayida iilkede yalan haberlerle miicadele etmek amaciyla
cesitli dogrulama platformlari olusturulmaktadir. Ozellikle de yeni medyada yer alan iddialarin
kontroliinii yapan, dogrulama platformlari ¢evrimici dezenformasyonla miicadelede 6nemli araclardir.
Ancak bununla birlikte bu dogrulama platformlart halkin goziinde giivenirliliklerini saglamasi
gerekmektedir (Brandtzaeg ve Folstad, 2017).

4.ARASTIRMANIN METODOLOJIiSI

Yapilan arastirmada Covid-19 asilarima yonelik iiretilen yeni medya igeriklerinin post- truth
kavrami baglaminda analiz edilmesi amaglanmaktadir. Caligmada nitel aragtirma tiirlerinden biri olan
betimsel analizden yararlanilmistir. Arastirmada veriler dokiiman inceleme yontemiyle elde edilmistir.
Nitel analizlerde veriler gozlem, goriisme ve dokiimanlar araciligiyla elde edilmektedir (Merriam, 2009).
Dokiiman analizi basili veya elektronik olmak iizere tiim belgeleri incelemek ve degerlendirmek igin
kullanilan bir yontemdir. Nitel arastirma veri toplama ydntemlerinden biri olan dokiiman inceleme
yontemi diger nitel arastirma yontemlerinde oldugu gibi anlam ¢ikarmak, incelenen konuyla ilgili bir
anlayis gelistirmek ve ampirik bilgi elde etmek igin verilerin incelenmesini ve yorumlanmasini
icermektedir (Corbin ve Strauss, 2008). Dokiimanlar, nitel arastirmalarda etkili bir sekilde kullanilmasi
gereken onemli bilgi kaynaklaridir. Bu tiir arastirmalarda, arastirmaci ihtiyaci olan veriyi, gozlem veya
goriisme yapmaya gerek kalmadan elde edebilir. Bu anlamda dokiiman incelemesi, arastirmaciya, zaman
ve maddi anlamda da katki saglamaktadir (Yildirim ve Simsek, 2013:218). Dokiiman analizi, resmi
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raporlari, kayitlari, yazigmalari, acik u¢lu anketler alinan alintilart vb. dokiimanlart kapsamaktadir
(Labuschagne, 2003:101).

Aragtirmacilar, arastirmada dokiimanlari kullanirken bunlari saptirmadan, izin alinmasi
gerekiyorsa izin alarak, kendi goriislerine goére yorumlamadan, objektif olarak, arastirmanin
baglangicindan bitisine kadar, veri toplama, analiz etme ve raporlastirma sathalarinda bilimsel etik ve
yaymn ilkelerine uygun olarak dokiimanlari ele almali ve ¢alismalarini tamamlamalidir. Bilim insanlari
hangi tir c¢aligma olursa olsun, arastirmalarini yiiriitiirken, raporlarken ve yayimlarken etik
sorumluluklarini yerine getirmelidirler (Kiral,2020:185).

Yapilan ¢aligmada 6rneklem olarak yeni medyanin giindeminde yer alan siipheli bilgilerden,
medyanin giindeme getirdigi iddialara ve sehir efsanelerine kadar cesitli igeriklere yonelik dogrulamalar
yaparak kullanicilarima dogru bilgileri aktarmayr amaglayan dogrulama sitelerinden teyit.org ve
dogrulukpayi platformlar: segilmistir. Teyit.org, yaygin bilinen yanliglardan, sosyal medyanin giindemine
oturan siipheli bilgilere, medyanin giindeme getirdigi iddialardan, sehir efsanelerine birgok alanda
dogrulama yaparak internet kullanicilarinin dogru bilgiye ulagsmasini saglamak i¢in g¢aligmaktadir.
Teyit.org bdylece birincil haber kaynagi olarak interneti kullanan kisilerin ve sivil toplum orgiitlerinin
cevrimici platformlarda hangi bilginin dogru, hangisinin yanlis oldugunu &grenmesini saglamaktadir.
Ayrica teyit.org elestirel diisiinme aliskanligini kazandirmay: ve yeni medya okuryazarligini artirmayi
amaglamaktadir (teyit.org). Tiirkiye’nin ilk siyasi fact-checking girisimi olan Dogruluk Pay: ise,
diinyanin 6nde gelen kurumlariyla birlikte “Uluslararasi Fact-checking Agi-ilkeler Kilavuzu’nun
temsilcilerinden biridir. Diinyanin 6nde gelen medya orgiitlerinden biri olan Poynter biinyesindeki
“Uluslararas: Fact-checking Ag1”, fact-checking kavramini gelistirmeyi amaglayan bir organizasyondur.
Ayrica Dogruluk Payi, Izlemedeyiz Derneginin ve Izlemedeyiz Dernegi iktisadi Isletmesi'nin bir
projesidir(dogrulukpayi.com).

Calismada, dokiiman analizi sonucunda elde edilen veri nesnelerinin fazla olmasi sebebiyle
aragtirmanin zaman sinirini, analizinin yapilmaya baslandigi tarih olan 4 Subat 2021°den 4 Ocak 2021°e
kadar olan bir aylik siire olusturmaktadir.

Arastirma kapsaminda asagida yer alan hipotezler teyit.org ve dogruluk pay1 platformlarindan
dokiiman analizi yontemi ile elde edilen veriler araciligiyla sinanacak, yeni medyada Covid-19 asilarina
yonelik tiretilen igeriklerin yalan, dezenformasyon ve garpitma gibi unsurlari igerip igermedigi, boylelikle
post-truth kavraminin dogasina uygun bir nitelige sahip olup olmadiklart yorumlanip tartigilacaktir.

H-1: Yeni medya mecralarinda Covid-19 asisiyla ilgili génderiler dolasima sokulmaktadir ve bu
haberler gonderiler ¢arpitilmis, manipiilatif, baglamindan koparilmis ya da tamamen yalan igeren
gonderilerdir.

H-2: Insanlar yapilan paylasimlar1 yorumlama, begeni ve yeniden paylasim gibi yeni medya
mecralarinin ~ karakteristik ~ 6zelliklerini  kullanarak tekrardan dolasima sokmakta ve yanlig
kanaat/disiinceleri beslemektedirler.

5.BULGULAR _
Tablo 1. Covid-19 Asisina Yonelik Yeni Medyada Yer Alan Iddialar (Tablo, Dogruluk Payi
sitesinde bulunan analizlerden derlenerek olusturulmustur)

Dogrulama | Analiz Haberin/paylasimin Haberin/paylasimin Iddias: Dogrulama
Sitesi Tarihi Bashg Sonucu
Dogruluk | 4 Subat Astrazeneca/Oxford Asinin Insanlarm DNA’sin1 Yanlig
Pay1 2021 | COVID-19 Asisinin DNA’y1 Degistirmesi
Degistirmek I¢in Uretildigi
Iddiasi
Dogruluk 25 As1 Firmalarinin Hukuki As1 Firmalarinin Hukuki Kismen
Pay Ocak Dokunulmazlik Istedigi Dokunulmazlik Istegi Yanlis
2021 Iddiast
Dogruluk 20 RNA Temelli COVID-19 | Asisinin Penis Boyunu Uzatmast Yanlis
Pay1 Ocak Asisiin Penis Boyunu
2021 Uzattig1 Iddiasi
Dogruluk 19 Asilari Higbir Salgini Asilarin salgini bitirmedigi ve Yanlis
Pay Ocak Bitirmedigi Iddias1 salginin asilardan ¢ok 6nce
2021 azalmasi
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Dogruluk 19 COVID-19 Asisinin Kimi saglik ¢alisanlarinin ast Kismen
Pay1 Ocak Yapilmasinin Ardindan yaptirdiktan sonra hayatlarin Yanlis
2021 Doktor ve Hemsirelerin kaybetmesi
Hayatim Kaybettigi Iddias1
Dogruluk 12 COVID-19 asist As1 olduktan sonra sindirim Yanlis
Pay1 Ocak uygulandiktan sonra sisteminin durmast
2021 sindirimin duracag: iddiast
Dogruluk 12 Belgikal1 bir doktor Belgikali bir doktor tarafindan Yanlis
Pay1 Ocak tarafindan COVID-19’un COVID-19’un tehlikesiz ve
2021 tehlikesiz ve asinin etkisiz asinin etkisiz oldugu dile
oldugu dile getirildigi getirilmesi
iddias1
Dogruluk 8 Ocak Tirkiye’ nin aldig1 Cin Tiirkiye’nin de satin aldig1 Cin Yanlis
Pay1 2021 mengeili Sinovac asisinin mengeili Sinovac asisinin Cin’de
Cin’de kullaniminin yasal kullaniminin yasal olmamasi
olmadig iddias1
Dogruluk 8 Ocak | Pfizer/BioNTech COVID-19 Pfizer BioNTech is birligi ile Yanlis
Pay1 2021 asis1 yan etkileri sonucu iiretilen COVID-19 asis1
hisse senedi fiyatinin olanlarin yan etkiler gordiigii
diistiigt iddiast i¢cin BioNTech firmasinin hisse
senedinin fiyatinin diismesi
Dogruluk 50cak | Kamala Harris’in Oyuncak ABD’nin yeni bagkan vekili Yanlis
Pay1 2021 Siringayla COVID-19 Asist Kamala Harris’in oyuncak

Oldugu Iddias

siringa ile COVID-19 asis1
olmasi

“Astrazeneca/Oxford COVID-19 Asismin DNA’yr Degistirmek Icin Uretildigi Iddias1”
Twitter’da 29 Ocak 2021 tarihinde yayilmaya baslamistir. Birgok kullanici tarafindan retweet edilerek ve
begenilerek, s6z konusu iddia tekrar tekrar dolasima sokulmustur.

Astra Zeneca asisinin kapaginda goziimize sokar gibi

aciklamiglar.

Rekombinant DNA yani laboratuvarda degistirilmig DNA.
Bu asi Covid-19 igin degil, kendi DNA'mizi degigtirmek

icin

£ Gerl 6210 - 6212

D» COVID-19 Vaccine
solution for injection 3

6210 - 6212

Gorsel 1. Twitter 'da Asinin DNA Degistirildigini iddia eden paylasim

Iddialar iizerine, 4 Subat 2021 tarihinde paylasima iligkin hazirladig1 raporda dogruluk pay1 ekibi
“Oxford Universitesi’nde yiiriitillen calismalarda, sempanzelerden alman adenoviriisii genetik olarak
degistiriliyor ve bir kisinin ger¢ek koronaviriisii tanimasi i¢in egitecek bir gen gelistiriliyor. Egitilen
virlis, enfeksiyonun viicuda bulagmasi durumunda koronaviriise saldirmasini sagliyor. Adenoviriis
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hiicrelere giris yapabiliyor ancak hiicre i¢inde ¢ogalmiyor. Yani, hiicrenin DNA’sim1 degistirmiyor.”
ifadelerini kullanarak gonderinin niteligini “yanlis” olarak ifade etmistir.

“Ast Firmalarmin Hukuki Dokunulmazlik istedigi Iddiasi”’nda bulunan paylasim ise bir Instagram sayfasi
tarafindan 17 Ocak 2021 tarihinde paylasilmistir. S6z konusu paylasim 2.500’e yakin begeni almustir.
Ayrica ayni iddialarin facebook’ta da paylasildigi dogruluk pay1 ekibi tarafindan ifade edilmektedir.

-

uyanisyolcusu 23s

SORU 1: Asi firmalar neden asilama sonrasi
icin hukuki dokunulmazlk istedi ?

SORU 2: Asilanacak insanlara neden asilanma
oncesinde "Onam Formu" imzalatma geregi
duyuyorlar ?

SORU 3 : Asilarda niye bu kadar israrcilar ?
UC SORUYA DA CEVAP: Ciinkii asilamanin

insanlarda olim, fel¢ ve otoimmiin hasarlar

getirecegini ¢ok iyi biliyorlar. Israrcilar ¢tinkii
klreselci sermaye icin Yeni Diinya Diizeni'nin
giris anahtan "Asi Pasaportu" kavrami.

Gorsel 2. Asi Firmalarimin Hukuki Dokunulmazhik Istedigini iddia eden paylasim

Gonderiyi 25 Ocak 2021 tarihinde analiz eden dogrulukpayi.com, haberin “kismen yanlis”
oldugunu “Asi firmalarina devletler tarafindan dokunulmazlik verildigi ve onam formu imzalatildig
dogru. Fakat bunlarmn sirketlerin asilarin yol acacagr éliimleri saklamak ve gelecekte uygulanacak asi
pasaportu gelistirmek icin oldugu iddias: yanhs.” ifadeleriyle agiklamistir.

COVID-19 agist yapilmasinin ardindan doktor ve hemsirelerin hayatini kaybettigi iddiasinda
bulunan paylasim bir Instagram gonderisi niteligi tagimaktadir. 10 Ocak 2021 tarihinde paylasilan
gonderinin binden fazla begeni aldig1 goriilmektedir.

i

50NTa hayating kaybett

£t Heldi Neckelmann, 18 Aralik'ta

Monint Sinal Tin Merkezi'nde asi nlana

Gorsel 3. COVID-19 asist yapimasinin ardindan doktor ve hemgirelerin hayatini kaybettigini
iddia eden paylasim
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Dogrulukpayi.com ekibi tarafindan analizi ger¢eklestirilen gonderinin bazi dogru veriler
tasimakla birlikte tamamen dogru olarak adlandirilamayacak bir nitelikte oldugu tespit edilmistir. Haberi
inceleyen dogruluk pay: ekibi hazirladiklar1 raporda “Génderide dile getirilen iddialardan ikisinde saglik
calisanlarinin ast yapilmasmin ardindan hayatlarini kaybettikleri dogru. Fakat bu oliimlerle asi arasinda
dogrudan bir baglanti su an i¢in kurulamadi. Oliim nedenleriyle ilgili ¢alismalar devam ediyor.
Gonderide dile getirilen son iddiaya konu olan hemgirenin ismine ise kayitlardan ulasilamiyor. Asiyla
ilgili bilgilendirme raporunda yiiz felci etkisinden bahsedilse de bu etkinin popiilasyonda gériilen
orandan daha fazla olmadigi belirtilmis.” ifadelerine yer vererek gonderide iddia edilenlerin “kismen
yanlig” oldugunu tespit etmislerdir. Covid-19 asilariyla ilgili yeni medya ortamlarinda dolasima sokulan
dezenformasyonlarin inandiriciligini arttirmak adina bir kanaat 6nderinin ya da saglik otoritesi olarak
goriilen doktor, hemsire vb. kimselerin haberle ilintili hale getirilmeye ¢alisildig1 da gézlemlenmektedir.
Hatta bazen hayali kanaat 6nderleri ya da saglik otoriteleri tiiretilerek yalanlara mesruluk kazandiriimaya
calisildigi da goézlemlenmektedir. Benzer sekilde yeni medya ortamunda haberler bilimsel olarak
gegerliligi  kanitlanmamis verilerin  sunulmasi, cimbizlama, eksik anlatim, verilerin baglamindan
koparilarak yeni sahte veriler elde edilmesi gibi ¢esitli yontemlerle gergekliklerinden koparilmaktadirlar.

Yeni medyada, dezenformasyon nitelikli gonderilerin inandiriciligini arttirmak i¢in sahte kanaat
onderi/saglik otoritesi tiiretmeye ve bilimselligi kanitlanmamig verileri sunmaya ornek olarak
gosterilebilecek olan bir bagka haber ise bir Facebook sayfasinda 10 Aralik 2020 tarihinde yapilan
paylasimda goriilmektedir. ilgili paylasim, 240 binden fazla goriintilenmis, 9 binden fazla kez
paylasilmis ve 3 binden fazla begeni almigtir. Paylasim Twitter sayfalarinda da yer bulmustur. Paylagim
video igerigi olup, Belgikali bir doktor oldugu iddia edilen sahisin “Koronaviriisiin mevsimsel bir nezle
kadar tehlike arz ettigini, asimin etkili olmadigimi ve insanlarin asiya ikna edilerek bir kobay hale
getirildigini” s6yledigi iddia edilmektedir.

—’Decemmer 10, 2020 at 7:02 AM S

Ben Soylemiyorum O Soyluyor...!

Medical Doctor and
Homeopath from Belgium

0 'y O 3.1K 204 Comments 9K Shares

£/> Share
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I '\ynnende bunlar yinede durmayacak asi olmak icin
urda siraya girenlerin hesapi yok nedim diyecek birsey yok
& 9
Gorsel 4. Belgikali bir doktor tarafindan COVID-19 'un tehlikesiz ve asimin etkisiz oldugu dile getirdigini
iddia eden gonderi

flgili paylasim dogruluk pay1 ekibi tarafindan 12 Ocak 2021 tarihinde incelenmis ve raporda
“Facebook’ta paylasilan bir videoda COVID-19 salginin sahte oldugu ve mevsimsel nezleden fazlasi
olmadigi, asumn giivensiz oldugu ve insan DNA suni degistirecegi iddia edilmisti. Salgimin basindan bu
yana yapilan bilimsel ve klinik aragtirmalar bu iddialarm yanhs oldugunu gosteriyor.” ifadelerine yer
vererek s6z konusu paylasimin niteliginin “yanlis” oldugu belirtilmistir. Rapor ayrica, doktor oldugu
iddia edilen kisinin doktor oldugunu kanitlayan higbir kesin kanitin bulunmadigini ifade etmektedir. Sz
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konusu yanlis haberin, facebook platformuna 6zgii begenme, goriintiilenme ve gonderiyi yanitlama
ozellikleriyle birgok kez dolasima sokuldugu, asiya yonelik bilim dis1 kanaatlerin siirekli bir dongii
icerisinde beslendigi goriilmektedir. Paylasimin altinda yer alan, gonderinin iddiasini ve ag1 karsitligini
onaylayici nitelikteki yorumlar, yeni medyanin hakim onyargi ve kanaatleri beslemesinin temsili
niteligindedir.

Diinyada ve iilkemizde, astya kargi 6nyargilar1 yikmak ve halk: bilinglendirmek amaciyla birgok
politikaci, sanatci, sporcu ve bilim insani1 kameralar karsisinda as1 olmayi tercih etmektedir. Bu tiir kriz
ortamlarinda toplumun bireyleri tarafindan taninan ve bir sekilde giivenilir oldugu diiiiniilen kimselerin
kitleler iizerinde etkili oldugu sdylenebilmektedir. Ote yandan yeni medya iizerinden Covid-19 asilarina
yonelik olarak uydurma, yanlis ya da carpitilmis enformasyon yayan kullanicilar, bahsi gecen ast
destekeisi kimselerin “cesitli numaralar ve hileli yontemler kullanarak asi olmadigini, siradan insanlarin
kobay olarak kullanildiginy/kullanilacagini” iddia etmekte ve buna yonelik birgok manipiilasyona
bagvurmaktadirlar.

Tablo 2. Covid-19 Asisina Yonelik Yeni Medyada Yer Alan Iddialar (Tablo, teyit.org sitesinde

bulunan analizlerden derlenerek olusturulmustur)

Dogrulama | Analiz Haberin/Paylasimin Haberin/Paylasimin Dogrulama
Sitesi Tarihi Bashg iddias1 Sonucu
Pfizer/BioNTech asisinin Pfizer/BioNTech Covid-
Teyit.org 26 beklenenden daha az etkili 19 asisinin beklenenden Yanlig
Ocak oldugu iddias1 daha az etkili oldugu
2021
Videodaki kadinin as1 Covid-19 asis1 vurulan
Teyit.org 22 nedeniyle titredigi iddiasi kadinin as1 nedeniyle Sonuglandirilamadi
Ocak titredigi
2021
Sinovac’in CoronaVac CoronaVac agisiin
Teyit.org 21 agisinin etkinligini yilizde 70 etkinliginin yilizde 70 Yanlis
Ocak olarak ag¢ikladigi iddiasi oldugu
2021
Nusret'in Tirkiye'de as1 Restoran zinciri sahibi
Teyit.org 19 oldugu iddias1 Nusret Gokge’nin Yanlis
Ocak Tiirkiye’de Covid-19 asis1
2021 oldugu
Sinovac agilar1 enjektorlerde Erdogan ve Koca’ya
18 satildigindan Erdogan ve uygulananin asinin
Teyit.org Ocak Koca’ya uygulananin bagka | Sinovac’tan baska bir as1 Yanlis
2021 bir as1 oldugu iddias1 oldugu
Norveg'te 13 kisinin Pfizer- Pfizer-BioNTech asis1
18 BioNTech asisi nedeniyle nedeniyle Norveg’te 13 | Sonuglandirilamadi
Teyit.org Ocak hayatini kaybettigi iddias1 kiginin oldigi
2021
Fotografin Saglik Saglik Bakanligi’na ait
15 Bakanligi’na ait giincel as1 Covid-19 agis1 arabasinin Yanlis
Teyit.org Ocak arabasini gosterdigi iddiasi oldugu
2021
Kocaeli Universitesi Kocaeli Universitesi
13 rektoriiniin torpille 6nden rektoriiniin dncelikli Yanlis
Teyit.org Ocak Pfizer asis1 oldugu iddias1 Pfizer asis1 oldugu iddias1
2021
Aligan ve Cagla Sikel’in Alisan ve Cagla Sikel’in
12 saglik caliganlart oncelikli olarak Covid-19 Yanlis
Teyit.org Ocak erisemezken Covid-19 asisi agis1 oldugu
2021 oldugu iddias1
Videonun Kamala Harris’in | Kamala Harris’in aslinda
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06 aslinda as1 olmadigini ast olmadigi Yanlis
Teyit.org Ocak gosterdigi iddiast
2021
BiM’de Covid-19 asilar1 Moderna, Pfizer ve
Teyit.org 04 satildig1 iddiasi Sinovac Covid-19 Yanlis
Ocak astlarmin BIM’de
2021 satilacagi

Sosyal medyada ve haber sitelerinde yayilan, Pfizer/BioNTech asisinin ilk doz etkililiginin
yiizde 50’lerde ve mutasyonlara karsi etkisiz oldugunu iddia eden paylasimlar “sok edici bir gelisme”
olarak aktarilmistir. Teyit.org ekibinin yaptigi dogrulama ¢aligmasina gore ise haberin baglamindan
koparilarak yanlig yonlendirme yaptigini belirlemistir.

y ~ )\ Sbzcii Gazetesi ©
\ t )

Pfizer'in agisinda gok: Ik agida yuzde 50 koruma, mutasyonlara etkisiz

ik asida
yuzde 50 koruma
Mutasyona
karsi etkisiz
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Girsel 5. Pfizer/BioNTech asisumin etkisinin diisiik oldugunu gosteren haber

Teyit.org haberin baglamindan koparilarak yanlis bilgi verdigini ifade ederek su agiklamada
bulunmustur; “Pfizer/BioNTech Covid-19 asisiyla ilgili tiim faz sonuclarini agiklamistiv. Buna gore, asi
ilk dozdan sonra yaklasik yiizde 52 etkili; ikinci dozdan birkag¢ giin sonra ise etkililigi yaklasik yiizde 95
olarak ifade edilmistir. Ayrica Asilar bir kez bulunduktan sonra varyantlara karsi gii¢lendirilebiliyor.
Pfizer/BioNTech’in yami sira, Moderna Britanya ve Giiney Afrika’da goriilen mutasyonlara karsi
astlarmmin etkili oldugunu agikladi.”

Sosyal medyada Sinovac’in gelistirdigi CoronaVac asisina iligkin etkinlik oraninin yiizde 70
olarak agikladigi ve ayrica 60 yas lizeri bireylerde ise %40 etkili oldugu iddia edildi. Teyit.org ekibi
konuya iliskin iddialar1 arastirarak paylagimlarin ve haberlerin baglamidan koparilarak yanlis bilgi
verildigini ifade etmistir. Teyit.org agiklamasina su sekilde devam etmistir: Cesitli {ilkelerdeki devam
eden tgiincii faz ¢aligmalarin heniiz sonuglanmadigy, iilkelere gore gesitli farkliliklar olabilecegi ifade
edilmistir. Bununla birlikte Sinovac sirketin internet sitesinde aragtirma sonuglarina veya agmin etkinlik
oranima iliskin 20 Ocak itibariyla herhangi bir agiklama yer almadig: ifade edilmistir. Ayrica 60 yas istii
kisilerdeki etkililik oranina dair bir agiklamanin bulunmadigi da belirtilmistir.
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Sailnda,; BCHIecRNI SREVaR B0 Yee Sinovac firmasi kendi agisinin koruyuculugu %70 olarak

Ustl etkililik sonuglari agiklandi. g . .
aciklamis. Simdi anladiniz mi TC Saglhk Bakanligi'na

En iyi ifadeyle %40. Yani DSO'niin en disiik neden Sinovac'in pazarlama mudurd dedigimi? Adamlar

standartinin da altinda. Simdi anladiniz mi 60 70 diyor, Fahrettin Koca “hayir koruyuculuk 90'in

Ustl feveranimin nedenini??? 60 Ustl igin {isttnde” diyor. Rabbim sen bilirsin.

914 Retveers 4429 Lkes (@ . ‘\0‘. s . ‘L 2,1BRetweet 51 Alint Tweet 13,9 B Begen
Gorsel 6. Sinovac etkinlik orani ile ilgili iddialarin yer aldigi paylasim

Unlii et restoram zinciri sahibi Nusret Gokge, Instagram hesabindan Covid-19 asis1 olurken
goriintiilerini paylagsmasimin ardindan yeni medya aglarinda bir¢ok kullanici Nusret Gokge’nin,
Tiirkiye’de oncelikle olarak Covid-19 asis1 oldugunu iddia etmistir. Teyit.org ekibinin yapmis oldugu
dogrulama ¢aligmasina gore iddialarin hatali iligkilendirmeden kaynakli yanlig bilgi verdigi agiklanmistir.
Teyit.org ekibi yaptig1 aciklamada, “Nusret Gokc¢e’nin yapmis oldugu Instagram paylasimimin
Tirkiye’den olmadigr acikga goriilmektedir. Astyr yapan hemsirenin tiniformasinda Arapca kelimeler
yazmakta ve hemsire Ingilizce konusmaktadir. Ayrica, hastane paylasimlarindan bir saat sonra Nusret
Gokge, restoraninin Dubai subesinden paylasim yapmis. Ayni giin Dubai’den paylastigi bir baska
Instagram gonderisi de bulunmaktadir.”

nusret'in asi olmasi

'i'.l'iI-:F-Ia' Fiir

Gorsel 7. Nusret’in oncelikli asi oldugunu iddia eden paylasim

Yeni medya platformlari ve bazi basin kuruluglari tarafindan paylasilan bir videoda, BIM’de
Covid-19 Pfizer-BioNTech, Moderna ve CoronaVac agilarimin indirimli satilacag iddia edilmekteydi.
Teyit.org ekibinin yapmis oldugu dogrulama ¢alismasina gore s6z konusu iddianin manipiilasyon oldugu
ve yanlis bilgilendirdigi ifade edildi. Ayrica haberlerin yayilmast iizerine BIM Instagram hesabindan bir
paylasim yaparak magazalarinda hicbir sekilde as1 satilmadigini belirtmistir.
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MODERNA COVID-19 ASISI
10 ml

moderna

Gorsel 8. BIM’in Covid-19 asilarim satacagini iddia eden paylasim

Sosyal medyada yapilan paylasimlarda, Moderna’nin Covid-19 agisini yaptiran Kamala Harris’in
aslinda as1 olmadigi, videolarda biikiilen bir siringa kullanildigr ve ucunda igne olmadigi iddia edilmistir.
Teyit.org ekibi soz konusu iddiaya yonelik olarak yapmis oldugu calismada, konunun carpitildigi ve
iddianin yanlig oldugunu tespit etmistir. Teyit.org yaptig1 agiklamada; Kamala Harris’e yapilan asida
giivenlik aparati bulunan bir siringa kullanildigi, videodaki saglik gorevlisinin, uygulamanin ardindan bu
aparat1 indirdigi ve yiiksek c¢Oziiniirlikklii videolarda, as1 yapildiktan sonra ignenin hald disarida
oldugunun goriildiigiinii ifade etmistir.

-

. msvi 1w
® -

cen’in Yardmesi Olan Kamaia Harris Ay Yaphioyor.

Ow® 2 33 Comments 104 Share
Gorsel 9. Kamala Harris’in asi olmadigini iddia eden paylasim

SONUC VE TARTISMA

Yeni medya araglarimin yayginlagsmasiyla birlikte her tiirli bilgi ve enformasyon zaman ve
mekan sinirlamast olmaksizin ¢ok genis kitlelere es zamanl olarak iletilebilmektedir. Yeni medya,
ortaminin bagimsiz gazetecilere, habercilik yapan yurttaglara sagladig: olanaklar géz ardi edilemeyecek
kadar onemli gelismelerdir. Ote yandan yeni medya mecralariin sahip oldugu algoritma yazilimlari,
kullanicilarin diinya goriisii, zevk ve tercihleri bakimindan kendileriyle 6zdes diger kullanicilarla daha sik
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bir araya gelmelerine olanak saglamaktadir. Birbirleriyle fikir, duygu, 6n kabul ve degerler bakimindan
0zdes bireylerin bir araya gelmesi, bireylerin kendilerinin dne siirdiikleri argiimanlarin dogruya da yanlis
olmas farketmeksizin belirli bir istikrarla siirekli tekrarlanmasina ve kisir dongii bigiminde, 6ne siiriilen
arglimanlarin kendi kendini onaylamasina sebep olmaktadir.

Ote yandan gercekligin ve hakikatin yerine, yorum formlarinin énemsendigi, anlam bakimindan
muglaklagmalarin hdkim oldugu post-modernizmin bir sonraki agamasi olarak da isimlendirilebilecek
olan post-truth ¢aginda, yalanlarin ve manipiile edilmis bilgilerin hegemonyasindan s6z etmek
miimkiindiir. Ozellikle yeni medya platformlarinin karakteristik 6zellikleri sebebiyle hatali, ¢arpitilmis ya
da baglamindan koparilmis bircok haber/bilgi hizlica yayilmaktadir. Aragtirmanin literatiir kisminda da
bahsedildigi gibi, yeni medya platformlari post-truth ¢aginin 6nemli bir bilesenidir.

Ulkemizi ve diinyay: etkisi altina alan Covid-19 pandemisi siirecinde yeni medyada yogun bir
dezenformasyonun hakim oldugunu sdéylemek miimkiindiir. Yeni medya araglarinin begenme, hashtag
(etiket), mention (bahsetme) ve tekrar paylasim gibi 6zellikleri bir¢ok sahte ya da yalan haber/bilginin
¢ok hizli bir sekilde yayilmasina sebep vermektedir. Dolayisiyla bu siiregte Covid-19 viriisiinden
korunmak kadar, zihinlerin yalan/carpitilmis ya da baglamindan kopartilmig Covid-19 haberlerinden
korunmasi da dnem kazanmaktadir.

Yeni medya ortamlarinda artan bilgi kirliligi ve dezenformasyon diinya genelinde dogrulama
(fact-checking) platformlarini ortaya ¢ikartmustir. Bu amagla Tirkiye’de de teyit.org, dogrulukpayi.com
gibi ¢esitli dogrulama platformlart kurulmustur. Teyit.org ve dogrulukpayi.com 6zellikle yeni medyada
dolagima sokulan bilgilerin ve haberlerin dogru olup olmadigini analiz etmektedir.

Arastirmada teyit.org ve dogruluk pay1 dogrulama platformlarinin Covid-19 agilariyla ilgili yeni

medya mecralarinda dolasima sokulan paylasimlara yonelik yaptigi degerlendirmelerin neler oldugu
tespit edilmistir. Bu baglamda aragtirma kapsaminda aragtirmamizin baslangicinda one siirdiigiimiiz
hipotezlerden ilki olan;
H-1: “Yeni medya mecralarinda Covid-19 asisiyla ilgili gonderiler dolasima sokulmaktadir ve bu
haberler gonderiler ¢carpitilmig, manipiilatif, baglamindan koparilmis ya da tamamen yalan igeren
gonderilerdir.” hipotezi dogrulanmistir. Dogrulama sitelerinin sundugu verilerden hareketle bu tiir
paylasimlarin igeriginde yer alan bilgilerin ¢cogunun gergegi yansitmadigi ya da tamamen dogru olmadigi
tespit edilmistir. Ozellikle sahte isim iiretme, dogrulugu kesinlesmemis hipotezler ortaya atmanin yani
sira istisnalardan genel kurallar ¢ikartmak, tek bir hatadan yola ¢ikarak tiim arglimani gecersiz kilma ve
yanlis kanitlar1 dogru kabul etme gibi hatali akil yiiriitme yontemlerine (safsata) siklikla bagvuruldugu
tespit edilmistir.

Ayni sekilde arastirmanin baslangicinda ortaya konulan ikinci hipotez olan;

H-2: “Insanlar yapilan paylasimlart yorumlama, beSeni ve yeniden paylasim gibi yeni medya
mecralarinin  karakteristik  ozelliklerini  kullanarak tekrardan dolasima sokmakta ve yanhs
kanaat/diistinceleri beslemektedirler.” hipotezi de dogrulanmaktadir. Ciinkii paylagimlarin begenme ve
tekrardan paylasim gibi yeni medyaya 6zgii 6zellikler vasitasiyla tekrardan dolasima sokuldugu tespit
edilmistir. Ote yandan belirli bir paylasimin yalnizca tek bir yeni medya araci iizerinden paylasgiimadigi,
diger yeni medya mecralarinda da ayni gonderilerin tekrardan dolagima sokuldugu da tespit edilmistir.
Hatta takipgi sayisi ¢cok yiiksek olan bazi ana akim haber mecralarinin, s6z konusu gonderileri, resmi yeni
medya hesaplarindan paylasarak dezenformasyonun genis kitlelere yayilmasina aract olduklar1 da
gozlemlenmistir. Sonug olarak Covid-19 asilarma yonelik iretilen yeni medya igeriklerinin yalan,
dezenformasyon, ¢arpitma ve baglamindan kopartma gibi niteliklere sahip oldugu ve bdylelikle tiretilen
bu igeriklerin post-truth kavraminin dogasina uygun bir isleve sahip olduklar tespit edilmistir.

Covid-19 salgmni siirecinde yeni medyada birgok asilsiz ve kaynagi dogrulanamayan igerikler
paylasilmaktadir. Konuyla ilgili olarak DSO’niin Subat 2020°de (WHO,2020) “biz sadece bir pandemiyle
degil ayn1 zamanda bir infodemiyle de savasiyoruz aciklamasini yapmasiyla “infodemi” kavrami Covid-
19 siirecinde yanlig bilgiyi ve yanlig bilginin akla yatkinligimi ifade etmek amaciyla kullanilmaya
baglanmistir. Hatali bilgilerin yayilimasiyla “asir1 bilgi yiikiiniin kag¢inilmaz olarak beraberinde yanlis
veya giivenilir olmayan bilgileri de getirmesini, yani yanlis bilgi epidemisini” ifade eden “infodemi”
fenomeni toplumlarda panik ve korkuya sebep olabilmekte ve hastalikla miicadeleyi zor hale
getirebilmektedir (WHO,2020). Golbasi ve Metintas (2020), infodemi ve Covid-19 siireciyle ilgili yaptigi
calismada su ifadelere vermistir; "Diinya Saglik Orgiitii 6nderligindeki infodeminin ydnetiminde ‘risk
iletisimi ve toplum katilim1’ ¢atisi altindaki bircok uygulama destekleyici olmustur. Pandemi siireci,
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topluluklara dogru bilgi iletimi i¢in esnek ve saglam sistemlerin insa edilmesi ihtiyacini
belirginlestirmistir”.

Yasadigimiz dijital ¢agda yalan, yeni medya araciligr ile kitlesel hale gelmekte ve 6zellikle de
salgin, savag ya da toplumsal istikrarsizlik gibi kriz durumlarinda hakikat bulaniklagmakta hatta yok
edilebilmektedir. Yeni medyanin anindalik saglayan ve siki denetim mekanizmalarindan muaf olan yapist
sayesinde haber kaynaklarinin ¢esitliliginin artmasi ve insanlarin da birer haber kaynagina doniigsmesiyle
bu belirsizlik artmaktadir. Post-truth olarak adlandirilan dénemin en tehlikeli 6zelligi ise karsilagilan
sOylemin, kiginin dnyargi ve kanaatlerini dogrulumasi durumunda séylemin yalan olarak algilanmamaya
baglamasidir. Kuskusuz bunda yeni medyanin kendine 6zgii algoritmalarinin, filtre balonlar1 ve yanki
odalarinin ve etkisi oldukg¢a fazla olmaktadir.

Covid-19 agilarina yonelik iiretilen yeni medya igeriklerini post-truth kavrami baglaminda analiz
etmeyi amaglayan bu c¢aligmada elde edilen sonuglarin literatiirde yapilan caligmalara benzer ve
destekleyici nitelikte oldugu ifade edilebilir. Aydin (2020) yaptig1 arastirmada bir haftalik siirede (11-18
Mart 2020) Covid-19 pandemi siirecine yoOnelik ortaya g¢ikan iddialart incelemistir. Bu arastirma
sonucunda on bes iddianin hepsi yanlis haber/paylasim olarak tespit edilmistir. Yanlis haber tiirii olarak,
parodi, carpitma, uydurma ve hatali iligkilendirmenin mevcut oldugu goriilmistiir. Elde edilen bu
sonuglarin ¢alismamizdan elde edilen sonuglarla benzerlik gosterdigi goriilmektedir. Alpyildiz ve Aslan
(2020) yaptign calismada "yanlis bilgi, bireylerde yanlis davranigin olugsmasina neden olmaktadir.
Dolayisiyla, sistematik bir sekilde Onleme yaklasimlari gerekmektedir." tespitinde bulunmustur.
Rodriguez ve arkadaslar1 (2020), Twitter ve Twitter benzeri bir mikroblog sitesi olan Cin kokenli Sina
Weibo iizerindeki paylasimlar: analiz etmistir. Caligmanin sonucunda, Covid-19 ile ilgili Twitter’da her
ne kadar resmi ve bilimsel bilgiler sayica fazla olsa da yanlig veya hatali bilgilerin oran olarak daha fazla
oldugu tespit edilmistir. Arastirmamizin bulgular boliimiinde de goriildigi gibi Twitter iizeriden
dolasima sokulan yanlig bilgilerin binlerce kez retweet edildigi ve begenildigi goriilmektedir. S6z konusu
bu durum yanlis bilgilerin kolayca yayilmasim kolaylastirmaktadir. Salgin boyunca Twitter’dan
paylasilan bilgilerin dogrulugunu arastiran farkli bir arastirma, incelenen 673 Tweet’in biylik
¢ogunlugunun resmi olmayan hesaplardan paylasildigini ortaya koymustur. Ayrica, Tweet'lerin yaklagik
%25’inin yanlis bilgi icerirken, %17,4"iniin ise teyit edilmemis bilgiler icerdigi tespit edilmistir (Kouzy
vd., 2020). Calismamizda elde edilen verilerde de goriilmektedir ki Covid-19 asilarina yonelik iiretilen
igeriklerin biiylik ¢ogunlugu yanlis/yalan niteliktedir. Bahar'n (2020) yaptigt calismada ise Covid-19
salgin1 baglaminda desifre edilen sug igerikli paylasimlar, Istanbul Emniyet Miidiirliigii, Siber Suglarla
Miicadele Sube Miidiirligi uzmanlarinin goriisleri dogrultusunda analiz edilmektedir. Covid-19
stirecinde sug¢ olusturan misenformatik ve dezenformatik iletilerin yogun olarak gériilmesinin temelinde,
dijital ortamlarin kontrolsiiz ve denetimsiz yapist belirleyici olmaktadir. Yapilan galismalara bakildiginda
yeni medya aglarinda dolagima sokulan haberlerin ve paylasimlarin teyit edilmemesi ve kontrolsiizce
dolasima sokulmasi sebebiyle yanlis bilgiler toplum i¢inde hizla yayilmaktadir.

Post-truth kavraminin etkisinin azaltilmast i¢in, kullanicilarin yeni medyada karsilastiklart
haberleri/paylagimlarint mutlaka ¢esitli dogrulama platformlari araciligiyla teyit etmeleri 6nemlidir. Hatta
s6z konusu platformlarin resmi kuruluslar tarafindan tesvik edilmesi miihimdir. Bu kapsamda,
Cumhurbaskanlig iletisim Baskanligi, sosyal medya yalanlariyla miicadele igin yeni nesil "DOGRU
MU?" adi altinda “dogrulama platformu” hazirlamaktadir. Platforma, I0S ve Android marketlerden
ulasilabilme imkani olacaktir. Bu uygulamanin vatadandaslar arasinda kullaniminin yayginlagmasi "yalan
haberlerle" miicadalede 6nemli bir rol iistlenebilecektir. Ayrica iiniversiteler, diger kamu kurumlar1 ve
cesitli sivil toplum kuruluslart is birligi ile tiim yas gruplarina dijital okuryazarlik ve yeni medya
okuryazarlig1 egitimi verilmelidir. S6z konusu egitimlerle kullanicilara internetin tarafsiz bilgi kaynagi
medya mecralarindaki yanlis diisiince ve kanaatleri besleyen filtre baloncuklar1 ve yanki odalar1 gibi
etkenlerin bilincinde olabilirler. Bununla birlikte, dogrulama ve teyit etme davraniglarinin ¢evirimigi
yayincilik yapan medya kuruluslarinda da bir norm haline getirilmesi, dogruluk kontroliiniin haber
yayinlanmadan once gergeklestirilmesi, internet kullanicilarinin yanlis bilgiyle karsilasma ihtimalini
onemli dlgiide azaltabilir.
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