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OZET

Propaganda en temel anlamda bir ikna etme siirecidir. Ikna etmek, bir bildirim ve bilgi iletimi bi¢imidir.
Ancak olgusal olarak propaganda kavrami; eksik, yanlis, kasti ve tasarlanmig bir bildirim ve bilgi verme
stirecidir. Propaganda, sistematik uygulamalar ile bir grubu, toplulugu ya da bir bireyi zihni olarak yeniden
bi¢imlendirmedir. Bu bigimlendirme basta bilissel olmak iizere toplumsal, kiiltiirel ve siyasal anlamda
propaganda yontem ve tekniklerine uygun bi¢imde gergeklesebilmektedir. Propagandanin uygulanmast her
zaman bir teknik ve yontem biitiinliigiine dayanmaktadir. Propagandanin tarihi siiregte gesitli topluluklarda,
iilkelerde ve gruplarda pek ¢ok uygulama bi¢imi ortaya ¢ikmasina ragmen en esasli uygulamalarini kiiresel
zamanlarla birlikte Amerika Birlesik Devletlerinin propaganda faaliyetlerinde gérmek miimkiindiir. Bu
calismada, propagandanm olgusal manada gecirdigi degisim ve donilisim ile Amerikan propaganda
faaliyetlerindeki goriiniimleri ortaya konulmaya ¢aligilmaktadir. Bu ¢alisma hem teorik nitelikli bir analizi
hem de g¢esitli kisisel gézlem ve goriigmelere dayali uygulamali bir metodolojik bakis acisini igerisinde
barindirmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Propaganda, ikna, Propaganda Teknikleri, Amerikan Propagandasi
ABSTRACT

Basicly, propaganda is the process of persuasion. Persuasion is a way of declaration and notification.
However, propaganda as a phenomenon, is the process of deficient, wrong and deliberate declaration and
notification. Propaganda is mentally reformation of a group, society or a person with the systematic
applications. This reformation emerges in accordance with the method and technique of propaganda in the
social, cultural and political and mostly cognitive ways. The application of propaganda is based on the unity
of the method and technique. It is possible to see the most basic applications of propaganda on the activities
of the United States of America even though propaganda appears on various societies, countries and groups
in the historical process. In this work it is tried to reveal the change and transformaion of propaganda in a
factual way and to reveal the American propaganda activities. This work contains both a theorotical analysis
and a methodological perspective that is based on various personal observations and conservations.
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OLGUSALLASMAYA DOGRU PROPAGANDA KAVRAMI

Propaganda kavramu analiz edildiginde ¢ok farkli teknik, yontem ve bigimde ortaya ¢ikabildigi
goriilmektedir. Her an yeni bir bigim ve uygulama alani igerisinde kendisine yer bulabildiginden ve
bilgi vermenin her tiirlii (dogru, yanlis, tasarlanmis, kasitli iiretilmis gibi) bigcimine iligkin ¢ok fazla
icerige sahip oldugundan propaganda tamimmi yapmak zordur. Propaganda; sonuglari dnceden
belirlenmis referans ile gruplar1 ya da diger kisilerin eylemlerini ya da diisiincelerini etkilemek i¢in
gruplar ya da kisiler tarafindan kasti olarak (kasten) tasarlanmis eylem ya da diisiincenin ifade
edilmesidir (Cantril, 1938: 217). Propaganda, énemli fikirleri desteklemek ya da yaymak anlamin-
da olup; Latince’de yaymak ve tohum ekmek anlamlarinda kullanilmaktadir (Jowett ve O’Donnell,
2012: 2). Bir fikri yaymak, bir ideolojik séylemin bilerek ve isteyerek toplumsal zihne ekilmesidir.
Zihin yapilandirilmasi, her zaman yeni bir fikri benimsetmek veya yaymak demek degildir. Var
olan, hazir ve uygulanmasi istenen ideolojik kurgularin da devam ettirilmesi manasinda bir
yapilandirmadir. Dolayisiyla propaganda sadece yeni bir fikir agilamasi degil ayn1 zamanda var
olan1 istenene evirme siirecidir. Propaganda, dnceden belirlenmis olan bir amaca yonelik olarak
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belli gruplara uygulanir. Amaci olmayan, uygulanacagi grup belli olmayan ve herhangi bir belli
yonteme dayanmayan propagandif eylemin gerceklesmesi miimkiin degildir. Propaganda higbir
zaman bir bilinmezlikten kaynaklanmamaktadir. Her zaman bir kasti, tasaris1 ve amaci vardir.

Propaganda olarak mesaj, olumsuz ve aldatict seyleri saglamak bi¢iminde betimlenmektedir.
Siklikla propagandanin es anlamlisi olarak; yalanlar, bicim bozuklugu, hilekarlik, manipiilasyon,
zihin kontrolii, psikolojik savas, beyin yikama ve palavra gibi kelimeler kullanilmaktadir (Jowett ve
O’Donnell, 2012: 2). Farkl kelimelerle anlatilabilecek olan propaganda kavrami; en temel anlamda
yalani, bozumu, zihnin yo6nlendirilmesini, hileyi ve psikolojik olarak insan bilincini etkilemeyi
ifade etmektedir. Ancak bu etki, cogunlukla olumsuz manada ve istekte belirmektedir. Her zaman
cift tarafli bir algiy1 ortaya ¢ikarmaktadir. Bu taraflardan biri tesir altima alinmak istenenler; diger
taraf ise, tesirini yaratmak ya da artirmak isteyenlerdir. Propagandif eylemler, bir tesir alam
yaratmakta ve bazen bu tesiri arttirmaktadir.

Propaganday1 tanimlamak i¢in kullamlan diger bir terim, dezenformasyon (Yanlis bilgilendir-
me)’dur. Dezenformasyon, genellikle kara propaganda olarak goriiliir ¢iinkii korkaktir ve yanlig
bilgi kullanmaktadir. Aslinda bu kavram; Rusca, desinformatsia kelimesinin es anlamlisidir. Bu
kavram, kara propaganda yapmayla gorevli bir KGB béliimiiniin adidir (Jowett ve O’Donnell,
2012: 23-24). Dezenformasyon kavraminin anlami; hedeflenen kisi, grup ya da iilke karsisinda
ilerletilen, beslenen ya da kabul edilen yanlis, eksik veya yaniltici bilgi demektir (Shultz and
Godson, 1984: 41; Jowett ve O’Donnell, 2012: 24). Propaganda bilgi tiretimidir. Ciinkii tesir etmek
bir bildirmeyi gerektirir. Insanlar ancak dogru olduguna inandig1 seylere inanir. Inanmak, temel
anlamda bir bilme eylemidir. Bilinene bilindigi bi¢imi ile inanilir. Dolayistyla bir tesir etme bigimi
olan propaganda, insanlara bir bilgi verir. Su halde propaganda; bireyde, bilme fiili olusturmak
iizere verilen/yiiklenen bilgidir. Ancak verilen bu bilgi ¢cogu zaman {iretilen ve amagli bir bilgidir.
Propaganda, dogru bilgi verme mecburiyetinde degildir. Hatta ¢ogu zaman bilerek ve isteyerek;
propagandaci, amaglar1 dogrultusunda yalan veya yanlis bir bilginin tiretimini gergeklestirir. Cilinkii
insanlar bilgiyi, o ger¢ekten dogru oldugu i¢in degil, dogruluguna inandiklar1 i¢in bilgi olarak
kabul eder ve bilme fiilini gerceklestirirler. Su halde nihai tanmim olarak Propaganda, “...
dogruluguna inandirma” dir.

Pratkanis ve Aronson, Propaganda kavramimin kullanim kazanmasinin 20. yiizyildan itibaren
gergeklestigini iddia etmektedirler. Birinci Diinya Savasi’nda kullanilan ikna tekniklerinin ve daha
sonra totaliter rejimlerin ikna uygulamalarini tarif etmek maksadiyla kullanilan propaganda
kavrami; “ilk basta on yargili diisiince ve fikirlerin genellikle yalan ve aldatmaca yoluyla
yayilmasimi saglamak olarak™ nitelendirilmistir. Ancak sonradan teorisyenler akademik anlamda
arastirmaya baglayinca, propagandanin “sadece “kotiiliigiin” ve totaliter rejimlerin mali olmadigini
ve genellikle zeki aldatmacalarin 6tesinde bir sey oldugunu” fark etmislerdir. Bdylece propaganda
kelimesi “o zamandan itibaren degiserek; sembollerin ve bireyin psikolojisinin manipiilasyonuyla
iiretilen kitlesel “Oneri” veya “etki” manasina gelmeye” baslamistir. Pratkanis ve Aronson’a gore,
“propaganda bir fikrin, 6n yargilarimizi ve duygularimizi etkileyen imajlar, sloganlar ve
sembollerin becerikli bir sekilde kullanilmasi yoluyla iletilmesidir”. Bu sekilde iletilen fikirler,
iletiyi alan kisilerin iletilen fikri kendi istekleriyle ve kendi istekleriymis gibi benimsemelerini
saglamaktadir (Pratkanis ve Aronson, 2008: 12-13). Propaganda, teknolojik ve bilimsel yeniliklerin
20. yiizyildan itibaren gelismesi ve doniisiime ugramasi neticesinde daha sistematik hale gelmistir.
Bu sistematik doniisiim, beraberinde siyasal ve savag zamani jeopolitik kaygilardan 6te; tiiketim,
ekonomik tesirler, kiiltiirel kabuller ve toplumsal aidiyetin artirilmasi konularinda, bireylere
yonelik manipiile edici propagandif eylem modellerinin gelisimini ortaya ¢ikarmustir. Imajlar,
semboller, duygular ve siyasal-toplumsal alana 6zgii her tiirli mesaj; iceriginde propagandif
egilimler barindirmaktadir.

~ Propaganda kavrami giiniimiizde dondiirme ve haber yonetimi olarak popiilarite kazanmustur.
Insanlarin kendi ilgileri disinda istenilen ilgilere yonelmesini saglamak manasina gelmektedir.
Dondiirme (Spin), siklikla siyasal bilgilerin manipiilasyonuna referans/kaynak gosterilmektedir.
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Bundan dolay1 halkla iligkiler uzmanlar1 ve basin ¢alisanlar1 dondiirme doktorlar: (Spin Doctors)
olarak adlandirilmaktadirlar (Jowett ve O’Donnell, 2012: 3). Propaganda, etik olmayan, zararh ve
adaletsiz taktikler ile birlestirilmis olmasina ragmen ortak bir sekilde “Organize Edilmis Ikna”
olarak tammlanmaktadir (DeVito, 1986: 239; Jowett ve O’Donnell, 2012: 3). Propaganda, egilim
belirleme ve zihin yapilandirma siireci oldugu gibi ortada olanin ve bilinenin yeniden
yapilandirilmas1 bi¢iminde de gergeklesmektedir. Bilinenin istenenler kapsaminda dondiiriilmesi,
degistirilmesi ve farklilastirilmasidir. Bu anlamda propagandif eylem; her tiirli taktigi, bigimi
kullanma egilimindedir. Propaganda eylemlerinde ahlakilik ve diiriistliik aranmamalidir.

20.yiizyilin ikinci yarisinda Jacques Ellul, medyada gorsel imajlar ve propaganda galigsmasi ile
Kierkegaard’in analizlerini genisletmistir. Kierkegaard, sadece propagandaya (reklam ve ilan-
tanitim) atifta bulunmustur. Ellul ise, propagandanin baslica anlaminin; bizi kontrol eden teknolojik
sistem ile alakali oldugunu savunmaktadir (Stivers, 2012: 203). Ellul (1965), ¢ogunlukla psikolojik
manipiilasyon olarak propagandaya odaklanarak; Komiinistler, Naziler ya da demokratik toplumlar
tarafindan kullanildigini ve teknolojik toplumlarda ayni belli sonuglar1 verdigini iddia etmektedir.
Propaganda, insanlar tarafindan niyetlerine gore yapilan ya da diiretilen bir sey olarak degil
sosyolojik bir fenomen olarak goriinmektedir. Ellul, propagandanin her tarafa yayilma/her zaman
hissedilme ve etkisini vurgulamaktadir. Ellul’e gore, propaganda anlik gerceklestigi icin kisilerin
elestirel diisiincelerini ve tarih algilarim yikmaktadir (Jowett ve O’Donnell, 2012: 4).

Pek ¢ok kisi propaganda kavramini, bir diisman giiciiniin ajanlar1 tarafindan savas aninda bir
iilkede bilgi tiretme ya da devrimci gruplar tarafindan yazilan yikici brosiirler olarak diisiiniir.
Tarihsel degerlendirme basliginda; Jacques Ellul ise, mevcut rejimlerin temelini ¢iiriitmek igin ya
da devrime tesvik etmek i¢in tasarlanmig bir propaganda tipini “kiskirtmanin propagandasi” olarak
adlandirmaktadir. Ellul, gelismis iilkelerde yasayan insanlar igin kiskirtici propagandadan daha
onemli olduguna inandig1; tiim modern sosyal sistemin kullandig, sistem i¢in vatandaslari arasinda
destek ve kabulii yiikselten “biitiinlesmenin propagandasi” olarak adlandirdigi baska bir tip
propaganda bigimi de tanimlamaktadir. Biitiinlesme propagandasi dnemlidir. Ciinkii hi¢bir modern
toplum, vatandaglarinin ¢ogunun en azindan itirazsiz destegi olmadan uzun siire yasayamaz.
Biitiinlesme propagandasi, yikici kiigiik gruplar ya da dis giicler tarafindan yapilan yaymlar
araciligryla ¢ikarilan brogiirler ile degil, toplumdaki en etkili, giiglii ve saygin insanlar tarafindan
iiretilen ana iletisim kanallariyla —gazeteler, televizyon, filmler, ders kitaplari, politik konugsmalar
vs.- yayimmlanmaktadir. Bu sebeple propagandayi; her yerde bulunmasmma ragmen (ya da
bulundugundan dolayi1), toplumun ¢ogu bireyi tarafindan kabul edilen fikirlere ve Onyargilara
dayanmas1 dolayisiyla fark etmek zordur. Gegen yiizyilda yer alan, iletisim teknolojisindeki hizh
biiylime ile biitiinlesme propagandasi, modern sosyo-politik sistem ¢aligmalarinda 6nemli bir etken
olmustur (Silverstein, 1987: 49-50). Propaganda kavrami sik sik manipiilasyon kastiyla nakledilmis
iletisimleri anlatmak i¢in kullanilmigtir. Bu tamim tiim propaganda icin eksiksiz olsayds;
biitiinlesme propagandasi hala simdi oldugundan daha az olsa da, 6nemli bir rolde olurdu. Bu
anlamiyla propaganda, hiikiimetler tarafindan kasitli dezenformasyon yayimlar1 ve ¢ok daha gii¢
algilanan ornekler arasinda dagilim gdsteren ¢esitli yollarla yayilmaktadir (Silverstein, 1987: 51).

Ellul’un propaganda ¢alismalarina en &nemli katkilarindan biri siyasal propaganda ve
sosyolojik propaganda arasinda yapmis oldugu ayrimlardir. Siyasal propaganda; hiikiimet, bir parti
ya da bir hareket tarafindan kullanilmigtir. Daha az bilinen sosyolojik propaganda ise, reklam,
kamu iligkileri ve medya iceriginin geri kalanina isaret etmektedir. Sosyolojik propaganda ayni
zamanda agik¢a insan bilimlerine, bilginin ve egitimin sosyallestirme yonlerine isaret etmektedir.
Sosyolojik propaganda, siyasal propagandadan daha fazla dagiticidir ve saygm propagandaci
gruplarm bir ¢alismasi degildir. Sosyolojik propaganda “bir hayat bigimi, toplumun genel bir
anlayigini” igerir ve tim toplumsal kurumlarda yaygindir. Ellul, Amerikan yasam tarzini bir 6rnek
olarak onermektedir (Ellul, 1965: 65; Stivers, 2012: 207). Sosyolojik propaganda pargalanmis olsa
da Kkiiltiiri olusturur. Daniel Boorstin (1974) de reklamciliktan Amerikan kiltiirii olarak
bahsederken bunu belirtmistir. Ellul (1968), propagandanin mit, sembol ve stereotipler yerine
ideolojiye nasil daha az bagli oldugunu tanimlamistir. Bu yiizden eger sosyolojik propaganda bizim
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kiiltiiriimiizse mutlaka birlestirici bir hikdyesi olmalidir. Ideoloji ayirir, hikdye birlestirir.
Komiinizm, sosyalizm ve kapitalizm karmasik olan ideolojilerdir, fakat hepsi ortak bir hikdyeye
baghdir (Stivers, 2012: 207).

Propaganda beyaz, kara ve gri olmak iizere li¢ bicimde gerceklesebilmektedir. Buna gore;
Beyaz Propaganda, mesajinda dogru olma egilimi olan bilgi ve dogru olarak tanimlanmis bir
kaynaktan gelen mesajlar1 icermektedir. Baris zamani radyo yaymnlari bu sekildedir. Beyaz
propaganda izleyici ile giivenilirlik tesis etmeye tesebbiis etmektedir. Ulusal kutlamalar, aleni
vatanseverlik ve bolgesel milliyetcilik, beyaz propaganda olarak simiflandirilmaktadir. Aymi
zamanda uluslararasi spor yarismalar1 da bir tiir beyaz propaganda bigimidir. Ornegin, 1984 Yaz
Oyunlar1 boyunca Amerikan Gazeteciler tarafindan o6zellikle BBC (British Broadcasting
Corporations)’nin yayimlarinda Amerikan sporcularinin basarilarina daha az yer verme egilimine
iliskin sikayetler dile getirilmistir. Sovyetler Birligi sporcularinin olmadigi Los Angeles
Olimpiyatlarinda, Amerikan olmayan haber kaynaklarindan Amerikalilarin ¢oklu zaferlerine daha
az heyecan igeren yaklagimlar olmustur. Sovyetler Birligi’nin oyunlara katilmayarak verdigi mesaj
ise, “Oyunlarmiza ihtiyacimiz yok” bi¢iminde yorumlanmaktadir. 2008 Pekin olimpiyatlarinda
Cinli sporcularin daha basarili olmalarma karsin Amerikan televizyonlar1 agirlikli olarak Amerikan
sporcularin hayat hikayelerine odaklanmiglardir (6zellikle Michael Phelps). Benzer sekilde Rus
sporculardan altin madalya alamayan Yevgeny Plushenko i¢in Devlet Bagkan1 Vladimir Putin’in
soyledigi “O hala sampiyondur” sdzii beyaz propaganda Ornegi olarak degerlendirilmektedir
(Jowett ve O’Donnell, 2012: 17-18). Beyaz propaganda igerigine bakildiginda masum, hakikatli,
bilinir ve fark edilebilir olmasina ragmen ikna siirecinin en temel unsurlarindan biridir. Kaynagin
bilinir olmasi1 veya kaynaga giiveniliyor olmast; verilen propagandif mesajin masum ya da istenilir
olmasi manasina gelmemektedir. Beyaz propaganda bi¢iminde sunulan mesajlar; igerigindeki
propagandif egilimler, ikna etme ugrasisi ve propaganda tekniklerini net olarak kullanmasi
sebebiyle sistematik bir propaganda tiiriidiir. Verilen mesajlarin bilinen ve giivenilir bir kaynaktan
iletiliyor olmasi; propaganda tekniklerinden kaynagin inaniw olmasi ve kanaat dnderlerinin
kullanmilmas1 yontemlerinin kullaniltyor olmasini isaret etmektedir.

Propaganda faaliyetini yiiriiten kaynak gizlendiginde ya da yanlis bir merkezden geldiginde ve
kaynak; yalanlar, uydurmalar ve aldatmalar yaydiginda ortaya ¢ikan propaganda bigimi Kara
Propagandadir. Kara propaganda, yaratici hilekarhigin tiim tiplerini igeren biiylik bir yalandir.
Ornegin, I1. Diinya savas1 boyunca Hitler’in Ingiltere’yi isgal etmeyi planlamaya baslamadan 6nce
“The New English Broadcasting Station” olarak bilinen bir radyo istasyonu, giin boyunca yarim
saat siiren programlar yapmustir. Programlarda Ingiliz halkinin sézde tedirginligi ele alinmustir.
Program, “Tanri Krali Korusun” sozii ile bitirilmis ve istasyonun haber igeriklerini daha ¢ok savas
konular1 olusturmustur. Bu radyo istasyonu aslinda savas boyunca Ingiliz halkinin moralini
azaltmak i¢in belirlenmis bir Alman gizli operasyonudur. Ayni teknik 1939 ilkbaharindan 1940
sonbaharina kadar Fransiz askerlerinin iizerinde kullamilmistir. Bu zaman diliminde Fransiz
askerlerine, Ingilizlerin kotii niyetlerle Fransa ile birlikte savastig1 propagandasi yapilmistir. Benzer
bir kara propaganda 6rnegi, Amerika Birlesik Devletleri savasa girmeden iki yil dnce Ingiltere
tarafindan Amerika Birlesik Devletlerinde uygulanmistir. Pearl Harbour baskinindan 6nce
Ingilizler, New York’ta bir basm biirosu a¢mustir. Bu biiro, biiltenler yaymlamak ve radyo
programlar1 yapmak iizere kurulmustur. Nazi yayilmasmin tehlikeleri hakkinda yapilan yayilar
kara propaganda tarzinda olmustur. Kara propagandanin basar1 ya da basarisizligi alicinin
istekliligine, kaynagin giivenirliligine ve mesajin igerigine baghdir. Kaynaklar ve mesajlar hedef
kitlenin sosyal, kiiltiirel ve siyasal ¢ergevesine gore belirlenmektedir (Jowett ve O’Donnell, 2012:
18-20). Kara propaganda, beyaz propaganda tiiriinden son derece farkli olarak bilinmeyen bir
kaynaktan ortaya ¢ikmakta ve ¢ogunlukla mesajin igerigi de yanliglar ve yalanlarla
doldurulmaktadir. Kara propaganda, yalani, hileyi ve yanlis bilgi i¢eriklerini; yanlis ve bilinmeyen
bir kaynaktan sunma nitelikleri gdstermektedir. Kara propaganda ozellikle kiskirtma propagandasi
bicimindeki ikna faaliyetleri i¢in kullanilmaktadir. Bir toplumu bir araya getirmek ya da
biitiinlestirmek ve aidiyet duygusunun yaratilmasi i¢in daha g¢ok giivenilir kaynaklara ihtiyag
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duyulurken; kigkirtma ve ayrigtirma her zaman igin bilinmeyen veya bildirilmeyen bir kaynaga
ihtiyag duyulmaktadir.

Propaganda kaynagi, muhtemelen propagandacinin bir lider ya da ajan oldugu bir kurum ya da
organizasyondur. Bazen propaganda, arkasindaki organizasyonun kimligi hakkinda saglanmaktadir.
Bazen kurum tarafindan istenen amaglar1 basarmak i¢in kimligin gizlenmesi gerekmektedir. Tim
olaylarin bilinmesine kadar kara propaganday: algilamak oldukca zordur. Kara Propaganda
sadece kasten bozma degil, ayrica kaynagin kimliginin dogru olmamasidir (Jowett ve O’Donnell,
2012: 293).

Gri propaganda, kara propaganda ile beyaz propaganda arasinda bir yerdedir. Kaynak dogru
bir sekilde tanimlanabilir ya da tanimlanamaz ve bilginin dogrulugu belirsizdir. Ornegin; 1966-
1967 yillar1 arasinda Ozgiir Avrupa Radyosu, genel olarak herhangi bir bagi reddeden CIA
tarafindan organize edilmis, finanse edilmis ve kontrol edilmistir. Amerikan televizyonuna,
radyosuna ve postasma talep edilen fon, Ozgiir Avrupa Radyosunun “Gercek Dolarlar” olarak
bilinen gonillii bir yardima bagh oldugunu gostermistir. Talebin asil amaci, aldatmacayi
giiclendirmek ve CIA iliskisi hakkinda olan dedikodulari gidermektir. Gri propaganda ayni
zamanda diismani ya da rakibi sagirtmak i¢in kullanilir. Moskova Radyosu, ABD’yi kiigiiltmek i¢in
Martin Luther King Jr. ve J. F. Kennedy suikastlarii avantaja c¢evirmistir. Amerikanin Sesi
Radyosu’da Rusya’nin Afganistan isgalini ya da Yahudi muhaliflerin tutuklanmasi hakkindaki
benzer agiklamalar1 yapmakta firsati kagirmamustir (Jowett ve O’Donnell, 2012: 20). Gri
propaganda yaygindir. Yillik raporlardaki istatistikleri bozan sirketler, bir iirlinii tavsiye eden
reklamlar olmayacak sonuglara ulagirlar. Sadece iiriin yerlestirmesi i¢in kullanilan filmler ve dini
nedenlerden dolayi istedikleri parayi kisisel olarak 6nde tutan televizyon evanjelistlerinin hepsi gri
propaganda kategorisine girmeye meyillidir (Jowett ve O’Donnell, 2012: 23). Gri propaganda, daha
cok ikna faaliyetini yliriiten propaganda unsurunun fonlanmasi, desteklenmesi ve diizenlenmesi
bi¢ciminde bir olusturma faaliyetidir. Gri propaganda adeta beyaz ve kara propaganda tiirlerinde
propagandif mesajlar1 iletmek i¢in yapilan bir olusturma ya da yapilandirma bigimidir. Kaynagin
yapilandirilmasi; mesajlarin igeriklerinin belirlenmesi, hangi mesajlarin iletileceginin saptanmasi
ve mesajlar1 belli bir sistematik ile diizenli olarak yaymanin saglanmasi igindir. Giiniimiiz
diinyasindaki reklam faaliyetleri, siyasi kampanyalara verilen fon destekleri, sirket ici
yapilanmalardaki hesaplama ayarlar1 hep bu tiirden propaganda faaliyetleridir.

PROPAGANDA PRENSIPLERI VE PROPAGANDA TEKNIKLERI

Propaganda tiirlerinin gesitliliginde oldugu gibi propaganda tekniklerinde ve uygulamalarinda
da bir ¢esitlilik ortaya ¢ikmaktadir. Propaganda temel anlamda bir mesajin istenen amaglar
dogrultusunda bir gruba ya da bireye iletilmesi gerekliligini tasidigindan; igeriginde mutlaka bir
ideolojik yapilanmay1 ve bir bilgi iiretimi amacim tagimaktadir. Propaganda ideolojisi Kecskemeti
(1973)’e gore; izleyiciye toplumsal ve siyasal gercege yaklasim i¢in kapsamli bir kavramsal
cergeve saglamaktadir (Kecskemeti, 1973: 849-850; Jowett ve O’Donnell, 2012: 291). Temel
olarak propagandamin amaci, insanlar tarafindan propagandacinin ideolojisinin kabul edilmesini
basarmaktir. Nazi Propagandacisi Joseph Goebbels, propagandanin temel bir metodunun
olmadigimi séylemektedir. Propagandanin amaci, sadece kitlelerin fethidir (Jowett ve O’Donnell,
2012: 292). Propagandanin temel bir sistematige ihtiyaci yoktur. Propaganda i¢in 6nemli olan
propagandacisina amaglarina ulagsma imkani saglayacak her araci ve her yontemi kullanma imkani
saglamasidir. Zaten propagandacinin temel amaci ister ideolojik olsun ister toplumsal olsun kitlesel
manada hedef olanlarin etkilenmesi ve tesir altina alinabilmesidir. Bunun disinda bir istek veya
gereklilige dayanmamaktadir.

Propaganda prensiplerinden ilki, propagandasini yaptiginiz fikri ya da nesneyi, insanlarin zaten
bildigi ya da kuvvetli bir sekilde hissettigi bazi tutum, sembol ya da duygular ile iliskilendirmektir.
Sonrasinda, propagandaci insanlari iyi tanimalidir. Herr Goebbles’in kitle goziiyle goriilmesi
gereken bir propaganda kurali vardir. Propagandaci; duygusal anlamda zengin, insanlarin duygusal
olarak destekledigi ya da karsi oldugu ve yine de bu sembollerin tam olarak ne anlama geldigini
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bilmeyecekleri kadar anlasilmaz olan genis, genel yaklasimlara ve fikirlere hitap eden semboller
kullanmalidir. Ornegin; sik sik adalet, giizellik, 6zgiirliik, ekonomik vatanseverligin sembolleri
tekrar edilmelidir. Bu ve buna benzer tutumlarda propagandacinin sabunlar, sigaralar, politik
kampanyalar ve orduya katilma basvurularmi birlestirdigi goriilebilir. Anlagilmasi giic duygusal
cagrisimli “komiinist”, “kizil”, “moskof”, “ateist” ve “miskin” gibi kelimeler, propagandaci
etiketleri elestirmeden kisilere karsi, kisileri/toplumlar1 ayaklandirmak (harekete gecirmek) icin
kullanilirlar. Propagandanin bu basit kurali o kadar siklikla kullanilmaktadir ki deneyimsizler
(meslekten olmayanlar ya da propagandaci olmayanlar) bile az ya da ¢ok propagandacinin
hilelerinden haberdardirlar. (Cantril, 1938: 218). Bu yiizden propagandaci amacini saklamak ya da
sosyal olarak kabul edilebilir hale getirmek icin ikinci ilkesine basvurmalidir. Propagandanin ikinci
prensibi ise, ustaca kullanilan, gizlenmis telkin yoluyla fikirler veya yeni bir tutum olusturmaktir.
Bu teknigin kullaniminda, propagandaci propagandasini siklikla editoryal bir diigiince ya da haber
olarak gazete igerisine islemeye calisir. Propagandaci bu konuda yiliksek oranda basarili olur ve
haberlerin biiyiikk ¢ogunlugu iilkenin en iyi gazetelerinde bile propaganda olarak goriilebilir
(Cantril, 1938: 218).

Cantril, propagandaci tekniklerin neden bu kadar basarili oldugu sorusunu sorar. Ona gore
propagandacilarin bagarili olmasinin baslica ii¢ sebebi vardir. Bunlardan ilki; dillerdeki kelimelerin
biiyiik cogunlugunun duygu ile nakledilmesidir. Ornegin “cilek”; “Biz ¢ilegin ne oldugunu biliriz
fakat biz daima “iyi” bir sey olarak diigiiniiriiz”. “Agk” kelimesi hemen hemen her insanda harekete
gegmeksizin bir siirli duygular bahsettirebilir. Kelimelerin toplumsal degeri ya da kelimeler
tutumlar1 Ogretirler (Cantril, 1938: 218). Propagandacinin neden ¢ok basarili oldugunun
nedenlerinden ikincisi, toplumu olusturan kisilerin kendine olan giivenlerinin zayifligidir. insanlar
anlamadiklar1 durumlar i¢in anlamlar aramaktadirlar. Kisiler bilgisiz goriinmek istememektedirler.
Bu sebeple toplumun yonlendiricileri olan otorite, memur, kanaat Onderleri ve gazetecilerin
fikirleri; tretildikleri alanlarda toplum tarafindan kabul edilmektedir (Cantril, 1938: 218-219).
Propagandacilarm basarili olmalarmin son sebebi ise; toplumsal kisilerin toplumsal pozisyonlarimi
muhafaza etmek, mevcut durumlarini devam ettirmek ve statiilerini artirmak istemeleridir. Insanlar,
toplumsal ortamda statiilerinin diger kisilerden daha iyi olabilmesi i¢in iistiin olarak kabul edilen
onderlerin hisleri, inanglar1 ve diisiincelerini kabul etme egilimine sahip olmaktadirlar (Cantril,
1938: 220). Cantril’e gore, kendimizi propagandaci etkilerden koruyabilmek i¢in ilk olarak
propagandacilarin zihnindeki amag¢ ve hedefleri ve propagandacinin tekniklerini anlamak
gerekmektedir.

Jowett ve O’Donnell’a gore, propagandacinin kimliginin belirlenmesi igin bazi ana ilkeler,
propaganda mesajinin agik ideolojisi, acik amaci ve agik baglaminda bulunabilir. Arastirmaci daha
sonra bundan kimin ya da neyin en ¢ok kazang sagladigini sormalidir? Bdyle bir kararlilik sahibi
olma tarihsel perspektif i¢in ¢ok degerlidir. Arastirmaci kolayca fark edilebilir olandan daha genis
bir amaca sahip kaynagmi gizleyen propaganda icin daha genis kapsamli resme bakabilir.
Propagandacinin bir kisi olmasi durumunda kimligini belirlemek propagandacilarin, Doob
(1966)’un kavramlastirdigt sozel baskilar1 kullanmasmdan dolayr daha kolaydir (Jowett ve
O’Donnell, 2012: 293).

Yazarlarin bir kismi ise, propagandanin iletisimsel niteliklerine vurgu yapmuslardir. Leo
Bogart, ABD Bilgi Ajanst (U.S. Information Agency USIA) iizerine yaptigi caligmasinda;
mesajlarin bir gondericisi olarak propagandaciya odaklanmistir. Ona gore; propaganda, O6zel
yetenek gerektiren bir sanattir. Mekanik, bilimsel degildir. Tutumlar1 etkilemek; tecriibe, alan
bilgisi ve izleyici i¢in en iyi kararin ne oldugunu sezen icgiidii gerektirir. Hi¢c bir kilavuz,
propagandaciya rehber olamaz. Propagandaci izleyici diisiinceleri ve tepkilerinin nasil olacagin
anlamak i¢in iyi bir zihin, zeka, duyarlilik ve bilgiye sahip olmalidir (Bogart, 1995: 195-196;
Jowett ve O’Donnell, 2012:5). Propaganday1 uygulayan ve amaglara iliskin propaganda modellerini
belirleyenler her zaman propagandacilardir. Propagandaci bazen bireysel olarak ortaya g¢ikan bir
kisi bazen de bir toplumun, bir hiikiimetin, bir grubun ya da bir ihtiyacin manipiilasyonundan
kazang saglayacak bir organizasyon olabilir. Propagandayr gerceklestirmek, her durumda
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birbirinden farkli uygulamalar1 kullanmay1 gerektirir. Propaganda sistematiktir. Ciinkii bir amaci
vardir ve bu amaca ulagmay1 saglayacak en kolay ve en kabul edilebilir yontemi kullanmalidir.
Ancak hi¢bir zaman benzer olan her durumda ayn1 yontemleri kullanmay1 gerektirmeyecek kadar
da sistematik degildir. Propaganda amaca ulasirken bir yontem kullanmasi bakimindan sistematik;
ancak her durum i¢in mekanik olarak ayni teknikleri kullanmayacak kadar da sistematik degildir.
Dolayisiyla propagandaci i¢in her durum igin birbirine benzer etkiler uyandiran ¢ok c¢esitli
propaganda teknikleri miimkiindiir. Bu anlamiyla propagandaci ciddi anlamda genis bir yontem
yelpazesine sahiptir.

Jowett ve O’Donnell, kullanilan en etkili propaganda tekniklerini asagidaki bi¢imde
listelemislerdir. Bu teknikler sunlardir (Jowett ve O’Donnell, 2012: 299-306):

Lleyicilerin Egilimleri-Rezonans Yaratimi: Kitlelerin egilimlerinin belirlenmesini saglayan
tutum, egilim, alg1 ve diisiincelerin etkilenmesi igin gerceklestirilir. Insanlarm tutum, davranis, alg
ve diisiince gelistirirken hangi referanslar1 alacaklarini belirlemeyi amaglayan rezonans yaratimi,
propaganda faaliyeti esnasinda siklikla uygulanmaktadir. Bu yaratim igin segilen referanslar
Ozellikle halk liderleri tarafindan diisiinceye etki edecek fikirler bigiminde insanlarmn zihnine
naksedilmektedir.

Kaynagin Inanmilirhigi: Propaganda kaynagmin giivenilir bir kaynagi temsil ettiginin bilinmesi
de toplumlarin etkilenmesi anlaminda bir teknik halini almisgtir.

Kanaat Onderleri: Toplumda saygim ve giivenilir kabul edilen kanaat liderleri de propaganda
siirecinde kullanilan tekniklerden biridir.

Yiiz yiize Iletigim: Inanilirhigin kamtlanmas1 ve giivenin saglanmasi yiiz yiize daha kolay bir
sekilde saglandigindan; bu teknik propaganda faaliyetlerinde siklikla kullanilmaktadir.

Grup Normlari: Gruplarda tyelikten kaynaklanan inanglar, degerler ve davraniglar grup
normlaridir. Bu normlar kiiltiirel olarak toplumsal, profesyonel normlar ya da normlarin
kendisinden kaynaklanabilir. Grup davranmisi arastirmalart deger ve inanglarin olusmasinda ve karar
verme asamalarinda grup mensubu kisilerin daha egilimli oldugunu gdstermektedir. Propagandaci
“stirti i¢giidiisii” olarak adlandirilan egilimden faydalanarak kalabaliklar1 homojen bir sekilde
etkileyebilmektedir.

Odiil ve Ceza: Propagandaci uyma davramsina verdigi &diil ve uymama davramsina kars
verdigi ceza ile propaganda faaliyetini yiiriitmektedir. Ornegin, Taliban, Afganistan’da etkin gii¢
iken yabanct yardim adi altinda verilen yardimlar bu tarzda gerceklestirilen propaganda
faaliyetleridir.

Iletisim Kaynagimin Tekellesmesi: Bir yerde tek bir giiciin elinde bulunan gazete, radyo, TV,
internet gibi kaynaklar sahibine 6nemli propagandif gii¢ kazandirmaktadir.

Gorsel Sembollerin Giicii: Biiylik bir bayrak, anitsal mekénlar, giicii sembolize eden yapilar,
liderin resimleri, ideolojik figiirler hep bu anlamda kullanilan propaganda tekniklerindendir.

Dil Kullanimi: Sozel sembollestirme, duyularin giiciinii ortaya ¢ikarmaktadir. Kullanilan sézel
semboller; duygulari, egilimleri, algilar1 ve diisiinceleri etkilemektedir. Ornegin; “Ana Kilise”,
“Sam Amca”, “Sevgili Lider” ve “Anavatan” tarz1 dilsel ifadeler bu tarz sembollerdir. Propagandaci
bu semboller {izerinden toplumu rahatlikla etkileyebilmektedir.

Miizik Kullanimi: Mili Marslar, protesto sarkilari, miizikler ve siirler 6onemli propaganda
teknikleridir. Gilinliimiiz ticari tiiketim ¢agindaki reklam miizikleri de bu teknigi kullanmaktadir.
Sesin insanlar tizerindeki etkileri ¢esitli ifadeler ve wvurgularla arttirilarak propaganda
faaliyetlerinde net bir kullanim vardir.
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Duyularin Uyarimasi: Ulusal, dinsel, yerel veya kisisel duygular uyarilarak propaganda
yapilabilmektedir. Ornegin, bir isgale ya da saldiriya karst halkin dini, milli ya da kisisel
duygularinin uyarilmas: amaciyla yapilan yayinlar bu sekilde faaliyetlerdir.

Karst Propaganda: Ozellikle medyanin rekabetci oldugu acik toplumlarda kullamlir.
Medyanin tamamen kontrol edildigi yerlerde ise, karsi propaganda yeraltinda olusturulabilir.
Yeralt1 karsi propagandasi; el ilanlari, duvar resimleri (grafiti) gibi ¢ogu medya bi¢imini
kullanabilir. Diger dnemli karsi propaganda bigimleri ise, tiyatro, edebiyat, video, film ve web
siteleridir. Ornegin, giiniimiizde sosyal medya ortamlar1 tam anlanmiyla kars1 propaganda araclarma
donlismiigtiir. Alternatif ideoloji bazen eglence bi¢imlerinde sunulmustur. Uydu yaymlar1 ve
internetin yayilmasi ile karsi propaganda faaliyetleri daha kolay yiiriitiillmeye baglanmustir.
Diinyaya sunulan resmi goriintii ve resimlerin disinda izleyiciler ve takipgiler tarafindan yaymlanan
kisisel goriintii ve resimler kars1 propagandanin en iyi 6rnekleridir.

Propagandanin basaris1 zamanin ruhunun yaygmhigi ile ilgilidir. Bununla birlikte zamanin
ikliminin anlagilmasi da 6nemlidir. Propagandanin iletildigi kaynagin ve mesajin iceriginin nemi
oldugu kadar; propaganda faaliyetinin uygulandig1 toplulugun ve uygulamanin zamaninin da énemi
biiyiiktiir. Zamanlamanin hem propagandaci i¢in hem de propagandaya maruz kalan i¢in uygun
zaman ve zeminde ortaya ¢ikmasi gerekmektedir. Bu uygunluk, mesaji ileten propagandacinin
basarisini ortaya ¢ikaran ve artiran bir ortam sagladigi gibi tam tersine propagandaya maruz kalanin
da propaganda uygulamalarma maruz kaldigini anlayabilmesi bakimindan énemlidir. Toplumsal
acidan 6nemli olan propagandaci ig¢in uygun zaman ve zemin belirlemek; maruz kalan igin ise
propaganda uygulandiginin farkina varabilmektir. Jowett ve O’Donnell’a gore, arastirmacilar
propagandacimin sahip oldugu baglamlarin ve olaylarin farkinda olmalidir. Bu amagcla asagidaki
sorularin yanitlar1 propagandanin hangi baglamda olustugunun cevabim vermektedir (Jowett ve
O’Donnell, 2012: 292).

- Diinya toplumsal sisteminin devletlerinin beklentileri (savas, baris, insan haklari, ekonomik
krizler vs.) nedir?

- Halkin haleti ruhiye sinde yaygin olan nedir?

- Spesifik konular1 belirleyen nedir?

- Spesifik konular nasil yaygin bir sekilde hissedilir?

Ayni zamanda bu baglam belirleyebilmek icin tarihsel arka planin bilinmesi ve anlagilmasi
onemlidir.

- Uzun zamandir énemli olan degerler ve inanglar1 derinlestiren nedir?
- Gilinlimiiz propagandasi ile ilgili olan mitler nelerdir?
- Bu mitlerin kaynag1 nedir?

PROPAGANDANIN TARIHi: TARIHIN PROPAGANDASI

Kavram olarak propaganda terimi yeni bir kavram olmasina ragmen, propaganda anlamindaki
ikna uygulamalar1 ¢ok eski c¢aglardan itibaren goriilebilmektedir. Misir ve Orta- Amerika
kiiltiirlerinde (Aztek, Mikstek, Zapotek Maya) cesitli sembol ve simgeler, gelisen medeniyet
sistematigi icerisinde halka; yoneticilerin  giiliiliigiinii ve kutsalligmi kanitlamak' igin
kullanilmustir (Pratkanis ve Aronson, 2008:13). Propaganda, Antik dénemlere ve dzellikle M.0.500
yillarina kadar uzanan bir zaman diliminde ¢esitli orneklere sahip olmus ve kullanilmigtir.
Propaganda yontemleri eski zamanlar ile yeni zamanlar arasinda nitelik acisindan bir farklilik

' “Maya yazilar1 ve abideleri o zamanki krala iltimas ge¢mek icin genelde énemli tarihler, krallarin hayat siireleri,
astronomik cevrimler ve gergek olaylarin iizerinde oynamalar yapar. Mesela o zaman ki kralin dogum tarihiyle
gecmisteki giiclii bir kralin dogum tarihinin ayni oldugunu gostererek eski liderin ruhunun yenisinde yasadigim iddia
etmek veya bir krali giiglii gdstermek ve yiginlara korku salmak i¢in dldiiriilmiis diismanlar yahut ele gecirilmis esirleri
abartili bir sekilde anlatmak gibi. Bu imaj ve sembollerin manasint bilen ve bunlari iiretenlerin sadece liderlere bagl
rahiplerin simifi oldugu diisiiniliirse, s6z konusu kiiltiirlerde iknamn tek yonlii isledigi kolayca anlagilir: Yoneticilerden
yiginlara” (Pratkanis ve Aronson, 2008: 13).
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gostermemekle birlikte daha ¢ok iletisim araglarmin yapisindaki degismelere ve diinya capina
yayillmast anlaminda farklilik gostermektedir. Siimer, Babil, Misir ve Asur krallar1 ozellikle
binalarla, gosterisli piramitlerle, anitlarla, mezarlarla goézlem kuleleri ve sasaali yapilarla
propaganda faaliyetlerini yiiriitmeye calismislardir. Grek medeniyetinin ortaya c¢ikigsina kadar
(M.0.800) savas ve sivil hayata iliskin ilk propaganda uygulamalarimn izleri bulunmaktadir. M.O.
750’den sonra her birinin kendine ait tanrisi, kiiltiirii ve toplumsal tabakalagma sistemi olsa da,
artan bir sekilde Yunan Sehir Devletleri olusmaya baglamistir. Ortaya ¢ikan bu farkliliklar, bu sehir
devletleri arasinda ticaret kadar kiiltiirel hakimiyet i¢inde savasi kagimilmaz kilmistir. Boyle bir
atmosferde, Tkonografi propagandasi ilerlemis ve biiyiik tapmaklar, muazzam heykeller ve diger
ogretiler, devletin giiciiniin 6nemli sembolleri olmaya baglamistir (Jowett ve O’Donnell, 2012: 53).

Roma Imparatorlugu, M.0.50 ile M.S.50 yillar1 arasinda asir1 bir sekilde etkili ve yaygin ag
kontroliinii yaratmak igin semboloji ve iletisimin kullanilabilir tiim bi¢imlerini kullanarak,
sistematik propaganda teknikleri uygulamistir. Imparatorluk tarafindan daha ¢ok rakip
imparatorluklara kars1 gii¢ gostermek ve saldirilar1 6nlemek bakimindan propaganda kullanilmustir.
Yunan sehir devletlerinin aksine; tarihi anlatan ve Sezarlarin yeteneklerini 6zellestiren imajlarimi
yaratmanin heykel, siir, mimari, miizik ve tiyatro gibi akla yatkin araglarla daha uygun olacagini
kesfetmislerdir. Roma Imparatorlugu; askeri korumadan daha ok, yerel insanlar tarafindan
benimsenmis kiiltiirel estetik ve ahlaki bir felsefeyi saglamay: tercih etmistir. Bu yolla; Roma
sanat1 ve mimarisi emperyal giiciin bir sembolii olmustur. Ornegin Julius Ceasar, totaliter giiciinii
arttirmak i¢in propaganda tekniklerinden yararlanmistir. Halka korkusuz oldugunu gostermek igin
gercek saldirilara nasil gogiis gerdigini ve yurtdisindaki askeri kahramanliklarini anlatan hikayeleri
kullanmistir. Kendi adin1 ve resmini tagiyan para bastirmistir. Julius Caesar, Napolyon ve Hitler
kadar etkili ve 6nemli bir propagandacidir. O izleyicilerinin ihtiyaglarmi ve psikolojilerini nasil ve
hangi sembollerle etkileyecegini iyi bilmektedir. Bunu da sonuna kadar kullanmis ve iktidarini
giiclendirmistir (Jowett ve O’Donnell, 2012: 56-57). Propaganda faaliyetlerinin M.O. 500 ile M.S.
50. yillara kadar olan uygulamalarina bakildiginda, toplulugun giiclinii 6n plana ¢ikaran mimari,
sanatsal faaliyetler, kiiltiirel liriinler ve savasgilik 6zelliklerinden topluma liderlik eden kisilerin
bireysel 6zelliklerinin kullanilmasina dogru bir degisim fark edilmektedir. Bu dénemde propaganda
faaliyetleri toplumsal uygulamalardan bireysel uygulamalara donismiistir. Bu doniisiimiin
temelinde iletisim yol ve yontemlerinin goreli artisi vardir. Sembolik olarak kiiltiirel tiriinlerin
(para, gesitli papiriis belgeleri, yazim alanindaki gelisim ve yayilim gibi) kullanilmaya baglanmasi
daha onceki iletisim ve gosteri unsurlarini (tapinaklar, gézlem kuleleri, mimari, sanatsal faaliyetler
ve biylik silahli kuvvetler gibi) geride birakmistir. Teknolojik anlamda ortaya ¢ikan her iletisim
yeniligi propaganda uygulamalarinin gesitliliginde bir artis1 beraberinde getirmistir.

Propaganda, uzak ulusal amaglar i¢cin daima kullanilmistir. Cengiz Han, savas¢i adamlarinin
gaddarlig1 ve ¢okluklar1 hakkinda abartili dedikodular asilamak ve Mogol ordusunun ilerlemesi i¢in
ajanlar gondermistir. Herodot; Themistocles’in, diisman Iyon donanmasinin ziyaretinde bir suyolu
lizerinde taglar iizerine propaganda mesajlarini kazittigin1 kaydetmistir. Ortagag Avrupasi boyunca,
zamanin dini savaslari ve hanedan miicadeleleri olarak el yazmasi bildiriler, ilave vaazlar,
konusmalar, sarkilar, oyunlar ve yiiz ylize tartigmalar kullanilmistir. Matbaanin icadi ile birlikte
propagandanin yeni bir akisinin yolu agilmistir. Otuz Yil Savasinda her iki taraf, biiylik ¢apli
nitelikte el ilanlari, brosiirler ve ahlaksiz karikatiirleri iceren el g¢izimleri c¢ogaltmiglardir.
Kullanilabilir tiim medya araglari, Fransiz Devrimciler tarafindan 18. yiizyil bitiminde diinya
capinda doktrinlerini yaymak igin kullanilmustir. Fikirlerini ihra¢ etmenin yeni bir yolu olarak
giyim seklinin kullanimini bulmuslardir. Devrim Sempatizanlari Avrupa ¢apinda kirmizi yakali ve
Frigya toz lastikli, uzun bigimsiz ceketler ve azametli dizlikler yerine uzun pantolon giymeye
baslamiglardir. Diizenli yayimlanan gazetelerin ortaya c¢ikmasi ve bunlart okuyabilen insan
sayisinin artmasi propagandaci i¢in yeni firsatlar saglamistir. Matbaa, ulusal politikay1 gelistirmek
icin ii¢ esas yontemle kullanilabilir: kisi kendi malzemesini, var olan gazetelerin i¢ine koyabilir;
gazeteler bazen belli bir milletin ya da ilgili grubun agik yaymn araci, bazen de gizli bagimsiz bir
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sOzciisii olarak goriilebilir. Ag¢ik ya da kapali sansiir, kisinin kendi kontroliinde basina
uygulanabilir. Boylece tek tarafli bir resim ortaya ¢ikabilir (Davison, 1971: 2).

Propaganda tarihinde Hristiyan figiirler, belirgin bir sekilde fikirlerini yaymak ve giicii devam
ettirmek i¢in cesitli tarikatlar tarafindan hem diismanlarina hem de yandaglarina karsi akla uygun
her teknigi kullanmislardir (Jowett ve O’Donnell, 2012: 69). Propagandanin tarihine bakildiginda
ortaya ¢ikan en onemli kullanim 6rnegi, Katolik kilisesi tarafindan Hagli Seferleri diizenlemeye
ikna doneminde ortaya ¢ikmistir. 1095°te Papa II. Urban, Hristiyan diinyasinin tehlikede oldugu
propagandasi ile Selguklu Tiirklerine karst Hagli Seferleri baslatilmasimi saglamistir (Jowett ve
O’Donnell, 2012: 65-69). Roma Katolik Kilisesi ve Martin Luther arasinda muazzam gii¢
miicadelesinde propagandanin baglica kanali olarak kullanilan iletisimin tiimiiyle yeni bir bi¢imi;
15. ylizy1l ortasinda hareketli harf sistemine dayali matbaanin gelismesidir. Bu miicadele sirasinda
yaymlanan Incil niishalari, yandas ya da karsit fikirli kitaplar, hep propaganda faaliyeti olarak
kullanilmistir. Katolik kilisesinin yaydigi reform karsiti fikirler bir propaganda faaliyetine
doniismiistiir (Jowett ve O’Donnell, 2012: 69). Reform karsit1 figiirlerin en 6nemlilerinden biri
oldukga etkili ve i¢giidiisel propaganda teknikleri gelistiren ve Jesuits i kuran Ignatius Layola’dir.
Resmi adi “Isa Toplumu” olan Jesuits, hiicresel bir yapi icerisinde organize edilmistir ve
takipgilerine yiliksek diizeyde duygusal ve olduk¢a mistik bir fanatizm agilamistir (Jowett ve
O’Donnell, 2012: 74-75). Propaganda ve sansiir kurumlarinin gelisimi aslinda matbaanin
bulunusunun da tarihi siirecini igeren bir gelisimi takip etmektedir. Matbaamin bulunusunun
sonuglarindan biri de propagandanin ortaya ¢ikisi ve yayilisidir. Propaganda ve sansiir, siyasal hale
doniismeden Once dinsel nitelik tasimaktadir. Zira 16. yiizyll din savaslarinda kullanilmaya
baslanmasiyla propagandanmn 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir (Briggs ve Burke, 2011: 88).
Propaganda kavrami Pratkanis ve Aronson’a gore, ¢ok eski zamanlara ait bir kavram degildir.
Propaganda kelimesinin ilk kullanihiginin Papa Gregory XV tarafindan 1622 yilinda Sacra
Congregatio de Propaganda Fide’de ortaya ¢ikmistir. O donemde (Protestan reformunun basladigi
yillar) Katolik Kilisesi, inanc1 yeniden olusturabilmek maksadiyla bir dizi basarisiz kutsal savasa
girismistir. Papa Gregory silahli gii¢lerle yapilacak doniistiirmelerin uygun olmadigint goérerek;
“kadin ve erkekleri kilise doktrinlerini “kendi istekleriyle” kabul etmelerini saglama caligmalarini
koordine etme araci olarak papalik propaganda ofisini” kurmustur. Bu kurulustan itibaren ise,
propaganda kavrami “Protestan iilkelerde olumsuz, Katolik bolgelerdeyse olumlu (egitim ve
vaazin anlamina yakin) bir anlam kazanmistir” (Pratkanis ve Aronson, 2008: 12). Propaganda
sOzcligiiniin “inang, deger ve uygulamalarin sistematik bir sekilde yayginlastirilmasi” anlamina
gelen 17. yiizyildaki 6zgiin kullanimi, 18. ve 19. yiizyillarda bir¢ok Avrupa dilinde politik
fikirlerin, dinsel inanglarin ve hatta ticari reklamciligin genis alanlara yayilmasi anlamina gelen
tarafsiz bir kavram” (Clark, 2004: 11-12) olma bigimine doniismiistiir. 11.ylizyil ile 17. ylizyil
arasindaki doneme bakildiginda; 6zellikle dini propaganda uygulamalarinin yaygin bir sekilde
kullamldig: goriilmektedir. Bu yiizyillar arasindaki zaman dilimi daha ¢ok din ve mezhep savaslari
ile anilan feodal ve skolastik bir donemi isaret etmektedir. Dini temelli propaganda uygulamalari
daha ¢ok mezhep propagandalari biciminde ortaya ¢ikmakta ve toplumsal aidiyetin saglanmasi dini
sOylemler iizerinden saglanmaktadir. Bu sdylemler, basim ve yayim tekniklerinin gelismeye
basladigi donemlere rastladigindan daha onceki zamanlardan daha fazla sekilde yayginlik arz
etmektedirler. Bu donemde propaganda faaliyetleri acisindan yasanan en onemli degisim, ikna
yontemlerinin daha sistematik bicimde ve kurulan propaganda organizasyonlari tarafindan bilingli
bir sekilde yayilmasinin saglanmaya calisilmasidir. Propagandacilar bu donemde hiikiimetler,
toplumlar veya bireyler degil sistematik teknikleri kullanmak {izere ortaya c¢ikmis
organizasyonlardir. Propaganda ilk defa bu zamanda toplumsal bir ikna, egilim yaratma ve
egilimlerin degistirilmesi anlaminda sistematik olarak uygulanmistir. Propagandanin amaci kigisel
degil dini ve toplumsal anlamda bir grubun veya inancin yayilmasi bi¢iminde kitlesel hale
doniigmiistiir.

18. yiizyil, matbaa ve yenilikler bakimindan politik ajitasyonun daha fazla yayilmaya basladigi
bir devirdir. Baski teknolojilerinde ve kagit yapim tekniklerinde yaganan gelismeler izleyicilere
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bilgileri yaymak icin gerekli mesajlarin yayginlagmasini saglamistir. 18. yiizy1ll propaganda
kampanyalarinda daha oOncekilerden farkli olarak politik karikatiir ve diger gorsel materyaller
kullanilmaya baslanmistir. Bu dénemde yeni bir gérsel “dil” yaratilmistir (Jowett ve O’Donnell,
2012: 76-77). Philippe’e gore, karikatiir, bu dilin en alisilmis ve asina bi¢imidir. Evrensel
popiilarite kazanmis ve genis kamusal alana mal olmus basimlar, boyle bir bigimin anlamidir.
Politik basimin doniismesi gercekten de basim tekniklerinde gelismelere ve ilk goriiniimlere
baglilik tasimaktadir. Gorsel anlatimin bu bi¢iminin egilimi ve ruhu 500 y1l boyunca olusturulmaya
calisilmistir. Matbaa; evrensel, dogrudan, anlik ve etkileyici bir kitle aracidir (Philippe, 1980: 9;
Jowett ve O’Donnell, 2012: 77).

Propaganda tarihi eskidir. Propaganda eski bir sanattir ve Demosthenes’in Makedonyalilara
kars1 olan sdylevlerinde propaganda teknigine rastlanabilir. Erken donem Hiristiyan misyonerleri
propagandacilardi. Fakat propaganda biiyiikk ¢apli bir sekilde ilk kez diinya savasi boyunca
kullanilmustir. Ozellikle savasin son birkag ayinda kullanilan kagit mermiler” (paper bullets) savas
boyunca 6nemli bir propaganda araci olarak hatirlanmaktadir (Cantril, 1938: 217). 19.yy.’da
sosyologlar daha ¢ok sanayi toplumunun ortaya ¢ikardigi yeni simiflari, degisim ve doniisiimleri,
sehirli toplumun dinamik siire¢lerini analiz etmeye ugrasmislardir. Amagclari, sanayi toplumu ile
birlikte beliren yeni toplumsal birimleri belirlemektir. Kitlesellesen bu birimler, “birbirlerinden
yalitilmig, yabancilasmis ve kuralsizlasmis varliklar” bigiminde yikict bir gili¢ olarak
tanimlanmuslardir. Kitlesellesmis bireylerden olusan boyle bir toplumsal biriminde; kitle iletisim
araglari tarafindan kolaylikla ikna edilecegi diisiiniilmektedir. Ozellikle 19. yiizy1ll sonundan
itibaren yaygimlik kazanan kitle hareketleri ve yani sira birbiri ardina ortaya ¢ikan Italyan ve Alman
Fagizm ideolojisi ve Sovyetler Birligi’nin kurulmasi; kitlesellesen toplumsal birimlerin
yoOnlendirilmesinde propaganda faaliyetlerinin ¢ok giiglii bir ara¢ olduguna iliskin kanaati oldukca
giiclendirmistir. Bu anlamda “siyasi iktidarlarin sadece fiziksel gii¢ kullanmadiklari, bunun yaninda
kamuoyunun Kkitle iletisim araglar1 vasitasiyla olusturuldugu belirtilmistir”. Lasswell’e gore, kitle
iletisim araglar1 propaganda amaciyla kullanilmakta ve istenilen kamuoyu bilinci yaratilmaktadir.
Kitle insan1 propaganda faaliyetine direng i¢in gereken akil ve bilgi birikimi” ne sahip degildir. Bu
anlamda “’kitleler, kisaca ¢obanlar tarafindan yonlendirilen siirii olarak goriilmektedir. Ekonomik,
siyasal ve entelektiiel seckinler, kitle iletisim araglarin1 kullanarak bu insanlar1” (Yaylagiil, 2013:
54-55) yonlendirebilmektedirler. “Bu yaklagimla gelistirilen iki kuram; hipodermik igne, sihirli
mermi, uyarici tepki ya da propaganda modelidir” (Yaylagil, 2013: 54). Ana akim iletisim
kuramlar1 olarak bilinen bu yaklasimin temeli; basit anlamda goénderici olarak aktif olan bir
kaynagin mesajlari, alict olarak pasif olan bireylerin davramislarini etkilemektedir bi¢iminde
formiile edilebilir. Nazi Almanya’sinin olusum siirecindeki propagandif uygulamalar ve
giinlimiizde 6zellikle ABD gibi demokratik goriinen iilkelerde bile uygulanan tiiketici ve se¢gmen
yonlendirmek i¢in popiiler ve kitle kiiltiir tirtinlerinin kullanilma uygulamalar1 bu yaklagima 6rnek
olarak verilebilir (Yaylagiil, 2013: 55).

Jowett ve O’Donnell’a gore, 19. ve 20. ylizyila kadar tam Kkitlesellesemeyen iletisim, bu
yiizyillarin yaganmasi ile birlikte endiistrilesmistir. Ulagim ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler
beraberinde iletisim alanindaki ilerleme ve yenilikleri getirmistir. 19. yiizyila kadar belagate dayali
olan medya kullanimi; artik dedikodu ve sdylentileri 6n plana ¢ikarmustir. Propaganda, yeni iletisim
bicimleri sayesinde hedef izleyicilerin ve mesajlarin daha ¢ok kontrol edilmesi bigimine
doniismiistiir. 19. ve 20. yiizyilda propaganda tam olarak baglamus; daha karisik, daha yaygin,
uygulanabilir ve modern toplumun bir pargasi haline gelmistir (Jowett ve O’Donnell, 2012: 98-99).
19. ve 20. ylizyillarda ortaya c¢ikan kitle iletisimin her bir baskin bi¢imi, kendine has giiglii ve
giicsiiz yanlara sahiptir. Bu bigimler, dolaysiz bir bigcimde kamuoyu ile baglant1 kurabilme
yetenegine sahip oldugundan dolayr geleneksel sosyallesme kurumlarimi (dini kurumlar, okul, aile
ve politik sistem) baypas etmislerdir (Jowett ve O’Donnell, 2012: 106).

2 Paper Bullets (kAgit mermiler) savas esnasinda mermi sekli verilmis ve uzaktan mermi gibi goriinen daha gok cephane
¢oklugunu manipiile etmek icin kullanilmugtir.
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19. yiizyildan itibaren hizlanan ve yayilim gosteren kitlesellik niteligi, tim toplumlar igin
gecerli hale gelen kavramlastirma bigimine doniigmiistiir. Kitlesellik, bu donem ile birlikte hem
toplumsal biitiinlerin kazandigi kitlesel hareket ve algilayis bigimini hem de teknoloji, ulasim,
iletisim gibi alanlardaki herkese iliskin olma bicimini ifade etmektedir. 18. yiizyilin kitlesel
propaganda araci baski, basim ve yayimi igeren matbaa iken 19. ylizyildan itibaren baskin
propaganda araci kitle iletisim araglar1 olmaya baslamistir. Bu donemle birlikte hareketli resimlerin
kullanilmaya baslanmasi, daha Onceden olmayan propaganda tekniklerini ortaya cikarmistir.
Matbaa ile yapilan basim ve yayim ile propaganda, belli gruplara ve belli diizeyi asan kisilere
yonelik uygulanabilirken; kitle iletisim araglar1 ile herkese her an ve belli bir diizey
gerektirmeksizin uygulanabilmeye baglanmistir. Bu durum ise, propaganda uygulamalarinin bagari
diizeylerini arttiran ve farkli amaclar ile daha 6nce diisiiniilemeyen derecede etkili uygulamalar
ortaya cikaran bir etki yaratmistir. Daha Onceleri kitlesel kalabaliklara karsi dilsel anlatimlar ve
basili yayinlarla yiiriitiilen propaganda faaliyetleri bu donem ile birlikte gorsel ve isitsel tekniklerin
agirlikli oldugu bir boyut kazanmigtir. Ancak bu dénemdeki temel sorun, bu yiizyilda, kitle iletisim
araclarindaki teknolojik gelismelerin heniiz bu araglara sahip olmaya iligkin ucuzlugu
saglamamasidir. Dolayisiyla toplumsal alanda esas kitlesellik, 20. ve 21. yiizyildan itibaren bu
araglarin herkesin ulasabilecegi, herkesin sahip olabilecegi ve herkes igin ilgi ¢ekici olabilecegi
ulasilabilirligin saglanmasi ile ger¢eklesmistir.

Clark’a gore, bugiinkii kullanimiyla propaganda kavramui ilk kez Birinci Diinya Savasi
sirasinda ve sonrasinda kullanilmaya baglanmustir. Birinci Diinya Savasi esnasinda o kadar ¢ok
asker Olmiistiir ki eski moda asker toplama teknikleri yetersiz kalmaya baslamistir. “Savasan
devletler kamuoyunun goriisiinii ulusal 6nem tasiyan bir konu olarak gézetmek zorunda kalmuslar;
halk ucuz gazeteler, afisler ve sinema gibi geligsmis kitle iletisim araglar1 yoluyla neredeyse her giin
devlet propagandasinin hedefi haline gelmistir. Savas sirasinda sansiir ve yanlig bilgilendirme
olarak algilanan propaganda, daha sonra gitgide artan oranda diismamin maneviyatina yonelik
psikolojik bir miicadele araci olarak kullanilmaya baslanmistir. Hiikiimet merkezli propaganda,
Birinci Diinya Savagi’ndan sonra “bilgi servisleri” veya “kamu egitimi” gibi yumusatilmis isimleri
kullanmay1 tercih eden resmi kurumlar aracili@iyla demokratik iilkelerde devam etmistir.
“Propaganda” sozciigliniin kullanimindan kagiilmasinin sebebi, sozciigiin demokrasi fikriyle
bagdasmaz oldugu anlayisidir. Propaganda sézciigiiniin 1917’den itibaren Sovyet Rusya, 1933’ten
itibaren ise Nazi Almanya’st gibi tek parti devletlerinin resmi terminolojilerinde ¢ekinmeden
kullanilmasi, s6zciigiin bu devletlerle 6zdeslestirilmesine sebep olmustur. Bati demokrasilerinde
“propaganda” sdzciigii, tartismali bir terim olan ve 1945 yilina kadar temelde fasist diktatorliikleri,
Soguk Savas sirasinda ise Sovyetler Birligi ve diger komiinist devletleri tanimlamak igin kullanilan
“totalitarizm” sdzclgi ile bagdastirilmistir” (Clark, 2004: 12). 1. Diinya Savasi, toplumsal anlamda
girigilen, bilylik ordular arasinda ve yasam alanlarmin savas cephesi oldugu, hava
bombardimanlarimin sivil asker ayrimi yapmadan yapildigi, cephe hizmetleri denilen cephe gerisi
faaliyetlerinin profesyonelce uygulanmaya baslandig1 ve uzun menzilli silahlar sebebiyle asker sivil
ayriminin ortadan kalktig1 “ilk topyekln savastir” (Clark, 2004: 138). Bu topyekiin savas anlayisi,
beraberinde propagandif faaliyetlerin; sinema, tiyatro ve ¢esitli basin yaym araglariyla
yayginlagsmasini ve Kkitlesel mesaj alma ve verme agina doniistiiriilmesini saglamistir. Ulusal
cikarlarin ve savas sebeplerinin ulusu olusturanlara ve diger uluslara agiklanmasi igin “hiikiimet
orgiitleri genel basinda, ¢ocuk kitaplarinda ve ticari sanattaki dili ve resimleme bigimlerini kullanan
yeni teknikleri hizla gelistirerek hem kendi hem de diigman halkina ayni sekilde propaganda
yapmay1 hedeflemistir” (Clark, 2004: 138).

II. Diinya Savasi dncesinde kamuoyunun savas propagandasina iligkin tepkileri farklilik arz
etmektedir. Daha once kitlesel bir savasi yasamig olan kamuoyu, savas ¢agrilarina kusku ve korku
ile yaklagmustir. Bu sebeple bu donemde “diisiinceyi yonlendirme teknikleri” belirmeye baglamustir.
Ozellikle “sosyal miihendislik projelerinin giinliik yasamim bir pargasi haline geldigi Nazi
Almanya’si, Fasist Italya ve Sovyetler Birligi’ndeki tek parti yonetimlerinin gelistirdigi teknikler,
demokratik iilkelerdeki propagandacilar tarafindan hemen kullanilmaya baslanmistir. Komiinizm
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ve Fagizmin kitlesel ideolojilerinin bireylerin tiimiiyle ulus ¢ikarlarina adanmasi ve feda edilmesi
konusundaki 1srari, demokratik politika anlayisinin retorigine eklenmistir. Buna ek olarak
propaganda birimleri iki savas arasi donemde davranigsal psikoloji ve sosyal bilim kuramlarimi
uygulayarak ilerleyen reklamcilik konusunda da uzmanlasmistir. Miittefik hiikiimetler yeni Pazar
aragtirmalar1 anketlerini kullanarak propaganda etkilerini dikkatle takip edebilecekleri bir
uygulama gelistirmislerdir. Bu yontemler daha sonra politikacilar tarafindan secim kampanyalarina
uygulanmis ve televizyon ¢aginin bilingli imaj politikalarma evirilen bir donisiim yaratmistir”
(Clark, 2004: 139-140).

20. ve 21. ylizyillarda pek ¢ok kaynaktan ¢ikan siirekli bilgi akigmi kontrol etme yeteneginde
one gegen iletisim teknolojilerinin hizi ve kapsaminda benzeri goriillmemis bir biiylimeye sahit
olunmaktadir. Bu gelismeler beraberinde, mesaji; hizli, verimli ve karsilayan kaynaklardan karsi
cikis olmaksizin yaymak igin propagandacinin kabiliyetini bilyilk oranda arttirmustir. Sonug,
konularin genis bir yelpazede propagandif bilginin diinya capma yayilmasidir (Jowett ve
O’Donnell, 2012: 51). Modern propaganda, kullanilabilir tim medyay1 —basim, radyo, televizyon,
film, internet, e-posta, iPodlar, telefon, faks makineleri, posta, posterler, toplantilar, evden eve oy
avciligy, el ilanlari, bilbordlar, konugmalar, bayraklar, sokak isimleri, anitlar, madeni paralar, pullar,
kitaplar, oyunlar, ¢izgi romanlar, siir, miizik, ritiieller, miize goésterimleri, spor olaylari, kiiltiirel
olaylar, sirket raporlari, kiitiiphaneler ve ddiiller- kullanmaktadir (Jowett ve O’Donnell, 2012: 296).
Kepel (2004) ABD’nin Irak isgali iizerinde durarak; Miisliiman zihinler i¢in savagsin, internetin
kiiresel ormanmina girdigini, tutsaklar tarafindan yaywmlanan kéti muamele gérmiis rehinelerin
goriintiileri ile agsagilanmis ve iskence gormiis Irakli tutuklularin fotograflarinin serbestce
dagitildigimi vurgulamistir (Kepel, 2004: 7; Jowett ve O’Donnell, 2012: 297). Ellul, modern
propagandayr geleneksel propagandadan radikal bir sekilde farkli olarak gozlemlemistir.
Propaganda ideolojiyi takip eden degil; giinlimiizde ideoloji, propaganda icin sadece bir Ortiidiir.
Yani ideoloji, eylemi beraberinde getiren manipiilasyonun hizmetinde kullanilir. Daha sonrada
propaganda olaylar1 takip etmektedir. Ornegin Irak isgali ciddi olarak propaganda kampanyasi
olarak ilk olaydir. Tiim teknikler gibi propaganda ahlaka nazaran 6zerktir (Stivers, 2012: 207).
Modern propaganda, giiglii bir kamuoyuna ve kitle toplumuna baglidir. Modern propaganda
teknolojinin bir bi¢imidir. Bir kitle toplumunda bireylerin kontrolii ve manipiilasyonunda etkili
amagclar icin yapilmis bir metottur. Propagandanin basarisi, bilinglerin ve bir sembol olarak
duygularimizin calistirilmasi kabiliyetine baglidir. Propaganda rasyonel bir sekilde bizi ikna
etmeden Once bizi manipiile etmektedir (Stivers, 2012: 207). “Her giin birbiri ardina ikna edici
mesaj bombardimanina tutuluyoruz. Medya diinyasindan gelen bu cagrilar argiimammn hakli ve
tutarli olmasindan degil, sembollerin ve en temel insani hislerimizin manipiilasyonu vasitasiyla
ikna edici olmaktadir. lyisiyle, kotiisiiyle, i¢inde yasadigimiz cag bir propaganda cagidir”
(Pratkanis ve Aronson, 2008: 8). 20. yilizyildan su ana kadar, propagandacilar, dis macunundan
savaga kadar her seyi bize sattilar. Gazeteler, radyo, filmler ve Tv hepsi birer propaganda aracidir
(Cantril, 1938: 217).

Toplumlarin akillarinda yer eden ve onlar1 davraniglara, algilayislara, tutumlara iten pek ¢ok
diistince, felsefe, ideoloji ve inanglar aslinda dogru olduklari i¢in degil tam tersine insanlarin dogru
olduguna inandiklari i¢in dimaglarda ve yasayislarda yer etmistir. Kimi zaman soziin, semboliin ya
da inanglarn dogru kullanimi, kimi zaman da topluluklarin ihtiyag¢ duyduklari ve hazir
bulunduklar1 tutumlar tetikleyerek ortaya konan propagandif diisiinceler, insanlar iizerinde dogru
olan, ancak etkinlik kazanmayan veya kazandirilmayan diisiincelerden daha fazla 6n planda
olmuslardir. ikna teknikleri artik propaganda kavramu ile birlikte dimaglari ve alicilar1 net bir
sekilde etkilemek iizere tasarimlanmaktadir. ikna ydntemi olarak kullamlan dini vaazlar, siyasi
tartigmalar veya retorik konusmalar propaganda c¢agimi yasadigimiz donemden oOnce zaman
acisindan oldukga genis bir zaman dilimini kapsarken; bugiin propaganda olarak nitelenen iknanin
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genis hacimli yazimlari ve mesajlar1 igermemesi’, seri bir sekilde iiretilip hizli bir sekilde yayilmasi
ve kisa siireli, neredeyse anlik”® sekilde ortaya ¢ikmasi esasi kabul edilmektedir.

AMERIKAN PROPAGANDASI: PROPAGANDANIN AMERIKANLASMASI

19. yiizyildan itibaren olduk¢a yayginlik kazanan propaganda ydntemleri bir faaliyet alani
olarak en yaygm kullanimlarmi ve yasanan ¢aga uygunlugunu Amerikan toplumunda ve Amerikan
hitkiimetinin uygulamalarinda gostermektedir. 21. yiizyiln geregi olarak c¢aga uygunlasan,
kitleselligi kullanan, kitle iletisim araglarma sahipligi; sirketler temelinde kiiresel diinyada etkin bir
sekilde kullanma niteligi, en fazla Amerika Birlesik Devletlerinde (ABD) goriilmiistiir. Gegmisin
emperyal gii¢c ve topluluklarinda goriilen propaganda ile ikna ve iktidari artirma anlayisi; giiniimiiz
toplumlarindan en fazla Amerikan toplumunda kendini gostermistir. Giiciinii, birligini, ekonomik
ve siyasal tesir alaninin genisligini ve kamuoyu yaratma islevini; propaganda faaliyetleri izerinden
sekillendiren yegane topluluk Amerikan toplumudur. Kiiresel zamanlar diye tanimlanan zamanda
ve kiiresel mekanlar olarak algilanan mekinda en fazla etkinlige sahip olan giic ABD’dir.
Amerikan hiikiimeti agisindan ulusal ve kiiresel manada kabul edilirligin ve stratejik iistiinliigiin
temeli, yapilacak olan propaganda faaliyetleridir. Bu amagla propaganda tarihinde beliren her
teknik, her kullanim, giiniimiiz diinyasinda Amerikan ulusal ve kiiresel ekonomik amaglari i¢in
kullanilmaktadir. Amerikan hiikiimetinin sistemlestirdigi sirketler-devlet birlikteligi; propaganda
faaliyetlerini, politik ve diplomatik uygulamalardan kiiltiirel ve toplumsal alana kaydirmistir. Bazen
ulusal amagclardan hareketle asker toplamak ve birlik kiiltiirii ve aidiyet duygusu yaratmak igin
bazen kiiresel amaglardan hareketle uluslararasi arenada kamuoyu olugturmak igin bazen de kiiresel
ekonomik ve kiiltiirel amaglardan hareketle diinya toplumlar1 lizerinde tiiketim, diplomatik kabul,
yabanci yatirimlari ve kiivesel ekonomik faaliyet alanlarini genisletmek igin propaganda faaliyetleri
yiiriitiilmektedir. Bu faaliyetler yiiriitiiliirken zamanm ruhuna ve gelisme dinamigine uygun olarak
gerekli goriilen tiim araglar kullanilmaktadir. Propaganda tarihinde orneklerine rastlanan bilyiik
mimari yapilar, savas haberlerinin kahramanca bir ¢erceveden sunulmasi, giiclin asir1 derecede
abartilmasi, yanlis ve hileli haberler, propaganda faaliyetleri yiiriitmek maksadiyla kurulmus yapi
ve organizasyonlar, ozellikle kitle iletisim araglarinin yaygin bicimde her hali ve her mekaniyla
kullamimi bigimindeki uygulamalar, Amerikan propaganda geleneginde de kendini gostermektedir.
Amerikan tarihine ve uygulamalarma bu anlamiyla bakildiginda propagandanin {irettigi ve
propagandanin yasattig1 bir toplum oldugu hemen anlasilmaktadir.

Ikna etme, sadece ekonomik anlamda mal alim ve satimlar1 icin kullanilan bir yontem degildir.
Ikna etme veya propaganda hayatin her alaninda endiistriyel medya iiriinlerinden biri haline
gelmistir. Bu lriin goriintiilerinden biri de siyasi-politik alanda ortaya ¢ikan propaganda ve siyasi
kisilik’® reklamlarmda agik¢a ortada bulunmaktadir. Ikna etme, sadece kisilerin se¢im

3 “Piiriten vaazlan iki saate kadar varabilirdi. Ikinci yiizyildaki Roma senatdrleri biitiin sdylemek istediklerini
hatirlayabilmek igin hafizalarim gelistirmelerine yardim eden dersler alirlardi. flk Amerikan vatanseverleri 1787
senesinin biitiin yazin1 Birlesik devletler Anayasasini tartisarak gecirdiler ve sonunda gazeteleri i¢in, anayasayl savunan,
toplami neredeyse 600 sayfay: bulan 85 makale yazdilar. Bugiin siradan bir politik reklam yaklasik 30 saniye yahut daha
az stirmekte. Dergilerdeki reklamlarsa genellikle bir resim veya ciimleden ibarettir. Giiniin haberleri kisa “ses bantlar1” ve
“haber basliklar1” seklinde geliyor. S6ziin gelisi, yerel televizyonlardaki haber hikayelerinin % 70’1 bir dakika yahut daha
kisa siirliyor” (Pratkanis ve Aronson, 2008: 16-17).

* “Bir piiriten vaaz i¢in bir hafta, Ingiltere’den gelecek bir haber i¢inse aylarca beklenirdi. Temmuz 1962°de Telstar I’in
islemeye baslamasiyla beraber neredeyse diinyanin her yerinden olaylar aninda haber haline gelebiliyor. Mesela Cin
hiikiimeti engellemeye ¢alissa bile, CNN’in Tiananmen Meydani’ndaki katliamu haber yapmasi; gazetecilerin siddeti
telefon araciligiyla uzun uzun rapor etmesiyle, hiikiimet eylemlerini ve 6grencilerin tepkilerini adim adim anlatmasiyla ve
daha sonra bunlarin sabirsizlikla bekleyen diinyada yaymlanmasiyla gerceklesti. Benzer sekilde Miittefiklerin Irak’1 1991
yilinda bombalamalarindan bir hafta 6nce Tarik Aziz CNN’in haberlerini takip ettigi i¢in Amerikan politikasim
anladigini iddia etti. 108 iilkede bir milyardan fazla insan Korfez Savasi’min canli yayinim seyretmek icin CNN’in
karsisina gecti” (Pratkanis ve Aronson, 2008: 17).

> “Hemen hemen biitiin onde gelen politikacilarin halki nasil ikna edip de segilecekleri (ve nasil segildikleri yerde
kalabilecekleri) hakkinda tavsiyelerde bulunan medya damismanlar1 ve politika uzmanlari var. Soziin gelisi, 2000 yil1
secimleri i¢in George Bush kendi kampanyasini desteklemek iizere 184 milyon dolardan, Al Gore ise 133 milyon
dolardan fazla para topladi. Herhangi bir Birlesik Devletler Baskani, secildikten sonra da yiiksek halk destegini siirekli
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kampanyalarindan ibaret olmayip {iilkelerin, reklamlarim ve iyi goriiniimlerini ortaya koymak
maksath da kullandiklar1 bir yontemdir. Ornegin bu maksatla; “ABD y&netimi® iilke hakkinda iyi
propaganda yapilmasi i¢in yilda 400 milyon dolardan fazla para harcayip 8000 eleman istihdam
etmektedir” (Pratkanis ve Aronson, 2008: 6). ABD hiikiimeti, her iki diinya savasinda yabanci
politikanin agik bir uygulamasi olarak yabanci propaganda olusturmus ve propagandacilarin basi
olan George Creel ve Elmer Davis tarafindan devam ettirilmistir (Block, 1948-1949: 678).
Propaganda, maliyetleri daimi olarak artan diger politik araglara nazaran ucuz iken George Creel,
Kamu Bilgilendirme Komitesinin, Birinci Diinya Savasi boyunca gérevde oldugu on sekiz ayda 6,9
Milyon Dolar harcadigini rapor etmistir. Fakat filmler, savas agiklamalar1 ve cesitli ufak capli
kaynaklardan 2,8 Milyon Dolar kazanmistir (Davison, 1971: 11). “Diinyanin neresinde bir
toplumsal degisim yasaniyorsa, ya da bdyle bir ihtimal belirdiyse, Amerikan verici istasyonlari,
yeni toplumsal yap1 hakkinda derin kuskular uyandirmak, kar ve tiiketime dayali kapitalist sistemi
ululamak i¢in yogun bir yayin bombardimani yaparlar. Erik Barnouw’un hesabina gore, Birlesik
Devletler Hilkiimeti’nin, bu amagla yiiriittigii gizli iletisim faaliyetlerinin yillik maliyeti 100
milyon dolar1 bulmaktadir” (Barnouw, 1970: 91-92; Schiller, 2005: 73).

Schiller’e gore, II. Diinya Savasinin sonrasinda artan kiiresel ekonomik anlayisin etkisi
neticesinde; Amerikan dig politikasi, Amerikan is cevrelerinin ekonomik pazar, beklenti ve
konumlarin1 korumak maksath c¢aligmaktadir. “Yatirim firsatlarimi korumak amaciyla (“hiir
diinyanin korunmasi” slogani iste bu amaca yonelik olarak s6ylenmis geleneksel bir yalandir) diger
iilkelerde vuku bulmasi muhtemel toplumsal degisimlerin 6niine gegcme ve denetim altina alma
gorevini Ustlenirken, bu politikay1 saskinlik i¢indeki yerel unsurlara basit ve kolay anlasilacak
resmi bir organin faaliyete gegmesi acil bir ihtiya¢” olarak diisliniilmiistiir (Schiller, 2005: 69-70).
Bu amagla, ABD’de Birlesik Devletler Enformasyon Biirosu (BDEB) kurulmustur. Biironun temel
gorevine iligkin olarak yapilan resmi agiklamada BDEB’in gorevi; “baska iilkelerde yasayan
halklarin davranis ve tutumlarim etkilemek suretiyle, Birlesik Devletler’in amaglarina ulagmaya”
yardim etmek olarak agiklanmistir (Wells, 1972: 96; Schiller, 2005: 70). “BDEB, Birlesik Devletler
hitkiimetinin propaganda organmidir”. BDEB, biinyesinde Amerikan imajlarmi yaymak ve
enformasyon toplamak maksadiyla 10 bini askin kisi istihdam edilmektedir (“bunlarin yarisindan
daha az bir kism1 ancak Amerikalidir”). Biiro, yillik 200 milyon dolardan fazla harcama yaparak,
genis ¢apli uluslararast medya ¢aligmalarinda bulunmaktadir. “Amerika disinda faaliyet gdsteren
kitle iletisim araglar1 ve yabanci lilke halklarinin kullanimina sunulmak tizere, BDEB tarafindan,
her tiirlii kitap, gorsel yaym, magazin ve periyodik yayin elde hazir tutulmakta ve istenildigi anda
ihtiyag sahibine tedarik edilmektedir. Her ne kadar bu teskilat, gizli bir orgiitlenme olarak
degerlendirilmese bile, yaptigi islerin her zaman denetlenebilmesi miimkiin degildir. Yerel
medyaya dagitilan materyaller de genellikle hicbir yiikk ve bor¢ getirmedigi i¢in, bu iriinler
araciligiyla verilen mesajin tanimlanmasi da zor olmakta ve sonugta mesajin goriiniiste daha
bagimsiz ve art niyetsiz olduguna hilkkmedilmektedir” (Schiller, 2005: 70-71).

Amerikan propagandasmin temel amaglarindan biri; devlet yapisi olarak barmndirdigi gergek
niyetlerden ziyade kendisinin niyet olarak sundugu goriis ve amaglarin uluslararasi ortamda kabul
edilmesini saglamaktir. Bu amagla en sik goriilen propaganda faaliyetleri daha ¢ok diplomatik
anlamda kiiresel pazarlarm diger sahibi olan iilkelerin uluslarinin Amerikan kaygi ve amaclarini
benimsemeleri ve istenen Olgiilerde kabuliiniin saglanmasi bigiminde yayginlagsmaktadir.
“Bireylerle devletler arasindaki iletisimin propaganda sayilmasi igin ¢esitli 6gelerin bir araya
gelmesi gerekmektedir. (1) Digerlerinin tutumlarini, fikirlerini ve davraniglarmi degistirmek
amaciyla hareket eden bir iletisimcinin (communicator),ya da propaganda yapicisinin bulunmasi;
(2) Yazi, sdz veya davranslarla anlatilan simgelerin (sembollerin) kullanilmasi; (3) Iletisim
araclarmin bulunmasi ve (4) Hedefin bulunmasi” (Halsti, 1972: 212-213; Gonliibol, 2000: 134)

kilabilmek i¢in anketgiler ve politika danigmanlari tutmakta ve milyonlarca dolar harcamaktadir” (Pratkanis ve Aronson,
2008: 7).

8 “Yilda 90 film, 22 dilde 12 dergi ve yaklasik 75 milyon dinleyiciye olan 800 saatlik, 37 dilde yayin yapan Amerika’nin
Sesi Radyo yayimi tamamen Amerikan hayat tarzinin faziletlerinin tanitimidir” (Pratkanis ve Aronson, 2008: 7).
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biciminde beliren bu odgeler, stratejik anlamda yeni diinya diizeninde jeopolitik kaygilarinda
temelini olusturmaktadir.

Propaganda, diplomatik alanda oldukc¢a kabul géren ve 6nemi artan bir kavram haline gelmeye
baslamistir. Daha onceden belli bir kesimi ilgilendiren bu kavram, giiniimiizde toplumsal
temaslarin artmasi ve yayginlagmasi ile birlikte 6zellikle kullanilan ve bilingli olarak yeni bir
algilama yaratimi olarak 6n plana ¢ikmustir. “Hiikiimetlerin bilingli ve maksatli olarak diplomatlari
ve propagandacilar1 araciligi ile yabanci halklarm tutumunu veya davranislarini etkileme g¢abasina
girismeleri uluslararasi iligkilerin yeni gelisen yonlerinden birini olusturmaktadir.” Teknolojide
yasanan iletisime 6zgii gelismeler beraberinde propagandanin etki alanini ve etkinliginin artmast
bi¢iminde sonuglar ortaya c¢ikarmistir. Dolayisiyla “ikinci Diinya Savasindan bu yana dis
politikanin geleneksel araglar1 arasinda 6nemli ve 6zerk bir yer almigtir”. Dig politikanin temel
amaci; “kafalarin kazanilmasi” ise diplomatik arenada propaganda usullerinin kullanilmasinin
yayginlik kazanmas1 dogal bir siirectir. Bu anlamiyla diplomatik anlamda oldugu gibi propaganda;
“cikarlarin manipiile edilmesi” ya da savas durumundaki gibi zor kullanilmasini1 gerektirmeden,
insan kafasinin dogrudan yontemlerle bigimlendirilmeye g¢alisilmasidir” (Gonliibol, 2000: 133).
Savas donemlerinde propaganda; halkin, savasin ortaya ¢ikardigi normal olmayan kosullara
uyumunun saglanmasi ve savasin gerekliliginin halka aciklanmasi amacini tagimaktadir.
Propagandacilar bu amaglar1 ger¢eklestirmek i¢in popiiler gorsel sifreleri ve kiiltiiriin sembollerini
kullanirlar. Ornegin asker toplama afisleri daha ¢ok reklam ve film afisleri gibi hazirlanmustir.
Propaganda filmlerinde daha ¢ok su¢ ve Western konular1 hakim olmustur. Sinema oyunculari,
sporcular, ¢izgi film kahramanlar1 gibi popiiler kiiltlir simalar1 ile savasa gerekgeler resmi bir
sekilde yayilmaya calisilmistir. “Bdylece savas, hem tanidik hale getirilmis hem de kitlesel
eglencelerin fantezi ve tutku aliskanliklarinin suiistimal edilmesiyle olumlu ve merak uyandiric1 bir
olgu olarak sunulmustur. Bu siiregte alternatif sunumlar sert bir sekilde sansiir edilmistir” (Clark,
2004: 137-138). “ABD’de medya devleri ile hiikiimet arasinda basta dis politika olmak tizere
yasamin her alaninda konsensiis vardir. Emperyalist savasglar i¢in gerek¢elendirme, ABD tarafindan
siklikla dezenformasyonla desteklenmektedir. “1898’de, Amerikan zirhlisi Maine’in havaya
ucmasi, Ispanya ile gerceklesen savasa bir bahane olarak kullanilnustir” seklindeki tartisma hala
siirmektedir. Ozellikle William Randolph Hearst’{in sahibi oldugu gazeteler, o dsnemde ispanya’ya
kars1 kanit olmadan savas davullar1 ¢almakla suglanmistir. 1964 yilinda patlayan “Tonkin Korfezi”
olayl, Amerikan destroyeri Maddox’a uluslararasi sulardaki rutin rotasi sirasinda Kuzey
Vietnamlilar tarafindan ates acgilmasiyla kendiliginden gelismis, fakat ustaca bir yalana
dontistiiriilerek, Baskan Johnson’a kongre kararlar1 siirecinde Vietnam savasmnin gerekliligini
savunmasi konusunda yardimci olmustur. Amerikan yonetimi 2001 yilinda gergeklesen 11 Eyliil
saldirilar1 ardindan da “terére karsi savag” soylemi adi altinda, Afganistan ve Irak’in iggalini halkin
goziinde hakli ¢ikarmaya calismistir (Inceoglu ve Akier, 2008: 233; Inceoglu, 2010: 2).
Kamuoyunu, Irak’in isgaliyle ilgili olarak ancak istedigi Ol¢lide bilgilendiren medya, akillara
gazeteci Ryszard Kapuscinski’nin su sozlerini getirmektedir: “Diktatorliiklerde sansiir kullanilir;
bir demokraside ise manipiilasyon” (Inceoglu, 2010: 1-2).

CNN i¢in 1991 Korfez Savasi'ni hazirlayan ve Associated Press (ABD haber ajansi) i¢in
Vietnam’daki savasi hazirlarken Pulitzer Odiilii’nii alan eski muhabir Peter Arnett, Irak kanalina
bir roportaj verdigi i¢in 2003 Mart sonunda isten kovuldu. Roportajinda soyle demisti:

Goriiliiyor ki, Amerikan savas plancilart Irak giiclerini belirlemede yanhs hesaplama
yapnuglar. Bu, Amerika’min simdilerde neden savas alamni yeniden degerlendirdiginin, savast
ertelediginin, belki de bir hafia da savas planim yeniden hazirladiklarimin cevabidir. Ilk savas
plani Irak savunmasindan dolayr basarisiz oldu ve simdi baska bir savas plam hazirlamaya
calisryorlar.

Ik basta Arnett, hazirlanmus bir ifade teblig eden sirketi, NBC, tarafindan desteklendi:

Peter Arnett ve ekibi Amerikan halkina Bagdat ve ¢evresinde neler olduguna dair son dakika
ve dogru haber getirebilmek icin hayatlarini riske atmislardwr. Arnett’in, Irak TV ile hazirliksiz
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yapilan réportaji mesleki saygidan dolayr yapilmistir ve diinyanin her yerinden medya merkez-
leriyle yaptigi roportajlarla aymdr. Gériisleri analitiktiv, daha farkl bir sey kastedilmemigtir.

Fakat bu aciklamaya ragmen tartisma durulmadigindan Peter Arnett’in NBC ile iliskisi
kesilmistir (Snow and Tylor, 2006: 396-397). Benzer sekilde; “Dixi Chicks grubunun solisti
Natalie Maines Irak’la ilgili politikalar1 konusunda Bush’u elestirdiginde, Clear Channel ve bir
baska radyo devi Cumulus, Dixi Chicks’in sarkilarinin istasyonlarinda ¢alinmasini yasaklamistir
(Inceoglu, 2010: 3). “Zihin Kontrolii” konusunda deneyimli olan diktatdr yonetimli iilkelerde iki
parcali bir siire¢ islemektedir. insanlar belli bir diizeyde konusmak ya da diisiinmekten men
edilmislerdir ve diger belli bigimlerde konusmalar1 ve diisiinmeleri teklif edilmistir (6nerilmistir).
Cezalarin agikar dogasi her durumda baghlik olusturmalaridir. Bu bakimdan; zihin bosaltilan ve
yeniden doldurulan bir kutudur (Block, 1948-1949: 677).

Teror savaginda dagitilan sahte silahin ilk hilesi 2002 baharinda Stratejik Etki Ofisi’nde (SEO)
ortaya c¢ikan baskin isyanla ortaya ¢ikmistir. Sawa Radyosu, Al Hurrah, Beyaz Saray’daki Kiiresel
Iletisimler Merkezi ve ‘Bilgi Operasyonlar1’ i¢inde yer alan cesitli diger elementler, olusturulan 11
Eyliil sonrasi propaganda makinesinin bir pargasini olusturmaktadir. Bu durumun varligr 2002
Mart baskisina sizdirildiktan sonra, Donald Rumsfeld, SEO’nun 11 Eyliil saldirilar1 sonrasinda
olusturuldugunu ve islevine devam ettigi siirede uluslararast medyayla diisman liderlerini
aldatmanin, gorevlerinden biri oldugunu kabul etmistir. Cogu yabanci haberlerini bdyle kanallardan
alan ve boyle hilelerden korunan Amerikan medyasi ¢ileden ¢ikmig ve dev bir isyandan sonra SEO
kapatilmistir (Snow and Tylor, 2006: 399).

Gorintili resimler, daha ¢ok sinematografik bigimde diizenlenen goriintii ve resimlerden
olusmaktadir. Bu uygulama daha c¢ok II. Diinya Savasi ile birlikte ortaya c¢ikmus ve devlet
propaganda diizenlemelerinin goriilmemis bir diizeye ¢ikmasii ifade etmektedir. ABD’nin savasa
girmesi ile birlikte, “Amerikan kamuoyu savasla ilgili gériintiilere bogulmustur. Ornegin, 1942
yilinda kurulan Savas Haberleri Ofisi, onemli bulunan afislerden 1,5 milyon kopya bastirmis ve her
ay 100 bin haber ilanin1 metrolara, tramvaylara ve otobiislere asmistir. Ordu Muhabere birligi, 3
bin adet film iiretmis ve bunlardan 400 bin kopya dagitmustir. Sonug olarak, bu filmler her ay 8,5
milyon izleyiciye ulasmistir. Amerikan sinemalarinda siradan bir haftada ortalama 50 milyon kisi
kisa resmi haber filmlerini izlemis ve 1943 yilinda savas konulu filmler, Hollywood yapimlarinin
neredeyse licte birini olusturmustur. Amerikan Hiikiimetinin haber politikasi ¢ok sayida savas
gOriintlisii Giretimi ile tiim medya alanlarmi etkileyen acimasiz bir sansiir uygulamasini bir arada
yiirlitmiistlir. Savag muhabirleri ve fotograf¢ilar tarafindan gazete ve dergilere binlerce fotograf
gonderilmis, ancak bunlar basilmadan 6nce “uygun olmayan” cesitli konularla ilgili olanlarin
yaymmlanmasini engelleyen sansiir siirecinde dikkatle incelenmistir. Belgesel nitelikli savag
kanitlari1 propagandaya doniistiiren de bu siirectir” (Clark, 2004: 150). 1950°1i yillarda
televizyonun endiistrilesmis iilkelerde giinlik yasamin bir pargasi haline gelmesi ile birlikte;
propaganda faaliyetleri kitle kiiltiirlinlin igerisinden ve televizyon marifetiyle uygulanmaya
baslanmustir. Televizyon ve savasin ilk tehlikeli birlikteligi, 1960’1in sonunda Vietnam Savasi ile
baglamistir. Bu donemde, “haber kameralarinin savasta muharebe alanlarina, tilke i¢inde ise savasin
neden oldugu 6nemli sosyal krizlerin kanitlar1 olan gosteri ve ayaklanma meydanlarina rahatca
girme izni verilmistir” (Clark, 2004: 155-156). Kiiresel ¢apta televizyon yayinlarinin baglamasi ve
diinya ¢apinda yayginlagsmasi ile birlikte savasin televizyon ile birlikteligi ve propagandif yonelimi
diinyasallagmustir. Iletisim alaninda yasanan teknolojik yenilikler ve gelismeler beraberinde ulusal
yayinciliktan kiiresel yayincilik anlayisina gegilmesini saglamistir. Yeni anlayis ise, propaganda
faaliyetlerinin kiiresellesmesini ve savasa ikna ve gerekliligine iliskin diinya ¢apinda yaymlarin
yapilmasma sebep olmustur. “Korfez Savasinda karsilikli ates 16 Ocak 1996 giinii aniden
basladiginda Baskan George Bush, savasi 160 milyon Amerikali ile birlikte televizyonda canli
izlemistir. Bu goriintiilerin Amerikan televizyon tarihindeki en yiiksek izleme oranina sahip oldugu
sOylenmektedir. Daha sonraki haftalarda televizyon ekranlarindan giiniin yirmi dort saati ¢ok
sayida goriintii, uydu yoluyla ulagtirilan canli raporlar ve uzmanlar ordusunun “analizleri” arka
arkaya aktarilmistir. Televizyonda bu konuya ayrilan yer ve zaman Washington ve diger Koalisyon

255



F.U. Sosyal Bilimler Dergisi 2014-24/2

iilkelerinin hiikiimet liderleri tarafindan planlanmis bir “haber politikas1” isbirligi ile dikkatli
bicimde yoOnetilmistir. Televizyon muhabirleri kesin kurallar altinda c¢alismistir: askerlerle ani
gorlismeler yapmak; “siddetli ac1 veya ciddi sok” yasayan askerlerin fotograflarmi ve “kotii
goriinen, ciddi yaralar yiiziinden ac1 ¢eken hastalarin goriintiilerini” yaymlamak yasaktir. Yarah
veya Oldiriilmiis Irak askeri ve sivillerini gosteren ¢ok az fotograf yayimlanmistir. Bu durumun yer
aldig1 her ornek “oli sivillerin” sadece “akilli bombalarin” olusturdugu yan hasarlar oldugu”
seklindeki yeni bir terminoloji ile biiylik oranda etkisiz hale getirilmistir. Son model atesli
silahlarin “zeki” teknolojilerinin hassaslik dereceleri, havadan ¢ekilen fotograflar ve pilot kabini
kameralarinin video goriintiileri dogrultusunda nadiren sorgulanmistir. Haftalar boyunca gece
giindiiz sliren bombalamalarda atilan patlayicilarin esas miktari ile hedefler iizerindeki etkileri
aciklanmaz ve tasavvur edilmezken, dikkatle segilerek kurgulanmig kan icermeyen goriintiiler
televizyon izleyicilerinin (ve bilgisayar oyunu tasarimcilarimin) hayal giiciinii hizla ele gegirmistir”
(Clark, 2004: 158).

Johnson’a gore, ABD’nin propaganda faaliyetlerinden biri de; Pentagon’un savas yanlist
yapilan Hollywood filmlerine verdigi destektir. Pentagon’un savas yanlisi filmlere verdigi destegin
ilk 6rneklerinden biri olan 1927 yil1 yapimi Wings adli film, Pentagon’un askeri danigmanlik, ekip
ve ekipman destegi ile ¢ekilmistir. Bu destek karsiliginda beklenen ise senaryonun onceden
goriilmesi ve lizerinde gerekli degisikliklerin yapilmasidir. “Askeri film tarihgisi Lawrence H.
Suid’e gore, “What Price Glory, Wings, Air Force, Sands of Iwo Jima, The Longest Day ve diger
yiizlerce Hollywood yapimi film eglenceli bir savas imaji yaratmis, savasi erkekligin ispatlandigi,
olimii kendisine sosyal olarak kabul edilebilir bigimde meydan okunan bir kurum olarak
sunmustur”. 1960’1 yillarin sonuna kadar Amerikan savas filmleri her zaman zaferle bitmistir. Bu
zafer sahneleriyle Amerikan ordusunun her yeri fetheden, her seyden gii¢lii olan ve her zaman hakli
olma imaj1 zihinlere kazinnustir (Suid, 2002: 8; Johnson, 2005: 122). imaj yaratim siireci disinda
Pentagon, Hollywood filmleri ile askere alma c¢abalarma katki saglamaya ¢aligmistir. Bu ¢abalarin
en bariz 6rnegi, “Disney Studio tarafindan ¢ekilen Pear! Harbor filmidir. Filmin tanitimi 21 Mayis
2001°de niikleer enerjiyle calisan John C. Stennis adli savas gemisinin giivertesinde 6zel bir gala
gosterimiyle yapilmistir. Bu filmin jeneriginde belirtildigine gore, birgok Amerikan subayi filmin
¢ekimine yardimeir olmustur. Bu hizmetlerin karsiliginda ise, senaryoda, orduyu daha sirin ve
askerlik hizmetini romantik, yurtseverligin bir pargasi ve eglenceli bir mesgale olarak gdsterecek
baz1 degisiklikler gerceklestirilmistir. Chicago Tribune gazetesinin haberine gore, askere alma
gorevlileri Ui¢ saat siiren bu askere alma tezgahindan sonra sinema salonlarini terk eden geng
izleyicilerin bir kagini yakalama timidiyle sinema ¢ikiglaria masalar kurulmustur” (Johnson, 2005:
123).

Valentin, ABD’nin hem kendi i¢ dinamiklerini harekete gegirmek hem de dis politika
baglaminda sinema filmlerini kullandigim iddia ederken; “James Bond’un diinyadaki stratejik
dengeleri tehlikeye sokan bir¢ok uluslararasi komployu ortadan kaldirdigimi gérmeyen kaldi m?
Bruce Willis’in insanlign uzayhlarin tehdidinden kurtarmadan Once terdrist ordularin kokiinii
kazidigimi, Rambo’nun Vietnam Savagini kazanarak bitirdigini ve Amerika Birlesik Devletleri
Bagkani’nin, Hava Kuvvetleri’nin basma gegerek uzaylilari bozguna ugrattigini bilmeyen var m?”’
seklinde sorular ile tiim bu filmlerin ABD’nin ulusal giivenlik meselelerinden kaynaklandigini ileri
siirmektedir (Valentin, 2006: 13). Jowett ve O’Donnell’e gore, propaganda faaliyetleri konusunda
efsane filmlerden biri John Ford’un, Robert Parrish tarafindan yapilan The Battle of Midway adli
filmidir. II. Diinya Savasi sirasinda yapilmis olan bir propaganda filmidir. Filmde John Ford,
gercek Midway Catigmasini anlatirken sinematografik geri doniislerle her Amerikalinin sahip
olabilecegi aile hayatina vurgular yapmaktadir. Ford, savas esnasinda Amerikan halkinin inang ve
azmini giiclendirmeye ¢alismustir. The Battle of Midway filmi, ne diizmece ne de hilekarlik icerir
ancak Amerikan vatanseverligini arttrmak ve diismanlar1 karalamak niyetiyle film yapimcilari
tarafindan hazirlanmis olan bir Beyaz Propaganda filmidir (Jowett ve O’Donnell, 2012: 3).
Schiller’e gore, ABD hiikiimeti halki ikna etmek icin Ozellikle kitlesel medya araglarindan
faydalanmaktadir. Ordu, askeri anlamda kendini sempatik ve kabul edilebilir kilmak maksadiyla
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ticari film sirketlerine ve yapimcilarma her tiirli destegi vermektedir. Ornegin, John
Wayne’nin”Yesil Bereliler” adli filmi i¢in askerlerini ve askeri teghizatinin biiyiik kismin1 Vietnam
savasinda ABD roliinii 6ven bu filme ihdas etmistir. Adeta “orduyu film igin kiralamistir” (Schiller,
2005: 77-78).

ABD propaganda faaliyetlerinin buraya kadar olan &rnekleri; temelde kigkirtmanin propagan-
dast bi¢ciminde beliren siyasal propaganda gostergeleridir. Ciinkii tiim bu ikna faaliyetleri;
insanlar1 bir egilime, bir tutuma ve istenen bir davramigsa yonlendirmeye yoneliktir. Toplumsal
biitiinlerin topyekiin ulusal manada her iilke i¢in farkli algilara ve fikirlere sahip olmasi1 dogal bir
stire¢ iken; bu alg1 ve fikirlerin propaganda marifetiyle ulusal algilayis disinda bir kabule
dayandirilmasi ve yonlendirilmesi esasinda bir kigkirtmanin propagandasidir. Benzer sekilde yine
bu alg1 ve fikirlerin etkilenmeye g¢alisilmasi, diplomatik bir tesiri olumlamak manasini i¢erisinde
barindirdigindan siyasal bir propagandadir. Kiskirtmanin ve siyasal propagandanin basarili
olabilmesi i¢in etki edilmek istenen toplumda karsit seslerin, fikirlerin ve algilamaya etki
edebilecek giiglerin degersizlestirilmesine ve giigsiizlestirilmesine baghdir. Bu sebeple kiskirtma
veya siyasal propaganda cogunlukla sansiir ve yasaklar yardimi ile gergeklestirilmektedir.
Kiskirtma ve siyasal propagandanin, propagandif faaliyetleri yiirlitmek i¢in ciddi kurumsal
yapilanmalara ve konusunda uzman olan propagandacilara ihtiyaci vardir. Medyanin her tiirlii
araci, bu amaclar1 gergeklestirmek amaciyla kullanilabilecegi gibi 6zellikle Amerikan sinema
endiistrisi (Hollywood) tarafindan iiretilmis olan gorsel yayimlardan daha siklikla faydalanilmak-
tadir. Clinkli gorsel olan yaymlar, 6zellikle diplomatik bakimdan Amerikan ulusal ¢ikarlarinin
kabuliinii kolaylastirmaktadir. Savaslara ve ¢atigmalara iliskin kabullerin temeli de medya eliyle
iiretilen bilgi temelli haber yaymlarindan kaynaklanmakta ve yine bu amag¢ da, Amerikan kiiresel
yayin organlari tarafindan sunulan haber igerikleri ile saglanmaktadir.

Pratkanis ve Aronson’a gore, Amerikan ikna uygulamalarmin kokleri yenidiinyanin kesfinin
ardindan yenidiinyaya yerlesen ilk topluluklardan itibaren baglamaktadir. O donemde Birlesik
Devletler, tipki bugiin oldugu gibi Kizilderililer basta olmak iizere Ingiltere, Ispanya, Afrika,
Hollanda, Fransa ve daha pek ¢ok yerden insanin yasadigi bir yer olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Boyle bir topluluk yapisinin ayr1 ayr1 yasayis bi¢imi, inanglar1 ve degerlerinin olmasi oldukca dogal
bir toplumsal hadisedir. Bu dénemde insanlarin ikna edilmesi (itaat etmesi) maksadiyla siklikla
siddet ve siddet tehdidi kullanilmis olsa da, bu farkli toplumsal yapilardan bir uzlasi toplumu
cikarabilmek, ikna edebilmenin basarisina baglanmistir. “Yeni Diinya’ya insan gégiinii saglamaya
calisanlar, yerlesimcileri; zengin kaynaklar, ucuz toprak, dini 6zgirlik ve yepyeni bir diinya
vaadiyle cezbediyorlardi”. Dini manada peder (Katolik) ve rahipler (Protestan) heniiz din
degistirmemis olan insanlari, Hristiyan olmalar1 konusunda ikna etmeye ¢alismuglardir.
Amerika’daki ilk basimevleri; kolonicilerin birbirlerini ikna etmek i¢in kullandiklar1 makale,
kitapgik ve gazetelerin genis alanlara yayilmasim saglamak maksadiyla kurulmustur. ilk koloniciler
Birlesik Devletler anayasasimi kabul ettiklerinde; “ifade 6zgirliigii, basin 6zgiirliigii, toplanma ve
hiikiimete itirazda bulunma G6zgiirliigiinii garanti altina alarak iknanin karar mekanizmasinin mer-
kezinde’ bulunmasim1” (Pratkanis ve Aronson, 2008: 9) saglanuslardir. 1917°den beri propaganda
konusunda Amerikan diigiincesi ac1 bir belirsizlik gdstermektedir. Bir yandan, ABD hiikiimetinin
barig zamaninda propaganda yoluyla yabanci insanlar1 etkilemeyi denemeyi diizeltip diizeltme-

" “Amerikalilarin bu eskiye dayanan ikna merakini ok az yer Boston’daki Faneuil Hali ve Quincy Pazari kadar canli
yansitabilir. 1742 yilinda Peter Faneuil tarafindan insa edilen bu halin kurulus amact “bu sehre erzak getiren koyliilere
destek olup onlar1 barindirmakti. Ama tiiketim meraki simdi oldugu gibi o zaman da biraz tartigmali bir meseleydi ve
Faneuil de Boston sehrinin bu hediyeyi kabul etmesi igin, satig tezgahlarinin bulundugu katin iizerine, ikinci kat bir
toplant1 salonu ekledi. Faneuil Hali Birlesik Devletlerin karsilastigi her 6nemli meseleyle ilgili tartigmalara sahne oldu;
bagimsizlik, kolelik ve kadin haklar1 konusundaki kararlardan tutun da Koérfez Savasi’na kadar biitiin Amerikan savaglar
hakkindaki tartismalar burada yapildi. Seksen dort yil sonra genisletilip o zamanki belediye bagskaninin anisina Quincy
olarak tekrar isimlendirilen hal bugiin hala Amerika’nin en eski aligveris merkezlerinden biri olarak hizmet vermekte.
Bagimsizlik hareketinin ilk nutuklarinin atilip ilk eylemlerinin mekan1 olan eski Devlet Binas1 ve eski Kuzey Kilisesi de
buradan ¢ok uzakta degil. 18. Yiizyilda bu kolonicilerin kurulmasina onciiliik ettigi devletin yiireginde ikna sanatinin
olmasi, ¢ok beklenmedik bir sey olmasa gerek” (Pratkanis ve Aronson, 2008: 9-10).
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digini ve diger yandan, hiikiimetin anayasada kesinlikle bahsedilmeyen giiclii bir alet kullanmay1
uygun bulup bulmadigr merak edilmektedir. Sonunda, bu diinyada Amerikan bedenleri ve ruhlari
yakin ve uzak doguda insanlarin ruhlar1 olarak Amerikan Evanjelik kaygi, Amerikan misyonerlerin
aktiviteleri yoluyla ciddi anlamda yayilmaktadir (Block, 1948-1949: 677-678).

Clark (2004), Birinci ve Ikinci Diinya Savasi basta olmak iizere savaslarda kullanilan
propaganda faaliyetlerinin; afisler, gorintiilii resimler ve savasi hatirlatan anitlar biciminde ortaya
ciktigini belirlemistir. Buna gore, afisler basta asker toplama faaliyetleri i¢in olmak tizere ¢ok ciddi
bigimde bir propaganda faaliyeti olarak kullanilmustir. Alfred Leete’nin Ulkenin Sana Ihtiyact Var
adl1 asker toplama afisi (Resim:1), Ingiliz ve Diinya kamuoyundaki en meshur ikonlardan biridir.
Daha o6nceden politik karar alma mekanizmalarindan bihaber olan Ingiliz halki bu afisin
propagandif c¢ekiciligi ile iilkeleri ile savas karar1 baglaminda bir bag kurma durumuna
sokulmustur. Afiste, ingiliz Savas Bakani Lord Kitchner’in “gériinmeyen bir yiize dogrudan
seslenmesi, kacilmasit miimkiin olmayan gozleri ve izleyiciye yonelen isaret parmagi birey ve
devlet arasinda birdenbire giiglenen baga isaret etmektedir”. Bu donemde cesitli {ilkelerde benzer
asker alma afisleri kullanilmistir. Bu afislerden en taninani siiphesiz 1917 yilinda ABD ordusu igin
James Montgomery Flagg tarafindan tasarlanmis olan ve “devlet ve ulusun birligi kadar Amerikali
prototipini de (beyaz ve ataerkil) simgeleyen Sam Amca figiriidiir (Resim: 2). Figiiriin vahsi
gOriinimlli, otoriter yiiz ifadesi Amerikan vatandasi olmanin getirdigi ¢etin ylkiimlilikler
konusunda izleyicide hicbir siiphe birakmamayr amaclamaktadir. Afigler sadece asker toplama
amagli olmayip savas ekonomisini canlandirma ve savasa kaynak saglama amagli olarak da
kullanilmistir, 1917 yilinda Savas Harci’'nin desteklenmesi maksadiyla Fritz Erler tarafindan
tasarlanan “Zafer Icin Yardim Et! Savas Harcina Bagis Yap” adli Alman afisinde (Resim: 3),
benzer bir manevi baski sergilenmistir. Erler, resmini cephedeki asker c¢izimlerine dayanarak
yapmustir. Bu resimde en dikkat ¢ekici 6zellik askerin igten aydinlatilmis gibi goriinen parlak
gozleridir. Askerin kasvetli manzaraya bakarken tek gordiigii, hem askeri hem mistik anlamlar
tagtyan uzak amacidir. I. Diinya Savagma katilan iilkelerde siper savagiin bir anlamda aydinlanma
ve ruhsal temizlenmeyi saglayan bir deneyim oldugu konusunda yaygin bir kanaat olugsmustur. Bu
inanig, yavas yavas ortadan kalksa da orduya kaydolmanin toplumu ahlaken arindiracagi ve
giiclendirecegi inanis1 resmi tesviklerle yeniden gii¢clenmistir. Ordu yasami, otoriteye itaatin ve
simiflar arasi dayanismanin gelismesine yardimci oldugu kadar toplumsal suglari, alkolizm ve
tembelligi de yok edecektir” (Clark, 2004: 140-144). Asker toplamaya iliskin olarak hazirlanan
afigler daha c¢ok erkekligi dne ¢ikaran, ulusun ve ailenin korunmasi amacini giiden, savasa manevi
bir zemin hazirlama amacinda olan ve kamuoyunu savasin idari ve karar alma sistematiginde yer
aldigina inandirmaya c¢alisan Ozellikler tasimaktadir. Afigler sonradan toplumsal gorev ve
sorumluluklarin nasil dagilmasi gerektigine iliskin diisiinceleri yaymaya g¢alismustir. Bu amagla
afiglerde kadinlar, erkekleri bekleyen ve bundan gurur duyan bunun yamnda cephe gerisinde yine
ulusal menfaatlere bagli olarak endiistriyel alanlarda hizmet veren toplumsal birimler olarak
resmedilmistir (Clark, 2004: 145-150).

1 W,
FOR U.S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Resim: 1 Resim: 2 Resim: 3
Kaynak: www.allposters.com.tr
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Clark (2004), son olarak propaganda araci olarak savas anitlarinin kullanimini ortaya
koymaktadir. Savas anitlari, savasta 6len askerlerin hatiralarma tasarlanmaktadir. Ancak bu anitlar
aslinda savasa iliskin olarak sunulan, 6liimiin bireysel degil toplumsal ve hatta ulusal karakterini
sergilemektedirler. Savasta 6lmenin, savagin getirdigi bir olumsuz durum degil tam tersine ugruna
oliinen ulusal kimlige bir adanmislik oldugunun nisanesidir. Onceleri savaslarda élenlerin anisina
yapilan anitlar, halkin 6z iradesi ile 6len arkadaslari, akrabalari ve dostlar1 i¢in el yapimi ve derme
catma iken sonradan anitlar, devlet kontroliinde ve savasa karar veren hiikiimetler tarafindan
yapilmaya baslanmistir. “Ornegin, Ingiltere’de 1. Diinya Savasi’nin baslarinda halk, siperlerde
oldiiriilen mahalle komsular1 i¢in el yapimi gecici, kiiciik “sokak anitlar’” olusturmustur. Bunlar
hiikkiimet siparisiyle yapilan daha biiyiik anitlarmn yerlestirilmesi i¢in adim adim kaldirilmustir.
Amag, daha uzun siireli ve vakur anitlarin yapilmasi oldugu kadar hiikiimetin savas ve ulus
konusundaki diistinceler lizerindeki resmi denetimini siirdiirme ve sokak anitlarmin, bazen oldugu
gibi, elestirel veya tepkisel duygulari ifade etme yollar1 olmasini engelleme amacini da tagimistir”
(Clark, 2004: 159). Savag anit1 uygulamalar1 esas propagandif ifadesini ABD’nin Vietnam Savasi
sonrasi bulmustur. Vietnam Savasi’na katilan ve Olenlerin hatirasina yapilan anitlar, savasin
gereksizligi lizerine yapilan ciddi tartismalarin ve karsi ¢ikiglarin 6niine gegmek icin kullanilmaya
calistlmistir. Oliimiin bireysel bir durum olmasina ragmen, olenlerin ulusal bir hedef igin
hayatlarini kaybettiklerinin ve 6liimlerinin degerli oldugunun gosterilmesine iliskin bir ¢caba olarak
tasarlanan anitlar, kamuoyundaki tartismalar1 ve karsi ¢ikislart ortmek i¢in kullanilmustir (Clark,
2004: 159-165).

Savag amnitlari, Amerikan propaganda uygulamalarinin temel &gelerini olusturmaktadir.
Amerika Birlesik devletlerinde, 2013 yili yaz doneminde yapilan gozlemler neticesinde ABD
kentlerinin hepsinde ve kentin farkli noktalarinda biiyiiklii ve kii¢iiklii halka acik alanlarda (parklar,
devlet binalar1 6nii ve okul bahgeleri gibi) gesitli savas anitlarmin yapildigi ve yasayanlarin bu
anitlara ciddi bir saygi duydugu gozlenmistir. Bu amtlardan biri de, fotograflarda gosterilen
“Vietnam Savas” anitidir. Bu anit kentin en biiyilk ve merkezi parkinda yapilmistir. Parkin dig
kenarinda ve otoyola paralel olarak yapilan anit hem parka gelenler hem de otoyoldan gecenler
tarafindan net bir sekilde goriilebilecek merkezi bir konuma insa edilmistir. Anitin gevresi,
tamamen Vietnam savasina iligkin sembol ve simgelerle doludur. Amerikan ve Vietnam bayraklari
ve savasta Olen askerlerin isimlerinin ve bilgilerinin bulundugu plaketler anitin g¢evresini
stislemektedir. Bu amtlar insanlar {izerinde ciddi duygusal ve vatansever etkiler uyandirmay1
hedeflemektedir. Anit ¢evresinde yagaminin biiyiik kismini1 gegiren bir Vietnam Savas gazisi ile
yapilan goriismede; goriismecinin, “Biz onlar i¢in Vietnam'a gittik. Onlara baris ve demokrasi
gotiirmek igin oradaydik. Ama onlar bunun kiymetini bilmediler. Bizim orada olmamiz onlar i¢in
sansti. Ancak onlar bu sansi degerlendiremediler.” bigimindeki ifadeleri, ABD dis politik
sOylemlerinin halk arasinda nasil yayginlastigini ve kabullenildigini gostermektedir. Higbir kabul,
propagandif sdylemlerin etkili oldugu kadar toplumlar iizerinde ikna edici olamaz. Ayni
goriismeciye sorulan “Bir daha olsa yine gider misin?” seklindeki soruya, gériismeci; “Ben iyi bir
vatanseverim. Ne zaman olursa yine giderim. Ciinkii bizim gérevimiz. Baris ve demokrasiyi her
yere yaymaktir” seklinde bir yanit vermistir. Bu goriismeci zamaninin biiyliik ¢ogunlugunu bu anit
ve cevresinde gegirdigini ifade etmekte ve bu amti gormenin kendine gurur verdigini
sOylemektedir. Zaten anitin amaci da tam da gazilere gurur vermek, toplulukta ise kabul ve saygi
uyandirmaktir.
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Fotograf 1: ABD Minnesota Eyaleti St. Cloud Kenti Lake George Parki Igerisindeki Anit Banklar

Valentin’e gore, ABD, bir birlik kiiltiirii yaratmak i¢in sinemay1 kullandigi gibi bunu yaparken
diizmece efsaneler ve hikdyeler uydurmaktadir. ABD’nin temelde sahip oldugu siyasal kiiltiir ise
ayni amagla bu siyasal anlayis1 6n plana c¢ikarmayi amaglamaktadir. Ona gore, “Bu uydurma
mitolojiler, Amerikan siyasi kiltiirliniin ayrilmaz pargalaridir ve bunun igin siyasi iktidar, kendi
icinde bir tehdittir. Ancak bu siyasi gii¢ sadece rakip kurumlar arasinda paylasimla var olmalidir ve
vatandaslarin 6zgirliigiinii garanti eden giicler dengesi de bu yolla saglanmaktadir” (Valentin,
2006: 16-17). Bahsedilen siyasi kiiltlir olusturulurken sinema bir tehdit kavrami olusturmak
zorundadir. “Tehdit tiretimi, siyasi fikrin kesismesi ve sahnelenmesiyle miimkiin olmustur. Michel
Rogin’in yazdig1 gibi, tehdit “yabanci seytan, bomba koyan anarsist, her yere yayilmak isteyen
komiinist akim, uluslararasi terérizm ajanlar1 ve sik stk Amerikan politikalarina hakim olan tanidik
kurnaz simalar...”dir. Amerikan toplumunun kirilganligini, tabii felaketler karsisindaki
tutumlariyla; yani, ilahi bir cezaya carptirildiklar: degerlendirmesindeki teolojik perspektifi, bir
siddet felaketi karsisinda da paylasimlariyla anlagilabilir. Tehdit kavrayist harfi harfine kavramsal
olamaz. Tehdidin etkili ve kalici olmasi i¢in, duygusal bir boyutunun olmasi gerekir. Hedefinde
olanin fikrine, korku, siiphe ve endisenin otantik ortak duygularimi diisirmesi gerekir. Milletin
hayatin1 altiist etmesi, o millet i¢in degerli olan varliklar1 kaldirmasi ve hatta yikici giiglerin kotii
niyeti veya siyasi ideolojisiyle kendisinin ortadan kaldirilmasi korkusunu tagimasi gerekir”
(Valentin, 2006: 19-20).
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Fotograf 2: ABD Minnesota Eyaleti St.Cloud Kenti, Lake George Parki Vietnam Savasi Aniti

Johnson’a gore, ABD ordusunun 2002 yilinda temel hedefi 79.500 gencin askere alinmasiydi.
Ancak bu sekilde goniilliilerden olusan bir orduyu sonuna kadar devam ettirebilmek, genis bir
niifus yogunluguna ya da pazarlama yeteneklerine baghdir. Bu sekilde asker cagrilari, “istegini
gerceklestir” ve “bireyin ordusu” gibi sloganlar ile ¢agriliyordu. Bu sloganlar ise, ordunun bireyci
sahislardan olusan bir topluluk oldugunu gostermekteydi. Asker alma konusunda uygulanan bu
propagandif yontem son donemlerde 6zellikle iletisim araglarmdaki gelismeler ve kiiresel kiiltiirel
etkiler sebebiyle zamana uygun yeni propaganda uygulamalar1 ortaya ¢ikmustir. Uygulanan yeni
yontem ise, Amerikan Ordusu® adli bilgisayar oyununun bedava dagitilmasi ve gengler arasmda

¥ “Bu oyunun bilgisayar piyasasindaki diger savas oyunlarindan farki, kursunun viicuda isabetinin sigrayan kan ve viicut
parcalartyla daha canli olarak degil, minik bir kirmizi noktayla belirtilmesi. Ordu, bu oyunun gergekte savasin ne kadar
sevimsiz oldugunu gozler dniine sermesini istemiyor. Oyunun nasil oynanacagini gosteren yardim dosyasinda ise sunlar
yazili: “Bir asker 6ldiigii zaman, sadece yere diiser ve oyunu terk eder. Bu oyun insan viicudunun parcalanmasi gibi
goriintiileri icermez.” Amerikan Ordusu’nun ikinci slirimii olan Askerler adl1 oyunda ise orduda kariyer yapan bir subay
canlandiriltyor. Oyuncular sadakat, seref ve cesaret gibi farkli kategorilerde aldiklari puanlara gore riitbelerini
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yayillmasmi saglamaktir. Bu uygulamada amag; “teknoloji ve bilgisayar meraklis1 genglerin
kafasin1 ¢gelmektir. 2002 yilinin Sonbahar ayinda americasarmy.com sayfasindan bu oyunun 500
bin kopyasi indirilmistir. 2002 yilinin yaz aylarinda bir¢ok bilgisayar dergisi bu oyunu
okuyucularina bedava dagitmistir (Johnson, 2005: 105-106). Giiniimiiz diinyasinin kitlesellesen
eglence bi¢imlerinden biri de iletisimin kiiresellesmesi ile birlikte ortaya ¢ikmig olan bilgisayar
oyunlar1 ve sosyal medya alanlarindaki interaktif uygulamalardir. Teknolojide yasanan gelismelerle
birlikte eskiden televizyon basinda gegirilen vakit daha ¢ok bilgisayar ekraninin 6niinde harcanmr
hale gelmistir. Bu durum ise, yeni reklam, pazarlama ve propaganda faaliyetlerinin bilgisayara
endeksli hale gelmesini saglamistir. Bu uygulama disinda propaganda daha ¢ok popiiler kiiltiirel
alana yayilmigtir. Genglerin sportif faaliyetlere olan meraklar1 {izerinden harekete gecirilen
propaganda, onlar i¢in diizenlenen otomobil yarislari’ kullamlarak uygulanmustir.

ABD propagandasinin buraya kadar incelenen 6rneklerinde ise, biitiinlesmenin propagandasi
bi¢ciminde ortaya cikan sosyolojik propaganda tiriindeki gosterimler s6z konusudur. Burada ikna
faaliyetlerinin daha ¢ok birlik duygusunun artirilmasi ve toplumsal aidiyetin saglanmasina yonelik
olarak gerceklestirildigi goriilmektedir. Yasam bigimine iliskin yonlendirmeler, biitiinliige iliskin
sOylemler, ulusal ihtiyaci (asker alma) karsilayacak tutumlarm artirilmasi ve kiiresel diinyaya
iliskin ulusal bir bilincin olusturulmasi bir biitiinlesme ve sosyolojik propaganda bi¢imini ortaya
cikarmaktadir. Biitlinlesme ve sosyolojik propagandaya yonelik faaliyetler adeta bir sosyallestirme
ve egitme uygulamasidir. Ulusal sinirlar igerisindeki bireyler igin yiiriitiillen propaganda
faaliyetlerinde teknolojinin gerektirdigi tiim medyatik araglar kullanilmaya caligilmistir. Sadece
sinema sektoriiniin {irlinii olan gorsel yayimlar vasitasiyla degil, yeni zamanlarin kitlesel iletisim
araclarmdan kabul edilen bilgisayar teknolojisine bagl gerceklesen sosyal medya ortamlar1 ve
bilgisayar yazilimlara dayali sanal oyun ortamlari da biitlinlesme ve sosyolojik propaganda
tirlerindeki uygulamalar i¢in kullanilmaktadir. Yine bu iletisim araclari, ulusal diisman ve dost
algilamalarinin yaratilmasina yo6nelik olarak da kullanilmaktadir.

2013 yili igerisinde yapilan ABD gezisi Oncesindeki gozlemler neticesinde, Amerikan
propaganda faaliyetleri ya da caligmalari sadece iletisim ve medya teknikleri odakli bir sekilde
olmamaktadir. Iletisim ve medya araglar1 yam sira iletisim tekniklerinin sézel ve psikolojik tiim
yonleri kullanilmaktadir. Ornegin, ABD’ne farkli sebeplerle giris yapabilmek igin yapilan vize
basvurular1 esnasinda, bagvuru yapanlara yapilan muamele, ABD propagandif faaliyetinin bir
parcasi olarak diinyanin dort bir yaninda tiim diger diinya vatandaglarina uygulanmaktadir. Oldukca
biirokratik ve kuralcr bir yapida gergeklesen bagvurularda en basindan itibaren, internet tizerinden
doldurulan elektronik formlarda sorulan sorular, bagvuru sahipleri {izerinde ciddi propagandif
etkiler birakmaktadir. ABD’ye giris yapmanin ne kadar onemli ve zor oldugunu tiim diinya
vatandaglarina anlatmak isteyen bu uygulamalar “deger yaratimi” teknigi olarak adlandirilabilecek
bir propaganda etkisi yaratmaktadir. Vize alinip alinmayacagmin belirlendigi goriismeler; yine
oldukca soguk, tiist diizey gilivenlikli, biirokratik, kurallara kesin riayetin beklendigi, ABD’deki
giindelik kuralct hayatin bir kiiciik temsili bi¢iminde Ogretildigi, bankalarda kullanilan sira
sisteminin kullanildigi, vize alimmin herkes icin kolay olmadigini insanlara Ogretircesine

arttirtyorlar. Diigmanlar beyaz ve siyah deri rengine sahip olabiliyorlar, ancak ortak noktalar1 hepsinin de kirli sakalli
olmasi. Devlet 2003 yilina kadar bu oyunun gelistirilmesi i¢in toplam 7,6 milyon dolar harcadi ve yeni siiriimler i¢in 2,5
milyon dolar, internet {izerinden ¢ok oyunculu oynamaya izin verecek alt yapi icinse 1,5 milyon dolar harcamayi
planliyor. 2003 y1l1 itibariyle bu oyunun cazibesini kullanarak askere almay1 hedefledigi insan sayisi ise 300 ila 400 kisi.”
(Johnson, 2005: 106)

? “Ergenlik ¢agindaki cocuklar1 askeri kariyere alistirmaya yonelik metotlardan biri de hiz yarislaridir. Orduya ait ke
Sarge adli arag, litresi on dolar olan nitrometan ile calistyor ve yan yiizeyinde altinla islenmis ‘GO ARMY’ (Haydi
Asker) yazis1 yer aliyor. Bu hiz yarislarinda daha dnce bulunmus kisiler bilirler; aracin 2.2 saniyede saatte 300 km’ye
¢tkmasimin tecriilbe etmek biitiin genglerin hosuna gider. 1970’lerde ordu araba yarislarma reklam verdi, daha sonra
masrafindan dolayr bu isten vazgectiler. 1999°da ise Milli Hiz Otomobili Kurumu’yla isbirligi yaparak bu defa kendi
aracim devreye soktu. Yarig alanina helikopterler ve saldir1 araglari getirilip, gengleri bindiriyorlar. 2002 sezonunda ordu
otuz ii¢ hiz yaris1 i¢in toplam 5,5 milyon dolar yatirimda bulundu. Katilan biitiin arag siiriiciileri profesyonel siiriiciiler,
sadece birkac1 emekli asker. Amerika’daki liseler 6grencilerini bu yariglara gotiirmeye tesvik ediliyor. 2001°de toplam 56
bin geng okullart tarafindan yarislar1 izlemeye gonderilmis, bunlardan 300’{i orduya katilmis” (Johnson, 2005: 106-107).
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uygulanan sirasiz sira sistemi ve goriismeler esnasindaki Amerikan giiglii tavrinin takinilmasi gibi
“alg1 yonetimi” ve “rezonans yaratum”larmi ortaya ¢ikarmaktadir. Bu goriismeler esnasinda iginde
bulunulan alanin etkisini psikolojik olarak hissedis, insanlar iizerinde propaganday: bilip buna
karsin bir sey yapamamak veya yapmamak bi¢ciminde klasik propaganda tepkileri dogurmaktadir.
Tim bu faaliyetlere tek karsilik ise, tiim diinyada oldugu gibi milli anlamda gerceklesen kisisel
tepkilerde kendini gostermektedir. Ornegin, ABD Istanbul Baskonsoloslugu girisi karsisinda
bulunan ev ve igyerlerinde asili bulunan Tiirk bayraklari, bu tepkilerin klasik gosterimleri olarak
gosterilebilir. Bayrak asili ev ve igyerleri ¢evrede bulunan diger evlerden farkli olarak tam
Baskonsolosluk giris cephesine bakanlardir. Bunlarin disindaki evlerde bu tarz bir “kars1 propagan-
da” faaliyeti s6z konusu degildir.

SONUC

Propagandanin, olgusal anlamda kavramsal bir ¢er¢eveye oturtulabilmesi igin oncelikle tanimi
bakimindan ortak bir anlam biitiinliigiiniin saglanmas1 gerekir. Ancak propaganda kavrami, basta
teknikleri, amaglar1 ve kullanim alanlarinin geniglik arz etmesi sebebiyle farkli bigimlerle
tanimlanmaktadir. Propaganda, amaci belli bir kisi ya da grubun; amacina uygun yol ve yontemleri
kullanarak, dnceden belirlenmis, tasarlanmis eylem veya diigiinceleri tesir altina alinmak istenen
gruplara kasithi olarak zerk etme eylemidir. Bu eylem, zihin yonlendirmesi veya manipiilasyon
olarak adlandirilan benimsetme, yayma ve ekme siirecidir. Zihin yonlendirmesi sadece yenilik
yaratmak, yenilemek bi¢imindeki bir fikir yayma iglemi degil aym zamanda evirmek, degistirilmek
ve doniistiiriilmek istenen fikir, egilim, tutum, diisiince ve duygulari da belirleme ve etkileme
stirecidir.

Propaganda kavramu, ideolojik fikir ve diislinceler temelinde yalan, yanls, hile, palavra, bigim
bozma gibi kelimeler igeren egilim yaratma siirecidir. Propaganda; imajlar, semboller ve sloganlar
yoluyla kitlesel ya da bireysel manada kisilerin Onyargilarini, fikirlerini, tutumlarmi ve
diistincelerini degistirme siirecidir. Bunun i¢in teknolojik olarak gelisen, yenilenen; teknik ve
ilerlemeleri kullanarak; anlami ve barindirdig1 ideolojik boyutu degismemekle birlikte sistematik
hale gelmis teknik ve tarihsel bir siiregtir. Propaganda, kavramsal agidan bahsedilen bicimde bir
doniistiirme, degistirme ve evirme siireci ise de propaganda sadece kiskirtmak, digsal dgelere
yonelik bir faaliyet olarak algilanmamalidir. Propaganda igsel duygu, egilim, tutum ve
diisiincelerinde belirlenmesinde kullanilan bir teknikler manzumesidir. Bu manada propaganda hem
kiskirtma hem de biitiinlestirme bigiminde iki farkli egilimi biinyesinde tasiyan bir olgudur.
Propagandanin fikir, egilim ve tutum belirleme amaci hem ideolojik manada siyasal alanlarin hem
de tiiketim, aidiyet ve karar alma bigimindeki sosyolojik alanlarin hizmetinde kullanimini miimkiin
kilmaktadir. Beyaz, gri ya da kara olarak adlandirilmasi propagandanin amagsal ideolojik
belirlenimini ve aragsal teknik ve sistematik faaliyet alanlarini farklilagtirmamaktadir. Her haliyle
propaganda, bir amaci, uygulama alani, bir teknigi, belli bir sistematigi ve alt yapis1 olan kasitli,
tasarlanmis bir zihin iiretim siirecidir.

Propagandanin basar sirr1, onun bilinmeyen bir kaynaktan, bilinen ve etki edilmek istenen bir
topluluga ya da kisiye yonelik olarak sistematik sunumuna baglidir. Bu sunum; kimi zaman bir
kisi, kimi zaman bir grup ya da organizasyon kimi zamanda bir devlet otoritesi tarafindan
gerceklestirilebilir. Kaynag1 ve organizasyon yapisi ne olursa olsun, propaganda; zihin belirleme,
fikir yaratma, tutum degistirme ve egilim belirlemeye hizmet eden bir sistematik siirectir.
Propagandanin sistematik kullanimi, onun basarisini belirleyen ve temel prensipleri olarak goze
carpan temel 6zelligidir.

Toplumsal tarihe bakildiginda; propagandanin pek c¢ok ulus, topluluk ve yonetim tarafindan
uygulandig1 goriilmektedir. Propagandanin tarihi gelisim seyri, bir anlamda teknik ve yontemlerin
farklilagsmasini, yayginlagsmasimi ve kitlesellesmesini saglayan teknolojik gelisme ve yeniliklerin
tarihi seyrine paralellik gostermektedir. Antik ¢aglardan baslayarak giiniimiize kadar farkli bigim
ve amaglarla kullanila gelen propaganda, tarihsel siireci igerisinde sadece kullanilan teknikleri ve
faaliyet alanlarinin yaygmligi ve kitleselligi bakimindan farkliliklar géstermektedir. Antik gaglar-
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dan itibaren bagta ulusal birlikteliklerin kurulmasi ve kabul edilmesine ydnelik olarak kullanilan
propaganda; cagin degisimi ve beklentilerinin farklilagmasi ile birlikte basta dini duygularin
bi¢cimlendirilmesi olmak flizere ekonomik, Kkiiltiirel, toplumsal ve psikolojik pek ¢ok alanda
uygulanmaya baglanmustir. Teknolojik gelismeler basta olmak lizere degisen ve doniisen toplumsal
sartlarinda etkisi ile propaganda, sonraki zamanlarda iyiden iyiye ¢agin gereklerinden biri haline
gelmigtir. Yasanan tiim degisim ve doniisiimler, propagandanmin temel amag¢ ve hedeflerinde bir
farklilik yaratmaksizin teknik ve yontemlerinde bir farklilagsmay1 beraberinde getirmistir.
Kitlesellesen toplumsal yapilar ve buna paralel bir sekilde seyreden kitle iletisim araglarimin varligi;
propagandayi, uygulanmasi kolay, tasarlanmasi rahat ve iletilmek istenen mesajin bildirilmesini
daha agik hale getirmistir.

Tarihsel seyir dikkatle takip edildiginde; basta Antik donemlerdeki sehir devletlerinde,
zamaninin emperyal giiglerinde; feodal zamanlarda, basta dini kurumlar olmak iizere donemin
kralliklarinda, savas donemlerinde (basta I. ve II. Diinya Savasi olmak iizere) savasin tarafi olan
iilkelerde, somiirge doneminde bu faaliyeti yiiriiten iilkelerin tamaminda goriilen ve etkileri
belirlenebilen propaganda faaliyetleri; giiniimiizde en yaygin kullanim &rnegini zamanin siiper
giicii olarak kabul edilen ABD’de gostermektedir. Amerikan hiikiimeti biinyesinde propaganda
faaliyetleri yiirtitmek maksadiyla kurulmus olan pek ¢ok organizasyon, basta dis iliskiler olmak
lizere Amerikan politikalarimin tiim diinyada benimsenmesi amacina hizmet etmektedir. Kiiresel
zamanlarin tiim teknolojik gelismelerinin, propaganda faaliyetlerinde kullanilmasi esasina dayanan
Amerikan propaganda anlayisi, propagandif eylemlerin tiim niivelerini kiiresel toplumsal mekanda
kullanabilmektedir. Ozellikle devlet-sirket birlikteligi olarak adlandirilabilecek olan Amerikan
politik sisteminde propaganda faaliyetleri sadece ulusal ¢ikarlara bagh olarak degil, ekonomik
manada kiiresel ekonomik sistemin belirleyicileri olan kiiresel ¢cok uluslu sirketlerin de kullana
geldigi bir arag¢ haline doniismiistiir. Propaganda faaliyetlerinin tarihi seyri igerisinde dnemli bir yer
tutan bitlinlestirme ve toplumsal aidiyetin saglamlastirilmasi ve bigimlendirmesi bi¢iminde de
propaganda uygulamalarina, ABD propagandif eylemlerinde rastlanmaktadir. Bu bakimdan ABD
hem kigkirtma ve siyasal propaganda tarzinda dis politik egilim belirleme c¢aligmalarin1 hem de
sosyolojik ve biitiinlestirici olmak tlizere ulusal kimlik olusturma ve aidiyetin giliglendirilmesi
amaglarini hep propaganda teknik ve yontemleri ile gerceklestirmeye ¢aligmaktadir. Zamanin kitle
iletisim faaliyetlerinin tiim kanallarini kullanabilme becerisine sahip olan ABD, bu alanda elindeki
giicli propaganda faaliyetlerini yiiriitiirken sonuna kadar kullanmaktadir.
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