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0Oz Arastirma Makalesi

Turistler bir yéreye 6zgii yemekleri tatmak, mutfak kiiltiiriinii tanimak, yemeklerin iiretim metotlarini | Cilt 5, Say1 2, 2021
gérmek icin turizm faaliyetlerine katilabilmektedir. Dogal ve kiiltiirel turizm kaynaklari ile Artvin, | ss-211-227

Ttirkiye’nin 6nemli turizm sehirleri arasinda yer almaktadir. Bu arastirma Artvin ilinde yiyecek icecek
hizmeti satin alan turistlerin Artvin gastronomisi deneyimleri ile ilgili gértislerini incelemek amaciyla
yapilmistir. Arastirmada veriler Artvin’i ziyaret eden 400 turiste anket formu kullanilarak elde
edilmistir. Elde edilen veriler dogrultusunda turistlerin demografik bilgileri ve gastronomi deneyimleri
ile ilgili t-testi ve Anova testlerine iliskin istatistiki degerlere yer verilmektedir. Arastirmada yéreyi
ziyaret eden turistlerin Artvin gastronomisi ile ilgili genel olarak olumlu gériisleri oldugu sonuglarina
ulasilmistir. Turistlerin gastronomi deneyimleri ile cinsiyetleri, uyruklari, yaslari, medeni durumlari,
egitim durumu, meslekleri, Artvin’i tercih etme nedenleri arasinda anlamli iliskiler bulunmakta iken

gelir seviyesi ve Artvin yemeklerini begenme durumlari arasinda ise anlamli bir iliskiye | csodorim - 19.02.2021

rastlanilmamustir. Ayrica arastirma kapsaminda bazi énerilere yer verilmektedir. 1. Diizeltme: 31.05.2021
2. Diizeltme: 13.06.2021
Anahtar Kelimeler: Artvin, Turizm, Turistler, Gastronomi Deneyimi 3. Diizeltme: 02.08.2021
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An Investigation on the Gastronomy Experiences of Tourists Visiting Artvin

Abstract Research Article

Tourists have been participating in tourism activities in order to taste the dishes specific, to get to | Vol 5, No 2, 2021
know the culinary culture, and to see the production methods of the dishes to a region. Artvin having | pp. 211-227
natural and cultural tourism resources, it is among the important tourism cities of Turkey. This
research was carried out to examine the opinions of tourists who buy food and beverage services in
Artvin about their Artvin gastronomy experiences. In the research, the data were obtained by using a
survey form for 400 tourists visiting Artvin. In direction with the data obtained, T-test and Anova tests
related to the demographic information and gastronomic experiences of the tourists are included. In
the research, it was concluded that the tourists visiting the region have generally positive opinions
about Artvin gastronomy. While there are significant relationships between the gastronomy
experiences of tourists and their gender, nationality, age, marital status, educational status,
professions, reasons for choosing Artvin, there is no significant relationship was found between the
income level and their liking of Artvin food. In addition, some suggestions are included within the scope
of the research.
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Artvin’i Ziyaret Eden Turistlerin Gastronomi Deneyimleri Uzerine Bir Inceleme

GIRIS

Cografi konum, iklim, inang, tarimsal iiretim, sosyo-ekonomik yapi, beslenme sekli,
yasam tarzi gibi pek ¢ok unsur yoresel mutfaklarin temel belirleyicisi olabilmektedir
(Besirli, 2010). Gliniimiizde bir yoreyle 6zdeslesmis yemekler ve mutfak gelenekleri
cesitli nedenlere bagh olarak bilinirlik diizeyleri artmaktadir. Bu nedenlerden bazilar:
ise saglikli, ¢evreye duyarli, taze gidalara yonelik talebin artmas: ve bir yorenin
mutfagin1 kesfetmek icin gercek bir ilginin var olmas: seklinde ifade etmek
mimkiindiir (Getz, 2000). Turizm faaliyetlerine yon veren ve turizm hareketlerinin
belirleyicisi durumunda olan turistler, bir turizm iirtintinti satin almanin Gtesinde
satin alman {riin ile ilgili bir deneyim arayisi igerisinde oldugu goriilmektedir
(Morgan vd., 2010; Eryilmaz ve Zengin, 2014). Son yillarda turistler, gastronomi
turizmi cercevesinde bir yoreye 0Ozgili yemekleri tadabilmek veya yeme-i¢me
kiiltiirinii taniyabilmek icin destinasyonlar: ziyaret etmede 6nemli bir motivasyon
faktorii olabilmektedir (Yiincii, 2010; Sercek, 2018). Ornegin Kesici (2012) kirsal
turizme olan talepte yoresel yiyecek ve icecek kiiltiiriiniin rolii baglikli caligsmasinda
gastronomi turizmine Kkatilan turistlerin biiyiik bir bolimii tercih ettigi
destinasyondan yiyecek, icecek, yemek tarifi, sarap vb. {iriinleri stirekli ikamet ettikleri
yerlere gotiirme ve bu iriinleri yakin cevresi ile paylasma egiliminde oldugunu
belirtmistir. Bu durum bir yoreyi ziyaret eden turistlerin yorenin tanitimi ve ekonomisi
icin son derece onemli oldugu seklinde ifade edilebilmektedir.

Turistlerin yoresel gastronomi deneyimi mutfak kiiltiirlerini tanimak ve 6grenmek
icin 6nemli bir firsat olusturmaktadir. Tiirkiye sahip oldugu binlerce yillik koklii
gecmisi, zengin mutfag ve turistik gekiciligi ile gastronomi turizmi igin diinyada
tercih edilen onemli bir iilke olma ozelligi tagimaktadir. Tiirkiye’de bulunan
Gaziantep, Hatay ve Afyonkarahisar illerinin UNESCO (Birlesmis Milletler Egitim,
Bilim ve Kiiltiir Orgiitii) yaratic sehirler ag1 kapsaminda gastronomi kentleri arasinda
yer almasi da bu durumun en Onemli gostergesidir. Yine Tiirkiye'nin farkh
sehirlerinde diizenlenen turizm fuarlari, sokak lezzetleri, peynir festivali, lezzet
testivali, ¢ikolata-tath festivali, ot festivali, vegan festivali, hamsi senligi, tanitim
giinleri gibi etkinlikler gastronomi turizmine 6nemli katkilar sunmaktadir. Bir yorede
gastronomi turizminin gergeklestiginin en 6nemli gostergelerinden biri ise o yorenin
gastronomisini deneyim etmek amaciyla gelen turistler olusturmaktadir.

Guntimiizde mutfak kiiltiirlerini tanimaya yonelik seyahatler artmakta ve turizm
faaliyetlerine katilan hemen hemen her turist ziyaret ettigi destinasyonun yoresel
mutfagini merak etmektedir. Ozellikle seyahat isletmelerinin turistlere ydnelik
planladig1 tur programlarinda ise gastronomi temal: etkinlikler ilgi cekmekte ve talep
gormektedir. Dogal ve kiiltiirel kaynaklariyla Tiirkiyenin 6nemli bir turizm sehri olan
Artvin ili; yoresel tirtinleri, yoreye 6zgii yemekleri, geleneksel ekipmanlar ve pisirme
teknikleri, zengin mutfak kiiltiirii ile 6zel bir gastronomi potansiyeli bulunmaktadir.
Arastirma kapsaminda Artvin ilindeki gastronomi potansiyeli varliginin kesfedilmesi
agisindan  yoOreyi ziyaret eden turistlerin goriislerinin 6nemli oldugu
diistintilmektedir. Dolayisiyla arastirmanin temel problemini “Artvin ilini ziyaret
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eden turistlerin yoOre gastronomisi ile ilgili deneyimlerinin ne oldugu?”
olusturmaktadir. Arastirmada Artvin ilinde yiyecek igecek hizmeti satin alan
turistlerin Artvin gastronomisi deneyimleri ile ilgili goriislerinin incelenmesi
amacglanmaktadir. Bu dogrultuda arastirmanin amacma uygun olarak olusturulan
hipotezler su sekilde siralanmaktadr.

Hi: Artvin ilinde yiyecek igecek hizmeti satin alan turistlerin Artvin ili
gastronomisi ile ilgili deneyimleri bulunmaktadar.

Hz: Artvin ili gastronomisi deneyimleri ile Artvin ilinde yiyecek igecek hizmeti
satin alan turistlerin demografik 6zellikleri arasinda anlamli bir iligki vardar.

Hz1: Artvin ili gastronomisi deneyimleri ile Artvin ilinde yiyecek icecek hizmeti
satin alan turistlerin cinsiyetleri arasinda anlaml bir iligki vardar.

Hz.2: Artvin ili gastronomisi deneyimleri ile Artvin ilinde yiyecek icecek hizmeti
satin alan turistlerin uyruklar1 arasinda anlaml bir iligki vardar.

Hzs: Artvin ili gastronomisi deneyimleri ile Artvin ilinde yiyecek igecek hizmeti
satin alan turistlerin yaslar1 arasinda anlamli bir iligki vardir.

Hz4: Artvin ili gastronomisi deneyimleri ile Artvin ilinde yiyecek icecek hizmeti
satin alan turistlerin medeni durumlar1 arasinda anlamli bir iligki vardir.

Hzs: Artvin ili gastronomisi deneyimleri ile Artvin ilinde yiyecek icecek hizmeti
satin alan turistlerin egitim durumlar1 arasinda anlamh bir iliski vardair.

Hz6: Artvin ili gastronomisi deneyimleri ile Artvin ilinde yiyecek icecek hizmeti
satin alan turistlerin meslekleri arasinda anlamli bir iliski vardir.

Hz7: Artvin ili gastronomisi deneyimleri ile Artvin ilinde yiyecek icecek hizmeti
satin alan turistlerin gelir seviyesi arasinda anlamli bir iliski vardir.

Hzs: Artvin ili gastronomisi deneyimleri ile Artvin ilinde yiyecek icecek hizmeti
satin alan turistlerin Artvin ili tercihleri arasinda anlaml: bir iliski vardir.

Hz9: Artvin ili gastronomisi deneyimleri ile Artvin ilinde yiyecek icecek hizmeti
satin alan turistlerin yemekleri begenme durumlar1 arasinda anlamli bir iligki
vardir.

Ilgili Aragtirmalar

Iskin (2021) gastronomi turizmine yerli turistlerin katillm durumunu arastirdigi
calismasinda, yerli turistlerin kiltiir ve yoresellik temali gastronomi degerleri
deneyimleme motivasyonlarinin yiiksek diizeyde oldugu sonucuna ulasmuistir.
Akyiirek ve Kutukiz (2020) gastro turistlerin deneyimlerini inceledikleri
calismalarinda turist deneyimlerinin {iriine, iligskiye, faaliyete ve ortama dayali olmak
tizere dort farkhh temada olustugunu tespit etmistir. Semerci ve Akbaba (2018)
Bodrum’da yaptiklar1 bir calismada ziyaretgilerin yoresel yemek tiiketimindeki
motivasyon kaynaginin belirlenmesi ve yoresel yemeklerin turistik ¢ekim unsuru
olarak sunulmasina katki saglayacagini ifade etmistir. Chavarria ve Phakdee-Auksorn

(2017) turistlerin yiyecek ve igeceklere yonelik tutumlarini ve niyetlerini inceledikleri
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calismalarinda tutum, 6znel normlar, algilanan davramigsal kontrol ve geg¢mis
deneyimlerin 6nemli oldugunu belirlemistir. Ayaz ve Yali (2017) calismalarinda kiiltiir
turizmi agisindan Onemli bir destinasyon olan Safranbolu ilgesine gelen vyerli
turistlerin yoreyi seyahat etme tercihleri ve yoredeki yiyecek icecek beklentileri ile
ilgili anlamli sonuglara ulasmistir. Capar ve Yenipmar (2016) calismalarinda,
turistlerin destinasyon tercihlerinde yoresel yiyeceklerin kiiltiirel kimligin énemli bir
unsuru oldugunu ve yoresel yiyecekler turizm amagcl kullanilmasiyla bolgeye olumlu
bircok katki sunabilecegini tespit etmislerdir. Birdir ve Akgol (2015) Tiirkiye'yi ziyaret
eden yabana turistler tizerine yaptiklar: ¢alismalarinda turistlerin Tiirkiye’yi ziyaret
etme sebebi nedenlerinden birisinin Tiirk mutfagina 6zgii yemekleri deneyim etmek
oldugunu tespit etmistir. Ayrica bu deneyimin Tiirkiye'yi tekrar ziyaret etmeleri
acgisindan en 6nemli unsurlardan biri oldugunu ifade etmistir. Canizares ve Guzman
(2012) Cordoba’y1 ziyaret eden turistler iizerine yaptig1 calismalarinda yoresel
mutfagin, turistlerin Cordoba’y1 ziyaret etmelerindeki en 6nemli etkenlerden biri
oldugunu tespit etmislerdir. Chang ve arkadaslar1 (2010) calismalarinda turistler
seyahatleri sirasinda gastronomi davraniglarinda farkliliklar gostermekte oldugunu
belirlemistir. Correia ve arkadaslar1 (2007) calismalarinda turistlerin destinasyon
se¢imlerini incelemistir. Arastirma sonucunda ise yiyecek ve igecek ile ilgili unsurlarin
onemli bir beklenti oldugunu tespit etmislerdir. Jang ve Feng (2007) turistlerin yiyecek
ve icecek ile ilgili memnuniyetlerinin ve yenilik arayiglarinin etkilerini arastirdiklar:
calismalarinda, yiyecek ve igecek ile ilgili memnuniyetin kisa siire igerisinde gittikleri
destinasyonu tekrar ziyaret etme istegini dogrudan etkiledigi gozlemlenmistir. Buna
karsilik yenilik arayisinda olan turistlerin orta ve uzun vadede tekrar ziyaret
edebilecegi sonucuna ulagmustir. Kivela ve Crotts (2006) Hong Kong'u ziyaret eden
turistler {izerine yaptiklar1 bir c¢alismada turistlerin destinasyon sec¢imlerinde
gastronomi turizminin énemli bir rol oynadigin tespit etmistir. Ayrica turistler Hong
Kong'u tekrar ziyaret etme isteklerinde yemeklerin lezzetli olmasi, hijyen-sanitasyon,
yiyecek ve iceceklerin gesitliligi gibi durumlarin oncelikli oldugu saptanmistir. Bu
calisma kapsaminda ilgili arastirmalar incelendiginde turistlerin destinasyon
tercihlerinde yoresel yemeklerin etkisi, hijyen-sanitasyon tutumlari, yiyecek igecek
memnuniyet durumlari, yoresel gastronomi beklentileri {izerine farkli ¢alismalar
bulunmasma ragmen Artvin yoresini ziyaret eden turistlerin yoredeki gastronomi
deneyimleri {izerine ilgili yazinda ¢alismalara pek rastlanilmamaktadir. Dolayisiyla
arastirmanin ilgili yazina katki saglamasi ve diger arastirmalara kaynak olusturmasi
bakimindan 6nemli oldugu diistintilmektedir.

YONTEM
Arastirmanin Modeli

Bu arastirmada Artvin ilinde yiyecek igecek hizmeti satin alan turistlerin Artvin
gastronomisi deneyimleri ile ilgili goriislerinin ortaya c¢ikarilmaya c¢alisilmistir.
Dolayisiyla arastirmanin uygulama kismini Artvin ilini ziyaret eden ve yiyecek icecek
hizmeti satin alan turistler olusturmaktadir. Arastirmaya konu olan birey, nesne ya da
olaylar1 kendi kosullar1 igerisinde oldugu gibi tamimlanmaya calismasi ve arastirmada
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gecmisten giintimiize var olan bir durumu oldugu gibi betimlenmesi amaglandigi icin
tarama modeli yaklasimi benimsenmektedir (Karasar, 2002).

Evren ve Orneklem

Artvin ilini ziyaret eden ve yiyecek igecek hizmeti satin alan turistler ile ilgili evreni
temsil edecek 6rneklemin segilmesinde aragtirmanin amacina bagli olarak herhangi bir
sekilde evrenin bir parcasinin secildigi seckisiz olmayan 6rnekleme yontemlerinden
rastlantisal 6rnekleme teknigi kullanilmaktadir (Arli ve Nazik, 2001). Arastirmanin
evrenini olusturan Artvin ilini ziyaret eden turistler ilgili Tiirkiye Cumhuriyeti Kiiltiir
ve Turizm Bakanli§indan alinan verilere gore Artvin ilini 2019 yih itibariyle 2.360.370
yerli ve yabanci turist ziyaret etmistir. Artvin ilini ziyaret eden turistler icin en az 384
orneklem sayisinin 0.05 giiven araliginda ve 0.05 orneklem hatasi ile evreni temsil
edebilecegi ifade edilebilmektedir (Yamane, 2001; Yazicioglu ve Erdogan, 2004).

Verilerin Toplanmasi

Arastirmada veriler Artvin ilini ziyaret eden 400 turiste gastronomi deneyimlerini
tespit etmek amaciyla anket formu uygulanarak elde edilmistir. Anket formlar1
uygulanmadan once giivenilir ve gecerli sonuglara ulasabilmek amaciyla Artvin ilini
ziyaret eden “20” turiste anket formlar1 uygulanarak pilot ¢alisma yapilmistir. Pilot
calismadan sonra anket formlarina son hali arastirmacilar tarafindan verilmistir.
Anket formlarinin uygulanmasi ile ilgili Ankara Hacit Bayram Veli Universitesi Etik
Komisyonundan 16.09.2019 tarih 12 sayili toplantisinda etik agidan bir sakinca
bulunmadig: ile ilgili etik kurul izni alinmistir. Arastirma kapsamina Orneklem
gruplarindan toplanan bu veriler 01.10.2019/01.08.2020 tarihleri arasindaki siireyi
kapsamaktadir. Arastirmada kullanilan “Turist Anket Formu” Artvin ilini ziyaret eden
yerli ve yabana turistlerin demografik ozelliklerini ve Artvin ili gastronomisi ile ilgili
deneyimlerini belirlemek amaciyla Tiirkge ve Ingilizce olarak olusturulmustur.
Turistlerin deneyimleri ile ilgili arastirmada kullanilan o6lciit “Turistlerin Destinasyon
Seciminde Yoresel Yemeklerin Rolii: Izmir Yarimadasi'n Ziyaret Eden Turistlerin Goriisleri
Uzerine Bir Arastirma” baglikli calismadan yararlamilarak olusturulmustur (Zagral ve
Akbaba, 2015). Arastirmada kullanilan degerlendirme 6lgeginin i¢ tutarlilik katsayisi
incelenmis ve yapilan test sonucunda giivenirliligin (Cronbach’s Alpha) o= 0.918
oldugu belirlenmistir.

Verilerin Analizi

Artvin ilini ziyaret eden turistlerin Artvin ili gastronomisi ile ilgili deneyimlerini
belirlemek amaciyla turist anket formu ile elde edilen verilerin analizi i¢in SPSS.16
programindan (Sosyal Bilimler Icin Istatiksel Analiz Programi) yararlanilarak
istatistiksel sonuglar elde edilmistir. Verilerin analizinde ilk olarak birbiriyle iligkili
degiskenleri bir araya getirerek az sayida anlamli degiskenler ortaya gikarmak
amaciyla tanimlayici faktor analizi uygulanmistir (Biiytikoztiirk, 2009). Faktor analizi
uygunlugu icin Bartlett'in Kiiresellik testi sonuglari anlamli ¢ikmis olup, Kaiser-
Meyer-Olkin (KMO) 6rneklem yeterlilik testi tavsiye edilen deger (,921) tespit edilerek
olgegin faktdr yapisiin 3 boyuta sahip oldugu tespit edilmistir. Olgeginin bu
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boyutlarin1 turistlerin yore gastronomisi ile ilgili distinceleri (1,2,3,4,5,6,7,8),
izlenimleri (9,10,11,12,13,14,17) ve tutumlar (15,16,18,19,20) olusturmaktadir. Daha
sonra anket formunda yer alan turistlerin demografik 6zellikleri ve Artvin ilini ziyaret
eden turistlerin Artvin gastronomisi deneyimlerine ile ilgili bulgularin
yorumlanmasinda frekans, ylizde dagilimi, ortalama ve standart sapma gibi betimsel
istatistik degerlerinden yararlanilmistir. Artvin ilini ziyaret eden turistlerin Artvin
gastronomisi ile ilgili deneyimleri ilgili bulgular Likert Olgegine gore aritmetik
ortalamalarin degerlendirme aralig1 i¢in Aralik Genisligi=(Dizi Genisligi)/(Yapilacak
Grup Sayis1) formiiliinden yararlanilarak, besli Likert 6lgeginin aralik genisligi 0.80 (5-
1=4 => 4/5=0.80) bulunmustur (Ozdamar, 2003). Son olarak ise Artvin ilini ziyaret eden
turistlerin cinsiyet, uyruk, yas, medeni durum, egitim, meslek, gelir diizeyi, Artvin
ilini tercih etme nedeni ve Artvin yemeklerini begenme durumuna gore
kargilastirllmas: amaciyla verilerin normal dagilim gosterip gostermedigine iligkin
Skewness ve Kurtosis puanlar1 dikkate alindiginda ise degiskenlerin normal dagilim
gosterdigi tespit edilmistir. Bu kapsamda aritmetik ortalama, mod ve medyanin esit
ya da yakin olmasi, ¢arpiklik ve basiklik katsayilarinin +1 sinurlar iginde 0’a yakin
olmasi, carpiklik ve basiklik katsayilarmin kendi standart hatalarina boliinmesi ile
hesaplanan carpiklik ve basiklik indekslerinin +2 simirlar1 iginde 0’a yakin olmasi,
standart sapma ile ortalamanin oranmi yiizde olarak ifade eden bagil degisim
katsayisinin 20 ile 25 arasinda olmasi normal dagilimin varhi§ina kamit olarak
degerlendirilmektedir (Tabachnick ve Fidell, 2013). Bu nedenle Artvin ilini ziyaret
eden turistlerin demografik 6zellikleri ve gastronomi deneyimleri ile ilgili verilerin
normal dagilim gosterdigi ve arastirmanin amacia uygun olarak hazirlanmis olan
hipotezleri test etmek igin Bagimsiz Orneklem T Testi (Independent-Samples T Test)
ve Tek Faktorlii Varyans Analizi (One Way Anova) testlerine bagvurulmus olup
farklilasan gruplar tespit etmek icin de tamamlayic1 Post-Hoc analiz tekniginden
yararlanilmistir (Biiytikoztiirk vd., 2009).

BULGULAR
Yiyecek Icecek Hizmeti Satin Alan Turistlerin Demografik Ozellikleri

Artvin ilinde yiyecek icecek hizmeti satin alan turistlerin demografik 6zelliklerinden
cinsiyet, uyruk, yas, medeni durum, egitim, meslek, gelir diizeyi, Artvin'i tercih etme
nedeni ve Artvin yemeklerini begenme durumu bilgilerine Tablo 1’de yer
verilmektedir.

Tablo 1. Arastirmaya katilan turistlerin demografik ézellikleri

f % S.S
Kadin 175 43,8
Cinsiyet ,496
Erkek 225 56,2
Yerli 332 83,0
Uyrugunuz ,376
Yabanca 68 17,0
18-23 yas 85 21,2
Yas 1,968
24-29 yas 115 28,8
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30-35 yas 82 20,5
36-41 yas 32 8,0
42-47 yas 25 6,2
48-53 yas 20 5,0
54-59 yas 27 6,8
60 ve tizeri 14 3,5
Bekar 209 52,2

Medeni Durum ,500
Evli 191 47,8
Okur Yazar Degil 4 1,0
flkokul 19 48

Egitim Durumu Ortaokul 25 6,2 ,880
Lise 108 27,0
Universite 244 61,0
Ozel Sektér 158 39,5
Kamu Sektorii 84 21,0

Mesleki Durum Emekli 38 9,5 1,879
Ogrenci 71 17,8
Calismiyor 49 12,2
2000 TL ve alt1 145 36,2
2000-4000 TL 141 35,2

Gelir Diizeyi 1,004
4001-6000 TL 66 16,5
6001 ve tizeri 48 12,0
Doga 263 65,8
Kaltir 43 10,8
Konaklama 15 3,8
z{é:;fi)nomi) 13 32

Artvin Tlinizi Ziyaret Etmenizde En Etkili Mimari 10 25 2 775

Ozellik Sosyal Yagam 10 2,5 ’
Ulasim 6 1,5
Hava Sartlar 7 1,8
Ekonomik 8 2,0
Is 14 35
Diger 11 2,8

. Evet 328 82,0

Artvin’e Ozgii Yemekleri Begenme Durumu ,384
Hayir 72 18,0

Toplam 400 100
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Tablo 1’de turistlerin demografik 6zelliklere iliskin bulgular incelendiginde turistlerin
cinsiyet degiskenine gore %43,8’inin kadin, %56,2’sinin erkek oldugu goriilmektedir.
Turistlerin uyruklar: incelendiginde ise %83'tinti yerli turistler ve %17’sini yabanci
turistler olusturmaktadir. Dolayisiyla turistlerin cinsiyet dagilimi birbirine yakin
olmasma ragmen yerli turistler, yabanci turistlere oranla yoreyi daha fazla tercih
etmektedir. Yas araligina bakildiginda turistlerin %21,2’si 18-23, %28,8'i 24-29, %20,5'i
30-35, %8,0'i 36-41, %6,2'si 42-47, %5,0"i 48-53, %6,8'i 54-59 ve %3,5"i ise 60 ve iistii yas
araliginda oldugu goriilmektedir. Bu dogrultuda arastirmaya katilan turistlerin %70,5
gibi biiyiik bir boliimii 35 yas ve alt1 bireyler olusturmaktadir.

Turistlerin medeni durumlar: incelendiginde %b52,2’sinin bekar ve %47,8’inin evli
oldugu tespit edilmisgtir. Turistlerin egitim diizeylerine bakildiginda ise %4,8i ilkokul,
%6,2’si ortaokul, %27,0’si lise, %61,0'1 tiniversite ve %4,0’1i okuryazar olmadig: tespit
edilmistir. Dolayisiyla turistlerin medeni durumlar: birbirine yakin dagilmakta olup,
turistlerin biiyiik bir bolimi yiiksekogretim diizeyinde bireylerden olusmaktadir.
Turistlerin meslek gruplar: incelendiginde %39,5’i 6zel sektor, %21,0'i kamu sektorii,
%9,5’1 emekli, %17,8'i emekli ve %12,2’si ¢alismayan turistler olusturmaktadir.
Turistlerin gelir diizeyleri incelendiginde ise %36,2’si 2000TL ve alt1, %35,2’si 2001-
4000TL, %16,5"i 4001-6000TL ve %12,0’si 6000TL ve tistii oldugu goriilmektedir.
Dolayisiyla turistlerin biiyiik bir boliimii aktif olarak calistig1 ve ortalama bir gelir
diizeyinin oldugu ifade edilebilmektedir.

Turistlerin Artvin ilini ziyaret etmelerinde en 6nemli tercih nedenleri %65,8’i doga,
%10,871 kiiltiir, %3,8'i gastronomi, %2,5i mimari, %2,5’i sosyal yasam, %1,5'i ulasim,
%1,8’1 hava sartlari, %2,0’si ekonomik, %3,51 is ve %2,8'1 diger nedenler (aile, egitim
vb.) oldugu tespit edilmistir. Bu durum yorenin turizm gekiciliginde dogal
kaynaklarin etkili oldugu seklinde yorumlanabilmektedir. Son olarak turistlerin
Artvin’e 6zgli yemekleri begenme durumu incelendiginde %82,0’si evet ve %18,0'i
hayir oldugu tespit edilmis olup, yoreyi ziyaret eden turistlerin yoresel yemekler ile
ilgili olumlu diisiinceleri bulunmaktadr.

Yiyecek Icecek Hizmeti Satin Alan Turistlerin Artvin Gastronomisi Deneyimleri

Artvin ilinde yiyecek igecek hizmeti satin alan turistlerin Artvin gastronomi
deneyimlerine iliskin goriisleri ile ilgili ylizde, ortalama ve standart sapma degerlerine
Tablo 2’de yer verilmektedir.
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Tablo 2. Arastirmaya katilan turistlerin Artvin gastronomisi deneyimleri ile ilgili goriisleri

% (n=400)
g E _
Turistlerin Gastronomi Deneyimleri ° g g £ g ° g X ss
~ 22 N 8 ¥
8 &8 & & 43
MM M M M MM
1 Artvin .1 ziyaret etmemde yoresel mutfak kiiltiirii benim i¢in énemli bir 105 155 322 192 225 3727 1262
etkendir.
2 Artvin yoresinin zengin bir gastronomisi bulunmaktadir. 8,2 16,8 31,2 26,5 17,2 3,27 1,174
3 Artvin yoresinin yemek kiiltiiriiyle ilgili bilgi sahibiyim. 6,0 25,8 26,5 26,2 155 3,19 1,159
4 Artvin yoresine ait yemekleri tatma firsat1 buldum. 3,2 15,8 27,2 28,0 258 3,571,128
5 Artvin yoresine ait ¢ok gesitli lezzetler bulunmaktadir. 2,8 15,0 29,5 31,8 21,0 3,53 1,066
6 Artvin yoresine ait yemekler besleyici 6zellige sahiptir. 5,0 85 25,5 348 26,2 3,681,101
7 Artvin yoresine ait yemekler doyurucudur. 4,0 10,2 23,5 38,0 24,2 3,68 1,072
8 Artvin yoresine ait yemekler saglik agisindan yararlidir. 472 7,5 31,5 352 21,5 3,621,035
9 Artvin ilinde yeterli sayida yiyecek igecek isletmesi bulunmaktadir. 8,5 15,8 30,0 28,5 17,2 3,301,176
10 Art?/m. deki yiy. ig. isletmeleri yore yemekleri hakkinda yeterli bilgiye 62 198 322 260 158 3,25 1,130
sahiptir.
1 Yiv. ic sl leri ileri N lerin i Slci
iy. i¢. isletmeleri meniilerinde yd&re yemeklerini yeterli Olciide 68 225 308 275 125 3,16 1116
kullanmaktadir
12 Yiyecek igecek isletmeleri meniilerinde yore yemeklerinin fiyatlari 95 19,0 310 268 138 3,16 1168
uygundur.
13 Yl}:.. 1(;.. isletmelerinde yore yemekleri lezzetli fakat sunumlar1 yeterli 108 195 318 262 118 3,08 1,163
degildir.
14 Ylyecek 1(;1.3cek isletmelerinde yoOre yemekleri yoOreye 0Ozgii servis 82 202 315 255 145 317 1157
edilmektedir.
15 Yiyecek icecek isletmeleri yore yemeklerine daha fazla nem vermelidir. 7,0 98 242 265 325 3,671,219
16 Artvin’e 6zgii yoresel yiyecek ve igecekleri satin almak isterim. 58 12,8 20,8 32,9 28,0 3,641,180
17 Yoresgl. yiyecek ve iceceklerin tamitim ve pazarlama faaliyetleri 95 202 290 282 130 3,151,168
yeterlidir.
18 Arutvm e 0zgil yiyecek ve igeceklerin tanitilmasi, bolge gelisimine katki 50 92 248 290 320 3731149
saglar.
19 .Yore.sel yemeklerini deneyimlemek ic¢in Artvin iline tekrar gelmek 62 135 228 242 332 3,64 1241
isterim.
20 Artvin ilini ve yemeklerini ¢cevreme (arkadas/akraba) tavsiye ederim. 6,0 45 17,0 26,2 46,2 4,021,164
Tablo 2’deki arastirmaya katilan Artvin ilinde yiyecek igecek hizmeti satin alan

turistlerin Artvin gastronomi deneyimlerine iliskin gortisleri incelendiginde;
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“Artvin ilini ve yemeklerini ¢evreme (arkadas/akraba) tavsiye ederim.” (x=4,02)
ifadesine en yiiksek ortalama ile cevap verdikleri goriilmektedir. Bu durum turistlerin
Artvin ili ve yore yemekleri ile ilgili genel olarak olumlu diistincelere sahip oldugu
seklinde yorumlanabilmektedir.

“Artvin’e 6zgl yiyecek ve igeceklerin tamitilmasi, bolge gelisimine katki saglar.”
(x=3,73), “ Artvin yOresine ait yemekler besleyici 6zellige sahiptir.” ve “Artvin yoresine
ait yemekler doyurucudur.” (X=3,68), “Yiyecek icecek isletmeleri yore yemeklerine
daha fazla onem vermelidir.” (x=3,67), “Artvin’e 0zgii yoresel yiyecek ve igecekleri
satin almak isterim.” ve “Y0resel yemeklerini deneyimlemek igin Artvin iline tekrar
gelmek isterim.” (x=3,64), “Artvin yOresine ait yemekler saghk acisindan yararhdir.”
(X=3,62), “Artvin yoresine ait yemekleri tatma firsat1 buldum.” (x=3,57), “Artvin
yOresine ait ¢cok cesitli lezzetler bulunmaktadir.” (x=3,53) ifadelerine ytiiksek ortalama
ile cevap verdikleri gortilmektedir. Bu ifadelerden hareketle turistlerin Artvin
yemeklerini besleyici, doyurucu, saglikli, lezzetli buldugu seklinde yorumlamak
mimkiindiir. Ayrica gastronomi deneyimi ile ilgili benzer calismalarda turistlerin
yoreye ozgii yemekleri deneyimlemek istedigi, yoreyi tekrar ziyaret etmede yoresel
yemeklerin onemli oldugu ve destinasyon tercihlerinde yoresel yiyeceklerin kiiltiirel
kimligin 6nemli bir unsuru oldugu ifade edilmigtir. Yoresel yemeklerin gastronomi
turizmi amagh kullanilmasiyla yoreye 6nemli katki sunacagr diisiiniildiigiinde ise
yoOreye 0zgli yemeklerin turistlerin gastronomi deneyimleri agisindan 6nemli bir yeri
bulunmaktadir (Kivela ve Crotts, 2006; Jang ve Feng, 2007; Canizares ve Guzman,
2012; Birdir ve Akgol, 2015; Capar ve Yenipmar, 2016).

“Artvin ilinde yeterli sayida yiyecek icecek isletmesi bulunmaktadir.” (x=3,30),
“Artvin’i ziyaret eememde yoresel mutfak kiiltiirti benim i¢in 6nemli bir etkendir.” ve
“Artvin yOresinin zengin bir gastronomisi bulunmaktadir.” (x=3,27), “Artvin’deki
yiyecek icecek isletmeleri yore yemekleri hakkinda yeterli bilgiye sahiptir” (x=3,25),
“Artvin yoresinin yemek kiiltiiriiyle ilgili bilgi sahibiyim.” (x=3,19), “Yiyecek icecek
isletmelerinde yOre yemekleri yoreye 0zgii servis edilmektedir.” (x=3,17), “Yiyecek
icecek isletmeleri meniilerinde yore yemeklerini yeterli ol¢lide kullanmaktadir” ve
“Yiyecek igecek isletmeleri mentiilerinde yore yemeklerinin fiyatlar1 uygundur.”
(x=3,16), “Yoresel yiyecek ve iceceklerin tanitim ve pazarlama faaliyetleri yeterlidir.”
(X=3,15), “Yiyecek icecek isletmelerinde yore yemekleri lezzetli fakat sunumlar: yeterli
degildir.” (x=3,08) ifadelerine orta diizeyde bir ortalama ile cevap verdikleri
gortilmektedir. Turistlerin ziyaret ettigi destinasyonda yiyecek icecek ile ilgili beklenti
diizeyinin yiiksek oldugu ve gastronomik davranislarinda farkhiliklar gosterdigi ilgili
calismalarda belirtilmistir (Correia vd., 2007; Chang vd., 2010). Ayrica turistlerin
yiyecek ve iceceklere yonelik tutum, 6znel normlar, algilanan davranigsal kontrol ve
gecmis deneyimlerin 6nemli oldugu ortaya konulmustur (Chavarria ve Phakdee-
Auksorn, 2017). Dolayisiyla turistler Artvin ilinde yiyecek icecek isletmelerinin sayzisi,
donanimi, yemek ticretleri, hizmet kalitesi, servis sekilleri, pazarlama faaliyetleri gibi
ozellikleri yeterli diizeyde bulmadig ve turistlerin yore mutfak kiiltiirii hakkinda bilgi
diizeyinin kismen oldugu seklinde yorumlanabilmektedir. Bu baglamda “Artvin
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ilinde yiyecek icecek hizmeti satin alan turistlerin Artvin ili gastronomisi ile ilgili
deneyimleri bulunmaktadir” hipotezi (H1) kabul edilmistir.

Artvin Gastronomi Deneyimleri ile Turistlerin Cinsiyet, Uyruk, Medeni Durum ve
Yemekleri Begenme Durumuna Gore T-Testi Analizi

Artvin ilinde yiyecek igecek hizmeti satin alan turistlerin Artvin gastronomisi
deneyimleri goriislerinin cinsiyet, uyruk, medeni durum ve yemekleri begenme
durumu arasinda anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan T-testi sonuglarina iliskin bulgulara Tablo 3’te yer verilmektedir.

Tablo 3. Turistlerin cinsiyet, uyruk, medeni durum ve yemekleri begenme durumu ile Artvin gastronomisi
deneyimleri arasindaki t-testi sonuglari

Faktor Cinsiyet n X S.S. t Sd P

Artvin Gastronomisi Deneyimleri Kadmn 175 3,378 763 4326 398 038

Toplam Puar Erkek 225 3,494 682 ' '
Uyruk

Artvin Gastronomisi Deneyimleri Yerli 332 3403 758 2”823 398 000

Toplam Puam Yabanci 68 3,641 444 ’ ’

Medeni Durum

Artvin Gastronomisi Deneyimleri Bekar 209 3441 677 6.470 398 011
Toplam Puani Evli 191 3,446 ,766 ' '
Yemekleri Begenme

Artvin Gastronomisi Deneyimleri Evet 328 361l 620 019 398 891
Toplam Puani Hayir 72 2,679 647 ' '
Toplam 400

Tablo 3’te yer alan cinsiyet, uyruk, medeni durum ve yemekleri begenme durumu ile
ilgili T-testi sonuglar1 incelendiginde;

Artvin ilinde yiyecek icecek hizmeti satin alan turistlerin Artvin gastronomisi
deneyimleri gortisleri cinsiyete gore anlamli bir farklilik gostermektedir. [t(4,326)=398,
p<.05]. Dolayisiyla kadin turistlerin goriisleri ile erkek turistlerin gastronomi
deneyimleri farklilasmakta olup, bu durum cinsiyet degiskenine gore diisiince,
izlenim ve tutum farkhiliklarindan kaynaklandigi seklinde agiklanabilmektedir.

Artvin ilinde yiyecek icecek hizmeti satin alan turistlerin Artvin gastronomisi
deneyimleri goriisleri uyruga gore anlaml bir farklilik gostermektedir. [t(22,823)=398,
p<.05]. Yerli turistlerin yoOreyi seyahat etme tercihleri ve yoredeki yiyecek igecek
beklentileri ile ilgili anlamli sonuglara ulasilmasi da bu durumu desteklemektedir
(Ayaz ve Yali, 2017). Dolayisiyla yerli turistler ile yabanci turistlerin gastronomi
deneyimleri farklilasmakta olup, bu durum sebebi ise yerli turistlerin yabanc
turistlere gore yoreyi daha iyi bilmeleri ve beklenti diizeyinin yiiksek olmasi seklinde
yorumlanabilmektedir.
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Artvin ilinde yiyecek igecek hizmeti satin alan turistlerin Artvin gastronomisi
deneyimleri goriisleri medeni duruma gore anlamli bir farklilik gostermektedir.
[t(6,470)=398, p<.05]. Dolayisiyla bekar turistler ile evli turistlerin gastronomi
deneyimleri ile ilgili gortisleri farklilasmakta olup, bu durumun kaynag evli
turistlerin bekar turistlere gore beklenti diizeyinin yiiksek olmasi seklinde
aciklanabilmektedir.

Artvin ilinde yiyecek igecek hizmeti satin alan turistlerin Artvin gastronomisi
deneyimleri goriisleri yemekleri begenme duruma gore anlamli bir farklilik
gostermemektedir. [t(,019)=398, p>.05]. Bu baglamda Artvin ili gastronomisi
deneyimleri ile Artvin ilinde yiyecek icecek hizmeti satin alan turistlerin demografik
ozellikleri arasinda cinsiyet, uyruk ve medeni durum (H2.1, H2.2 ve H2.4) ile ilgili
hipotezler kabul edilmis olup, yemekleri begenme durumu (H2.9) hipotezi ise kabul
edilmemistir.

Artvin Gastronomisi Deneyimleri ile Turistlerin Yas, Egitim, Meslek, Gelir ve
Artvin’i Tercih Etme Nedeni ile Tlgili Tek Faktorlii Varyans Analizi

Artvin ilinde yiyecek icecek hizmeti satin alan turistlerin Artvin gastronomisi
deneyimleri goriislerinin yas grubu, egitim diizeyi, mesleki durumu, gelir seviyesi ve
Artvin'i tercih etme nedenine gore karsilastirmasi: amaci ile iliskisiz dlgiimler igin Tek
Faktorlii Varyans Analizi uygulanmis ve sonugclaria Tablo 4'te yer verilmektedir.

Tablo 4. Turistlerin Artvin gastronomi deneyimlerinin yas grubu, egitim diizeyi, mesleki durumu, gelir seviyesi
ve Artvin’i tercih etme nedenine gore karsilastirilmasi ile ilgili tek faktorlii varyans analizi sonuglari (anova)

Yas Grubu Varyarism Kareler sd Kareler F b
Kaynag Toplami Ortalamasi

Artvin Gastronomisi Gruplar arast 8,160 7 1,166 2,299 ,026

Deneyimleri Toplam Puani Gruplar ici 198,780 392 /507

Egitim Diizeyi

Artvin Gastronomisi Gruplar arast 5,412 4 1,353 2,652 ,033

Deneyimleri Toplam Puant  Gryplar igi 201,527 395 ,510

Mesleki Durum

Artvin Gastronomisi Gruplar arast 5,820 4 1,455 2,857 ,023

Deneyimleri Toplam Puan Gruplar ici 201,120 395 /509

Gelir Seviyesi

Artvin Gastronomisi Gruplar arast 1,535 3 ,512 ,987 ,399

Deneyimleri Toplam Puan Gruplar ici 205,404 396 519

Artvin Tercih Nedeni

Artvin Gastronomisi Gruplar arast 18,787 10 1,879 3,884 ,000

Deneyimleri Toplam Puant  ~ Gryplar ici 1883152 389 484

Toplam 206,939 399
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Tablo 4’te yer alan yas grubu, egitim diizeyi, mesleki durumu, gelir seviyesi ve
Artvin’i tercih etme nedeni ile ilgili Tek Faktorlii Varyans Analizi sonuclar:
incelendiginde;

Artvin ilinde yiyecek igecek hizmeti satin alan turistlerin yas gruplar ile Artvin
gastronomisi deneyimleri toplam puanlar1 arasinda anlamli bir fark oldugu
goriilmektedir F(7, 392)= 2,299, p<,05. Diger bir ifadeyle turistlerin Artvin gastronomisi
ile ilgili gortisleri yaglarina bagli olarak degismektedir. Artvin ilinde yiyecek icecek
hizmeti satin alan turistlerin egitim durumlari ile Artvin gastronomisi deneyimleri
toplam puanlar1 arasinda anlamli bir fark oldugu goriilmektedir F(4, 395)= 2,652,
p<,05. Diger bir ifadeyle turistlerin Artvin gastronomisi ile ilgili goriisleri egitim
durumuna bagli olarak degismektedir. Artvin ilinde yiyecek igecek hizmeti satin alan
turistlerin mesleki durumlar1 ile Artvin gastronomisi deneyimleri toplam puanlari
arasinda anlamli bir fark oldugu goriilmektedir F(4, 395)= 1,455, p<,05. Diger bir
ifadeyle turistlerin Artvin gastronomisi ile ilgili goriisleri mesleki durumuna bagh
olarak degismektedir. Artvin ilinde yiyecek icecek hizmeti satin alan turistlerin gelir
diizeyleri ile Artvin gastronomisi deneyimleri toplam puanlar1 arasinda anlamli bir
fark oldugu gortilmemektedir F(3, 396)= ,512, p>,05. Diger bir ifadeyle turistlerin
Artvin gastronomisi ile ilgili goriigleri gelir diizeyine bagli olarak degismemektedir.
Artvin ilinde yiyecek igecek hizmeti satin alan turistlerin Artvin ilini tercih etme
durumu ile Artvin gastronomisi deneyimleri toplam puanlar1 arasinda anlamli bir fark
oldugu gorilmektedir F(10, 389)= 1,4879, p<05. Zagrali ve Akbaba (2015)
calismalarinda belirttigi {izere turistlerin Izmir Yarimadasim ziyaret tercihinde
yoresel yemeklerin belirleyici olmadigl ifadesinin aksine turistlerin Artvin
gastronomisi ile ilgili gortisleri destinasyonu tercih etme durumuna bagh olarak
degismektedir. Bu baglamda yapilan analizler dogrultusunda turistlerin Artvin
gastronomi deneyimlerinin hangi gruplarda farklilastig ile ilgili Post-Hoc Tukey testi
sonuglar1 Tablo 5'te yer almaktadir.

Tablo 5. Artvin ilinde yiyecek igecek hizmeti satin alan turistlerin Artvin gastronomi deneyimlerinin hangi
gruplarda farklilastigi ile ilgili post-hoc tukey testi sonuglar:

Degiskenler v Levene Ortalamalar Arasi .
Gruplar i) n X Testi S.s. Fark (i-]) S.hata P (Sig.)
Yas 30-35yas 1823 vya 82 367 1401 695 ,33792* 11023 047
Grubu y § y § s 7 7 7 7 7
Egitim =y versite  Lise 244 353 4385 679 ,26350% 08144 014
Seviyesi
Mesleki .
e Ogrenci OzelSektsr 71 3,66 1,033 791 ,32558* ,10195 013
Durum
Kiiltiir 88175* ,19228 010
Yemek 13 4,15 ,604
. Konaklama 1,24385* ,23158 001
Artvin’i
Tercih Doga 2,125 34221% 07748 042
e
Nedeni  Hava Kiiltiir 7 380 170 52791 11409 003
Sartlar
Konaklama ,89000* ,17225 004
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Tablo 5’te yer alan Post-Hoc Tukey test sonuglar1 incelendiginde 30-35 yas grubu
arasindaki turistlerin Artvin gastronomi deneyimleri 18-23 yas grubunda yer alan
turistlere gore lehine farklilasmaktadir. Yine Tukey test sonuglarina gore tiniversite
diizeyinde egitim seviyesi olan turistlerin lise diizeyinde olan turistlere ve 6grenci
olan turistlerin 6zel sektorde ¢alisan turistlere gore lehine farklilastigi gortilmektedir.
Son olarak turistlerin Artvin ilini tercih etme nedeni olarak yemek tercihleri kiiltiir ve
konaklama, hava sartlar1 ise doga, kiiltiir ve konaklama lehine farklilasmaktadir. Bu
baglamda Artvin ili gastronomisi deneyimleri ile Artvin ilinde yiyecek icecek hizmeti
satin alan turistlerin demografik 6zellikleri arasinda yas, egitim, meslek ve Artvin’i
tercih nedeni (H2.3, H2.5, H2.6 ve H2.8) ile ilgili hipotezler kabul edilmis olup, gelir
seviyesi hipotezi (H2.7) ise kabul edilmemistir.

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Bir destinasyonu ziyaret eden turistler dinlenmek, gezmek, gormek, eglenmek gibi
aktivitelerin yani sira gittikleri bolgedeki yoresel yemekleri tatma egiliminde olduklar1
gorilmektedir (Erdem vd. 2018). Ozellikle turistlerin yoreye oOzgii yemekleri
deneyimleme istegi, yoreyi tekrar ziyaret etmede yoresel yemeklerin 6nemli olmasi ve
destinasyon tercihlerinde yoresel yiyeceklerin etkili olmasi, yoredeki yiyecek icecek
konusunda beklentileri gibi pek cok etken yoresel yemeklerin gastronomi turizmi
amagh kullanilmas: gerekliligini olusturmaktadir. Gastronomi turizmi agisindan
zengin bir potansiyeli bulunan Tiirkiye, sahip oldugu bu potansiyeli turizme
yansitmayi basarabilir ise turizm gelirinde 6nemli bir artis saglamasi da kaginilmazdir
(Oney, 2013). Artvin ili; yoresel {iriinleri, yoreye 6zgii yemekleri, geleneksel
ekipmanlar ve pisirme teknikleri, zengin mutfak kiiltiirii ile 6nemli bir gastronomi
potansiyeline sahiptir. Dolayisiyla Artvin ilinin sahip oldugu gastronomi degerleri ile
gerek gastronomi turizmi gerekse bolgenin gelismesinde katki saglayabilme
diizeyinin yiiksek oldugu ifade edilebilmektedir. Arastirma kapsaminda Artvin’i
ziyaret eden turistlerin yore gastronomisi ile ilgili gortiglerinin 6nemli oldugu
distintilmektedir.

Bu aragtirma, Artvin ilinde yiyecek icecek hizmeti satin alan turistlerin Artvin
gastronomisi deneyimleri ile ilgili goriislerinin incelenmesi amaciyla yapilmistir.
Yoreyi ziyaret eden turistlerin Artvin ili gastronomisi ile ilgili deneyimlerinin ytiksek
diizeyde oldugu tespit edilmistir. Turistlerin yoreyi ziyaret etmesinde yemeklerin
onemli bir yerinin bulundugu, yore yemeklerini begendikleri, yorede satin aldiklar1
yiyecek ve icecek hizmetinden memnun oldugu ve yorede olumlu izlenimler edindigi
sonuglarina ulagilmistir. Ancak yore gastronomisinin tanitim, pazarlama, menti, servis
gibi konularda eksiklikleri bulunmaktadir. Bu durumu benzer bir calismada ulasilan
turistlerin yasadiklar1 yemek deneyimleri sonucunda yoresel yemekleri begendigi ve
yoresel yemekler konusunda tanitim eksikliginin s6z konusu oldugu sonucu da
desteklemektedir (Zagrali ve Akbaba, 2015). Dolayisiyla turistlerin yoresellik temali
gastronomi deneyim motivasyonlarinin yiiksek diizeyde oldugunun benimsenmesi ve
turistlerin gastronomi deneyimlerinde iiriin, iliski, faaliyet ve ortam gibi cesitli
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temalara yonelik onem verilmesi gerektigi ifade edilebilmektedir (Akyiirek ve
Kutukiz, 2020; Iskin, 2021).

Arastirmada, Artvin ilinde yiyecek icecek hizmeti satin alan turistlerin demografik
ozelliklerinden cinsiyet, uyruk, medeni durum, yas, egitim, meslek ve Artvin'i tercih
nedeni ile anlaml iligkiler bulunmakta iken gelir ve yemekleri begenme durumu ile
ilgili anlamli diizeyde farkliik bulunmamistir. Arastirma kapsaminda elde edilen
sonuglar dogrultusunda bazi Oneriler ise su sekilde siralanabilmektedir. Turizm
sezonunun kisa oldugu yorede gastronomi turizmi rotalari konusunda galigsmalar
yapilarak turizm sezonu digsinda faaliyetler artirilmalidir. Yorede bulunan yiyecek
icecek isletmelerinin nitelik ve hizmet olarak kendilerini gelistirmelidir. YOrenin
gastronomisi ile ilgili yore iginde ve yore diginda bilinirligi arttirici faaliyetlere yer
verilmedir. YOreye gastronomisini yansitan yiyecek icecek isletmeleri mutlaka
desteklenmelidir. Yoresel temali yeni isletmelerin acilmas: ile ilgili g¢alismalar
yapilmalidir. Yore gastronomisi ile ilgili kamu kuruluslari, sivil toplum kuruluslars,
isletmeler, yerel halk gibi tiim paydaslarin bir araya gelerek yorenin gastronomisini
gelistirici etkinlikler gerceklestirilebilir. YOreyi ziyaret eden turistlerin yore
gastronomisi konusunda olumlu tecriibeler edinmeleri saglanmalidir. Yoredeki
yiyecek icecek isletmelerinin yoreye 0zgii yemeklere mentilerinde daha fazla yer
vermesi gerekmektedir.

Hakem Degerlendirmesi: Dis bagimsiz.

Tesekkiir: Katkilarindan dolayr hakemlere
tesekkiir ederiz.

Destek Bilgisi: Herhangi bir kurum ve/veya
kurulustan destek alinmamustir.

Cikar Catismasi: Yazarlar arasinda cikar
catismasi yoktur.

Etik Onay1: Bu calismanin tiim hazirlanma
siireglerinde etik kurallara riayet edildigini
yazar(lar) beyan eder. Aksi bir durumun
tespiti halinde Giincel Turizm Arastirmalari

Dergisi'nin hicbir sorumlulugu olmayip, tiim
sorumluluk makale yazar(lar)ina aittir.

Bilgilendirilmis Onam Formu: Tiim taraflar
kendi rizalar1 ile calismaya dahil olmuslardir.

Etik Kurul Onay1: Ankara Haci Bayram Veli
Universitesi Etik Komisyonundan 16.09.2019
tarih ve 12 sayili toplantisi ile izin alinmisgtir.

Arastirmacilarin  Katki Orani:  Yazarlar

calismaya esit oranda katki saglamistir.

Veri Kullanilabilirlik Beyani: Arastirma
verileri paylagilmamistir.
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