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Bu makalenin amaci, helal gida sektoriiniin temel enstriimani olan “helal gida sertifikas1”
kavraminin elestirel bir degerlendirmesini ve helal turizm sektoriiniin Islami agidan ontolojik
bir analizini yapmaktir. Bu ¢alismanin ilk kisminda helal gidanin pratige bakan yonlerinden
ziyade kavramsal bir analizi yapilarak “helal” kavramimin gida igin kullanilmaya
baslamasinin nasil bir metalasmaya yol acabilecegi ele alinacaktir. Ayrica, kapitalist piyasa
sistemi igerisinde sertifikalar araciligiyla olusturulacak bir standartlasmanin nasil sonuglar
dogurabilecegine deginilecektir. Calismanin ikinci kisminda ise diger bir helal sektor olan
helal turizm sektorii analiz edilerek -sebep ve sonuglari itibariyle- alternatif bir tecriibe
sunmaktan ziyade, hali hazirda kapitalist sistem igerisinde faaliyet gosteren turizm
sektoriiniin Islamilestirilerek Islam’a uygun olmayan 6gelerinin cikartilmasindan ibaret
oldugu savunulacaktir. Eger turizm kavramini ontolojik agidan analiz edecek olursak, bu
kavramin ortaya ¢ikisim1 kapitalist sisteme bor¢lu oldugunu iddia edebiliriz. Bu sebeple,
turizm kavramma dair her tiirlii Islamilestirme girisimi aslinda kapitalist sistemin daha
kapsayici sekilde islemesine yaradiginmi One siirebiliriz. Bu makalede analiz edildigi tizere,
turizm gibi kavramlar “helallestirme” siirecini nihai hedef olarak gérmek Islami prensipler
tizerine kurulu bir toplum ingsa etmekte yetersiz kalacaktir. Bunun yerine, bu girisimlerin
mevcut sistem tarafindan izin verilen yiizeysel bir ¢6ziim oldugunun goriilmesi ve Islami
prensiplere gore insa edilen iligkiler ve kurumlar olusturulmasina gayret edilmelidir.
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A Critical Evaluation of Halal Food and Halal Tourism Sectors
Abstract

This article aims to make a critical evaluation of the concept of "halal food certificate", which
is the basic instrument of the halal food sector, and ontological analysis of the halal tourism
sector from an Islamic perspective. In the first part of this study, through a conceptual analysis
of halal food rather than its practical aspects, it is discussed how the use of the concept of
"halal" for food can lead to commodification. In addition, the consequences of standardization
that will be created through certificates in the capitalist market system are discussed. In the
second part of the study, it is argued that the halal tourism sector, as another halal sector,
consists of Islamizing the tourism sector, which is currently operating in the capitalist system,
through filtering out the elements that are not compatible with Islam, rather than presenting
an alternative experience in terms of reasons and consequences. If we analyze the concept of
tourism from an ontological point of view, we can claim that this concept owes its emergence
to the capitalist system. For this reason, we can argue that any attempt to Islamize the concept
of tourism actually serves the capitalist system to function more inclusively. As analyzed in
this article, seeing the "halalization" process of concepts such as tourism as the ultimate goal
will be insufficient to build a society based on Islamic principles. Instead, it should be seen
that these attempts are a superficial solution allowed by the current system, and an effort
should be made to establish relationships and institutions built on Islamic principles.

Keywords: Halal Food, Certificate, Halal Tourism, Commodification, Islamic Economics
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Helal Gida ve Helal Turizm Sektorlerinin Elestirel Bir Degerlendirmesi

Giris

Modern hayatin igine dogan Miisliimanlar kendilerini insa etmedikleri bir diinyamn
igerisinde yasamak zorunda buldular (Hallag, 2012, s. 3). Modern Miisliimanlar, hayali bir
cemaat olan ulus-devletin siirlar: igerisinde dogup (Anderson, 2011), kapitalist sistemi ve
kurumsallasmay1 igsellestirip (Illich, 2013) iyi bir vatandas olmamiz1 saglayan (Althusser,
2014) okul kurumunda egitim alarak toplumun i¢inde bir birey olmay1 6grenmekteler. Bunun
neticesinde, aydinlanmaci gelenekten farkli bir metafizik anlayisina ait olan Islami kaynaklar
temelli bir hayat yasamak isteyen Miislimanlar ya modern diinyamin kompleks ve
kiiresellesen yapisindan dolay:r mecburiyetten ya da alinan egitimin neticesinde giindelik
hayatin parcasi olarak kullandigimiz kavramlarn yiiklii olduklar1 anlamlarinin farkinda
olmadan -iyi niyetle ¢aba sarf ederek- yeni kurumlar ve iligkiler gelistirmek zorunda
kaliyorlar. Bu ¢alismanun ilk boliimiinde modern 6ncesi donemin goreceli olarak basit iligkiler
agindan dolay1 ihtiya¢ duyulmayan ancak giintimiizde kiiresel bir iiretim aginin pargasi olan
gida sektoriiniin bir ihtiya¢ olarak Miisliimanlarin oniine koydugu “helal gida” kavramini
inceleyecegiz. Tkinci boliimde ise yine bir ihtiyactan dolay1 ortaya ¢ikan ancak “helal gida”
gibi Islam dininin bir gereksinimini karsilamaktan ziyade kapitalist sistemin bir ihtiyacini
Islami kurallara uygun olarak giderebilmek igin ortaya c¢ikan “helal turizm” kavramini ele

alacagiz.

Gida iiretiminin ve tiiketiminin yerel ve basit oldugu zamanlarda bir yiyecegin helal olmasin
etkileyecek -helal kesim ve icindeki bilesenler gibi- faktorler kolayca tespit ve kontrol
edilebilirdi. Is boliimiiniin yayginlastig1 giiniimiiz diinyasinda ise ok farkl iilkelere yayilmus
bir iiretim siirecine sahit olmaktayiz. Bunun neticesinde, herhangi bir {irtin hammadde temini
ve paketlenme siireclerinden gecip sofralara gelene kadar kompleks bir iiretim siirecinden
gecmektedir (Yun, Lee, ve Kim, 2020). Siirecin herhangi bir noktasinda gida iirtinlerinin helal
olmamasina yol agacak bir olay iiretim sonucunda ortaya gikacak iiriiniin -Islami agidan-
tiiketilemez hale gelmesine yol acabilmektedir. Bu kompleks hale gelen iiretim siirecinin
denetlenmesi sonucunda verilen “helal sertifikalar1” tiiketicilere giiven vermeyi
hedeflemektedir. Ancak ictihat farklihgindan kaynakli olarak “helal” kavraminin “esnek” ve
“kat1” yorumlar1 olabileceginden dolayr helal sertifikalar1 da kendi iclerinde cesitlilik
sergilemektedir. Helal sertifikas1 alabilmek icin goreceli olarak daha esnek kurallara uyma
zorunlulugu “kat1” kurallara sahip helal sertifikalarina gore daha diisiik islem maliyetine yol
acacag icin helal kavraminin kapitalist piyasa sisteminin talepleri dogrultusunda esneme
tehlikesini dogurmaktadir. Ote yandan esnek oldugu bilinen bir helal sertifikasi baz
potansiyel miisterileri kagiracagi i¢in aym zamanda burada bir “trade-off” (6diinlesme) da s6z
konusudur. Netice olarak “helal gida” kavrami her ne kadar bir zaruret olarak ortaya ¢iksa da
ozellikle sertifikasyon siireci sebebiyle kapitalist sistemle yakinda iligkili olarak
sekillenmektedir.

Kompleks gida {iretim siirecinin Islami kurallara uygunlugunun denetlenmesi sonucunda
verilen “helal” etiketinin uygulandigi 6nemli diger bir sektor ise turizmdir. Gida tiiketim
ihtiyaci tarih boyunca siiregelen bir olgu olmakla birlikte, gida tiretiminin kapitalist tiretim
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sistemi igerisinde gegirdigi doniisiim neticesinde “helal” sertifikasina ihtiya¢ duyulurken,
turizm kavrami modern hayatin iirettigi “calisma” kavraminin bir neticesidir. Her ne kadar
bir noktadan diger bir noktaya seyahat etme tarih boyunca goriilen bir olgu olsa da turizm

sektOriiniin ortaya ¢itkmasini saglayan sebeple bu seyahatin gayesi ayn degildir.

Kapitalist sistem igerisinde is¢i olarak bulunan insanlar {icret mukabilinde sattiklar1 emek
gliciinii yenilemek i¢in dinlenmeye, diger bir tabirle emek giiciinii yeniden yaratmaya ihtiyag
duymaktadir (Vivarelli, 2014). Bu ihtiya¢ zamanla kapitalist sistem igerisinde bir sektor olarak
turizmi ortaya ¢ikarmustir. Miisliiman isgilerin zaman igerisinde dnemli bir pazar olusturmasi
neticesinde ise -yolculuk sirasinda namaz vakitlerine riayet, dinlenme tesislerinin icki
satmamasi ve kadin-erkek ayn tesisler gibi- “Islami kurallara uygun” olarak organize edilen
“Misliiman dostu” turizm hizmetleri olusturulmaya baslanmistir. Helal gidaya nispeten
onemli bir fark ise, modern zamanin iirettigi bir ihtiyac olan emek giicliniin yeniden
yaratilmasini Islami kurallara uygun olarak yapilmasi hedeflenirken, turizm veya emek
gliciiniin yeniden yaratilma ihtiyaci gibi modern kavramlar1 sorunsallastirmadan sadece hali

hazirda bulunan kapitalist bir kurumu Islamilestirme yoluna gidilmesidir.

Bu calismanin amaci helal gida sektoriiniin temel enstriimani olan “helal gida sertifikas1”
kavraminin elestirel bir degerlendirmesini ve genelde turizm 6zelde ise helal turizm sektoriine

olan ihtiyacin Islami agidan bir analizini yapmaktir.
1. Helal Gida

Miisliimanlarin yiyecek tiiketimi i¢in kiiresel diizeyde yaptig1 harcama 2019 yil igin 1,17
trilyon dolar tutmaktadir (DinarStandard, 2020, s. 40). Oniimiizdeki yillarda daha da
biliylimesi beklenen helal gida sektorii karmasik bir yapiya sahiptir. Bunun sebebi, “Helal”
kavraminin bankacilik sektoriinden sonra gida sektoriinde de bir metalasmaya ugrama
tehlikesinin yaninda (Sukardani, Setianingrum, ve Wibisono, 2018), kiiresellesen kapitalist
iiretim zincirinin karmasik yapisi sebebiyle yedigimiz yiyecegin nereden geldigini bilememe

ve “Helal” oldugundan emin olamama problemiyle kars1 karstya olmamizdir (Yun vd., 2020).
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Sekil 1: Helal Gida Uretim Siireci
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Kaynak: Soon vd. (2017, s. 41)

Bu siirecin kiiresel piyasalar sebebiyle farkli devletlerdeki mekanlarda yapilan iiretim
faaliyetlerini de igerdigini diisiinecek olursak, gida iiretim stirecinin “helal” olma agisindan
bircok noktada riske maruz kaldigim sdyleyebiliriz. Ozellikle marketlerden alinan hazr
diriinlerin birgogunun, Cin basta olmak tizere diinyanin bir¢ok iilkesinden gelen hammaddeler
bir araya getirilerek iiretilmesi sebebiyle gida iiriinlerinin helal olup olmamasi bir sorun olarak
durmaktadir. Ciinkii tiretim zincirinin herhangi bir noktasinda yaganan ihmal, ortaya ¢ikan

uruniin helal olmasina mani olabilmektedir.

Sekil 1'de goriildiigii iizere bir yiyecegin iiretim zincirinin baslangicindan sofralara gelene
kadar gecirdigi uzun ve karmasik bir stire¢ vardir. Sekil 2 de gosterildigi tizere helal et tiretimi
daha da karmasik ve fazla risk barindiran bir siirectir (van der Spiegel vd., 2012, s. 114). Bu
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sebeple, “Helal Turizm” kavrami goreceli olarak hayatimiza bir liiks olarak girmisken, ayni
sistem igerisinde ortaya ¢ikan “Helal Gida” kavrami kiiresellesen iiretim zincirinin karmagik

yapisinin getirdigi bir zaruret olarak dntimiize gikmaktadir (Mahidin ve Saifudin, 2017, s. 339).

Bu baglamda helal gida sektorii bes temel arastirma alaninin olusmasina yol agmistir (Secinaro
ve Calandra, 2020): (i) Helal gida ve sertifikalarin rolii (Fuseini, Hadley, ve Knowles, 2020;
Giyanti, Indrasari, Sutopo, ve Liquiddanu, 2020), (ii) helal gida ve bilinglendirme (Akin ve
Okumus, 2020; Jaiyeoba, Abdullah, ve Dzuljastri, 2019; Rachmawati ve Suroso, 2020), (iii) helal
gida iiretimi ve kalitesi (Raffi ve Hasan, 2019; Vanany, Hua Tan, Siswanto, Arvitrida, ve
Pahlawan, 2020), (iv) turizm isletmeciliginde helal gida (Katuk vd., 2020; Pradana, Huertas-
Garcia, ve Marimon, 2020) ve (v) helal gida ve tedarik zinciri (Indarti, Lukito-Budi, ve Islam,
2020; Khan, Haleem, ve Khan, 2020). Bu makalede ise, helal gidanin pratige bakan yonlerinden
ziyade kavramsal bir analizi yapilarak “helal” kavramimin gida igin kullanilmaya
baslamasinin nasil bir metalasmaya yol agabilecegi ve kapitalist piyasa sistemi igerisinde
sertifikalar araciligryla olusturulacak bir standartlasmanin nasil sonuglar dogurabilecegine

deginilecektir.

Sekil 1 ve Sekil 2 de Ozetlenen kompleks tedarik zinciri gida iiriinlerinin helal olma
glivencesini saglayacak bir sertifikasyon mekanizmasinin ortaya ¢ikmasina yol agmistir. Bu
siiregleri bir standarda baglamak ve denetlemek i¢in ulusal ve uluslararasi ¢apta bir¢ok kurum
helal gida sertifikas1 vermeye baslanmistir. Tablo 1’de goriildiigii tizere kiiresel diizeyde
sertifika veren kurumlarin helal sertifikas: vermek i¢in degerlendirdikleri kriterler birbirinden
farklidir. Her ne kadar temel Islami gereksinimlerin yerine getirilmesi agisindan biitiin
sertifikalar benzer kriterleri mecburi tutsalar da (Madde 3, 9, 16, 18, 19, 24, 34), bunlar ancak
minimum seviyede Islam hukukuna uygunlugu temin etmeyi saglamaktadir. Bunun 6tesine
giderek, Islam’mn dnemsedigi saglk gibi kriterleri sertifikasyon siirecinde degerlendirmeye
alma noktasinda ise farklilklar oldugu goriilmektedir. Ornegin 20. maddede belirtilen
gidalarin igeriginde sagliga zararli maddelerin bulunmamas: kriterine dokuz sertifika
kurumundan dort tanesi bakmamaktadir. Genetigi degistirilmis organizmalarin gidalarda
olup olmadigini kontrol eden kurum sayisi ise sadece iki tanedir (Madde 23). Benzer sekilde,
hijyenik olarak paketlenme kriterini de sadece bes sertifika kurumu degerlendirmektedir
(Madde 27). Igerik konusunda yasanilan bu esneklik yiyeceklerin tiretildigi tesisler i¢in de
gecerlidir. Ornegin “Tehlike Analizi Kritik Kontrol Noktalar1’” (HACCP) ve benzeri
standartlara uygunlugu sadece iki tane kurum denetlemektedir (Madde 7). Calisanlarin hijyen
konusunda dikkatli davranip davranmadiklar ise sadece ii¢ kurumun kriterleri arasinda yer
almaktadir (Madde 11).
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Sekil 2: Helal Et Tedarik Zinciri
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Kaynak: van der Spiegel vd. (2012, s. 114)
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Tablo 1: Kiiresel Helal Sertifika Kurumlarinin Kriterleri

Sertifika Veren Kurum®

Kriter

JAKIM

MUIS

MUI

CICT

AFIC

IFANCA

FIANZ

HMC

SANHA

Kategori 1: Firma Profili

1 Miilkiyet—Miisliiman

2 Firma ve bireysel satis yerleri Helal sertifikasina ihtiya¢ duyuyor

Kategori 2: Tesisler

3 Alan temizlenmeli ve kirlenmemelidir

4 En az iki Miisliiman is¢inin bulundugu tesisler

5 Onayl tesislerde yalmzca Helal yiyecek ve igecekler servis edilecek, satilacak,
depolanacak veya islenecek

< | 2] <2] <

< |22 <] <2

6 GMP ve GHP standartlari ile uyumlu

<] < [ <2]<] <

7 HACCP ve diger kalite giivence standartlariyla uyumlu

<] <]

8 Uretim alanina giren herkes 6zel fabrika kiyafetleri veya uygun ve temiz kiyafetler
giymelidir

2

2

Kategori 3: Isci

9 Kuslar ve hayvanlar nitelikli Miisliimanlar tarafindan kesilmelidir

10 Personele rolleri ve sorumluluklar: hakkinda bilgi verilmelidir

<=2

11 Personel kisisel hijyene dikkat etmelidir

2| =2]<]

12 Personel her zaman uygun kiyafet veya diizgiin giysi giymelidir

13 Uretim alanlarinda sigara icilmesine, yemek yenilmesi, igecek i¢ilmesine veya
yiyecek, icecek, sigara, ila¢ ve diger seylerin saklanmasina izin verilmez

2 |22

14 Personelin saglik durumu iyi olmalidir

15 Personelin yalnizca 6zel veya tahsis edilmis alanlarda bulunmasina izin verilir

Kategori 4: Ekipman

16 Tesisler ve ekipman Helal olmayan maddelerle kirletilmemelidir

17 Aletler ve ekipmanlar uygun sekilde organize edilmeli ve giivenli bir sekilde
muhafaza edilmelidir

2| <2 2 <] <2 [l =z]=2]

2

Kategori 5: Ham Maddeler

18 Helal tirtinler i¢in sadece Helal malzemeler kullanilmalidir

19 Hayvansal bazli igerikler Islam Seriatina uygun olarak kesilmis Helal
hayvanlardan elde edilmelidir

20 Intoksike edici ve gida boyasi gibi yiiksek riskli icerik maddelerinden
kagimnilmalidir

21 Hammaddeler, onayli bir laboratuvar tarafindan rastgele test edilmelidir.

2] 2 | <2 |[<]

2] 2 | <2 |[<]

2| 2 | 2| <

* JAKIM: Malezya Islami Kalkinma Departmani; MUIS: Singapur Islam Dini Konseyi; MUI: Endonezya Ulama Konseyi; CICT: Tayland Merkezi islam Komitesi; AFIC:
Avustralya Islam Konseyleri Federasyonu; IFANCA: Amerika Islami Gidalar ve Beslenme Konseyi; FIANZ: Yeni Zelanda fslam Dernegi Federasyonu;

Komitesi; SANHA: Giiney Afrika Ulusal Helal Kurumu
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22 Hayvansal bazli icerikler, sertifikasyon kurulusu tarafindan onaylanmis bir Helal N N N
kaynaktan elde edilmelidir

23 GDO gibi stipheli iceriklerden kaginilmalidir

Kategori 6: Paketleme ve Etiketleme

24 Ambalaj malzemeleri necis ve zararli olmamalidir

25 Etiketler, tirliniin adin1 ve markasini belirtmelidir

26 Etikete Helal logo basilmalidir

27 Helal sertifikali tirtinler, iiretim tesisinden nakledilmeden / dagitilmadan 6nce
hijyenik olarak paketlenmelidir

< |2 <2]=]
2]
2]

28 Kolay okunabilmesi i¢in etiketin agik¢a basilmis ve uzun 6mdirlii olmasi gerekir

29 Her bir bilesenin minimum igerigi acik¢a belirtilmelidir

<] <]
2|
<] <]

30 Etiket, tireticinin ad1 ve adresi ile ticari markasini icermelidir

2|2l 2 [ =2]

31 Kod numarasi- tarih ve / veya iiretim parti numarasi / son kullanma tarihi
belirtilmelidir

<] 2 |2 <2 ([2/=2]|=2] <
2|
2|
< |

32 Ayni marka adi altindaki tiriinler Helal sertifikali olmalidir

33 Helal sertifikasinin miikerrer olmasina izin verilmeyecektir v v

Kategori 7: Lojistik

34 Depolama, isleme, nakliye ve iiretim sirasinda Helal ve Helal olmayan tirtinler
arasinda kontaminasyon olmamalidir.

<
<
<
<
<
<
2
2

35 Tagima — yalnizca Helal gida teslim etmelidir

Kategori 8: Tedarikg¢i

36 Tedarikgiler, sertifika kurulusu tarafindan agik¢a onaylanmis olmalidir

<] < <] <2
<]
<]
<]
<

37 Helal tiriinler haricinde {iglinctii taraf sozlesmeleri verilmeyecektir

Kategori 9: Prosediirler ve Belgeler

38 Sersemletmeye izin verilmez N

39 Diger Helal sertifikalar1 / lisanslari, sertifikasyon kurulusu tarafindan onaylanan
Islami otoriteler tarafindan verilmelidir

40 Helal sertifikal1 tiim magazalarda ve ayrica hammadde, igerik, sos vb.
Tedarikg¢ilerinde denetimler yapilmalidir

41 Diizeltici dnlemlerin alinabilmesi i¢in sikayetlerin sorusturulmasina yonelik bir
slire¢ olmalidir

42 Maddeler bagvuru formunda belirtilen listeye benzer olmalidir

43 Basvuru sahipleri Helal olarak isaretlenmis bir dosya tutmali ve tiim teslimat
sipariglerinin, faturalarin ve taminmis yerel ve / veya yabanci Helal sertifikalarimn
basili kopyalarini saklamalidir

2 |2 <2 | <
2 |2 2| < | <
2

2 |2 <2 | <
<
<
<2

44 Istenmeyen katisikliklarin kontrol edilmesini veya bulunmadigindan tamamen
emin olmak i¢in malzemenin genetik kdkenlerinin karakterizasyonu ve v l l
dokiimantasyonu yapilmalidir.

Biitiin maddeler icin toplam onay sayis1 35 31 21 25 17 16 17 12 19

% (ytizdelik) 80 70 48 57 39 36 39 27 43

Kaynak: Latif vd. (2014, ss. 91-93)
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Bu kurumlarin her biri “Helal” sertifikas1 verdigi halde, neyin helal oldugu konusundaki
degerlendirme kriterleri farklidir ve bu fark maliyetlere de yansimaktadir. Kat1 ve birgok
kritere gore degerlendirme yapan bir kurumun hem sertifika verme hem de sonraki stirecte
takip etme maliyeti yliksek olacagindan, karin1 maksimize etmeye ¢alisan firmalar tarafindan
ayru sertifikay1 daha ucuza verebilecek “esnek” bir kurum tercih edilebilir. Bu sayede benzer
tirtinii daha ucuza satarak rekabet edebilme imkani artacaktir. Bu sebeple, “helal” sertifikasi
veren kurumlar, 6zellikle Avrupa’da farkli hassasiyet derecelerine gore hareket ettigi icin,
alman triindeki “helal” etiketinin “esnek” mi yoksa “kat1” standartlara mi1 tabi oldugunu
o0grenmek igin arastirmak gereklidir. Esnek ve kat1 “helal” anlayis1 sebebiyle miisteri ve
saticilar agisindan bir karar siireci ortaya ¢ikmaktadir. Saticilar agisindan, almasi daha zor ve
denetleme mekanizmasinin masraflar1 sebebiyle daha maliyetli “kati” bir helal sertifikasi,
almasi kolay ve goreceli olarak daha az maliyetli olacak “esnek” bir helal sertifikas: ve bu iki
ug arasinda bulunan diger helal sertifikalar1 arasindan bir se¢cim yapilmasi gerekecektir.
Burada amag ticari olarak sadece kar maksimizasyonu olsa dahi miisterilerin esnek ve bu
sebeple stiphe uyandiran bir helal sertifikasina sahip {iriinii tercih etmeme riskinden dolay1
orta yollu bir tercih yapilmasi muhtemeldir. Miisteriler agisindan da yine fiyat agisindan

uygun ama ayni zamanda giivenilir bir helal sertifikasina sahip {irtiniin tercih edilmesi
beklenebilir.

Bunun yan1 sira, “Helal” etiketi kullanilarak satisina baslanan bir {iriin, ayn1 etikete sahip
olmayan rakip tiriinlerin -helal olma konusunda siiphe olmasa dahi- helal olmadig1 izlenimini
verebilir. Bu durum “Helal gida” kavraminin metalasmasina, bunun yaninda sertifika alma
maliyetinden dolay: iirlinlerin fiyatlarinin da artmasina sebep olmaktadir. Bu durum daha

ziyade yerel saticilarda ve daha az karmasik olan gida tedarik siiregleriyle ilgilidir.

“Helal Gida” tartismasinda karsimiza ayrica formel sartlarla yetinme veya gidanin helal
olmasinin yaninda “tayyib” olmasi sartin1 da arama ikilemi ¢ikmaktadir. Ragib el-Isfahani
tayyib kelimesini yiyecekler icin sifat olarak kullanildiginda, yiyecegin “mesrii yollarla elde
edilen ve cevaz smirlan iginde kalinarak” tiiketilmesi anlamma geldigini belirtmektedir
(Yerinde, 2011, s. 196). Ayrica, temiz ve saf anlamma da gelen tayyib, helal gidanin
yetistirilme, elde edilme ve tiiketilmesini kapsayacak bir siireci ifade etmektedir (Alzeer,
Rieder, ve Hadeed, 2018, s. 265). Tablo 1'de degerlendirilen kriterler incelendiginde sertifika
kurumlarinin sekli Islami kurallara (hayvanlarin kesilmesi ve icerik maddelerinin helal olmas:
gibi) ve hijyen-saglik gibi cevresel faktorlere dikkat ettigi goze carpmaktadir. Peki,
hayvanlarin kesimi sirasinda “Besmele” ¢ekilmesi ve kesen kiginin Miisliiman olmas1 gibi
formel sartlarin yani sira, kesilecek hayvanlara yetistirilme agsamasindan itibaren Islam’m
emir ve tavsiye ettigi sekilde davranilmasi bu tiir bir sertifika siirecinin parcas: olmasi gerekir
mi? Bu soruya “Evet” cevabini veren bir isletme igin, birim girdiden maksimum c¢iktiy1
hedefleyen kapitalist tiretim mantig1 icerisinde rekabet etmek zorlasacaktir. Ciinkii “helal ve
tayyib” olan {irtinlerin yiiksek iiretim maliyeti sebebiyle piyasada satilan muadillerinden
daha yiiksek bir fiyata satilmas1 gerekecektir. Bu {iretim seklinin siirdiiriilebilir olmasi icin

ayn1 hassasiyeti tasiyan ve bunun igin para vermeye razi olacak bir alici kitlesinin olmasi
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gerekmektedir. Bu olabilir mi? Olmasi muhtemeldir, ¢linkii insanlar -her ne kadar organik
olma konusunda tartismalar olsa da- daha saglikli olduguna inandiklan igin daha fazla
odeyerek organik gidayr tercih etmektedirler. Fakat bunun igin sadece miisterilerin
bilinglenmesi ve bu tarz bir “Islami hassasiyet”e sahip olmasi yeterli degildir. Bunun yani sira
sertifika kurumlarinin da degerlendirmeye aldiklar1 “helal” olma kriterlerinin 6tesine gidip,

bu kriterleri “helal ve tayyip” olacak sekilde genisletmeleri gerekmektedir.

“Helal Gida” standardinda seklen uygunlugun oOtesine giderek “helal ve tayyib” olma
sartlarini esas aldigimiz ve bunun hem bedenimiz hem de ruhumuz igin gerekli olduguna
inandigimiz takdirde, yeterli talep yaratihp arz tesvik edilebilir. Fakat Miisliimanlar
tarafindan insa edilmeyen bir diinyada yasamanin yol agtig1 su ikilem hep olacaktir: Fikhi
kurallar (hile-i seriyye ve maslahat soylemlerinde oldugu gibi) bir sekilde esneterek veya
ibadetlere ve akitlere seklen uymakla yetinerek modern kapitalist toplumun iliski ve
kurumlarina eklemlenecek miyiz, yoksa Seriat'mn Oziinden dogan ve fikhi kurallar1 da
sekillendiren ahlaki temeller tizerine insa edilmis iliski ve kurumlar insa etmek i¢in mi ¢aba

sarf edecegiz.
2. Helal Turizm

Helal turizm kavrami, Islami kurallara uygun olarak hizmet veren turizm firmalarimn
sundugu hizmetleri ifade etmektedir. Helal turizm kavraminin yani sira “Miisliiman Dostu
Turizm” (MDT) kavranu da literatiirde yer almaktadir. MDT veya Helal Turizm ile Islam
dininin izin verdigi cercevede ve amagclar dogrultusunda seyahat eden kisilere yonelik
sunulan hizmetler kastedilmektedir (COMCEC, 2016). Miisliimanlarin cesitli sebeplerle
yaptiklart seyahat masraflari kiiresel seyahat hacminin %12’sine tekabiil ederek 194 milyar

dolarlik potansiyel bir pazar olusturmaktadir (DinarStandard, 2020, s. 98).

Sekil 3’te goriildiigii tizere kiiresel 6lgekte yapilan seyahatlerin yarisindan ¢ogu dinlenme ve
tatil amaciyla yapilmaktadir. Helal turizm sektoriiniin amaci da dinlenme ve tatil amaciyla
yapilan yolculuk ve konaklamalar bagta olmak iizere, Islami hassasiyetlere gore hareket eden
miisterilerin yolculuk tecriibelerini Islami kurallara uygun olarak gegirmelerini saglamaktir.
Bu noktada helal turizm sektoriiniin -sebep ve sonugclar itibariyle- alternatif bir tecriibe
sunmaktan ziyade, hali hazirda kapitalist sistem igerisinde faaliyet gosteren turizm
sektdriiniin  Islamilestirilmesi, diger bir ifadeyle Islam’a uygun olmayan &gelerinin

cikartilmasindan ibaret oldugunu soyleyebiliriz.
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Sekil 3: Bireylerin Yolculuk Sebepleri (2018 Verileri)

Is ve profesyonel
amacl
13%

Bos zaman,

Arkadas ve aile dinlenme ve tatil
ziyareti, saglik, 56%

din,

diger

27%

Kaynak: Diinya Turizm Organizasyonu (2019, s. 6)

Eger turizm kavramin ontolojik agidan analiz edecek olursak, bu kavrammn ortaya cikisini
kapitalist sisteme bor¢lu oldugunu iddia edebiliriz. Bu sebeple, turizm kavramina dair her
tiirlii Islamilestirme girisiminin aslinda kapitalist sistemin daha kapsayici sekilde islemesini
sagladigim belirtmeliyiz. Bu iddiamizi temellendirebilmek icin 6ncelikli olarak isci kavramina
ve onunla baglantili olarak ayni siireg icerisinde modernite tarafindan icat edilen bir diger

kavram olan ¢alisma kavramina deginmeliyiz.

Polanyi (2001), para ve topragin yani sira is¢inin de piyasa sisteminin varligin siirdiirebilmek
i¢in -piyasa sisteminin hegemonyasi neticesinde- meta olarak yaratilmadiklar1 halde metaya
doniistiigiinii iddia eder. Insamin emeginin kendisinden ayrilarak piyasada siirekli arz
halinde bekleyen bir metaya doniismesi toplumsal iligkilerin de farkli bir yapida
sekillenmesine yol agmaktadir. Insanin emeginin kendisinden ayrilarak bir meta halinde
satilmas1 ayni1 zamanda modern ¢alisma kavraminin da kapitalist sistem icerisinde dogmasina
yol agmustir. Giintimiizde sahip olunan meslek, yani ¢alisma alani bireyi kamusal alanda
tanimlayan olumlu bir etikete dontismiistiir. Halbuki, c¢alisma kavraminin icadina
bakildiginda, bu kavrama anlam olarak yakin olan “ugraslarin” kapitalizm oncesi batili
toplumlarda bir zorunluluk ve istenmeyen bir sey olarak algilandig1 goriilmektedir (Gorz,
2007). Bu doniisiim, modern oncesi toplumsal iligkileri anlama noktasinda arastirmacilari
farkinda olmadan anakronik okumalara da siiriikleyebilmektedir. Ornegin, Arapca “ =)
(ticret karsilig: tutulan/kiralanan kisi) kelimesinin is¢i kavramiyla karsilanmasi anakronik bir
terctimedir. Ciinkii “is¢i” kavrami modern kapitalist sistem igerisindeki bir iliski icerisindeki
taraflardan birini ifade eden bir kavramdr.
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Uretim siirecinin girdileri arasinda yer alan ve Adam Smith zamanindan beri bir sermaye
olarak algilanmaya baslanan insan (Hodgson, 2014, s. 1065), diger iiretim girdilerine gore
tarkli bir 6zellige sahiptir. Diger hammaddeler (agag, demir vb.) {iretim siirecine sadece bir
defa girebilirken, insan emegini yeniden yaratarak ertesi giin ayn islemleri tekrar yaparak
tiretim siirecine yeniden dahil olabilmektedir. Ancak bunun icin emegini yeniden yaratmasi,
yani dinlenmesi ve gida almasi gerekmektedir. Iste bu noktada dinlenme, tatil ve bog zaman
gibi kavramlarin isgilerin emeklerini yeniden yaratmalar1 ve kapitalist tiretim sistemi

igerisindeki rollerini siirdiirmeleri i¢in 6nemi ortaya ¢ikmaktadir.

Hem turizm sektoriiniin genelinde hem de dinlenme alanlar1 6zelinde diisiiniildiigiinde
temel amacin emek giiciiniin yeniden yaratilmas: oldugunu bu faaliyetler i¢in tahsis edilen
mekan isimlerinden yola ¢ikarak da gormek miimkiindiir. Tiirkcede mesire veya park alani
olarak ifade edilen yerler Ingilizce konusan Batili toplumlarda “recreational field” (yeniden
yaratma alani) olarak isimlendirilmektedir. Bu kavram Tiirkge literatiire -birebir terciimesi

sorunlu olacagindan- latinize edilerek, “rekreasyon alan1” seklinde aktarilmigtir.!

Her ne kadar TDK’ya gore “turizm” kelimesi “Dinlenme, eglenme, gorme, tanima vb.
amaglarla yapilan gezi” seklinde entelektiiel bir baglamda tanimlanmis olsa da ortalama bir
insanin turizm planlarinin is stresinden uzaklasip dinlenmek, eglenmek ve belki yeni
tecriibeler edinmekten oteye gitmesi pek miimkiin degildir. Ozellikle tatil zamaninda

insanlarin sahil kenarlarindaki otellere dolusmas: bu iddiay1 destekler niteliktedir.

Seyahat etmenin anlamini Islam Ekonomisi baglaminda ele aldigimizda kapitalist sistemin
bir parcasi olan turizm kavraminin Miisliiman bir toplumsal yapiya ne kadar uzak oldugu
daha iyi anlagilabilir. Ku’'ran’daki bircok ayette de? goriilebilecegi gibi Islam’in rikle veya
seyahat diyebilecegimiz kavrama yaklasimi -hac gibi dini ziyaretlerin disinda-
gordiiklerinden ders ¢ikartmak (ibret) maksadiyla yolculuk etmek olarak ifade edilebilir. Rihle
veya seyahat ile turizm arasinda bazi benzerlikler bulunabilse dahi Miisliimanlarin
eylemlerindeki amag farklilig1 bu iki kavrami farkli kilmaktadir. Hem Islami bir saik ile hem
de turistik bir gezi amaciyla yapilan yolculuklarda A noktasindan B noktasina bir yolculuk
s0z konusu olsa da bu yolculuklar hem sebep agisindan hem de ortaya cikarttigi sonuglar
acisindan farklilasmaktadir. Islami bir sebeple cikilan yolculuk bir bos vakit aktivitesi veya
dinlenme gibi sebeplerden ziyade Islam dininin emir veya tavsiyeleri baglaminda kalkisilan
bir ugrasa tekabiil ederken, turistik bir gezinin amaci daha ziyade insanin emegini yeniden
yaratabilmesidir. Sebeplerin farkhili§i, ortaya cikan sonucun da farkli olmasma yol
agmaktadir: Islami bir saik ile gikilan seyahatin -ilim tahsil etme, dini vecibeleri yerine getirme

veya ibret alma gibi amaclar sebebiyle- daha iyi ve bilingli bir Miisliiman olma yolunda katkis:

1 TDK ya gbre rekreasyon alani, “Insanlarin bos zamanlarinda, eglence ve spor amact ile goniillii olarak
etkinlik yapabilecekleri yer” olarak tanimlanmaktadir (Giincel Tiirkge Sozliik).
2 Bkz. Al-i Imran 2/137; Ankebiit 29/20; Rim 30/9; Fatir 35/44; Mii'min 40/82.
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varken, turistik gezilerin neticesi -beklendigi iizere- emegin yeniden yaratilmasindan ibaret

olmaktadir.

Helal veya Miisliiman dostu turizm kavramlariyla olusturulmaya caligilan Islamilegtirme
eylemi bu kavramlarn ortaya ¢iktig1 baglamlari, sebepleri ve sonuglar agisindan ele almak
yerine siirece odaklanarak, Miisliimanlarin yolculuk tecriibelerinde sekli olarak Islami
emirlere uymalarini kolaylastirmay1 hedeflemektedir. Bu amaca hizmet etmek igin kurulan
firmalar, her kesime yonelik hazirlanmig turistik gezi ve tatilleri “Islami hassasiyetlerin”
gozetildigi programlara doniistiirerek “kendilerinin kurmadiklar: bir diinyada turist olmak

isteyen” Miisliimanlar i¢in hizmet satmaktadir.

Su ana kadar yaptigimiz elestirel degerlendirme gostermektedir ki, bu sektor 6zii itibariyle
kapitalist sistemin prensiplerine gore diizenlenmekte ve sistemin daha iyi islemesine
yardimci olmaktadir. Bu sebeple de satilan hizmetlerin “Islami” kimligi yiizeysel kalmakta,
yikicr bir etkisi olmadig1 i¢in de mevcut sistemle uyumlu bir sektor olarak varligin
siirdiirmektedir. Daha da 6tesi, bu seyahat programlarimi diizenleyen firmalarin yukarida
ifade edildigi tizere ontolojik diizeyde bir farkindalikla m1 hareket ettikleri yoksa piyasa
sisteminin is¢i, para ve topragi metalastirdigi gibi bu firmalarin da Islami degerleri

metalastirarak ticari bir iiriin haline mi getirdiklerinin sorgulanmas1 gerekmektedir.

Ozetle, burada kilit nokta benzer eylemlerin amag acisindan farklilasmasiyla ilgilidir. Helal
turizm kurumunu degerlendirirken ontolojik bir seviyede diisiinmemiz gerekmektedir. Bu
baglamda, “Turizmin helali nasil olmalidir?” yerine “Miisliimanin turizm ile isi olur mu”
sorusu bizi ontolojik diizeyde turizm ve turizmle ilgili kurum ve iligkileri incelemeye
gotiirebilir.

Sonug ve Degerlendirme

Bu calismada Islam ekonomisi acisindan helal piyasalarin elestirel bir degerlendirmesi
yapilmustir. Islam hukuku agisindan caiz olup olmamanin 6tesinde helal gida ve helal turizm
sektorlerini kavramsal bir degerlendirmeye tabi tuttugumuz bu arastirma gostermektedir ki
Islam temelli bir ¢dziim 6nerisi sunmadan &nce icine dogdugumuz kurum ve iligkilerin
derinlemesine analizini yapmamiz gerekmektedir. Ancak bu farkindaliktan sonra Islami
kurum ve iligkilerin insa edilebilmesi -gii¢ dengeleri baglaminda bir engel olmadi: siirece-

mumkiin olacaktir.

Toplumsal dontigtimlerin nasil saglanacagi, bir doniigiimiin miimkiin olup olmadig: gibi
konular bu makalenin kapsami disindadir. Sonraki asamalar1 olusturan bu amaglar igin ilk
olarak zihinlerin bir doniigiim ihtiyacina hazirlanmas: gereklidir ki, gerekli adimlar1 atmak
icin insanlar istekli olsun. Ancak toplumsal doniisiimlerle ilgili onemli bir noktaya dikkat
cekilmelidir. Her ne kadar uzun vadede Islam ekonomisi cercevesinin cizdigi ve Islam ahlak
prensiplerine dayali normatif bir toplumsal yap1 hedeflense de kisa vadede herkesin kendi
gayretiyle bu teorik cerceveyi uygulayabilecegi bir alan mevcuttur. Diger bir ifadeyle,

tizerinde oturdugumuz halinin tamamini temizleyemiyorsak da elimizin ulagti$1 kadaryla
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oturdugumuz bolgeyi temizlemek ve diger kisimlardan tizerimize kir gelmesine mani olmaya
cabalamak imkan dahilinde ve sorumlulugumuzdadir. Hali zaten kirli diyerek iizerinde
yuvarlanip tepinmek bir yerden sonra kirlerin farkinda olmadan yasamaya devam etmemize

sebep olacaktir.

Islami temel prensipler {izerine kurulacak bir egitim sayesinde, kisilerin i¢inde yasadiklari
diinyanin kavramlarini sorgulamadan ve deger yiiksiiz sekilde algilayarak kullanmalar:
yerine, bu kavramlari, arka planlarinda yatan varsayimlarin ve 6n kabullerin farkina vararak
kullanmalari, miimkiinse de kendi varlik ve bilgi anlayislar etrafinda kavramlar tiretme
gayretine girmeleri toplumsal bir doniisiim icin gereklidir. Bu egitimin neticesinde beklenen,
-bu makalede islendigi tizere- kisilerin turizm gibi kavramlar1 “helallestirme” stirecini nihai
hedef olarak gormek yerine mevcut sistem tarafindan izin verilen yiizeysel bir ¢oziim
oldugunu gormeleri ve fitrata uygun iliskiler ve kurumlar insa etme amacini stirdiirmeleridir.
Bu amag dogrultusunda ele alinmas: gereken temel sorulardan biri sudur: Miisliimanlarin
insa etmedigi bir diinyanin dogurdugu zorunluluklar ve bu zorunluluklarin dayattig: iliski
ve kurumlar tarafindan kusatilmis bir diizende Miisliimanca yasamak icin bir alan nasil

acilabilir?
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Extended Abstract

This article aims to make a critical evaluation of the concept of “halal food certificate”, which
is the basic instrument of the halal food sector, and ontological analysis of the halal tourism
sector from an Islamic perspective. In the first part of this study, through a conceptual analysis
of halal food rather than its practical aspects, it is discussed how the use of the concept of
“halal” for food can lead to commodification. In addition, the consequences of standardization
that will be created through certificates in the capitalist market system are discussed. When
food production and consumption was local and simple, factors that would affect the halal of
food - such as halal slaughter and its ingredients - could be easily detected and controlled. In
today’s world, where the division of labor is widespread, we witness a production process
spread to many different countries. As a result, many products go through a complex
production process such as the raw material procurement and packaging processes until they
reach the table. An event that will cause food products not to be halal at any point in the
process may cause the product to be non-consumable for Muslim consumers. The “halal
certificates” issued as a result of the inspection of this complex production process aim to give
confidence to consumers. However, due to the difference in jurisprudence, the concept of
“halal” may have “flexible” and “rigid” interpretations; therefore, halal certificates also vary
among themselves. Since the obligation to comply with relatively more flexible rules in order
to obtain a halal certificate will result in lower transaction costs compared to halal certificates
with “strict” rules, this might lead to the popularity of flexible certificates in line with the
demands of the capitalist market system. On the other hand, as a halal certificate known to be
flexible will miss some potential customers, there is also a “trade-off” here. As a result,
although the concept of “halal food” appears as a necessity, it is formed in close relation with
the capitalist system, especially due to the certification process. Although the need for food
consumption has been an ongoing phenomenon throughout history, as a result of the
transformation of food production within the capitalist production system, “halal” certificate
is needed. The concept of tourism, on the other hand, is a result of the concept of "work"
produced by modern life. Although traveling from one point to another is a phenomenon seen
throughout history, the purpose of this travel is not the same for the reason that the tourism
sector has emerged. In the second part of the study, therefore, it is argued that the halal
tourism sector, as another halal sector, consists of Islamizing the tourism sector, which is
currently operating in the capitalist system, by filtering out the elements that are not
compatible with Islam, rather than presenting an alternative experience in terms of reasons
and consequences. If we analyze the concept of tourism from an ontological point of view, we
can claim that this concept owes its emergence to the capitalist system. People working as
workers in the capitalist system need to rest, in other words, to recreate the labor power to
renew the labor power they sell for wages. This need has created tourism as a sector within
the capitalist system over time. As a result of the formation of a significant market by Muslim
workers over time - such as obeying prayer times during the trip, not selling alcohol in

recreational facilities and separate facilities for men and women — “Muslim friendly” tourism
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services started to be created in accordance with “Islamic rules”. For this reason, we can argue
that any attempt to Islamize the concept of tourism actually serves the capitalist system to
function more inclusively. As analyzed in this article, seeing the “halalization” process of
concepts such as tourism as the ultimate goal will be insufficient to build a society based on
Islamic principles. Instead, it should be seen that these attempts are a superficial solution
allowed by the current system, and an effort should be made to establish relationships and

institutions built on Islamic principles.
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