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Siyaset ve iletisim birbirleriyle etkilesim icerisinde, dongusel bir sekilde siyasal
iletisim kavraminin pratiklerini Gretmektedir. Siyasi aktorler ve partiler icin
hedef, segmen topluluguna veya genis kitlelere ulasabilme gayesi belirleyici
bir faktor olmaktadir. Secim kampanyalari artik yogunluklu olarak internet
temelli sosyal medya araclari Gizerinden de insa edilmekte ve bu mecralara gére
yeniden yorumlanmaktadirlar. Bu noktada, siyasal iletisim siireclerine geleneksel
kitle iletisim araclarinin imkanlarinin disinda sosyal medya pratiklerinin de
eklemlenmesi, siyasi donemeclerde siyasal iletisim faaliyetlerinin nifuz ettigi
alani genisletmekte ve etkili kilmaktadir.

KKTC'de (Kuzey Kibris Turk Cumhuriyeti) siyasal iletisim tarihi acisindan énemli
bir esik olan 2020 KKTC Cumhurbaskanligi Segimleri, siyasal reklam filmlerinin
sosyal medyada en cok yer aldigi secim olmustur. Bu ¢alismada adaylarin siyasi
reklam videolari, séylem analizin eslik ettigi bir gostergebilim ¢éziimlemesi
etrafinda incelenmistir. Adaylarin sosyal medyada yayinladiklari reklam videolari
incelendiginde, 6zellikle Kibris sorununu baz alan, gelecek, 6zgurliik, demokrasi,
bagimsizlik gibi olgularin adaylarin ideolojik baglamlari etrafinda yeniden
uretilerek, kiltdrel, sosyal ve siyasi kodlarla sunuldugu gorilmektedir. Adaylarin
siyasal reklam videolarinda 6ne ¢ikan gdstergeler ve séylemler, Kibris sorunun
glincel durumu tizerinden yeniden Uretilmekte ve siklikla gecmise doniik tarihsel
anlatilardan beslenmektedir. Bu bakimdan, calismada elde edilen bulgularin,
KKTC siyasal iletisiminin ve siyasal iletisim dilinin ¢6zlimlemesinde yararli olacagi
dustnllmektedir.

Anahtar Kelimeler: Secim, KKTC, siyasal reklam, séylem, gdstergebilim
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ABSTRACT

Politics and communication work in tandem to determine
the practices pertaining to political communication. The
objective of reaching out to large masses in general as
well as citizens from target constituencies is a determining
factor for political candidates in the success of political
campaigns. Therefore, besides leveraging traditional
mass media, incorporating social media strategies to
drive political communication processes expands the area
of influence of political communication activities, thus
directly influencing the political turnouts and increasing
the effectiveness of the campaign.

As a result of the maximum political commercials featured

on social media during this election, the 2020 Presidential

(TRNC) is an important benchmark in the history of
political communication in the TRNC. Therefore, in this
study, candidates’ political advertising videos are analyzed
through semiotic and discourse analyses. These These
analysesrevealedthatissues such as uncertaintiesregarding
the future, freedom, democracy and independence related
to the Cyprus Dispute, were reproduced around the
ideologies of candidates and that these were presented
through political advertising videos with cultural, social and
political codes. Thus, the findings obtained in this study will
contribute to the analysis of TRNC political communication
and discourse.

Keywords: Election, TRNC, political campaign, discourse,

semiotics

Elections held in the Turkish Republic of Northern Cyprus

EXTENDED ABSTRACT

Politics and communication work cyclically to determine the practices pertaining to
political communication in a society. The practices embodied in political communication
intermingle through symbols, values, words, and ideological patterns established or
reproduced in relation to each individual’s interpretation of the same. Among the different
political communication activities, the process of conducting election campaigns has been
transformed considerably into one in which symbols, meanings, and signs are established
by means of tools such as posters, commercials, and brochures for political candidates and
parties. However, the goal of such communication is to reach out to large masses as well
as individuals from specific constituencies and influence their ideological and political
determinations in the media and society. Today, the political communication practices are
largely characterized by technological innovations. Election campaigns are now organized
extensively on social media platforms and reinterpreted based on these channels. When
social media strategies are implemented as a means to facilitate political communication
in addition to traditional mass media practices, the influence of political communication
activities typically spreads across larger populations, influencing political turnouts and
contributing to the effectiveness of the campaign.

The state of humanitarian boundaries and its relevance in international politics turned

into a deadlock over the Cyprus Problem, subjecting the Turkish Republic of Northern
Cyprus (TRNC) to a recurrent practice of political communication based on discourse, myth,
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and signs centered on the Cyprus Problem. Political communication in Northern Cyprus
has transformed significantly, facilitating access to larger masses and more groups by means
of technology. With the use of political communication language, which is evident in critical
political processes, the visibility of political candidates has spiraled, particularly on social

media.

The number of published studies on the effect of social media on political communication
processes is particularly striking.“The Effects of Facebook as a Political Communication Tool
on the Voting Decision of the Voters: The Early General Elections of the TRNC 2013
Parliamentary Elections,” published by Arslan & Secim (2015), revealed that 88.5% of the
voters who used social media were influenced by the messages they had come across on
Facebook during the voting period. However, Kurban (2014) examined the social media
strategies of two parties, namely, the National Unity Party and the Republican Turkish
Party-United Powers. In his study “The Use of Social Media in the Process of Election
Campaigns and A Look at the TRNC General Elections on July 28, 2013,” Kurban described
these parties as having played active roles in the country’s administration. Similarly, in his
play “Political Communication in Transforming Media: on October 8, 2017, and January
2018 TRNC Early General Elections in Facebook Media,” Giiler (2018) looks at the effect of
Facebook on political communication. Based on these aforementioned viewpoints, the
critical election processes governing TRNC's political communication reveal that the social
media acts as a catalyst in areas where it is used effectively. The primary objective of these
studies is to approach the political communication process through social media platforms
and strategies. However, another common denominator characterizing these studies is
that they remain limited in terms of analyzing the messages being conveyed these
advertisements pertaining to political communication. Therefore, this study aims to
emphasize the meaning dimensions, as opposed to the instrumental dimensions, of political

communication.

Therefore, the main purpose of this study is to analyze the messages being conveyed
by the candidate advertisement videos published on social media in the context of the
TRNC Presidential elections held in 2020. Such an analysis is considered an important
threshold in terms of political communication as well as for the purpose of considering
these advertisements as“texts”and interpreting the indicators through discourse analyses.
However, the research questions that the study seeks answers pertain to the indicators
used in the 2020 Presidential elections; the political advertisement videos published on
social media; the connotations and denotations established in the process; and the choice
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of words used in political advertising videos. The research also questions what interpretations
can be drawn through the current language used in the TRNC political communication.
This study is analyzed by the semiotic signification order used by Barthes (1977). The semiotic
analysis is accompanied by the critical discourse analysis by Van Dijk; which is based on
semantic and syntactic analyses.

The main findings of this study reveal that the political advertising videos broadcast on
social media are based on the Cyprus Problem as a meta-discourse. These political advertising
videos are reproduced around the ideological contexts of the candidates by referring to
the current political events around phenomena such as future, freedom, democracy, and
independence fed by historical narratives from the past. In particular, it is observed that
word choices such as “struggle,”“willpower," “independence,” “freedom,” and “democracy”
are used as common concepts independent of the candidate’s right-left ideological
determination. Another finding of this study is the predominance of the “us” language in
the videos. It is observed that the mentioned word choices are reproduced by a polarizing

discourse construction around the language of “us!”
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GiRisS

Gunluk hayatin kaginilmaz bir parcasi olarak medya, cesitli sekillerde yasantilara
etki etmektedir. Medyanin eglence, egitim, bilgi edinme gibi niifuz ettigi anlamlandirma
boyutlarinin belki de en 6nemli boyutu siyasal iletisim alanina niifuz etmektedir. Medya
Uzerinden anlam Uretimi, anlamin insa edildigi ve bu anlamlarin yeniden uretilerek,
yine medya Uzerinden kultiirel ve sosyal anlamlandirma diizeylerine dogru dolasima
dahil edildigi bir akis icerisinde gerceklesmektedir. Sosyal medya ve internet temelli
siyasi reklam kampanyalari, kurgulandiklari araca gore farkl ileti bicimleri ve anlam
Uretimleri saglayabilmektedir. Bir secim propagandasi donemi igin Uretilen iletisimsel
kodlar, siyasi konjonktirel durum analizinin Sneminin yaninda, tlkenin siyasal iletisim
boyutunun da okumalarini g6z dniine sermektedir. Siyasi kampanyalar sirasinda yogun
bir sekilde siyasi, sosyal, ekonomik ve kuiltlrel kodlarla kurgulanmis reklam metinleri
uretilmektedir. Bunlar siyasi afis, billboardlar, el brostirleri gibi geleneksel se¢im reklam
materyalleri olabildigi gibi, sosyal medya lzerinden yayinlanan dijital Grlinler de
olabilmektedir. Bu baglamda internet temelli ve 6zellikle sosyal medya eksenli yayincilik,
dijital olanaklariyla televizyon reklamcihigindan ve televizyondaki siyasi zeminden daha
avantajl bir konuma evrilmektedir.

Ozellikle 2000'li yillarla birlikte nemli bir basat haline gelen sosyal medya ve sosyal
medyanin giindelik hayata dair yansimalari, sosyal medyanin siyasi kampanyalar igin
de en 6nemli mecra halini almakta oldugunu goériiniir kilmaktadir. Sosyal medyanin
kitleler Gzerinde hatiri sayilir bir etkiye sahip olmasindan dolayi siyasi kampanyalar
olabildigince cok medyada yer almaya calismaktadirlar. Ancak sosyal medyada yer alan
siyasi kampanya ve Urtnleri, sosyo-kulturel ve sosyal dinamiklerden bagimsiz olarak
basit bir reklam Grtinii degildirler. Aksine sosyal medyada yer alan tiim siyasi reklamlar
belirtilen dinamiklerle beslenen ve kurgulanmis, eristigi kullanicilarin anlamlandirma
boyutlariyla dogrudan etkilesime gecen bir baglamda tretilmektedirler.

Bu calismanin ele aldigi 2020 KKTC Cumhurbaskanhgi secimleri, retilen siyasi reklam
ve propaganda sureciyle Kuzey Kibris siyaseti ve segmeni icin dnemli bir kirllma noktasi
olmustur. Secim yarisina katilan adaylar, geleneksel siyasal iletisim pratikleri olan siyasi
iletilerini cogunlukla billboard reklamlar, yazili basina ilanlar, televizyon ve radyo yayini
reklamlari ve brostrler Gzerinden yuritirken, bunlara ek olarak bes aday ise bireysel
veya siyasi parti kimlikleriyle sosyal medya hesaplarindan yayimladiklari, sosyal medyaya
ozel kurgulanmis siyasi reklam filmleriyle yarisa dahil olmuslardir. Ancak bu yonuyle
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sosyal medya aracinin dnemi kadar, siyasal iletisim stirecinde Uretilen anlamin da 6nemi
artmaktadir. KKTC siyasal iletisimi acisindan 6nemli bir esik olan 2020 Cumhurbaskanhgi
Secimleri ge¢mis iki secimde oldugu gibi sosyal medyanin yogun bir sekilde anlam
Uretme ve kodlama unsurlariyla birlikte kullanildigi bir secim olarak karsimiza ¢ikmistir.
Ancak bu siirec ilk kez bu denli yogun bir anlam Gretim slrecine déniismis, sosyal
medyada anlam Uretimi, siyasal reklam videolari (izerinden ortaya ¢ikmistir. Bu yonuyle
secim propaganda doneminde Uretilen hem sdylem, hem de gOstergelere ait kodlarin,
Ulkenin siyasal dili ve siyasal iletisimin glincel durumuyla ilgili analizler sundugu
gorilmektedir.

Bir iktidar Miicadele Alani Olarak Siyasal iletisim ve Secim Donemlerindeki
Rolii

Siyasal iletisim kavraminin ¢ok cesitli sekillerde tanimlamalari yapilmistir. Bu
tanimlamalarin sayisinin coklugu, siyasal olanin iletisimin herhangi bir stirecinin icerisinde
kendine yer bulmasi ve iletisim sirecinin bir parcasi olmasiyla baslamakta ve
cesitlenmektedir. Sliphesiz iletisim, siyasal olandan kopuk ya da yalitilmis degildir.
Tokg6z (2008, p. 22) ise iletisimin, toplumsal hayatin her alaninda yer aldidini ve siyasal
olanla ¢ok yakin iliski icinde bulundugu belirtmektedir. Siyasal iletisimi tanimlarken
onu tanimlamadaki glcligun belirsizlikten degil, karmasik yapisindan ileri geldigini
belirten Aziz (2007, p. 3) ise siyasal iletisimi, “belli ideolojik amaclarini, toplumda belli
gruplara, kitlelere, tilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme
donistirmek, uygulamaya koymak lizere siyasal aktorler tarafindan gesitli iletisim tar
ve tekniklerinin kullaniimasi ile yapilan iletisim” olarak tanimlamaktadir. Siyasal iletisim,
icerisinde iktidar micadelesini barindiran ve iktidar miicadelesinin bulundugu tiim
yapilara eslik eden, “siyasal stire¢ alaninin icinde olan iktidar miicadelesinin yapildigi,
aile, okul, kultiir ya da diger toplumsal kurumlardaki iletisimi de” (Binark, 1994, p. 185)
kapsayan “catisma ve iktidar miicadelesine sahne olan her iletisim siyasal iletisim”
(Binark, 1994, p. 185) slirecinde var olan bir kavram olarak tanimlanmaktadir. Wolton
(1991, p. 52)'a gore, “siyaset lzerinde kamu 6niinde fikir belirtmeleri mesru olan (¢
aktoriin, yani politikacilarin, gazetecilerin ve nabiz yoklama araciligiyla kamuoyunun
celiskili sdylemlerinin miibadele edildigi”bir alan olan siyasaliletisim, iktidar micadalesinin
toplumsal, sosyal, sosyo-politik uzamlarin icerisinde yogunlasmis iletisim faaliyetlerinin
bileskesi olarak bir miibadele alani ortaya ¢ikarmaktadir. Siyasal iletisim bu acidan,
icerisinde ortak semboller olusturma ve bu ortak kodlar Gizerinde yorumlamalar ve
tartismalar ylritme yoluyla bir anlasma zemininde, uzlasma (Craig, 1990, p. 7) veya
kanaat insa etmenin glicll bir yoludur.
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Siyasal iletisim, toplumsal ve sosyal olan siireclerin icerisinde iletisim pratiklerinin
donlstlricl ve onemli rolii ile ortaya ¢ikmaktadir. Bu bakimdan siyasi olan lizerinde
dogrudan veya dolayli kurulan iletilerin olusturulma, gonderilme ve alinma siireci olarak
da tanimlanabilecek siyasal iletisim (Graber & Smith, 2005, p. 479), siyasal hedefe ulasmak
icin siyasal aktorlerin Urettigi ve kullandigi tim mesaj, kodlar, gostergeler, iletisim
faaliyetleri ve iletisim bicimlerini de kapsamaktadir. Bu yonuyle, siyasal iletisim
faaliyetlerini toplum yonetimi olarak, rizanin Gretilmesine, belirli ortak kanaatlerin
toplumda gelistirilmesinde goren siyasi partiler icin, iletisim kanallarini kullanarak
mesajlarini kitlelere ulastirma (Debord, 1996, p. 22) 6nemli bir iletisim faaliyeti halini
almaktadir. Bu noktada, gegmisten bugtine kadar siyasal iletisimin gelisiminde dnemli
bir unsur olan siyasal reklamin da 6nemi ortaya ¢ikmaktadir.

Secim Dénemlerinde Siyasal Reklam ve insa Edilen Anlam

Siyasal reklam en temel sekilde “bir siyasal partinin ya da adayin kitle iletisim
kanallarinda zaman ve yer satin alarak segmenlerin siyasal inanclarini, tutumlarini veya
davraniglarini etkilemek bakimindan, siyasal mesajlar vermek icin kullaniimasi streci”
(Kaid, 1981, p. 249) seklinde tanimlanabilir. Tokg6z (2010, p. 198) ise siyasal reklami; “bir
siyasal partinin veya adayin kitle etisim kanallarinda zaman ve yer satin alarak segmenlerin
siyasal inanclarini tutumlarini ve davraniglarini etkilemek bakimindan siyasal mesajlar
vermek icin kullanilmasi stireci” olarak tanimlamaktadir. Bir baska deyisle siyasal reklamlar,
siyasal iletisimin bir unsuru olarak se¢cim propaganda donemlerinde, siyasi partilerin
ve siyasi aktorlerin hedef kitleye ulasabilmek, mesajlarini ve cesitli iletilerini onlara
aktarabilmek tzere kullanilan en etkili iletisim bicimlerinden biridir. Siyasal reklam
iletileri icerdikleri anlamlar, kodlar, semboller ve gostergeler ile se¢men lizerinde etki
kurabilmek, anlami insa etmek ya da giiclendirmek icin kullanilmaktadir (Hall, 2012).

Secim donemleri, anlamin yeniden kuruldugu, cogunlukla ideolojik olarak yeniden
tasarlandigi coklu bir anlam ve kanaat insa stirecinin bir parcasidir. Bu yonuyle, siyasal
reklam Gzerinden Uretilen anlam, onu taslyan araclar ve niifuz ettigi alanlar acisindan
da 6nem kazanmaktadir. Siyasal iletisim faaliyetlerinin erisebildigi araclar ve alanlar
cesitlendikce anlam insasinin ve kanaatleri etkileyebilme glictinlin vasiflari da yeni gii¢
ve mucadele alanlari kazanmaktadir.

Bu dogrultuda siyasal reklam faaliyetleri, tretilen anlam ve kanaatleri, se¢men
kitlelere ulastirilabilmek icin niifuz alanlarini genisletebilmeye calismaktadir. Bu bakimdan
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sosyal medya platformlari, kitlelere veya istenilen gruplara ulasmak adina 6nemli bir
arac halini almistir. Adaylar, televizyon reklamlari, billboard, afis, brosur gibi geleneksel
siyasal iletisimin pratiklerinin yaninda, sosyal medya platformlarinin genis kitlelere ve
cesitli gruplara ulasabilme imkani da yakalamaktadirlar.

Siyasal Reklam Videolari ve Sosyal Medyada Video-Politika'nin Yeri

Siyasal reklam, kitleler tizerinde diistince ve kanaatleri etkileme giicti bulunan
medyadan ve medya pratiklerinden beslenmektedir. Siyasal reklamlarin kitlelere
ulasmasinda Twitter, Facebook, Youtube gibi sosyal medya platformlarinin 6zellikle
siyasal reklamcilhigin yogunlastigi secim streclerinde glindem belirlemede ve yonetmede
geleneksel iletisim kanallarindan daha hizl ve etkili olmasi (Weimann & Brosius, 2015,
p. 28) sosyal medya etkisini daha da goriinir kilmaktadir. Satrori (2004)'nin televizyonun
siyasal iletisim alanini donistiirme glicline atfettigi,'video-politika’kavrami, videonun
siyasal suirece dair etkilerini incelerken, bir yaniyla da videonun kanaatler lizerindeki
etkiyi nasil politiklestirdigi ve bunu nasil ydnetebildigi izerinde durmaktadir. Videonun
televizyonla iliskisinin, zaman ve mekanin baglayiciligindan kopup sosyal medya ile
bulustugu 21.ylizyil siyasal iletisiminde, video-politika kavrami ve Satrori'nin televizyona
atfettigi gliclin boyutu genislemis, tek yonlii olmayan, se¢menin siyasal iletisim siirecinin
aktif parcasi oldugu sosyal medya alanlarinin dnemi artmis ve gliclenmistir. Sosyal
medya platformlari Gizerinden yayinlanan siyasal reklam videolar, geleneksel televizyon
yayincihginin 6gelerini icerisinde barindirdidi gibi, sosyal medyaya 6zgii kodlamalarin
ve secilmis iletilerin de yer aldigi bir alan yaratmaktadir. Barnard ve Kreiss (2013, p.
2048) sosyal medyanin da etkisiyle 6nemli bir basat halini alan, ‘cevrimigi siyasal
reklamcihgi’kavramini, siyasi aktorlerin ve siyasi partilerin stratejik iletisim faaliyetlerinin
bir parcasi olarak trettikleri, iletileri, kodlari, anlamlari belirli hedeflere yonelik sistematik
bir bicimde veri aracihgiyla islenmesi ve siyasal iletisim uzmanlari tarafindan
gerceklestirilen yine bu amaca uygun olarak gelistirilen iletisim pratiklerinin bir parcasi
tanimlamaktadir. Siyasi partiler veya siyasi aktorler, televizyonun kitle yayincihiginin
aksine sosyal medyada belirli kitleleri ve gruplari yakalayabilecek kodlari, gostergeleri
siyasal reklam videolarina yerlestirebilmekte ve anlamlar tretebilmektedirler. Siyasal
reklamin imajlar ve anlamlar diinyasindaki yeri “sadece sozlii ve yazili ciimleler degil,
giyim, makyaj, sag stili, logo tasarimi gibi gostergelerin gérsel anlami olmak izere hepsi
politik imaji ve kimligi olusturduklar soylenebilecek politik iletisim 6geleri” lizerine de
sekillenmektedir (McNair, 2007, p. 4). Siyasetin bir gosteri diinyasina ve gerceklerin
yerini basitimajlarin aldigi toplumda (Debord, 1996), anlamin nemi daha da artmaktadir.
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Siyasal reklam videolarinin niceliksel varligi artmakta ayni zamanda tretilen anlamlarin,
sOylemin ve kanaatlerin dolagimi ve yeniden Uretimi de hizlanmaktadir. Siyasal reklam
videolari sosyal medyada dolasima girdikten sonra, her kullanici ya da se¢men tarafindan
yeniden okunmakta ve anlamlar tGzerinden yeniden kodagimlarina ugratilmaktadir.
Siyasetin aktorleri, sosyal medyada videolar, gorseller ve cesitliiletilerle ile daha yogun
olarak yer almaya gayret gostermekte ve imaj ve gostergelerin Gretimi, sosyal medya
aracinin baglamina gore farklilasabilmektedir. Televiyzon icin atfedilen video-politika
kavraminin dondsturici gicd, bugiin tamamen gliciini kaybetmis olmasa da sosyal
medya ile daha karmasik bir siyasal iletisim slirecine donismektedir.

KKTC’de Secimler ve Sosyal Medya iliskisi Uzerine Calismalar

KKTC'de segimler ve sosyal medya iliskisine odaklanan calismalara bakildiginda,
2013 yayinlanan “Bir Siyasal iletisim Araci Olarak Facebook’un Se¢menlerin Oy Verme
Karari Uzerindeki Etkileri: KKTC 2013 Milletvekilligi Erken Genel Secimleri Ornegi” adli
¢alismada, sosyal medya kullanicisi olan segmenlerin %88,5'i, sosyal medyada paylasilan
siyasal icerikli iletileri ve icerikleri okuduklarini/dinlediklerini ve izledikleri ortaya
konmaktadir (Arslan & Secim 2015, p. 1). Yine ayni baglamda Kurban (2014), “Se¢im
Kampanyalarinin YirGtilmesi Strecinde Sosyal Medyanin Kullanimi ve 28 Temmuz
2013 KKTC Genel Secimlerine Bir Bakis”adli calismasinda yonetiminde etkin rol oynayan
iki parti olan Ulusal Birlik Partisi ve Cumhuriyetgi Tirk Partisi-Birlesik Glicler'in sosyal
medya stratejileri incelemistir. Gller (2018), benzer bir sekilde “Dénitisen Medyada
Siyasal iletisim: Facebook Ortaminda Ekim 2017/08 Ocak 2018 KKTC Erken Genel
Secimleri” adli calismasinda Facebook’un bir sosyal medya platformu olarak siyasal
iletisimi donustirici etkisini incelemektedir. Calismalarin geneline bakildiginda, sosyal
medyanin, KKTC siyasal iletisimi agisindan secim stireclerinde, siyasi partilerin ve adaylarin
se¢cmenlere ulagsmak icin basvurduklar kamusal alan gorevini Gstlendigi goriilmektedir.
Ote yandan KKTC niifusunun gérece kiiciik olmasi, sosyal medyada da yansimasini
bulmaktadir. Sosyal medyada cesitli aglarla birbirlerine bagl bireylerin cogunlukla
beseri ve toplumsal baglarla da birlikte olduklari goriilmektedir. Segmenlerin yine
birbirlerini etkilemesi ve etkilesime gecme pratikleri sosyal medyadan fazlaca
etkilenmektedir. Bu acidan bu calismalarin ortak paydasi ve temel amaclari, siyasal
iletisim stirecine sosyal medya araci ve pratikleri Gizerinden bir saptama yapmaktadir.
Ancak calismalar, sosyal medyanin yalnizca aragsal ve alimlama boyutuna odaklanmakta,
bu calismanin amagladigi tretilen anlamin analizi agisindan sinirli kalmaktadirlar.
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2020 KKTC Cumhurbaskanligi Secimleri Siireci ve Ardalan Bilgisi

Bu calismanin ele aldigi 2020 Kuzey Kibris Tlirk Cumhuriyeti Cumhurbaskanhgi
secimlerinin ilk turu 11 Ekim 2020'de gergeklestirilmistir. Secimler, KKTC'de 2020-2025
yillari arasinda gorev alacak ve Kuzey Kibris Tiirk toplumu icin Kibris sorununa iligskin
uluslararasi goriismelerde toplumun lideri vasfini yiriitecek cumhurbaskaninin secilmesi
yoniinden, her cumhurbaskanligi secimi donemi oldugu gibi, Kibris Tuirk toplumuigin
dnemli bir stirec olarak yasanmustir. ilk turu 11 Ekim 2020'de diizenlenen, ikinci turu ise
18 Ekim 2020'de diizenlenen se¢imde, ilk turda 11 aday, ikinci turda ise iki aday yarismistir.
Secime katilan adaylarin listesi s0yledir: Mustafa Akinci (mevcut cumhurbaskant), Ersin
Tatar (mevcut basbakan), Tufan Erhiirman, Kudret Ozersay, Serdar Denktas, Erhan Arikl,
Arif Salih Kirdag, Ahmet Boran, Fuat Tiirkdz Ciner. Esasen 26 Nisan 2020'de diizenlenmesi
planlanan secim, COVID-19 pandemisi nedeniyle 11 Ekim 2020 tarihine ertelenmis,
secimilk turda, 11 adayin hicbirinin de %50 oy barajini asamamasi nedeniyle ikinci tura
kalmistir. ilk turu %32,3 oy oraniyla ilk sirada tamamlayan Ersin Tatar ve %29,8 oy oraniyla
ikinci sirada tamamlayan Mustafa Akinci ikinci turda yarismis, segim sonucunda %51,7'lik
oy oraniyla Ersin Tatar Cumhurbaskanlgina secilmistir. Adaylar arasinda propaganda
doénemine o6zellikle Kibris sorununa iliskin adaylarin tasarilari ve ¢6ziim ilkelerindeki
farkliliklar damgasini vurmustur: Mustafa Akinci ve Tufan Erhiirman, BM parametreleri
cercevesinde federal bir ¢c6ziimii savunurken, Ersin Tatar ve Kudret Ozersay gibi adaylar
alternatif ¢c6zim modellerinin de glindeme getirilmesi gerekliligi tizerinde durmuslardir.

AMAC VE YONTEM

Cahismada, 2020 KKTC cumhurbaskanligi secimleri propaganda siirecinde sosyal
medyada siyasal reklam videosu yayinlayan bes adayin, bes farkli siyasal reklam videosu
gostergebilim ve séylem ¢6ziimlemesi baglaminda analiz edilmektedir. KKTC siyasal
iletisimi acisindan en uzun propaganda siireclerinden birinin yasandigi 2020 KKTC
cumhurbaskanhgi secimleri, sosyal medyanin da yogun kullanildigi bir siire¢ olarak
gelismistir. Bu baglamda uretilen anlamlarin ve gostergelerin de yogunluklu olarak
sosyal medyada yer alan siyasi reklam videolari (izerinden kuruldugu gozlenmistir. Bu
bakimdan ¢alismada, sosyal medyada yayinlanan siyasal reklam videolari gostergebilim
ve sdylem ¢oziimlemesi baglaminda incelenmmis ve ¢6ziimlenmistir.

Amacg

Calismanin amaci, Kibris'in gelecegi acisindan siyasi, kiltiirel ve toplumsal bir esik
olarak gorilen 2020 KKTC Cumhurbaskanligi secimlerini, siyasal reklam videolari
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Uzerinden gostergebilim ve sdylem analizine dayal bir ¢6ziimleme ile okumak ve
literatlire katki saglamaktadir.

Arastirma Sorulari

1) Adaylarin siyasal reklam videolarinda kullandiklari gostergeler nelerdir?

2) Siyasal reklamlar hangi diiz-anlam ve yan-anlamlar etrafinda olusturulmustur?

3) Siyasal reklamlarda 6ne ¢ikan kelime secimleri nelerdir ve kelime secimleriyle
anlam iliskisi nasil kurulmaktadir?

4) Siyasal reklam videolarinda ortaya ¢ikan anlamlar ve sdylemler ile KKTC siyasal
iletisimi arasinda kurulan iliski nedir?

Yontem

Calismada 2020 KKTC Cumhurbaskanligi se¢imleri kapsaminda sosyal medya
Uzerinden se¢im kampanyasi videosu yayinlayan bes adayin videolari analiz edilmistir.
Adaylarin sosyal medyada yayinladiklari videolar amach 6rneklem yontemiyle saptanmis
ve toplamda bes ayri adayin bes se¢im kampanyasi videosu gostergebilim ve sdylem
analizine tabi tutulmustur. Ayrica anlam ve yan-anlamlara iliskin ¢coziimelemeler tablolar
halinde sunulmustur.

Calismada kesitlerin analizine videoda kullanilan isitsel iletilerin dokiimleri, soylem
analiziyle birlikte kullanilmasi amaciyla eklenmistir. Calismada ele alinan iletiler,
gostergeler ve sdylemler birer metin olarak yorumlanmis ve betimlenmistir. Siyasal
reklam videolarinin analizinde gostergebilim ¢6ziimlemesine sdylem analizinin eslik
etmesiyle, gdstergenin anlam Uretimi ve bu anlamin yeniden uretilmesindeki sdylem
kurulumlarinin agiga cikarilmasi amaglanmakta ve bir bitlinlik kurulabilecegi
dislnilmektedir. Bu nedenle calismada, Barthes (1977)'in Elements of Semiotics adli
calismasinda 6zetledigi gostergebilimi yaklasimi ile Van Dijk (2008)'In elestirel s6ylem
¢6zimlemesi temel yaklagimlar olarak ele ahnmistir.

Gostergebilimsel ¢oziimleme etrafinda videolar, birer kesit olarak goriintuisel gdsterge
olarak okunmaktadirlar. Gorlintlisel gosterge, belirti ve simge tiriindeki gosterge
nesnenin niteliginden dolayi nesnenin kendisine génderme yaparken (Barthes, 1977,
p. 40), ayni zamanda anlamlandirma sureci ile ilgili dislinceleri gostergebilimsel
cozuimlemelerinde 6zellikle dil-soz, gosterilen-gosteren, duzanlam- yananlam ikilikleri
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(Barthes, 1977, p. 12) siyasi reklam ve propaganda incelemeleri icin anlamin ortaya
¢ikarilmasinda kullanilmaktadir. Barthes'in gostergebilimi, gostergeyi ele alirken, bir
gosteren ve bir gosterilen boyutu oldugunu vurgulamakta ve diizanlam ile yan anlam
(Fiske, 2003, p. 116) olarak temellenmektedir. Barthes, “dilbilimsel c6ziimlemeden
gOstergebilim ¢ozimlemesine gecerken dlizanlam (denotation), yananlam (connotation),
Ustdil (metalanguage) gibi gosterge diizlemlerinden yararlanmistir. Bu ti¢ anlamlama
dizgesi de bir anlatim (gosteren) ve bir icerik (g&sterilen) dizgesine sahiptir (Bircan,
2015, p. 25). Duzanlam isaretin agik anlamini ifade ederken yan anlam, isaretin temsilini
ifade eder ve onu kullanicinin bilgisi, duygular, diislinceleri ve kiiltiirel degerlerinin
bir sonucu olarak tanimlanmaktadir.

Calismada kullanilan séylem analizine iliskin ¢dziimlemeler, Van Dijk’in ‘sentaktik’
ve ‘semantik’ olarak iki diizlemde degerlendirdigi elestirel sdylem ¢6ziimlemesine
dayanmaktadir. Van Dijk (2008), ¢c6ziimlemesinde climlelerin dilsel yapisini analiz
ederken, sdylemin anlamina vurgu yapmaktadir. Bu bakimdan, elestirel séylem
¢ozlimlemesi, 6ne ¢ikan makro ve mikro yapilarin analizi baglaminda, mikro yapidaki
dilsel gramer yapilarin, semantik makro yapilarla birlikte analiz edilmesinden
beslenmektedir.

Calismada gostergebilim ve soylem ¢oziimlemesinin birlikte tercih edilmesinin
nedeni, Barthes (1977)'In ortaya koydugu anlam diizeylerinin, bir metin olarak
okunabilecek olan siyasal reklam videolar lizerinden nasil ve hangi boyutlarda
kuruldugunu saptamaktir. Gostergelerin analizinde ortaya konan ¢déziimlemelere,
kelime secimleri, ardalan bilgisi, tematik analiz gibi sentaktik ve semantik ¢6ziimlemeler
eslik etmektedir. SGylem ve gostergelerin siyasal reklam videolarinin kurulumunda bir
araya getirdigi ideolojik desenler, KKTC siyasal iletisiminin sOylem ve gOstergelere
yansiyan durumunu, cumhurbaskanligi secimleri gibi dnemli ve glincel bir 6rnek
Uzerinden ortaya koymaktadir.

Veri Toplama Araci ve Orneklem

Calisma kapsaminda veri toplama araci olarak, sosyal medyayi aktif olarak kullanan
bes adayin 2020 tarihli KKTC Cumhurbaskanhgi secim kampanyasi doneminde kisisel
ve resmi sosyal medya hesaplarinda yayinladiklari videolar incelenmis ve analiz edilmistir.
Adaylarin agirhkli olarak resmi Facebook sayfalarindan video paylasimi yaptiklari
g0Ozlemlenmistir. Bu dogrultuda, her aday icin bir video saptanmis ve analiz edilmistir.
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Videolar adaylarin en ¢ok etkilesim alan siyasal reklam videolari arasindan, ¢calismanin
amacina uygun olarak kasti 6rneklem yontemi kullanilarak secilmistir.

BULGULAR
Ersin Tatar'in “Artik Yeter” Adl Videosunun Coziimlemesi
Kesitlerin Analizi

Tablo 1'de kesitleri analiz edilen video, 1 dakika 29 saniye stiren video, Kuzey Kibris'tan
cesitli doga manzalari ile baslamaktadir. Videonun cesitli kesitlerinde tlkeden farkli
mimari yapilar ve dogal manzaralar yer almaktadir. Kiiltirel 6gelerin siklikla mekansal
dokular kullanilarak videoya yerlestirildigi goriilmektedir. Videonun giris bolimiinde
Lefkosa Surlarici bélgesinin mimari dokusuna genis yer verilmektedir. Kesitler arasinda
nedensellik iliskisi, gortintiilere eslik eden miizigin sozleriyle bagintili olarak
sekillenmektedir. Cesitli yastan insanlarin goriintilerine, Ersin Tatar'in ylizi glinese
dondk yiradigia goruntiler eslik etmektedir. Son sekansta, etrafinda insanlarla beraber
glinese dogru yiriyen Ersin Tatar'in gortntdleri yer almaktadir. Videonun genelinde
gorintiler, mizigin sézlerine gore degismekte ve cesitli siyasi olaylar ve konular ekrana
getirilmektedir. Video, aktif ve etken bir dile sahiptir. Gorlintlisel gostergeler pozitif
iletilerle olusturulurken, isitsel 6geler ise, videoya eslik eden rap miizik tiirlindeki sarkinin
sOzleri ile birlikte negatif isitsel 6geler olarak kurulmaktadir. Kibrish Turklerin gelecegi
tahayyuli Gzerinden sekillenen anlati ve kullanilan iletiler, hedef kitlenin, 6zellikle
se¢men geng bireyler Uizerinde yogunlasildigini gostermektedir.

Kibris Sorunu Uzerinden Kurulan ‘Biz’ Séylemi

Makro diizeyde, ‘biz’ sdylemi ana catisi altinda kurgulanan bir sematik ve tematik
yapinin oldugu gorilmektedir. Secim videosunda kelime secimleri ve dilin kullanimi
ve yapl bicimleri‘biz’ kalibini gii¢ll bir sekilde vurgulamaktadir.‘Biz’ séyleminin insasi,
bir 6tekini, dogal olarak karisitini da gerektirmektedir. Videoda ‘biz’ diliyle insa edilen
sOylem, karsitini Kibris sorununa yaslanarak tiretmekte ve kodlamaktadir. Kelime segimleri
ve Tablo 1'de yer alan gorsel gosterstergelerinin analizinde ortaya konan pozitif ve
negatifiletilerin ikili karsitlik olusturmasi,‘biz’ séyleminin, toplumu geng, yash farketmeden
kucaklayan ve“hep birlikte yeni bir gelecek” séylemine dayanan boyutuyla celismekte,
gorintlsel gostergelerin kucaklayici, bittnlestirici bir dil benimsedigi gorilse de,
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goriintusel gostergeye eslik eden isitsel gostergelerin ihtiva ettigi emir kipi olan dilsel
kaliplar negatif bir kodlamayla kullanmaktadir.

‘Giines’: Yeni C6ziim Masasina Acilan Pencere

Videonun tematik catisi, Kuzey Kibris'ta ‘yeni bir gelecegin; ‘yeni bir ¢6ziim arayisi
anlayisindan’ gectigini ve bunun Ersin Tatar'in toplumun her kesimini, her dinden ve
yastan bireyi kucaklayan liderlik anlayisiyla olabilecedi iletisine dayanmaktadir.'Giines;,
bir metafor unsuru olarak, Ersin Tatar'in secim kampanyasinda, yeni bir ¢céziim arayisinin
temsili olarak kullanilmaktadir. ‘Glines’ yeni bir aydinligin simgesidir. Ersin Tatar, Kibris
sorununun yakin gecmisini, ‘c6ziilemeyen, bos vaatlerle dolu’ olarak nitelemektedir. Bu
cati sOylem, Kibris sorunun ‘federalizm’ ilkeleriyle ¢6ziilemeyecegine dair sdylemini
destekler boyutta kullaniimakta ve pencere ile glines metaforlari araciligiyla, yeni bir
¢6zlim arayisi betimlemektedir.“Yeni bir gelecek” sdylemi, Ersin Tatar'in Birlesmis Milletler
(BM)'in Kibris sorunun ¢oztimine iliskin adimlarinin yetersiz ve ¢6ziimsuz kaldigi ve
uluslararasi boyutta Kibris sorununa dair Avrupa ve Diinya devletlerin teamdillerinin
degismesi gerektigi diistincesi ile birlesmektedir.“Yeni bir gelecek” sdylemi izerinden
bir dikotomi insa edildigi goriilmekte, Kibris sorununaiiliskin ikili karsithklar, eski ¢6zim
arayislarina hapsolmayi ya da yeni bir gelecekte Ersin Tatar ile birlikte yGrimenin
gerektigi sdylemine eklemlenmektedir. Video boyunca gorilen insanlarin, videonun
son sekansinda Ersin Tatar’a katilmasi, toplumun Ersin Tatar ile ayni fikirde oldugu
sOylemini pekistirmektedir. Tematik analize eslik eden kelime secimlerine bakildiginda
ozellikle ‘suclayici’ bir dil kullanildigi goriimektedir. “beklettiler ge¢cmis masaliyla, bos
vaatler var sirasiyla birlikte ulagsalim mi sonuca’, “yeni cumhurun bagkaniyla, “artik
susmadan, geriye bakmadan “ileriye devam, yiiksel durmadan™“artik yeter, kaybetmeye
yok zaman, “ben de glines olmak isterdim, yeni dogan glines gibi” gibi iletilerin Ersin
Tatar'in Kibris sorununa iliskin siyasi fikirlerleyle pekistirildigi gorilmektedir.

"

Serdar Denktas'in “Ozgiiriim Ben Ozgiir” Adli Videosunun Céziimlemesi
Kesitlerin Analizi
Tablo 2'de kesitleri analiz edilen video, 1 dakika 46 saniye stirmektedir.Video, Serdar
Denktas ve bir grup motosiklet siiriciisiiniin otoyol kavsaginda bulusmasiyla

baslamaktadir. ilerleyen sahnede, Serdar Denktas'in etrafindaki motosiklet siiriiciileri,
Denktas'in isaretiyle konvoy halinde yol almaya baslamaktadir. Bu esnada, Serdar
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Denktas'in motosikletinin markasinin Harley-Davidson oldugu yakin plan ¢ekimle
gosterilmektedir.Videonun ilerleyen sekansinda, Serdar Denktas ve konvoyu otoyolda
motosikletleriyle seyretmektedir. Serdar Denktas konvoyun lideri ve yol gdstericisi
olarak goriilmekte ve kamera Serdar Denktas'i takip ederek, konvoyu yine cesitli agilarda
yolda ilerlerken gostermektedir. Serdar Denktas'in seslendirdigi bir metin ise videoya
eslik etmektedir. Bu metinde, Serdar Denktas siklikla“6zgirlik” kelimesini kullanmakta
ve yinelemektedir. Gidilen yol, “6zgurlik yolu” olarak tanimlanmakta ve 6zgiirliik yolu
KKTC'nin kurulusu ve Kibrish Tiirk toplumunun miicadelesinin metaforu, Harley Davidson
marka motosiklet ise gidilen yoldaki lider olarak Serdar Denktas'in liderliginin metonomisi
olarak kullanilmaktadir. Videonun son sekansinda, Serdar Denktas otoyolun kenarinda
motosikletini durdurmus, Besparmak Daglar’nda bulunan KKTC bayragina dogru
bakmaktadir. Ayni zamanda metin, sekansla es zamanli olarak; “Yolum, kuzey Kibris
halkini misterek bir hedefe tasima yoludur, ne mutlu Kuzey Kibris Tirk Cumhuriyetinin
hiir cocuklarina, ne mutlu Turk’Gm, Kibrisli Tirk'Gm diyene” s6zleriyle son bulmaktadir.

Harley- Davidson: Samimiyet ve Ozgiirliik

Partilerin ve siyasi aktorlerin 6zellikle siyasal kampanya yuruttikleri se¢cim
doénemlerinde gerceklestirdikleri siyasal iletisim faaliyetlerinden biri olarak siyasal
reklamcilik ve propaganda araclari, hedef kitleye ulasabilmek ve Gretilen mesajin
iletilebilmesi acisindan 6nemli bir unsurdur. Siyasetciler veya siyasi partiler siklikla
siyasal zemini ve siyaset dilinin unsurlarini kullandiklari gibi, modern reklamciligin
tekniklerinden ve pratiklerinden de yararlanmaktadirlar. Serdar Denktas'in “Ozgiriim
ben, ben 6zgiir...” isimli se¢cim videosunda samimiyet ve 6zgurlik olgulari Serdar
Denktas'in liderlik vasiflariyla birlikte kodlanmakta, bu iki deger, modern reklamciligin
0gelerinden biri sayilabilecek marka toplulugu kavrami Gzerinden hedef kitleye
sunulmaktadir. Ozcelik & Tiirkeli (2011, p. 83),“Bir Strateji Olarak Marka Toplulugu: Harley
Sahipleri Toplulugu Ornegi”adli calismalarinda, bir reklam stratejisi olarak niteledikleri
“marka toplulugu” kavramini incelemektedirler, Tiirkeli ve Ozcelik'e gore, 6rgiitler,
“marka toplulugu olusturma” stratejisi altinda hedef olarak kendi kullanicilarinin yapacagi
marka kisilik anketine uygun hedef belirlemeli ve marka toplulugunu bu kisilige uygun
olarak insa etmelidir. Calismaya gore, Harley-Davidson markasinin insa ettigi hedefler;
samimiyet, cosku, ustalik, seckinlik ve sertlik olarak saptanmaktadir (Ozcelik & Tuirkleli,
2011, p. 83).Video tematik diizeyde incelendiginde, kurulmaya calisilan liderlik mitinin,
belirtilen marka- kisilik unsurlariyla bagdastigi goriilmektedir. Harley — Davidson
markasinin se¢imi ve bir gorlintiisel gosterge olarak kullaniimasi tesadiifi degildir.
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Serdar Denktas'in secim kampanyasinda lider odakli bir kampanya yurGtildigi ve
daha ¢ok pozitif iletileri insa etmeye calisildigi gorilmektedir. Serdar Denktas'in insanlarla
kucaklasan, samimi bir lider oldugu vurgulanmaktadir. Kullanilan metaforlarin ve Harley
Davidson markasinin marka-kisilik imajinin kullanilmasi, Serdar Denktas'in hedef kitlesinin
onu bagdastirdig liderlik vasiflariyla da iliskilidir; Serdar Denktas, se¢cmen Kkitlesi
tarafindan, aktif siyasetin icerisinde, dogrulari ve ‘konusulmayanlari’ dile getirebilen bir
siyaset Ustl figlir olarak gorilmekte, KKTC Meclis'inde yaptigi konusmalar ve beden
diliyle de bu lider figlirlini korumaya calisan bir siyasetci olarak konumlandiriimaktadir.

Videoda, Serdar Denktas'in 6zgurliiglinden taviz vermeyen, 6zgurliik icin her yolu
asabilecek giiclii bir lider oldugu siklikla yinelenmektedir. Ozgiirliik miti, popiiler
kiltirde kendine ait genis bir yer tutan Harley Davidson markasi ile yeniden
kurgulanmaktadir. Bu durum kelime secimlerine de yansimaktadir.“Ozgiirliik’, “Ozgiirliik
yolu’, “Yirekli olmak’, “Ozgiirliik savascisi” kelimeleri videoda kurulan liderlik imajini
hem isitsel, hem goriintiisel gostergelerle desteklemektedir.

Videoda dikkat ¢ekici bir metafor kullanimi, genis bir otoyol kavsaginda kus bakisi
goriintliye alinan motosikletli konvoyun, kavsakta dairesel bir hareketle yol almalari
ve kavsaktan Serdar Denktas'in liderligini takip ederek ciktiklari sahnedir. Bu sahnede
kavsak, Kibris sorunun metaforu olarak kullaniimakta, Kibris sorununun Serdar Denktas'in
liderliginde ¢6ziime kavusturulabilecegi anlami Gretilmektedir.

Kudret Ozersay’in “Benim Hikayem Bizim Hikayemizdir” Adl Videosunun
Coziimlemesi

Kesitlerin Analizi

Tablo 3'te kesitleri analiz edilen video, karanlik bir odanin icerisinde kamerayi
konumlandirarak baslamaktadir. Sahnede odanin penceresinden zayif bir 1tk kaynaginin
iceriye yansimasi ile devam etmektedir. Videonun baslangi¢ sahnesine Kudret Ozersay'in,
“Benim bir hikadyem var, benim hikayem hepinizin hikayesidir” sdzleri eslik etmektedir.
Sahne, elinde bavulile iki cocugun ellerinden tutarak yuriyen kadini gdstererek devam
etmektedir. Gocmen bir Kibrish Tiirk olarak tasvir edilen kadin Kudret Ozersay'in annesi,
kadinin elinden tuttugu cocuklar ise Kudret Ozersay'in kardesleridir. Sahne cesitli kamera
acilarindan gosterilmektedir. Yakin ¢cekim detaylar, cocuklarin yiizleri, kadinin yiizi ve
kadinin kucagindaki cocugun elinde tuttugu yildiz figuiri vurgulanmaktadir. Ailenin
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en kiiciik cocugu olarak Kudret Ozersay, annesinin kucagindaki cocuk olarak tasvir
edilmekte ve elinde yildiz figliriini tutmaktadir. Bu sekansa kadar siyah beyaz devam
eden renk tonlamasi, KKTC'nin ilk cumhurbaskani Rauf Raif Denktas'in sesi ve KKTC'nin
kurulusunu ilan eden konusmasindan alintinan ses kaydinin duyulmasiyla birlikte siyah
beyazdan renkliye donmektedir. Yildiz figiiri bu kez annesi tarafindan ilkokul cagina
geldigi gorilen Kudret Ozersay’a verilmektedir. Yildiz figiiriinii alan Kudret Ozersay,
okula girerken gorilmektedir. Aynu sahnede okulun bahcesinde bulunan Atatiirk
bistiinde ise “Yiikselen Yeni Nesil Sizsiniz” metni gériilmektedir. Kudret Ozersay'in
“Karanliktan aydinhda dogru yiiriytsimizin hikayesidir” ifadesiyle baslayan diger
sahnede, Kudret Ozersay'in kendi hayat hikayesiyle, Kibrish Tiirklerin miicadele tarihinin
ortak bir anlati Gizerinden kuruldugu gérilmektedir. Universiteye giderken elinde
“Politics of Cyprus” adl bir kitap tutarken gériilen Kudret Ozersay, ilerleyen sahnede,
KKTC Meclis'inin merdivenlerini ¢ikarken ve mecliste yemin konusmasini yaparken
gorilmektedir. Video, Ozersay ve anlatidaki tiim karakterlerin bir arada gérildigu
sahne ile devam etmekte, Ozersay, karakterlerin arasinda dolasarak, kameraya dogru
bakmakta ve video sona ermektedir. Bu sekanslara paralel olarak, “miicadelemiz’,
“hikayemiz”, “hikayem” kelimelerinin isitsel 6geler olarak tekrar ettigi gortilmektedir.
Aktif bir dil kullanimina sahip metin, ulusal degerler etrafinda kurgulanan bir anlatiyla
Kudret Ozersay'in yasam 6ykiisiine paralel olarak kurulmaktadir. Anlatida annesinin
‘yildiz’ figiirtinii Kudret Ozersay’a vermesi, ulusal miicadeleyi emanet etmesi, ulusal
kimlik ve ulusal anlatidaki kadinin toplumsal yeri ile ilgili oldugu gibi, yildiz figlrinan
de yine ulusal miicadeleyi temsil ettigi goriilmektedir.

Ulusal Miicadele, Ulus Kimligi ve Toplumsal Miicadelede Kadin

Ulus kimligi ve ulusal miicadele miti baglaminda 6zellikle ulus kimliginin kadina
yikledigi ulusal insa misyonu, kadinlarin o dénemin yasaminda belirleyicidir. Ozelikle
toplumsal miicadele dénemleri gibi, Glke tarihinin ulusal mitler ile 6riilmus toplumsal
hafizada, kadin ile ilgili ulusal anlatilara yaslanan bicimler, ‘llkesine, yurduna yararlr,
‘Ulkesini seven’iyi bir vatandas yetistirme yikini tasiyan kadinlara ytklenmektedir.
Toplumdaki cinsiyet iliskileri, farkli etmenlere de bagli olarak, ulus kimlik etrafinda
olusan norm ve ulusal degerler baglaminda yeniden uretilmektedir. Cockburn (2004,
p. 73), kadinlarin ellerinde silahlar ve cocuklariyla temsil edildikleri ulusal anlatilar icin,
milliyetci ve ulusal degerlerin, ‘ulusun ruhu’ mitine yaslanan sembolizminden kotarildigini
aktarmaktadir. Yuval Davis (1993), 6zellikle uluslarin kendine dair erkeklik ve kadinlik
rollerini insa ettigini vurgulamaktadir. Bir bakima, kadin, ulusun hem kdlttrel hem de

Connectist: Istanbul University Journal of Communication Sciences, 2021, 67, 241-278 257



2020 KKTC Cumhurbaskanligi Secimlerinde Sosyal Medyada Yayinlanan Siyasal Reklam Videolari Uzerine...

biyolojik tireticisi olarak gortilmektedir. Ulusal ve milli degerler, nesiller arasindaki bagini,
ulusal kimligin kadina yiikledigi misyon lizerinden insa etmektedir. Kibris'in bolinmusligu
ve Kibrisli kadinlarin bu bélinmisliikle micadele stratejilerini arastiran sosyolog
Cockburn (2004), savasin yarattigi, cocugunu kaybetmek, go¢, yoksulluk, tecaviize
ugramak gibi korkularda cisimlestigi belirtmektedir. Aliefendioglu (2006, p. 139)'a gore
bu korkular, 1974 ve 6ncesindeki catismalari yasayan Kibrisli kadinlarin, ortak toplumsal
cinsiyet deneyimlerinin bir parcasidir.

“Benim Hikayem, Bizim Hikayemizdir”: Ulusal Miicadele ve Ulus Kimligi Anlatisi

Videonun tematik yapisi incelendiginde Kudret Ozersay’in kendi yasam hikayesinin,
Kibrish Turklerin 1974 6ncesi yasadigi zorluklar, verdikleri ulusal, milli miicadele ve
gd¢men olmalarinin yansimalariyla i ice ge¢mis bir anlati olarak olusturuldugu
gériilmektedir. Kendi de bir sehit cocugu olan Kudret Ozersay, videoda ailenin en kiiciik
c¢ocugu olarak annesinin kucaginda gé¢men bir aile ve sehit bir babanin cocugu olarak
yer almaktadir. Ulus kimliginin anlati boyunca cesitli pekistireclerle kullanildigi,
“Karanliktan aydinliga dogru yiriylstimiziin hikayesi”ifadeleri, Kibrisli Tirk toplumunun
KKTC'nin kurulusuna kadar yasadigi zorluklari ve miicadeleyi temsil etmektedir. Uctincii
kesitte, annesi tarafindan ona verilen yildiz figiri, ulusal miicadelenin mirasinin, Kudret
Ozersay’a gectigini ifade etmekte, bir bakima yildiz figiirii Kudret Ozersay’in kendi
hayatiyla, ulusal miicadelenin kesistigi anlatinin motifi olarak kullaniimaktadir. Bu
noktada videonun ulus kimligi ve ulusal miicadele miti tGzerinden kurgulandigi
soylenebilir: Ulusal kimlik kompleks ve karmasik bir sosyal kimlik sekli olarak
tanimlanmaktadir. Smith (1991) ulusal kimligi, ortak toprak, tarihsel anilar, yasal haklar
bakimindan ve ytkimlalikler acisindan ortak bir orlintiide paylasan unsurlarin
olusturduklari kimlik olarak tanimlarken, ulusal kimlik bu paydaslari sayesinde kendi
boyutlarini belirlemektedir; bu bakimdan ulusal kimlik, sosyal baglamda, bireylerin ve
uluslarin ’kim olduklarini; ‘diger uluslarla olan iliskilerini’ ve ‘kendi uluslari icin neyin
dnemli oldugunu’ (Ozdemir, 2020, p. 526) da anlamlandirmaktadir.

Kibrisli Turklerin 1974 6ncesi toplumsal, sosyal, ekonomik ve siyasi miicadelesi, ulus
kimligi ve ulusal miicadele paydaslarindan beslenmektedir. Kudret Ozersay'in videosunda
kurulan anlati bu ulus kimlik degerleriyle 6z yasam hikayesini bagdastirmaktadir.
Videonun son sekansinda, Kudret Ozersay’in kendi cocuklugunun temsili ve ailesiyle
birlikte gosterildigi sahne, “Benim hikayem, bizim hikayemizdir” anlatisinin baglamini
glgclendirmekicin kullaniimistir.
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”

Mustafa Akinci’nin “Giiciinii Vicdanindan Alan insanlarin Memleketidir Burasi
Adh Videosunun C6ziimlemesi

Kesitlerin Analizi

Tablo 4'te kesitleri analiz edilen video, 59 saniye uzunlugundadir. Video Besparmak
Daglari’'nin tGzerinden kus bakisi bir bakisla KKTC'nin kuzey sahillerinin goraldigu bir
manzara ile baslamaktadir. Ardindan glines isinlarinin arasindan sizarak kameraya
ulastigi bir bitki ekranda gériilmektedir. ilerleyen sahnede sembolik anlatim devam
etmekte ve dijital renklendirme teknikleriyle bu anlatim giiclendiriimektedir. Ornegin
videonun ilerleyen sahnesinde sari ciceklerle dolu bir alan izleyenlere gosterilmektedir.
Ardindan gelen sahnede ise yasl bir zeytin agaci uzaktan, genis bir acgiyla seyirciye
gosterilmekte ve ayni zamanda goriintiinin renkleri degistirilmis bir sekilde siyah beyaz
olarak verilmektedir. Ozgiir olma ve zgiir olamama bir metafor olarak siyah beyaz renk
kullanimiyla zeytin agaci Gzerinden kurulmaktadir. Videonun ilerleyen sahnelerinde
de, cesitli metaforlar gorilmekte, avcundaki zeytinleri doken bir kisi, bugday tarlasi
gibi sembolik 6geler kullanilmaktadir. Son sekansta bir grup insanin Mustafa Akinci'nin
etrafinda onunla beraber ylrtdukleri goriilmekte, bu goriintilere “her zaman bir sesin
olacak guivenebilecedin ve onunla birlikte kararhlikla yola devam edebilecegin...”
metninin Mustafa Akinci tarafindan seslendirdildigi isitsel 6ge eslik etmekte ve ardindan
video sona ermektedir.Videoda kiiltiirel gostergelere siklikla yer verildigi de gorilmektedir.
Bir Kibris tiirkiisti olan “Dillirga” eserinin kullanimi, zeytin agaci, Besparmak Daglari ve
bu 6gelerin videoda yer alma bicimleri, Kibris cografyasinda sosyo-kiiltiirel ve sosyo-
politik degerlere vurgu yapmaktadir. Bu 6geler, ‘6zgirlik’ ve ‘irade’ kavramlarinin
anlamlandirma boyutlarina iliskin pekistirecler olarak kullaniimakta, kilttrel bir kod
olarak‘zeytin agaci,'dogmakta olan giines' gibi gostergeler ise ‘6zgirligin’ ve ‘toplumsal
mucadelenin’ metaforlar olarak kullaniimaktadir.

Halkin Vicdani ve iradesi

Mustafa Akinci'nin secim kampanyasi ve buna badli tiretilen kodlama ve mesajlarin
¢ati soylemini olusturan kavram, iradedir. Mustafa Akinci secim kampanya videosunda
kullandigi sembolik ve metaforik 6geler, zeytin agaci, cogunlugu ve halki temsil eden
bugday tarlasi ve sari cicekler, Kibrishi Ttrklerin bir bitlin olarak‘irade’sine sahip ¢ikmasi
gerektigi ve bunun Mustafa Akinci'yla birlikte verilecek toplumsal bir miicadele ile
birlikte olabilecedi anlamini tasimaktadir. Videoda irade kavramina paralel olarak vicdan
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kavrami, gli¢ kavrami Gizerinden insa edilmektedir. Zira, ge¢miste zorluklar ve baskilarla
kendi hikayelerini yazmis, kendi toplumsal iradelerini insa etmis, uluslararasi siyasi
zeminde taninmak isteyen Kibrish Tirkler, seslerini duyurmak isterlerse, tiim baski ve
dayatmalara karsi durmalidirlar. Bir baska deyisle, bu gtici, Kibrisli Turkler vicdan ve
iradelerinde aramali ve bulmalidir anlami yer almaktadir.

Kelime secimlerine ve dilin yapisina bakildiginda, “6zglrlik’, “hikaye” kelimelerinin
stkca tekrar edildigi gorilmektedir. Aktif bir dil kullaniminin ve kelime se¢imlerinin
videonun goriintiisel gostergeleriyle uyum icerisinde kurgulandigi gorilmektedir.
Videoda'biz’ séylemi, tekil ikinci sahis anlatim dili kaliplariyla kullanilmakta ve bir hitap
seklinde aktarilmaktadir. ‘Sen’ olarak hitap edilen hedef kitle 6ncelikle ‘6zgurligiine
sahip cikmasi gereken genclerdir. ikincil olarak, seslenilen kitle, 6zgiirliigiine ve iradesine,
tim baskilara ragmen direnmesi gereken tiim Kibrisli Tuirk toplumu olarak kodlaniimaktadir.

Tufan Erhiiman’nin “Birlikte basaracagiz” Adl Videosunun Coziimlemesi
Kesitlerin Analizi

Tablo 5'te kesitleri analiz edilen video 3 dakika 49 saniye stirmektedir. Videonun ilk
sahnesi Tufan Erhiiman ve esi Nilden Erhiiman’in birlikte gorildikleri bir fotografin
izleyiciye gosterilmesiyle baslamaktadir. Fotograf, evin kiitliphanesinde bir rafin izerinde
durmakta ve Tufan Erhiiman ve esi fotografta mutlu bir sekilde kameraya bakmaktadirlar.
Bir lider olarak Tufan Erhiiman, giindelik giyimiyle bir politikaci olarak degil, toplumun
lideri ve iyi bir aile babasi, iyi bir es olarak, glindelik yasantisinin ve giindelik pratiklerinin
icerisinden, ailesiyle birlikteligi glicli bir vatandas olarak kodlanmaktadir.

lyi Bir Aile Babasi, Demokratik Bir Lider

Videoda Tufan Erhiiman’in, mutfakta esine yardim ederken goérildigu bir kesit yer
almaktadir. Toplumsal cinsiyet rollerinin carpik bir sekilde “kadinliga”
ev islerinde, esine yardim eden Erhiiman, iyi bir es, iyi bir baba olarak, siyaset st bir
kodlamayla ‘iyi bir aile babasl; ‘esini mutlu eden bir erkek’ ve ayni zaman da ‘giicli

demokrasiye’yapilan atiflarla ayni zamanda‘gticl, samimi ve iyi bir toplum lideri’ olarak

atfettigi mutfak-

kodlanmaktadir. Bu vasiflar, birbirini pekistiren iki metafor olarak kurulmaktadir.

Videodaki tematik yapiya ve kelime secimlerine bakildiginda, “inanc¢”, “kadin’, “ilke’,

mr

“karar”politika’,“muicadele’,"demokrasi” kelimelerinin siklikla kiullanildigi goriilmektedir.
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Anlatinin dilsel ve gériintiisel akisi merkeze ‘kadini’ koymaktadir. On planda kadinin
sOylemleri, kadinin beden dili ve kadinin gelecege dair tahayyulleri durmaktadir. Video
boyunca yalnizca Nilden Erhiiman’nin soyledikleri isitilmekte ve Tufan Erhiiman
konusmamaktadir. Bu noktada kadin 6n plana ¢ikarilmis, kadinin sesine yer verilmis ve
kadin-merkezli anlati iskeleti kurulmus gibi goriinse de, videonun dili, ‘cinsiyetci
ideolojilerin’ besigi haline gelmis KKTC siyasi partilerinin eril dilinin 6tesine
tasinamamaktadir.

Kadinin gelecek tahayydillerinin, esinin liderligininde gerceklestirilecek toplum
muhendisliginde gorilmesi, toplumsal cinsiyet rollerine dair siyasi orlintileri bir
anlamiyla yeniden insa etmekte ve mesrulastirmaktadir. Chodorow (1978) ve Eagly
(1987) calismalarinda, kadinlar ve erkeklere bicilen toplumsal cinsiyet rollerinin,
beklentilere dair inanglarin, geleneksel bicimde topluma sizmis olan sosyal rollere iliskin
ahimlarla ilgili oldugunu vurgulamaktadir. ‘Cinsiyetci ideoloji;, kurulumlarin, siyasi
partilerin, parti yapilarindan, tiiziiklerine, reklamlarina, liderlerinin kadin ve erkegi ele
alis bicimlerine kadar katilasmis bir form tasimaktadir. “Kadinlar eril siyaset icerisinde
pasifize edilmekte ve siyasal yasamin icinde aktif olarak rol alamamaktadirlar. Erkegi;
etken, nesnel ve karar verici pozisyonlara, kadini ise; edilgenlik, duygusallik gibi pasif
tanimlarla es tutan ataerkil yapilanma, kadini karar mekanizmalarindan alikoymakta
ve duygusallik atfedilen ikincil konumlara yerlestirmektedir” (Altindal, 2009, p. 362).
Toplumsal cinsiyet rollerinin, siyaseti bicimlendiren eril ve kendini mesrulastiran yapiya
teyakkuz etmesinin karsisina ¢esitli direng mekanizmalari gelistirilmeye calisiimaktadir.
KKTC'de Siyasi Partiler Yasasi'ndaki %30 oranindaki cinsiyet kotasi uygulamasinin
yansimasi olarak, 7 Ocak 2018'de gerceklestirilen genel secimlerde, meclisteki kadin
temsiliyet oraninin ylizdelik olarak %18'lere ¢ciktigi agiklanmistir (“Kadin milletvekillerinden
basin aciklamasi’, 2018). Kadir Has Universitesi Toplumsal Cinsiyet ve Kadin Calismalari
Arastirma Merkezi'nin 2015 Nisan ayinda gerceklestirdigi “Turkiye'de Toplumsal Cinsiyet
ve Kadin Algisi Arastirmasi” adli aragtirmaya gore, katilimcilarin yiizde 83.7'si kadin-erkek
esitligini saglamanin devletin gorevi ve sorumlulugu oldugunu belirtmektedir (O’'Neil
& Carkoglu, 2020). Benzer bir yaklasimla, “Tufan’a olan askim, bu Kibris'a olan agkim
kadar buyulk. Ona inaniyorum, ¢linkii o da topluma inaniyor...” sézlerinin eslik ettigi
son sahneyle videoda insa edilen anlatinin, kadinin, aktif olarak siyasi bir aktor degil,
siyasi bir aktor olabilme miicadelesinin, eril bir siyaset dilinin ¢atlaklari arasindan yine
erkekler tarafindan yaratilabilecegine yonelik toplumsal cinsiyet rollerinin mesrulastirldig
soylem yapilarini yeniden kurdugu goriilmektedir.
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TARTISMA VE SONUC

Bir tilkedeki secim donemleri, o tlkenin guincel siyasi iklimi, siyasi kutuplasma diizeyi,
siyasi dilinin unsurlari gibi bircok gosterge hakkinda 6nemli ¢6ziimlemeleri beraberinde
tasimaktadir. Siyasi iletisim pratikleri icerisinde, her tlkenin kendi sosyo-politik
etmenlerine gore degisen bircok dinamik belirmektedir. 2020 KKTC Cumhurbaskanhgi
Secimleri, siyasal iletisim alaninda KKTC icin bazi siyasal esiklerin ortaya ¢iktigi bir siire¢
olarak propaganda donemi ve sonrasiyla, siyasal, toplumsal, klttrel, sosyal boyutlariyla
toplumsal bellek ve teammullerde 6nemli bir yer birakmistir. Siyasal iletisim alanindaki
gelismele 151ginda, KKTC, siyasal iletisim tarihinde ilk kez bu denli yogun bir sosyal
medya odakli bir propaganda donemi yasamistir. Sosyal medyada yayinlanan se¢im
kampanya videolarinin yani sira internet kullanicilarinin karsisina ¢ikan anahtar kelimeler
ve lokasyon bazl 6zellestirilmis cesitli reklam uygulamalariyla, internet kullanicilari
siyasi reklamlarla siklikla karsilasmistir. Ozellikle KKTC siyasal iletisimi acisindan son on
yila bakildiginda secim propaganda donemlerinde sosyal medyanin etkisine dair bir¢cok
calismanin literatiirde yer almaya basladigi gorilmektedir. Kurban (2014)'nin “Se¢im
Kampanyalarinin YirGtilmesi Strecinde Sosyal Medyanin Kullanimi ve 28 Temmuz
2013 KKTC Genel Segimlerine Bir Bakis”adl ¢alismasi, KKTC'de 2013 yilinda gergeklesen
genel secimlerde sosyal medyada yiriitilen se¢im kampanyalarini ana odagina almakta
ve sosyal medya kullaniminin KKTC siyasal iletisimininde edindigi yeri arastirmaktadir.
Yine Giiler (2018)'in “Déniisen Medyada Siyasal iletisim: Facebook Ortaminda Ekim
2017/08 Ocak 2018 KKTC Erken Genel Secimleri”adli yiksek lisans tezinde, Facebook’un
2018 KKTC erken secimlerindeki etkisi incelenmekte ve secim yarisina katilan siyasi
partilerin propaganda stirecinde Facebook Gizerinden yurattikleri secim kampanyalari
bicimsel ve icerikleri bakimindan incelenmektedir. Yine bu calismaya benzer olarak,
Asit (2019), “Kuzey Kibris Siyasi Yasaminda Twitter Kullanimi Uzerine Bir inceleme: 7
Ocak 2018 Erken Genel Secimleri” adli calismasinda, 2018 erken genel se¢cimlerinde
Twitter platformunun etkisini ve siyasi partilerin bir siyasal iletisim alani olarak Twitter'i
nasil ve hangi etkiyle kullandiklarini incelemektektedir. Bahsi gecen bu calismalar
incelendiginde, sosyal medyanin etkileme ve donustiriicl giicline odaklanan bir bakis
acisinin calismalarin bulgularina eslik ettigi gorilmektedir. Sosyal medyanin siyasal
iletisim sireglerindeki konumuna vurgu yapan ve 6zellikle sosyal medyanin KKTC'nin
siyasal iletisim tarihindeki nemli secim donemlerinde, birey veya kitleleri etkilemeye
dair glicine vurgu yapan bu calismalar, cogunlukla nicel bulgular ile sinirlilik gdstermekte
ve se¢cim donemlerinin niteliksel, toplumsal, sosyal ve Uretilen anlama iliskin boyutlarini
agiklamakta sinirl kalmaktadirlar. Bu ¢alisma ise, 2020 KKTC Cumhurbaskanhgi Secimleri
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acisindan sosyal medyanin kullanimini yalnizca niceliksel verilere indirgemeden, secim
propaganda slirecinde Uretilen ve ‘sosyal medya icerigi’ olarak hazirlanan secim
videolarinin barindirdigi sdylem ve gostergelerin icerdigi anlamlarin incelenemesi
amacini tasimaktadir. KKTC siyasal iletisimi erken olgunluk donemini yasarken, sosyal
medyada yayinlanan siyasal reklam iceriklerinin sayisi artmakta ve Gretilen anlamlarinda
karsiliklar cogalmaktadir. KKTC siyasal iletisim calismalari agisindan betimsel analiz ve
icerik analiz yontemleriyle ele alinan secim donemlerine iliskin calismalar, anlamin
insasi acisindan da ele alinmaldir. Bu ¢calisma bu boslugu doldurmaya calismakta ve
ayni zamanda birer ‘sosyal medya icerigi’ olarak Gretilen siyasal reklam videolarini,
gostergebilim ve sdylem ¢oziimlemesi baglaminda incelemektedir.

Bu calismanin ele aldigi 2020 KKTC Cumhurbagkanlidi secimleri, KKTC toplumunu
‘temsil’ edecek bir siyasi liderin secilmesi agisindan hem tarihsel hem de gtincel siyasi
konjonktilr baglaminda 6neme sahiptir. KKTC siyasi tarihi, Kibrish Tlirk toplumunun
lideri, bir diger anlamiyla Kibrish Turklerin uluslararasi diplomaside tek taninan, siyasi
aktoril ve sesi olan cumhurbagskanligi makamini her zaman 6zel bir konumda muhafaza
etmistir. Bu durum, cumhurbaskani olarak tlkenin uluslararasi politikada ve diplomaside
temsil edecek lideri olacak adayin, tlkenin gelecegini tayin edecek lider konumunu
pekistirmektedir. Bu bakimdan liderlik yarisindaki adaylar arasinda ideolojik fikir
ayriliklarinin, Kibris sorunu, demokrasi, 6zgtirliik, irade gibi olgular tizerindeki farklilasan
soylemler nezdinde secim videolarinin diline de yansimistir. Bu kutuplasma bir bakima
uzayan siyasi propaganda déneminin mahsdlleri olan siyasal secim videolarindaki
soylem ve gostergeler lizerinden belirgin bir hal almistir. Bir baska deyisle, ilk kez sosyal
medyayi bu kadar yogun kullanan KKTC siyasal iletisimi, tGilkenin mevcut siyasal iletisim
dilini de bu denli ilk kez vurgulamaktadir. Ayni zamanda ‘6zgurliik; ‘gelecek; ‘aydinlk;
‘hikaye; ‘miicadele; 'yol, ‘demokrasi’ gibi séylem kategorilerinin ve kelime secimlerinin
siklikla tekrar ettigi gorilmektedir. Stphesiz Kibris adasinin siyasi bir sorun olarak
uluslararasi politik zeminde ¢ozlilemeyen bir cikmaz halini almasi hem Kibrish Turk
toplumun hem de siyasi aktorlerin zihinlerindeki 6zgirltk, gelecek gibi kavramlarin
temsillerinde 6nemli kirilmalar ve ideolojik ayrismalar yaratmaktadir. Bu ayrismalardan
beslenen anlati yapilari ve sdylemler 2020 KKTC Cumhurbaskanhgi propaganda
doéneminde adaylarin sosyal medyada yayinladiklari secim videolarinin ¢dzlimlenmesiyle
daha da gorinir bir hal almistir. Bahsedilen kelime secimleri adaylarin secim videolarinda
ortak 6geler gibi goriinse de adaylari ideolojik belirlenimlerine gore farklilagsmakla
birlikte, hedef kitleye gore yeniden Uretildikleri gérilmektedir;
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Ersin Tatar'in“"Hep Birlikte, Yeni Bir Gelece@e Yiirlyoruz”adli videosunda‘biz’ ve ‘onlar
sunumu’ etrafinda Kibris Sorunu (izerinden insa edilen bir ‘toplumsal birlik’ sdylemi
kurulmaya calisildidi ve siklikla kiltiirel ve manevi kodlarin ve gostergelerin anlam
insasina eslik ettigi gorilmektedir.

Serdar Denktas'in “Ozgiiriim ben, ézgiir...” adli videosunda, dzgiirliik, inanc ve
samimiyet duygularinin modern reklamciligin tekniklerinden biri olan marka
kimliklebagdastinldigr gérilmektedir. Videoda Serdar Denktas topluma yol gdsteren,
‘samimi’, ‘6zglir' ve‘cesur’bir lider olarak, bir motosiklet stirliclisti olarak gortlmektedir.
Serdar Denktas ve onu takip eden motosiklet konvoyuyla beraber gittigi yol, ‘6zgiirlik
yolu’yani Kibrish Turklerin toplumsal ve ulusal miicadele tarihinin bir metaforu olarak
nitelendirilmektedir.

Yakin tarihte yasanmis siyasal, sosyo-toplumsal kiriimalar ve gelismeler, toplumsal
surecler baglaminda bir miicadeleyi de belirtmektedir. Gegmisin olaylari, ihtiva ettikleri
ulusal, milli, kilturel, sosyal, siyasi unsurlarla, bugiiniin unsurlarinin ic ice ge¢mis
benzerlik noktalarinda bulusmakta ve cesitli kodlar ve gostergelerle birlikte eklemlenerek
anlatilara déniismektedirler. Kudret Ozersay’'in “Benim Hikayem Bizim Hikayemizdir”
adli siyasi reklam videosunda, Kudret Ozersay’in bir lider olarak 6z-yasam éykiisu, Kibrish
Turklerin 1974 6ncesinde yasadiklari toplumsal-siyasi olaylarla bagdastiriimaktadir.
Kurulan soylem diizenine bakildiginda, ‘go¢’ve ‘ulusal miicadele’kodlarinin agir bastig
gorilmektedir.

Mustafa Akinci’nin “Giiciinii Vicdanindan Alan insanlarin Memleketidir Burasi” adli
videosunda 6n plana c¢ikan sdylem ‘irade’ olmustur. Analiz edilen videoda Mustafa
Akincr’'nin iradesine sahip ¢ikmasi gereken bir toplum olarak gérmekte oldugu Kibrisli
Tirk halkina seslendigi ve kiiltiirel gostergelerden ve metaforlardan yararlandigi
gorulmektedir. Tufan Erhiiman’in siyasi lider kimliginin “Birlikte basaracagiz” adli segim
videosunda diger adaylarin aksine siyasi kimligiyle degil, aile yapisi icerisinde ‘mutlu
bir eg, ‘iyi bir baba’ olarak temsil edildigi gérilmektedir. Tufan Erhiiman’in ‘iyi bir es ve
baba’ olarak KKTC ‘demokrasisinin’ savunucusu olacadi, esinin soyledikleri tizerinden
kodlanmakta ve temsil edilmeye calisildigi gorilmekte, anlati diizlemi‘aile’miti Uzerinden
kurulmaktadir.

KKTC siyasal iletisim tarihi, Kibris sorunu etrafinda dolayli ya da dogrudan her zaman
insa edilmis, yeniden Uretilmis ve tartisilmis bir tarihtir. Kibris sorunu ve adaylarin
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ideolojik farkliliklarina dair yansiyan gelecek tahayydilleri ayni zamanda KKTC'nin glincel
siyasi konjonktiriinlin, hangi kodlar ve gostergelerle insa edildiginin de bir temsilidir.
Bu bakimdan videolarin analizlerine bakildiginda KKTC'nin yakin siyasi tarihine (Kibris
sorunu, uluslararasi zeminde taninma, bagimsizlik ve demokrasi gibi sorunlar tizerinden)
ait bircok séylemin yeniden Uretildigi ve sosyal medyanin bu ideolojik ayrismayi sdylemler
ve gostergeler lizerinden daha keskin bir bicimde sundugu gorilmektedir.

Ortaya ¢ikan bulgular, kutuplastirici bir dilin varligini gostermekte; ‘biz’ sdyleminin
baskin oldugu ve adaylarin hitap ettikleri kitlelere ‘biz’ diliyle cogulcu bir ‘toplumsal
birlik’ sdylemini kullanarak seslendikleri gorilmektedir. Adaylar, hitap ettikleri kitleleri
homojen bir yapida gérme egilimi tasimakta ve ‘biz’ diliyle, ayni ideolojik teammiileri
tasiyan kitlelere seslenmektedir. Adaylarin‘biz’ diliyle kurguladiklari séylemler, adaylarin
videolarinda cesitli kiiltirel, siyasi ve toplumsal kodlarla yeniden tretilmektedir. Ortaya
¢tkan bulgulara bakildiginda genel kaninin aksine, adaylarin secim videolarinda trettikleri
kod ve sdylem diizenlerinin, sag've sol siyaset trinii olarak birbirinden tamamen farkli
uclar olmadiklari gériilmektedir. Bir takim farkhliklara ragmen bir meta-sdylem olarak
Uretilen Kibris sorunu ve onun etrafinda ayni zamanda ondan beslenen ortak olgular,
adaylarin ideolojilerine gore sekillenen anlatilarda boyut kazanmaktadir. Bu bakimdan,
Kibris sorununa sikisan siyasal iletisimin, bir meta-séylem olarak Kibris sorunu sdéylemi
Uzerinden ‘demokrasi; ‘6zgurlik; ‘bagimsizlik; ‘micadele; ‘birliktelik; ‘irade’ gibi tekrar
eden kelime secimleri ve olgulara basvurmasi sasirtici gérinmemektedir. Ancak sosyal
medya araciligiyla yayinlanan siyasi reklam videolarinin KKTC siyasal iletisimi icin hedef
kitlelere ve se¢mene ulasmakta donistirici bir etkisi oldugu diistintlmektedir.

Bu yoniuyle, calismanin ortaya koydugu veriler, KKTC'deki siyasal iletisim dilinin,
Kibris sorunu, 6zglirliik, demokrasi, bagimsizlik gibi olgular tizerinden nasil insa edildigini
glincel bir analiz tizerinden ortaya koymaktadir. ileriki calismalar icin, 2020 KKTC
Cumhurbaskanhgi Secimleri'ne yonelik hedef-kitle, kullanici/izleyici alimlama
calismalarinin yapilmasi, yurttilen propaganda doneminin sosyal medya etkisinin
hedef kitle Gizerinde ne denli bir etki biraktigi izerinde sonuclar sunacaktir. Bu yonuyle
calismada ortaya koyulan gosterge ve sdylem analizlerinin, KKTC siyasal iletisimi agisindan
birey, secmen, hedef-kitle davranislar lizerine yapilacak ileriki calismalar igin yararli
veriler sunabilecegi 6ngorilmektedir.
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TABLES AND FIGURES

Table 1: Ersin Tatar'in “Artik Yeter” Adh Siyasal Reklam Videosunun Anlam-Yananlam Analizi

Goriintiisel Gosterge Gosteren Gosterilen
Kibrish Tirklerin, 1974 6ncesi yasadiklari
iki yash birey zorluklar, yasli iki bireyin goriintiistiyle sembolize

edilmektedir. Aile miti Gizerinden toplumsal birlik
anlami Uretilmektedir.

Arkasi doniik

Ersin Tatar'in her yastan insani kucaklayarak,
onlarin arkasinda duracadi yan-anlami ve

dort cocuk toplumsal beraberligin zamani oldugu anlami
insa edilmektedir.
Cami ve Butlinu kucaklayan lider mitini gliclendiren bir
kilise tema olarak kilise ve cami yapilari
kullaniimaktadir.
. BM'nin Kibris sorunu tizerine ¢6ziim adimlarinin
BM binasi ve Kaldid - P
bayraklar sonugsuz kaldigi, BM binasinin bir gériintlisinin
kullanilmasiyla vurgulanmaktadir.
Glinese dogru yurlyen gencler gelecegi temsil
Isigadogru | etmektedir. Cozlilemeyen Kibris sorunun Tatar'in
yurtyen liderliginde ¢6ziime kavusturulmasiyla, tlkedeki
insanlar genclerin geleceginin‘aydinlik’ olacagr anlami

Uretilmektedir.
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Ersin Tatar ve | Ersin Tatar'in her kesiminin lideri olabilecegi ve
etrafindaki toplumun desteginin arkasinda oldugu, liderlik
insanlar miti Uzerinden Uretilmektedir.

Table 2: Serdar Denktas'in “Ozgiiriim ben 6zgiir...” Adli Siyasal Reklam Videosunun Anlam-Yananlam Analizi

Goriintiisel Gosterge Gosteren Gosterilen
Harley-Davidson markasinin populer kiiltirde
bicimlendirdigi “6zglir” ve “maceract’,
Harley ” ” | R
Davidson korkusuz"motosiklet stirtictisu imaji,
Denktas'in liderlik vasiflarinin bir metaforu
markali L :
) olarak uretilmektedir.
motosiklet
K Otoz/ol Kavsak, yillardir ¢oziilemeyen Kibris sorununu
avsagi ve : )
temsil etmektedir.
araclar
Dag, bayrak, KKTC ve Turkiye Cumhuriyeti bayraklari,
motosiklet KKTC'nin varligina ve Tiirkiye Cumhuriyeti'ne
surtclleri olan baghhgi simgelemektedir.
Serdar
Denktas, Serdar Denktag'in KKTC'ye olan baghligr ve bir
KKTC ; s 9 b
bayrag, lider olarak KKTF nln_varllglnq duydugu saygi
Motosiklet, gosterilmektedir.
Otoyol
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Table 3: Kudret Ozersay'in “Benim Hikayem Bizim Hikayemizdir” Adli Siyasal Reklam Videosunun Anlam-Yananlam
Analizi

Goriintiisel Gosterge Gosteren Gosterilen

Go¢, catisma gibi Kibrish Turklerin

Karanhk Oda, yasadigi baski, karanlik oda ile
Pencere ve kadin sembolize edilmektedir. Kadin ve
ve ¢ocuk cocuk ise, Ozersay'in cocuklugu ve
annesidir.

Kibrish Tarkler'in gé¢cmen olduklari

Elinde bavul ve temsil edilmektedir. Cocuklaryla
iki cocukla kdyden gog eden kadin, Kibrisl
yurdyen kadin Turklerin ulusal micadelesinin
temsilidir.

Yildiz, Kibrish Turk'lerin
Yildiz figuriint mucadelesini ve Tiirk bayragindaki
tutan cocuk ve Ay-yildizi temsil etmektedir. Sehit
kadin cocugu olan Kudret Ozersay bu
micadelenin ve hem tanigi hem de
bir paydasidir.

Ozersay, bir tiniversite 6grencisi
olarak sembolize edilmekte ve
elinde “Politics Of Cyprus”isimli bir

5 “Politics Of kitap tutmaktadir. Metonomi olarak
A Cyprus”isimli bir kitap 6gesi Ozersay'in tiniversite
= kitap yillarinda aktif olarak Kibris sorunu
o3 ile ilgilendigi ve akademik alanda

Kibris sorunu tizerine calistigini
vurgulamak icin kullaniimaktadir.

Ozersay'in cocuklugundan baslayan
anlatinin, KKTC Meclis'ine girmesiyle
devam ettigi ve miicadelesine
Kudret Ozersay, secilmis bir siyasi olarak devam
Meclis edecegini sembolize etmektedir.
Ozersay'in miicadelesinin dogru ve
toplum tarafindan desteklendigi
anlami Uretilmektedir.
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Sari cigekler,
Ozersay'in
etrafindaki

kisiler

Ozersay'in etrafindaki kisiler
Ozersay'in kendi ¢cocuklugunu ve
ailesini temsil etmektedir. Sari
cicekler ise Kibris Tirk toplumunu
sembolize ederken Ozersay'in hayat
hikayesi ile Kibrish Tiirklerin
toplumsal miicadelesi arasinda
baginti kurulmaktadir.

Table 4: Mustafa Akinc’nin “Giictinii Vicdanindan Alan insanlarin Memleketidir Burasi” Adli Siyasal Reklam

Videosunun AnlamYan-anlam Analizi

Goriintiisel Gosterge Gosteren

Gosterilen

Sari gicekler

Sari gicekler, Kibrishi Turk
toplumunun birlikteliginin bir
metaforu olarak kullaniimistir. Yan
anlam olarak Kibrisli Ttrklerin
buttinlagi ve Akinci'nin se¢im
kampanyasinin ana temasi olan
“irade” olgusu sembolize
edilmektedir.

Zeytin agaci

Kibrisli Tarklerin toplumsal
micadelesi ve “iradesi”, zeytin
agaciyla sembolize edilmektedir.
Zeytin agaci, hem barisin hem de
yasli bir zeytin agaci olmasiyla
micadelenin semboli olarak
kullanilmaktadir.

Zeytinleri
doken
kameraya
donuk iki el

Kibrish Tarklerin bir toplum olarak
birligi ve farkhliklara ragmen bir

arada olug mucadelesi sembolize
edilmektedir. Zeytin metonomi

ogesidir. Farkhliklara ragmen

toplumu bir arada tutacak olan

liderin Mustafa Akinci oldugu yan

anlamini dretmektedir.
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Mustafa
Akinci ve
cevresindeki
insanlar

Mustafa Akinci cevresindeki
insanlarla birlikte ytrimektedir.
Akincr’'nin toplumun lideri oldugu
ve onun liderliginde Kibris Tiirk
toplumunun birlik oldugu yan
anlami Uretilmektedir.

Table 5:Tufan Erhiiman’nin “Birlikte Basaracagiz” Adl Siyasal Reklam Videosunun Anlam-Yan-anlam

Goriintiisel Gosterge Gosteren Gosterilen
Fotografta, Tufan Erhiiman, esiyle
Tufan birlikte kameraya bakmaktadir.
Erhiiman ve Erhiman’in bir lider olarak,
Nilden toplumdaki bireylerden farkli,
Erhliman’in siradisi bir yasantisinin olmadigi,
birlikte evin detaylariyla gosterilmeye
goruldukleri calisiimistir.
fotograf
Tufan Erhliiman’in demokrasinin
glictine, varligina inanci ve
demokrasi mucadelesi
“Giiclii imgelenmektedir. Kibrish Turklerin
Demokrasi” demokras_'! mpc_adele;ini bir !ider
adli kitap olarak gticlii bir sekilde yerine

getirebilecegi yan anlamini
Uretmektedir.

Mutfak, Tufan
Erhuman,
Nilden
Erhiiman

Mutfak bir mekansal baglam olarak
hem kiilttrel hem de toplumsal
normlara denk gelmektedir.
Mutfakta bir yardimlagmanin ve
demokrasinin olmasi Erhiiman’in bir
es olarak vasiflarinin bir lider olarak
da toplumda demokratik ve sosyal
yardimlasmaya 6nem veren bir lider
olacagi anlamini Gretmektedir.
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Tufan _ . -
Erhiiman ve Basarili bl_r §|y§setg| olmak, iyi bir es
- ve iyi bir baba olmakla
Nilden bagdastiriimaktadir.
Erhiiman’in gdas '
fotografi
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Appendix 1: “Artik Yeter” Adli Videoda Ses Kullanimi Bilgileri ve Dokiimii

Videonun Uzunlugu: 1 Dakika 29 Saniye
Videodaki Ses Kullanimi: Secim Sarkisi

Secim Sarkisinin Sozleri:
“Lefkosa'dan Dipkarpaz’a,
Memleketim hep hasret kokar

Bu boyle giderse bak kardesim

Asil glinesim dogudan batar

Biz insaniz hep giilmek isteriz

Glven icinde yasamak isteriz

Birlikte olduktan sonra tim zorluklari geceriz
Ayni fikirdeyiz, Maras aciimali

Coziim yolumuzda giller agmal

Olmadi olmayacak deme, bedeli yeniden bes yilimizi olmamali
Beklettiler gegmis masaliyla

Bos vaatler var sirasiyla

Birlikte ulasalim mi sonuca

Yeni cumhurun baskaniyla

Artik susmadan, geriye bakmadan

ileriye devam, yiiksel durmadan
Artik yeter, kaybetmek yok zaman
Ben de glines olmak isterdim, yeni dogan

Gormedim, sonucu gormedim

Ben bir cocugum masaya tak diye vuran

BoImedi umudu boélmedi

Gllerimden dogan giinesi sonmedi

Artik yeter inan, pek vaktimiz yok

Birlikte gelecege yirtyelim, hedefimiz ¢cok
Bize yeni bir gelecek gerek

Ayaga kalkalim hadi tek yurek”
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Appendix 2: “Ozgiiriim ben 6zgiir...” Adli Videoda Ses Kullanimi Bilgileri ve
Dokiimii

Videonun Uzunlugu: 1 Dakika 46 Saniye
Videodaki Ses Kullanimi: Serdar Denktags'in Sesi

Videoda Kullanilan Seslendirme ve Misralari:

“Ozglirligim ben, ben 6zgiirliik

Mutlulugun sirndir 6zgirltk

Ozgiirligiin sirn ise yureklilik

Yurekliyim ben

Cercevelere sigmam, farkl hedeflere her yolu deneyerek ulasmayi severim
Yeni yollar agmak

Bizi daha ileriye tasiyacak yollari zorlamaktir hedefim

Kurallara uyarim ama dayatmalara hig pirim vermem

Oniime engeller ciktiginda ya yikar deviririm, ya etrafindan dolasir hedefime varirm
Mahkum etmem kendimi telkinlere, dnerilere, tehditlere

Yok olmanin bir diger adidir mahkum olmak

Prangalar esirler icindir

Biz 6zgirliik savascilarinin cocuklariyiz

Savasimiz artik insanhkla degil

Bagnazlikladir

Yolum 6zgurlik yoludur

Yolum, kuzey Kibris halkini misterek bir hedefe tasima yoludur

Ne mutlu Kuzey Kibris Tlirk Cumhuriyeti’'nin hiir cocuklarina

Ne mutlu Tirk'tm, Kibrish Turk'Gm diyene!”
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Appendix 3:“Benim Hikayem Bizim Hikayemizdir” Adli Videoda Ses Kullanimi
Bilgileri ve Dokiimii

Videonun Uzunlugu: 1 Dakika 22 Saniye

Videodaki Ses Kullanimi: Kudret Ozersay'in seslendirdigi misralara Biilent Ecevit
ve Rauf Raif Denktas'in ge¢mis konusmalarinin kayitlarindan alinan kesitler eslik
etmektedir.

Biilent Ecevit'in Sesi: “Biz aslinda savas icin degil, baris icin; yalniz Turklere degil,
Rumlara da baris getirmek icin Ada'ya gidiyoruz.”

Rauf Raif Denktas’in Sesi: “Kuzey Kibris Tlirk Cumhuriyeti'nin bagimsiz bir devlet
olarak kuruldugunu diinya ve tarih 6niinde ilan ediyorum.”

Kudret Ozersay’in Sesi:

“Benim bir hikayem benim var hikayem hepinizin hikayesidir
Karanliktan aydinlaga dogru yuriytsimuzin hikayesidir,
Uzun bir yariyusin hikayesidir,

Mducadelemiz bir varolus miicadelesidir.

Micadelemiz aydinlik bir gelecek icin,

Benim hikayem, bizim hikayemizdir."
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Appendix 4: “Giiciinii Vicdanindan Alan insanlarin Memleketidir Burasi” Adl
Videoda Ses Kullanimi Bilgileri ve Dokiimii

Videonun Uzunlugu: 59 Saniye
Videodaki Ses Kullanimi: Mustafa Akinci'nin Sesi

Videoda Kullanilan Seslendirme ve Misralarin Dokiimii:
“Bu hayatta herkes kendi hikayesini anlatmak ister

Ve her hikayenin bir sesi vardir

Tipki bu topraklarin da bir hikayesi oldugu gibi

Sesini kismak isteyenler olur bazen

Ama senin iraden ve senin hikayen,

Sanildigindan daha guclidiir

Gulclni vicdanindan alan insanlarin memleketidir burasi
Ve bu hikayeyi sen kendi yolunda yurursen yazabilirsin
Cunki 6zglinlagun vardir

Ve 6zgurliiglin var, seni inancli bir insan yapan

Anlarsin ki nefes aldigin siirece bu topraklarda senin hikayen hep yeserecek
Her zaman bir sesin olacak glivenebilecegin

Ve onunla birlikte kararlilikla yola devam edebilecegin.”
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Appendix 5: "Birlikte basaracagiz” Adli Videoda Ses Kullanimi Bilgileri ve
Dokiimii

Videonun Uzunlugu: 3 Dakika 49 Saniye

Ses Kullanimi: Arkaplanda muzik kullanimi yer almaktadir. Videodaki ses kullanimi
kesitleri analiz edilen Nilden Erhiman ile yapilan roportaj olarak yer almaktadir. Kesitlerle
ilgili ilgili isitsel 6geler analizlerle birlikte ele alinmaktadir.

278 Connectist: Istanbul University Journal of Communication Sciences, 2021, 61, 241-278



