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MAGAZA ICI BILGILENDIRME TASARIMLARININ TUKETiCiyi YONLENDIRMEDEKI
ROLU
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Gelisen yeni medya teknolojileriyle baglantili olarak, bireyler
gindelik vyasaminda c¢ok fazla bilgi, ekran ve godrsel gbdstergeler ile
karsi karsiya kalmaktadir. Yasamin her alaninda oldudu gibi magdaza
icerisinde de bilgiyi dizenli bir sekilde sunmak ve  Dbireyler
arasindaki iletisimi kolaylastirmak amaciyla etkilesimli, aciklayici,
islevsel Ozellikte bilgilendirme grafiklerine her zamankinden daha
fazla ihtiya¢ duyulmaktadir. Dolayisiyla bilgilendirme tasarimlarinin
madazada bireylere iletisim kolaylidi sadlayacak nitelikte olmaszi
6nemlidir. Bu arastirmanin amaci, magaza ici bilgilendirme
tasarimlarinin tiketiciyi yonlendirmedeki etkisini arastirarak Onemini
ortaya koymak, sorunlarini belirlemek, Dbelirlenen sorunlarin ¢oziml
icin Oneriler gelistirmektir. Magaza atmosferinde Dbilgilendirme
tasariminin rolinin ©6n plana ¢ikarilmasi c¢alismanin temel konusunu
olusturmaktadir. Calismada mobilya sektériinden IKEA, Koctas ve Bauhaus
maJazalarindaki bilgilendirme tasarimi Ornekleri grafik tasarim ilke
ve Ogeleri agisindan incelenerek iletisimdeki roli tartisilmaktadir.
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THE ROLE OF IN-STORE INFORMATION DESIGNS IN GUIDING THE CONSUMER

ABSTRACT

In connection with the developing new media technologies,
individuals are faced with too much information, screen and visual
indicators in their daily life. As in all areas of 1life, interactive,
descriptive, functional information graphics are needed more than ever
in order to present information in the store regularly and to
facilitate communication between individuals. Therefore, it is
important that informational designs provide ease of communication to
individuals in the store. The purpose of this research is to reveal
the importance of in-store information designs by researching the
effect of consumer guidance, to identify their problems, and to
develop suggestions for the solution of the identified problems.
Highlighting the role of information design in the store atmosphere
constitutes the main subject of the study. In this study, information
design examples in IKEA, Koc¢tas and Bauhaus stores from the furniture
sector are examined in terms of graphic design principles and elements
and their role in communication is discussed.
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1. GIRiS (INTRODUCTION)

Icinde bulunduumuz dijital cagda bireyler her gecen giin daha
fazla bilgiyle karsi karsiya kalmaktadir. Bilgilendirme grafikleri bu
karmasa 1icerisinde bireylerin sadece ihtiyaci olan iletiyi alma
gereksiniminden dogmustur. Karmasik bilginin planli, anlasilir ve
ulasabilir hale getirilmesi dodru ve etkili bilgilendirme tasarimi
uygulamalari ile mimkiin olabilmektedir [7]. Ozellikle bu uygulamalar
alicinin ulasmak istedidi vyere rehberlik etmesi ag¢isindan Dbiuylik
kolaylik saglamaktadir. Karmasik bir vyapi igerisinde vyol haritasa

cizerek iletisimi kolaylastirmaktadir. Robert Horn’a gore
bilgilendirme tasarimi, bilgiyi hazirlama sanati ve bilimi olarak
tanimlanmaktadir [5]. Prof. Rune Petterson bilgilendirme tasarimini su

sekilde acg¢iklar: "“Bilgilendirme tasarimi, alicilarin bilgi ihtiyacini
karsilamak amaciyla bir mesajin analizi, planlanmasi, sunumu ve onun
icerigi, dili wve formunun anlasilmasini kapsar” [10]. Dolayisiyla
okunaklilik, btutinlik, bicim-icerik uyumu, gdrinti, Ozgin yaklasimlar
bu cercevede 0One c¢ikmaktadir. Bilgilendirme tasarimlarinda gdrsel bir
dil birlidinin sadglanmasi da Onemli olmaktadir. Farkli kultir, dil ve
irklardan gelen toplumlarla ayni gdrsel anlatimlar sayesinde glc¢li bir
iletisim gerceklesebilmektedir. Dolayisiyla bilgilendirme grafikleri
gorsel Dbir ifade araci olarak toplumsal diizeni saglayan sistemler
oldugu soOylenebilmektedir.

Bilgilendirme tasarimi artan bilginin bireylerin anlayabilecedi
ortak bir dilde sunum big¢iminin tasarlanmasidir. Kilresellesme, vyeni
medya olanaklari ve yeni dinya diizeni gibi bircok faktdér bilgilendirme
tasarimina duyulan gereksinimi de beraberinde getirmektedir [2].
Bireyler gindelik yasaminda sirekli iletisim halindedir. Dolayisiyla
madaza 1ic¢i bilgilendirme grafiklerinde de madaza ic¢cinde dolasirken
kolay ve rahat bir iletisim sadlanabilmesi ic¢in gdrsel gbstergelere
ihtiyac duyulmaktadir. Ozellikle ginimiizde bu ihtiyac daha da deJerli
hale gelmektedir. Karmasik bilgiyi diizenli ve planli hale getirmenin
bulundugu yere ve islevlerine gdre bircok farkli yontemleri wvardir.
Infografik, harita, sema ve cizelge, ydnlendirme tasarimi, cevresel
grafik tasarim, yer imleri, sergileme tasarimi, piktogram gibi
bilgilendirme tasariminin bircok uygulama alani bulunmaktadir.

2. CALISMANIN ONEMI (RESEARCH SIGNIFICANCE)

Magaza icinde miisteri deneyimine etki eden bilgilendirme tasarimi
6geleri tiketicilerin dogru yonlendirilmesinde yetersiz
kalabilmektedir. Mesajin  hedef kitleye dogru, etkili, 6zglin
yvaklasimlarla aktarilma slrecinde Dbilgi grafikleri gii¢cli bir ifade
araci olabilmektedir. Ozellikle kiiresel salgin haline déniisen Covid-19
stirecinde magaza icinde sosyal mesafe, hijyen gibi bireylerin saglig:
ve givenligi agisindan uymasi gereken kurallar, bilgilendirme
grafikleri vyoluyla daha hizli ve etkili sekilde aktarilmistir. Bu
gbrsel iletilerin evrensel nitelikte olmasi bireyler arasindaki
iletisimi kolaylastirmaktadir. Ayni =zamanda magaza diizeni, madazanin
gorintist, tiketiciye sunumu, kurum kimligi bilgi grafiklerinde Onem
arz etmektedir. Bilgi grafiklerinin olusturulma siirecinde renk,
tipografi, form, dikkat ¢ekicilik, bi¢cim ve igeridin uygunludu gibi
6gelerin gdzetilmesi s6z konusu c¢alismalarin Dbasariya ulasmasinda
etkili oldudu sdylenebilmektedir.

3. YONTEM (METHOD)

Calismada IKEA, Koctas ve Bauhaus maJazalarindaki bilgilendirme
tasarimi Ornekleri gdrsel tasarim Ogeleri bakimindan irdelenmekte ve
sb6z konusu tasarimlarin tiketiciyi yonlendirmedeki roldl d{zerinde
analizler yapilmaktadir.
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Calismada ortaya c¢ikan Dbulgular Dbetimsel analiz yontemi ile
degerlendirilerek, gelistirilen Oneriler i1sidinda sonu¢landirilmistir.

4. MAGAZA iI¢i BILGILENDIRME TASARIMLARI
(IN-STORE INFORMATION DESIGN)

Gintmiizde dijitallesme, tiketim aliskanliklara, cesitlilik,
rekabet gibi etkenler madazalarin gdrsel tasarimlarinin onemini ortaya
koymaktadir. “Magaza, perakendeciyle misterisi arasinda olan en
anlamli iletisim seklidir. Her seyden Onemlisi, madaza satisin
gerceklestigi veya gerceklesmedidi ortamdir. Magaza c¢ok c¢esitli
unsurlariyla iki o6nemli role sahiptir. Bunlar; uygun bir madaza imaji
yaratmak ve satis alaninin iretkenligini arttirmaktir” [117.
Tiketicinin ilgisini c¢ekmek, acik ve kolay sekilde bilgi aktarmak,
yonlendirmek, rakipleri arasinda fark vyaratmak, iletisim acisindan
misteriye kolaylik saglamak madazalar icin Onem arz etmektedir. Magaza
atmosferini olusturan o6gelerden iletisim, 1si1k, koku, miizik, Dbicgim,
renk, tipografi, sergileme tasarimi, raf dlizeni, kurum kimlidi ve
infografik, yonlendirme, piktogram, harita gibi bilgi grafikleri
iletisimde giicli bir etkiye ve vyasamsal &neme sahiptir. Ozellikle
etkilesimli Ogeler bireyleri madaza i¢inde canli tutarak dinamik bir
ortam yaratir.

“Grafik tasarim bir bakima semboller sanatidir. Grafik
tasarimcisi bu dalin ozinde yer alan kisa siirede yodun ve kavramsal
bir iletiyi iletme islevini gdrsel bir vyapida tasarlarken sembolik
yaklasimlardan faydalanir” [14]. Bilgi grafiklerinde de gdrsel
anlatilarla bir iletisim dili olusturulmaktadir. “Grafik tasarim
gbstergeleri, bilgilendirici ve yonlendirici yoénleriyle bireysel ve
toplumsal vyasamin adeta saglayicisi islevlere sahip oldudu gibi,
tasidiklari gilizelduyusal nitelikleriyle insanlarin algil ve estetik
begeni diizeyine de kag¢inilmaz olarak etkide bulunmaktadir” [12].
Gorsel etki Dbaglaminda, grafik ogelerin, iletilerin dogru, dikkat
cekici ve 0Ozgin yaklasimlarla kullanimi bireylere iletisim kolayligi
saglamaktadir. Ayni =zamanda bireylerin magazaya karsi algisini da
olumlu yonde etkiledigi sOylenebilmektedir. “Cok cesitli irin
kategorileri {izerinde vyapilan Dbircok arastirma, miisteriler almaya
niyetli olduklari irinleri madazaya gelmeden once karar vermislerse de
alacaklari Urtnlerin &6zel olarak neler olduklarina daha ¢ok magaza
icerisine girdikten sonra satin almaya karar vermektedir” [117].
Dolayisiyla madaza atmosferi, madazanin gdrintisl, vyeterli sayida
bilgilendirmelerin yer almasi tilketicinin satin alma sltrecini de
hizlandirmaktadir.

Yonlendirme ve isaretleme dizge tasarimlarinda bilgiyi
kullaniciya hizli ve gerekli bigimde sunmak amaclanmalidir. Ayni
zamanda bilgi grafiklerinin mekan i¢inde konumlandirilmaszi,

islevselligi, gorsel etki Dbaglaminda algilanabilir olmasi, bigim
icerik wuyumu, malzeme kullanimi gibi bilesenleri Onemli olmaktadir

[13]. Halime Fisenk yoénlendirme dizgeleri ile ilgili su ifadelere yer
vermektedir: "Yonlendirme isaretlerine verilen Onemnm, mekanlarin,
yerleskelerin, dolayisiyla kiiltiirlerin degisiminin ve gelisiminin
gbstergesidir” [4]. Tasarim uygulamalarinda c¢addas yaklasimlar, yeni

formlar da gdrsel etki baglaminda one c¢ikmaktadir.

Arastirmanin bu boliimiinde, mobilya sektodriinden IKEA, Koctas ve
Bauhaus madazalarindaki bilgilendirme tasarimi 6rnekleri grafik
tasarim ilke ve bgeleri baglaminda ele alinarak tiketiciyi
yonlendirmedeki rolili incelenmektedir.
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5. IKEA MAGAZASI BILGILENDIRME TASARIMI ORNEKLERI
(IKEA STORE INFORMATION DESIGN EXAMPLES)

isvec kokenli IKEA maJazalari, siirdiirilebilirligi her =zaman g&z
6ntinde bulunduran bir konsept c¢ercevesinde islevsellik, kalite,
tasarim ve diger kavramlari bir araya getirir. ’'Evinizin her seyi’
sloganiyla IKEA konsepti miisterilerine c¢ok c¢esitli ev dekorasyon
tiriinleri sunmaktadir [6]. Bu bodliimde Istanbul Bayrampasa IKEA ma§azasi
bilgilendirme tasarimi Ornekleri ele alinmistir. IKEA maJazalara,
bilgilendirme ve ydnlendirme tasarimlari ac¢isindan irdelendiginde
tiketiciye alisveris sirasinda hem gdrsel sunum ag¢isindan hem de
iletisim acisindan biyik kolaylik saglamaktadir. Renk, tipografi,
bicim, konum, sergileme, raf dizeni gibi 6zellikleriyle kurum
kimligine wuygun bir sekilde tasarlanmistir. Sari ve mavi renkler,
madazanin dis ylizeyinden giris boélimine ve madaza ici bilgi
grafiklerine kadar ortak bir dil Dbirlidi olusturulacak sekilde
kullanilmistir. Yonlendirme oklari, piktogram, harita, infografik gibi
bilgilendirme grafiklerinde kullanilan tipografi okunakli, dikkat
cekici ve anlasilir bir niteliktedir. Serifsiz bir vyazi karakterine
yer verilmesi vyazinin okunurlugunu arttirmaktadir. Logoda IKEA’nin
biyik harf ve bold olarak kullanimi biyik, gligli ve genis bir
yelpazeye sahip oldugunu yansitmaktadir. Madazanin bilgilendirme
haritalarinda mavi zemin Uzerinde Dbeyaz renkle okunakli vyazi ve
infografiklere yer verilmektedir. Ayni zamanda oklar ve sekillerle de
yonlendirmeler saglanmaktadir. Dolayisiyla haritalardaki bilgi
grafikleri tiketicinin madaza i¢inde dolasirken rehberlik etmesine
yardimci olmaktadir. Bilgilendirme haritalarina madaza icinde yeterli
sayida yer verilmistir (Goruntd 1).

Madaza icinde vyer alan yonlendirmeler etkili wve kolay bir

anlatim diline sahiptr. Yonlendirme tabelalarinda Dbosluk-doluluk
iliskisi dengeli bir sekilde saglanmistir. Covid-19 nedeniyle madaza
icinde sosyal mesafe kurallara gorsel iletiler yoluyla

altarilmaktadir. So6z konusu magaza ic¢inde konumlandirilan ydnlendirme
isaretleri miisterilerin rahat bicimde ilerlemesine olanak sunarak,
plansiz satin almasinda da etkili olabilmektedir. Dolayisiyla magaza
icindeki yonlendirme oklari araciligiyla misteri biitin madazayi
dolasarak oOnceden planlamadigi bir {drtinid de satin alabilmektedir. Bu
bilgiler 1siginda yonlendirme tasarimlarinin hem yoén bulmada hem de
satin almada etkili oldudu sdéylenebilir (Goruntid 2).

Gériintii 1. IKEA magazasi bilgilendirme haritasi (yazarin arsivinden)
(Image 1. IKEA store information map)
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Gorinti 2. IKEA maJazasi bilgilendirme ve yodnlendirme tasarimlari
(yazarin arsivinden)
(Image 2. IKEA store information and orientation design)

Magaza icinde yer alan piktogramlarin ag¢iklayici nitelikte olmaszi
misteriye istenilen bilgiyi aktararak iletisimin hizlanmasina olanak
sunmaktadir. “Piktogram, insanlarin dikkatini c¢ekmek, hizli ve net bir
iletisim saglamak amaciyla olusturduklari bir imajdir” [1l]. Evrensel
bir nitelige sahip olan piktogramlarin kolay anlasilabilmesi bireylere
alisveriste zaman kazandirarak, iletilmek istenen mesaji daha glg¢li
hale getirmektedir. Madaza atmosferinde bir {rinin sergilenme bic¢imi
de Onemli roller oynayabilmektedir. ™“Sergileme tasarimi sergilenmesi
istenen konunun insanla mekanda karsilasmasi ve insanin aksiyonlarini
basindan sonuna yOnetebilme ve bitiinde serginin mesajini en etkili
bicimde iletebilme becerisidir” [8]. Dolayisiyla 1iyi bir sergileme
tasarimi ile madaza ic¢inde bir diizen olusturularak rahat ve huzurlu
bir alisveris ortami saglanabilmektedir. Sergileme tasariminda Urinin
konumu, vyerlestirme dizeni, gdrsel sunumu, Urtin hakkinda detayla
bilginin aktarilmasi o&nem arz etmektedir. Grafik tasarim O&geleri
baglaminda IKEA magazasi sergileme tasarimi, raf diizeni, aydinlatma
sistemi acisindan degerlendirildiginde iyi bir Ornek oldugu
gériilmektedir (Goériintii 3). Genel olarak IKEA maJazalarinda caddas ve
yalin bir grafik anlatim dili sdz konusudur.

Kendiniz de yapabilirsiniz,

hizmetlerimizden de A Baeai
faydalanabilirsiniz

IKEA 365+

vy

Goriinti 3. IKEA maJazasi piktogram ve sergileme tasarimi &rnekleri
(yazarin arsivinden)
(Image 3. IKEA store shelf layout and exhibition design)

6. KOCTAS MAGAZASI BILGILENDIRME TASARIMI ORNEKLERI
(KOCTAS STORE INFORMATION DESIGN EXAMPLES)

Ev gelistirme ve yapi market perakendeciliginin 1lider kurulusu
olan Koc¢tas magazalari, dekoratif {drinlerden mobilyaya, ev tekstili
irtinlerinden mutfak, banyo ve seramik, bahg¢e mobilyalari, aydinlatma
iriinleri gibi on binlerce {drin hizmeti sunmaktadir [9]. Bu bolimde
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Istanbul Bahcelievler Koctas ma§azasi bilgilendirme tasarimi &rnekleri
ele alinmaktadir. Kog¢tas madazasinin logosu, formu ve rengi ac¢isindan
sicak ve samimi bir duygu uyandirmaktadir. Ev formundan olusan big¢imi,
turuncu rengi ve ‘Evimi ¢ok seviyorum’ slogani ile hedef kitlesine
sicak ve samimiyeti hissettirmektedir. Logoda kullanilan ic¢gen form
yikselisin wve Urin vyelpazesinin genis oldugunun bir gdstergesidir.
Bilgi grafiklerinde okunakli ve serifsiz yazi karakteri
kullanilmaktadir. Koctas madazasi girisinde yer verilen bilgilendirme
haritasi magazanin igerigi hakkinda bilgi vererek tiketiciye rehberlik
etmesi ve zaman olarak hiz kazanmasina yardimci olmaktadir. Haritada
magazanin godrsel kimligini yansitan turuncu renge ve infografiklere
yer verilmistir (GOrintd 4). Dolayisiyla karmasik yapilar igerisinde
verilerin etkilesimli gbrsellerle, sekil wve semalarla aktarilmasi
etkili iletisimde One cikmaktadir.

Iman voran

Dergiterimial inzsie

Gorintld 4. Koctas madazasi bilgilendirme haritasi (yazarin arsivinden)
(Image 4. Kogtas store information map)

Koctas magazasi giris bolumiinde ve madazanin c¢esitli alanlarinda
yonlendirme oklarina yer verilmistir. Fakat ydnlendirme tabelalarinin

madazanin bazi bolimlerinde farkla renklerde kullanildigz
gorilmektedir. Magazanin gorsel kimligi ac¢isindan bir dil birliginin
olmasi Onemlidir. Madaza 1¢inde tavandan sarkitilan {Urin fiyat

bilgileri, fiyat etiketlerinde kullanilan fontun elle vyazilmis
gorintist, dUrilnlerin dizensiz yerlestirilmesi madaza i¢inde karmasa
yaratmaktadir. Ozellikle yodun fiyat bilgileri ve f{iriinlerin diizensiz
sunumu sebebiyle madaza i¢inde misteri gitmek istedigi yere ulasmada
ve almak istedigi {#riini bulmada zorluk c¢ekecektir. Bu baglamda magaza
icinde iletisim wve grafik tasarim o&geleri agisindan problemlerin
dikkat ¢ektidi soylenebilmektedir (Gortintd 5, 6 ve 7).

Goriintli 5. Kog¢tas madazasi bilgilendirme ve ydnlendirme tasarimlari
(yazarin arsivinden)
(Image 5. Kog¢tas store information and orientation design)
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madazasi bilgilendirme ve ydnlendirme tasarimlari
(yazarin arsivinden)

(Image 6. Kogtas store information and orientation design)

. s P 20 p= 21
Gorlintld 7. Koctas madazasi raf dizeni ve sergileme tasarimi Ornekleri
(yazarin arsivinden)
(Image 7. Kogtas store shelf layout and exhibition design)

7. BAUHAUS MAGAZASI BILGILENDIRME TASARIMI ORNEKLERI
(BAUHAUS STORE INFORMATION DESIGN EXAMPLES)
Tirkiye’de ‘kendin-yap’ kavramini

yerlestiren Bauhaus,
uluslararasi konsepti paralelinde c¢ok genis satis alanlarinda hizmet
vermektedir. Yapi-market alaninda genis drin yelpazesiyle

miisterilerine kapsamli olanaklar sunmaktadir [3].
Marmara Forum Bauhaus madazasi bilgilendirme tasarimi O&rnekleri
incelenmektedir. Ev formlarinin yer aldidi madaza logosu, geometrik

formlarin icinde serifsiz, okunakli fontu ve kirmizi rengi ile dikkat
cekmektedir (Gorintid 8).

Bu bélimde Istanbul

3 (Al

' and

Gortintl 8. Bauhaus magazasi bilgilendirme ve ydnlendirme tasarimlari

(yazarin arsivinden)

(Image 8. Bauhaus store information and orientation design)
Kirmizi rengin c¢arpici etkisinin yani sira sicak ve samimi bir
madaza atmosferi yaratmaktadir. Logosu ve bilgilendirme grafiklerinde
Bauhaus ekoliinlin yansimalari gorilmektedir. Madazanin ana girisinde
yer verilen yodnlendirme oklari miisteriye yoén Dbulmada rehberlik
etmektedir. Ayni sekilde magaza girisinde madazanin bilgilendirme
haritasina yer verilmistir. Bilgilendirme haritasinda kullanilan renk,
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gdrsel hiyerarsi, tipografi, okunurluk, madazanin gdrsel kimligi
cercevesinde yeniden diizenlenebilir (Gortntid 9).

Gorintl 9. Bauhaus madazasi bilgilendirme haritasi (yazarin arsivinden)
(Image 9. Bauhaus store information map)

Magaza i¢i yodnlendirme levhalarinda beyaz =zemin Uzerinde koyu
rengin kullanimi algida kolaylik saglamaktadir. Fakat yonlendirme
tabelalarindaki Urinin yer bilgisini gOsteren bilgilendirmeler
sadelestirilebilir. Dolayisiyla bilgilendirme tabelalarin sayisi
arttirilabilir (Gorintt 10). Kasalarin oldudu kip seklindeki kirmizi
kutular icinde yer alan sayilar ve ydnlendirme oklari dikkat c¢ekici ve
yol gbsterici niteliktedir. Magaza i¢i raf dlizeni ve sergileme
tasarimlari yeniden diizenlenebilir (GoOriuntd 11).

Gorltintld 10. Bauhaus magazasi bilgilendirme ve ydnlendirme tasarimlari
(yazarin arsivinden)
(Image 10. Bauhaus store information and orientation design)

- 3 =i
Gortintl 11. Bauhaus magazasi raf diizeni ve sergileme tasarimlari
(yazarin arsivinden)
(Image 11. Bauhaus store shelf layout and exhibition design)

8. SONUC VE ONERILER (CONCLUSION AND RECOMMENDATIONS)
Arastirmada mobilya sektdriinden Tirkiye’nin de§erli markalarindan
Tkea, Kogtas ve Bauhaus madazalarinin bilgilendirme grafikleri

138



Karaaliodlu, S., MR
Fine Arts, 2021, 16(2):131-140. WIS

Rt o

Ornekler idzerinden incelenmistir. Calisma kapsaminda secilen maJazalar
sektdér olarak Dbenzerlik tasisa da madaza ic¢i Dbilgi grafiklerinin
tiketiciyi yonlendirmedeki etkisi birbirinden farkladir. Ev
mobilyalari ve dekorasyon malzemeleri tasarlayip lreten IKEA magazasi,
maJazanin atmosferi, yonlendirme grafikleri, harita, konum, mekan,
gorintl, aydinlatma sistemi, sergileme gibi Ogelerin madaza ig¢inde
diizen ve akisi saglayarak iletisimi kolaylastirdigi
soylenebilmektedir. Koc¢tas madaza 1i¢i bilgilendirme grafiklerinde
problemler goriilmektedir. Bilgilendirme grafiklerinde ortak bir dil
birliginin olmasi kurum kimlidi acisindan o6nemlidir. Magaza ic¢inde yer
alan {riinlerin bir diizen c¢ercevesinde sergilenmesi miisterinin {riine
rahat bir sekilde wulasmasina yardimci olacaktir. Bauhaus madazasi
yonlendirme grafikleri lzerinde calismalar yapilabilir. Uriinlerin yer
bilgisini go&steren yodnlendirmelerin sade ve anlasilirligi tiketiciye
magaza icinde kolaylik saglayacaktair. Gunimiz bilgi yogunlugu
icerisinde etkilesimli, dikkat cekici, yol gdsterici, 6zgln
yvaklasimlar madaza atmosferinde bireylere rahat, huzurlu ve kolay
alisveris ortami sunarak iletisim kolayligdi saglamaktadir. Bu bilgiler
1s1dinda madaza 1¢i bilgilendirme tasarimlarinin tiliketiciyi dodru
yonlendirmede o6nemli bir roliniin oldudu sOylenebilmektedir.
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