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DiNi YONELIM EGILIMi VE SOSYAL MEDYA KULLANIMININ GOSTERISCi
TUKETIM UZERINE ETKISI

Dr. Ogr. Uyesi Murat BAYAT*
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OZET

Tiiketim giiniimiizde biyolojik temelli olmaktan c¢ikmis, statii ve gosteris temelli bir boyut
kazanmistir. Gostererek tiiketmek ve bunu yaparken sosyal medya araglarini kullanmak tiiketimin en
onemli islevierinden sayimaktadir. Miisliiman bireylerinde gésteris¢i tiiketimden kaginmamalar: ve
sekiiler anlayis1 benimsemeleri bu alam aragtirmak icin cazip kilmaktadir. Bu ¢alisma dini yonelimin
ve sosyal medya kullamminin gosterisci tiiketimi nasil etkiledigini arastirmakta, farkly dini yonelime
sahip ve farkli amacglarla sosyal medyayr kullanan kisilerin gosteriggi tiiketim  egilimlerini
incelemektedir. Dini yonelim 6lgegi, gosteris¢i tiiketim olgegi ve sosyal medya kullamim 6lgegi olmak
tizere ti¢ olcegin kullamilarak nicel veri toplama yontemlerinden ¢evirim i¢i anketin tercih edildigi bu
calisma sonucunda i¢sel dini yonelime sahip bireylerin daha az gosteris¢i tiiketimde bulunduklari, digsal
dini yonelime sahip bireylerin ise gosteris¢i tiiketim egilimlerinin daha fazla oldugu goriilmiistiir. Ayrica
sosyal medya kullamiminin gosterisgi tiiketimi pozitif yonde etkiledigi, sosyal medyayr egitim amaglt
kullananlar ile gosteriggi tiiketim arasinda negatif yonlii bir iliski oldugu arastirma sonucunda

goriilmiistiir.
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THE EFFECT OF RELIGIOUS INCLINATIONS AND SOCIAL MEDIA USE ON
CONSPICUOUS CONSUMPTION

ABSTRACT
Consumption is no longer biologically based and has gained a status and show-based dimension.
Consuming by showing and using social media tools while doing this are considered as one of the most
important functions of consumption. The fact that Muslims do not avoid conspicuous consumption and
adopt a secular understanding makes this area attractive to explore. This study investigates how

religious inclination and social media use affect conspicuous consumption, and examines the
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conspicuous consumption trends of people with different religious inclinations and using social media
for different purposes. As a result of this study, in which the online questionnaire was preferred as one
of the quantitative data collection methods, it was concluded that the conspicuous consumption
tendencies of individuals with internal and external religious inclinations differ, similarly, the purpose
of social media use was effective on conspicuous consumption. In addition, it has been observed that
the use of social media positively affects conspicuous consumption and there is a negative relationship

between those who use social media for educational purposes and conspicuous consumption.

Keywords: Consumption, Religious Inclinations, Social Media, Conspicious Consumption.

Jel Codes: D53, E44, C58

1. GIRIS

Gosterisei tilketim bugiiniin tiiketim toplumunu olusturan tiiketicilerin aligkanliklarini ve satin
alma davranmislarim agiklamaktadir. Dolayisiyla tiiketim bigimine etki eden faktorlerin incelenmesi
akademik anlamda biiyiikk 0nem tasimaktadir. Gosterigci tiiketimi tesvik eden unsurlarin neler
oldugunun bilinmesi, bireyleri gosterisci tiiketime yonlendirenin ne oldugunun ortaya konulmasi, bu
konuda gelistirilecek pazarlama stratejilerinin daha dogru ve gercek¢i olmasini saglayacaktir.
Gostererek tiiketmek, sergileyerek ve bagkalarmin gérmesine izin vererek tiiketmek anlamina gelen
gosterigei tilketim, satin alman mal ve hizmetlere sembolik, duygusal ve psikolojik anlamlar
yiiklemekte, mali ekonomik ve fonksiyonel degerinden uzaklastirmaktadir. Genel olarak dini inanglar
ve 6zelde de Islam dini her ne kadar gosterisi, israfi yasaklasa da bugiiniin sekiiler ve kapitalist anlayisina
eklemlenen Miisliiman birey, modanin, reklamlarin ve kitle iletisim araglarmin etkisiyle gosterisei
tiketimden kacamamaktadir. Sosyal medya araglar ise devamli olarak gosteriggi tiikketimi besleyen
elverisli ortamlar sunmakta, kisilerin adeta birer vitrine doniiserek, kendilerini sergilemelerine imkan

vermektedir.

Bu calismada gosterisci tiiketimi dini yonelimin ve sosyal medya kullaniminin nasil etkiledigi
arastirilmakta, farkli dini yonelime sahip ve farkli amaglarla sosyal medyayi kullanan kisilerin gosterisci
titketim egilimleri incelenmektedir. Bu ¢aligmay1 digerlerinden ayiran 6zgiin 6zelligi gosterisei tiiketimi
etkileyen dini yonelim ve sosyal medya kullaniminin birlikte ele alinmasidir. Nicel veri toplama
yontemlerinden ¢evirim i¢i anketin tercih edildigi bu ¢alisma sonucunda igsel dini yonelime sahip
bireylerin daha az gosterisgi tiiketimde bulunduklari, digsal dini yonelime sahip bireylerin ise gdsterisgi
tiketim egilimlerinin daha fazla oldugu goriilmiistiir. Ayrica sosyal medya kullaniminin gosterisci
tilketimi pozitif yonde etkiledigi, sosyal medyayr egitim amagli kullananlar ile gosterisci tiiketim
arasinda negatif yonli bir iligki oldugu arastirma sonucunda goriilmiistiir. Sosyal medya kullanim

amacinin gosterisgi tiiketim tizerinde etkili oldugu sonucuna ulagilmstir.

Yonetim ve Ekonomi Arastirmalart Dergisi / Journal of Management and Economics Research 150




Yonetim ve Ekonomi Arastirmalart Dergisi / Journal of Management and Economics Research
Cilt/Volume: 19 Sayi/Issue: 2 Haziran/June 2021  ss. /pp. 149-172
H. Yildirim, M. Bayat Doi: http://dx.doi.org/10.11611/yead.886937

2. KAVRAMSAL CERCEVE

2.1. Dini Yonelim Kavram

Dini y6nelim, bireyin bir dini, herhangi bir derecede benimseme veya benimsememe seklindeki
degerlendirmesi olarak tanimlanabilir (Y1ilmaz, 2013: 129). Dindarlik ise yasanan ya da tecriibe edinen
din olarak tanimlanabilir. Din olgusu her ne kadar psikolojik bir vaka olmasindan dolay: bireyi
ilgilendirse de ayni zamanda sosyal bir vaka olmasindan dolay1 toplumu da ilgilendirmektedir (Costu,
2009: 121). Din toplum hayatinda ve bireyin yasami iizerinde onemli bir etkiye sahip kiiltiirel bir
etmendir. Dinin belirleyici etkisi insanin tiim giindelik yasam pratiklerinde kendini gdstermektedir.
Inanglar tutumlari, tutumlarda davranislari etkileyebilme giiciine sahiptir (Giiler, 2014). Dini pratikler
eglenceden bos zaman faaliyetlerine, iiriin ve hizmet satin almadan kiiltiirel aktivitelere, meslek
seciminden tiiketilen {irlinlerin formuna kadar her alanda etkisini hissettirmektedir. Kisi ayrica diinyaya
bakis acisini, kendini ve bagkalarini degerlendirmesini de dini merkeze alarak yapmakta ve dini kural

ve uygulamalar ¢er¢evesinde hareket edebilmektedir (Basgi, 2017).

Dini yonelim ilgili Tiirkge alan yazinda yapilan ¢alismalar, konuyu biitiiniiyle Allport ve Rose’un
ikili siniflandirmasina dayandirmuslardir (er-Ruveyte ve Ayten, 2010; Bodur ve Korkmaz, 2017; Harlak
ve Eskin, 2018; Eryiicel, 2018). Allport ve Rose (1967), dini yonelimin digsal ve ig¢sel dini yonelim
olmak iizere iki dnemli boyutu oldugunu sdylemektedir. I¢sel dini yonelim ve bu ydnelim tiiriine sahip
bireyler temel yasam giidiilerini dinden almakta ve hayatlarim dini kural ve kaidelere gore
diizenlemektedirler. i¢sel dini yonelime sahip olanlar, diger ihtiyaglar1 olsa bile bu ihtiyaglarini
inandiklari din ile olabildigince uyumlu hale getirmeye ve dini i¢sellestirmeye gayret etmektedirler. Bu
ylizden de i¢sel dini yonelimde din tamamiyla amag¢ konumundadir (Yilmaz, 2013: 134). Dissal dini
yonelimde ise insanlar dini kendi amaglarina ulasmada bir arag¢ olarak gérmektedir. Statii, sosyallik,
cevre onayl, teselli bulma, gilivenlik gibi disa doniik yonelim aragsal ve faydaci olan degerleri
kapsamaktadir (Eryiicel, 2018: 398; Aktiirk, 2019: 45). Dissal ve i¢sel yonelim arasindaki temel farki
0z olarak ifade etmek gerekirse, i¢csel yonelimde birey Allah icin kendinden vazgegmekte ve dini
hayatinin temel amaci haline getirerek ihtiyacglarin1 buna gore uyumlastirmaktadir; ancak dissal dini
yonelimli bireyler motivasyonlarini dis kaynakli olarak kazanmakta, kendinden uzaklagmadan Allah’a
yakin durmaya gayret etmektedir. Igsel yonelimli kisiler dini ciddiye alip, dini hayata gecirmek egilimi
sergilerken, digsal yonelimli kisiler, dini kullanma ve diinyevi amaglarini gergeklestirmede bir arag
olarak gérme, bireysel ve sosyal, maddi-manevi kazang saglama egilimi sergilemektedir. Bu kazanglar
arasinda sosyal onay, goriiniirliik, statii, rahatlama sayilabilir. I¢sel ve dissal dini yonelim disinda bir
iiglincii boyutu ekleyen arastirmacilar bunu sorgulayici dini yonelim olarak isimlendirmiglerdir (Harlak

ve Eskin, 2018).

Miisliimanlar gerek siyasi gerek ekonomik gerekse de toplumsal ve kiiltiirel agilardan bastirilmig
ve diinya sahnesine ¢ikmakta ¢ekimser kalmis bir grubu temsil etmekteydi. Toplumun Miisliimanlara

olan bakis acisi, egitim seviyesi diisiik, kiiltiirel birikime sahip olmayan ve teknolojik gelismelerden
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uzak, diinyaya egreti bicimde eklemlenmis kisiler toplulugunu ifade etmekteydi. Daha sonralar1t hem
yesil sermayenin gelismesi hem de liberal ekonomik politikalarla birlikte Miisliiman bireyin sahneye
¢ikmasi, onun hayatim1 kdktenci bir anlayisla degistirmistir (Sahingeri, 2006; Ozelge, 2008; Oziidogru,
2017; Aydogan, 2018). Tiiketiminden, giyimine, izlediginden aktivitelerine kadar her seyi baskalasmis
olan Miisliiman birey, varolabilme savasini tirlinler ve markalar {izerinden vermeye baglamistir (Sungur,

2017).

Her seyin “Islamisinin” iiretilmesi, Miisliimanlar1 hem dinine uyan hem de sekiiler yasamin bir
parcasi olmay1 vaat eden yasamin bir pargasi yapmustir. Tesettiir defileleri, tesettiir modasi, muhafazakar
oteller, helal gida, helal turizm ve diger pek ¢ok din temelli tiiketim tegvikleri Miisliimanlar1 hissettikleri
dislanmiglik, soyutlanma ve geri kalmislik durumundan kurtararak diinyaya entegre bir sekilde ortak
kiiresel sermayenin unsuru haline getirmistir (Akdogan ve Sungur, 2016). Dolayisiyla Miisliiman birey,
Islam’in  emrettigi israftan kacinma, komsuyu gozetme, sahip olunan maddi nesnelerle
oviinme/kibirlenme gibi hasletleri hice sayarak, kapitalist diizende yeni bir kars1 ¢ikisla yiiz yiize
gelmistir. Dini yonelimle gosterisgi tiiketim arasinda yapilan biitiin ¢alismalarda vurgulanan temel
¢ikarim: Miisliimanlarin ¢ok biiyilk cogunlukla inangli olduklari, dini Onceledikleri ve dinini
onemsedikleri ancak teoride sdylenen sahiplenmenin pratikte gerceklesmedigi yoniindedir (Bulut, 2016;
Arslan ve Caylak, 2018). Birey, inancli oldugunu, inandigin1 ve islam dinine mensup oldugunu sdylese
de uygulamada sekiiler anlayistan kopamamakta ve kapitalist diizene bilingli veya bilingsiz hizmet
etmektedir. Bugiiniin Miisliiman bireyi dini cemaatlere ¢evresini genisletmek amaciyla, ibadetlerini
toplumsal onay alabilmek maksadiyla veya dini kurallar1 baskalar1 goziinde daha iyi bir konum elde
edebilmek i¢in yapmaktadir. Ayrica gosterisei tiiketimi din {izerinden gerceklestiren Miisliiman birey,
hac ve umre ziyaretlerinde, mevlitlerde, cenaze evlerinde gosteris¢i tiikketimin birincil 6n kosullarindan

olan gostererek tiikketmek, sergilemek fiilinden geri durmamaktadir (Tung, 2017).

Yukarida agiklanan dini yonelim, i¢sel ve dissal dini yonelim ile tiiketim ve Miisliimanlik

arasindaki iligkilerden yola ¢ikarak asagidaki hipotezler gelistirilmistir.
H1: Dini yonelim gosterisci tiitketimi anlaml bir sekilde etkilemektedir.
Hia: Icsel dini yonelim dikkat cekme ve farkli olmay1 pozitif yonde etkiler.
Hip: Igsel dini yonelim prestiji pozitif yonde etkiler.

H

iy

¢: Igsel dini yonelim bir gruba aidiyeti pozitif yonde etkiler.

Hiq: Digsal dini yonelim dikkat cekme ve farkli olmay1 pozitif yonde etkiler.

iy

Hie: Digsal dini yonelim prestiji pozitif yonde etkiler.

Hir: Dissal dini yonelim bir gruba aidiyeti pozitif yonde etkiler.
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2.2. Sosyal Medya Kavram

Sosyal medya, insanlar1 ne kadar tanidigimizdan bagimsiz olarak herkesle diledigimiz zaman
haberlesmemizi saglayan iletisim aract konumundadir (Kocabay Sener, 2014: 74). Ancak sosyal medya
uygulamalari sadece kisilerle haberlesmek ve iletisim kurmak i¢in degil, {iriin satma ve tanitimini yapma
konusunda da yayginlik kazanmaya devam etmektedir. Giiniimiizde insanlarin ¢ogu giindemi takip
etmek, eglenmek, iirlin alternatiflerini degerlendirmek, herhangi bir iretim/tiiketim faaliyetine girmek
ya da sosyallesmek i¢in bir iletisim kanalina ihtiya¢ duymaktadir (Becan ve Eaghanioskoui, 2019: 85).
Geleneksel yontemlerle tek yonlii olarak kurulan iletisim, Web 2.0’1n gelisimiyle birlikte interaktif bir
forma biirlinmiis ve tek yonlii iletisimin barindirdigi zorluklar, iki yonli iletisimin karsilikliligi ve
tepkiselligi ile kirtlabilmistir. iki yonlii iletisimin oldugu bu donem bazilar1 tarafindan “sanayi sonras1”
toplum olarak nitelendirilmektedir. Clinkii sanayi toplumlarinda insanlar emek ve kas giiciine ihtiyag
duyarken, sanayi sonrasi toplumun {iiyeleri zihinsel ¢aba harcamaktadir (Bell, 1976). Ayrica sanayi
sonrast toplumdaki sosyal medya isletmeleri daha kiiglik olgekli ve esnek bir yapi sergilemektedir.
Sanayi sonrasi toplumlardaki sosyal medya ekonomisinde, sanayi toplumlarinin aksine tiiketici 6n plana
cikmaktadir (Koger ve Cetinkaya, 2014). Baz1 yazarlar ise bu dénemin insanlarini “lireten tiiketici”
anlamina gelen “prosumer” olarak tanimlamis ve sosyal medyada iiretilen igeriklerin ayni zamanda
tiketiciler tarafindan olusturuldugunu vurgulamistir. Alvin Toffler (2008) tarafindan 1980 yilinda
ortaya atilan bu kavramin anlami, iretici ile tiiketici arasindaki ¢izginin giderek bulaniklagsmasi
demektir. ilhan ve Ugurhan (2019) sosyal aglari, bireylerin i¢eriklerden etkilendikleri veya icerikleriyle

bagkalarini etkiledikleri sosyal araglar olarak tanimlamaktadir.

Sosyal medya sagladigi iki yonlii iletisim ve sundugu etkilesim olanaklar sayesinde kullanicilarin
kendi igeriklerini olusturmalarma imkén vermektedir. Sosyal medyanin yaygmn kullammi gengler
arasinda yogun olarak goriilmekteyse de her yas ve meslek grubundan insanin sosyal medya araglarini
kullandig1 sdylenebilir. Web 2.0 uygulamalarinin gelistirilmesinden sonra kullanicilar kolay bir sekilde
resim, video, yazi paylasabilmekte, yorum yapabilmekte, sevdiklerini tanidiklarini takip edebilmekte ve

iki yonli iletisimin avantajlarini kullanabilmektedir. Bu da onlara sinirsiz 6zgiirliik alan1 saglamaktadir.

Sosyal medyada birey kendini nasil konumlandirmak istiyorsa o sekilde bir icerik olugturmakta,
profil sayfasin1 ona uygun bi¢imde diizenlemektedir. Sosyal medya insanlara “olduklar1 gibi degil,
olmak istedikleri gibi” goriinmelerinde biiyiik bir firsat sunmaktadir (Ozcan Demir, 2017). Kisilerin
bireysel vitrini olarak goriilen sosyal medya hesaplari, benligi yeniden olusturmada, yeni benlikler
kazanmada ve insanlarin birden ¢ok kisilige biiriinmelerinde yardimci olmaktadir (Karaca ve Mutlu,
2019; Hepekiz ve Gokaliler, 2019). Yemek fotograflarinin, gidilen mekanlarin fotograflarinin ve
aligveris posetlerinin paylasilmasi kisinin ¢oklu benlik i¢inden kendine uygun olani segmesi sonucunda

gerceklesmektedir (Kocabay Sener, 2014).
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Gosterisci tikketim ile de yakindan iliskili olan sosyal medya, gostererek sergileyerek tiiketmede
en basat alanlari olusturmaktadir. Bunun icin elverisli bir ortam sunan sosyal medya insanlarin
yasamlarina dair en kii¢iik ayrintilarin bile goriilebilir olmasini saglayarak, izlenebilirligi ve gosterisci
tilkketimin 6ziinde varolan sergileme eylemini tesvik etmektedir (Uz, 2017). Yapilan arastirmalar sosyal
medyanin gosterisgi tiiketim egilimini arttirdigi ve sosyal medyada daha ¢ok vakit geciren ve birden
fazla profil sayfasi olan ve ¢oklu kanal kullanan bireylerin hem gosteris¢i tiiketim hem de materyalist
davranislarinin diger bireylere gore fazla oldugunu gostermektedir (Balik¢ioglu ve Volkan; 2016;
Nacake1, 2018). Sosyal medya bilgi edinme, haber alma, eglenme, ders calisma, takiplesme gibi
islevlerinin yani sira tiiketim eylemlerinin etkilenmesine de hizmet etmekte, gosteris¢i tiiketim

davranisin1 devamli olarak beslemektedir.

Yukarida agiklanan tiiketim olgusu, gosterisci tilkketim ve sosyal medya arasindaki iligkilerden

yola ¢ikilarak asagidaki hipotezler gelistirilmistir.

Hz: Sosyal medya kullanimi gésterisgi tiiketimi anlamli bir sekilde etkilemektedir.
Haa: Iletisim ve sosyal etkilesim dikkat cekme ve farkli olmayi pozitif yonde etkiler.
Ha: Tletisim ve sosyal etkilesim prestiji pozitif yonde etkiler.

Hac: Iletisim ve sosyal etkilesim bir gruba aidiyeti pozitif yonde etkiler.

H2q: Bilgi edinme dikkat ¢cekme ve farkli olmayi pozitif yonde etkiler.

Hoe: Bilgi edinme prestiji pozitif yonde etkiler.

Hos: Bilgi edinme bir gruba aidiyeti pozitif yonde etkiler.

Hyg: Egitim dikkat cekme ve farkli olmayi pozitif yonde etkiler.

Hon: Egitim prestiji pozitif yonde etkiler.

H»,: Egitim bir gruba aidiyeti pozitif yonde etkiler.

Hyi: Tanima ve taninma dikkat cekme ve farkli olmay1 pozitif yonde etkiler.

Hok: Tanima ve taninma prestiji pozitif yonde etkiler.

H2i: Tanima ve taninma bir gruba aidiyeti pozitif yonde etkiler.

2.3. Gosterisci Tiiketim

Tiiketimle ilgili siklikla vurgulanan konu, sadece akilc1 ve ekonomik bir tiiketim davraniginin
sergilenmedigi, tiiketimin bireyselligi, kisisel tercihleri ve bir yasam tarzini yansittig1, statii, itibar ve
gosteris amaglarina hizmet ettigi, tilketimin biyolojik ve gecimlik ihtiyaclarin 6tesinde arzulara ve
sembollere dayali olarak goriildiigii yoniindedir (Deniz, 2012; Kocabay Sener, 2014; Uz, 2017; Tung,
2017; Kogak, 2017; Acar, 2018; Karaca ve Mutlu, 2019; Kitap¢i, 2019). Yani gelir veya sosyal statiiye

bakilmaksizin, giderek daha fazla tiiketici, sosyal statiilerini iyilestirmek i¢in liikks ve gosterisli tirlinlere
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para harcamaya istekli hale gelmektedir (Yildirim, 2019). Ciinkii bu tiir iiriinlerin tiiketicilerin kimlik
veya benlik saygisi i¢in psikolojik isteklerini tatmin eden sembolik ve fonksiyonel kullanim faydalar:
vardir (Cheng ve Fu, 2019: 229). Ersoy (2014: 47), tiikketim ve kimlik iliskisini arastirdig1 ¢alismasinda
kimligin, sosyal iligkileri besleyen soyut degerlerden ziyade, yasamda giizellige, imgelere dayali olarak

‘g6z’lin karsisinda seyirlik bigimde kuruldugunu ve pazarlandigini sdylemektedir.

Gosterisei tiiketim, tarihin eski donemlerinden baslayarak giiniimiize kadar varligini siirdiiren
sosyokiiltiirel ve iktisadi bir davranis kalibidir. Ayni zamanda geleneksel ve modern toplumlarin ortak
bir olgusudur. Biyolojik ihtiyagtan toplumsal ihtiyaca evrilen tiiketim; ekonomik, siyasal, kiiltiirel ve
sosyal iliski bigimlerinin 6nemli bilesenlerinden biri olmustur. Uretim ve tiiketimin 6zerk alanlar olmaya
baglamasiyla birlikte, tiiketimsel iliskiler hiyerarsik yapilar dogurmus ya da var olanlar1 tahkim etmistir.
Gosterisei tiiketimin temel 6zellikleri, kiskandirici gii¢ gdsterici, rekabet, statiisel kazanim, istikrarsizlik
ve maddi itibar kurallaridir (Tung, 2017: 412-413). Giiney Afrika’daki Ukukhothana etkinliklerinde
gengcler liiks mallar1 yakmakta, paralar1 yirtmakta ve pargalayarak sokaga firlatmaktadir. Hem bir yasam
tarzi ve sanat bi¢cimi hem de bir siddet eylemi olarak goriilen bu gosterilerin temelinde gii¢ gdsterisi ve
maddi imkanlarin sergilenmesi yatmaktadir (Chipp, Mkwanazi ve Kapelianis, 2019). Tiiketim
toplumunda bireyler sahip olduklar giicii, sosyal statiiyii tiikkettiklerinin miktariyla ortaya koymaktadir.
Sadece ¢ok tiiketmekte doyum saglamada yeterli olmamakta, tiiketilen seylerin i¢inde bulunulan
topluma apacik gosterilmesi de gerekmektedir (Kogak, 2017: 79). Tiiketimin gdsteris¢i yonii tamda
burada belirmektedir. Gosterilen tiiketim {iriinlerinin gosteris amagli yapilmasi, bu tiiketimden 6vgii,
takdir, hoslanma, kiskanclik, Oykiinme, imrenme gibi baz1 beklentilerin oldugu, kisilerin bu
beklentilerden birini ya da birkagini karsiladiginda ancak tatmin olabildigi goriilmektedir (Lee ve
Shrum, 2012).

Gosterisci tiiketimin iki temel kurali vardir, bunlardan biri mallarin likks ve pahali olmasi digeri
ise bu mallarin baskalar: tarafindan goriilecek sekilde sergilenmesidir (Currid-Halkett, Lee ve Painter,
2018). Eger bir kisi sosyal statiisiinii, servetini, zevkini ve kigisel imajim bagkasina gostermek istiyorsa
o0 halde bunu goriiniir sekilde yapmalidir. Boylece bu goriiniirliik gosterisci tiikketimin 6n kosulunu da
yerine getirmis olacaktir (Bronner ve De Hogg, 2019a Bronner ve De Hogg, 2019b). Bir malin degeri
bagkalar1 tarafindan verilmekte, o mal ancak bir baskas1 gordiigiinde gercek degerini elde etmektedir.
Ciinkii mallarin sahip oldugu prestij, itibar ve deger kolayca onu kullananlara dogrudan transfer
olabilmektedir (Walters ve Carr, 2019: 295). Bu yiizden ilgili literatiir, tiikketicilerin mallara markaya
bagl sosyal deger ve sembolizm nedeniyle ilgi duydugunu séylemektedir (Li, Guo, Zhang ve Sun,

2019).
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3. YONTEM

Yapilan aragtirmada, nicel veri toplama yonteminden biri olan anket yontemi tercih edilmistir.
Hipotez testlerinin yapilabilmesi, sayisallagtirmanin daha kolay olmasi, degiskenler arasinda bir iliski
olup olmadiginin varsa sayet ne yonde bir iliskinin oldugunu ortaya koyabilmek i¢in nicel veri toplama
yontemi benimsenmis olup, pandemiden dolay1 ¢evrimici anket yontemi tercih edilmistir. Calismanin

evrenini 15 yas {istli sosyal medya kullanan Miisliiman bireyler olusturmaktadir.

Anket dort boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde katilimcilarin dini yonelimlerine iliskin
ifadeler sorulmus olup, soz konusu ifadeler 5°li Likert 6l¢egine gore 1= kesinlikle katilmiyorum,
5=kesinlikle katiliyorum seklinde katilimecilara yoneltilmistir. Yapilan arastirmada kullanilan on sekiz
ifadeden olusan “Dini Yénelim Olgegi” Ozbek’in (2012) dindarlik diizeyini 6lgmek icin Plante ve
Boccaccini (1997), Gorsuch ve McPherson (1989), Marta (1999), McDaniel ve Burnett (1990) ile Costu
(2009)’un ¢aligmalarindan yararlanarak gelistirdigi 11 maddelik 6l¢egin sekiz maddesi kullanilmusgtir.
Ayrica Costu (2009)’un dini yonelimi “normatif ve popiiler yaklagim™ olarak ayirdigi 6lgek gelistirme
caligmasindan normatif boyuta ait bes ifade yapilan arastirmada kullanilmigtir. Son olarak ise Ok (2011)
kendi calismasinda dini yonelim Olgegi gelistirmeye caligmaktadir, bu kapsamda Allport ve Rose
(1967) nin gelistirdigi i¢ glidimlii — dis giidiimlii dindarhik 6l¢egini referans almaktadir. Ok’un (2011)

caligmasinda kullandig1 6lgegin dis giidiimlii boyutuna ait bes ifadesi kullanilmistir.

Anketin ikinci boliimde 18 ifadeden olusan Sosyal Medya Kullanim Olgegi yer almaktadir. Yine
5’li Likert tarzinda sorulmus ifadelere katilimcilarin ne diizeyde katildiklar1 belirlenmeye ¢aligilmustir.
Kullanilan 6l¢ek daha 6nce konuyla ilgili yapilan Karal ve Kokog¢’un (2010) ilgili literatiirii tarayarak
(bkz. Brandtzaeg ve Heim, 2009; Ellison vd., 2017; Lenhart ve Madden, 2007; Pempek vd., 2009;
Subrahmanyam vd., 20008) olusturdugu dl¢egin on dort ifadesi, Ceyhan’in (2018) ise yine alan yazini
tarayarak (bkz. Karal ve Kokog, 2010; Filiz vd., 2014; Hu vd., 2016; Guo ve Ito, 2012) uyarladig1 on
sekiz dnermeli Ol¢ekten 4 ifade alinarak olusturulmustur. Anketin ti¢lincli boliimiinde ise 18 ifadeden
olusan Gosterisci Tiiketim Olgegi yer almaktadir. Cakir (2018)’in galismasindan istifade edilmis olup,
yine 5’li Likert tarzinda katilimcilara yoneltilmistir. Anketin dordiincii ve son boliimiinde ise
katilimcilarin demografik 6zelliklerine, sosyal medya kullanim sikliklarina, sosyal medyaya hangi
cihazdan erisim sagladiklarina, dindarlik yoniinden kendilerini nasil degerlendirdiklerine ve sosyal
medyaya ne diizeyde bagimli olduklarina dair sorular yer almaktadir. Yapilan aragtirmanin amacina ve
sinamak istedigi hipotezlere uygun olarak yararlanilan 6lgeklerin tamami degil bazi ifadelerin alinmasi
uygun gorilmiistir. Clinkii 6lgeklerdeki bazi ifadelerin aragtirmanin amacina uygun olmadigi goriilmiis
ve ifadelerden yalnizca amaca uygun olanlarin segilmesi saglanmigtir. Olusturulan dlgegin gecerliligini
saglamak iginse li¢ akademisyene gonderilmis ve uzman goriisii alinmistir. Buna gore olusturulan

ifadelerin anlasilir olup olmadig, 6l¢iilmek istenen 6zelligi 6l¢me giiclinii degerlendirmeleri istenmistir.
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Uygulanan ¢evirim i¢i anket araciligiyla veriler 10 Nisan 2020 — 10 May1s 2020 tarihleri arasinda
1 aylik siirede toplanmistir. Veri toplama sonrasi ¢evirimici anket cevaplamaya kapatilmistir. Toplamda
511 kisiden veriler elde edilmistir. Veriler MS Excel yoluyla SPSS programina aktarilmis ve regresyon,
korelasyon analizleri ile dogrulayici ve kesfedici faktor analizleri yapilmistir. Ayrica betimleyici

istatistiklere de yer verilmistir.

4. BULGULAR

Arastirmaya katilan kisilerin yas, cinsiyet, gelir, meslek, medeni durum ve egitim seviyesi gibi
demografik o6zellikleri yukaridaki tabloda sayisal olarak gosterilmektedir. Katilimcilarin %62,6°s1
erkek, %37,4’1 ise kadindir. Medeni durumlarina bakildiginda %43,6’s1 evli, %56,4°1i ise bekardir.
Ankette yer alan boganmis/dul secenegi oldukca az oldugundan dolay1 bu segenek “bekar” secenegi ile
birlestirilmis ve birlikte degerlendirilmistir. Katilimeilarin yasa gore dagilimlari incelendiginde 26-35
yas araliginin en ¢ok yiizdeye (%42,1) sahip oldugu goriilmektedir. Bunu sirasiyla 15-25 yas (%35,4),
36-45 yas (%16,8) ve 45 yas tizeri (%5,7) takip etmektedir. Meslekleri itibariyle ise %33,9 ile en biiyiik
yiizdelik 6grenci segenegine aittir. Daha sonra ise %26,8’inin kamu sektoriinde, %18,4’liniin 6zel
sektorde galigtigr anlagilmaktadir. Kendi isinde galisanlarin en son sirada oldugu goriillmektedir. Aylik
gelir itibariyle 2.301-4.300 TL aras1 gelire sahip olanlar %30,7 ile ilk sirada, 6.300 TL ve {lizeri gelire
sahip olanlar %29 ile ikinci sirada, 4.301-6.300 TL aras1 gelire sahip olanlar %27,2 ile {igiincii sirada
gelmektedir. 2.300 TL ve alt1 gelire sahip olanlar bu arastirmada %13,1 ile en kiigiik yiizdelik orana
sahiptir. Gelir itibariyle orneklemin dengeli bir dagilim sergiledigi sdylenebilir. Egitim seviyesi
bakimindan degerlendirildiginde lisans egitimine sahip olan katilimcilarin cogunlukta (%38,6) oldugu
goriilmektedir. Lisansiistii egitime sahip olanlar %28,6 ile ikinci sirada gelmektedir. On lisans ile lise

ve alt1 egitime sahip olanlar %16,4 ile ayn1 yiizdelik orana sahiptirler.
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4.1.Dini Yénelim Olgegine iliskin Acimlayic1 (Kesfedici) Faktor Analizi

Tablo 1. Dini Yénelim Olcegine Yonelik A¢imlayici Faktor Analizi

Faktor Aciklanan Cronbach's

Boyut Madde Yiikii Varyans Alpha
Dini inanglarim hayatima anlam ve amag katar 0,885
Dini inan¢larim hayatima anlam ve amag katar 0,866
Hayatimin her alaninda dini inanglarima gore yasamak igin 0847
¢aba gosteririm '
Dini kurallara siki sikiya bagliyimdir 0,839
icsel Dini Inanglarima gore hareket etmedigim zaman icimde bir 0836
Yonelim huzursuzluk duyarlm ' 49.047 0.953
(Ozdeger=8,828) Islam dininin hayatima bir anlam ve gaye kazandirdigin 0835
diistiniiyorum '
Ibadet etmek ve dinim hakkinda diisiinmek igin zaman 0.810
harcamaya dnem veririm '
Diizenli bir sekilde ibadet etmenin 6nemli oldugunu 0.808
diistiniiyorum ’
Giinliik ibadetlerimi diizenli olarak yaparim 0,781
Dinimle ilgili yayinlari okumayi severim 0.757
Dinim benim i¢in ¢ok 6nemlidir 0,755
Dini tutum ve davranislarimda tutarli ve dengeli olmaya 0711
caligirim '
Allah kiyamet giinii bana da merhamet eder diye umarim 0,667
Dine ilgi duymamin temel nedeni dini sosyal ¢evrelerde 0.826
eglenceli sosyal etkinliklerin olmasidir '
Sosyal dini bir gevreye katilmam gerekse bunu sirf sosyal 0.787
o arkadagliklar kurmak i¢in yaparim '
Digsal Dini P .
Yénelim Sosyal yonii gelismis dini bir ¢evreye takilmamin nedeni 0674 12775 0,711

bu tiir ortamlarda onaylaniyor olmamdir
Iyi sosyal iliskiler kurmak icin en énemli yer, dini sosyal
bir ¢evredir.

Bazen sosyal ve ekonomik sartlar geregi dini inanglarima
aykirt davranmamin zorunlu oldugunu diisiiniiriim

KMO0=0,949>0,60 ve Barlett Kiiresellik testi (X?>= 6296,570; sd=153; p= 0,000)

(Ozdeger=2,299)
0,612

0,481

Dini Yénelim Olgegine yonelik uygulanan agimlayici faktdr analizi sonucunda faktér yapisinin
iki boyutlu oldugu anlasilmistir. Buna gére 13 maddeden olusan birinci faktor “i¢sel Dini Yénelim”
olarak literatiirdeki sekliyle adlandirilmis, 5 maddeden olusan ikinci boyut ise “Dissal Dini Yonelim”
olarak literatiirdeki sekliyle adlandirilmigtir. Faktor analizi yapilirken faktor yiiklerinin ,30’dan ve
0zdegerinin 1’den biiyiik olmasina, maddelerin birden fazla faktore yiiklenmemesine ve faktorler arasi
farkin ,10’dan biiyiik olmasina dikkat edilmistir. KMO degerinin 0 ila 1 arasinda olmasi beklenir. Bu
calismada 0,94 gibi yiliksek bir deger ¢ikmasi bu olgegin faktor analizi i¢in yeterli diizeyde 6rnek
bliyiikliigline uygulandigini gostermektedir. Barlett Kiiresellik testi sonuglari ise 6l¢egin faktor analizine

uygunlugunu gostermektedir (X?: 6296,570, df: 153, sig. 0,000).
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4.2.Sosyal Medya Olgegine iliskin A¢imlayic1 (Kesfedici) Faktor Analizi

Tablo 2. Sosyal Medya Olcegine Yonelik A¢imlayic1 Faktor Analizi

Faktor Agiklanan Cronbach's

Boyut Madde Yiiki Varyans  Alpha

Mevcut arkadaglarimla iletigimimi devam ettirmek amaciyla

0,749
kullantyorum
Iletisim ve Eski arkadaslarimla tekrar iletisime ge¢mek i¢in 0.736
Sosyal Etkilesim kullantyorum ' 28,678 0,805
(Ozdeger=5,162) Ilgilendigim insanlarin ve arkadaslarimin yasamlarini takip 0,692

etmek amaciyla kullaniyorum
Diisiincelerimi bagkalariyla paylagsmak i¢in kullaniyorum 0.629
Begendigim icerikleri (video, resim, not) paylagsmak icin

0,608
kullantyorum
Kendime 6zgii alan (profil, kisisel sayfa) olugturma imkani
S 0,583
sundugu i¢in kullaniyorum
Ilgimi ¢eken gruplara katilmak i¢in kullantyorum 0,564
Giincel olaylardan haberdar olmak i¢in kullaniyorum 0,838

Diinya genelinde haberleri takip etmek i¢in kullantyorum 0,809

Bilgi Edinme  Geleneksel medyada pek bulunmayan bilgilere ulasmak igin
w0 15,576 0,811
(Ozdeger=2,804) kullaniyorum 0,745

Giincel, farkli bilgiler ve diisiincelerle karsilasmak amaciyla

kullaniyorum 0,663
Akademik caligma/derslerle ilgili arastirma yapmak igin
kullaniyorum 0,848
Egitim Egitim amach gruplar1 ve etkinlikleri takip etmek amaciyla 0,828 9579 0.784
(Ozdeger=1,724) kullantyorum ' : ’
Akademik baglamda bilgiyi yaymak i¢in kullaniyorum 0,669
Yabanci dil bilgimi gelistirmek amaciyla kullaniyorum 0,606
Diger insanlar tarafindan taninmak i¢in kullaniyorum 0,839
Tanima ve Farkli  kiltiirlerden insanlarla tamismak amaciyla 0830
Taninma kullantyorum ' 6,959 0,861
(Ozdeger=1,253) Yeni insanlarla tanigmak, yeni arkadasliklar kurmak igin 0821
kullantyorum '

Toplam Agiklanan Varyans %60,792
KMO0=0,856>0,60 ve Barlett Kiiresellik testi (X?>= 3503,898; sd=153; p= 0,000)

Sosyal Medya dlgegine yonelik uygulanan agimlayici faktor analizi sonucunda faktor yapisinin
dort boyutlu oldugu anlasilmistir. Buna gore 7 maddeden olusan birinci faktor “Iletisim ve Sosyal
Etkilesim” olarak adlandirilmig, 4 maddeden olusan ikinci boyut ise “Bilgi Edinme” olarak
adlandirilmistir,4 maddeden olusan tiglincii boyut “Egitim” olarak adlandirilmis, 3 maddeden olusan
dordiincii boyut ise “Tanima ve Taninma” olarak adlandirilmistir. Faktor analizi yapilirken faktor
yiiklerinin ,30’dan ve 0z degerinin 1’den biiyiikk olmasina, maddelerin birden fazla faktore
yiikklenmemesine ve faktorler aras1 farkin ,10°dan biiyiik olmasina dikkat edilmistir. Buna gore Sosyal
Medya Olgegine uygulanan faktdr analizinin toplam aciklanan varyansi %60,7 olarak ¢ikmustir. KMO
degerinin 0 ila 1 arasinda olmasi beklenir. Bu ¢alismada 0,856 gibi yiiksek bir deger ¢ikmasi bu 6lgegin

faktor analizi i¢in yeterli diizeyde 6rnek biiyiikliigline uygulandigim géstermektedir. Barlett Kiiresellik
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testi sonuglar1 ise 6lgegin faktor analizine uygunlugunu gostermektedir (X% 3503,898, df: 153, sig.

0,000).

4.3. Gosterisci Tiiketim Olgegine Iliskin Acimlayicr (Kesfedici) Faktor Analizi

Tablo 3. Gésterisci Tiiketim Olgegine Yonelik Acimlayic: Faktor Analizi

Boyut

Dikkat Cekmek
ve Farkli Olmak
(Ozdeger=8,213)

Prestij
(Ozdeger=2,278)

Bir Gruba
Aidiyet
(Ozdeger=1,163)

Madde

Insanlar diger kisilerden daha cekici goriinebilmek amaciyla
likks tirtinler kullanirlar

Insanlar gosteris yapmak ve dikkat gekmek igin liiks iiriinler
satin alirlar

Insanlar diger kisilerin gozlerindeki degerlerini arttirmak
igin liiks tirlinler kullanirlar

Insanlar liiks {iriinleri baskalarinda olmayan iiriinlere sahip
olmak ve farkli/tek olduklarini gdsterebilmek igin satin
alirlar

Insanlar liiks iiriinleri modern olduklarim gosterebilmek icin
satin alirlar

Insanlar liiks iiriinleri digerlerinden daha pahali olduklar:
icin satin alirlar

Insanlar liiks iiriinleri kendi imajlarmi arttirabilmek icin
satin alirlar

Faktor Agiklanan Cronbach's

Yiikii
0,832

0,806

0,765

0.713

0,652
0,631

0,602

Varyans Alpha

48,312 0,916

Liiks iirtinler kullanmak, basar1 ve prestij gostergesidir
Liiks iirtinlere sahip olmak bir sosyal statii gostergesidir
Liiks triinler kullanmak, bagkalarindan saygi gorebilmeyi
saglar

Liiks trtinler kullanmak, kisinin kendisini daha 6nemli
hissetmesini saglar

Liiks trtinler kullanmak arkadaglar arasindaki popiilerligi
arttirir

Liiks tiriinlere sahip olmak zenginlik gostergesidir

Liks drlinler kullanmak diger insanlarin ilgisini
cekebilmeyi saglar

0,756
0,729

0,730
0,708

0,707
0,695
0,681

13,398 0,876

Insanlar komsular1 tarafindan kabul gérebilmek icin liiks
iiriinler satin almak isterler
Insanlar arkadaslar1 tarafindan kabul gérebilmek igin liiks
iiriinler satin almak isterler
Insanlar gevreleri tarafindan kabul gorebilmek icin liiks
triinler satin almak isterler

0,867
0,848

0,827

6,844 0,950

Toplam Agiklanan Varyans %65,874
KMO0=0,930>0,60 ve Barlett Kiiresellik testi (X?= 6344,249; sd=136; p= 0,000)

Gosterisci Tiliketim Olgegine yonelik uygulanan agimlayic1 faktor analizi sonucunda faktor

yapisinin {i¢ boyutlu oldugu anlasilmistir. Gosterisei tiiketim Slgegindeki 18.ci ifade “yeterli maddi

imkanlari olsayd1 herkes liiks tiriinler satin alirdi” ifadesi faktor yiikii ,30°un altinda oldugu igin ¢ikarilip,

analiz tekrarlanmigtir. Bu durumda 15.ci ifade iki farkli boyuta ayni anda yiiklenmis olup, aralarindaki

fark ,10’dan biiyiik oldugu i¢in rakamsal degeri biiyiik olan boyutta birakilmistir. Buna gére 7 maddeden

olusan birinci faktor “Dikkat Cekmek ve Farkli Olmak” olarak adlandirilmis, 7 maddeden olusan ikinci

boyut ise “Prestij” olarak adlandirilmistir,3 maddeden olusan {igiincii boyut ise “Bir Gruba Aidiyet”
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olarak adlandirilmis. Faktor analizi yapilirken faktor yiiklerinin ,30’dan ve 6z degerinin 1’den biiylik
olmasina, maddelerin birden fazla faktore yiliklenmemesine ve faktorler arasi farkin ,10°dan biiylik
olmasina dikkat edilmistir. Buna gére Gosterisci Tiiketim Olgegine uygulanan faktor analizinin toplam
aciklanan varyansi %65,874 olarak ¢ikmistir. KMO degerinin 0 ila 1 arasinda olmasi beklenir. Bu
calismada 0,930 gibi yiiksek bir deger ¢ikmasi bu Olgegin faktor analizi icin yeterli diizeyde Ornek
biiyiikliigline uygulandigini gostermektedir. Barlett Kiiresellik testi sonuglar1 ise 6lcegin faktor analizine

uygunlugunu gostermektedir (X?: 6344,249, df: 136, sig. 0,000).

4.4. Olgeklere Tliskin Dogrulayic1 Faktor Analizleri

Dini yonelim, sosyal medya kullanim1 ve gosterisci tiiketim 6lgeklerine ait dogrulayict faktor
analizinin yapilabilmesi i¢in gerekli olan 6n kosullar test edilmistir. Birinci kosul, veri setinde kayip
verilerin olup olmadiginin incelenmesidir. Veri seti incelenmis olup herhangi bir kayip verinin olmadigi
teyit edilmistir. Ikinci kosulda, veri setinin normal dagilim gosterip gostermedigi test edilmis olup
Olgeklere ait ifadelerin ¢arpiklik ve basiklik degerlerine bakilmgstir. Kline (2010) gore ifadelere ait
carpiklik degerlerinin mutlak degeri 3’iin altinda, ifadelerin basiklik degerinin mutlak degeri 10’un
altinda olmas1 normal dagilim kosullarii sagladigi anlamina gelir. ifadelerin normallik dagilimina

uyum sagladigi, normal dagilim gosterdigi gorilmiistiir.

Dini yonelim 6lgegine ait ifadelerden D17’ nin faktor yiikii 0,50 nin altinda oldugu i¢in modelden
cikarilmigtir. Diger biitiin ifadelerin faktor yiikleri 0,50 nin iistiindedir. Dini yonelim Sl¢egine ait 1-2,
8-12 ve 4-5 ifadelerin hata terimleri arasinda kovaryans atamasi yapilarak uyum iyiligi degerleri kabul
edilebilir araliga girmesi saglanmistir. Ayni sekilde gosterisci tiiketim Olcegine ait 8.-9. ve 4.-5.
ifadelerin hata terimleri arasinda kovaryans atamasi yapilarak uyum iyiligi degerleri kabul edilebilir
araliga girmesi saglannustir. On kosullar saglandiktan sonra yapilan dogrulayici faktdr analizlerine ait
uyum iyiligi degerleri, CR, AVE, Cronbach Alfa degerleri asagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 4. Dini Yonelim, Sosyal Medya Kullamin Ve Gésterisci Tiiketime Ait Uyum lyiligi
Degerleri, CR, AVE, Cronbach Alfa Degerleri

Boyutlar CMIN/DF | CFlI GFI | PGFI | CR AVE | Cronbach
Alfa

I¢sel Dini Yonelim 0,957 | 0,635 | 0,954
Digsal Dini Y6nelim 4,075 0,942 0,892 | 0,670 | 0,835 | 0,562 | 0,753
Iletisim Ve Sosyal Etkilesim 0,838 | 0,429 | 0,805
Bilgi Edinme 3,261 0,914 | 0,911 | 0,687 | 0,850 | 0,588 | 0,811
Egitim 0,830 | 0,555 | 0,784
Tanima Ve Taninma 0,869 | 0,689 | 0,861
Dikkat Cekmek Ve Farkli Olmak 0,880 | 0,517 | 0,916
Prestij 4,079 0,944 | 0,898 | 0,669 | 0,880 | 0,512 | 0,876
Bir Gruba Aidiyet 0,884 | 0,718 | 0,950

Yukaridaki degerlere bakildiginda yakinsak gecerlilik ve giivenirligin saglandigi, ortaya ¢ikan
boyutlarin dogrulandigi sdylenebilir
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4.5. Gosterisci Tiiketim, Sosyal Medya ve Dini Yonelim Alt Boyutlarina Iliskin Korelasyon Analizi

Tablo 5. Korelasyon Analizi

E g — S| o -
'Q He) o E E g o < =]
Sls L -Z = £ & EE |5 <
>-‘ o o & o = < @
~ |'E ) O = ) 0 O & fﬁ
=) 8= — ) > O = — Qo
=2 |/ g 5 /M < - = o =
2 1z 'Z M = g g5 o
2 |2 3 @ g g =
3 |2 = @

Degiskenler ort. | — |F = 8

I¢sel Dini Yonelim | 4,087 1
D1$§a1 Dlnl 2,373 304" 1
Yonelim
Iletisim ve Sosyal | 3,507 | . cus -
Etkilesim 158 145 !
Bilgi Edinme 3,994 ,004 ,012| ,294™ 1
Egitim 3,349 | ,094" 1377 157|467 1
Tanima ve Taninma | 2,381 | -,166™| ,239"| ,468™| ,189™| ,256™ 1
Dikkat Cekmek ve | 3,497 o - -
Farkl: Olmak -,060 0411 211 ,156 ,021 217 1
Prestij 2,814 | -034| ,166™| ,245| ,135™ -006| ,247™| 556" 1
Bir Gruba Aidiyet | 3,039 | -,070 ,022| 1817 114" 076| ,214™| ,681"| ,410™ 1

** 0,01 anlamlilik diizeyinde anlamlidir. * 0,05 anlamlilik diizeyinde anlamlidir.

Yapilan korelasyon analizi sonucunda dini yonelim ve sosyal medya kullanimi ile gosterisci
tilkketim arasinda %99 giiven araliginda kismen pozitif yonlii zayif bir iligkinin oldugu ortaya ¢ikmistir.
Igsel dini yonelim ile iletisim ve etkilesim, tanima ve taninma, dikkat cekmek ve farkli olmak, prestij ve
bir gruba aidiyet arasinda negatif ve zayif yonlii bir iliski tespit edilmistir. I¢sel dini ydnelim arttikca
kisilerin sosyal medya kullanimlari ve gosterisci tiiketim egilimleri azalmaktadir. Ayrica sosyal medya
kullanimi ve gosterisgi tiiketim egilimleri ile i¢sel dini yonelim arasinda negatif yonlii bir iliski ¢ikarken,
digsal dini yonelim arasinda zayif fakat pozitif yonlii bir iligki ¢ikmugtir. Dikkat gekmek ve farkli olmakla
bir gruba aidiyet ve prestij arasinda orta diizeyde ve pozitif yonlii bir iliski ¢ikmistir. Buna gore kisilerin
dikkat cekme ve farkli olma istekleri arttik¢a, daha fazla bir gruba ait olmak istemekteler ve prestijlerini
sergilemede daha goniillii olmaktadirlar. Tanima ve taninma ile iletisim ve sosyal etkilesim arasinda
pozitif yonlii ve orta diizeyde bir iligki vardir. Bir gruba aidiyet ile prestij arasinda pozitif yonlii orta
diizeyde bir iliski oldugu goriilmiistiir. Arastirmada kullanilan 6lgeklerin kendi alt boyutlar1 arasinda
%80’den daha fazla bir iliski ¢ikmamustir. Dolayisiyla boyutlar arasinda ¢oklu baglantililik sorunu

olmadig1 sOylenebilir.
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4.6. Gosterisci Tiiketim Alt Boyutlari ile Sosyal Medya ve Dini Yonelim Alt Boyutlar: Arasindaki
fliskiye Dair Coklu Regresyon Analizleri

Tablo 6. Gosterisci Tiiketim Alt Boyutu Olan Dikkat Cekme ve Farkli Olma ile Dini Yonelim ve
Sosyal Medya Arasindaki iliskiye Dair Coklu Regresyon Analizi

Standardize Standardize

SOSYAL MEDYA Edilmemis Edilmis

KULLANIMI VE Katsayilar Katsayilar Denklik Katsayisi
DiNi YONELIM ALT Standart

BOYUTLARI B Hata Beta t Sig. | Tolerans VIF

(Sabit) 2,285 ,361 6,326 | 0,000
I¢sel Dini Yonelim -,008 ,057 -,007 -,147 | 0,883 ,822 1,217
Digsal Dini Y6nelim 2,700 ,051 ,000 ,000 1,000 ,808 1,237
lletisim —ve  Sos.| 457 065 107 2,120 | 0034 | 720 1,388
Etkilesim
Bilgi Edinme ,195 ,069 ,141 2,808 | 0,005 725 1,380
Egitim -,113 ,055 -,103 -2,069 | 0,039 732 1,365
Tanima ve Taninma ,153 ,048 ,166 3,229 0,001 ,693 1,443
Bagimli Degisken: Dikkat Cekmek ve Farkli Olmak F: 7,176, R:,281, R%: 0,079

Tablo 6 incelendiginde yapilan ¢oklu regresyon analizi sonuglari istatistiksel olarak anlamlidir (p:
0,000). Diizeltilmis R? degeri 0,07’dir. Ortaya ¢ikan sonug gosteris¢i tiiketimdeki %7 oranindaki
varyansin dini yonelim ve sosyal medya tarafindan agiklandigini gostermektedir. Tablodaki beta
katsayilar1 incelendiginde tiim bagimsiz degiskenler regresyon modeline sokuldugu zaman dikkat
cekmek ve farkli olma alt boyutuna sosyal medyanin tiim alt boyutlarinin anlamli katkisinin oldugu
goriilmiistiir (iletisim ve sosyal etkilesim p: 0,041; bilgi edinme p: 0,004; egitim p: 0,037; tanima ve
taninma p: 0,002). Dikkat ¢ekme ve farkli olma degiskeni iizerinde en fazla yordayiciliga tanima ve
taninma (,166), ikinci olarak bilgi edinme (,141) sahiptir. Gosteris¢i tiiketimin alt boyutu olan dikkat
cekme ve farkli olma istegi ile sosyal medyay1 egitim amacl kullanim arasinda negatif yonlii bir iliski
vardir. Dini yonelim alt boyutlarinin gosterisei tiikketimin alt boyutu olan dikkat gekme ve farkli olmay1
aciklamada anlamli bir katkisi yoktur (p>0,05). Durbin Watson katsayisi 2,078 olup, bagimsiz
degiskenler ile hata terimleri arasinda sorunsuz bir iliskinin var oldugunu gostermektedir. VIF degerleri
incelendiginde degerlerin 10’dan kiiglik oldugu, ayni sekilde Tolerans degerlerinin 0,2’den biiyiik
oldugu goriiliip, degiskenler arasinda ¢oklu baglanti sorunu olmadigina isaret eder. Buna gore Hoa, Hog,

Hag, Hoi hipotezleri kabul edilmis olup, Hia Ve Hig reddedilmistir.
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Tablo 7. Gosterisci Tiiketim Alt Boyutu Olan Prestij ile Dini Yonelim ve Sosyal Medya

Arasindaki iliskiye Dair Coklu Regresyon Analizi

Standardize Standardize
SOSYAL MEDYA Edilmemis Edilmis
KULLANIMI VE Katsayilar Katsayilar Denklik Katsayisi
DINi YONELIM ALT Standart
BOYUTLARI B Hata Beta t Sig. | Tolerans VIF
(Sabit) 1,385 ,359 3,847 | 0,000
I¢sel Dini Yonelim -,015 ,057 -,012 -259 | 0,796 ,822 1,217
Digsal Dini Y6nelim 142 ,051 ,130 2,788 | 0,006 ,808 1,237
lletisim —ve  Sos.] 49, 064 131 2,644 | 0008 | 720 1,388
Etkilesim
Bilgi Edinme ,185 ,069 ,132 2,681 | 0,008 725 1,380
Egitim -,163 ,054 -,147 -3,002 | 0,003 732 1,365
Tanima ve Taninma ,155 ,047 ,165 3,284 | 0,001 ,693 1,443

Bagiml Degisken: Prestij F: 10,754, R:,337, R% 0,113, P: 0,000

Tablo 7 incelendiginde yapilan ¢oklu regresyon analizi sonuglart istatistiksel olarak anlamlidir (p:

0,000). Diizeltilmis R? degeri 0,11 dir. Bu sonug gosterisci tiiketimdeki %11 oranindaki varyansin dini

yonelim ve sosyal medya tarafindan agiklandigini gosterir. Tablodaki beta katsayilari incelendiginde

tiim bagimsiz degiskenler regresyon modeline sokuldugunda gosterisgi tiiketimin alt boyutu olan prestije

digsal dini yonelim ve sosyal medya kullanimin tiim alt boyutlar1 anlamli katki saglamaktadir (p<0,05).

Kisilerin prestijlerini sergileme iizerinde en fazla yordayiciliga sahip olan ,165 beta degeri ile tanima ve

taninma olup, ikinci sirada digsal dini yonelim gelmektedir. Buna karsilik sosyal medyayi egitim amach

kullanan kisilerin prestij elde etme istekleri olmadig1 ve aralarinda negatif yonlii bir iliskinin var oldugu

gorlilmistiir. Durbin Watson katsayist 2,117 ¢ikmustir. VIF degerleri incelendiginde degerlerin 10’dan

kiictik oldugu, ayni sekilde Tolerans degerlerinin 0,2’den biiyiik oldugu goriiliip, degiskenler arasinda

coklu baglant1 sorunu olmadigina isaret eder. Buna gore Hie, Han, Hze, H2n, Hax hipotezleri kabul edilmis

olup, Hip hipotezi reddedilmistir.
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Tablo 8. Gosterisci Tiiketim Alt Boyutu Olan Bir Gruba Ait Olma ile Dini Yonelim ve Sosyal
Medya Arasindaki Iliskiye Dair Coklu Regresyon Analizi

Standardize Standardize
SOSYAL MEDYA Edilmemis Edilmis
KULLANIMI VE DINi Katsayilar Katsayilar Denklik Katsayisi
YONELIM ALT Standart
BOYUTLARI B Hata Beta t Sig. | Tolerans VIF

(Sabit) 1,864 476 3,915 | 0,000

I¢sel Dini Yonelim -,035 ,076 -,022 -,458 | 0,647 ,822 1,217
Dissal Dini Yonelim -,034 ,067 -,025 -510 | 0,610 ,808 1,237
Iletisim ve Sos. Etkilesim | ,146 ,085 ,087 1,715 | 0,087 , 720 1,388
Bilgi Edinme ,105 ,092 ,058 1,141 | 0,254 7128 1,380
Egitim -,002 ,072 -,001 -,029 | 0,977 132 1,365
Tanima ve Taninma ,199 ,063 ,165 3,182 | 0,002 ,693 1,443
Bagimli Degisken: Bir Gruba Ait Olma F: 5,241, R: ,242, R%: 0,059, P: 0,000

Tablo 8 incelendiginde yapilan ¢oklu regresyon analizi sonuglart istatistiksel olarak anlamlidir (p:
0,000). Diizeltilmis R? degeri 0,059°dir. Bu sonug gosteris¢i tiiketimdeki %5 oranindaki varyansin dini
yonelim ve sosyal medya tarafindan agiklandigini gosterir. Tablodaki beta katsayilar1 incelendiginde
tiim bagimsiz degiskenler regresyon modeline sokuldugunda gdsterisgi tiikketimin alt boyutu olan bir
gruba ait olmaya sadece tanima ve taninma anlaml katki saglamaktadir (p<0,05). Tanima ve taninma
alt boyutunun yordayiciligi 0,165°dir. Durbin Watson katsayisi 2,003 tiir. VIF degerleri incelendiginde
degerlerin 10°dan kii¢iik oldugu, ayni sekilde Tolerans degerlerinin 0,2’den biiylik oldugu goriiliip,
degiskenler arasinda ¢oklu baglanti sorunu olmadigina isaret eder. Buna gore sadece Ha hipotezi kabul

edilmis olup, Hie, Hir, Hae, Hor, Ha, hipotezleri reddedilmistir.

4.7. Gosterisci Tiiketimin Demografik Degiskenlere Gore Farkim Belirlemeye Yonelik ANOVA

Analizi ve t-Testi

Tablo 9. Gosterisci Tiiketimin Cinsiyete Gore Farkimi Belirlemeye Yonelik t-Testi

Ozellik Grup N | Ort. | ss t p |Fark
Dikkat ¢gekme ve Erkek |191 | 3,61 | ,937
>
Farkli Olmak | Kadin | 320 | 3,42 | 938 | -20 [20%6|1>2
Gosterisci Tiiketim Erkek | 191 | 2.98 | 998
Olcegi Boyutlar Prestij Kadm | 320 | 271 | 912 3,113 (0,002 | 1>2

. . Erkek |191 | 3,15 |1,276
Bir Gruba Ait Olma Kadn 1320 | 2,96 |1.195 1,671 |0,095 [Yok

Gosterisei tilkketim 6lgegi boyutlari ile cinsiyet karsilagtirildiginda ii¢ boyutun ikisinde anlamli
farkliliklar bulunmustur. Buna goére dikkat ¢gekmek ve farkli olmak ile prestij davraniglar katilimeilarin
cinsiyetlerine gore degismektedir. Erkeklerin hem dikkat ¢cekme ve farkli olma hem de prestij
boyutlarina iliskin ortalamalar1 kadinlara gore daha yiliksek bulunmustur. Erkekler tiikketimlerini

kadinlara nazaran daha ¢ok dikkat ¢cekme, farkli olma ve prestij elde etmek i¢in yapmaktadir.
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Tablo 10. Gosteris¢i Tiiketimin Medeni Duruma Goére Farkim Belirlemeye Yonelik t-Testi

Ozellik Grup | N |Ort. | ss | t p |Fark
Dikkat ¢gekme ve Evli |223 | 3,38 | ,981
Farkli Olmak Bekar |288 | 3,58 | ,901
Evli 223 | 2,83 | ,972
Bekar |288 | 2,80 | ,940
Evli 223 | 2,86 [1,169
Bekar |288 | 3,17 |1,258

-2,425 10,016 | 2>1

Gosteriggi Tiiketim Prestij 0,386 [,700 [Yok

Olgegi Boyutlar

Bir Gruba Ait Olma

-2,793 0,005 | 2>1

Gosterisci tilketim Olceginde ise sadece “dikkat ¢cekme ve farkli olma” ile “bir gruba ait olma”
boyutlarinin medeni duruma gore degistigi ortaya ¢ikmistir. Bekar kisilerin evlilere gére daha ¢ok dikkat
cekmek istedikleri, farkli olmayr bekledikleri ve bir gruba ait olmayi istedikleri yapilan t-Testi
sonucunda goriilmiistiir.

Tablo 1. Gosterisgi Tiiketimin Yasa ve Egim Durumuna Goére Farkimi Belirlemeye Yonelik
Anova Analizi

Ozellik Grup N Ort. Ss F p Fark
Lise ve alt1 84 2,58 1,185
. . On Lisans 84 3,01 1,329 3>1
Bir Gruba aidiyet Lisans 197 312 1215 5,128 ,002 451
Lisanstisti 146 3,19 1,155
15-25 yas 181 3,18 |1,243
. - 26-35 yas 215 3,04 1,213
B A 2 2 1>4
ir Gruba Aidiyet 36-45 yas 36 2 87 1239 3,025 ,029
45 yas iistii 29 2,54 1,063

Gosterisci  Tiiketim Olgeginin “Bir Gruba Aidiyet” boyutunda farklilik goriilmiis olup
cevaplayicilarin 15-25 yas grubunda olanlar1 45 yasin iistiindekilere gore daha fazla bir gruba ait olmak
istedikleri sonucuna ulasilmistir. Gosteris¢i Tiiketim 6l¢eginin “Bir Gruba Aidiyet” boyutunun egitim
seviyesine gore farklilastig1 goriilmiis olup lisans ve lisansiistii egitime sahip bireylerin egitim seviyesi

lise ve alt1 olan gruba gore daha fazla aidiyet arayisinda olduklar1 sdylenebilir.

5. SONUC

Arastirma, gosterisei tiiketim iizerinde sosyal medya kullaniminin ve dini yonelimin etkisi olup
olmadigimi belirlemek amaciyla yapilmistir. Arastirmaya katilanlarin demografik Gzelliklerine
bakildiginda ¢ogunun erkek, bekar, 26-35 yas araliginda, 6grenci olduklar1 goriilmiistiir. Katilimeilarin
aylik gelir diizeyleri dengeli bir dagilim sergilemekte olup, egitim seviyeleri lisans ve lisansiistii olarak

¢ogunlugu olusturmaktadir.

Yapilan korelasyon analizi sonucunda kisilerin igsel dini yonelimleri ile sosyal medya kullanimi
ve gosterisci tilketim arasinda negatif yonli bir iliski oldugu belirlenmistir. Katilimcilar dini

faaliyetlerini ve inanglarini samimi bir sekilde yaptiklarinda bu durum onlarin sosyal medyay1 daha az
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kullanmalarina ve daha az gosterisci tiilketimde bulunmalarina neden olmaktadir. Dinini samimi yasayan
Miisliimanlarin sosyal medyada iletisim ve sosyal etkilesimde bulunma, tanima, taninma gibi amagclari
daha az olmakta, tiikketimlerini dikkat cekmek veya farkli olmak, prestij saglamak ya da bir gruba ait
olmak icin yapmamaktadir. Onceki calismalarda da gosterisci tiikketim ve etrafinda sekillenen davranis
kaliplarinin gayri ahlaki oldugu kabul edilmektedir (Goenka ve Thomas, 2019). Ciinkii islam dini
gosterisi, israfi ve kendini baskalarina gostermeyi yasaklamistir. Oysaki sosyal medya gosteris amacl
yapilan tiiketim davranislarini diger bireylere gostermede ve sergilemede son derece elverigli ortamlar
sunmaktadir (Taylor ve Strutton, 2016; Duan ve Dholakia, 2017; Qattan ve Al Khasawneh, 2020). Buna
karsilik digsal dini yonelimli katilimcilarin sosyal medyay1 sosyal etkilesim kurmak, taninmak i¢in daha
cok kullandiklari, tiiketimlerini ise bir gruba ait olmak, dikkat ¢ekmek icin yaptiklar1 goriilmiistiir.
Onceki literatiirde de dini hassasiyetler ile moda ve markaya verilen onem arasinda negatif bir iliski
oldugu vurgulanms (Arslan ve Caylak, 2018), Miisliimanlarin Islami prensipler ile modernite ve

tiiketim arasinda ¢eliski yasadigi belirtilmistir (Bulut, 2016; Akdogan ve Sungur, 2016).

Bagimli degisken olan gosterisgi tiiketimin her bir alt boyutu i¢in bagimsiz degiskenlerin ne
diizeyde etkili oldugunu 6grenmek amaciyla yapilan regresyon analizler sonucunda ise sosyal medyay1
egitim amacli kullanan kisilerin dikkat ¢ekmek ve farkli olmak i¢in tiikketim yapmadiklar1 veya daha az
yaptiklar1 goriilmiistiir. Dolayisiyla egitim amagli sosyal medya kullanimi ile dikkat ¢ekmek, farkli
olmak ve prestij saglamak icin yapilan tiiketim arasinda negatif bir iliski oldugu sdylenebilir. Buna
kargilik sosyal medyay1 tanima ve taninma amagli kullanan kisiler ile digsal dini yonelimli bireyler
tilkketim yaparken prestijlerini sergilemede ¢cok daha fazla 6n planda olmakta ve tiiketimlerini daha ¢ok
bir gruba ait olmak i¢in yapmaktadir. Sosyal medyanin tiiketim iizerinde bir giicii oldugu (Ceyhan,
2019), gosterisci tikketimi 6zendirdigi (Nacakci, 2018; Krause vd., 2019) ve materyalist egilimleri
arttirdig1 (Balik¢ioglu ve Volkan, 2016; Dal, Korkmaz ve Yalg¢in) bilinmektedir. Bu ¢alismada ¢ikan
sonuclarda Onceki literatiirii desteklemektedir. Yapilan regresyon analizi sonucunda prestij alt boyutunu
en fazla yordayan degiskenlerin tanima ve taninma ile digsal dini yonelim; bir gruba ait olma alt
boyutunu en fazla yordayanin ise tanima ve taninma oldugu ortaya ¢ikmustir. Kisinin tiikettikleri hem
onun yasam tarzini yansitmakta hem de onu bir grubun iiyesi yapmakta ve hangi sosyal gruba ait
oldugunu gostermektedir (Assimos, Pinto, Leite ve De Andrade, 2019). Cinsiyete gore bakildiginda
erkeklerin kadinlara gore tiiketimlerini daha ¢ok bir gruba ait olmak ve prestij saglamak igin yaptiklari,
medeni duruma gore ise bekarlarin evlilere gore daha ¢ok dikkat ¢ekmek istedikleri, farkli olmay1
bekledikleri ve bir gruba ait olmayi istedikleri; yas olarak ise 15-25 aralifindaki kisilerin 45 yas ve
iistiindekilere gore daha fazla bir gruba ait olmak istedikleri goriilmiistiir. Gelirle gosterisgi tiiketim
arasinda anlaml iliskiye rastlanmamistir. Fakat giiniimiizde tiiketimin gelirin bir fonksiyonu olmadigi
belirtilmekte, gelire ve sosyal statiiye bakilmaksizin herkesin gosterisci tiikketimde bulundugu iddia
edilmektedir (Cheng ve Fu, 2019: 229). Gelecekte yapilacak arastirmalarin yasl bireylerin sosyal medya

kullanim amaglar1 ve bu amaglarin gosteris¢i tiiketime etkileri lizerine yapilmasi Onerilebilir. Giderek
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yaslanan (Tiirkiye dahil) diinya niifusu karsisinda bdyle bir arastirmanin isletmelere ve markalara derin
icgoriiler saglayacagi diisliniilmektedir. Ayrica isletme ve markalara sosyal ag kullanicilarim
siniflandirmalari ve farkli amaglarla sosyal medyay1 kullananlarin farkli pazarlama stratejileriyle tatmin
edilmesi Onerilebilir. Boylece reklamlarin etkinligi saglanmis ve dogru hedef kitleye dogru mesajin

ulastirilmas1 miimkiin olmus olur.
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