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Saglik Haberlerinde Korku Yaklasimi Cercevesinde Kodlanan
Covid-19 Haber Fotograflarimin Analizi

Analysis Of Covid-19 News Photos Coded In The Framework
0f The Fear Approach In Health News

Aysen YALMAN', Hakan KARACA?, Emre Vadi BALCP

0z
Haber fotograflarinin toplumsal alanda istenilen etkiyi yaratmada ve manipllasyonda kullanilabilecek glcli bir
propaganda malzemesi oldugunun kesfinden sonra, saglk haberlerinde kullanilan fotograflarin da igerigi degismeye

baslamistir. Bu calismada, korku 6gelerinin haber fotograflarina nasil yerlestirildigi ve bunlarin toplumlarin davraniglarini
etkilemede ne dl¢lde kullanildigr arastiriimistir.

Oncelikle tiim gérseller kullanilan korku 6gesinin diizeyine gére (¢ grupta ele alinmistir. Fotograflar, “korku”, “algilanan
tehdit” ve “algilanan etkinlik” olmak Uzere birbirinden bagimsiz degisken saptamasi Uzerinden secilmigtir. Yapilan
siniflamaya gére segilen fotograflar, arastirmanin ikinci asamasini olusturan nitel arastirma yéntemlerinden biri olan
Gostergebilimsel olarak analiz edilmigtir. Roland Barthes’in dizanlam ve yananlam kavramlari temel alinarak, fotograflar
mit, kod, metafor ve metonim bakimindan da analiz edilmistir. Yapilan incelemede, korku yaklagiminin siklikla kullanildigi
goralmustir. Saglhk ve hastalik tibbi bakis acisi ile tanimlanmakta ve saglik ve hastaliga iliskin ¢6zim 6nerileri bu
paradigma icerisinde ve saglik-hastalik karsitligi icerisinde aranmaktadir. Bu karsithigin bir yansimasi olarak koronaviriis
hastahgi, 6lumu cagristirarak modern topluma 6zgi korkular olarak verilmektedir. Koronavirls savasilacak disman
metaforu ile birlikte verilirken, toplumu adeta istila eden biri olarak sunulmaktadir. Dolayisiyla toplum Gzerinde énemli
etkiye sahip oldugu bilinen medyanin, tim dinyada yayilan salginin énini kesmek, kamuoyunda bilin¢g olusturmak
Uzere haber fotograflarinda korku yaklagimi kullanildigi, mesajlarin mitler, metaforlar, metonomi, semboller yoluyla
olusturuldugu gérilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Saglik Haberleri, Korku, Géstergebilim, Haber Fotografi.

Abstract

After the discovery that news photographs are a powerful propaganda material that can be used to create the desired
effect and manipulation in the social field, the content of photographs used in health news has started to change. In this
study, it has been investigated how horror elements are embedded in news photographs, and to what extent they are
used to influence the behavior of societies.

First of all, allimages were discussed in three groups according to the level of the horror element used. The photographs
were selected based on the determination of three important and independent variables developed: “fear”, “perceived
threat”, and “perceived efficacy”. The photographs selected according to the classification were analyzed through
semiology, which is one of the qualitative research methods, in the second stage of this research. The photographs
were analyzed in terms of myth, code, metaphor, and metonym based on Roland Barthes’ concepts of meaning and
connotation. In the analysis, it was observed that the fear approach was frequently used. Health and illness were defined
from a medical point of view, and solutions for health and illness were sought within this paradigm and within the health-

illness opposition.

Keywords: Health News, Fear, Semiotics, News Photo.

Arastirma Makalesi (Research Article) Atif (cite as): Atif: Yalman, A. ve Karaca, H. ve Balc, E. V. (2021). “Saglk Haberlerinde
P —— Korku Yaklasimi Cercevesinde Kodlanan Covid-19 Haber Fotograflarinin Analizi”. Akdeniz

Gainderim Tarihi (Received): 26.02.2021 (iniversitesi iletisim Fakilltesi Dergisi, (AKIL) Haziran (35), . 38-53

Kabul Tarihi (Accepted): 18.04.2021 DOI: 10.31123/akil.887524

1 (:)gr. Gor., Akdeniz Universitesi, aysenyalman@akdeniz.edu.tr, 0000-0003-2280-2824.
2 OQr.ﬂGér., Akdeniz Universitesi, hakankaraca@akdeniz.edu.tr, 0000-0002-5431-0923.
3 Dr. Ogr. Uyesi, Usak Universitesi, emre.vadi@usak.edu.tr, 0000-0002-9687-0849.



Aysen YALMAN, Hakan KARACA, Emre Vadi BALCI m
Giris

Haber toplumun blyik cogunlugunu ilgilendiren ve etkileyen olay ve olgularin aktariima streci olarak
bilinmektedir. Tokg6z (2000, s.166) haberi yeni ortaya ¢ikmig taze bilgi seklinde tanimlamaktadir.
Mutlu (1994, s.85) ise, haberin Uretim ve tuketim iligkisi icerisinde Uretilmis bir sey oldugunu
belirtmektedir. Van Dijk (1994) ise haberi tanimlarken toplumda yer alan egemen sdylemin yansimasi
biciminde vurgulamaktadir. Haberi olayin kendisi olarak gérmeyen, belli kriterlere gbre secilip sunulan
bir olgu olarak géren Inal (1997), haberin kurgulanmis bir sey oldugunu vurgularken; Baudrillard
(2004) haberi, gercek olay! ortadan kaldirarak aslinda medyatik bir illizyon sunumu seklinde ifade
etmektedir. Dolayisiyla haberin gercegi yansitmasindan, kurgusal bir metin olmasina kadar pek
cok tanim s6z konusudur. Benzer sekilde, haber fotograflari da gercegi yansitip yansitmama
konularinda tartismalarin odaginda durmaktadir. Her ne kadar var olani gézler é6nline seriyormus
gibi gbérinse de, haberde kullanilan fotograf karelerinin belli bir bakis acisini yansittigi, toplumu
belirlenmis alanlara dogru yénlendirdigi gérisini savunanlar giderek artmaktadir. Gudekli (2016,
s.162)’ye gbére, medya milyonlarca kisiye ulasma gucinu elinde bulundurarak giindem olmasini
istedigi bir konuyu 6ne ¢ikarmaktadir.

Fotograf, blylk kitlelere kolay ulasilabilir hali, guinlik olaylari ¢ok hizh bir bicimde yansitabilme
becerisi, yasama taniklik edebilme gici gibi nedenlerle kitlesel boyutta haberlerin icerisinde
kullanilmaya baslanmistir. Ozellikle teknolojideki ve kitle iletisim araclarindaki gelismelerin yasandig
yirminci yuzyihn baglarindan itibaren fotograflarin yazili basinda sik¢a kullaniimaya baslandigi
s6ylenmektedir (Rosenblum, 1989, s.461). Onceleri olani gérsel olarak yansittigi bilinse de, zaman
icerisinde fotografin icerisine ideolojik kodlar ve cesitli sdylemler yerlestirildigi vurgulanmaktadir.
Ornegin Newhall (1988), Rosenblum (1989), Sontag (1999) ve Barthes (2000) gibi kuramci ve yazarlar,
fotografin icerisinde ideolojik olarak kodlanmis mesajlarin oldugunu belirtmektedir. Ollman ise yaptigi
calismada (1991), Almanya’da yayimlanan iktidara yakin gazetelerin fotografin sanatsal boyutunu
tamamen digsarida birakarak, haberde kullanilan fotograflari bir silah gibi kullandigini belirtmigtir.
Fotografin ideolojik bir kodlama oldugunu ortaya koyan c¢alismalara bakildiginda haberin kurgusal
bir metin oldugunu savunan Lipmann (1965)’in, haber fotograflarinin toplumsal alanda istenilen
etkiyi yaratmada ve manipulasyonda kullanilabilecek gucli bir propaganda malzemesi oldugunu
vurguladi§i gérilmektedir. Ote yandan, Berger’in (1988) fotograflarla birlikte gériinen nesnelerin
baska bir anlama geldigi gérisine paralel olarak, fotografik gbérmenin anlami éne c¢ikmaktadir.
Dolayisiyla Gretim sirecinin nesnel ve tarafsiz olamayacagl disuncesinden hareketle, fotografin
sanatsal bir GrGin olmaktan ¢ikip yasama taniklik eden bir ara¢ oldugunu, dinyada yasayan 6tekiler
hakkinda enformasyon sagladigini ancak bunu yaparken de fotografi ceken ya da habere koyan
kisilerin 6rgut yapisi ve cikar iligkileri ile baglantili bir bicimde sunuldugunu sdylemek mumkunddar.
Baglamindan tamamen kopariimis goérintiler yeniden kodlanarak ideolojik birer sunum &gesi
haline donusturalmektedir. Toplumsal yasamin bir caydirma evreni haline dontsmesinin en énemli
silahi olarak goéruntulere isaret eden Baudrillard’in da ifade ettigi gibi, haber fotograflari kamuoyunu
yonlendirme agisindan ciddi birer propaganda ve ikna 6gesi olabilmektedir (1998, s.13).

Bu ¢alismanin konusunu da olusturan haber fotograflari icerisinde kullanilan korku 6geleri de, benzer
bicimde ikna edici iletisimde kullaniimaktadir. Saglik bilgisi iceren ¢esitli kampanyalarda toplumu
sagliga zararli oldugu dusunulen davranis kaliplarindan uzaklastirmak ve saghgr tehdit eden
davranigl degistirmeye yonelik bireylerde egitil olusturmak amaciyla hazirlanan kamu spotlarinda,
reklamlarda ve haber gorsellerinde korku &6gesinin kullanimina siklikla rastlaniimaktadir. Korku
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Ogeleriyle kurgulanmis fotograflara maruz kalan bireylere, yasayabilecekleri muhtemel tehlikeler
gOsterilerek, bu durumdan korunma yéntemi ya da ¢6zum o6nerileri sunulmaktadir. Ancak, tehlike
hakkinda dustnilmesini saglayarak bireylerde korku uyandirmak sebebiyle, dehset iceren gbrseller
secilmektedir (Cakar, 2009, s.19).

Bu cercevede saglik iletisiminin édnemli bir parcasi olan saglik haberciliginde korku &gelerinin
kullanimina, korku 6gesi teorilerine, korku Ogelerinin kullanihg bigimlerine, gdrsellerdeki anlamin
nasil olusturulduguna yakindan bakmak gerekmektedir.

1.Haber, Saglik ve Medya Ekseninde Bilginin Sunumu

Bireylerin toplum icerisinde yasamlarini surdirmelerinden dolayi saglik konusunun toplumdan ayri
disunulemeyecegi, toplumsal kosullarin kisinin saglhk durumu Uzerinde dogrudan ya da dolayl
olarak etkisi oldugu bilinmektedir. Modern insanin saglik tzerindeki beklenti ve dinamikleri artmis,
bu durum da cesitli egilimleri belirlemede éncii olmustur. Ornegin kisilerin daha uzun yasama
istegi ve beklentisi artmig, saglik alaninda yatirimlar geniglemis, 6zel saglhk pazari yayginlagsmistir
(Kasapoglu, 2016, s.165). Saglik alaninda kosullarin gittikce degismesi, internetin yayginlagsmasi,
bilgiye ulagsma hizinin artmasi gibi nedenlerden 6turi “hasta” kavrami da degiserek “musteri” olarak
algilanmaya baslamigtir. Dolayisiyla saglk iletisimi kavrami éne ¢ikmistir. Hurrelman’a gére saglk
iletisimi, saglkla ilgili bakim sirecine dahil olan kisiler ile saghk hizmeti sunan profesyonellerin
aralarinda kurduklari iletisim ve degis-tokustur (2004:s.91). Builetisim tirl hekim-hasta iletisiminden
medyada yer alan saglik iletilerine kadar bilgilendirici tim materyalleri kapsayan bir strece isaret
etmektedir. Dolayisiyla saglikla ilgili bilgi almaya her zamankinden fazla ilgi duyan bireylerin varligi,
medya dunyasini da harekete gecirmisg, saglikla ilgili daha cok icerik paylasiimasini zorunlu kilmigtir.

Béylebirortamdasaglikkonuluhaberlerinbnemianlasiimig, bireylerindahasaglikliolmamotivasyonlari
arttikca haberleri takip etme oranlari da artmistir. Ornegdin Amerika’da yapilan bir arastirmada, arama
motorlarinda aranan bilgilerin basinda saglikla ilgili bilgilerin oldugu belirtiimektedir. Turkiye'de
yapilan bir arastirmada ise, yazil basinda yer alan tim haberler icerisinde saglik haberlerinin %14’k
rakamla ile en ¢cok okunan haber oldugu vurgulanmaktadir (Demir, 2010, s.2-3). Yine Amerika’da
yapilan bagka bir arastirmada, katilimcilarin %50’sinin tibbi yayinlara ¢ok gtvendigi, tibbi haberleri
takip ettikleri mecralarin basinda ise %40 ile televizyonun geldigi bulgusu paylasiimaktadir. Ayni
arastirmada, saglikla ilgili bilgiye ulasma konusunda hekimler %36 oraninda belirtiimektedir. Baska
bir arastirmada, katimcilarin %78’inin saglikla ilgili bilgiye ulagsmak istedikleri ve saglik haberlerini
sosyal medya Uzerinden takip ettikleri belirtiimektedir (Yalman, 2020, s.76). Kamuoyunda okunurlugu
en ylUksek olan saglik haberlerinin medyada ele alinis bicimleri Gzerine yapilan arastirmalarda ise,
en cok hatirlanan haberlerin basinda saglik haberleri gelmektedir (Erdogan, 2003). Medyanin gucu
kuskusuzdur. Medya araciligiyla yuratilen kampanyalar da, teknolojinin imkanlari dolayimiyla hizla
yayilmakta, dilden dile aktariimaktadir. Dolayisiyla saglik haberlerinin bu yayginlikta takip edilmesi,
saglikla ilgili bilginin sunumunu da artirmaktadir. Saglikla ilgili haberlerin sunumunu, icerigi, yayilimi
ve cesitliligi gibi konular da, bireylerin kararlarini etkilemektedir. Ozellikle bilginin niteligi Gizerinde
saglanan manipulasyonlarla medya da bu diizendeki roltini yerine getirmektedir. Medya genel olarak
saglikla ilgili belirli bir rol model olusturup bunu sunmaktadir. Once medya, sagligin ve hastaligin
dogasiyla ilgili belirli bir bakis agisi gerceklestirmekte, bu bakis agilari sunulmakta ve sonrasinda
tiketici/okuyucu/izleyici tarafindan reklam, haber gibi materyaller hakkinda dogrudan ya da dolayli
olarak 6grenmeleri saglanmaktadir.
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Ote yandan haberlerin yani sira, haber fotograflari da stratejik iletisimin bir pargasi olarak saglk
alaninda kullaniimaktadir. Kurumlar ve kitleler arasinda gtiven esasli iligkilerin insa edilmesinde,
ikna edilmesinde, kamu saghgini énceleyen kampanyalarin tasarlanmasinda, fotograflar stratejik
olarak kullaniimaktadir. Gérsel dil manipulatif bir séylem olarak géruldiglinden ve bireyler cogunlukla
bunun farkinda olmadigindan (Bati, 2013, s.36), haber fotograflari saghgin medyada sunumuna
eslik etmektedir.

Sonug olarak, hem haberin kendisi hem de haberde kullanilan fotograf, kisinin etrafini algilamasi igin
bicimlendirilmis simge ve sozcuklerden olugan ve dil denilen kulttrel araci olugsturmaktadir. Bagka
bir ifadeyle, haber metinlerinde ve fotograflarda kullanilan dil bir anlamlandirma surecidir. Anlamlar
ise dil icerisinde kurulur ve kurgulanirlar. Bu anlam bazen fotograflar ile daha da kuvvetlenmektedir.
Bireylerde tutum degisikligi ya da manipulasyonlar yoluyla yénlendirme yapmanin bir yolu olarak
gorulen duygusal etkiler, fotograflarda kullanilan sembol ya da imgelerle sunulmaktadir. Bu
etkilerden en dikkat ¢ekici ve en ¢ok kullanilani olan korku yaklasimi, bireylerde yarattigi 6zellikle
Olum duygusuyla bir anlam olusturmaktadir.

Cahsmanin en 6nemli sorularindan olan “haber fotograflarinin toplumda hakim olan anlamin
uretiimesine ne etkide ve ne kadar katkisi bulunmaktadir?” ve “haber fotograflari neyi temsil
etmektedir?” gibi baglklar analiz edilerek, anlam Gretme noktasinda roli buydk olan haber
fotograflarina bagka bir pencereden bakilmaya calisiimaktadir.

2.'Korku’ lacak Ne Var?

Entemelinsan hakki olan saglik, Diinya Saghk Orgitii (1998, s.1) tarafindan “bireylerin fiziksel, ruhsal
ve sosyal ydnden tam bir iyilik icerisinde olma durumu” olarak tanimlanmaktadir. Cesitli unsurlardan
etkilenen insan sagligl bozuldugunda toplumsal ve ekonomik sorunlar yaratmaktadir. Bu nedenle,
toplumdaki bireylerin sagliklarinin korunmasi ve saglikh kalmasini saglamay! amaclayan saglk
sistemi icerisinde bilinclendirmek, egitmek, farkindalik yaratmak gibi ¢esitli amaclarla gerceklestirilen
iletisim faaliyetleri, saglik ile iletisimin bir kesisim alani olarak saglik iletigsimini ortaya cikarmistir.
Dolayisiyla saglikla ilgili konularda toplumu etkileyebilmek icin kitle iletisim aracglarindan yararlanan
saglik iletisimi dinyada da ¢cokca konusulmaya baslamistir. Kitle iletisim araglarinin gucli etkilerinin
kesfedilmeye baslamasiyla birlikte, medya sadece tiketim saglama hedefiyle degil, ayni zamanda
kalturel ve sosyal semboller Uretip ileten, toplumsal ve politik etkilerini genigleten bir ara¢ haline
gelmektedir (Gungor, 2011). Korku 6gesi, tavsiye edilen davranisa uyulmadiginda yasanabilecek
muhtemel sonugclara dikkati cekerek, yani korku 6geleri kullanilarak ikna etmeye yonelik bir mesaj
taruddr. Saglik bilgisi iceren mesajlarda toplumlari saghga zararli davraniglarindan vazgecirmek
ve olumsuz davranigi tamamen ortadan kaldirmaya yonelik motivasyon olusturmak amaciyla
korku 6gesinin kullanimina ¢ok sik rastlanmaktadir. Ornegdin bagimhlik yapan madde kullanimi
gibi davraniglarin dnlenmesi icin risklere vurgu yapilan ¢ok sayida ¢alisma bulunmaktadir. Medya
bu mesajlarin iletiimesine aracilik etmektedir. Barth ve Bengel’e gore, bir ikna bigimi olan korku
cekiciligi, “ahciyla ilgili degerlerin (yasam, saglik, mulk, vs.) tehlikede oldugunu haber veren ikna
edici iletiler” olarak tanimlanmaktadir (2000, s.23).

Korku 6gesi saglhk mesajlarinda cesitli dizeylerde bulunmaktadir. Kamuoyunun dikkatini cekebilmek
ve istenilen alana dogru yonlendirebilmek icin duygusal 6gelerin kodlanarak sunuldugu, kendi
bireysel sagliklariyla ilgili kayg! tasiyan toplumlarin korku yaklagsimindan son derece etkilendikleri
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belirtiimektedir. Yoon (2015, s.52)’a goére, saglik gibi ciddi bir konularda kullanilan korku c¢ekiciligi,
kamu spotlarinda ve saglik iletilerinde oldukc¢a yaygin bir sekilde kullaniimaktadir.

Saglik iletisiminde korku 6gesini sigara paketleri Uzerindeki gorseller Gzerinden inceleyen Cobaner
(2013), gorsellerdeki korku 6gesinin “saglik” ve “saglikh olma” mitleri ile genclik-yaslihk, saghk-
hastalik, kadinlik-erkeklik, hayat-61im, gibi karsitliklarla pekigtirilerek farkli dizeylerde kullanildigini
ortaya koymustur. Agk, gurur, prestij gibi duygular pozitif duygular olarak lanse edilirken, negatif
duygular olarak utang, korku, sucluluk yansitiimaktadir (Kazmi & Batra, 2008, s.124). Tanyildizi
ve Acar (2019) tarafindan yapilan “Sigara Bagimhhgiyla Micadelede Kamu Spotlarinin Kullanimi:
Sigarayi Birak Hayatl Birakma Kamu Spotlarinin Géstergebilimsel Cézimlemesi” baslikh calismada
ise sigara ve zararlarina kargl verilen mesajlarda, zararlarin belirtildigi ancak bireylerde &lim
korkusunun altinin ¢izildigi vurgulanmaktadir.

Witte’nin Genigletiimis Paralel Sire¢ modeline goére, bireyler tehdidi degerlendirirken, tehdidin
ciddiyetini degerlendirir. Bunun yaninda, bu durumu yasayabilecekleri olasiligini géz 6ntne alir.
Dolayisiyla toplum herhangi bir risk altinda bulunduklarina dair inandirilmahdir (Witte & Allen, 2000,
s.594). Korkulacak bir sey oldugu yéninde kodlanan mesajlar, amacina uygun olarak bireylerde
davranis degisikligine yol acacaktir. Bu nedenle, haberlerde kullanilan fotograflarin agikca gésterdigi
diz anlamlarin yaninda, bireylerin bilingaltina etki etmesi hedeflenen yan anlamlarini da iceriyor
olmasi olasidir.

Bu calismayla diz ve yan anlamlarina bakilarak derinlemesine analiz edilen haber fotograflarinda
gOstergenin digsal gerceklikteki gdndergesiyle iligkisi betimlenmeye calisiimistir. Haber
fotograflarinda korku yaklasimiyla olusturulan yan anlamlara isaret eden mitler, simgeler, sifre ve
kodlar analiz edilmigtir. Buradan hareketle, gbsterenlerin ¢agrisim yaptigi yapi, analiz edilmis ve
gOrsel materyaller tagidiklari anlam ve ideoloji bakimindan degerlendirilmistir. Bu baglamda haber
fotografinin hakim séylemler dogrultusunda anlami yénlendirdigi varsayiimaktadir.

3.Arastirma

Hi¢c kuskusuz ki, haberin gercekligi haber fotografinda somutlagsmaktadir. Dolayisiyla bu anlami
kapsayan ve temellendiren haber fotografinin kendisidir. Clnki haberin gercege olan tanikhgi ve
inandiriciigr fotografla sunulmaktadir. Belirli aligkanliklari edindirmede, bazi konularda davranis
degisikligi yaratmada, saglik konusunda bilinglendirmede ve dogru davraniglari 6gretmede
odaklanilan iletisim uygulamalarinda korku 6gelerinin én plana ¢iktigi goéralmektedir. Medyanin
etki glcunun anlasilmaya baslamasindan itibaren haber fotograflarinda da benzer bir amacin
guduldugu gorilmektedir. Bu calismanin temel problematigini de olusturan bu anlamlandirma
icerisinde kullanilan korku 6gelerinin haber fotograflarina nasil yerlestirildigi ve bunlarin toplumlarin
davraniglarini etkilemede ne 6lgide kullanildigidir.

3.1. Amac, Yintem, Orneklem ve Simirliklar

Arastirmanin amaglari odaginda su sorulara yanit aranacaktir. 1-Haber fotograflarinin toplumda
hakim olan anlamin Uretilmesine olan katkilari nelerdir? 2-Korku 6geleri haber fotograflarinda nasil
temsil edilmektedir? Ayrica, reklamlarda ve kamu spotlarinda siklikla kullanilan korku yaklagiminin,
bir davranigi degistirmek Uzere haber fotograflarinda da acik ya da 6rtik bicimde kullanildiginin



Aysen YALMAN, Hakan KARACA, Emre Vadi BALCI

aciga cikariimasi hedeflenmektedir. Arastirma, medyanin korku yaklagimini kullanarak istenilen
gercekligi nasil ortaya koydugunun gosteriimesi ve medyanin etki alanlarinin yeniden gbzden
gecirilmesi bakimindan édnemlidir.

Tum dunyayi etkisi altina alan Covid-19 Pandemisi nedeniyle, virlisiin bulagsma ve virlisten korunma
konularinda pek ¢ok farkindalik calismasi yapiimaktadir. Pandemiyle ilgili verilen saglik haberlerinde
kullanilan fotograflar da yaratiimak istenen farkindaliga acik bicimde hizmet etmektedir. Turkiye’de
kamu spotlari, afigler, brostrler, haberler ile salginda toplumsal bir egilim yaratiimak istenmektedir.
Bu kapsamda pandeminin bagladigi 11 Mart 2020 tarihi ile kisitlama 6énlemlerinin gevsetiimeye
baslandigl 30 Haziran 2020 tarihleri arasinda internet gazetelerinde yer alan haberlerin fotograflari
analiz edilmistir. Arastirma, pandemide en cok kullanilan* web sitesi olan Google’da yayinlanan
‘Koronaviris’ baglikli ve yukarida belirtilen tarihlerde yayinlanan haberlerle sinirl tutulmustur.

Arastirma kapsaminda, Google arama motorunda belirlenen tarihler icerisindeki haberler
“Koronavirts” baghgi ile taranmis, ¢ikan haberlerin gérsellerinde kullanilan haber fotograflar “korku
yaklasim1” cercevesinde degerlendiriimistir. Oncelikle tim gorseller korkunun siddetine gére, farkli
uc grupta ele alinmigtir. Bu gruplar, yiksek dizeyde korku 6gesi iceren fotograflar, orta dizeyde
korku 6gesi iceren fotograflar ve disiuk dizeyde korku 6gesi iceren fotograflar olarak belirlenmistir.
Bu fotograflar Witte ve Allen (2000, s.591)’in, “korku (fear)”, “algilanan tehdit (perceived threat)” ve
“algilanan etkinlik (perceived efficacy)” olmak lUzere U¢ 6nemli ve birbirinden bagimsiz degisken
saptamasi Uzerinden secilmistir. Bireylerde yuksek dizeyde psikolojik uyarinin yol actigi olumsuz
duyguyu “korku” olarak adlandiran Witte (1992, s.331-332), algilanan tehdidi, alicinin olumsuz iletiyi
dig uyarici olarak anlamlandirirken, “algilanan etkinlik” degiskenini ise alicinin sahip oldugu inan¢
olarak kavramsallastirmaktadir. Algilanan tehdit diizeyi disik olursa, hedef kitle bu tehdide yanit
vermeyebilir; algilanan tehdidin duzeyi yiuksek olup da etkinlik dizeyi az olursa, hedef kitle mesaijl
gbnderen kuruma karsi 6fke duyabilir ya da riski inkar ederek korkusunu baski altina almak isteyebilir
(Thesenvitz 2000, s.3). Ancak etkinlik seviyesi yuksek olup da tehdit seviyesini asarsa, hedef kitle
jkendisine sunulan ¢6zimu kabul ederek, tutum veya davranigi degistirebilmektedir (Thesenvitz,
2000, s.3). Bu baglamda calismada, Witte ve Allen (2000, s.591)’in, ortaya koydugu korku yaklasimi
cercevesinde ‘yuksek dluzeyde tehdit’ iceren 6geleri barindiran fotograflar secilmigtir.

Arastirmanin ikinci asamasinda secilen fotograflar, nitel arastirma ybéntemlerinden biri olan
Gostergebilimsel olarak analiz edilmistir. ligili bilgilerin nasil temsil edildiginin anlamlandiriimasina
yonelik olarak Barthes (1979, s.87-89)'In gdstergebilim analizinde temel aldigr “diz anlam” ve
“yan anlam” kavramlari kullaniimigtir. Dz anlam, anlamlandirmanin ilk dizeyini olusturmaktadir.
Gdstergenin ilk planda gérinen, herkes tarafindan bilinen ve Uzerinde uzlasilmis anlamina
odaklanmaktadir. Anlamlandirmanin ikinci dizeyini olugturan yan anlam ise gostergenin, bireylerin
kendi duygulari, sosyo-kiiltirel cevreleri ve algilari cercevesinde ortaya ¢ikan anlama iliskindir (Fiske
1996, s.115-116). Dz anlam, fotograflarda gdsterilenin “ne” oldugunu belirtirken, yan anlam bunlarin
“nasil anlamlandirilabileceg@i” Gzerinde durmaktadir (Barthes, 1979, s.87-89). Bu kavramlardan yola
cikilarak analizde diiz anlama ydnelik “fotograflarda gériinen nedir?”, yan anlama iligkin olarak da
“ne-nasil temsil edilmektedir?” sorularindan hareket edilmigtir.

Barthes’in gostergebilimsel anlayisinin detayli bir bigimde analizinin yapilmasi i¢in diz ve yan anlam
icerisindeki mit, kod, metafor ve metonim kavramlarinin dogru bir sekilde anlagiimasi gerekmektedir.

4 https://www.magnadijital.com.tr/blog/icerik-pazarlama-1/en-cok-kullanilan-siteler-2020 (Erisim Tarihi:21 Ocak 2021).
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Mit, kdltardn icerisinde yer alan gercekligin aciklamasini saglayan oykulerdir (Fiske, 2017, s.185).
Kod ise, iginde gostergelerin dizenlendigi sistemdir, toplumun tamami tarafindan kabul edilmis
durumlar, kurallardir (Fiske, 2017: s.153). Kod, bir kiltarin paylastigi anlamlandirma evrenini
olusturur. Toplumun ortak degerlerini kapsayan, herkesin okudugu ya da gérdiginde ne anlama
geldigini bildigi gdstergeler kitleye sunulmakta ve ortak bir kod haline getiriimektedir (Gursézlu,
2006,s.14). Barthes’e gOre metafor, bir kavrami anlatmak i¢in ona benzetilen bagka bir kavram
adini kullanmadir (1979, s.87-90). Metonimi ise, bir seyi, ona ait baska bir seyle ifade etme olarak
tanimlanmaktadir (Temizyirek & Umran, 2014, s.30).

Calismada, tim bu anlam ve anlamlandirma sistemlerini kapsayacak sekilde korku 6gelerinin
fotograflarda nasil kullanildigi, toplum tarafindan uzlasiimig anlami tGzerinde durulan fotograflarin
aslinda altinda yatan anlamin ne oldugu degerlendiriimeye ¢ahgiimistir.

4.Bulgular Ve Degerlendirme

Google arama motoruna “Koronaviriis” kelimesi yazilmak suretiyle yapilan arama sonucunda
listelenen 10 sayfada toplam 9.340 haber fotografi icerisinden ¢alismaya uygun olmayan haberler
elenmisg, geriye kalan 1.710 haberin goérselleri incelenmigtir. Bu haberler icerisinde, Witte ve Allen
(2000,s. 591)'In ortaya koydugu yuksek diizeyde tehdit iceren korku yaklasimi cercevesinde
fotograflar belirlenerek kategorilendirilmigtir. Yapilan incelemede, bes c¢esit haber tlrine denk
gelecek sekilde bes haber fotografi analiz edilmistir.

4.1.Birinci Haber Fotograf

Sekil 1. “Olimcil Viriis Koronaviriis Giderek Yayiliyor” Haber Fotografi

Sekil 1’deki fotografta hastane odasinda iki saglik personelinin endiseli bir bicimde bir hastaya
kalp masaji yaptiklari gértlmektedir. Koronavirls vakalarinin arttigina, tim énlemlerin alinmasina
ragmen yayllma hizinin kesilemedigine dikkat ceken haberde kullanilan fotografin analizi, asagidaki
tabloda verilmistir.
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Tablo 1. Fotografin Dizanlam/Yananlam Tablosu

" . GOSTERILENLER
GOSTERGE | GOSTERENLER
DUZANLAM YANANLAM

i Kadin Saglik Saglik Profesyoneli-Hayat | Endiseli, Kaygili, Stres altinda, Heyecanl,
nsan o .

Calisani Kurtaran Kisi panik, cabalayan
i Erkek Saghk Saglik Profesyoneli-Hayat . .
Insan Calisani Kurtaran Kisi Endiseli, Kaygil, Stres altinda, Heyecanli, panik
insan Hasta Hareketsiz yatan hasta Bilincini kaybetmisg, 6lmek Gzere
Nesne Solunum cihazi Oksijen Destegi Olim

Maske, gozlik, Hijyen kosullarini saglama
Nesne baslk, kiyafet, icin kullanilan arag ve Bulasici hastalik

eldiven gerecler
Nesne Makineler, kablolar | Yasamak icin tibbi cihazlar | Korku, 6lim, ileri seviyedeki hastalik, panik

Yukaridaki fotografta bir hastaya midahale eden saglik profesyonelleri, cok sayida tibbi cihaz, kablo,
yasam destek Unitesi gérilmektedir. Doktor ve hemsgire oldugu dusunilen saglk profesyonelleri
hastaya bir taraftan kalp masaji yapmaktadir. Metnin yananlamina bakilacak olursa, kalp masaji
yapildigi gérinen hasta 6lmek Uzeredir. Kalp masaji, toplumun kultirel kodlari icerisinde Slimu
ya da 6lmek Uzere olani anlatmaktadir. Dolayisiyla kalp masaji ile verilen mesajda, koronaviriisin
Oldurucu bir viris oldugu belirtiimektedir.

Ote yandan fotografta, hijyen kurallarina uyan saglik profesyonellerinin yiizlerindeki korku, endise,
panik ve ekrana bakarak yaptiklar kalp masajindan olumlu yanit alamadiklari anlagiimaktadir.
Fotografin alt metninde yatan mesajin ise, saglik calisanlarinin hayati fonksiyonlarini yitirmis hastayi
tekrar hayata déndurmek icin cok ¢aba sarf ettikleri, blyUk ugras verdikleri digtinulmektedir. Ayrica
maske, gozlik, eldiven 6zel kiyafetler giyerek hijyen kurallarina uyduklari gérilmektedir. Bu durumun
alt metninde virasin bulagicihginin ¢cok yiksek duzeyde oldugu, 6nlemlerin de ayni derecede Ust
dizeyde olmasi gerektigi vurgulanmaktadir.

Gorselde, saglik ve hastalik miti acik¢a gérulmektedir. Bu gorsellerin segimi tim toplumda saglik ve
hastalik konusunda bir uzlasi olduguna isaret etmektedir. Hastane, kablolar, yasam destek Uniteleri,
kalp masaji gibi gostergeler, toplum tarafindan uzlasiimis olan 6limua simgelemektedir. Dolayisiyla
gOrselin ¢dzumlenmesinde tespit edilen korku 6gesi 6ne ¢ikmaktadir.
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4.2.1kinci Haber Fotografi

Sekil 2. “Sigara Dumaninda Koronaviris Tehlikesi” Haber Fotografi

Sekil 2'deki fotografta bir insanin agzindan ¢ikan sigara dumani gérulmektedir. Havada asili kalan
koronavirlslerin sigara dumanina tutunarak, ortamdaki dumanin ulastigi bir bagka kisiye bulastigi
haberinde kullanilan fotografin analizi agsagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 2. Fotografin Dizanlam/Yananlam Tablosu

" " GOSTERILENLER
GOSTERGE | GOSTERENLER —
DUZANLAM YANANLAM
insan Erkek Sigara icen Hastalik, zarar
Nesne Duman Yogun bir sigara dumani Oliim, dikkat, yiiksek risk, korku, bagimhlik
Nesne Kuru kafa Duman icerisinde kalmis kuru kafa | Oliim, korku, yliksek risk, tehlike

Yukaridaki fotografta bir erkegin sigara dumanini tfledigi sirada ortaya ¢ikan duman ve ucundaki
kuru kafa gorseli gérilmektedir. Afrika kaltirinde savascilarin dldirdukleri insanlarin kafataslarini
yanlarinda tasidiklari bilinmektedir. Bununla ne kadar tehlikeli olduklarini géstermek istemislerdir.
Diger yandan Maya, inka, Misir ve Hindistan gibi (ilkelerde kurukafanin savas ve 6élim sembolii
olarak kullanildigi bilenmektedir. Kizilderililer de kurukafayi 6lim semboli olarak kullanmiglardir. 17
ve 18. Ylzyildaki pek ¢cok yagh boya tabloda tasvir edilen kurukafanin da yine 6limu sembolize ettigi
sdylenmektedir (Oztiirk, 2019, s.64). Dolayisiyla kurukafa toplumsal kiiltiirel kodlar icerisinde 8limdi
ve 0lume sebebiyet verebilecek yuksek riskli durumlari temsil edebilmektedir. Dumanin ucundaki
kurukafa gorseli ise, dumanin ucunda 6lim oldugu yananlamini tagimaktadir. Dolayisiyla, 6lim
korkusu ve tehlike yaklasimi icerisinde kodlanmis mesaj, “virtislerin hizla 6lim yaydigidir.”

Gdstergebilimin temellerini atan Saussure (1985, s.73) gosteren ve gésterilen arasindaki kargithiga
ve bu karsithgin urettigi anlama dikkat cekmektedir. Sontag da benzer bir karsitliga dikkat ¢ekmis,
hastaligin toplumlarda “savas” metaforu ile birlikte kullanildigini séylemistir (2004: s.20). Yani beden
kale olarak gdOsterilmekte ve savasiimasi gereken hastalik ise koronavirtstir. Beden, savagiimasi
gereken ve duman yoluyla daha da hizla bulasan bu viris tarafindan istilaya ugramaktadir. Barthes’e
g6re metafor, bir kavrami anlatmak icin ona benzetilen baska bir kavrami kullanarak anlami
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guclendirmektir (1979, s.87-90). Dolayisiyla viris igin “savas” metaforu kullaniimistir.

4.3.Uciincii Haber Fotografi

Sekil 3. “Covid-19’un insan Viicudundaki Etkileri” Haber Fotografi

Sekil 3'deki fotografta bir akciger ve icerisindeki koronavirts goérselleri ile akcigeri cevrelemis virts
gorselleri gorulmektedir. Cin’in Vuhan kentinde baglayan salginin seyrini anlatan haberde, viriisiin
insan vicudu Uzerindeki etkileri aktarilmaktadir. Haberde kullanilan fotografin analizi asagidaki
tabloda verilmistir.

Tablo 3. Fotografin Diizanlam/Yananlam Tablosu

GOSTERGE | GOSTERENLER _ GOSTERILENLER
DUZANLAM YANANLAM
Nesne Organ Akciger Nefes alma organi
Nesne Organ ici viriis dolmus akciger Hastalik, risk, 61im
Nesne Kuru kafa Virls Oliim, korku, yiiksek risk, tehlike
Nesne Virls Hastalik Olum, korku, risk, hastalik

Yukaridaki fotografta akciger organinin gorseli goérilmektedir. Akciger bir insanin nefes alma
organi olarak bilinmektedir. Saghkli yasam icin saglikh nefes almanin énemine vurgu yapildigi
dusunulmektedir. Ancak akcigerin icerisinde virls goérselleri bulunmaktadir.

Burada anlam, saglik ve hastalik miti kullanilarak 6liim korkusu Gzerinden aktarilmigtir. incelenen
gorsellerde 6lim korkusundan hareketle, virisun oldiren yiksek risk iceren ve élduricu 6zelligine
vurgu yapimistir. Mudahale edilmesi zor durumlara kargi istemsizce korku duyulmaktadir.
Hastalik, kusku, 6lim, vb. gibi durumlara karsi gelistirilen korku, insanin derinliginden gelmektedir
(Ornek, 1966, s.17). Dolayislyla viriisiin hastalik yaydigi yananlamindan hareketle, temelde 6lum
korkusunun yattigini séylemek mimkiindir. Ote yandan viriislerin icerisindeki kurukafa gérselleri
de, yine bir énceki fotograf analizinde de (bknz. 4.2. haber fotografi analizi) bahsedildigi izere 6limu
cagnistirmaktadir. Kurukafanin kulttrel kodlar baglaminda 6lima sembolize ettigi belirtiimektedir.
VirGsun icerisindeki kurukafa gdrselinin tasidigr mesajin, virtisin 6lduricu oldugudur.



Saglik Haberlerinde Korku Yaklasimi Cercevesinde Kodlanan Covid-19 Haber Fotograflarinin Analizi

4.4.Dordiincii Haber Fotografi

' UCUNDRTLUM
<3

/ =

Sekil 4. “Nargilede Koronavirs Panigi” Haber Fotografi

Sekil 4’teki fotografta arka planda flu bir bicimde nargilenin gévdesi gérulurken, nargilenin marpucu
ise On tarafta belirgin bir bicimde durmaktadir. Fotografin icerisinde “ucunda 6lim var” slogani
kullaniimigtir. “Olim” kelimesi, kirik ve catlak bir zemin ile birlikte sunulmaktadir.

Tablo 4. Fotografin Dizanlam/Yananlam Tablosu

. . GOSTERILENLER
GOSTERGE | GOSTERENLER —
DUZANLAM YANANLAM

Nesne Nargile Tatun igme araci Zararli madde, risk, hastalik, 6lim
Nesne Marpug Nargilenin bir parcasi Silah, 6lim, tehdit

Nesne Slogan Ucunda Olim Var Korku, 6lim, tehdit

Nesne Slogan Catlamis, kirik zemin Korku, 6lim, tehdit

Nesne Unlem isareti Dikkat edilecek konu Tehdit, 6lGm, korku

Yukaridaki gérselde, net olmayan bir bicimde nargile gértlmektedir. Nargile, titin icmeye yarayan
bir aracgtir. Ancak nargilenin geri planda kalip marpucunun net bicimde gdsterilmesi ve bir silah
gibi tutulmasi, tatin Grdnlerinin ayni zamanda bir silah olabilecegini sembolize etmektedir. Silah,
yaralamayayada éldirmeye yarayan bir alettir. Marpucun silah gibi karsiya dogrultularak kullaniimasi,
metaforik anlatimi vurgulamaktadir. Tatln Grdnlerinin zararlarn silah metaforuyla anlatiimaya
calisarak, nargilenin zararlar silahin ucundan ¢ikan mermi ile bir tutulmakta, 6éldaricu oldugu
anlatiimaktadir. Korku yaklasimi bireyleri korkutarak bir davranistan vaz gecirmeyi amaglamaktadir.
Buradaki alt metinde de, silahin ucundan ¢ikan merminin korkutuculugundan yararlanilarak, bireylere
tatin icmekten kacinmalari tavsiye edilmektedir. Roland Barthes de metnin yan anlami igerisinde
metaforlarin kullanildigina dikkat cekmektedir (1979, s.87-90).

Marpucun ucunda bir slogan goértlmektedir. Slogandaki “6lim” kelimesi dikkat cekici bicimde éne
cikariimigtir. Ayni zamanda zemininde kirik ve catlak bir arka plan gorulmektedir. Kirik zemin,
yipranmis arka plan zihinde olumsuz bir durumu ¢agristirmaktadir. Cagrisimlar, insanlarin zihninde
dogrubaglantilaryapmayi saglayan kodlarin varhgini belirtmektedir (Berger, 1996:s.29). Umberto Eco
(1976)’nun da vurguladigi gibi, bagka bir seyin yerini anlaml olarak tuttugu varsayilan bu gostergeler,
zihin diinyasinda toplumsal uzlagi saglanmis temsillere géndermede bulunmaktadir. Dolayisiyla,
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catlak yuzey, kirnk arka plan dramatik bir durumu c¢agristirmakta, okuyucuda korku duygusunun
harekete gegcmesini saglayarak kisiyi adeta duygusal bir gember icerisinde hapsetmektedir.

4.4.Besinci Haber Fotografi

KOROMNA ——
BiR NEFES KADAR
YAKIMNE

Sekil 5. “Koronavirls Tehlike Sagiyor” Haber Fotografi

Sekil 5’teki fotografta tirpanin keskin ucunatakilmig maske ve ona tutunmus birinsan eli gériimektedir.
Cin’de ortaya cikan KoronavirGs’e karsi siki énlemlerin alinmasi gerektigi ve bireysel tedbirlerin
hayati 6neme sahip oldugunu aciklayan haberde kullanilan fotografin analizi asagida verilmigtir.

Tablo 5. Fotografin Dizanlam/Yananlam Tablosu

" " GOSTERILENLER
GOSTERGE | GOSTERENLER —
DUZANLAM YANANLAM

Nesne Tirpan Kesme aleti 6lim
Nesne Maske Tibbi Alet Saglik
insan insan eli Bir seye tutunmus el Hayata tutunmak
Nesne Slogan Korona bir nefes kadar yakin | Korku, élim, tehdit
Nesne Unlem isareti Dikkat edilecek konu Tehdit, 6lim, korku

Yukaridaki gbrselde bir tirpanin keskin ucuna bagli olan maske, onun da ucuna bagli olan bir insan el
g6rulmektedir. Tirpanin hemen yaninda Covid-19 yazisi bulunmaktadir. Tirpan genellikle toplumlar
tarafindan Azrail ile 6zdes dusunulmektedir. Baz1 mitolojilerde, Azrail, kurbanlarim toplamak icin
gelirken onlarin 6liimiine sebep olur. Azrailin 6lilm salmasi1 miti, metaforik olarak Covid-19 yerine
kullanilmaktadir. Kavramsal olarak maske atigi ve virlsin yayllmasi arasinda neden-sonug iligkisi
kurulmus, yayilma kavramina vurgu yapiimigtir. Dolayisiyla, metonomik anlamda covid-19 viristnun
tim topluma 6lum sactigi ve kaginilmasi gereken bir hastalik oldugu vurgulanmaktadir.

Tirpanin ucundaki maskeye bagli olan insan eli, 6lim ve yasam arasindaki baglantiya odaklanmamizi
saglamaktadir. Maske, saglikli insan eli ile 6lumu cagristiran keskin bigcak arasinda kdpru gorevi
gOérmektedir. Bu metafor, maskenin kullanilmasi durumunda 6&limden kurtulmanin mimkuin
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olabilecegi metonomisini icermektedir.

“Korona Bir Nefes Kadar Yakin” slogani, 6lumun bir nefesten ibaret oldugu mitini hatirlatmaktadir.
Nefes yoluyla bulagan koronavirlse karsi alinacak 6nlemler konusunda da cesitli kodlar icermektedir.
Yine korku yaklasimi yoluyla, bireylere 6lim ve yasam arasinda bir secenek sunulmaktadir.

Sonuc

Toplumlarin bilgi almak igin sikhkla bagvurdugu mecralardan biri olan medya, korku 6gesinin en
yaygin kullanildigi alanlardan birisi olarak saglik haberlerine yer vermektedir. ikna edici iletisim igin
bunu stratejik bir yontem olarak kullananlar, bireylerin saglik risklerini tanimalarini, kendi sagliklari
ile ilgili daha fazla caba sarf etmelerini, erken tedavi ve taniya ulagsmalarini istemektedir. Dolayisiyla
haber fotograflari icerisinde verilen mesajlar ikna edici 6zellikte olmahdir. Clinkl, mesaj stratejilerinin
toplumlarin kendi bireysel davraniglarindan sorumlu olduklar ve cesitli sekillerde kodlanmig
mesajlari gérduklerinde riskli davraniglardan vazgecgecekleri kabul edilmektedir. Medyanin bireyler
uzerine etkileri konularinda yapilan arastirmalar da goésteriyor ki, medya icerikleri ve 6zellikle
sosyal medya alaninda yapilan paylasimlar hayatin her alanina nifuz etmektedir (Mencet,
2012). Bu baglamda, medyanin etkileri g6z 6nidnde bulundurularak, saglik haber fotograflari
icerisindeki korku 6geleri incelenmistir. Korkunun énemli bir caydirici ve motivasyon kaynagi oldugu
disunilmektedir. incelenen haber fotograflarinda, yilksiik diizeyde korku dgesi kullanildigi tespit
edilmistir. Gorsellerde siklikla 6lim, saglik, uzun yasamak gibi mitlerin kullanildigi gérilmektedir.
Neredeyse tiim gérsellerde korkuyu ve 6limu cagristiran semboller kullaniimakta ve bireylere 6lim
ve yasam arasinda bir secim sunulmasi yoluyla, koronavirtisten bireysel olarak nasil korunabilecegi
aktariimaktadir. Koronavirus savasilacak disman metaforu ile birlikte verilirken, toplumu adeta istila
eden biri olarak sunulmaktadir.

Korku duygusu, insani ayakta tutan, vazgeciren, geri ddnduren bir duygudur (Bergson, 2013, s.140-
141). Dolayisiyla toplum tGzerinde 6nemli etkiye sahip oldugu bilinen medyanin, tim dinyada yayilan
salginin 6ntint kesmek, kamuoyunda biling olusturmak tzere haber fotograflarinda korku yaklasimi
kullanildigr gérulmektedir. Mitler, metaforlar, metonomi, semboller yoluyla olusturulan mesajlarin,
bireyin anlam duinyasinda dogrudan bir etkisinin olup olmadigini anlamak igin ise, korku mesajlarina
maruz kalan bireylerin tutum ve davraniglari Gzerinde ne tir etkiler meydana getirdigine dair yeni ve
farkh arastirmalara ihtiya¢ duyuldugu asikardir.
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Extended Abstract

Purpose of Research

It is seen that the elements of fear come to the fore in communication practices that focus on
acquiring certain habits, creating behavioral changes in some subjects, raising awareness about
health, and teaching correct behaviors. Since the influence of the media has been understood, it is
seen that a similar purpose is pursued in news photographs. The basic problematic of this study is
the way how the elements of fear used in this interpretation are embedded in news photographs,
and to what extent they are used to affect the behavior of societies.

Research Questions

At the focus of the research aims, answers to the following questions will be sought. 1-What are the
contributions of news photographs to the production of the dominant meaning in society? 2-How
are the horror items represented in the news photos? In addition, it is aimed to reveal that the fear
approach, which is frequently used in advertisements and public spots, is also used explicitly or
implicitly in news photographs to change behavior.

Literature Review

In addition to the fact that the news phenomenon is considered as a concept that reflects the reality
as it is, there are many researchers who argue that the news is a fictional text. Like the concept of
what news has been discussed for many years, news photographs are at the center of discussions
about whether they reflect the truth or not. Even though it seems to reveal what exists, there are
more and more advocates of the view that the photographs used in the news reflect a certain point
of view and direct the society towards designated areas. Photography has been used in mass-scale
news for reasons such as its easy accessibility to large masses, its ability to reflect daily events very
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quickly, and its power to witness life. Images completely detached from their context are re-encoded
and transformed into ideological presentation items. As Baudrillard expresses, pointing out images
as the most important weapon of the transformation of social life into a universe of deterrence,
news photographs can be a serious propaganda and persuasion element in terms of directing the
public opinion (1998, p.13). Fear elements used in news photographs, which constitute the subject
of this study, are similarly used in persuasive communication. In various campaigns containing
health information, the use of the fear element is frequently encountered in public advertisements,
advertisements, and news images prepared to discourage the public from harmful habits and to
create motivation to change health-threatening behavior. In the literature section of the study, in
the light of these concepts and discussions, health news, photographs, and fear elements were
explained, and the study were given in detail.

Methodology

In this study, it was investigated how horror elements were embedded in news photographs and to
what extent they were used in influencing the behavior of societies.

The photographs containing horror attraction were selected by considering three differentindependent

variables: “fear”, “perceived threat” and “perceived activity”.

In the second stage of the study, the photographs selected according to this classification were
analyzed semiotically. The photographs were analyzed on the basis of Roland Barthes’ phenomenon
of myth, code, metaphor, and metonomy.

In this context, the photos of the news published on Internet newspapers between the date of 11
March 2020, when the pandemic started in Turkey, and 30 June 2020, when the restriction measures
started to be relaxed, were analyzed. The research was limited to the news titled “Coronavirus”
published on Google, the most used website in the pandemic, and published on the dates mentioned
above.

Results and Conclusion

This study showed that health-related solutions were presented as an opposition to illness and
health. As a reflection of this opposition, coronavirus disease was presented as fears peculiar to
modern society, which evoke death. While the coronavirus was portrayed with the metaphor of
the enemy to fight, it was presented as an invader. Therefore, it was seen that the media, which
is known to have a significant impact on the society, uses a fear approach in news photographs in
order to prevent the epidemic spreading all over the world, and to create awareness in the public.



