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Ozet

Gunumuzde muzikle olan iliskimiz duyuma dayali bir deneyimden fazlasina isaret etmektedir.
Ses ile kazamlan diizeye gorselligin de eklenmesiyle, miizik sadece dinlenilen bir deneyim
olmanin otesine gecmektedir. Miizik videolar1 da bu deneyim duinyasinin en cok anlam ve mesaj
iceren ogesidir. Bu calismada, Turkiye’de 2007-2017 yillar arasinda uretilen populer mizik
videolarinda yer alan imaj, gosterge, kodlarin beden araciligiyla ne sekilde gosterildigine ve
nasil sergilendigine odaklanilmistir. Bunun icin 10 yillik periyotta MESAM ve MUYORBIR’den
alinan sarki listelerine erisilmistir. Sonrasinda ise arastirmaya fayda saglayacak orneklemin
olusturulmasi icin benzesik ornekleme yontemine basvuruldu. Belli kategorilere gore secilen
toplam 400 miizik videosu icin bir kodlama olusturuldu. Olusturulan sorgu maddeleri araciligiyla
da bedenle iliskili birimler sayisallastirilip, derin betimsel yorumlamalar yapildi. Arastirmamn
sonucunda goriiliiyor ki, beden fiziksel varliginin 6tesinde bazi semiyotik anlami olan mesajlarin
ve fiziksel gdriiniime ait normlarin aktaricisi konumdadir. incelenen yillar arasindaki miizik
videolarinda beden cogunlukla ticarilesen, sergilenen ve yonlendiren bir aract durumundadir.
Ozetle, bu calismada miizik videolarimin bedenin sahip oldugu dinamikleri etkileme ve insa
etmedeki yonlendirici potansiyeli incelenip, yorumlanmistir.

Anahtar kelimeler
Popiiler miizik, miizik videosu, beden, kod, gdsterge

Giris

Miizik, icinde bulundugumuz cagda salt
isitsel bir deneyim olmanin Otesinde-
dir; yasaminin her alanina sizmis hatta
mekanin? kendisi haline gelmistir. Bu
durumun olusmasinda kuskusuz muzi-
gin ses ve sozle kurdugu iliskiye goriin-

tindn de dahil olmasinin payi bilyuktiir.
Bunun neticesinde, miuzik videolan
daha fazla anlami, mesaj1 ileten bir
etkilesim araci haline gelismistir. Diin-
yada 1980’li yillardan beri medya ile-
tisim araclanyla yayilan popiler muzik

1. Bu makale Tirkiye Bilimsel ve Teknoloji Kurumu TUBITAK 1001 Projesi (Proje no:215K165) destegiyle
uretilmistir. Bu calismada katkis1 olan Onur Karabiber’e tesekkur ederiz.

2. Burada muzik, belli bir ahenk ya da tam tersi kosulu iceren tim ses olusumlarim ifade edecek sekilde
kullamlmaktadir. Boylesi ses olusumlarinin kamusal bir alanla eslesmesiyle ya da bireyin diger bireylerden
kendini izole ettigi icsel diinyaya yonlendirmesiyle olusan mekansalligina da vurgu yapilmaktadir.
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videolan bir pazarlama araci oldugu ka-
dar toplumsal ve kulturel hayata yonelik
onermeleri iceren ya da belirli imajlan
gosteren bir potansiyele de sahiptir. Bu
kabulden hareketle, makalede Tirki-
ye’de 2007-2017 yillann arasinda uretil-
mis populer muzik videolarindaki bedene
ait norm, gosterge ve kodlar1 saptamak
amaclandi. Oncelikle popiiler miizik vi-
deolarinin kisa tarihi aktarildi ve muzik
videolan uzerine yapilan onemli calis-
malardan bahsedildi. Ardindan makaleye
konu olan arastirmada orneklemin nasil
belirlendigi, orneklemi olusturan popi-
ler muzik videolarinin ne sekilde ¢ozum-
lendigi ve bedene ait norm, gosterge ve
kodlarin nasil saptandigi aciklandi. Son
boluimde ise orneklemi olusturan populer
muzik videolarindaki bedenle iliskili ola-
rak gosterilen imaj ve anlamlarin norm-
lar, kodlar ve gostergeler araciligiyla na-
sil yansitildig1 saptanarak yorumland.

Baslangic: Miizik Kutusu ve Tanitim
Filmleri

Muzik videolarinin tarihi kisadir. Pro-
to-muzik videolarinin sirasiyla 1940’lar
ve 1960’larda tamtilan iki tur gorsel-i-
sitsel muzik kutusu (jukebox) icin Ure-
tildigi gorilir. Hem 1940-1947 arasinda
uretilen ve Panoram isimli muzik kutu-
larinda gosterilen Uc¢ dakikalik kisa Ame-
rikan filmleri Soundie’ler hem de (daha
az taninan italyan Cinebox/Colorama’la
birlikte) Fransiz Scopitone isimli muzik
kutularinda gosterilen 16mm’lik filmler,
muzik videolarinin birka¢ on yil oncesi-
ne tarihlenerek “muzik kutusu filmleri”
olarak adlandinlan kendine o6zgu bir tu-
rin ortaya ¢ikmasina neden olur. Muzik
kutusu filmleri ticari acidan basansiz
olsalar da medya uretim ve tiuketimi-
nin merkezine konumlanarak goruntu ve
sesin yan yanaligina (integrated) isaret

eder (Bratus, 2014). Goruntu ve sesin
yan yanalig1 ve kitlesel yayiimi, popiiler
muzik aktorlerinin pratikleri ile imaj ve
soylemlerinin degismesine neden olur.
Popliler olan film sarkilar1, Soundtrack al-
buimlerle muzik piyasasina sunulur; hizla
gelisen ses kayit teknolojileri film sarki-
larinin basans1 kadar filmlerin basarisim
da dogrudan etkiler. Bu karsiikli iliski,
5 dakikadan az bir kayit suresine sahip
78-rpm formatin yetersizliginin Colum-
bia Records’un 1949 yilinda 33 1/3-rpm
(Longplay-uzuncalar) formatin1 pazara
sokusu ve boylece kayit suresinin artin-
siyla guclenir. Bu yeni format, “Single”
tipi muzik yayimin1 da piyasaya katar.
Ornegin Anton Karas’in The Third Man
(Uciincii Adam, 1949) filminden “Harry
Lime Theme” adli sarki, popiler muzik
listelerinde on bir hafta bir numarada
kalmay1 basanr (Tonsk, 2011, s. 9-20).
Berland’in da belirttigi iizere ses veya
goriintiiniin teknik olarak cogaltilma-
sindaki her bulus, yeni toplumsal uygu-
lama bicimlerini hizlandinr ve calma,
dinleme, kaydetme, tasima veya izleme
eylemleri arasindaki bolinmeyi degisti-
rir(1993, s.30).

1950’lerin ortalarinda Rock ’n’ Roll’un
yukselisinin ardinda kuskusuz goruntu ve
sesin dinamik etkilesimi de bulunur. Bu
etkilesimi anlamak icin donemin simge-
sel figlirt Elvis Presley’e bakmak yeterli-
dir: Presley, bir aktor, icraci ve muzisyen
olarak muzik ve imgenin surekli sekilde
birbirine tesir edisindeki karmasik med-
ya kisiliginin insa edilisinin en belirgin
ornegidir. Medyalar arasi degis-tokusun
benzer mekanizmalarim takip eden po-
puler muzik ve kitle iletisim endustrisi,
farkli ifade bicimleri ve giderek artan
duyusal girdiler arasindaki capraz kip-
lenimsel (crossmodal) iliskilere dayali
estetik baglar derinlestirir. Yani, mii-
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zik videolar1 tanitim degerinin 6tesinde
anlamlar ve gosterimler saglayacagi,
farkli duzeylerin olusumuna ait potansi-
yel olusturacaginin habercisidir. Yine de
muzik videolan hala yalnizca bir sarkinin
reklaminin yapildigi klipler olarak algila-
nir; miizik videosu televizyon yayinciligi-
nin gerekliliklerine yanit verecek sekilde
uretilir (Bratus, 2014).

1960’11 yillarda popliler miizigin tanitim
(pop-promo) televizyon araciligiyla mii-
zisyenin ya da icracinin tanitimini asan
yaratic1 bir girisime donusur. 1960’lar-
daki tamtim klipleri (promotional clip)
sarkilarin listelerdeki popularitesini ar-
tirmak ve yansitmak amaciyla kullanmlir.
Bu durum, popiiler mizigin dinlenilen
bir meta olarak kazanilan sermayesi di-
sinda, gorsel anlamda da ekonomik bo-
yut kazandigim gosterir. (Smith, 2019,
s. 2). Tamtim kliplerinin muzisyenin ya
da icracinin performansina odaklanarak
ve Uretim sureclerini yansitarak kazan-
dig1 gerceklik, miizigin ses diinyas1 kadar
onem kazanir. Boylece miuzik videolan
giderek artan sekilde muzik uretiminin
ve pazarinin sahip oldugu potansiye-
lin yansitildig1 en etkili araci (medium)
haline gelir. Miizik videolarinin psikolo-
jik uyarma ve sosyal bilgi potansiyeli,
miizige etki eden gorsel boyutun ortaya
cikmasina neden olur (Hansen& Hansen,
2009, s.179). Alessandro Bratus bu su-
recin muzisyenlerin teknolojik araclarla
kimliklerini yeniden kesfetmelerine izin
veren yeni ve dijital medya boyutunu su-
rekli arttiran potansiyeline dikkat ceker.
Populer muziklerin 1960’larin gercek-
lik ve ozgunlik uzerindeki vurgusundan
artik tamamen Kkitle iletisim araclanyla
insa edilen, avatarlarin® ve benzetimle-

3 Mizik videosu baglaminda avatar, bireyin fiziksel
gorinimin disinda yer eden farkli bir imaj ya da
sanal kimligine vurgu yapar. Bireyin her zaman fiziksel
kimligine isaret etmez ancak onu temsil ettigini
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rin (simulation) araci oldugu bir tiir de-
neysel hiper-gerceklige gecerek, 0ziinii
yeniden sekillendiren bir sure¢ olarak
ifade eder (Bratus, 2014).

1980’ler ve 1990’lar: Yeni Bir
Calisma Sahasi

Genis kitlelere yonelik Uretim yapan po-
pller mizik endiistrisi icin miizigin gor-
sel ogelerle birlestirildigi video klipler,
ozellikle de MTV’nin 1981°deki kurulu-
sunun etkisiyle, kitlelere ulasma ve de-
vamllik acisindan geri donusu bir hayli
verimli olan disiplinleraras1 bir calisma
sahas1 olarak kendini gosterir. 24 saat
muzik videosu yayinlayan yenilik¢i for-
matiyla MTV’nin kurulmasi, temel amac
muzik Urundyle iliskili tutarli bir imge-
yi, mevcut tum platformlarda yaymak
olan baska bir pazarlama stratejisinin
gelismesini temsil eder. Mizik videola-
r bu tarihten sonra yeni single’larin ve
albumlerin piyasaya surulusuinin tan-
tim1 ve reklam icin neredeyse zorunlu
bir bicim haline gelir. Akademik diinya
muzik videolarinin endustri icindeki ar-
tan islevine ve ilettigi mesajlara kayitsiz
kalamaz. Zihinsel bir surec olarak muzik
videosu deneyimi (Stevens, 2014) temsil
ve anlam acgisindan doneminin toplumsal
normlar ve teknik imkanlarn arasindaki
etkilesimin birer gostergesi oldugundan
estetik ve endustriyel duzeydeki tem-
silleri, tepkisel bir iliski icinde gorulur.
Etkilesim surecinde olusan gostergelerin
ve dinleme-izleme sireclerinin tasari-
miyla olusan iliskiler kitleler olceginde
bircok inceleme konusuna yonlendirir.
Bircok arastirmaci muzik videolarindaki
anlatida islenen cinsellik, siddet, kimlik,
genclik kulturd, sosyal statu, kadin er-
kek rollerinin gosterimi ve beden olgusu

diistindligli bir gorselle iliskili olup, bilissel olarak da
izler tasimaktadir (Sengiin, 2014, s.34).
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gibi konular Uzerine onemli calismalar
yapar.“

Muzik videolarinin endustrideki islevine
ya da icerik cozumlemelerine odakla-
nan ilk calismalarin ardindan muzik vi-
deolarim sadece kitle iletisim araclan
baglaminda degil, gorsel-isitsel medya-
nin uzun tarihinin bir parcasi olarak ele
alan kapsamli antolojiler® yayimlanir. Bu
calismalarla birlikte muzik videolan gi-
derek artan sekilde uretildikleri kulturel
baglamlan yansitan, tiiketim aliskanlik-
larina yon veren uretimler olarak kabul
edilir. Ornegin Lawrence Grossberg, mii-
zik videosunun baz1 bicimleri ve glcu
sayesinde yeni bir medya ekonomisini
(media economy) simgeledigini savunur;
gorsel medya ve imgelerin rekabet et-
tigi daha genis bir tartisma cercevesine
odaklanir. Lawrence Grossberg bu bag-
lamda, rock kulturl hayranlarinin muzik
zevklerine yatirnm yapma sekillerinin
degisimi ve miizik videolarinin etkisiyle
rock kilturinun olumine ait bir speki-
lasyonu kaleme alir (2005, s.161-177).
Jody Berland ise mizik videolarinin, bir
mizik olarak “pop’un mekam”, sosyal
baglam1 ve duyusal biitiinliiglinii benze-
terek (simulate) ve izleyicileri bu benze-

4 Joe Gow, cinsellik ve siddet iceren imgelerin
yayginligina dikkat c¢ekip, mizik videolarinda bu
konularin ne kadar yer kapladigini, nasil tasvir edildigini
sorgular (1990, s.1-3). Mizik videolarinda bedenin
sergilenmesi ve konumlandirilisinda kadin ve erkek
arasindaki rollerin nasil kurgulandigi bir diger onemli
calismasidir (Gow, 1996,s.154-159). Will Straw kariyer,
sohret ve cazibe gibi normlarin yeniden sekillenmesini
miizik videolarinin etkisi ve postmodernist tanimlamalar
cercevesinde ele alir (2005, s.1-15).

5 Antolojilerden bazilart sunlardir: Frith, Simon,
Andrew Goodwin, and Lawrence Grossberg, eds.
Sound and Vision: The Music Video Reader. London
and New York: Routledge, 1993. Beebe, Roger, and
Jason Middleton, eds. Medium Cool: Music Video from
Soundies to Cellphones. Durham, NC: Duke University
Press, 2007. Arnold, Gina, Daniel Cookney, Kirsty
Fairclough, and Michael Goddard, eds. Music/Video:
Histories, Aesthetics, Media. New York and London:
Bloomsbury Academic, 2017.

tim alanina yerlestiren simgesel kodlan
gorsellestirip merkezilestirerek duyulara
iliskin algy1 gerceklestiren bir arac ol-
dugunu belirtir (1993, s.30). Bu nedenle
muzik videosu sadece gorsel ve isitsel
bir deneyim olmanin otesinde bireyleri
yonlendiren, ortak tuketim kodlan ve
begenileri olusturan araclarla da koordi-
nedir. Bu deneyimin sergilendigi medya
kulturina Michael R. Real, Exploring Me-
dia Culture calismasinda medya gizemli
bir hikaye olarak hayal edip, gecmisten
bircok sahneyi barindirdigini ifade eder.
Gerceklik acisindan, icinde yasadigimiz
guindelik yasam1 maddi duinyasinda oldu-
gu gibi kendi anlam ve sonuclarinca var
olan olabilen hayali, yapmacik bir diinya
olarak tasvirler (1996, s.1-24). Dunyada
tek bir yasam ve algilayis biciminin ol-
mayisi, medya kulturinin sayisiz, hatta
soyut diinyasinin sundugu ortama vurgu
yapar. Medya kulturunun icerisinde yer
alan her sey yeniden bicimlenebilir, du-
zenlenebilir ve sunulabilir potansiyeli
isaret eder. Bu durum muzik videolari-
nin ve tuketicilerinin dinyasim da et-
kiler. Vernallis, gunumuzde her tire ait
etkilerin karsiikli etkilesim yaratarak
karmasiklastigin1 ve daha 6nce hic goril-
medigi kadar sinirlan ortadan kaldirarak
sentezler yarattigim vurgular (2013, s.3-
4). Kinder’e gore miuzik videolarindaki
cesitlilik, kisisel imgelem yetimize ve
daha buyuk olcekli bir “kulturel dus ha-
vuzuna” katkida bulunur (akt. Abt, 2000,
s.128-129). Bireylerin muzik videolarin-
da gordukleri “seyler”in tamam gercek
olarak bildigimiz ya da disiindiigimiiz
referanslara sahip olmayabilir. Bu ne-
denle Horace Newcomb, medya kiltu-
runun kendi icinde ve giuindelik yasamla
ilgili olarak girebilecegimiz, deneyebile-
cegimiz, sisleyebilecegimiz ve kullana-
bilecegimiz olasi diinyalan ele aldigim
one surer (Real, 1996, s.23-24). Dolayi-
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siyla medya dunyas1 simgesel ve hayal
Urlintidiir; icine s1zabilecegimiz ve eger
secersek sonrasinda gercek olabilecek
bir gelecektir. Medya diinyas1 ve medya
dis1 dunyayla surekli diyalektik etkilesim
icerisinde yasariz. Her biri digerini sart-
landinr (Real, 1996, s.24).

2000’ler: Dijital Cagda Miizik
Videosunun Degisen Dogasi

Grossberg, mizik videolarinin ekonomik ola-
rak sinai bir kurumsal yapi icinde oldugunu
ve art1 deger (kar) lretiminde ortaya cikan
belirli bir emtia tiirii olarak bulundugunu
vurgular. Muzik videolarn kendi uretim ve
dagitim bicimlerine sahiptir ve iliskili oldu-
gu belirli kapitalist ideolojilerle (sirketcilik,
tuketicilik vb.) var olur (2005, s.159). Bu do-
nemde ozellikle yeni teknolojilere ve yeni
gorsel-isitsel iliskilere dikkat kesilen mii-
zik videosu yonetmenleri sektorde guclenir
(Vernallis, 2013, s.5). Bu yeni teknolojiler,
son on bes yilda ortaya ¢ikmis olan stilistik
donistimler icin zemin olusturur. Televiz-
yondan internete dogru biiyiik bir kullanim
aliskanliginin degisimi de miizik endiistrisin-
de sermayenin ve pazarlama bicimlerinin de
yeniden sekillenmesine neden olur. 2000’ler-
le birlikte muzik videolar da farkli tuketim
mecralan ve dinamikler kazanir. Mizik vide-
olarinin toplumsal olarak yaygin kullanimi,
teknolojik araclarin kesfetmeye ve uygula-
maya olanak tamdig1 aktif bir siireci tanim-
lar. Gunumiuzde mizik videolar sikistirilmas,
bolumlenmis televizyon akisinin arketipi gibi
gorinse de “akiskan, esnek, heterojen ve
etkili bir sekilde zengin olarak tanimlanabi-
len miziksel ve gorsel-isitsel siirecler” oldu-
gundan (Vernallis, 2013, s. 6) televizyonun
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otesine de gecer. 20. yuzyilin ilk yarisindaki
teknolojik ilerlemeler (jukebox, panoram
soundie, scopitone, cinebox vb.) ve 21. yuz-
yilda da medya araclarinin (MTV ile basla-
yan sonrasinda ise Youtube, Spotify, Deezer,
Vevo, Netd vb. araclar) muzik endustrisine
etkileri, miizigi salt ses diinyasinin Gtesine
tasidi. Muzik, yeni araclarla cok daha genis
bir gorsel dinamik kazamir. Miizigin Uretim
stirecinden sonra kazandig1 farkli baglamlar
gibi videolar da cok genis bir anlam uretim
dinyasinin, yaraticilik alanlarinin ve serma-
yenin iliskisinin olusumuna kaynaklik eder.
Mizik videolarindaki gorsellik sadece muzi-
gin kendisiyle iliski icinde olmadigi, baska
baglamlar ya da haz alanlari saglayan dene-
yim bicimlerine déniisiir. Paul Bloom’a gére de
gorsel kurgu bir cesit performanstir ve aslin-
da yaraticisinin ustaligindan ve zekasindan
haz duydugumuz gibi, gordiiklerimizden de
haz aldigimizi ifade eder (2012, s.76). Gorsel
boyut kazanarak eklemlenen miuzik Uretimi,
boylece duymanin otesindeki anlamlara da
acilir. Bugiin bilgiyi 6grenme noktasinda en
onemli referansin gorme® organiyla saglan-
masi, yasadigimiz ¢ag icinde her alanin az
ya da cok gorselligi dnceledigi bir durumun
ortaya ¢ikmasina neden olur. Berland, muzik
videolarina artzamanli (diachronic) olarak
bakarak son altmis ile seksen yilin degisen
fakat ayrilmaz iki teknik Uretim siireci tara-
findan desteklendigini ortaya koyar. ilki mii-
zik uygulamalarim giderek daha fazla parca-

6 Osgrenme ile gorsellik arasindaki iliskiye 6rnek
olarak 1971’de Allan Paivio tarafindan ortaya konulan
cift kodlama teorisi belirtilebilir. Paivio, sozel ve sozsiiz
dustince sureclerini birbirinden ayinr ve zihinsel imgeleri
sozel olmayan temsilin birincil formu olarak yerlestirir.
Boylece, bilginin iki farkli sekilde -sozel ve gorsel
olarak- depolandigini, bu iki kod birbirinden bagimsiz
olmasina ve her biri tek basina kullanilabilmesine
ragmen oOgrenmeyi ve hatirlamayr gelistirmek icin
etkilesime girebildigini savunur (Url-1).
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layan ve alt boluimlere ayiran yapim/kayit,
isitme/izleme ve gorsellestirmedir; ikincisi,
ise yapay yollarla iliskilerini yeniden yapilan-
diran bir surec olarak aktarir. Ona gore gor-
sel/isitsel yeniden yapilanma, ses ve goruntu
deneyimlerimiz, zaman ve mekanda iletisim
kurma, toplanma ve ayrilma gibi deneyimler,
degerlendirme yontemlerimiz iizerinde si-
rekli bir sosyal ve anlamsal giic ortaya koyar.
Ses ve goruntunun bu yeniden insasina, film
ve televizyonun gorsel medyasinin ekono-
mik, teknik, anlati ve topografik gereksinim-
leri hakim olur (Berland, 1986, s.41).

Dinyada ve Turkiye’de miizik videolan
nasil calisildi?

Muzik videolan sadece isitsel-sozel ve
gorsel duzeyden olusan bir performans
alan1 ve mizik endustrisinin sermaye
yatinm alan degil ayn1 zamanda disip-
linler aras1 bir arastirma diinyasinin 0z-
nesidir. Bu yonuyle, 6znenin sahip oldu-
gu ozellikler mizigin Uretim siirecine,
insanlara ulasimina, etkisine, toplumsal
olanin icinde kazandigi ve iirettigi an-
lamlarin yorumlamasina kaynaklik eder.
Her bir katmanin (gorsel-isitsel-sozel)
ayri ayri ya da butuniin de incelenmesi
bircok arastirma sorusunun olusmasina
yani akademik ortamda calisma alanla-
rinin olusumuna neden olur. Bu kosullar
arastirmacilar icin de muzik videolarinin
hangi yonlerden ne sekilde ve nasil ca-
lisilacagr lizerinde calismalar yapmasini
saglar.

Anlamin yaratimi noktasinda cok kisa bir
zamanda amacini gerceklestirmesi ge-
reken muzik videolarinda gostergelerin
ve kodlarin islev gordiigi mesajlar ve
anlamlar dunyas1 bulunur. Bu anlamla-
rin Uretimi ve degisiminin ne olduguyla
ilgilenmenin sonucunda muzik videolan

gostergebilimcilerin de dikkatini ceker.
Eero Tarasti, Uretici-yaratici-muzisyen
muzikal alg1 yluzeyinde yatan iletisim
yapilan ve muzikte gercek estetik anlar
ureten isaretleme yapilan ile ilgili iki
diizeyi tamimlar. Tarasti, muziksel anlam
arastirmas1 uzerine dilsel bakis acilan-
nin sinirlarint ortaya koyar. Sozel dilin
aksine, miizigin gelisiglizel isaretlerden
olusmus gibi goriinmedigini ifade eder.
Miziksel anlamin, sadece nota dizeyi-
ne, dinleyiciye ya da kilturel soylemle-
re indirgenemeyecegini belirtir (Tarasti,
1994, s. 9-10).

Muzik videolarinin temelinde belli ile-
tisim surecleri olusur. Bu sureclerin ak-
torleri tarafindan insa edilen anlamlarin
(iletisimsel sureclerin) yorumlayic ta-
rafindan nasil belirlendigi mizik video-
larinda diger dikkat ceken bir konudur.
Yorumlama aginin, siirece dahil olan
her kisi (Ureticiler ve alicilar) icin aym
diizeyde olmayacaginin farkina varan
Nattiez, muzik videosunun u¢ boyutuna
dikkat ceker: Poetic, Esthetic, Trace Di-
mension. Jacques Nattiez bu boyutlan,
her tirld miizigi iletisim sirecini veya
her turlu sanatsal is surecini tanim-
lamak icin kullanir (1990, s.11). Jean
Molino analiz surecinin sinirsiz olusu ve
simgesel sistemin kesin hikmu nokta-
sindaki problemleri statik olmayan ka-
rarsizigindan dolay1 elestirir. Ureticiye
0zgl (poetic/poesis dimension) duzey,
isin uUretimine katkida bulunan mater-
yal dizeyi (material dimension) tanim-
lamalan ve sanatc¢inin yaratimi sonucu
elde edilen araclar ve estetik duzeyle de
(aesthetic dimension) dinleyicilerin aktif
alimina dikkat ceker (1990, s.105-108).
Philip Tagg, analizlerinde miizik semiyo-
lojisine yonelerek, miizigin daha genis
olcekte nasil calistigr ve bizi nasil etki-
ledigi lizerine odaklanmir. Bunu yapmak

2502



RAST MUZIKOLOJI DERGISI

icin mizigin aynlmaz parcasi olan sos-
yokulturel setindeki fenomenlerin neden
oldugu deneyimleri ve yorumlamanin
gerekliliginin altim cizer (1987, s.294).
Tagg analiz modelini olusturarak muzi-
gin ayr1 ayn bitiin parcalarini (miizikal
kod, mizikal desen sureci, bir kavramlar
seti ve notasyon olarak miuzik birimleri)
ve calismanin sosyokulturel ile ideolojik
alanlarim (verici, muzik iletisimi, alic
bagintilariyla) mikro olcekte inceleyip
bazi epistemolojik bosluklar gidermeye
calisir (1982, s.47-65). Muzik televizyo-
nu yayini ile pazar-kitle arastirmalan
uzerinden yeni kitle arayisinda muzik
videosunun islevine, genc izleyicilere
sorulan sorularla televizyon izleyicileri
icin sorulanlarn karismasina Simon Frith
dikkat ceker. Buradaki retorik karisikli-
gin televizyona ait diinyanin gelecegini
gorme bicimlerini ve akademik diizeyde
coziimlemelerin baglamin etkiledigini
one siirer (2005, s.58-65). Ozetle, tele-
vizyon tarafindan tasarlanan bir genclik
modelinin kategorilere doniistiigiinii ve
televizyonun gelecegi konusunda iliskili
goriildugi algisim elestirir.

Muzik videosu kategorilerinin her asa-
masin1  belirleyen mutlak degisken,
toplumun degisen teknoloji algisiyla da
iliskilidir. Teknolojik araclarin sagladig
imkanlarin etkisi ve silire-anlati yapis
arasindaki iliski, yeni anlamlarn ve ses ile
goruntu arasinda yeni iliskileri olusturur.
Tara Brabazon bu iliskinin filmin yapisini
donusturusune ve ayn1 zamanda yuksel-
tilmis okuryazarliklar ortaya cikarisina
dikkat ceker. Ona gore genc nesil, mik-
ro-anlatilar nasil “okumasi” gerektigini
ve ses ile goruntu arasinda yeni iliskile-
ri yaratmayi ogrenir (Brabazon, 2012).
Boylece muzik videolan kitlelerin sadece
ses diinyalarin degil ayn1 zamanda an-
lam diinyalarina da etki eden bir baglam
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kazanir. Muzik videolarinin ¢cok katmanl
yapisinin icinde tuketilen urun sadece
bir dinleme deneyimi ve sanatci-tiketici
iliskisi degil, duygusal, estetik, bireysel,
toplumsal, kulturel bircok kodun insa
edildigi, esnetildigi ya da bozuldugu bir
etkilesim alamdir. Sozel ve isitsel kat-
manlara gorsel akisin da eklenmesiyle
bu yeni anlam setleri olusur. Muzik, s6z
ve gorselle birleserek birincil anlaminin
otesinde islevler kazanir. Diane Rail-
ton ve Paul Watson miuzik videolarinda
anlamin olusumu uzerine odaklanirlar.
Duzeyler arasindaki iliski durumuna dik-
kat cekerler. Her zaman sarki sozlerinin
anlaminin, videonun butunuyle iliski-
li olmayacagin aktarirlar. Videolardaki
kurgularda sarki sozlerini tamamlayan
kisimlar olsa da genel de sozlerin anla-
min1 genisleten, asan ayrintilarin da ol-
dugunu vurgularlar (2011, s.57).

1980°li yillarda Turkiye’de mizik vi-
deolan tuketim ve Uuretim araglarinin
sekillendirmekten daha c¢ok icracinin
tanmitimim  onciileyen ornekler sergiler.
Amerika ve Avrupa merkezli muzik vi-
deo calismalarinin 1960’1 yillardaki isle-
vi, Turkiye’de 1980’li yillarin ortasinda
goriiniir hale gelir. Tirkiye’de ozellikle
1980’li yillardan itibaren populer muzik
temsilcilerinin biylk bir cogunluguna
ait muzik videolan (donemin deyimiyle
klipler) icracinin bir konser videosuna ya
da muzik Uretim sureclerine ait kesitle-
rin bulundugu gorsel iceriklerle’ sagla-
nir. Kaan Tasbasi’na gore muzik videolan
muzisyenle muzik arasindaki son kirilma-
dir (2004, s.75). Bu kinlma klip yonet-
meninin sarkinin anlatmak istediklerine
mudahalesi, ote yandan da dinleyicinin
imgeleminin yonlendirilmesi olarak ken-

7 MFO’niin Ipucu 5’lisi olarak cikardiklan albiimdeki
“Heyecanli” sarkisi ilk mizik video klip ornegidir.
Yénetmenin izzet Oz oldugu bu klip, 1976 yilinda cekilir.
URL-2: http://www.mfo.com.tr/index.php?mid=5



http://www.mfo.com.tr/index.php?mid=5

Tiirkiye’deki popliler miizik videolarinda bedene ait normlar, gostergeler ve kodlar

dini gosterir. Miudahaleler iceren, yeni
anlamlar ve imgelemler yaratan dun-
yanin Urunleri her zaman bu ozellikleri
gostermeyebilir. Diger taraftan yansitici
muzik videolari olarak ele alinan bu gos-
terimler, muzik Uretiminin gercek anlari-
n aktaran kesitleri de dinleyiciye sunar
(Celikcan, 1996, s.245-246). Ses ve go-
runtu arasinda birebir iliskinin kurulma-
ya calisildig1 ornekler de dikkat ceker.
Bu videolarin en belirgin ozelligi yansi-
tic1 muzik videolarindaki gibi muzisyeni,
performansini ve uretim sureclerine ait
kesitlerin vurgusundan cok gorsel aki-
sin anlat1 potansiyelini kullanmaktir. Bu
donusumler muzik videolarimin her bir
duzeyinin (soz-muzik-gorsel) birbiri igi-
ne gecen ve aralarindaki iliskiler saye-
sinde genis bir anlamlar seti ve tuketim
deneyimi saglayan ozelligini olusturur.
Peyami Celikcan muzik videolarinm ses
ve goruntu iliskileri Uzerinden ele alip
yayimlanmis muzik video orneklerindeki
gorsel anlati ile muzik anlatis1 arasindaki
yapisal uygunluga, miziksel unsurlarin
gorsellestirme kosullarinin nasil saglan-
digina dikkat ceker. Ayrica incelenen
donemin miuzik videolarindaki orneklere
bakarak postmodern degerlendirmelerin
gecerli olmayacagini ileri siirer. Mizik vi-
deolarindaki goruntilerin birbirleri ara-
sinda ve ses ile kurdugu iliski bagil bir
kosul olusturmasa da miuziksel dizeyin
bir biitiinliigli ve iliskisi oldugunu belirtir
(1996, s.272-280). Bu yorum kendi do-
nemi icerisinde bir temsiliyet saglasa da
yakin zamanda miuzik videolarinin ana-
lizi noktasinda gostergelerarasilik ya da
muziklerarasilik gibi yaklasimlarin olus-
masina neden olan tretimler de goriilir.®
Gunes Sayin  “Bir Popiiler Kiiltiir Uriinii
Olarak Turk Pop Muzik Videolarinin Anla-
t1 Yapisi ve Bicimsel Ozellikleri” baslikli

8 Aktulum, K. (2017). Miizik ve Metinlerarasilik:
Miiziklerarasi/ Gostergelerarasi Etkilesimler ve
Aktarimlar. istanbul: Cizgi Kitabevi.

calismasinda Kral TV ve PowerTurk TV’de
yer alan 2005 yilinin son ¢ ayindaki 50
muzik videosu secilerek icerik analizine
yonelir. Calismada mekan, anlat1 kalip-
lar, bedenin cinsel obje olarak sunumu,
viucudun tasiyic1 yuzey olarak kullani-
m1, zararli madde kullanimi, vurgulanan
kultur, tema, ana karakter, yardimci ka-
rakter, yardimc1 karakterlerin cinsiyeti,
figliranlarin (cinsiyeti, meslegi), vurgula-
nan nesneler, kullanilan giysiler ve rengi,
kostumun simgesel anlami, sponsor, gizli
reklam, video turu, renk, cekim, gufte
ve ikonografi uyumu gibi degiskenler ta-
nmlanmp SPSS analizi uygulanir (2006,
5.29-36). Elde edilen bulgularin yorum-
lanmasiyla muzik videolarinda genclik
kulturuna yonlendirici gostergelerin, alt
kulturle iliskili kimlik ve sembolik anlam-
larin, ask, ayrilik gibi bireysel gorilen
kavramlari sekillendirecek mesajlarin ve
Bat1 kiiltliriine ait degerlerin yansitildi-
g1 bir kapsama sahip oldugu vurgulanir
(Sayin, 2006, s.154-157). Son donem ca-
lismalarindan ise Gokmen Ozmentes‘in
muzik videolarinin analizi icin olustur-
dugu iki tabanli model dikkat cekicidir.
Gostergebilim ve metinlerarasilik yak-
lasimlan ile olusturdugu model, mizik
videolarindaki muzikal parametreler ve
muzik dis1 birimlere odaklanir. Anlamin
insas1 ve isaret ettigi kimlik noktasini ¢o-
zimlemede butuncul ve tutarli bir yak-
lasim o6nerisi yapar (Ozmentes, 2019).
Temel analiz duzeyi icim olusturulan ci-
zelgeler zamansal akis Uzerinden sarki
sozleri, melodik armonik yap1, perfor-
mans stil ozellikleri, kayit-tin1 nitelikle-
rine odaklamlirken, genisletilmis analiz
cercevesinde metinlerarasi etkilesim-
lere ve gosterge analizlerine yer verilir
(Adizel ve dig., 2019, s.72-75).
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Popiiler Miizik Videolarinda
Gorsellik ve Beden iliskisi Uzerine
Bedenin fiziksel, biyolojik ve bir nesne
olmanin otesinde, varlik olarak toplum-
sal ve bireysel anlarda kazandigi kimlik
ona bir karakter atfeder. Bu karakter/
ler her cografyada farkli normlarla yapi-
lanir ve sekillenir. Ancak bugiiniun kitle
iletisim araclar ve teknolojik olanaklar,
bedenin sahip oldugu normlar haliyle de
temsili olarak kazandigr kimligi siirekli
yapilandirr. Birey o kadar cok gorsellige
ve mesaja maruz kalir ki sonunda kendi
bedeni ve kimligi ile ilgili dusiincelerin-
den cok, benligi ve kitle iletisim aracla-
rnin aktardigr normlar ve gostergelerle
(imajlar toplami) arasinda surekli insa
ettigi bir beden imgesi olusturabilir.
Muzik videolart da bedenin sahip oldu-
gu dinamikleri etkileme ve insa etme-
de yonlendiren araclardan biridir. Carol
Vernallis, buguniin medyasinin bircok
bicime ve platforma yayildigini, bu yiiz-
den kendimizi cinsiyet, sinif, 1rk, cinsel
kimlik, emek ve iktidar iliskileri icerisin-
de ses ve imgelerin takimyildizlan ara-
aligiyla anladigimizi belirtir (2013, s.7);
boylece miuzik videolarinin toplumsal
olay, olgu ve eylemlerle olan yakin bagi-
n da ortaya koyar. Bu goruslere benzer
olarak Bratus, coklu geleneklere dayali
bir iletisim bicimi olarak muzik videola-
n arastirmacilara kulturel ifadenin ilgi
cekici bicimi ile birlikte populer muzik,
sinema, medya calismalar ve sosyoloji
alanlarini sagladigini ifade eder. Bratus’a
gore cogunlukla mevcut toplumsal cinsi-
yet, etnisite ve diger sosyal konulardaki
geleneklere dayali olan muzik videolan,
genclik kimlikleri, hayali cemaatler ile
populer kulturun yazili, kayith ve gor-
sel-isitsel Urunlerinin kimelenmesi icin
ozgun bir ic bakis acisi sunar (Bratus,
2014).
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icinde bulundugumuz yiizyiin bu den-
li imajlara ve gosteriye dayali olusunu
muzik videolarinda da gormek mumkiin-
dir. Guy Debord mevcut Uretim tarzinin
hem sonucu hem tasarisi olan gosterinin,
toplumsal olarak egemen yasamin o anki
modelini olusturdugu ifade eder (1996,
s.35). Gundelik hayatin icerisinde cinsi-
yet rollerinin birbiriyle kurdugu iletisim
yontemi, iktidar yonetimi ve kazanilan
toplumsal roller, mizik videolarinin ta-
sarimi icerisinde de yerlesik bir durum
alir. Muzik videolarindaki kurgulardan
olusan gorsel akis, cinsiyet rollerinin
cogu icin haz alam yaratabilecek bir
urune donusebilir. Bu noktada, bedenin
sahip oldugu degerler, fiziksel araclar
ve normlar etrafinda kurgulanir ve ade-
ta sirekli degisen simgesel degerlerle
oruludur. Bir cazibe alan olarak beden
uzerinden olusturulan “kolektif arzunun
uretimi”’nde miuzik videolar onemli bir
etkilesim alanidir.

Muzik videolarinin gorsellik deneyimin-
de bedenin fonksiyonunu daha ayrintih
betimlemek icin magazacilikta Gnem-
li bir yer tutan vitrin olgusu uUzerinden
ele alabiliriz. Buglin ozellikle internet
uzerinden satis olanaklarinin artmasi,
satis yapan fazlaca alternatif firmanin
olusu sebebiyle urunun nasil satilaca-
g1 ya da pazarlanacag biiyiik onem arz
eder. Bu ylizden cogu firma kendi resmi
sayfalarindan, bireysel saticilar ise uy-
gulamalar Uzerinden Urunlerini satmaya
calisir. Uriiniin tamtim ve pazarlanmast
noktasinda gorsel magazacilik devreye
girer. ilgili Uriin icin olusturan vitrin ve
uyumlastirma (combination), tuketicile-
rin talep etme diizeyini® degistirir. Vit-
9  Alisveris yapacak olan tiketici icin urline dair
tek kamit, alisveris sitesi ya da sayfasindaki gorseldir.
Bu deneyim drinun gorintisiiniin  birebir hali gibi
dusiiniilse de temelinde olusturulan gorsel kombinin

(renkler, arka plan, kiyafete ait ayrintilarin belirginligi,
marka, amblem gosterimi vb.) kisa bir zaman diliminde
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rin-uyumlastirma olgulan uzerinden bir
iliski kuracak olursak; miizigin sunumu
ve icracinin promosyonu icin vitrin gore-
vi goren muzik videolarinin ve uyumlas-
tirma olarak ifade edebilecegimiz anlati
kurgusunun miizigin tanitimi ve satisinda
bliylik etkisi vardir. Magazacilikta triinler
bir manken araciligiyla sunulurken miizik
videolarinda sarkici, dans¢i ve oyuncular
uzerinden sunulur. Her iki kosulda da be-
den, gorsellik kazanan bir kosulun 6znesi
konumundadir. Muzik videolarinda 0zne
codunlukla sanatcimin kendisidir. icrac
yeni bir albiim yaptiginda, belli kriter-
lere gore en cok begenilecegi disiiniilen
sarkisina da muzik videosu ceker; yeni
sarki, yeni gorsel kurgu demektir. Ure-
tilen miizigi bir meta olarak dusiiniirsek
imaj, yeni bir Uretim icin cok onemlidir;
zira Urun bu imaj sayesinde kamuoyuna
tamtilir. Uriin imajinin 6znesi olan icra-
c1y1 da marka imaji olarak yorumlayabi-
liriz (Tutar, 2013, s.6). Yillarca taninmis
ve sarkilan sevilmis icracilar, buyuk bir
marka potansiyeline sahiptir. Kendisiyle
ortiisen marka degeri sadece miizik ure-
timlerini kapsamasa da onun popiilerligi
noktasinda buyuk bir sermayedir. Bura-
dan hareketle, miizik videolarinda icra-
cinin sahip oldugu marka imaji1 degeri,
tuketicinin yani dinleyicinin o muzik vi-
deosuna yonelimini etkiler. Ayrica muzik
videosu icerisinde sanatcinin goruntusu
ve goruinumu (fiziksel cazibe ve yaratilan
imaj) muzik videosunun tuketim dizeyi-
ni de belirler.

yaratacagl begeni ve arzu esigi yaratmasiyla iliskilidir.
Bu ylizden daha kisi Uriinii satin almadan triini deneme
etkisi (bir an icin Uzerinde hayal etmek) ve imajlarin
yardimiyla tuketimi gerceklestirir.

10 Baz1 mizik videolarina ait gorsel kurgu, baska
Ulkelerin popiiler icracilarinin miuzik videolarindan
alintilar icerir. Bu alintilama, kimi zaman metinlerarasi
bir iliskiye vurgu yaparken bazen de pastis olarak ortaya
cikar.

Arastirma Orneklemi, Simirhilig,
Yontem ve Sorgu Maddeleri

Calisma, Baglantili Hak Sahibi Fonogram
Yapimcilar Meslek Birligi"" (MU-YAP) ve-
rilerine dayanarak Turkiye’deki popu-
ler muzik uretiminin 2007-2017 yillan
arasindaki 10 yillik donemine odaklanir.
Calismanin kapsami, s0z konusu yillar
arasinda bandrolli olarak yayinlanmis
Uretimlerin bulundugu TOP listelerinden
olusur. Baska bir ifadeyle arastirma ev-
reni, MU-YAP’tan temin edilen ve MU-
YAP tarafindan toplamda 10 kategoride
hazirlanan 2007-2017 yillarina ait TOP
Listeleri’nde yer alan sarkilan icerir.
Bu kategoriler fiziki satis, mobile tru-
etone, mobile ring back tone, mobile
interactive voice response, mobile ful-
(track-download-renting-streaming  ve
download Windows Media Audio, radyo
ve televizyonlarda en fazla yayinlanan
sarkilara dayanarak olusturuldu.

Calisma icin belirlenen arastirma evreni
sayica cok fazla sarki ismini icerir. Bu
sebeple arastirmaya hizmet edecek

uygun sarkilarin belirlenmesinde
orneklemin secimi Onem arz eder.
Orneklemenin  secimi  arastirmanin

sinirlarinin da olusumuna etki eder. iradi
ornekleme, ozelde ise benzesik ornek-

leme, calismanin amacina bagl olarak
bilgi acisindan zengin durumlarin (infor-
mation-rich cases) secilerek derinleme-
sine arastirma yapilmasina olanak tanir;
belli olcutleri karsilayan veya belli ozel-
liklere sahip olan bir ya da daha fazla

11 Turkiye Musiki Eseri Sahipleri Meslek Birligi (MESAM)
ve Miizik Yorumculan Meslek Birligi (MUYORBIR) gibi
meslek kuruluslan yapilan gorismelerde arastirma igin
en saglikli verilerin MU-YAP’tan temin edilebilecegi
ifade edildi. Bu nedenle arastirma MU-YAP’in verilerine
dayanarak olusturuldu. Yine anilan meslek kuruluslari,
boylesi bir arastirma icin gereken verilerin ancak
2007 yiindan itibaren saglikli sekilde tutuldugunu
da belirttiler. MU-YAP basta olmak iizere MESAM ve
MUYORBIR’e calismamiza verdikleri destek nedeniyle
tesekkiru borg biliriz.
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ozel durumlarda calisilmak istendiginde
tercih edilir (Buyukozturk vd., 2014, s.
90). Ayrica evrenin iyi tanindig1 ve ta-
rafsizligin korundugu durumlarda iradi
ornekleme ile elde edilen sonuclar, te-
sadufi orneklemeye gore daha gercekci
olarak degerlendirilir (Orhunbilge, 1997,
s.8; Schreuder vd., 2001, s.285). Benzer
sekilde iradi orneklemenin yuksek temsil
kabiliyetine sahip oldugu yoniinde go-
rusler de bulunmaktadir (Teddlie ve Yu,
2007, s.80). Benzesik ornekleme, evren-
den arastirmanin problem ile ilgili olarak
benzesik bir alt-grubun secilmesiyle elde
edilir (Buyukoztirk vd., 2014, s.91; Ekiz,
2013, s.105). Arastirma ozelinde benze-
sik grup, 2007-2017 yillan arasindaki po-
puler sarkilar evreni icinden bahsedilen
yontemle frekans ve agirliklann hesap-
lanan ve toplam agirlik bakimindan en
yiiksek saytya ulasan sarkilardir. MU-YAP
verilerine gore arastirma evreni, 1542
birimden olusur. Arastirma evreninin
icinde birden fazla yilda TOP Listeleri’ne
giren sarkilar da bulunur. Bir sarkinin
birden fazla yilda listeye girmesi,
o sarkinin popiilerliginin onemli bir
gostergesi oldugu icin boylesi durumlar,
mukerrer giris olarak kabul edilmeyerek
yerlerine listenin alt siralarindan sarkilar
alinmadi. 400 birimden olusan proje
orneklemi icinde 343 sarkinin resmi
muzik videosu bulunmaktadir. Baska bir
deyisle, proje orneklemi icinde yer alan
57 sarkinin resmi muzik videosu yoktur.

Calismanin orneklemi, iradi
orneklemenin (tesadufi olmayan/non-
probability sampling) bir tuirli olan amach
orneklemenin (purposive/purposeful
sampling) bir alt turu olan benzesik
ornekleme yontemiyle (homogeneous
sampling) olusturuldu. Buna gore
once MU-YAP’In TOP Listeleri’ndeki
sarkilara, sarkinin listeye girdigi yil ve
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orneklemdeki sira numarasin1 gosteren
ID numaralan verildi. Ardindan sarkilarin
frekanslan (sikliklar1) belirlendi. Ornegin
bir sarki MU-YAP’1n TOP Listeleri’nin 4
tanesinde birinci sirada ise frekans1 4
olarak, listenin 1 tanesinde birinci sirada
ise frekans1 1 olarak kodlandi. Bu frekans
kodlamasi her yil icerisinde yer alan sar-
ki listelerine uygulandi. Ardindan soz
konusu sarkilara 1-20 arasinda agirliklar
verilmistir. Buna gore MU-YAP TOP Liste-
leri’nde birinci sirada olan sarkilara 20,
son sirada olan sarkilara 1 agirlig1 veril-
mis, agirliklar ile frekanslar carpilarak
her sarki icin agirlikli toplamlar bulun-
du. Her yil icin bu agirikli toplamlar si-
ralanarak yillara gore en yiiksek agirlikli
toplama sahip olan 40 sarkidan olusan
sarki listeleri olusturulmus ve neticede
projenin odaklandigi yillar icin toplamda
400 birimden olusan bir orneklem elde
edildi.

Kodlama fikri indirgemeci yonuyle yani
gosterenle gosterilen arasindaki iliskiyi
keyfi olarak sinirlandirmas1 bakimindan
elestirilse de her bir gosterenin gosteri-
lenle iliskisini gruplamadan sadece bir-
birleri arasindaki iliskisel yonlere odak-
lanmak, nihai olarak ortaya ¢ikan yapisal
“isareti” yorumlamaya imkan vermez.
“Kod” kavrami olmadan anlamdan yapi-
ya vurgu yapan cagrisim, anlam ya da ile-
tisim mimkiin degildir (Brackett, 2000,
s.13). Muzik videolarnnin analizi icin
orneklemin sayisal genisligi goz onlinde
tutularak oncelikle cozumlemesi yapilir
tum muzik videolarina uygulanabilecek
coklu bir kodlama sistemi olusturuldu;
baska bir deyisle analizi yapanin tim
muzik videolarinda kendine ayni sorulari
yoneltmesine yarayacak ve boylece bir-
biriyle karsilastinlabilir / kiyaslanabilir
cevaplara ve sayisal sonuclara ulasmasi-
n1 saglayacak bir sorgu cetvelinin olustu-
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rulmasina karar verildi.

Arastirmada olusturulan sorgu madde-
leri, 10 senelik periyottaki 343 muzik
videosunun kodlanmasi ve sonrasinda
yorumlanmasina dayanir. Bu noktada on-
celikle muzik videolarinda fiziksel olarak
yer teskil eden ve semiyotik anlami olan
parcalar isaretlendi ve frekans siklikla-
rn belirlendi. Muzik videosu icerisinde
yer alan her gorsel birim defalarca ke-
sitler ya da sahneler bazinda belirlendi.
Gorsel acidan semiyotik onemi olan bu
parcalarin belirlenebilmesi icin her mu-
zik videosu, saniye ya da sahne bazinda
YouTube Uzerinden ileri ya da geriye do-
nuk hareketlerle defalarca izlendi. Joan
D. Lynch’e gore de muzik videolan izler
kitle icin sosyal ve kulturel alanin du-
zenlenmesini saglar (1984, s.53-57). Do-
layisiyla bicim ve anlati yapis1 ya da kod
ve gosterge bilesenleri gibi farkli, fakat
birbiriyle iliskili olgularn ayirmak, soz ko-
nusu iletisimi ortaya koymak icin gerek-
lidir. Muzik videolarindaki anlatida yer
alan bedene ait gosterimlerin, kodlarin
ve gostergelerin cozimlenmesi icin bi-
rinci adimimiz, muzik videolarindaki ana
vokalin/vokallerin cinsiyetlerinin tes-
pit edilmesi oldu. Ardindan odak kisinin
belirlenmesiyle muzik videosunda hangi
karakterin merkeze konumlandinldig
saptandi; odak kisi ile ana vokal/vokal-
ler arasindaki hemcins vurgusuna bakil-
di. Daha sonra kadin ve erkek giyimi lize-
rinden yapilan tercihler belirlendi. Muzik
videolarinda yer eden ve tekrarlayan se-
miyotik anlami olan gorsel motifler isa-
retlendi. Son olarak, analizin bitlinlnu
yorumlamamizi saglayacak gosterge ve
kod maddeleri uzerinden saptandi. Top-
lamda 8 adet sorgu maddesi olusturuldu.

1. Ana Vokalin/Vokallerin Cinsiyeti
(Sex of Main Vocal/Vocals):

Sorgu maddesi, orneklemi olusturan sar-
kilann sOyleyen ana vokalin/vokallerin
(yani sarkicinin/sarkicilarin)  biyolojik
cinsiyet dagiliminm saptamak amaciyla
olusturulmustur. Destek vokal unsurlan
(geri vokal vb.), sorgu maddesinin kap-
saminin disindadr.

Tablo 1. Ana vokalin/vokallerin cinsiyeti

(1) Erkek (8) Karma Grup

(2) Kadin (9) Karma Grup ve Erkek
Diet

(3) Erkek ve Kadin Diiet | (10) Karma Grup ve Kadin
Diiet

(4) Kadin ve Kadin Diiet | (11) Erkek Grup ve Erkek
Diet

(5) Erkek ve Erkek Duet | (12) Erkek Grup ve Kadin
Diiet

(6) Erkek Grup (13) Kadin Grup ve Erkek
Diet

(7) Kadin Grup (14) Kadin Grup ve Kadin
Diiet

2. Odak Kisi (Person in Focus):
Sorgu maddesi muizik videosunun anlati-
sinin (narration) kim veya kimler uzeri-
ne insa edildigi, hangi kisi ve/veya kisi-
lerin bu anlatinin merkezinde oldugunu
tespit etmek amaciyla hazirlandi. Mizik
videosunda odak sarkicida ise “sarkic1”,
sarkic1 disindaki bir kisideyse “sarkici
haricindeki kisi”, sarkici ile birlikte ka-
din agirlikli dans grubundaysa “sarkic
ve kadin agirlikli dans grubu”, sarkici ile
erkek agirlikli dans grubundaysa “sarkici
ve erkek agirlikli dans grubu”, sarkiciyla
birlikte anlatiy1 aktaran belirli karakter-
lerdeyse “sarkic1 ve anlat1 karakterleri”
secenegi kodlandi. “Sarkicidan bagimsiz
anlati karakterleri” secenegi ise miizik
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videosunda sarkicinin katilmadigi, baska
karakterlerle aktarilan bir anlatinin ol-
mas1 durumunda kodlandi.

Tablo 2. Odak kisi
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tanamadig1 durumlarda ise “vurgu yok”
secenegi kodlandr.

Tablo 3. Hemcins vurgusu sorgu maddeleri

(1) Vurgu yok

(1) Sarkici (4) Sarkic1 ve erkek agirlikli
dans grubu

(2) Sarkic1 haricindeki | (5) Sarkicn  ve anlati

kisi karakterleri

(3) Sarkici ve kadin | (6) Sarkicidan bagimsiz

agirlikli dans grubu anlati karakterler

3. Hemcins Vurgusu

(Emphasis on Same-Sex):

Sorgu maddesi ana vokal unsurun/unsur-
larin biyolojik cinsiyetinin tespit edilme-
sinden sonra hemcinsin muzik videosu
icerisindeki vurgulanma oraninin tespit
edilmesi amaciyla hazirlandi. Madde
kapsaminda vurgu, muzik videosunun
toplam siresinin, hemcinsin yer aldig
birimlerin suresine boluinmesiyle elde
edildi:

Klip Siiresi (sn)

Vurgu =
X, xY) +(X,+Y,) ...

Formiil 1. Hemcins vurgusu hesaplama formiil

Orneklem icindeki miizik videolarinin
tamaminda yapilan cinsiyet vurgusu yo-
gunlugu hesaplandiktan sonra ortalama
bir cinsiyet vurgusu icin optimum sayinin
3ile 5 degerleri arasinda olduguna karar
verildi, cunku video kliplerin tamaminin
analizi, hemcins vurgusunun cogunlukla
bu deger araliginda toplandigin1 goster-
di. Dolayisiyla 3 ile 5 deger araliginin
altinda kalan video klipler icin “az vur-
gulu”, lzerinde olanlar icin “yogun vur-
gulu” secenegi kodlandi. Vurgunun sap
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)
(2) Az vurgulu (deger aralig1 5’ten biiyiik)

(3) Orta derecede vurgulu (deger araligi 3 ile 5
arasinda)

(4) Yogun vurgulu (deger araligi 3’ten kiiciik)

4. Erkek Giyim (Men’s Clothing):
Sorgu  maddesi videolarindaki
erkek odak Kkisilerin giyimi hakkinda veri
sahibi olabilmek i¢in hazirlandi. Madde
kapsaminda birden fazla cevap secenegi
isaretlenebilmektedir.

muzik

Tablo 4. Erkek giyim

(1) Takim Elbise (6) Geleneksel/Yerel Giyim

(2) Giindelik  Giyim | (7) Tarihi/Donem Giyim

(jean, jazak, hirka,

gomlek vb.)

(3) Dis Giyim (mont, | (8) Bir Meslek Turl Giysisi

palto) (doktor, insaat iscisi,
avukatlik cuppesi, askeri
tiniforma vb.)

(4) Spor Giyim | (9) Plaj Giyim

(esofman, spor sortu,
spor tisortii vb)

(5) ic Giyim (10) Damatlik
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5. Kadin Giyim (Women’s Clothing):

Tablo 6. Tekrar eden gorsel motifler

(6) Geleneksel/Yerel Giyim

(13) Seker

46) Fotograf Makinesi

(7) Tarihi/Donem Giyim

(14) Disko topu

47) Ampdil

(8) Bir Meslek Tiru Giysisi (hemsire, avukatlik

Uppesi, hostes uniformasi vb.)

Sorgu maddesi muzik videolarindaki ka- | (1) Oyuncak (34) Kadeh
din odak kisilerin giyimi hakkinda veri | (2) Elma (35) Mesale
sahibi olabilmek i¢in hazirlandi. Madde | (3)silah (36) Agac
kapsaminda birden fazla cevap secenegi | (4) Kesici Alet (37) Ayna
isaretlenebilmektedir. (5) Araba (38) Taki
(6) Motor (39) Otobls
Tablo 5. Kadin giyim (7) Telefon (40) Semsiye
(1) Abiye/Gece Elbisesi) (8) Fotograf (41) Boynuz
(2) Giindelik Giyim (jean, kazak, hirka, gémlek vb.) (9) Resim (42) Bavul
(3) D1s Giyim (mont, palto) (10) Heykel (43) Muz
(4) Spor Giyim (esofman, spor sortu, spor tisortii vb.) (11) Calg: (44) Ananas
(5) ic Giyim/Gecelik (12) Animasyon Karakter | (45) Samdan
) (
) (
) (
(
(

) Gelinlik

c
(9) Plaj Giyim
(10

6. Tekrar Eden Gorsel Motifler
(Recurring Visual Motives):

Sorgu maddesi muzik videosunun ko-
lay hatirlanabilmesine olanak saglama-
s1 bakimindan gorsel motiflerin tekrar
edip etmedigini saptamak amaciyla ha-
zirlandi. Muzik videosunun tamaminin
veya ana vokal unsurun/unsurlarin ha-
tirlanmasindan ziyade dikkat ceken bir
objenin tekrar edilerek gosterilmesi,
hatirlatmay1 insan algilamasi agisindan
daha az maliyetli kilmaktadir. Negus’un
kliplerde “tekrarlanan semiyotik parca-
lar” olarak tanimladigi bu tip isaretler
ya da motifler sayesinde izleyici o mizik
videosunu, sarkiy1 ve sarkiciyr hatirlaya-
bilmektedir (Negus, 1994, s.94). Sorgu
secenekleri muzik videolan izlendikce
saptanan gorsel motiflerin listelenmesiy-
le olusturuldu.

(15) Sopa 48) Kalem
(16) Cigek 49) Kulaklik
(17) Hayvan 50) Mum

(18) Nazar Boncugu

(51)Kadin ic Camasin

(19) Saat (52) Erkek ic Camasin
(20) Yastik (53) Diirbiin

(21) Yuzuk (54) Vantilator

(22) Bayrak (55) Kiivet

(23) Maske (56) Elmas

(24) Mikrofon

(57) Televizyon

(25) Olii Hayvan, Post

(58) Balon

(26) Bisiklet

(59) Korkuluk

(27) Koltuk

(60) Beyaz Giil

(28) Dondurma

(61) Kirmiz1 Hiil

(29) Uziim (62) Kap1

(30) Cilek (63) Zar

(31) Canta (64) iskambil Kagitlar
(32) Buz (65) Kirbag

(33) Yat

7. Gostergeler (Signs):

Calisma kapsaminda muzik videolarin-
daki gorsel analize iliskin bir cerceve

2510




RAST MUZIKOLOJI DERGISI

olusturmak icin Charles Sanders Peir-
ce’in yaklasimi tercih edildi. Peirce’e
gore birisine gore bir sey baska bir seyi
belirlediginde ya da kendi disinda bir
seyin yerine gectiginde gosterge haline
gelir. Dolayisiyla gostergenin yorumlaya-
na (interpreter) gore gosteren (signifier)
ve gosterilen (signified) olmak Uzere iki
boyutlu bir yapis1 vardir. Gostergeler, 3
temel kategoride ele alindi: Goruntusel,
belirtisel ve simgesel.

Tablo 7. Gostergeler

(1) Goruntisel Gosterge

(2) Belirtisel Gosterge

(3) Simgesel Gosterge

8. Kodlar (Codes):

Gostergelerin anlam birimi niteligi kaza-
nabilmesi ve iletisimin gerceklesebilmesi
icin yorumlayanin (interpreter) basvur-
dugu, 6grenmis oldugu gelenekler, kural-
lar, gostergeleri duzenleyen sistemler,
kod olarak anildi. Bu sorgu maddesi mu-
zik videolarinda statu, siddet, toplumsal
cinsiyet ve cinsellik kodlarin1 saptamak
amaciyla hazirlandi. Buna gore statu
kodlarina, herhangi bir toplumsal sinifa
ait sembollerin, markalarin ve esyalarin
saptanmasiyla ulasildi.

Tablo 8. Kodlar

1

(1) Stati Kodlar
(2) Siddet Kodlar
(

(

Toplumsal Cinsiyet Kodlan

3
4) Cinsellik Kodlan

)
)
)
)

Yapisal olarak kisa siireligi ile one cikan
muzik videolarinda bir anlatinin baslama-
s1 ve sona ermesi cok miimkiin degildir.
Ancak belli cagrnisimlar (kapali ya da acik

12 Peirce, C. (1998). The Peirce Edition Project (ed.),
s. 478.
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bicimde) ve anistirmalar saglayan yapisi,
kesitler ve sahneler bazinda bir gorsel
akis olusturur. Bu sahnelerin sahip oldu-
gu bazi gostergelerin yan yanalig1 ya da
tekran, belli kodlarin olusmasina olanak
saglar. Gostergelerin anlam birimi niteli-
gi kazanabilmesi ve iletisimin gercekle-
sebilmesi icin yorumlayanin basvurdugu,
ogrenmis oldugu gelenekler, kurallar,
gostergeleri duzenleyen sistemler, kod
olarak anilmaktadir. 8. Sorgu maddesi,
muzik videolarinda kulturel, siddet, top-
lumsal cinsiyet ve cinsellik kodlarini sap-
tamay1 amaclar. Kitle iletisiminde iletiyi
alacak olan hedef kitlenin genisligi ve
cesitliligi, iletilerde kullanilacak olan ce-
sitli simgelerin de hedef kitle tarafindan
bilinen, ortak simgelerden secilmesinin
gerekliligini arttinr (Oskay, 1999, s.46).
Kulturel bir metin olarak populer muzik
videolarinda anlam uretimi bireysel ol-
cekten cikip hedef kitlelerin tuketimine
sunulan bir gorsel deneyim olarak tasar-
lanmir clinkl dinamik bir yapiya sahip olan
toplum ve kurumlarindaki tim olay, olgu,
davranms ve kurumlar belirli bir ortaklik
diizenine sahiptir. Kitlenin dogasinda var
olan muglaklik, iletisim araclarinin ice-
riginde de g6z oniinde bulundurulmak-
tadir. Bu nedenle soz konusu icerikle-
rin, ortak kulturel simgeler kullanilarak
olusturuldugunu soylemek mimkiinddr.
Dolayisiyla “ortak anlamlar” ya da “sim-
geler” s6z konusu oldugu zaman cesitli
kiiltlirel kodlann varlig1 so6z konusudur.
Muzik videolarindaki kulturel kodlarin
gostergelerle olan iliskisi kapsaminda
iliskinin aciga cikanlmasi ve coziimlen-
mesi gerekli gorulmektedir. Kod ¢cozme,
gonderilen mesajin anlaminin algilanma-
s1 surecidir veya kod ¢cozme, alicinin me-
saj1 yorumlayarak anlamli bilgiye donus-
mesidir (Smelter & Waltman, 1984, s.5).
Kilturel Kodlar, sanatsal bir topluluk ta-
rafindan benimsendigi anlasilan ilkeler,
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temsiller, uygulamalar ve sozlesmeler
kiimesi olarak tanimlanir. Bunlar ortaya
cikarlan, yaratilan, insa edilen ideolo-
jik anlam tasavvurlar olduklari ve belirli
yollarla onaylanan, normatif ve tercih
edilebilir olan olus, dusunus, gorunus ve
stillemeyi vurgulayan performanslar ta-
rafindan yansitildiklan icin kultureldir.
Kulturel kodlar fikirleri yansitir; giclu
imajlan, tutarli ve hassas imgelemleri
tasarlar. Kodu kimlerin yazdigi, kodla-
rin neleri icerdigi, kimleri hedefledigi ve
nasil yayildiklan gibi kulturel kodlara ait
bilgi taslarnn bazen bilincli bazen de bi-
lingsiz olarak insa edilir. Yap1, yapinin so-
kumu, evrim ve kultur elestirisi temeldir.
En Ustte sanatci, onun sanatsal yetene-
gi, miizigi, kilturi, bizim anlamlarnimiz,
pratiklerimiz ve hayatimizdaki etkisi bu-
lunur (Banfield, 2010, s.9-10). Kulturel
kapsamlara ek olarak siddet, toplumsal
cinsiyet ve cinsellik kodlar1 baglamin-
da da ele alinmasi, muzik videolarinda
bedenin sergiledigi kod ve gostergelerin
medyadaki kullanimlarina dair ¢1ikarim-
lar yapilabilmeyi saglar. Miizik videolan,
gostergebilim, metinlerarasilik, toplum-
sal cinsiyet, sarkicinin gosterilme bicimi,
cinsiyet vurgusunun islenisi, giyim kusam
normlarinin sergilenisi, klip icin tasarla-
nan hikayenin yaraticiligi, gorsel motif-
lerin islevi ve simgesel degeri acisindan
0zgun bir nitelik gosterir. Yukaridaki kri-
terlerin muzik videolarindaki anlati akis
icerisinde toplumsal yonden etkileyici
konular1 barindirmasi, insanlarin gun-
delik hayatinda birey olarak etkileyebi-
lecek imaj ve personalar vurgulamasi,
hem toplumsal hem de bireysel yasan-
timin normlan Uzerine mesajlar icermesi
incelemeyi gerekli kilar. Ayrica, insan-
larin yasam tarzlarin1 ve kavrayislarina
yonlendirmeler yapmasi, yalnizlik, 0z-
lem, ayrilik vb. temalar isleme sekilleri,
ask, cinsellik, statl gibi 6grenilen ya da

kazanilan normlan gostermesi inceleme
nedenlerindendir. Bu sebeple, arastir-
manin genel kapsami baglaminda seci-
len ornekler, populer muzik videolarinda
bedenin islevi ve ilettigi mesajlarin daha
ayrintili anlasilmas1 ve yorumlanmasina
yoneliktir.

Muzik videolan izleyiciyi, gercekte bir
drindn tamtiminm yapan sarkicinin go-
rintilerini  kullanarak yonlendirir. Bu
yonlendirme surecinde amag, sarkiciyi
kendisi olarak sunmak degil, olusturu-
lan imaj dogrultusunda onun Kkisiligini,
yetenegini, hangi tiirde bir sarkici oldu-
gunu gostermektir. Boylece miizik vide-
olan, sarki ve sarkici arasinda beklenen
izlenimleri yaratacak bir kopri ozelligi
kazanir. Muzik videolan sayesinde tani-
tilmaya calisan muzik, gorsellik kazana-
rak kullamim degerinin lzerinde ya da
otesinde bir anlam kazanir (Gow, 1993,
s.18). Asagida verilen kesitlerdeki sanat-
cilann sadece fiziksel olarak varlig1 de-
gil, aym1 zamanda bedenleri araciligiyla
aktardiklan imajlar, gostergeler ve me-
sajlar da dikkat ceker.

Sekil 1. (00:54-00:59) Sekil 2. (02:47-02:49)

&
Sekil 4. (02:24-02:29)

Sekil 3. (00:16-00:18)
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,Y.
n

Sekil 5. (01-27-01:36)

Sekil 7. (01:43-01:52)

Muzik videosunda statuyle iliskili kod
ise takim elbisedir (bkz. Sekil 1-2). Fer-
hat Gocer’in Cennet muzik videosunda
kullandig1 tek kiyafet olmasi agisindan
dikkat ceker. Eril bir cinsiyet vurgusu
tastyan takim elbise, frak, smokin gibi
kiyafetler, gundelik kiyafetin karsisinda
konumlanan ve kisinin statisine gon-
derme yapan simgesel gostergelerdir.
Miizik videolarinin ¢cogunda takim elbise
ile gorinen Gocer ayni zamanda glinde-
lik hayatinda da bu sekilde gosterilmesi
dikkat cekicidir. Mizisyenliginin yani sira
sahip oldugu meslek (doktor olusu), Go-
cer’in giyim kusam tercihlerinde belirgin
bir imaj cizgisinde gorinmesine neden
olabilir. Bengui‘niin kiyafetlerinin belirli
anlamlara gelen gorsel sekiller ve sim-
geler birlestirilerek tasarlandigi gordilir.
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Korkma Kalbim muzik videosunun 00:16-
00:18 saniyeleri arasinda gosterilen kiya-
fette ozellikle kalbin oldugu yere fragile
(kinlacak) etiketinin konmasi (bkz. Sekil
3) dikkat ceker. Bir seyahat esnasinda ki-
rilma ihtimali olan esyalarin korunmasi
icin kullamlan bu etiket, kalp uzerine
konumlandinlarak simgesel bir anlam
kazanir. Muzik videosunda bikini ve etek
gibi kadin kimligine vurgu yapan disil ki-
yafetler kullanilmasi diger yandan siyah
kumas pantolon, beyaz gomlek ve panto-
lon askis tercihleri araciligiyla (bkz. Se-
kil 4-5) eril cinsiyetin vurgulandigi gorii-
lur. Genelde erkeklere 6zgu bir davranis
olarak bilinen sert bakis ve boks yapma
da eril kodlar baglaminda degerlendiri-
lebilir. Mizik videosunda erkek bedeniy-
le iliskilendirilen fiziksel glc ve kadin
bedenine ait vicut hatlarinin gosterimi
ile bedenin sahip oldugu temsil durum-
lann sergilenir. Hande Yener’in Sebasti-
an muzik videosunda basindan sonuna,
usaklara (bkz. Sekil 6-7) yapilan vurguyla
dikkat ceker. Sarkinin isminin “Sebasti-
an” olmasi bu acidan onemlidir. Sebasti-
an ismi genellikle dizi, film ya da kitap-
larda (Ornegin Atilla Atalay’in Eray adli
kitabinda usagin ismi Sebastian’dir) usak
rolundeki kisiler icin kullamlan isimler-
den biridir. Yener’in videodaki erkeklerle
olan kesitlerde ayakta gosterilip kamera
acilanyla belirginlestirilip erkeklerin ise
daha asagida bir konumda gosterilmesi
yine bir guc¢ alanini simgeler. Dinlerken
izleme noktasinda ozne olarak sanatgi,
dansc1 veya oyuncunun aktardigr mesaj-
lar bedenin gosterimi Uzerinden gercek-
lesir. Bedenin sahip oldugu temsiliyet
potansiyeli bircok normun, kodun ve gos-
tergenin yansiticisi olmasina imkan tanir.
Debord’a gore unlu kisiler, cesitli yasam
tarzlarim ve toplumun kavrayis tarzlan-
n canlandirmak icin vardir ve kendile-
rini kiiresel olarak ifade etme ozgurlu-
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gline sahiptir (2016, s. 60). Dolayisiyla
bahsedilen sarki ve muzik videosunun,
kisisel kararlar ile degerler arasindaki
iliski Uzerine kurulu olan habitusun bir
olclide ortak hafiza ya da begeni kalip-
larinin olusumunda rol oynayisinin (Pa-
labyik, 2011, s.130-131) 6rnegi oldugu
soylenebilir.

incelenen miizik videolarinda sanatc

buyuk oranda muzik  videosunun
anlatisinda odak kisi ve birincil
karakterdir. Nitekim orneklem icinde

kadin-erkek (%7,7,) ve erkek-erkek (%2.1)
duetleri dusuk bir oranlara sahiptir;
kadin-kadin duetler ise bulunmamaktadir.
Anlatinin merkezinde yer alan ana vokal
cinsiyetleri cogunlukla erkek ve kadin
olmak Ulzere ayn ayrn kullanildigim
gosterir. Muzik videolarinda odak Kkisi,
cogunlukla tek basina sanatcidir (%58,6)
ya da odak kisiler, anlat1 karakterleridir
(%17,1). Odak kisinin tek basina sanatci
olusu, muzik videolarimn reklam ve
promosyon araci olarak kullamimyla,
dolayisiyla butin tanmtim potansiyelinin
tek performansciya (erkek-kadin)
odaklanmasiyla ac¢iklanabilir. Bu durumun
en temel nedeni, muzik videolarinda
islenen temalarin buyuk olcide aynlik
(%41,4), ask (%28,3) ve ozlem (%5,4)
gibi konular etrafinda sekillenmesidir.
Bu gorsel akista aski yasayan icracinin/
sanatcinin kendisidir, dolayisiyla islenen
askin 6znelerinden biri icracidir. icracinin
askin 6znelerinden biri olmadigi miizik
videolarinda ise o rolu canlandiran Kkisi,
baska anlati1 karakterleridir. Boylesi du-
rumlarda anlati karakterlerinin yer aldig
bazi kesitler ya da sahnelerde belirli gos-
terge ve kodlar dikkat cekmektedir. Bu
durumun tersi olarak kurgu yerine gercek
bir olay orgiisti s6z konusu olmadigindan
oznelerin tercihlerinden bahsedilmemek-
tedir. Boylece muzik videolarinin kurgu-

su icerisinde yer alan icraci ve yardimc
karakterin bir tercih ya da soz hakki bu-
lunmadigr soylenebilir. Bu durumda icraci
ozneyle, duygunun paylasildigini gosteren
nesne (rolu oynayan kisi) arasinda gecen
bir ciftli senkron meydana gelmektedir.
Muzik videolarinda diz anlam ve goste-
ren arasinda yakin bir iliski vardir. Ornek-
lersek, ilk kavram, ikinciye kiyasla daha
fazla sey icerir. “Sandalye” kelimesinin
gosterileni bir kavramdir, “sandalye” kav-
ramidir. “Sandalye” nesnesinin mevcut
olup olmamasinin bir onemi yoktur. Tu-
muyle yalitilrmms durumdaki “sandalye”
gostereni, bir tur bicimsel mutlaktir. Bu
ornek iizerinden ask ele alindiginda so-
yut bir kavram olarak mizik videolarinda
gosterilen halinde, kavramin yasanis ya
da problem olarak gorulen kisimlarinin
yansitilmasi baglaminda bicimsel bir sa-
bitlik oldugu soylenebilir. Bu sabitlik, ask
kavraminin nasil olmasi ya da olmamasi
gerektigi ile ilgili bir gosterilenin ortaya
cikmasina neden olur. Baska bir deyisle,
nasil yasanmasi ya da yasanmamasi ge-
rektiginin defalarca gosterildigi bir ask
kavrayisi, muzik videolarinda baskindir.
Bu muzik videolarinda aralarinda ask ilis-
kisi olan karakterler, gercek birer “o6zne”
degillerdir; benzer sekilde ask da artik
kurgudaki mesaj1 iletmekle gorevli bir
“nesne”dir.

Bir sarki suresi kadar kurgu olusturma
imkan1 oldugunu ve tasarim amacini dii-
sunursek, muzik videolar bir sinema fil-
mini izleme ya da bir roman okuma su-
recindeki gibi hikaye odakli degillerdir.
Muzik videolarindaki gorsel akis, anla-
tida siirekli odak kisinin (cogunlukla sa-
natcinin kendisinin) merkezde oldugu bir
gosterime sahiptir. Her ne kadar bir kur-
gu olsa da sanatcinin varligi diger gorsel

13 Ciftli senkron: Mizik videosunda ikili ¢ekimlerin,
sahnelerin oldugu kismi belirtmektedir.
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birimlerden ve kisilerden daha on plan-
dadir.™ Mizik videosunda ise cogunlukla
anlatici her zaman gorunir ve onemli bir
konumda gosterilir; icraci, kurgulanan
hikayenin aktaricisi ve performansin
odak Kisisi (ses-calgi) rolundedir. Simon
Frith’in de ifade ettigi gibi bir mizik vi-
deosunun temel ekonomik islevi, sadece
sarkiy1 degil, onu yapan icraciy1 ya da
icracilan tesvik etmektir (aktaran Gow,
1993, s.319). Bu durum, odak kisinin
(bkz. Gorsel Analiz Sorgu Cetveli 2. Mad-
de) daha gorunur olmasini ve imajinin
daha belirgin hale getirilmesini saglar.
Mizik videolarinda icraciya surekli vur-
gu yapabilmek icin belirli kamera acilan
kullamlir’> ve gorintiisel gostergelerle
(icracimin albimiiniin kapagi, fotografi,
dergi kapag1 resmi, yansimasi vb.) odak
kisi vurgusu desteklenir (bkz. Sekil. 7-8-9).

S

Sekil 8. (00:14-00:15)

demet akalin
] : ZIRVE
:.:.'-:.-'l..--.-- B il
FRALL R ) mieees

| BRI TE PR

e o A= e

Sekil 9. (01:17-01:23).

14  Sirelerinin kisa oldugu disindldiigiinde mizik
videolarinin sarkinin ve dolayisiyla icracinin tanitim
islevini  yerine getirecek sekilde kurgulandigi
vurgulanmalidir.

15 Cogunlukla yiize dogru odaklanilan, belli noktalarda
ise kameranin asagidan yukari dogru tutularak icracinin
diger kisiler ya da performanscilardan daha biyik
goriinmesini saglayacak acilar tercih edilmektedir.
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Sekil 10. (00:01-00:04)

Muzik videolarinda sanatcilarin gorsel
akis icerisinde sergiledigi imajlar ya da
personalar, her zaman toplum icerisinde
var olan ya da kabul gormus olan diizey-
leri yansitmayabilir; hatta belli agilar-
dan (ask, statu, cinsellik vb.) yerlesik'
olan toplumsal normlarin otesine gece-
bilirler. Cinsel icerikli senaryolar, cinsel
etkilesimlerde cinsel davranslar icin
rehber ve kilavuz olarak islev kazanabi-
lir. Ozetle, kitle iletisim araclaryla gos-
terilen cinsellik, cinsellik algisin1 veya
iliskideki cinsellik olgusuna ait normlar
etkileyebilir. Muzik videolarinda olusan
gosterim, mesajlar ve cagrisim ozelli-
gi bulunan baz1 simgeler, cinsellik algi-
sin1, cinsel davranislara ait performatif
egilimleri ve iliskideki cinsellik olgusunu
kapsayacak sekildeki senaryolardan olu-
sabilir. Acikca medya icerigindeki cinsel-
lik, cinsel ve cinsel iliskiler hakkinda var
olan kdltiirel aracili tek mesaj degildir.
Bireyler birbirinden farkli etkilesim ve
yonelim dizeyleriyle bu mesajlar daha
onceki sahip olduklar normlarla yapilan-
dirabilirler. Ozetle, siirekli olarak cinsel-
ligin yeniden sekillendirilmesinde hali
hazirda mevcut olan diger mesajlar ve
kisisel egilimler ve motivasyonlar siirekli
ic ice gecer (Hald, 2013). Muzik videola-
rinda yaratilan cinsellik (ister kadin-er-
kek olsun) bedenin bir arzu nesnesi ola-

rak kullanimi disinda kiyafet ve cinselligi
16 Yerlesik normlar ifadesi, aslinda toplum genelinde
bu normlarin cok farkli sekillerde yasanir ve sergilenir
olmasina ragmen, bazi diizeylerin bireysel tercihinden
daha cok toplumsal kabuliine gore akortlandigini ifade
etmektedir.
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vurgulayan nesnelerin gosterimi, bede-
ne ait yapay normlarin iletimi, mekan-
sal tasarimin' cagnsimsal etkisi ile bir
kurgu olusturur. Hande Yener’in Hipnoz,
Hadise’nin Ask Kac Beden Giyer , ismail
YK’nin Bombabomba.com ve Demet Aka-
lin’in ilahi Adalet miizik videolarindaki
belli kesit ya da sahnelerde bedene ait
normlarin ve cinsellik vurgusunun goste-
rimi dikkat cekicidir (Bkz. Sekil. 10-11-
12-13-14-15).

Sekil 11. 00:54-01:05

Sekil 12. 02:12-02:22

Sekil 13. 00:42-00:45

17 Renk dokusu, 151k secimi-yogunlugu ve cinsellik
vurgusunu saglayacak materyaller ile olusturulmus
mekan tasarimina vurgu yapar.

Sekil 14. 01:32-01:36

Sekil 16. 00:58-01:00

90-60-90 vucut olculeri Uzerinden kadin-
da sahip olmas1 beklenen ideal beden
Olculeriyle kadin bedenine yonelik bir
nesnelestirme olusur. Bu nesnelestirme
kadin1 bir tuketim nesnesine donustu-
rar. “Doksan altmis doksan vucudum var
/ Doya Doya bitmez tadim var / Kendi-
me arkadas ariyorum / Aradigim bana
uyacak dedigimi yapacak” misralan ise
bu yaklasimin kadin tarafindan da mes-
rulastinldigint ya da mesrulastirilmasi
gerektigini ifade eder. Oysa tarif edilen
erkek ya da kadin, gercekligin disindadir.
incelenen miizik videolarindaki cinsellik,
her zaman yerlesik toplumsal normlarla
uyumlu gosterilmekle birlikte ortak bir
mutabakat oldugu soylenemez. Cinsel-
lik, toplumsal normlarin kismen icinde
yer alabilen ama buyuk olcude disinda
da kalan bir olgudur. Bu ylizden goste-
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rilen cinsellik olgusu kismen toplumsal
mutabakatlara sahipken buyuk olclde
bu mutabakatlarin disinda da bir gosteri-
me sahiptir. Ornegin miizik videolarinda
gosterilen bazi cinsel egilimler, yerlesik
toplumsal normlarin disinda gorulebilir.
Hande Yener, Hipnoz adli sarkisimin mu-
zik videosunda goz bandi, lateks elbise ve
jartiyer ¢orabi ile bir koltukta (bkz. Gorsel
Analiz Sorgu Cetveli 6. Madde) oturur-
ken goruntulenir. Belden yukansi ¢iplak
ve deri sortlu bir erkek performanscinin
Yener’e yaklasmasi BDSM’ye (Boundage
Discipline Domination Submission Sa-
dism Masochism, siddete dayali seks) ilis-
kin kodlar butunu olarak yorumlanir. S6z
konusu muzik videosunun 02:25-02:27
dakikalan arasinda erkek performansci-
nin Yener’i kirbacladiginin goriilmesi bu
tespiti destekler (bkz. Sekil.17-18).

Sekil 17. 02:12-02:22

Sekil 18. 02:25-02:27
Demet Akalin’in ilahi Adalet adli sarkisi-
nin miizik videosunda ise mekan, imaj,
davrams gostergeleri lizerinden eglence
ve cinsellige iliskin kiiltlirel gostergeler
vurgulanir. BDSM sahnesindeki perfor-
manscilar bir kumar sahnesinde kendile-
ri Uizerinden oyun oynarlar. Bu baglamda
muzik videosunun 02:07-02:17 dakikalan
arasinda kumar masasina yatmis kadin
performansci gorulebilir. Hande Yener’in
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Mor adli sarkisinin muzik videosunda cin-
siyetlere iliskin kulturel vurgularin cinsel
gostergeler araciigiyla verildigi gorildr.
Muzik videosundaki cinsel davranis gos-
tergeleri, BDSM fetis kiyafetler, zindan
ve benzeri mekanlar ile dans hareketle-
ri Uzerinden verilir. Anlat1 karakterleri,
siddete dayali cinsellik konsepti icinde
olarak kendilerine 0zgu kostumleri, haz
araclan ve davranis gostergeleri ile sag-
lanir (bkz. Sekil. 19-20-21-22).

Sekil 19. 00:01-00:09

Sekil 22. 00:09-00:13



Tiirkiye’deki popliler miizik videolarinda bedene ait normlar, gostergeler ve kodlar

Ankarali Namik’in Hovarda adli sarkisi-
nn miizik videosundaki mekanlar, disko
ya da tavernalara ait dekorasyon, 1sik
ve kostum/giysileri icerir. Erkek perfor-
manscilardaki parlak ceket ya da cesitli
renklerdeki gomlekler; kadin perfor-
manscilardaki deri, dantelli ve dekolteli
kiyafetler; tavernada pole dans (direk
dans1) yapilmasi; mekanin disko topu
ve renkli 1siklarla aydinlatilmasi gibi bi-
lesenler, soz konusu kilture ait kodlar
olarak dikkat ceker. Muzik videosunda
yer verilen pole dans (direk dansi) ero-
tik cagrisimlar bulunan ve genelde liiks
eglence mekanlarinda goriilen bir dans
bicimidir. Muzik videosunda dantelli ic
camasin, lateks bikini, deri maske gibi
kiyafetlerle sarkinin ritmine gore dans
eden kadinlar, cinsellige vurgu yapan
gostergeler oldugundan cinsel kodlar
(bkz. Gorsel Analiz Sorgu Cetveli 8. Mad-
de) baglamindadir. Hadise’nin Superman
adli sarkisimm muzik videosunda cinsiyet
kimligine iliskin kodlarin imaj, beden ve
davrams gostergeleri uUzerinden olustu-
ruldugu gorilir. Superman, insan Usti
gucleri olan ve fiziksel anlamda eril cin-
siyeti vurgulayan bir karakterdir; muzik
videosunda ise bu karakter, guclu kadin
imajin gosteren bir konuma alinir. Par-
lak kisa elbisesi, mayosu ve i¢c camasin
benzeri kiyafetler ve dekolte elbiseler
imaja iliskin; bacagin ya da gogsiin si-
luet lzerinden vurgulanmasi ise bedene
iliskin cinsiyet kodlarn olarak gorulur.
Muzik videosunda yer verilen erkek per-
formanscilar takim elbise, gozluk ve cid-
di bakislarla cinsiyetlendirilir. Pole dans
diregi ve icracinin gogsiinden boynuna
kadar kendisini oksamasi gibi davranisla-
r, cinsellik gostergeleridir. Benzer sekil-
de Inna’min Inndia adli sarkisinin muzik
videosunun neredeyse tamami eglence
hayati ve mekanlarina yonelik davranis
gostergelerini anlatir. Muzik videosunda

ic camasir ve cesitli kostumlerle gercek-
lestirilen pole dans ve i¢ camasirli kadin
performanscilar arasindaki yakin fizik-
sel temaslar, cinsel gostergeler olarak
gorulur. Edis Gorgulu’nin Benim Ol adh
sarkisinin muzik videosunun 02:44-03:03
dakikalar arasinda kadin performansci-
nin ahsap bir iskemleyi pole dans dire-
giyle benzer amacla kullanmasi da ero-
tik bir vurgu yaratir. Yayinlanan muzik
videolarinda ozellikle goz bandi, lateks
ve jartiyer corap gibi giyim malzemeleri
kullamlir. Ancak yaratilan kurgular iceri-
sinde gosterilen cinsel imajin dozu, baz
araclar ve hikaye konseptleriyle asiriliga
ulasir. Ornegin, Hande Yener’in Hipnoz
ve Mor adli sarkisinin muzik videosunda
deri sortlu erkek performanscilarla sid-
dete dayali (kirba¢ kullanimi) gosterge,
BDSM’e yonelik cinsellik kodlarin1 (bkz.
Gorsel Analiz Sorgu Cetveli 8. Madde)
icerir. Mekan ve kiyafete yonelik ise zin-
dan1 animsatan bir gosterim ve fetis ki-
yafetlerin tercihi, cinsellik kavrami lze-
rinden bir iktidar sergilendigi davranis
pratiklerini yansitir.

Cinsellik ve onunla iliskili imajlar sade-
ce Turkiye’deki mizik videolarinda yer
almaz. Amerika ve Avrupa’daki miuzik
videolarinda da cinsellik ve siddet, en
detayli sekilde incelenen igeriklerdir.
Goruluyor ki muzik videolanyla ilgili
tartismalarin c¢ogunda, cinsellik, siddet,
kadina yonelik nefret ve anti sosyal
imajlarin varligina odaklamr. Ornegin
1988’de Ulusal Pediatri Akademisi muzik
videolarinin cinsellik ve siddet icerigine,
bu imajlardan olusan muzik videolan-
nin cocuklar igin zararli oldugunu o6ne
stirerek giiclli bir sekilde karsi ciktig
bilinmektedir. Boylece miizik videolarinda
yiiksek oranda cinsellik ve siddet igeren go-
runtuler gesitli igerik analizleriyle ortaya
koyulmaktadir. Yuksek oranda antisosyal
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davranislar da kadinlara karsi cinsiyetgi
ve stereo-tip cinsiyet rolleriyle birlikte
belgelenmektedir. Kanmitlarin pek c¢ogu,
muzik videolarindaki siddet ve cinsiyet-
¢ilik gibi ortak temalarin, dinleyicinin
kendi sosyal davranis semasinda 6ncelikli
olabildigini ve sosyal olarak olumsuz ta-
vir ve davranislarin buyuk oranda kabu-
liiyle sonuclandiginda birlesiyor (Music
Videos, Effects of, Arnett, 2007). insanlar
uzerinden olusan bu etkinin toplumun
tamami icin gecerli olmasa da buyuk bir
kismini etkiledigi yoniindedir.

Sonug

Mizik videolarinin yapisi bircok zitligi,
farklitigi, kiltiird, gortintiiyl ve ses ozel-
liklerini yan yana getirerek sinirlar orta-
dan kaldinr. Muzik ve kurgu, kendi ses ve
goruntu evrenini kurar. Bu anlam evreni
icinde gercek olaydan kurmaca (fiction)
bir olaya, gecmisten bu giine ait fiziksel
manevi referanslara, populerden, alter-
natife, yerelden, kiresele bircok olgu
ic ice gecerek ses ve goruntu dokulan
meydana getirir. Bugline kadar gelinen
sirecte medya araclarinin etki duzeyi
populer muzik urunlerinin tuketimini be-
lirleyen, onlarin gorinimind ve taniti-
min1 saglayan bir ozellik kazanir. Ancak
popiiler miizigin, goriinti ve mizik ilis-
kisinin geleneksel yontemlerle ¢cozim-
lenmesi pek mumkin gorunmez (Tagg,
1982, 5.37-67). Cunku populer muzik, sa-
dece ses nitelikleri dogrultusunda degil,
kitleler icin muzik, metin ve goruntuden
olusan butunlesik bir paket olarak ureti-
len bir kavramdir. Ses, goruntu ve sozler-
den olusan bu paket kendi bagil dinamigi
icerisinde, endustri-sektor, muzisyen-sa-
natci, produktor-izleyici gibi eksenlerde
sekillenmeye devam eder. Bu sebeple,
muzik videolan farkli alanlarin ve serma-
ye bicimlerinin etkilesimiyle meydana
gelir. Bir muzik videosu icraci ve yonet-
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men tarafindan belli bir metnin olustu-
rulmasi seklinde uretilir, ancak uretilen
metin heterojen bir gruba/yigina (mass)
medya araclan tarafindan servis edildi-
ginde farkli islevler ve anlamlara biiri-
nebilir. Dolayisiyla okurun yani “dinler
izleyicinin” de katilimi ya da isbirligi ge-
rekir. Ama bu isbirligi Umberto Eco’nun
ifade ettigi sekilde metnin okunmasi icin
belli 6lcude karsilikli bir sozlesmenin ge-
rekmesinden daha buyuk olcude tek yon-
lU olan bir gosterime dayalidir. Ancak bu
heterojen gruba (dinler-izleyici) sunu-
lan Urun, muzik videosunun icerisindeki
sozel ve gorsel mesajlarla olusturulmus
(acik, kapali ya da cok hizli sekilde go-
rulen gosterilen) bir gorme-duyma dene-
yimi olarak tasarlanir. Bu gorsel-duyusal
okuma, belli bir kulturel ve toplumsal
birikime dayali ya da yeniden tasarlan-
mis kasith ya da kasitsiz yeni anlamlar,
baglantilar olusturan bir veriye sahiptir.
Bu yuzden muzik videosu icerisinde bize
gosterilen ve duyurulan her sey, herkes
icin aynm derece ve anlamda da konum-
lanmayabilir. Ancak icinde bircok gorun-
tusel, belirtisel ve simgesel gostergenin
olusu, en azindan gorme ile saglanmak
istenen cikarlarin'® ya da niyetlerin®
karsilanmasinda araci olabilmektedir.

Muzik videolarnn sayesinde tanmtilmaya
calisilan muzik, gorsellik kazanarak kul-
lanim degerinin lizerinde ya da Gtesinde
bir anlam kazanir. Dinleyiciler metinler-
den (sozel, gorsel, muziksel) belli gor-
seller sayesinde sozel katmanin acikca
sOylemedigi seyleri de c¢ikarsayabilirler
ancak sozel katmandaki anlamda soyle-
nenlerin tersini dusinmek pek mumkin
olmayabilir. Eco’nun deyimiyle muzik

18  icracimin, yonetmenin {riiniin  tiiketimi icin
uygulamak istedigi ve o anki pazarin ihtiyaclarina gére
olusturulmus cok hizli degisen bir tiiketim matrisinden
bahsedilmektedir.

19 Daha cok kitle, tanitim ve bir olcude kartvizit gibi
kullanilan bir aragsalliga vurgu yapilmaktadir.
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videolarin1 sozel, gorsel ve miuziksel
katmandan olusan dev bir Ansiklopedi®
gibi dusunursek, okumanin gercekles-
mesi belli toplumsal kulturel birikimlere
dayanir (1995, s.100-105). Bu okumanin
saglanmasi, bireysel ya da kolektif bel-
lek diizeyinde belli yapilarin ¢cozimlen-
mesiyle olanaklidir. Ozellikle gorsel akis-
ta yer alan bir kurmaca yapida, anlam
olan bircok nesne ya da simge olsa da her
isaretin ayn1 diizeyde okunmasi mumkin
degildir. Eco’nun Ansiklopedi kavramin-
dan yola c¢ikarak metin (gorsel katman
olarak ele alinan), bize dev ansiklopedi-
nin tumunu kesfetme gorevi yiuklemez,
ancak alimlayicinin bildigi belli isaretle-
re yonlendirme ya da bazilarim1 kendisi
kurarak mesajin herkesin sahip oldugu
ansiklopediye gore sayisiz yoruma acar
(1995,s.100).

Gorsel kurguda mesajlarin en belirgin
aktarimi1  beden lzerinden sergilenir.
Beden, kiyafetin tasiyicisi, duygunun
aktancisi, siddetin, askin, ayriigin, cin-
selligin yansiticis1 konumundadir. Her ne
kadar gorsel motiflerin simgesel degerle-
ri olsa da kodlarin ve gostergelerin isle-
nisinde beden en 6nemli aracidir. Kimligi
olusturan en onemli ve neredeyse tek
unsur olan kisinin bedeni, gunumuzde
incelik (bedensel zayiflik), glzellik ve
genclik kavramlarin1 birer mit durumu-
na getirir (Alyakut, 2016, s.696). Muzik
videolann da bu alg1 duzeyinin belirle-
yicilerinden ve etkileyicilerinden birisi
konumundadir.2' Cogunlukla bu alginin
verdigi mesaj ya da insan bedeninin go-

20 Bukavram Umberto Eco tarafindan kullanilmaktadir.

21 Asil amac itibariyle, bedene dair bir norm ya da
kriterler koymaktan cok, sanatcinin driinini tanitan
gorsel, isitsel ve sozel bir irlin olma ozelligi ile one
cikmaktadir. Diger taraftan, video kliplerde gosterilen
anlatilar icerisinde islenen temalar, olaylar ya da konular
baglaminda cinsiyete, bedene ve onun kullanimina
yonelik belirgin mesajlar da icermektedir.

runumune iliskin normlar, gercekci olma-
yan standartlara dayanir. Bu yluzden mu-
zik videolarinda ozellikle kadin ve erkek
bedenleri, fiziksel boyutuyla bir metaya
donusur ve kultur endustrisinin araclan
icerisinde (televizyon, filmler, reklamlar,
muzik video klipleri vb.) yapay ve kurgu-
lanmis bir insa kazanir. Beden ticarilesir;
muzik videosunun izlenmesi ya da akta-
rilan kisa olcekli hikayenin devamliligina
imkan taniyan birimlerden biridir. 10 yil-
lik doneme bakildiginda, miizik videolarn
bir olciide icracimin tanitimini saglayan
etkili araclardandir. Bu urunun icerisin-
de gosterilen kadin-erkek kimligi, este-
tik acidan kusursuz, goriiniiste cinselligi
vurgulayan ya da cagristiran araclarla
donatilmis (kullanilan giysiler, makyaj
sekli, cinselligi vurgulayan araclar vb.)
bir arzu nesnesi olarak kodlanir. Beden,
uranun (muzik videosu) satisinda etkin
bir konumdadir. Jean Baudrillard’in deyi-
miyle “[B]eden sattirir. Guzellik sattirr.
Erotizm sattinr” (2013, s.157). Guzellik
olgusu gorece soyut bir kavramken??,
muzik videolarinda gosterilen kadin be-
deni ve imajlan belli somut normlarla
gosterilir. Bu normlar bir dlcude kadin
bedenine ve guzellik kavrayisina ait belli
“standartlarin” somutlastig1 bir gosteri-
me sahiptir. Ayrica erkek bedenin arzu
edilebilir ve sergilenebilir olmasi icin de
belli normlar muzik videolarinda goste-
rilir. Bu standartlar ya da normlar da bir
sure zarfi icerisinde muzik videolarinda
gosterilen cinsellik olgusunun kapsami,
sinirt ve gundemini belirler. Bedenin tu-
ketimi Uzerine muzik videolarinda goste-
rilen “islevsel erotizm”,? buyuk olcude
bedene ait yapinin gorinumunde “yapay

22 Giizelligin ne oldugu konusundaki normlarin ya
da kim(ler)in karar verecegi hususundaki iktidar alani,
onun belli bash kriterler kazamp daha somut bir yap
kazanmasina neden olabilir.

23  Bu kavram Baudrillard’in Tiiketim Toplumu
kitabindan alinmistir (Baudrillard, 2013, s.155).
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kistaslarin”? olusmasina neden olur. Bel-
li toplumsal normlarin disinda gosterilen,
yapisi bzulmus cinsellik diizeyiyle, birey
kendisini nesnel bir bicimsellikte kodlar.
Beden ve performans arasindaki iliski,
muzik videolarinda yaratilan cinsellik
imajlarinin  diizeyini belirler. Ornegin
cinsellik imajlari Demet Akalin’in ilahi
Adalet adli sarkisinin muzik videosunda
da mekan, imaj ve davranis gosterge-
leri Uzerinden sekillenir. Siddet temelli
cinsellik gostergelerinin oldugu bir ku-
mar sahnesinde, kadin performanscilarin
kendilerini ortaya koymalan yine belir-
gin orneklerdendir. Muzik videolarinda
gosterilen cinsellik kodlar1 cogunlukla ki-
yafet tercihlerinde de gorulur. Mizik vi-
deolarinda deri, dantelli, dekolteli kiya-
fetlerin kullanim1 (mayo, gece kiyafeti,
bikini, ic camasin, sutyen vb.) ozellikle
kadin bedeninin bir metaya donusmesi-
ne hizmet eder. Cinsellik vurgusu kadinin
bedeni ve vucut hatlarin iddial1 sekilde
gosterilmesi, kiyafet ve mekan secimi,
kars1 cins ile kurulan cinsel iletisimin
duzeyi ve cinsellik vurgusunu on plana
cikaran beden hareketlerinin birlesimin-
den olusur. Secilen kiyafetlerin cinselligi
cagristiran ya da vurgulayan diizeyi ve
mekan konsepti kadar, bedene ait mi-
mik, kol ve bacak hareketlerinin goste-
rilme sekli de cinsellik vurgusunu artirir.
Inna’nin Inndia, Edis Gorguli’niin Benim
Ol ve Ankarali Namik’1n Hovarda sarkila-
rinin muzik videolarinda gosterilen direk
(Pole) dansi hareketleri ile cinsellik vur-
gusu gorece cok daha fazla belirgin bir
nitelik kazanir. Cinsellik baglaminda mi-
zik videolarinda vicudun tuketim nes-
nesi olarak goriilmesi, cogunlukla dans-

24 Bu kistaslar bir siire sonra, biiylik cogunlugun
onayladigi normlara doniisme oOzelligiyle dikkat ceker.
Miizik videolarinin bu normlarin gosterimine yonelik bir
deneyim ve alimlama alani olarak yarattigi etki, bedenin
fiziksel olarak nasil tasarlanacagina ve gosterilecegine

yonelik bir stratejinin olusmasinda etkili olur.
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cilar (kadin-erkek) ve icract merkezinde
gerceklesir. Bircogunda bedenin fiziksel
gorunimune yapilan vurgu (kasli yapi,
kiyafet ile saglanan dekolte, beden hat-
larint belli eden, saran tercihler, viicudu
daha canli gosteren krem vb.) bedene
ait gorsel serbestligin ve mimiklerin bir-
lesiminden olusur.

Bahsi gecen durumlar ve etkileri, insanin
bedenini (ister kadin olsun ister erkek)
biyolojik bir var olma durumundan tama-
men simgesel bir boyuta tasir. Bedenin
sahip oldugu toplumsal konum, onu bi-
reylerarasi etkilesimin aracisi ve fiziksel
gorunumdeki carpici, goze carpan ve bir
haz unsuru haline getiren gercekistu
imajina vurgu yapar. Bu gercekistiiliigiin
en esnek ve cogunlukla cinsellik olgusu
Uzerinden vurgulandig1 durum miizik vi-
deolarinda belirgin bir gorlinume sahip-
tir. Kadin bedeninin bakilacak bir nesne
ve haz unsuru olarak konumlandinlisi,
isitsel ve sozel bir Urinun goruntu ile ka-
zandirnldigr tamtim evresinde cinsel bir
cazibe merkezi olma durumuyla vurgula-
nir (Bilgin, 2015, s.312). Kultur endustri-
sinin diger araclarina nazaran (TV, film,
reklamlar vb.) sahip oldugu zamansal
hiz, kisalik ve aktarilma bicimi sayesin-
de, muzik videolarinda kadin imgesi ve
ona paralel isleyen cinsellik vurgusu,
belli toplumsal cinsiyet kodlan vurgula-
ma dlizeyi ve miizik videolarinin tiketim
diizeyinde etkili olur. Bu kultlr, insanlan
tuketmeye tesvik eder, bunu gercekles-
tiremedigi durumlarda ise bir “6zenme
esigi” meydana getirir. Ozellikle insanla-
ra kendilerine dair ya da kendileri ile il-
gili yasam dunyalarindan cok, kultur en-
dustrisinin icinde cizilen ya da gosterilen
imajlar dogrultusunda bir kimlik 6nerme-
si verir. Cogunlukla kadin performansci-
larin (sarkici, dansci vb. olmak lzere an-
latida yer alanlar) vicut hatlarin1 acik ve
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belirgin hale getiren giyim tercihleri ve
aksesuar kullanimlar ile beden, carpici-
lik, haz ve etkileme gibi olgularla temsil
edilir. Vucudun sahneye doniismesi duru-
munda giysi, cinsellik imajinin simgeseli
olur. Aslinda bu durum, vicudun sahip
oldugu arzu egiliminin giysi lizerinden
simgesel bir aktarimidir. Bedenin giysi
tizerinden sahip oldugu aciklik, 6zgiirliik
ya da alisilanin disindaki carpici giysiler
ve aksesuarlar butunu ile goruntude bir
cinsellik vitrini olusur.

Ozetle, bireyin kendini fiziksel ve mane-
vi acidan temsilinde bedeni ile kurdugu
iletisim ve gosterim onemli rol oynar.
Cok hizli bir sekilde enformasyon aki-
sinin oldugu bu cagda, bedenin sahip
oldugu normlar, gostergeler ve kodlar
surekli bozulup insa edilir. Modern dun-
yanin gercekligine gore daha parcali ve
akiskan bir yapidadir. Bilginin nesnelligi
uzerine olusan temsil ve epistemolo-
jik problemler, bugiin artik gosteren ile
gosterilen arasindaki bagin kismen ya
da tamamen koptugu bir slirece getirir.
icinde bulundugumuz cagin anlam diin-
yasinda artik salt referansin kayboldugu,
diinyanin temsiller evreni haline geldigi
kosullarda, bedenin sabit gercekliklerin
yerine sirekli etkilendigi ve insa ettigi
imajlara birakir. Bu nedenle temsiliyetin
ve ontolojik baglaminin sirekli degisti-
gi, toplumsal yapilar, kiltiirel kodlar ve
cinsiyetle ilgili soylemler arasinda yeni
anlamlar ve degerler kazanan bir beden
olgusundan bahsedebiliriz. Muzik video-
lar da bu etkilesim ve degisim slirecinin
onemli araclardan biri olup, bedenle il-
gili imajlarin, normlarin takip edilebildi-
gi bir araci olarak islev gordr.
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Body norms, signs and codes in popular music videos in
Turkey

Extended Abstract

Music videos do more than just text to listen to music with the effect of the image. Especially
since the 1980s, popular music videos, which have been spread through mass media, have the
potential to include suggestions for social and cultural life or show specific images and be a
marketing tool. On the other hand, the semantic dimension of music videos gradually creates
an interactive space where messages, signs, and codes are intertwined. Thus, individuals can
make a body image that they constantly construct between themselves and the norms and
signs conveyed by the mass media. This study aims to analyze and interpret how and in what
form images, signs, codes, and norms associated with the body in the selected music videos
between 2007-2017 are displayed through the query items created. Thus, how the criteria
associated or created with the body are reflected in the music videos. This study’s scope,
based on data provided Turkish Phonographic Industry Society, between the years 2007-2017,
constitutes popular music TOP lists published under license in Turkey. Sample selection in the
study is determined by the homogeneous sampling method, a subtype of purposive/purposeful
sampling. Since there are no official music videos of 57 songs in the project sample consisting of
400 units, the official videos of 343 songs are analyzed. By observing the sex of the main vocalist,
the person positioned in the video’s focus was determined. Then the same-sex emphasis was
associated with each other, considering their relationship with the character. In music videos,
based on the assumption that the audience is the organizer of the social and cultural sphere,
body appearances in these texts were analyzed through determined codes and signs. First, by
observing the sex of the main vocal, the person positioned in the video’s focus was determined;
then, considering their relationship with the character, the emphasis on same-sex between each
other was associated. Secondly, it was created by marking repetitive and semiotic visual motifs
in music videos by determining the preferences made over men’s and women'’s clothing. Finally,
sign and code categories were determined through 8 query items created to interpret the whole
analysis: Sex of main vocal/vocals, the person in focus, emphasis on same-sex, men’s clothing,
women’s clothing, recurring visual motives, signs, and codes. In the music videos reviewed, the
artist is mostly the focal person and primary character in the music video’s narrative. Within the
sample, male-female (7.7%) and male-male (2.1%) duets have a low ratio; there are no female-
female duets. On the other hand, the themes covered in music videos are mainly shaped around
topics such as separation (41.4%), love (28.3%), and longing (5.4%). Although visual motifs have
symbolic values, the body is determined as the carrier of clothing, conveyor of emotion, and
reflector of violence, love, separation, and sexuality in the processing of codes and signs. Thus,
within the scope of the promotional function of music videos, the music gains visuality and
meaning above or beyond its use-value.

Keywords
music semiology, Turkish popular music, music video analysis, music videos
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