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Meslekte misteri iliskilerinin tanimini degistiren farkli bir goz... Hayat cimrisi olmayan,
reklamcilik meslegini her daim “insani canli ve diri tutan, keyif katsayisi ylksek bir meslek”
olarak goren, sektore yillarini severek vermis bir isim... Reklamcilar Dernegi'nin ilk kadin
baskani... Resmin batininid gérmek icin kendi kompartimanindan ¢ikma cesaretini gosterip
meslek hayati boyunca o resmi hep coskuyla rengarenk boyayan bir reklam ustasi... Kedilere,
ciceklere, aslinda tiim canllara sonsuz sevgisiyle bilinen Nesteren Davutoglu. Reklamciligin
erkek egemen bir sektor oldugu yillarda Ajans Ada’da baslayan yolculugu basarilarla sislenmis
- w keyifli bir takimin oyuncusu. ITT Schaub Lorenz
1 ile hafizalarda edindigi yeri Turkiye'nin en gigli
markalariyla calisarak saglamlastiran, OMQO’nun
siradisi “Kirlenmek Guzeldir” iggorusiyle tim
ahskanhklari yikan, yillarin usta ismi Nesteren
Davutoglu ile keyifli bir soylesi gerceklestirdik.

— Uzun ve renkli bir meslek hayatini nasil
ozetleyebiliriz? Biyografinize ¢ogu kaynaktan
ulasabiliyoruz ama hava kontrolorliigiinden
Tiirk reklam tarihinin en 6nemli isimlerinden
biri olmaya giden bu yol nasil sekillendi?

— Aslinda kisiligimde iletisimcilik var gibi geliyor
bana. Kiiclikken, mahallede oynarken ya da okulda hep ya birilerinin s6zclsl olurdum ya bir
davay! anlatmaya calisirdim. Giriskenlikle insan sevgisi bir arada... Bunlar insana neredeyse
“Belliymis ne mal olacagim” dedirtiyor. Cok sevgi dolu bir ortamda bliyidiim. Anneannemle
dedem ustime titrerlerdi ve benim ¢ok onemli oldugumu distndirtirlerdi bana, sevgiyle
sararak. Bu ylizden yollarim hep agik oldu. Su gibi akti hayat 6niimde. Ankara Koleji'nden sonra
hava trafik kontrol6rligli cok kisa bir sireydi, ondan da eksik kalmadim. Devlet hava

! Dogent Doktor

193


mailto:icten.duygu@adu.edu.tr

Ozbek, i. D. (2021). “Life is a cool creative game!”.
MEDIAJ, 4(1), 193-198.

INTERNATIONAL PEER-REVIEWED JOURNAL OF MEDIA AND COMMUNICATION RESEARCH Vol: 04 — No: 01 I e-ISSN: 2757-6035

MEDIAJ

meydanlarinda ugak yonetiyordum. Sonra oOgrencilikle birlikte, mezun olduktan sonra da
TRT’de produktorlik sinavina girdim. TRT'de ¢alisirken 12 Eylil sillesi Gstiimiize dogru geldi. O
aralarda TRT’den koptum ve ¢ok Ustlin yetenekli bir reklam ustasi olan Ersin Salman’i tanidim.
Calismaktan en keyif aldigim partner ve 6grendigim hocam diyebilecegim bir arkadasimdir.
“Ben igsiz mi kaliyorum? Ne yapsam, ne yapmasam?” derken o beni Ajans Ada’ya aldi ve
neredeyse baska rekabetci bir kurumda olmadim. Yillar gecti, sektdrdeki dengeler degisti, cok
ortaklilastik, bir sirket 6tekini satin aldi, ismi biraz degisti ama Ajans Ada ekollii Lowe olana
kadar ben de ¢ok uzun yillar iletisim sektoriinde oldum. Burada da misteri temsilcilig§inden s6z
edeyim. Benim icin her seyin kilididir, diyebilirim. lyi bir musteri temsilcisi hem kreatiflerini iyi
brieflerle costurabilir hem de stratejik bir akil koyarak markasi icin ufuk acar, rekabeti ona gore
izler. Kimimizin kiiglimsedigi misteri temsilciligi, aslinda meslekte bakkal sahipligi gibi bir
seydir. Bakkal siipermarket olabilir, senin nasil bir portféy kurduguna bagli. ipleri elinde tutan,
iyi yapilirsa da karsisindakini cok besleyen bir gérev oldugunu disiniyorum. Misteri direktora
oldum, grup baskani oldum derken patronlar hisselerini satmak istedi. Nazar Bliyim ve Ersin
Salman kendi hisselerini satarken beni “Sen bu hisseleri suraya yiikseltirsen biz de sana su
kadar hisse veririz” gibi bir 6neriyle olaya hissedar olarak dahil etmis oldular. Zaten kendi
calistigim ajansti ve orada mutlu mesut ajans baskanlgi yaptim yirmi sene kadar. Ondan sonra
devreye dernek baskanligi girdi. Ben meslege ¢cok sey verdim, meslek de bana cok sey verdi. Hig
birbirimize naz edecek, giicenecek ya da '

sitem edecek bir yani kalmadi olayin. Siikran

doluyum; c¢ok calistim, cok da karsihgini | |
colon Schaub-lorenz
sahipleri de
— Ses getiren ilk isiniz hangisiydi? aglar. 1
|
}

— Ajans Ada ekoliinde bir ekip ruhu oldugu
icin tek basimiza “su is benimdir” demek
¢ok zor; ¢lnkl Ersin Salman’dan da gelen
bir imece usullyle birbirini bitlnleyerek
calismak esastir. Orada gercekten ¢ok ig ice
oldugumuz icin hangi slogan kimindir, kim
ona sahip cikar belli olur; yani birinin “bu
benimdir” diye éviinmesi hamlik gibi kacar.
Ajans Ada’da birlikte sabahlanir, gece saat
biri gegince genel mudirimiz irmik helvasi

yapar, kar yaginca hepimiz ajansta yatariz

ve ertesi glin patron hepimize kar botlari alir. Boyle bir ekoliin icinden geldigim icin isleri ancak
“basarili vakalar” olarak anabilirim. ITT Schaub-Lorenz’i ¢ok severek anarim. Burada da
reklamverenle reklam ajansinin uyumu ¢ok cok nemli. Reklamveren de ¢ok kiymetimizi bilirdi;
bizi degerli is arkadaslari olarak konumlardi. “Televizyonu ITT Schaub-Lorenz olanlar ve
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olmayanlar” diye bir ayrimimiz vardi; “Televizyonu ITT Schaub-Lorenz olanlar da aglar... ama

N sadece dram filmlerinde” gibi epey eglenceli bir
yoldan gitmistik. Cok da glzel tutulmustu
kampanya. ilk “vaka yarattik” dedigimiz oydu. Ben
de “mdusteri temsilcisi 6nemlidir” diyorum vya
bakin, gidip orada Uretim bandinda bile
televizyonlarin tiretimini seyrederdim. Hatta c¢lrik
elmalar misali, hafif ariza ya da bant hizina
uyamayan ve bantta ayrilip iskartaya alinan
televizyonlardan da c¢irik elma kampanyasi
¢itkmisti. Misteri ile i¢ ice yasamak da ¢ok dnemli.
Ersin “Kreativitenin kimden ¢ikacagi belli olmaz”
derdi. Fikri dislinmesi gereken sadece vyaratici

. 1 grup degildir; bazen sevgili caycimiz da bir sey
soyler ve o bir ilham olabilir. Buna boyle bakabilirsek eger, kem gbz olmadan, kiskanmadan
isler yuvarlanir, byir. Sonraki gz agrim da OMO ve “Kirlenmek Gizeldir”.

— Tiirkiye’de reklamciligin altin ¢agi olarak nitelendirebileceginiz donem hangi donemdir?

— Bence 80-90 arasi. Uguyorduk! Reklamverenler kiymetimizi o zaman anlamisti ve bizi ciddi
fikir partneri olarak konumluyorlardi. O zamanlarda mag esitler arasinda geciyordu. Belki
bunda liberal ekonominin de payi vardir. O dénem kendimizi ifade etmek icin bir 6zglirlik
doénemi oldu. Sonra biz sikismalara girdik; bltgesel sikismalar olabilir, reklamverende fazla
bilmenin getirdigi sevimli ukalalik olabilir... Basat bir havaya girildi. Demek ki sirf reklamvereni
suglamamaliyim, demek ki reklam sektori de kendini hep geliskin tutarak o esit mertebede
kalmakta sorun gekti. Yoksa niye daha isveren tavri uygulasinlar listimiizde? Biz is ortagiydik;
ama demek ki egitimsel olarak kendini gelistirme, belki ajanslarin ya da Ugclinci partilerin
teknolojik yatirimlarda biraz daha geriden gelmesi... Yurtdisinda yapilan isler bir atak yapti, biz
biraz kavruk kalir gibiydik. Sonra, bana gore akarcasina, ¢okuluslulasma basladi ve yatirimlar
artti. Ornegin imaj, bence cennet gibi bir yerdi. Hatta bazen o biyiik yatirmlari teknisyen
yoklugundan kullanamiyorduk. Ben ¢ok bilirim ¢ boyutlu yapabilecegim yerde sabahlara kadar
stidyoda kalip ancak iki boyutlu isler yaptigimi. Bazen yabanci arkadaslar lg¢-bes ayligina
caginilirdi. Once bir geg algilama, sonra da hizla aray1 kapatma dénemi oldu; ama bu sirada sihir
biraz azaldi. Bence bazen fazla bilgiye dayali dikte etmeler, 6zgir birakilan g¢alismalarla boy
dlclisemez. insanin icindeki yetenek, yaratma istegi... Onun icin misterinin iyi brief vermesi cok
onemsedigim bir seydir. Arcelik’le bazen sabah yedide bulusup Hidiv Kasri'na giderdik. Koruda
ylrlyerek marka tartisirdik. Sadece regete yazar gibi bir brief yerine o Urinin hedef kitlesini
hayal etmeli. Bu noktada Cengiz Solakoglu’nu anacagim. Bana nasil anlatirdi termosifonu... “Su
ylzden su ayda taksitle satalim; ¢linkii harman donlyor, koyli o sirada paraya kavusuyor.
Nakitte zorlanmasin, taksitlerini su zamana kadar uzatalim. Sen ne dersin?” O zaman bana uzay
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fizigi ya da gen teknolojisi konusuyormusuz gibi gelirdi. Cok da katkili olmaya ¢alisirdim; ¢tinki
ben hayatta her seyin karsilikli olduguna inaniyorum. Birisi size gliveniyorsa ve emek veriyorsa
siz iki kat cosarak ona karsilik vermeyi istiyorsunuz. Arcelik de Ajans Ada’'nin bas tac
Urlnlerinden biri oldu. Hasan Subasi fabrikanin genel midiriydi. O da ¢ok givenilir, dirist ve
benim icin dért dortliik bir musteriydi. iyi misterilere gére is yapma zincirine ¢ok inaniyorum.
Son dénemlerden de Unilever’in cok 6nemli ve iyi bir reklamveren oldugunu disiniyorum. Biz
alti-yedi markayla baslayip yirmi kisur Unilever markasini yonettik. Yeni nesiller 6rnek alsin
istedigim seylerden bir tanesi de sudur. Diyelim ki Cif briefi verilecek; bize sunum yapmak icin
ajansa gelen gorevli, yaninda bir siirahi, Grin, ¢ozelti, hepsiyle birlikte gelirdi ve Griniin nasil
dagihp da dibe ¢okmedigini gostermek icin bir sov yapardi ki! Halbuki rakip Griini suya
koydugunda Urin nasil kursun gibi dibe ¢okiiyor, calkalayinca bile anca ¢oziilGyor. Acict adimlar
bunlar. Boyle hayal ettirdigi zaman kreatiflerin de at
gozliglu vyok artik gobziinde, hemen bakis acilar
genisliyor. Aslinda ne kadar komik bir sey ama kreatifin
bir aktif maddenin ne kadar ¢6zildiGgl ve her yere esit
yaylldigini  gérmesi, c¢amasirlar goklerde ucgarken
¢amasirin her yanina esit dagilan temizlik ajaniyla
insanlart mutlu diinyalara gotirmesi demek oluyor.
Hikayeler boyle kuruluyor.

— Giiniimizde sosyal medyanin sektére etkisi
konusundaki fikirlerinizi 6grenebilir miyim?

— Saniyorum birazcik ¢agin getirdigi otomasyonla
birlikte isler siradanlasiyor. Bir de hakikaten

reklamverenlerin biraz daha heyecanli, macerali olmasi
isi degistirebiliyor. Mesela Nelson doneminde ben
musteri temsilcisiydim. Jingle yapmak icin Emin Findikoglu ile ne kadar zevkle sabahlara kadar
birlikte ugrastigimizi; Emin’i motive edeyim diye Bodrum’da dag basindaki evine gidip orada
annesinin yaptigi dolmalarla filan ¢alistigimizi hatirliyorum. Hatta galiba katalog icin de Sinan
Cetin fotograf ¢cekmisti. Simdi biraz otomatik ve siradanlasti gibi oluyor ama bunu séylemek de
bu sefer yasl dirdirina giriyor. O yiizden bugiinleri kinama liiksimiiz yok. Ote yandan énemli
olan fikir. Fikir olsun 6nce, o sigrasin sosyal medyada da rollini oynasin, si¢rasin acikhavada da
rolinld oynasin, sigrasin girsin mobil telefona, ceplerimize gelsin, gene oradan bir sey
yakalayalim. Yani bu cross-marketing denen, birkag disiplini birbirine degdirip ayirip baglayan
fikirler en kiymetlileri. Sen bal gibi bakkalda yaptigin bir promosyonun da bir bacagini sosyal
medyaya baglayabilirsin, orada yerel kiigik bir oyun yapabilirsin. Direkt pratik ve teorik, hizh
sosyal medya kullanimi degil, bitin hikayenin bir pargasini sosyal medya denen ortama taslyici
bir sey olmasi lazim. Sosyal medyayi biz radyo gibi bir ara¢ olarak da gorebiliriz. Kendi basina
muhtesem bir sey degil o; o bir tasiyici ortam. Cok kolay bulusuluyor orada, o yiizden kiymetli.
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E tamam, biz de onun medya degerini bilerek orada baska seyler yapalim ve onu sokaga
sigratalim, onu evlere sigratalim. Yeni reklamcilar i¢cin meydan okumak boyle olur.

— “Tiiketici sadece iiriinleri tiiketmez; fikirleri, filmleri, hatta enerjimizi de tiiketir bazen”
diyorsunuz “Goénderilmemis Mektuplar” adh kitabinizda. Boyle zamanlarda kendinizi nasil
sagaltirsiniz?

— Vallahi soyle soyleyeyim; bu glicii nereden buluyorum? Herhalde hayatta sevilmekten
buluyorum diyeyim, sevilmis olmaktan. Ustiime titrenmesinden, dzgiivenimden. Benim enerjim
bitmez. Bliyik konusmayayim ama bitmedi simdiye kadar. Self-motivation diye bir sey var, ise
alma kriterlerinde hep bize dikkat etmemiz sOylenen; insan disttgl yerden kendi kalkabiliyor
mu? Yoksa hepimiz diiseriz. Mimkiin m{ hayatta dismemek? Hepimiz diiseriz, hepimizin ayagi
takilir; ama dastiiginin hikayesini tyik 1yik, acikli bir sekilde kurup da “ben séyle oldum, boyle
oldum diyecegine, “kalk Ustinu temizle, bacagin kanamissa yapistir bir yara bandi, yoluna
devam et!” demesi gerek insanin; ¢linkl karsindaki esit glicte olmayabilir ve senin enerjini
tiketmekle kendini besleyebilir. Burada ekstra gliclin varsa ver ona, ama can suyunu
emmesine izin verme. Yoksa ben hep derim, “Guclliniin rolii zayifa el uzatmaktir”. Kendine
morali bas, ver gazi, tekrar inatla, iddiayla hayatta istedigini yapmaya calis! Baskalari icin bir
seyler yapabilmek de bliyiik motivasyondur, bliylik tatmindir bazen. Bir AVM’ye gidip kendine
binlerce liralik simartici madde almak yerine, ¢ tane senden daha zayif insanin hayatlarinin
algisinin degismesi icin bir seyler yapabiliyorsan eger, bu bence on paket AVM trilyonlarindan
daha giizeldir. lyiligi sevmek lazim, iyiye bakmak lazim, paylasmak lazim.

— Reklam sektériinde var olmak isteyen, “hayat hos bir kreatif oyundur, yasasin yaratiyoruz!”
ruhuna sahip reklamci adaylarina ne tavsiye edersiniz?

— Kavrayicilik, kendilerini begenme, inat, glic, kararlilik ve... Sikici bir sey soyleyecegim onlar
icin: caliskanhk. Gordiigiim birgok geng, kendini otomatik olarak Ustiin zannediyor. Tamam, ¢ok
zeki olabilirsin, ama bu yetmiyor iste. Calistikca agilacaksin, sinirlarin blytyecek. Arti — rol
degisimi yapmis olalim — kendini bir secici patron yerine koy. Allahini seversen tembel ve
vasatini mi segersin, ¢aliskanini mi segersin? Bu i¢glidii. Kim isini beslemek icin daha ¢ok emek
veriyor ve yeni yollar dlisiinlyorsa direkt olarak kalbin ondan yana gider. Hayatta bir sey teget
geciyorsa her sey teget gecer, buna izin vermemek lazim. Orada dik durabilmek ve “ben fark
yaratirim, ben oyun kurarim” diyebilmek lazim. Reklamciligin ilk seneleri siirlingen olarak
geciyor. Bunu goze almalari lazim. Bir tek reklamda da degil Ustelik; barolarda da, hele 6zel
hukuk fakiltelerinde ne kadar ¢cok avukat adayi var. Hayata iyi bir yerden baslayamiyorlar.
Tirkiye’de ciddi bir issizlik sorunu var. Ama bunun da panzehri — kosarak ekonomiyi
degistiremeyecegimize gore — kendi niteliklerimizi besleyerek girisken olmak, karsindakine
gostermek. Bazen derler “ben ¢ok calistim”. E, bana faydasi ne oldu, nereden anladim senin
cahistigini? Neleri gosterdin, neleri degistirdin? K6tl deyimle sdyleyeyim, biraz gosterisci olmak
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lazim. Agir ol, icine kapan, molla ol; bunlar bizim sektore gitmez. Yaptigini giivenle ortaya
koymak lazim. Baskalarinin dikkatini ¢ekmek lazim. Bitiin ivmelerin boyle oldugunu
disinidyorum. Geriye donist balll kaymak olarak geliyor sana. Eger sen bu farki, bu
arastirmayi, bu caliskanhgl yapiyorsan
bir yerinden tatmin sana geri geliyor,
sacini oksuyor, seni bilyl(tlyor, ayaginin
altina yikselti koyuyor. Gergekten
hissediyorsun o farki kendinde de.
Elbette bir de okumak... Dernekteyken
bizim i¢in insan kaynagi ve yayinlar ¢ok
cok dnemliydi. insan kaynagini nitelikli
yetistirmek ve vyayinlarla  sektori
beslemek. Gercekten glzel vyayinlar
olmustur, Faruk Kaptan’t sevgiyle
aniyorum. Ayrica Haluk Mesci’nin
destegini anmadan gecemem. Tazecik
bir gencin sektore diismeden 6nce ya da
sektore geldiginde tatillerinde,

gecelerinde, bos vakitlerinde o
kiitiphaneyi okumasi ona ¢ok sey katacaktir; ¢linkii ka¢ imbikten gecerek geliyor oraya o
yayinlar. Kimlerin deneyimlerinden...

- Bu keyifli sohbet ve bize ayirdiginiz zaman igin minnetle tesekkiirler...

— Ben tesekkiir ederim. Ogrenci arkadaslarin tiimiiniin, meslek yasamlarindan benim aldigim
hazzin fazlasini almalarini, okuldaki iletisime agik iklimin hep stirmesini dilerim.
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