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Oz

Oyuncak, bir oyun nesnesi olmakla beraber ayni zamanda toplumsal cinsiyet rollerinin yansitildigr ve
toplumsal normlardan izler tasiyan bir iiriin mahiyetindedir. Toplumsal alg: ebeveynlerin tiiketim pra-
tiklerini de etkileyerek oyuncak konusundaki satin alma davramglarima yon vermektedir. Bu nedenle
oyuncak se¢iminin sosyolojik bir temelde de degerlendirilmesi gerekmektedir. Bu aragtirmada, ebeveyn-
lerin cocuklart i¢cin oyuncak alisverisi konusunda toplumsal cinsiyete dair tutumlar: degerlendirilecek
ve bu tutumlarin tiiketimlerine yansimas: incelenecektir. Caligmanin amacy; oyuncaklarda firmalarin
kullanmsg olduklar: renk sekil gibi cinsiyet gdstergelerine karsi ebeveynlerin tutumlarini incelemek ve
bu tutumlar iizerinde etkisi olan toplumsal cinsiyet algisini ve kiiltiirel kodlar: belirlemektir. Veri top-
lama araci olarak cinsiyet rolleri tutum 6lcegi, satin alma niyeti 6lgegi kullanilmigtir. Anket 0-6 yas
grubu arasinda cocugu olan kisilere online olarak uygulanmigtir. Calismanin veri analizi SPSS prog-
ramz ile yapilng ve toplumsal cinsiyet algisinin oyuncak satin alma niyeti iizerinde etkili oldugu belir-
lenmistir. Ebeveynlerin oyuncak seciminde cinsiyet algilar1 demografik ozelliklerine gore anlamli fark-
Iilik gostermektedir. Ebeveynlerin satin alma niyetlerinin demografik ozelliklerine ve egitim durumla-
rina gore anlamli farklilik gosterdigi belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Oyuncak secimi, Cinsiyet algisi, Satin alma niyeti

L Bu ¢alisma Kirsehir Ahi Evran Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii biinyesinde halen yiiriitiilmekte olan
ayni isimli tez ¢alismasinin bir béliimiinden tiiretilmis ve ézet bildiri olarak Ocak 2021 Pearson Journal In-
ternational Conference on Social Sciences & Humanities’de sunulmustur.
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The Effect of Parents” Gender Perception in Toy
Selection on Purchasing Choices

Abstract

The toy is an object of play, but at the same time, it is a product that reflects gender roles and carries
traces from social norms. Social perception, influences and directs consumption practices. For this rea-
son, toy choice should be evaluated on a sociological basis. In this study, parents’ gender attitudes
towards toy shopping for their children will be evaluated and reflection of these attitudes on their con-
sumption will be examined. The aim of the study, to analyze parents’ attitudes towards gender indica-
tors such as color and shape used by companies in toys and to determine gender perception and cultural
codes that have an impact on these attitudes. Data collection scale, Gender roles attitude scale and
purchase intention scale were used. The survey was applied online to people who have children between
the ages of 0-6. The data analysis of this study was made with the SPSS program and it was determined
that gender perception an effect on the toy purchase intention. Gender perceptions of parents’ choice of
toys differ significantly according to their demographics. It was determined that parents * purchasing
intentions differ significantly according to their demographics and educational status.

Keywords: Choosing toys, Sex perception, Intention to buy
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Giris

Oyunun temel araci olan oyuncak, bir oyun nesnesi olmakla birlikte cocuklar
icin hayal diinyalarimn gelistiren, birtakim motor becerileri kazandiran, zihin-
sel ve sosyal agidan katki saglayan onemli bir arag niteligindedir. Oyun ve
oyuncak, ¢ocugun fiziksel, duygusal, zihinsel, sosyal gelisiminde 6nemli bir
egitici ve Ogreticidir. Cocugun hayata bakis agismin sekillenmesinde, top-
lumsal cinsiyet rollerini zihninde konumlandirarak icsellestirmesinde okul
oncesi donem kritik ve ¢ok onemli bir evredir. Bu evrede, oyun ve oyuncak
¢ocugun diinya ile arasindaki koprii misali 6nemli bir etkiye sahiptir. Bu yo-
niiyle ¢ocuk i¢in oyun ve oyuncak, hayatin provas: gibidir. Oyun ile gercek
diinyanin minyatiir halini insa ederek, kiiciik bir alanda kendi gercekligini
yaratir. Bu alanda, kendini de konumlandirarak roller bigmekte ve kimligini
kazanmaktadr.

Cocugun oynayacag1 oyuncagin se¢imi konusunda, ebeveynler bazen on-
lar1 6zgiir birakirken, bazen de ¢ocugun tercih siirecine katilmast ile onlarla
birlikte karar verebilirler. Baz1 durumlarda ise ebeveynler salt kendi tercihleri
ile gocugu daha edilgen sekilde konumlandirarak bir se¢cim yapabilirler. Ebe-
veynler bu stiirecte dnemli rol oynamaktadirlar ve ¢ocuklarina oyuncak satin
alma stirecinde bir¢ok degiskeni dikkate alarak se¢im yapmaktadirlar. Bu de-
giskenlerden biri, ¢cocugun cinsiyetidir ve ebeveynlerin oyuncak se¢iminde
kayda deger sekilde 6nem tegkil etmektedir. Oyuncak se¢imi yaparken;
oyuncagin rengi, tiirli, fonksiyonu gibi faktorleri de dikkate almaktadirlar.
Cocugun oyuncaklarmin ¢ogunlugu, renk ve tiir agcisindan “toplumsal cinsi-
yetine uygun’ olarak segilmektedir. Bu nedenle, ebeveynlerin oyuncak se-
¢imi; sosyolojik ve psikolojik eksende degerlendirilmesi gereken ¢ok boyutlu
bir nitelik arz etmektedir. Bireyler tiiketim yaparken i¢inde bulunduklari top-
lumsal normlardan ve psikolojik durumlardan bagimsiz degillerdir. Bu ne-
denle “tiiketim kiiltiirii”, “tiiketici psikolojisi” gibi nitelendirmeler ortaya ¢ik-
mistir. Bu agidan, ebeveynlerin ¢ocuklar igin oyuncak tercihinde cinsiyet agi-
sindan hangi kiiltiirel kodlarla diisiindiiklerini ve hangi psikolojik motivas-
yonla davrandiklarini anlamak ve analiz etmek 6nemlidir.

Bu calismada, ebeveynlerin ¢ocuklari igin yaptiklari oyuncak aligverisle-
rinde, toplumsal cinsiyet algisimin etkilerini arastirmak amaclanmaktadir.
Oyuncaklarda, firmalarm kullanmis olduklari renk sekil gibi cinsiyet goster-
gelerine, tiiketici olarak ebeveynlerin tutumlar1 ve bu tutumlarin satin alma
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karar tizerindeki etkileri 6lgmek amaglanmistir. Ebeveynlerin ¢ocuklari icin
oyuncak aligverisine iliskin cinsiyetci tutumlar1 degerlendirilmis ve bu tu-
tumlarimn tiiketimlerine yansimasi incelenmistir. Temel amag; oyuncaklarda
firmalarmn kullanmus olduklar1 renk, sekil gibi cinsiyet gostergelerine kars:
aligveris esnasinda ailelerin tutumlari ve bu tutumlar {izerinde etkisi olan de-
giskenleri incelemektir. Ayn1 zamanda cinsiyetci tutumlarin ebeveynlerin
sosyo-kiiltiirel, sosyo-ekonomik durumlarma gore degiskenligini belirleye-
rek bir analiz yapmak amaclanmaktadir.

Literatiir ve Kavramsal Cerceve

Kiigiik ¢ocuklar, cinsiyet anlayislarimi okul 6ncesi donemde insa etmektedir-
ler. Cinsiyet tutumlarin {i¢ yasina geldiklerinde oyuncaklara yansitmakta ve
ebeveynlerinin cinsiyet ve oyun hakkindaki goriislerini kolayca yansitmak-
tadirlar (Burge, 1981). Okul 6ncesi donemde her yas grubundaki kiz ve erkek
cocuklar i¢in kaliplasmis oyuncak tercihleri ve bu oyuncak tercihindeki cin-
siyet farkliliklar1 erken yaslarda goriilmektedir. Bu durum; biyolojik yatkin-
liklar, bilissel gelisim ve oyuncak tercihi iizerindeki gevresel etkiler bakimin-
dan tartisiilmaktadir (Todd, Barry ve Thommessen, 2017). 3-6 yas arasindaki
¢ocuklarda oyuncak tercihinin; aile, arkadas, renk, sosyal gevre etkisi gibi et-
menlerden etkilendigi bilinmektedir. Ayrica, erkek ¢ocuklarmin oyuncaklar
konusunda gorece kalipyargisal ve cinsiyetci tutum sergiledikleri; kiz ¢ocuk-
larimin daha az cinsiyetci tutuma sahip olduklar belirlenmistir (Giider ve Al-
bay, 2016). 1-5 yas aras1 kiz ve erkek cocuklarindaki cinsiyet 6zelliklerine ilis-
kin 6n yargilarin, erkek ¢ocuklarda kiz ¢ocuklarmna oranla biraz daha fazla
oldugu belirlenmistir (Kuzu, 2015).

Ebeveynlerin cinsiyet rol algilar1 ile gocuklarmin sectikleri oyun, oyuncak
arasinda iliski oldugu saptanmustir. Anne ve babann ayr1 ayr cinsiyet rol al-
gilar1 ile cocuklarin oyuncak tercihi arasindaki iliski incelendiginde; erkek ¢o-
cuklarm kuvvet, hiz, gii¢ gerektiren oyunlardan yana tercihlerini kullandik-
lari, kiz cocuklarmin ise koruyan bakim veren ve grup ici etkilesim gerektiren
oyunlari tercih ettikleri sonucuna ulasilmistir. Anne disil cinsiyet rol algist ile
kiz ¢ocuklarin pelus gibi oyuncaklarla oynamasi arasinda olumlu yonde bir
iliski bulunurken, annenin eril cinsiyet rol algis ile erkek ¢ocuklarin pelus
tarzinda oyuncak tercihleri arasinda olumsuz bir iliski saptanmistir. Babanin
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disil cinsiyet rol algist ile erkek ¢ocuklarin konusmalarinda saldirganca ctim-
leler kullanma, alay etme gibi davranislarda bulunma durumu arasinda iligki
goriilmektedir. Babanin eril cinsiyet rol algis1 kiz ¢ocuklarmin araba kul-
lanma gibi aktiviteleri arasinda negatif yonde bir iliski saptanmustir (Ciftci ve
Ozgiin, 2011). Okul &ncesi dénemdeki gocuklarin toplumsal cinsiyet algila-
riny, ailenin iginde bulundugu farkli sosyoekonomik diizeyden nasil etkilene-
bilecegi konusunda, anne babanin ev igleri konusunda paylasimeci olmasinin
cocuklar1 daha az kalipyargisal yaptig1 ortaya ¢ctkmustir. Baba baskist hissedil-
meyen, farkli cinsiyetten kardege sahip olan, farkl cinsiyete ait oyuncak sa-
hibi olan ¢ocuklarin oyuncaklar konusunda kalip yargilarinimn azaldig: belir-
lenmistir (Giider ve Yildiz, 2016). Ayrica, okul dncesi donem ¢ocuklarinin cin-
siyete dayal1 oyuncak secimi, cinsiyetler aras: davranis konusundaki yargilart
ve cinsiyete baglilik arasindaki iliskileri incelendiginde goriilmektedir ki, ah-
laki ve sosyal normlar1 ayirt edebilen daha esnek normlara sahip ¢ocuklar,
kat1 normlara sahip ¢ocuklara gore daha az cinsiyet tipi oyuncak se¢imleri
sergilemisleridir (Lobel, v.d., 1993).

Annelerin cinsiyet rolleri ve ¢ocuklarmin oyuncak tercihi arasindaki ilis-
kiyi inceleyen bir ¢calismada annelerin cinsiyet rolleri, feminen, maskiilen ve
androjen olarak smuflandirmistir. Androjen annelerin ¢ocuklarmimn belirgin
bir oyun ve oyuncak tiiriinde yogunlasmadig1 gozlenmistir. Feminen anne-
lerin kiz ¢ocuklarimin oyuncak tercihi evcilik oyuncaklar tiirtinde iken, mas-
kiilen annelerin erkek ¢ocuklarmin tasit tiirtinde oyuncaklar1 segtikleri goriil-
miistiir. Androjen annelerin gocuklar1 aktif oyunlar, yap-insa oyunlar1 gibi
farkli oyunlar tercih ettigi tespit edilmistir (Aksoy ve Baran, 2017). Baz1 aras-
tirmalara gore, annenin egitim diizeyi yiikseldikge cocuklarin cinsiyete iliskin
kalip yargilar1 da artmaktadir. Egitim diizeyi arttik¢a annelerin toplumsal di-
namikleri daha iyi analiz ettigi ve ¢cocuklari tizerinde toplumsal cinsiyet ko-
nusunda da daha fazla kaygilandiklar: ve bunun sonucunda ényargilarinmn
pekistigi sonucuna ulasilabilir. Erkek ¢ocuklar kiz ¢cocuklarma kiyasla daha
yliksek diizeyde kalip yargilara sahiptir. Kiz ¢ocuklari, bebek ve mutfak ile
ilgili segimler yaparken erkek cocuklarmnin, tasit, tabanca gibi oyuncaklar
sectigi gozlemlenmistir (Kahraman ve Basal, 2011).

Babalarin toplumsal cinsiyet konusunda sahip olduklar1 kalip yargilarin
cocuklarm oyun ve oyuncak segimini etkiledigi goriilmektedir. Ozellikle er-
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kek ¢ocuklar sectikleri oyuncagin karsi cinsiyete uygun bir oyuncaksa baba-
larimin bu duruma tepkisel yaklasacagini diistiinmektedirler (Raag ve Rack-
liff, 1998, 5.698; Yagan ve Giiler, 2016, s.439; Fagot ve Hagan, 1991).

Farli sosyoekonomik diizeydeki anne ve babalar incelendiginde, babala-
rin sosyoekonomik diizeyi diistiikge eril cinsiyet rol algisinin arttigr goriil-
mektedir. Sosyoekonomik diizey ebeveynlerin cinsiyet rol algilarin etkile-
mekte, ebeveynler de ¢ocuklarin oyuncak tercihini ve akran iligkilerini etkile-
mektedirler (Aydilek ve Ozgiin, 2011, 5.2259). Yiiksek egitim diizeyindeki
ebeveynlerin oyuncak tercihinde ve satin almada cinsiyete dair kalip yargi-
lara 6nem vermedikleri gozlemlenmistir. Bunun egitim diizeyi ile ilgili ol-
dugu diistiniilmektedir (Giiveng ve Demircili, 2018). Cocuklarmn oyuncak ter-
cihleri konusunda literatiirde ¢alisilmig 75 aragtirmanin bulgularini degerlen-
dirip analiz eden kapsaml bir ¢alismaya gore ¢ikan sonug; ¢ocuklarin cinsi-
yetlerine gore oyuncak tercih ettikleridir. Kizlar arastirmacilarin nétr olarak
smiflandirdig1 oyuncaklar: erkeklerden daha fazla tercih etmislerdir (Davis
ve Hines, 2020).

Toplumsal Cinsiyet

Cinsiyet kavrami, biyolojik ve toplumsal olarak iki farli alanda tanimlan-
makta ve nitelendirilmektedir. Biyolojik olarak kadin ya da erkek olarak diin-
yaya gelen insan zamanla, toplumsal olarak ‘kadin’ ve ‘erkek’ olma siirecine
katilmaktadir. Konuya iliskin “Toplumsal cinsiyet’ kavrami Ann Oakley tara-
findan 1972 yilinda sosyoloji literatiiriine kazandirilmistir. Bu agidan cinsiyet
biyolojik olarak kadin, erkek gibi ayirt edici unsur olmakla beraber, toplum-
sal olarak da ayirt edici nitelikler arz etmektedir.

Toplumsal cinsiyetin insasinda tarihsel siire¢ incelendiginde, kadin ve er-
kek arasmdaki fizyolojik bazi farkliliklarin 6nemli bir faktor oldugu yaygin
gortislerdendir. Dogum siireci, bebegin bakimu gibi etkenler kadini1 daha ¢ok
ev ile ilgili islere yoneltmektir. Glintimiizde yayginlasan dogum kontrol, ka-
dinin tiretim siirecine aktif katihimi gibi degisimlere ragmen kadinin ev isleri
ile roliiniin pek fazla degismedigi goriilmektedir. Toplumsal cinsiyet ve ev
ici isboliimiine dair bir¢ok arastirma, kadinlarin ¢calisma hayatinda aktif ola-
rak caligsalar bile ev icindeki is yiiklerinin azalmadigimi gostermektedir (Va-
tandas, 2011). Kadmin toplumda nezdinde konumlandirihisinda; ev, ev isleri,
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¢ocugun bakimi 6nemli bir yer tutmaktadir. Calisan kadinlarda bile ev isleri-
nin yiikiimliiliigii ve ¢ocukla ilgili isler, mevcut meslegine ek olarak devam
etmektedir. Erkegin bu islerden sorumlulugu gorece daha az derecededir
(Bingol, 2014). Yani bu kavram sadece bireylerin kazandig: bir kimlik olmak-
tan daha Ote, yapisal diizeyde toplumsal yasamdaki is boliimii, sembolik dii-
zeyde ise kadin ve erkek stereotipilerini i¢inde barmndiracak kadar kapsamh
bir hale gelmistir (Marshall, 1999, 5.98).

Cinsiyete dair bu kalip yargilar, sinema, televizyon dizileri, reklamlar gibi
kitle iletisim araclari ile daha da pekistirilmektedir. Cocuklar da bu kalip yar-
gilar1 gozlemleyerek ve model alarak bu toplumsal kalip yargi zincirinin birer
halkasmi olusturmaktadirlar. Reklamlarda anne edilgen bir figiir olarak ev
ileilgili islerde, baba aktif bir figiir olarak calisma hayatinda gosterilmektedir.
Kiz ¢ocuklart icin evcilik, bebek ve pembe renkler ile dolu bir diinya tasarla-
nirken, erkek ¢ocuklar igin top oynadig, daha aktif oyunlarda yer aldig: bir
diinya tasarlanmaktadir. Boylece reklamlar araciligiyla, cinsiyete dair kalip
yargilar hem insa edilmekte hem de pekistirilmektedir (Giindiiz, 2010). Co-
cuklar bu kalip yargilar konusunda, kendi cinsiyetinden olan ebeveyni ile
kendini daha ¢ok 6zdeslestirerek model almaktadir. Cinsiyet rollerini bu tak-
lit yolu ile insa ederek olusturmakta ve igsellestirmektedirler (Giindiiz, 2010,
5.87). Bu yoniiyle aile, toplumsal cinsiyetin olusturuldugu ve topluma niifuz
ettigi onemli ve temel kurumlardan biridir (Bingol, 2014, s.108).

Toplumsal cinsiyet son yillarda oldukca 6nem verilen ve somut olarak da
Ol¢iilmesi amagclanan bir konudur. Diinya Ekonomik Forumunun farkl {il-
keleri analiz ettigi Kiiresel Cinsiyet Esitsizligi Endeksi bulunmaktadir. Bu en-
deks, kadinlara saglanan egitim olanaklari, firsat esitligi, kadinlarin ekono-
miye katilimi, saglik ve siyasi alanda kadmlarin yeri gibi temel bagliklara gore
hazirlanmaktadir. Ulkemiz, Diinya Ekonomik Forumunun 2020 Kiiresel
Cinsiyet Esitsizligi Endeksi'nde 153 iilke arasinda 130. Sirada yer almistir. En-
dekste Tiirkiye; kadinlarin ekonomiye katilimi ve firsat esitligi kategorisinde
136., isgiicline katilimda 135., ayn ise esit ticrette 106., egitim olanaklarma
erisimde 13., saglikta 64. ve siyasi yasamda temsilde 109. sirada yer almustir.
(We Forum, 2020).
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Oyuncak Satin Alma Niyeti

Cinsiyet kavraminin toplumsal agidan algilanisinin, toplum nezdinde deger-
lendirilme biciminin ebeveynlerin oyuncak tercihine yansimasi kaginilmaz-
dir. Bu agidan hem ebeveyn hem de ¢ocuk bu durumdan bagimsiz olarak
diistiniilemez. Cocuklarin oyuncak tercihinde; cocuklarin yaslari, cinsiyetleri,
oyuncak reklamlari, firmalarin oyuncak tasarimlari, oyuncagmn rengi, aile,
ebeveynin evdeki rolii, akran, sosyal gevre etkisi gibi faktorler oldukga etkili
olarak goriilmektedir. Cocugun yasi arttik¢a cinsiyete dair kalip yargilar: da
artmakta ve oyuncak tercihini bu dogrultuda yapmaktadir. Erkek ¢ocuklari,
kiz ¢ocuklarina gore oyuncaklar cinsiyete gore kategorilestirme egiliminde
olup, cinsiyete dair kalip yargilara daha yiiksek oranda sahiptir. Oyuncak
reklamlarinin ve firmalarin ekonomik kaygilar giiderek var olan toplumsal
algiy1 devam ettirerek kiz oyuncagy, erkek oyuncag1 ayrimi yapmasi da ¢o-
cuklarm oyuncak tercihlerini etkilemektedir. Toplumsal alg1 oyuncaklara
yansitilarak ¢ocuklara sunulmaktadir (Giider ve Alabay, 2016, 5.105-107). Son
yillarda, ¢izgi filmlerde ve animasyon filmlerde karakterlerin figiirleri oyun-
cak olarak tasarlanarak ¢ocuklara sunulmaktadir. Ayrica, oyuncak firmalar
iiriin yerlestirme konusunda sinema ve televizyon sektoriinii aktif sekilde
kullanmaktadirlar. Cocuklar, {iriin yerlestirme yapan bu markalar1 ve {iriin-
lerini hatirlayarak, ebeveynleri {izerinde bu oyuncaklari satin almalar1 konu-
sunda etki olusturmaktadirlar. Cogu zaman bu etki sonucunda ebeveynin
oyuncag satin aldig1 goriilmektedir (Sartyer ve Ayar, 2013, 5.92-93).
Cocugun tiiketim siirecindeki seriiveni yas, bilissel ve sosyal gelisimler ile
ii¢ evrede ele alinabilir. Algisal Evre (3-7 yas), Analitik Evre ( 7-11 yas), Dii-
stinme Evresi( 11-16 yas). Algisal evrede (3-7 yas ), cocuk genel bir yonelim
ile pazarmn kolayca gozlemlenebilen genel 6zelliklerine odaklanabilir. Uriin-
leri nitelik bakimmdan ve sadece kendi basit gozlemleri ile degerlendirebilir-
ler, basit ve siirh bir tiiketici bilgisine sahiptirler sadece. Markay1 taniyabi-
lirler ama sadece yiizeysel oOzelliklerinin farkindadirlar, 6rnegin semboller
gibi. Bilgiyi kodlama, analiz etme gibi yetilere sahip olmadiklari igin bireysel
nesneler ya da deneyimler ile degerlendirmektedirler. Yani ¢ocuk, kararlari
sinurli bir algr ve bireysel degerlendirmeler ile almaktadir (John, 1999: 186-
187). Bu durum, ¢ocuga sunulan tanitim faaliyetleri agisindan oldukca 6nem-
lidir. Teknolojinin gelismesi ile birlikte gocuklar da tiriinler, markalar, rek-
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lamlar ile daha erken yasta tanismaktadirlar. Giintimiizde gocuk, ailenin sa-
tin alma karari tizerinde etkin bir hale gelmistir. Aileler, ¢cocuklar: satin alma
stirecine miidahil ederek onlarin da fikirlerini almaya baglamistir. Cocugun
secim ve begenileri, ailenin satin alma kararinda reklam gibi pazarlama stra-
tejilerinden daha etkili olmaktadir. Bu yoniiyle ¢ocuklar, markalar icin
onemli bir tiiketici kitlesidir ve pazarlama stratejileri bakimindan dikkate ali-
nan 6nemli bir kitle durumundadir (Giilarslan, 2013, s.135-136).

Aragtirmanin Yontemi

Bu boliimde, arastirmada izlenecek yontem ve model belirtilerek, arastirma-
nin evren ve drneklemi/arastirma grubu hakkinda bilgi verilecektir. Ayrica
arastirma verilerinin nasil toplanacagi, planlanan veri toplama araglari, veri
toplama/islem siirecine iliskin agtklamalarla birlikte, verilerin nasil analiz edi-
lecegi kisaca belirtilecektir.

Arastirmamn Ana Kiitlesi ve Orneklemi

Aragtirmanin kapsamini, 0-6 yas araliginda gocuklar ve onlarin ebeveynleri
olusturmaktadir. Cocuklarmn, oyuncaklara yonelik cinsiyet tutumlarini, bu
yas araliginda daha belirgin sekilde yansittiklar: da bilinmektedir. Bu calis-
mada, sadece ebeveynlerin tutumlari incelenmeye calisildigindan ¢ocuklarin
yas aralig1 0-6 olarak belirlenmistir.

Orneklem, %95 Giiven arahginda ve 0,05 hata pay1 ile hesaplanarak Kir-
sehir i¢cin 374 bulunmustur (Nakip, 2013, 5.292). Anket sayilari, Kirsehir ilinde
yasayan 0-6 yas araliginda ¢ocuklarin sayisi ve onlarin ebeveynleri g6z oniine
alinarak oransal olarak belirlenmisgtir.

Arastirmanin Veri Toplama Araglart

Arastirmada verilerin toplanmasinda online anket metodu kullanilmustir.
Anketler, belirlenen 6rneklem metoduna gore uygulanmustir. Literatiirde yer
alan iki adet lcekten faydalamlmustir. Olgekler; Cinsiyet rolleri tutum dlcegi
(Burge’den uyarlama 1981), Satin alma niyeti 6lgegi (Duffett, 2015). Cinsiyet
rolleri tutum 6lgegi (Burge’den uyarlama 1981) toplamda 19 maddelik bir 61-
cektir. Bu 0lgek, ebeveynlerin cinsiyete 6zgii oyuncak secimleri ve cinsiyete
0zgii davranislarla ilgili tercihlerini agiklamak icin gelistirilmistir. Satin alma
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niyeti 6l¢egi, Duffett (2015) tarafindan gelistirilmis olup toplamda 9 madde-
den olugsmaktadir ve bu calismada ebeveynlerin cinsiyete 6zgii oyuncak satin
alma niyetini 6l¢mektedir. Anketin demografik boliimiinde ebeveynlerin
oyuncak satin alirken gocuklarmin se¢gmesine izin verme durumu ve ebe-
veynlerin satin aldiklar1 oyuncaklari gocuklari ile birlikte oynama durumu ile
ilgili ek sorular sorulmustur. Ankette kullanilacak olan 6lgeklerin orijinalleri,
Ingilizcedir. Dolayist ile Tiirkgeye terciimesi yapilarak uygulanmistir. Anket,
Aralik 2019 - Subat 2020 tarihleri arasinda devamh uygulanmistir.

Anket uygulamasi sonucunda toplamda 602 anket elde edilmistir. Fakat,
anket formunun yanls ya da eksik doldurulmasi, sorulardaki igeriklerin dik-
katli okunmamasi sonucunda bazi anketler elenerek sonug itibariyle, kullani-
labilir 531 adet anket verisine ulasilmustir.

Bulgular

Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Tablo 1. Arastirmaya katilan ebeveynlerin demografik ozelliklerine iligkin bulgular

Cinsiyet F % Meslek F %
Kadin 437 82,3 Kamu Calisan 200 37,7
Erkek 94 17,7 Ozel Sektor 128 24,1
Toplam 531 100,0 Emekli 160 30,1
Aylik Gelir F % Cahsmryor 43 81
2499 ve alti 37 7,0 Toplam 531 100,0
2500-4000 103 194 Ebeveynlerin Satin Aldiklar1 OyuncaklariF %
4001-5500 102 192 Cocuklan ile Birlikte Oynama Durumu
5501-7000 98 18,5 Her Zaman 331 62,3
7001 ve tizeri 191 36,0 Bazen 197 37,1
Toplam 531 100,0 Higbir Zaman 3 ,6
Cocuklarin Cinsiyeti F % Toplam 531 100,0
Kiz 258 48,6 Ebeveynlerin Oyuncak Satin Alirken Co-F %
Erkek 249 46,9 cuklarinin Se¢mesine izin Verme Durumu
Kiz ve Erkek 24 4,5 Her Zaman 238 44,8
Toplam 531 1000 Bazen 286 539
Egitim Durumu F % Higbir Zaman 7 1,3
[Ikdgretim 15 28 Toplam 531 100,0
Lise 98 185 Yas F %
Lisans 308 580 1829 87 16,4
Lisanstistii 110 20,7 30-35 289 54,4
Toplam 531 100,0 36-39 105 19,8
40 ve tizeri 50 9,4
Toplam 531 100,0
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Analiz sonuglarma gore; katihmecilarin %82,3'ti kadin, %17,7’si erkek,
%36'lik kesimin 7001 TL ve {izeri, %19,4'liik kesimin 2500-4000 TL araliginda,
%19,2'lik kesimin ise 4001-5500 TL araliginda gelir diizeyinde olugu, %58lik
kesimin lisans, %?20,7’lik kesimin lisanstistii, %18,5'lik kesimin ise lise me-
zunu oldugu, %37,7’lik kesimin kamu sektorii ¢alisani, %30,1'lik kesimin
emekli, %24,1'lik kesimin ise 6zel sektor ¢alisani oldugu, %544 'litk kesimin
30-35 yas araliginda, %19,8'lik kesimin 36-39 yas araliginda, %16,4'liik kesi-
min ise 18-29 yas araliginda oldugu goriilmektedir. Katilimecilarin ¢ocuklari-
nin %48,6’s1 kiz, %46,9'u erkektir. %62,3'1i satin aldiklar1 oyuncaklar: ¢ocuk-
lar ile her zaman birlikte oynarken, %37,1i ise satin aldiklar1 oyuncaklari ¢o-
cuklari ile bazen oynamaktadir. Katilimcilarin %53,9'u oyuncak satin alirken
cocuklarinin se¢mesine bazen izin verirken, %44,8’i cocuklarinin oyuncakla-
i1 se¢mesine her zaman izin vermektedir.

Tablo 2. Normal Dagilum ve Gijvenilirlik analizi sonuglar

Olgekler Giivenilirlik
Cinsiyet Rolleri Tutum Olcegi 0,749
Satin Alma Niyeti Olcegi 0,833

Giivenilirlik analizinde Cronbach's Alpha katsayis1 kullanilmistir. Giive-
nilirlik analizi sonucunda elde edilen Cronbach’s Alpha degerleri Cinsiyet
rolleri tutum 6lgegi i¢in 0,749 satin alma niyeti 6lgegi icin 0,833 degerinde bu-
lunmustur.

Tablo 3. Normal Dagilun ve Giivenilirlik analizi sonuglar

Olgekler Basiklik Carpiklik
Cinsiyet Rolleri Tutum Olgegi -197 -075
Satin Alma Niyeti Ol¢egi -817 ,141

Nicel bir arastirmada, parametrik testlerin yapilabilmesi i¢in elde edilen
verilerin dagilimimin normal dagilmasi gerekmektedir. Yapilan analizde, gar-
piklik ve basiklik degerleri - 2.0 ve +2.0 arasinda oldugu goriilmektedir. Bu
veriden hareketle verilerin normal dagildig1 saptanmis ve parametrik testle-
rin uygulanmasi asamasina gegilmistir.
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Tablo 4. Pearson Korelasyonu Tablosu

Satin Alma Niyeti
Pearson Korelasyon 0,378

Ebeveynlerin Oyuncak Seciminde Cinsiyet Algisi 0,000

Tablo 4.de pearson korelasyon analizi incelendiginde, ebeveynlerin
oyuncak se¢iminde cinsiyet algisi ile satin alma niyeti arasindaki korelasyon
katsayilar goriilmektedir. Yapilan analiz sonucunda, ebeveynlerin oyuncak
seciminde cinsiyet algist ile satin alma niyeti arasindaki korelasyon katsayila-
rinmn p=0,01 diizeyinde pozitif ve anlamli oldugu goriilmektedir. Ebeveynle-
rin oyuncak seciminde cinsiyet algist ile satin alma niyeti arasinda (0, 378)
orta diizeyde bir iliski oldugu tespit edilmistir.

Tablo 5. Oyuncak Seciminde Ebeveynlerin Cinsiyet Algisinin Satn Alma Niyeti Uzerinde
Etkisine Iligkin Regresyon Analizi Sonuclan

Bagimh Degisken Satin Alma Niyeti
Degiskenler Katsayilar Anlamlilik Derecesi - Diizeltilmis F P
B Beta t P R?
Sabit 1,593 9,170 0,000 0,143 0,141
Opyuncak Seciminde Cinsiyet Algist 649 378 9,392 0,000 88,216 0,000

Tablo 5. incelendiginde %5 anlamlilik diizeyinde p degeri 0,000 oldugun-
dan modelin genel olarak anlaml oldugu, bagimsiz degisken oyuncak segi-
minde cinsiyet algisinin p degerinin (0,000) 0,05'ten kiiciik oldugu goriilmek-
tedir ve katsayilari istatistik olarak anlamlhidir. Bu durumda Hi hipotezi kabul
edilmistir.

R? degeri bagimlh degiskendeki degisimlerin ne kadarinin bagimsiz degis-
ken tarafindan aciklandigini gostermektedir (Islamoglu ve Almagik. 2019:
380). Yani satin alma niyetindeki %14,3'liik (R?=0,143) degisimin oyuncak se-
ciminde cinsiyet algisma bagh oldugu sdylenebilir.

Ebeveynlerin oyuncak se¢iminde cinsiyet algisindaki bir birimlik artis sa-
tn alma niyetini 0,378 birim arttirmaktadir. Buna gore ebeveynlerin oyuncak
seciminde cinsiyet algisinin satin alma niyeti iizerinde orta diizeyde bir etki-
sinin oldugu, ebeveynlerin oyuncak seciminde cinsiyet algisinin arttik¢a satin
alma niyetinin de arttig1 sonucuna ulasilmistir.
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Tablo 6. Cinsiyete gore T-testi tablosu

Faktorler Cinsiyet N Ortalama SS T Sd P
Kadmn 437 24121 47886 5200 529 0,000

Oyuncak Seciminde Cinsiyet Algist Erkek 94 2,6993 ,51693

Satin Alma Niyeti Kadin 437 3,2438 ,87308 3006 529 0,003
Erkek 94 2,9539 ,72053

Tablo 6.da t testi sonucu elde edilen p degerleri incelendiginde, oyuncak
seciminde cinsiyet algisiin p degeri 0,05 anlamlilik degerinden kiigiik ol-
dugu igin katimcilarin cinsiyetlerine gore anlamh farkliik gosterdigi belir-
lenmistir. Grup ortalamalarina gore erkek katilimcilarin kadm katihmcilara
gore oyuncak se¢iminde cinsiyet algilarinin daha yiiksek oldugu sdylenebilir.
Bu durumda Hz. hipotezi kabul edilmistir. Yani ebeveynlerin oyuncak segi-
minde cinsiyet algilari cinsiyetlerine gore anlaml farklilik gostermektedir.

Satin alma niyeti 6lgeginin p degeri 0,05 anlamlilik degerinden kiigiik ol-
dugu icin katilmcilarin cinsiyetlerine gore anlaml farklilik gosterdigi goriil-
mektedir. Grup ortalamalarma gore kadin katilimcalarin erkek katilimcilara
gore satin alma niyetlerinin daha ytiksek oldugu soylenebilir. Bu durumda
Hsa hipotezi kabul edilmistir.

Tablo 6. Egitim Durumuna Gore ANOVA Tablosu

. . Anlaml
Faktorler Egitim Durumu N Ortalama SS F P Farkhlik
Oyuncak  Seciminde Hkégretim 15 2,3754 ,66272
Cinsiyet Algist Lise 98 2,5161 ,54480 939 0421

Lisans 308 2,4385 48651
Lisansiistii 110 2,4962 45841
[Ikogretim 15 2,7556 ,95876
Satin Alma Niyeti Lise 98 3,0147 ,98009
Lisans 308 3,1966 ,84726 4972 0,002
Lisanstistii 110 3,3990 67767 24

Tablo 6 incelendiginde, satin alma niyeti 6lgeginin p degeri 0,05 anlamlilik
degerinden kiigiik oldugu icin ebeveynlerin egitim durumlarina gore anlaml
farklilik gosterdigi tespit edilmistir. Egitim durumuna gore yapilan ANOVA
testinde verilerin homojen dagilim gostermemesi nedeni ile gruplar arasi
farkliliklarm belirlenmesinde Post Hoc testlerinden Games-Howell testi kul-
lanilmugtir. Tablo 4.10. incelendiginde lise ve lisanstistii egitim durumlar1 ara-
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sinda anlamli farklilik oldugu goriilmektedir. Genel olarak grup ortalamala-
rina gore bireylerin egitim diizeyleri arttikca satin alma niyetlerinin de arttig:
goriilmektedir.

Sonug ve Tartisma

Bu aragtirmada, ebeveynlerin toplumsal cinsiyet rolleri tutumlar ve algilar
Olgiilerek bu tutum ve algilar1 sonucunda oyuncak satin alma niyetleri analiz
edilmistir. Ebeveynlere, kiz ve/veya erkek ¢ocuklarmin toplumsal cinsiyet
rolleri, davranislari, oyuncaklary, ilgi alanlari, mizaclari, duygular gibi icerik-
ler agisindan farkli olup olmamas: gerektigine dair sorular yoneltilmistir.
“Ogluma bir bebek alabilirim.”, “Kizim, kiigiikler liginde futbol oynamak is-
terse tiziiliirim.”, “Ogluma ve kizima ayn tiir oyuncaklar1 alirrm.”, “Ebe-
veynler, kiz ve erkek cocuklar igin farkli davranis standartlar: belirlemelidir.”
ankette yer alan bu gibi sorularla ebeveynlerin cinsiyet rolleri konusunda tu-
tumlar1 dl¢iilmiistiir. Ebeveynlerin kiz/erkek oyuncag1 ayrimi olmayan oyun-
caklar satin alma niyetleri de belirlenerek kapsaml bir analiz yapilmustr.

Arastirma sonucunda, oyuncak se¢iminde ebeveynlerin cinsiyet rolleri
tutumlarmin satin alma niyetleri {izerinde etkisi oldugu belirlenmistir. Yani
cinsiyet konusunda ayristirict bir anlayis gelistirmeyerek kiz ve erkek ¢ocuk-
larmin benzer oyuncaklarla oynamasi gerektigi algisina sahip ebeveynlerin,
cinsiyet konusunda farklilagtirilmamis oyuncak satin alma egiliminde olduk-
lar1 sdylenebilmektedir. Cinsiyet rolleri konusunda bu tutum, satin alma ni-
yetlerini de dogrudan etkilemektedir.

Ebeveynlerin oyuncak se¢ciminde cinsiyet algilart demografik 6zelliklerine
gore anlaml farklihk gostermektedir. Erkek katilimcilarin kadin katilmcilara
gore cinsiyet rolleri tutumu daha yiiksek oranda goriilmiistiir. Yani baba, an-
neye gore daha az cinsiyetci yaklagim gostermektedir. Bu sonug anketi cevap-
layan erkek katilimcilarin egitim diizeyi ile birlikte degerlendirildiginde olas:
olarak goriilmektedir. Ebeveynlerin satin alma niyetlerinin demografik 6zel-
liklerine ve egitim durumlarina gore anlamli farklilik gosterdigi belirlenmis-
tir. Bireylerin egitim diizeyi arttik¢a cinsiyete gore farklilastirrlmamus olan
oyuncaklari satin alma niyetleri de artmaktadir. Ayrica kadin katihmcilarin
erkek katilimcilara gore satin alma egilimi gorece ytiksektir. Yani anne ba-
baya gore daha fazla satin alma egilimindedir. Ebeveynlerin %62,3"1i satin al-
diklar1 oyuncaklari ¢ocuklari ile “her zaman” birlikte oynarken, %37,1'i ise
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satin aldiklar1 oyuncaklar1 ¢ocuklari ile “bazen” oynamaktadir. “Higbir za-
man” segenegini isaretleyen ebeveyn neredeyse yoktur. Bu bilgiden hare-
ketle, ebeveynlerin ¢ocuklari ile oyun oynama konusunda paylasim iginde
olduklar1 yorumu yapilabilir. Ebeveynlerin %53,9'u oyuncak satin alirken ¢o-
cuklarinin se¢gmesine “bazen” izin verirken, %44,8'i cocuklarinin oyuncakla-
rin1 se¢mesine “her zaman” izin vermektedir. Cevaplarda ¢ocugunun oyun-
cak segmesine hicbir zaman izin vermeyen ebeveyne neredeyse rastlanma-
mistir. Cocuklarin oyuncak satin alma siirecinde fikirlerinin alindig1 ve sii-
rece miidahil olduklar1 yorumu yapilabilir

Son yillarda toplumsal cinsiyet algis: degiskenlik gostererek, kadin ve er-
kek rollerini keskin hatlarla birbirinden ayirmak yerine daha fazla ortak pay-
dada bulusturmustur. Bu noktada oyuncak markalar1 oyuncaklarda renk, se-
kil gibi cinsiyet gostergeleri kullanmak yerine daha nétr oyuncaklar {ireterek
ebeveynlerin degisen taleplerini karsilayabilirler. Androjen olarak nitelendi-
rilen ebeveynlerin ¢cocuklarina yonelik olarak nétr oyuncak kategorisi olustu-
rabilirler.

Uretim ve tanitim asamasinda oyuncaklart tiirleri bakimindan kategorize
etmeyerek {iretip sunabilirler. Ornegin tamir setini mavi renk iiretmeyip, er-
kek cocugu oyuncaklar1 reyonunda sergilememek. Bebekleri, mutfak setle-
rini pembe renkte tiretmeyip kiz cocuklar1 reyonunda sergilememek gibi. ..

Oyuncak markalari, reklamlarinda ve diger tiim tanitim faaliyetlerinde
kiz ve erkek ¢ocuklarini toplumsal cinsiyet agisindan ayristirmadan konum-
landirabilirler. Reklamlarinda anne ve baba figiiriinii toplumsal cinsiyet agi-
sindan farklilastirmay1p, anneyi edilgen babayz ise etken bir figiir olarak gos-
termeden konumlandirabilirler.

Oyuncak markalar1 oyuncak tasarim asamasinda gesitli anketler uygula-
yarak ebeveynlerin siirece miidahil olmasini saglayabilirler.

Literatiir incelemesi sonucunda goriilmektedir ki, toplumsal cinsiyet ve
oyuncak konusunda yapilan ¢alismalar ¢ogunlukla sadece nicel ya da sadece
nitel arastirma yontemi ile yapilmistir. Karma yontem kullanilarak yapilan
aragtirma gorece az sayidadir. Arastirmalarda ¢cogunlukla ¢ocuklar katilimcr
olarak drnekleme dahi edilirken, ebeveynler ve egitimciler {izerinde ¢ok fazla
calisiimadigy goriilmiistiir. Bu arastirmada 6rneklem olarak ebeveynler secil-
mis ve sahip olduklar1 toplumsal cinsiyet algisinin oyuncak satin alma niyet-
lerine yansimast incelenmistir. Bu agidan literatiire katk: saglayacak nitelikte
oldugu diistiniilmektedir.
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Arastirmanin nicel arastirma metodu kullanilarak sadece anket yonte-
miyle gerceklestirilmesi, katimcilarin ifadelere dogru yarnitlar verdiginin
varsayilmasin gerektirmekte ve arastirma sonuglarimin mutlak kesin sonug-
lar olarak degerlendirilmesini engellemektedir. Bu bakimdan arastirma nitel
arastirma metodu ile zenginlestirilirse karma bir yontem ile daha agiklayict
ve saglikli sonuglara ulagilabilir. Bu bakimdan bu durum arastirmanin kisi-
tmn1 olusturmaktadir. Bu ¢alisma ayni isimli yiiksek lisans tezinden tiretilmis-
tir. Tez karma bir yontemle yapilmaktadir ve nitel arastirma kismmin veri
analizi devam etmektedir. Nitel kisim icin ebeveynlerle yar1 yapilandirilmis
goriisme teknigi ile veriler toplanmis ve analiz siirecine dahil edilmistir. Tim
analizler tamamlandiginda daha aciklayict ve kapsaml sonuglara ulasilacag:
ongoriilmektedir.
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The Effect of Parents” Gender Perception In Toy
Selection On Purchasing Choices
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Kirsehir Ahi Evran Universitesi

The toy, which is the main tool of the game, is an object of the game, but it
is an important tool for children that develops their imaginary world, acqu-
ires several motor skills, contributes mentally and socially. Games and toys
are important educators in the physical, emotional, mental, and social de-
velopment of the child. Preschool is a critical and very important stage in
shaping the child's perspective on life and internalizing gender roles by po-
sitioning them in their mind. At this stage, the game and toy have a signifi-
cant effect, such as the bridge between the child and the world. In this as-
pect, games, and toys for the child are like a rehearsal of life. By building a
miniature version of the real world with the game, it creates its reality in a
small space. In this area, s/he also positions him(her)self, mowing roles and
gaining his/her identity.

Young children build their understanding of gender in preschool. They
reflect their gender attitudes to toys by the time they turn three and easily
reflect their parents' views on gender and games (Burge, 1981). Stereotypi-
cal toy preferences for girls and boys in all age groups in the preschool pe-
riod and gender differences in this toy preference are observed at an early
age. This is discussed in terms of environmental effects on biological pre-
dispositions, cognitive development, and toy preference (Todd, Barry, and
Thommessen, 2017). It is known that toy preference in children between the
ages of 3-6 is affected by factors such as family, friends, color or social envi-
ronment. Besides, it was determined that boys have a relatively stereotypi-
cal and sexist attitude toward toys; girls have a less sexist attitude (Giider
and Albay, 2016). It was determined that prejudices regarding gender cha-
racteristics in girls and boys aged 1-5 years were slightly higher in boys than
in girls (Kuzu, 2015).
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A study of mothers and fathers at different socioeconomic levels shows
that as the socioeconomic level of fathers decreases, the perception of mas-
culine gender roles increases. Socioeconomic levels influence parents' per-
ceptions of gender roles, and parents also influence children's toy preferen-
ces and peer relationships (Aydilek and Ozgiin, 2011, p.2259). It has been
observed that parents at a higher educational level do not care about gender
stereotypes in toy preference and purchase. It is believed that this is related
to the level of Education (Giiveng and Demircili, 2018). According to a
comprehensive study that evaluated and analyzed the findings of 75 studies
studied in the literature on children's toy preferences, the result is that child-
ren prefer toys according to their gender. Girls preferred toys that the rese-
archers classified as neutral more than boys (Davis and Hines, 2020).

This study aims to investigate the effects of gender perception on toy
purchases that parents make for their children. In toys, it is aimed to mea-
sure the gender indicators, such as the color shape that firms use, the attitu-
des of parents as consumers, and the effects of these attitudes on the deci-
sion to buy. The sexist attitudes of parents regarding toy shopping for their
children were evaluated and the reflection of these attitudes on their con-
sumption was examined. The basic purpose is to examine the attitudes of
families during shopping and the variables that affect these attitudes
towards gender indicators such as color, a shape that companies use in toys.
At the same time, it is aimed to analyze by determining the variability of
sexist attitudes according to the socio-cultural, socio-economic status of pa-
rents.

An online survey method was used to collect data in the research. Two
scales have been used in the literature. Scales that have been used are gen-
der roles attitude scale (adapted from Burge 1981) and purchase intention
scale (Duffett, R. 2015). The gender roles attitude scale (adapted from Burge
1981) is a total of 19 items. This scale was developed to explain parents' pre-
ferences regarding gender-specific toy choices and gender-specific behavi-
ors. The intention to buy scale was developed by Duffett (2015) and consists
of a total of 9 items, and this study measures parents' intention to buy gen-
der-specific toys. In the demographic section of the survey, additional ques-
tions were asked about the status of parents allowing their children to cho-
ose when buying toys, and the status of parents playing with their children
on the toys they buy.
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As a result of the research, it was determined that parents' attitudes to
gender roles in toy selection had an impact on their purchasing intentions.
In other words, it can be said that parents who have the perception that girls
and boys should play with similar toys, without developing a discrimina-
tory understanding of gender, tend to buy toys that are not differentiated
about gender. This attitude to gender roles also directly affects purchasing
intentions.

Gender perceptions of parents' choice of toys differ significantly accor-
ding to their demographics. Male participants had a higher rate of attitude
to gender roles than female participants. So, the father shows a less sexist
approach than the mother. This result is seen as possible when evaluated
together with the level of education of the male participants who answered
the questionnaire. It was determined that parents' purchasing intentions
differ significantly according to their demographics and educational status.
As individuals' educational level increases, their intention to buy toys that
are not differentiated by gender also increases. Besides, female participants
have a relatively high tendency to buy compared to male participants. So,
parents tend to buy more than they do. 62.3% of parents play with the toys
they buy “always” with their children, while 37.1% play with the toys they
buy “sometimes” with their children. There are almost no parents who
check the” Never " option. Based on this information, it can be interpreted
that parents share playing games with their children. 53.9% of parents “so-
metimes” allow their children to choose when buying toys, while 44.8%
“always” allow their children to choose their toys. In the answers, there was
almost no parent who never allowed their child to choose toys. It can be
interpreted that children's ideas are taken and involved in the process of
buying toys.
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