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OZET

Enformasyon ¢agiyla birlikte teknoloji; reklam, sanat, saghk ve
egitim gibi pek ¢ok alanda bireyin giindelik yasaminin bir pargast
haline gelmistir. Ozellikle artan teknolojik olanaklar, son yillarda
basili medyayr da etkilemektedir. Basili medya, tarihsel siireg
icerisinde birgok degisim gecirmis ve giiniimiizdeki halini almustir.
Ilk zamanlarda papiriis kagitlarma basilarak cogaltilan dergiler,
baski teknolojilerinin gelismesiyle birlikte seri tiretime ge¢mis, bu
sayede dergiler daha erisilebilir olmustur. Baski teknolojilerindeki
her gelismeyi, dergicilik sektorii yakindan takip etmistir.
Geleneksel bir mecra olarak basili dergilerin, sadece yayin ve satig
agmin bulundugu bolgelerde erisilebilir olmasi, genis kitlelerce
erigimi giiclestirmektedir. Basili dergilerin ozellikleri goz Oniine
alindiginda, dijital dergiye gecis siirecinin neden kaginilmaz oldugu
kolaylikla anlagilabilir. Internet yaymlarinin genis Kkitlelerce
mekandan ve zamandan bagimsiz olarak kolaylikla erisilebilir
olmasi, akilli mobil cihazlarin kullanim oraninin artmasi, dijital
dergiciligin 6niinii hizla agmustir. Dijital ortama taginan dergilerin
gelisim siireci, teknoloji gelistigi siirece devam edecektir. Dijital
dergiciligin, basili dergi sektorii igin bir alternatif olusturabilecegi,
basili dergi sektoriinde yer alan maliyet, dagitim, bask: hatalar gibi
sorunlarin iistesinden gelinecegi yoniinde tartigsmalar son yillarda
siklikla yapilmaktadir. Bu calisma kapsaminda, TUIK raporlari
incelenerek, dergilerin basim sayilar1 ve bu dergilerin tirajlar
iizerine bir aragtirma yapilmis; bu veriler 15181inda Tiirkiye’de dergi
sektorii incelemeye almmmug; dijital dergiler avantaj ve
dezavantajlariyla  incelenerek  alternatif ¢oziim  Onerileri
sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: internet yaymecihigs, dijital dergi, dijital
medya
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ABSTRACT

Technology with the information age; It has become a part of the
daily life of the individual in many areas such as advertising, art,
health and education. Especially the increasing technological
possibilities have been affecting the print media in recent years.
Print media has undergone many changes in the historical process
and has taken its current form. The magazines, which were
reproduced by printing on papyrus paper in the early days, started
mass production with the development of printing technologies,
thus magazines became more accessible. The magazine industry
has closely followed every development in printing technologies.
The fact that printed magazines as a traditional medium are only
accessible in regions where there is a publishing and sales network
makes it difficult to reach large masses. Considering the
characteristics of printed journals, it can easily be understood why
the transition to digital magazine is inevitable. The fact that internet
broadcasts are easily accessible to large masses regardless of
location and time, the increase in the use of smart mobile devices,
has rapidly paved the way for digital magazine publishing. The
development process of journals that have been transferred to the
digital environment will continue as long as technology improves.
Discussions have been made frequently in recent years that digital
magazine publishing can be an alternative for the print magazine
industry and that problems such as cost, distribution and printing
errors in the print magazine sector will be overcome. Within the
scope of this study, by examining the reports of TURKSTAT, a
research was conducted on the publication numbers of journals and
their circulation; These data were taken in the light of the review
magazine industry in Turkey; Digital journals were examined with
their advantages and disadvantages, and alternative solutions were
offered.
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EXTENDED ABSTRACT

Technology has become a part of the daily life in many areas such as advertising, art, health and education. Especially the increasing
technological possibilities have been affecting the print media in recent years. Print media has undergone many changes in the
historical process and has taken its current form. The magazines that were printed and reproduced on papyrus paper in the early days
started mass production with the development of printing technologies, thus magazines became more accessible. The magazine
industry has closely followed every development in printing technologies. The fact that printed magazines as a traditional medium
are only accessible in regions where there is a publishing and sales network makes it difficult to reach large masses. Considering the
characteristics of printed journals, it can easily be understood why the transition to digital magazine is inevitable. The fact that internet
broadcasts are easily accessible to large masses regardless of location and time, the increase in the use of smart mobile devices, has
rapidly paved the way for digital magazine publishing. The development process of journals that have been transferred to the digital
environment will continue as long as technology improves. Discussions have been made frequently in recent years that digital
magazine publishing can be an alternative for the print magazine industry and that problems such as cost, distribution and printing
errors in the print magazine sector will be overcome.

Within the scope of this study, by examining the reports of TURKSTAT, a research was conducted on the publication numbers of
journals and their circulation; These data were taken in the light of the review magazine industry in Turkey; Digital journals were
examined with their advantages and disadvantages, and alternative solutions were offered.

In recent years significant work on the digitalisation of mania and speed of information transfer is performed in Turkey. However, it
is possible to say that digital technologies have not yet been sufficiently widespread compared to developed countries. Digital
magazine publishing is one of the important fields related to the use of digital technologies. On the other hand, it is known that,
unfortunately, the reading rate of printed journals is not very high in our country. When analyzed TSI reports, the number of
magazines in Turkey in 2015 with 6646, in 2019 it is seen that the fall 5361. Considering the annual distribution of the journals, it is
seen that the number of journals other than the type of training / examination decreased by 19.3% in the 5-year period. Between the
said years, 65.9% of the journals at local, regional and national level (Figure 8) were widely published (national), 29.5% were local
and 4.5% were regional. The circulation of magazines at local, regional and national level (Figure 9), on the other hand, while local
journals had a circulation of 18.6% in 2015, a decrease of 12.9% in 2019; regional magazine circulation decreased from 4.5% in
2015 to 3.5 in 2019 and a decrease of 23% was experienced. On the other hand, the circulation of national magazines increased from
76.8% in 2012 to 83.7 in 2019 and increased by 8%. Although the number of visitors of Turkish versions of digital magazines (Figure
10) decreased rapidly after 2015, there was a slightly fluctuating graph in the following years. English versions of digital magazines
were visited the most in 2016. It is seen that the number of visitors, which decreased rapidly after 2016, increased again in 2019.
Table 2 shows the number of journals that subscribe over the Internet and do not have a subscription application. When these numbers
are examined, it is seen that there is a decrease in the number of both types of journals compared to 2015. While 197 magazines were
subscribed to in 2015, this number dropped to 167 in 2019. The number of journals without subscription application decreased from
1702 in 2015 to 1379 in 2019.

As a result of this study conducted within the scope of TURKSTAT reports, it was found that the number of journals, journal
circulation and the number of visitors of digital magazines decreased compared to five years ago. The closure of the journals may be
due to the change in the habits of the individuals and the decrease in the audience. Another factor may be the lack of buying behavior
as a result of the decrease in the sense of curiosity among the readers as a result of the magazine owners and readers sharing too
much on social media. Another reason can be interpreted as the inability of magazines to follow the digitalization process and
difficulties in dollar-indexed payments such as foreign-dependent paper and ink.

AKADEMIK SANAT TASARIM VE BILIM DERGISI / 89



a kad em | Number/Say1 12, 2021
sdana

GIRIS

Basili medya, veri biriktirme, yayma ve siniflandirmanin yapilabildigi bilgi akisini hizlandiran ve genis
kitlelere ulastirilmasini saglayan bir yontem olarak gecmisten giiniimiize hayatin i¢cinde yer almaktadir.
Basili medya, tarihsel siire¢ icerisinde, zaman ve mekan sinirlarini agsmak, genis kesimlere bilgi akisini
saglamak i¢in kullanilmistir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte internetin giinliikk yasamin bir parcasi
olmasi sonucu zaman ve mekan sinirlar1 tamamen ortadan kalkmis; teknolojinin izin verdigi 6lciide
basili medya da dijitalleserek hayatimiza dahil olmustur.

Batidaki dergi yayinciligi ile iilkemiz kiyaslandiginda, Tiirkiye'de dergi yayinciliginin koklerinin ¢ok
daha yeni oldugu goriiliir. Dergicilik anlayisinin yerlesmesi dogrudan matbaanin kullanilmasiyla ilgili
oldugu icin 18. ylizyila kadar Tiirkiye'de diger basili eserlerde (gazete, kitap, ansiklopedi vb.) oldugu
gibi dergicilik alaninda da faaliyet gosterilememistir (Maden, Altunbay, 2016:3). Tirkiye’deki
dergicilik sektdriinde, 2015-2019 yillar1 g6z 6niine alindiginda dergi sayilarinin azaldig1 goriilmektedir.
Bu azalisin nedenlerine iliskin literatirde 6ne ¢ikan bazi goriisler vardir. Oncelikle genel kani;
Tiirkiye’de okuma aligkanliginin bulunmamasidir (Goneng, 2011:63). Bu, sadece tiim basili ve dijital
mecralar1 degil ilkemizi yakindan ilgilendiren ve hizla asilmasi gereken 6nemli bir sorundur. Bir bagka
neden de, dergi cikaran kisi ile kurumlarin igerigi olustururken, i¢inde bulunduklari1 toplumu dikkate
almadan yabanci1 kaynaklardan etkilenmeleridir (Biiyiikbaykal, 2013:86). Giincel duruma bakildiginda
ise, Ozellikle artan maliyetler nedeniyle basili yayinlarin piyasada tutunmasi zorlagmistir. Ekonomik
dalgalanmalar ve kagit, dagitim, baski, is géren maliyetlerinin artmasi gibi nedenlerle bir¢ok dergi dijital
platforma yonelmistir. Artan maliyetlerin ¢6ziimii olarak dijital dergiye gecen dergi sayilarinin arttigi
goriilmektedir. Fakat teknolojik degisime ayak uyduramayan ya da dijital dergicilige karsi olan kurumlar
dijital dergiye doniisii reddetmis ve dergilerini daim1 olarak kapatmistir. Nedenleri farkli olsa da Rabara,
Hortlak, Penguen, Yaba vs. bu dergilere 6rnek verilebilir.

Teknolojinin gelismesiyle birlikte; iletisim, ekonomi, politika, bilgi, egitim gibi bir¢cok sektor yeni bir
yol haritasi ¢izmeye baglamis ve koklii bir degisim gecirmistir. 1980’lerde daha dinamik bir yol izleyen
bilgisayar teknolojilerinin gelisimi, web teknolojisiyle birleserek cogu sektdriin degisimine neden
olurken bu degisimle birlikte toplum ve toplumun yasam standartlar1 ve aligkanliklar1 da degigmistir.

2000’11 yillarin basindan itibaren internetin gelisim hiz1 g6z oniine alinarak, pek ¢ok alanda oldugu gibi
dijital yayimncilik alaninda gelecege yonelik istatistiki caligmalar yapilmaktadir. Ornegin MedialDEAS
(Renard, 2007:2), 2022'de dijital dergilerin dergi pazarmin % 30'unu ve 2032'de tim siireli yaymn
pazarinin% 75'ini temsil edecegini sdylemistir (Akt. Santos Silva, 2012). 2020 medya raporlarinda ise
2019'da 24,7 milyar ABD dolar1 olan diinya ¢apindaki gelirin 2025'te 32,3 milyar ABD dolarina
yiikselmesi beklenmektedir.

Teknolojiyle birlikte baski diinyasinda yasanan bir¢cok gelisme, geleneksel medyay1 etkilemis ve
degistirmistir. ilk ¢ikan dergilerden giiniimiize dergicilik; hedef kitle, sosyo-ekonomik alt yapi, gelisen
baski teknolojileri ile degisime ugrayarak yakin ge¢mise kadar gelmistir. Fakat internetin icadi, web
teknolojilerinin gelismesi, mobil cihazlarin yayginlasmasiyla birlikte geleneksel dergilerin yerini dijital
dergiler almaya baglamistir. Teknolojinin gelismesi ile is giicii, sermaye, yatirim ve zaman tasarrufu
saglanmistir.

Tiirkiye’nin teknolojik ge¢misine bakildiginda, donanim, yazilim, internet gibi teknolojiye dayali
gelismelerin geriden takip edildigi goriiliir. internet, 1960 yilinda Arpanet projesi kapsaminda ortaya
cikmis, bunu izleyen yillardan giiniimiize kadar geliserek gelmistir. Tiirkiye’de herkesin erisebilecegi
ilk internet baglantisi, 1993 yilinda ODTU tarafindan TR_NET araciligiyla gergeklesmistir (Goneng,
2012:95). Ancak internetin yayginlastig1 yillar 2000’li yillardir. Kiiresel ¢apli teknolojik gelismeler
sonucu son yillarda Tiirkiye’de internet kullanimi hizla yaygmlasmistir. Ulkemizin 2020 yili internet
kullanim verilerine (TUIK, 2020, URL 1) bakildig1 zaman; internet kullanan bireylerin oran1 %79,0
olurken, evden internete erigim imkan1 %90,7'ye ulagsmistir.

Bu ¢alisma kapsaminda dijital yayinlarin iiretimi ile ilgili teknik ve istatistiksel verilere yer verilmistir.
Aragtirma kapsaminda dergi sayilari, okuyucu ve iiretici gergevesinde yillara gore analiz edilirken azalan
dergi sayilar1 icin bir ¢6ziim Onerisi niteliginde olan dijital dergicilik sistemi teknik ve kuramsal
cercevede ele alinmistir.

AKADEMIK SANAT TASARIM VE BILIM DERGISI/ 90



a kad em | Number/Say1 12, 2021
sdana

1. Dijital Yaymeihk
1.1. Tarihsel Siirecte Dijital Yayimncihk

Dijital okuyuculuk, mobil uygulamalarin ortaya ¢ikmasindan ¢ok Once, ekranlarda haber okumanin
gerceklesecegi fikri ile ortaya atilmistir. Son kullanici bilgilendirme sistemlerinin ilk 6rneklerindendir.
Videotex (Gorsel 1), 6zellikle 1970'lerin sonlarindan 1980°lere kadar gazetelerin odaklandigi, 2010’1ara
kadar popiilerligini siirdiiren, dijital yaymncilik yontemlerinden birisidir. Ozel bir kod ¢éziicii ile
donatilmis televizyon ve 6zel bir terminali olan kullanicilara elektronik olarak basit etkilesimli igerikler
saglamistir. 1982°de Hearst Corporation, Knight-Ridder Newspapers ve Times Mirror Company gibi
sirketlerin de katilimi ile videotex endiistrisi i¢in ticaret gruplari kurulmustur (Radolf, 1982:19).
Internetin yayginlasmaya baslamasi ile kullanim alan1 sinirli kalmigtir.

Gorsel 1. Videotext goriintiisii, (URL 2).

Bu girisim, dijital yayincilik anlayisinin ilk cesur hareketlerinden birisidir. Fakat teknik alt yapinin
olgunlasmamasi, kurulum maliyetleri, iiretilen iiriiniin simirli sayida olmasi nedeniyle iilkemizde
yayginlasmamustir. Tiirkiye’de ise videotext’e benzer uygulama, Teletext (Gorsel 2) uygulamasi ile
gelmistir.

www_trt_net.tr

HABER 10l KULTUR-SANAT
HAVA DURUMU 130 EGITIM
EKONOMI
TURIZM-SEYAHAT

Turkiye

DUinya Askeraima
Ekonomi Islemleri

spor Is Ilanlari-Kamu
saglik Resmi Gazete
Kiltdr-sanat 360 Ucus Bilgileri

ekonomi

Gorsel 2. Trt Teletex goriintiisii, (URL 3).

Ozellikle Tiirkiye'nin bilgi toplumuna déniistiiriilmesi hedefine katki saglamak amaciyla 1990 yilinda
teletex (Gorsel 2) yaymina baslayan Tirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu, kaliteli yayincilik
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anlayisindan 6diin vermeden, Avrupa Yayin Kurulusu’nun teletex yayinciligir konusundaki teknik ve
igerik bi¢im kriterlerini de dikkate alarak yayin yapmaktadir (URL 4). Telegiin teletex uygulamasi,
okuyuculara giincel bilgi aktarimlarini saglamistir.

Dijital yaymnlarin okunmasi; internet siteleri, taginabilir belge okuyuculari, mobil uygulamalar ile
gerceklestirmistir. Dijital yayimnlarin dijital ortamlarda okunmasina katki saglayan ilk yazilim 1991
yilinda Adobe’nin kurucu ortagi Dr. John Warnock, The Camelot Project adiyla basili belgeden dijital
belgeye gecisi saglayan yazilimi olusturmustur. Camelot, 1992 yilinin sonuna dogru PDF (Portable
Document Format; Taginabilir Belge Bi¢imi)’yi gelistirmistir. Hedef; herkesin her uygulamadan belge
alabilmesini, bu belgelerin elektronik stiriimlerini diledigi her yere génderebilmesini ve bu belgeleri her
makinede goriintiileyebilmesini ve yazdirabilmesini saglayarak (Adobe Acrobat, t.y.) dijital belge
tastyiciligini saglamaktir. Gliniimiizde kullanilan tabletlere benzer donanim ise Amazon’un ¢ikardig ilk
e-kitap (e-pub) (Gorsel) okuyuculardir.

Gorsel 3. Amozan e-pub okuyucu, (URL 5).

1.2. Dijital Medya Alaninda Dijital Dergicilik

Dijital medya igerisine dahil edilen mecralar zaman ve mekan kosullarinin iistesinden gelebilmektedir.
Ulus ve ulus otesi mekanlari birlestiren, kisiler arasi bir baglanti saglayan dijital ortamlarin ii¢ ana
modeli; kamusal toplanmayi, soylemi ve goriintrliigii ortaya c¢ikarir. Ayni zamanda dijital medya
kamusal bir alan olarak potansiyel bir erisilebilirlik ve yeni bir sanal mekan ortami sunar. Tarihsel
stiregte, ulus ve ulus Gtesi iletisimin en ¢ok ivme kazandigi dénem yirmi birinci yiizyildir. Dijital
mecralar, bireylerin kendini ifade etme, iletisim kurma, sosyal iligski aglarina dahil olma, haberlesme
gibi bireyin ihtiya¢ duydugu bir¢ok sosyal aktiviteye aracilik eder.

Dijital medyanin, geleneksel medyaya kiyasla benzersiz 6zelliklerinin bulundugu bilinmektedir. Dijital
medya sadece iletisim ve veri saglamaz, ayn1 zamanda miisterileri, reklam verenleri ve hedef kitleleri
iceren etkilesimli olanaklari; hedef kitle ile yakinlik, multimedya yetenegi, sinirsiz alan, diisik maliyet
ve etkilesim gibi baslica farkliliklarla sunar (Kim, 2011:5). Dijital mecralarda yer alan tiim dijital
yayinlar i¢in bu durum gegerlidir.

Dijital yayinlarin geleneksel yayinlara kiyasla diretim ve dagiim maliyetleri daha dusiiktiir. Dijital
yayinlarin etkilesimli olmasi, etkilesim siireglerinin ve sonuglarinin fliretici tarafindan kontrol
edilebilmesi, dijital yayinciligin 6niinii agmustir. Dijital medya dolaysiz erisim saglar; baski ve fiziki
dagitim gerektirmediginden, internet ortaminda bulunan uygulamalar ya da web arayiizleri sayesinde
mekan ve zaman sinirlamasi bulunmaz. Baski tekniklerinin sinirli olanaklar1 géz oniine alindiginda,
dijital tasarimlarin daha 6zgiir bir alanda tasarlandigi s6ylenebilir. Baski teknikleri, 6érnegin Standart
Amerikan Olgiileri, baski formati, kagit Kalitesi, renk formati, ekonomik endiseler tasarimin
Ozgiirlesmesini kisitlar.
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Ornegin, ulusal ve/veya uluslararas: iiretilen birgok basili derginin A4 formatinda ya da 18’e¢ 24
formatinda iretildigi goriilmektedir. Mevcut kagit dlgiilerinin disina ¢ikilmasi; kagit masrafi, is¢ilik,
baski1 sonlandirma gibi islemlerin maliyetli ve zahmetli olmasina neden olmaktadir.

Dijital dergicilikte ise; teknolojinin imkan sagladig1 6l¢iide dijital ekranlar, RGB renk formati, ekranin
istendigi gibi kullanilmasi ve standart ekran Glgiilerinin bulunmamasi tasarim siireci i¢in daha elverisli
olabilir. Dijital dergiler fiziksel baski ve dagitim gerektirmediginden, dijital derginin genel kurulum ve bakim
maliyetleri, geleneksel medyaya oranla daha azdir. Dijital medyalar sadece metin tabanli degil ayn1 zamanda,
coklu ortamda ses, animasyon ve video tabanli haberleri de saglayabilir. Dijital dergiler, dergi icerigine aktif
olarak katilabilir ve etkilesim saglayabilir. Gorsel 4’te goriilen ekran Olgiileri, genel olarak {iretilen mobil ve
elektronik cihazlarin dl¢iisiidiir. Teknolojinin elverdigi 6l¢tide mobil cihazlarda okunan dijital dergiler, ekran
iizerinde biiylime ve kiigiilme saglayabilir. Ayrica ekranin yatay ve dikeyde kullanilmas: iki yonden de
kolaylikla okunmasina olanak verir.

21024 768-1023

480-767 | <480
E=E

Gorsel 4. Ekran boyutlari, (URL 6).

Ayni zamanda dijital dergileri geleneksel dergilerden ayiran en onemli 6zellik etkilesimdir. Dijital
dergilerin sadece ¢evrimi¢i ya da ¢evrimdisi ortamlarda okunmasi ya da bir kopyasinin dijital ya da
geleneksel ortamda saklanmasi1 miimkiindiir. Dijital derginin ortaya ¢ikis amact gz oniine alindiginda
dergilerde olmasi gereken genel 6zellikler bulunmaktadir. Okuyucularin dergiyle etkilesim kurmas1 yeni
nesil dijital dergicilik anlayisi igerisinde bulunmaktadir. Bu 6zelikleri Gordan (2011, ksm. 5-10) séyle
siralar:

Etkilesimli dijital dergiler, cevrimigi okuyucularin dikkatini gekmek i¢in ve rakip dergilerin de igerigi goz
oniine alinarak tasarlanmistir; bu nedenle, sayfa igerigi bir mobil ve bilgisayar ekraninda goriintiilenecek
sekilde bi¢cimlendirilirken, flash animasyon, gomiilii video vb. dijital hareketli goriintiiler eklenebilir.

Etkilesimli dijital dergiler, okuyucular ve dergi arasinda kolay etkilesim kurabilmek i¢in tasarlanmistir.
Ornegin, okuyucular diisiincelerini paylasabilir, yorum yapabilir, anket doldurabilir, video igerigini
oynatmak i¢in veya ek icerik indirmek i¢in tiklayabilir, {iyelik i¢in kayit olabilir, dergiyi sosyal medyada
paylasabilir.

Etkilesimli dijital dergiler, okuyucularin etkilesime girebilecegi reklamlar igerir.

Gordan’in (2011) agiklamalarini genisletmek gerekirse, dijital dergilerin etkilesimli olmasi, derginin
igerisinde rahatlikla gezebilmesini saglarken ayni zamanda zaman tasarrufu da saglar. Kullanici okumak
istegi sayfaya dogrudan erigim saglayabilir, arama tusu ile aratma yapabilir ya da sayfalarin tlimiinii ayn
anda goriintiileyebilir.

Igerigin, sanal ortamlarda paylasimi sayesinde, daha fazla okuyucuya erisebilir ve bu sayede daha fazla
okuyucuya sahip olunabilir. Dergiler, reklam sektorii iginde 6nemli bir mecradir. Dergi igerisinde verilen
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reklamlara okuyucu, web adresi, sosyal platform, qr kod(quick response; hizli tepki) vb. ile dogrudan
erisim saglayabilir.

Ayrica dijital dergiler icerik olusturma konusunda daha fazla imkana sahip olabilirler. Okuma
deneyimini; sayfa ¢evirme, sayfayi billyiiltiip kii¢iiltme, sayfalar aras1 hizli gecis, igerige ait gorsellerin
hareketlendirilmesi gibi olanaklar ile okuyucu deneyimini artirabilmektedir. Basili medyada yasanan
bazi sorunlarda dijital dergicilik ile 6nlenebilir. Basili medyada en sik rastlanan dergilerin tiikkenmesi ya
da erisim icin yol ve zaman kat etme gibi sorunlarin iistesinden gelinebilir. Kullanict okumak istedigi
dergiye abone olabilir ve tiikenmeden satin alma eylemini gergeklestirebilir. Ayni zamanda ulus Gtesi
dergilerin dijitallesmesi durumunda kullanicilara erisim saglanabilir bu sayede sadece yerel 6lgekte degil
ulusal dlcekte de kullanicinin bilgi sahibi olmas1 desteklenir.

Dijital dergi pazarindaki gelismeler, dijital dergilerin oniinii acarak daha erisilebilir olmasini saglamistir.
Dergilerin sadece dijital ortamda bulunmasi o derginin dijital dergi disiplinlerini i¢inde barindiracagi
anlamin1 gelmemektedir. Bunun i¢in dijital dergiciligin tasarim ve yazilim uygulamalari 6nem
tasimaktadir.

1.3. Dijital Dergilerde Mizanpaj

Tim masaiistii uygulamalar icin gecerli olan mizanpaj kurallar1 dijital dergicilik i¢in de gecerlidir.
Estetik kaygilarla iiretilen tiim uygulamalarda okunabilirlik, gorsel hiyerarsi, yazi karakteri se¢imi ve
uyumu oldukg¢a 6nem tagir. Tipografi hem bir gorsel anlati hem de ifade aracidir. Dergide yer alan bir
yaz1 bir¢cok diizeyde var olur, sadece kelimelerle olusmaz ve her tasarim, bu yazinin igerigini nasil
okudugunuza bir seyler katar. Kullandiginiz karakter, puntosu, harf boslugu ya da satir araligi yaptigimiz
diizenleme, biitiin bunlar bir yaziy1 nasil gozle okudugumuzu etkiler. Dijital dergilerde metinlerin,
kullaniciyla etkilesim kurmasi daha olanaklidir. Sayfa diizeni, Sekil 4’te goriildiigii gibi yatay ve dikey
diizlemde yon degistirirken herhangi bir diizen kaybi1 yasamaz. Bu sayede kullanici sadece tek bir yonden
okuma yapmaz. Gorsel kaydirma ¢ubuklari sayesinde ileri geri hareket edebilir. Metin igerisinde mevcut
baglantilara erigim kolaydir.

1.4. Dijital Dergilerde Gorsel Kullanim

Dijital dergilerde kullanilan gorseller basili medyaya gore daha esnek imkanlar sunar. Baskida kullanilan
CMYK renklerin yerine ekranlarda goriilen RGB renklerin kullanimi ile ekranda renk kaybi olmaz.
Baskida yasanan ¢oziiniirliigiin diismesi ya da baski makinelerinden kaynaklanan teknik sorunlar dijital
dergilerde goriilmez. Ote yandan basili mecralarda yer alamayan hareketli goriintiiler, dijital dergileri
zenginlestirir.

1.5. Dijital Dergilerde Kullanilabilirlik

Nielsen (2012), kullanilabilirlik ¢alismalarini insanlarin belli baglamlar igindeki durumlarda teknol oji
kullanirken gosterdikleri davraniglart ortaya ¢ikarmak olarak tanimlamigtir. Hedef kitledeki
kullanicilarin, dergi icerisinde kaybolmadan dolasabilmesi dnemlidir. Basili mecralarin aksine dijital
mecralarin tamaminda kullanicilarin ¢ogu davranisi kayit altina alinabilmektedir. Bu durum, verilere
dayali kullanilabilirlik ¢aligmalarina olanak saglamaktadir. Kullanilabilirlik, kullanim kolayligi,
Ogrenilebilirlik, verimlilik, hatirlanabilirlik, yapilan hata sayisin1 azaltma, geri kurtarma ve kullanici
memnuniyeti kavramlari baglaminda incelenmektedir (Nielsen, 2012). Kullanilabilirlik igerisinde
onemli baska bir kavram ise etkililiktir.

Etkililik, kullanicilarin uygulamay1 kullanarak yapmasi beklenen isleri ne kadar basarabildigini ifade
eder, bu anlamada etkililik isi yapabilme ylizdesi cinsinden o&lgiilebilir. Web sayfasi Orneginde
verimlilik, kullanicinin belirlenen isi ne kadar siirede yaptigi ya da hangi yollar1 izledigi, isi ka¢ adimda
tamamladig1 vb. tespit edilerek belirlenebilir. Memnuniyet, kullanicinin uygulamay1 kullanirken olusan
fikirlerinin(begenilenler, begenilmeyenler vb.) Olclisiinii ifade eder. Memnuniyet, kullanilabilirlik
iizerinde etkililik ve verimlilik ile ayn1 derecede kritik dncelige sahip degildir, etkililik ve verimlilik
tarafindan dogrudan etkilenir (Acartiirk, Cagiltay, 2006).

Dijital dergilerin kullanicida merak uyandirmasi okuma oraninin diismemesi i¢in olduk¢a dnemlidir.
Etkili tasarlanmig bir dijital dergi i¢in gorsel iletisim tasarimi kurallarina uygunluk, sayfa diizeni ve
etkilesim Onemli olmaktadir. Ayrica dijital dergilerin tiim mobil cihazlarda okunabilmesi, site
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gorsellerinin ve metninin bozulmadan okuyucuya ulagsmasi onemlidir. Bunlarin yani sira, dijital
dergilerin icerigi de kullanicilar i¢in 6nemli bir etkendir. Amaca uygun igerik, igerigin dogru ve yerinde
kullanimu ile giincelligi dergi sektdrii icin 6nemlidir.

2. Yontem

Bu arastirmada TUIK tarafindan gesitli yontemlerle elde edilmis veriler iizerinden dokiiman incelemesi
yapilmistir. Bu dokiiman incelemesinin amaci, 2015-2019 yillar1 arasinda Tiirkiye’de dijital dergi
yayinciliginin durumunu objektif bir sekilde ortaya koyabilmektir. Bu baglamda, 2015-2019 yillar
arasinda TUIK tarafindan yillara gore dergi sayilari, dergi tiirleri, ziyaretgi sayilar1 ve aboneliklere
iliskin yayinlanmis istatistiki veriler incelenmistir.

3. Ulkemizde Sayilarla Dijital Dergi Yaymcilig

Bilgiye dayali ekonomilere sahip olan bilgi toplumunun ortaya ¢ikmasinda, bilgisayar motor gdrevi
gormekte (Acun, 2000:192), bilgi iletisim teknolojilerinin altyapisi ile tiim potansiyelinin kullanilmast,
bilgi toplumuna ulagsmada en dnemli faktor olmaktadir. Uluslararasi 6lgekte, bilgiye dayali ekonomilerin
hizla ilerledigi goriilmektedir (Acun, 2008:12). Tiirkiye’de dijitallesmenin ve bilgi aktariminin hizi
konusunda son yillarda 6nemli ¢calismalar yapilmaktadir. Ancak dijital teknolojilerin, geligmis iilkelere
kiyasla heniiz yeterince yayginlastirillamadigini sdylemek miimkiindiir. Dijital dergicilik de dijital
teknolojilerin kullanimina bagli 6nemli alanlardan birisidir. Ote yandan iilkemizde, basili dergilerin de
okunma oranlarinin ne yazik ki ¢ok yiiksek olmadig1 bilinmektedir.
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Grafik 1. 2015-2019 yillari arasinda dergiler,
(TUIK verileri kapsaminda hazirlanmistir).

Tirkiye’de dergi sayilarinin (Grafik 1) 2015-2019 yillarina goére dagilimi incelendiginde bir
dalgalanmanin goriildiigii sOylenebilir. Ancak dergi sayilar1 da incelendiginde genel olarak tiim dergi
tiirlerinin 2019 yilinda, 2015 yilina gore azaldig1 goriilmektedir. TUIK raporuna gore hazirlanan Tablo
1’de, Tirkiye’de 2015 yilinda 6646 olan dergi sayisinin, 2019 yilinda 5361°¢ diistiigii goriilmektedir.

Dergi Tiirleri 2015 2016 2017 2018 2019 Azalma
Oranmi
Akademik 584 501 508 490 449 23,12
Bilim/Bilisim/Teknik 155 136 128 128 111 28,39
Diger 123 93 97 91 80 34,96
Edebiyat/Tarih 226 201 226 223 211 6,64
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Ekonomi/Ticaret/Finans | 239 215 190 170 153 35,98
Egitim/Sinav 291 291 270 304 306 -5,15
Fikir/Sanat 161 148 147 127 133 17,39
Haber/Giincel/Siyasi 2614 2418 2405 2376 2281 12,74
Kurumsal 294 281 277 266 204 30,61
Kiiltiir/Turizm/Tamtim | 345 315 280 278 225 34,78
Magazin/Moda/Ahsveris | 168 163 159 158 128 23,81
Mizah 21 24 25 15 17 19,05
Reklam/Ilan/Duyuru 74 63 58 53 39 47,30
Saghk 237 225 214 194 166 29,96
Sektorel/Mesleki 799 752 720 659 613 23,28
Spor 95 89 87 85 67 29,47
Yasam/Cevre 118 98 93 93 99 16,10
Yerel Yonetim 102 97 96 107 79 22,55
Toplam 6646,00 | 6110,00 | 5980,00 | 5817,00 | 5361,00 | 19,33

Tablo 1. 2015-2019 Yillarina ait dergi tiirlerinin yillara gore sayilari,
(TUIK verileri kapsaminda hazirlanmistir).

Hedef kitlenin dergi okuma aligkanliklarini yitirmesi, ekonomik dalgalanmalar, sosyal mecralarda dergi
sayfalarina kolay erisim gibi etmenlerin dergi sayilarinin azalmasina neden oldugu diisiiniilebilir.
Dergilerin yillik dagilimlar1 géz oniine alindiginda, egitim/sinav tiirii disinda diger tiirdeki dergi
sayillarinin 5 yillik siiregte %19,3 oraninda azaldigi goriilmektedir. Sayisal azalmanin yillara gore
degisimi Grafik 2’de agikca goriilmektedir.
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Grafik 2. 2015-2019 Yillar1 arasinda dergilerin azalma grafigi,
(TUIK verileri kapsaminda hazirlanmstir).

S6z konusu yillar arasinda yerel, bolgesel ve ulusal diizeyde yer alan dergilerin (Grafik 3) %65,9'u
yaygin (ulusal), %29,5' yerel, %4,5'1 bolgesel yaym yapmustir.
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Grafik 3. 2015-2019 yillari arasinda dergi tirajlari,
(TUIK verileri kapsaminda hazirlanmistir).

Yerel, bolgesel ve ulusal diizeyde yer alan dergilerin tirajlar1 (Grafik 4) ise yerel dergiler 2015°de %18.,6
tiraj saglarken 2019 yilinda 12,9 disis ile %30 azalma; bolgesel dergi tirajlari ise 2015°de %4,5 ise
2019°da 3,5’e diismiis ve %23 azalma yasanmistir. Ulusal dergiler ise 2012°de %76,8 iken 2019°da 83,7

ile tiraj1 yiikselmis ve %8 artig gostermistir.
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Grafik 4. Yerel, bolgesel ve ulusal dergi tirajlari,
(TUIK verileri kapsaminda hazirlanmistir).

Dijital dergilerin Tiirkge versiyonlarmin ziyaretci sayilarinda (Grafik 5) 2015 yilindan sonra hizli bir
diiglis goriilse de sonraki yillarda hafif dalgali bir grafik mevcuttur. Dijital dergilerin Ingilizce
versiyonlar1 ise en fazla 2016 yilinda ziyaret edilmistir. 2016 yilindan sonra hizla diisen ziyaretgi

sayilarinin 2019 yilinda tekrar arttig1 goriilmektedir.
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Grafik 5. Tiirkge ve ingilizce yayin yapan dergilerin ziyaretgi sayilari,

(TUIK verileri kapsaminda hazirlanmistir).

Internet iizerinden abonelik yapan ve abonelik uygulamasi olmayan dergilerin sayilar1 Tablo 2’de yer
almaktadir. Bu sayilar incelendiginde iki tiir derginin de sayisinda 2015 yilina gore diisiis oldugu
goriilmektedir. 2015 yilinda 197 dergi abonelik uygulamasi yapmaktayken bu say1 2019 yilinda 167’ye
diismiistiir. Abonelik uygulamasi olmayan dergi sayisi ise 2015 yilinda 1702 iken 2019 yilinda 1379’a
diismiistiir.

YIL Abonelik uygulamasi olan Abonecl)illr(nl;\;gat.:amas,
2015 197 1702
2016 159 1636
2017 190 1623
2018 188 1580
2019 167 1379

Tablo 2. internet aboneligi ile yayin yapan dergi sayilari,
(TUIK verileri kapsaminda hazirlanmstir).

TUIK raporlar1 géz oniine alindiginda 2015-2019 yillari arasindaki veriler dergicilik sektdriiniin
daraldigin1 gostermektedir. TUIK iizerinden erisilen son istatistikler 2019 yilin1 kapsamaktadir bu
nedenle 2020 yilina ait verilere heniiz erigilememistir. Fakat son yillarda azalan dergi ve okuyucu sayisi
g0z Oniine alindiginda dergi sayilarinin azalacagi 6n goriilmektedir.

SONUC

Geleneksel bir mecra iken ayni zamanda dijital mecra olarak da giiniimiizde var olan dergilerin, kullanici
deneyimi, etkilesimi, memnuniyeti, teknolojik olanaklar1 dogrultusunda hizla ilerledigi
diigliniilmektedir. Teknolojinin olanaklar1 dahilinde, okuyucularin okuma deneyiminin artacagi ve
zenginlesecegi gz Oniine alinarak, dijital dergilerin tercih edilme oranlarinda bir artis beklenebilir. Ote
yandan dijital dergi teknolojilerinin hem sektor ¢aliganlari, hem igerik iireticileri, hem tasarimcilar hem
de okuyucular acisindan adaptasyon siireci goz Oniine alindiginda bu siirecin ilerleyen zamanlarda daha
olgunlasacagi beklenebilir.

TUIK raporlar1 kapsaminda yapilan bu ¢alismanin sonucunda, dergi sayilarmim, dergi tirajlarmin ve
dijital dergilerin ziyaret¢i sayilarinin bes yil Oncesine gore azaldigi bulgulanmistir. Dergilerin
kapanmasi, bireylerin aligkanliklarinin degismesi ve okuyucu kitlesinin azalmasina bagl olabilir.

Dergi sahiplerinin ve okuyucularin sosyal mecralarda fazla paylasim yapmasi sonucu okuyucularda
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merak duygusunun azalmasi sonucu satin alma davraniginda bulunulmamasi da bir etken olabilir.
Dergilerin, dijitallesme siirecini takip edememesi ve disa bagiml kagit, miirekkep gibi dolar endeksli
odemelerinde giigliik ¢ekilmesi ise bagka bir neden olarak yorumlanabilir.

Tirkiye’nin dijital dergi alaninda ilerici adimlar atabilmesi i¢in dergilerin biinyesinde, gorsel iletisim
tasarimeisi, ¢oklu ortam uzmani, yazilim ekibi gibi tasarim ve yazilim siirecini takip eden is gorenlerin
bulunmasi zorunludur. Universitelerin tasarim ile ilgili boliimlerindeki derslerin iceriklerinde dijital
dergi tasarimu ile ilgili konularin daha yaygin olmasi gerekmektedir. Ozellikle bolgesel ve yerel diizeyde
yayin yapan dergiler acisindan bu konu o6nemlidir. Dijital dergi yazilimlari ile olusturulan dijital
dergilerin kullanilabilirlik testlerinin ve bu test sonuglarina gore gerekli iyilestirmelerin ise sektoriin
gelecegi agisindan mutlaka yapilmasi gerekmektedir. Boylece dijital dergi tasarimlarinin, basili dergi
formatindan ¢ikarak daha 6zgiir, yenilik¢i ve etkilesimli kullanimlar1 miimkiin olabilir.

Okuma oranini arttirmak icin ise ¢esitli desteklerle yapilacak projeler hayata gecirilmelidir. Bu sayede
zaman ve mekandan bagimsiz olarak her an, her yerde erisilebilen dijital dergilerin okunma orani
artabilir. Mobil cihazlarin yiiksek kullanim oranlar1 ve internette gegirilen zaman gz 6niine alindiginda,
okuma aligkanliklarinin arttirilmasi igin dijitallesme siirecine girilmesi bir zorunluluktur.
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