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Ozet

Sanayi devrimiyle beraber gelisen seri iiretimle, firmalarin markalasma ihtiyaci sonucu
olarak cagdas logo anlayisinin ortaya ciktig1 gorulmektedir. Logo markay: betimleyen 6zgun
marka ismi, sembol ya da amblemden olusmaktadir. 20. yy. baslarindaki diinya savasi, artan
kapitalizmin acimasizlig1 ve kentlesmeyle beraber kaotik bir yiiz yila girilmis oldu. Biitiin
bunlarin sonucu dinya ve insanlik dontismek zorunda kalmistir. Bu olgulardan etkilenen
sanatcilar da manifestolar yayinlayarak yeni sanat akimlar: yarattilar. Grafik sanat1 da 20.
yy. sanat akimlarindan etkilendi ve yeni bakis acilar: gelistirdi. Her ¢cagda ve sanat akiminda
estetik farkl olabilir ancak harmoniye, giizele ulasma idealleri hep aynidir. Sadece yontem
degisir. Ornegin klasik Ronesans’in ve Kiibizmin anlayiglar1 taban tabana zit olmasina
ragmen ulasilmak istenilen nokta aynidir; estetik ve yaratim. Grafik sanat1 da iletisimi
sanatla tasarlamaktadir. Bu yiizden her donemde farkli bir anlayis ortaya koymaktadair.
Grafik sanatinin en 6nemli alanlarindan biri kurumsal kimligi temsil eden logolardir. Logolar;
donemin anlayisina ve hedef kitlesine uygun tasarlanirlar. Firmalar Teknolojide, tiretimin
farklilasmasinda, yasanan gelismeler sonucu, yeni jenerasyona hitap etmek amaciyla
logolarini ya tamamen degistirir ya da revizyondan gecirirler. Masatisti bilgisayarlarin ve
grafik uygulama programlar 1980’lerin ortasinda grafik diinyasinin hizmetine sunulmasi
ile grafik sanatinda dijital cag baslatmistir. Bu baglamda dijital estetik anlayisiyla yeniden

revizyondan gecen araba markalarinin logolari ele alinarak irdelenmistir.
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EXAMINATION OF THE CAR LOGOS
THAT HAS BEEN REVISED UNDER THE
AESTHETICS OF THE DIGITAL AGE

Turan ASAN*

Abstract

With the mass production that developed with the industrial revolution, logos emerged as a
result of the companies' need for branding. A logo consists of the original brand name, symbol
or emblem that describes the brand. With the world war at the beginning of the 20th century,
the increasing brutality of capitalism, and urbanization, a chaotic century has been entered.
As a result of all these, the world and humanity had to transform. So, artists who affected
by these phenomena created new art movements by publishing manifestos. Graphic arts
were also influenced by art movements of the 20th century and developed new perspectives.
Aesthetics can be different in every age and art movement, but the ideals of achieving
harmony and beauty are always the same. Only the method changes. For example, although
the understandings of the classical Renaissance and Cubism are diametrically opposite,
the point that they desire to reach is the same: aesthetics and creation. Graphic arts design
communication with art. Therefore, it reveals a different understanding of each period. One
of the most important fields of graphic arts is logos which are representing corporate identity.
Logos are designed following the understanding of the period and the intended population.
Companies either completely change or revise their logos in order to appeal to a new
generation as a result of the developments in technology, and the variations of production.
With the introduction of desktop computers and graphic design programs into the service
of the graphics world in the mid-1980s, the digital age in graphic arts have started. In this
context, the logos of the car brands that have been revised with the understanding of digital
aesthetics have been examined and scrutinized.
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DIJITAL CAGIN YENI TREND ESTETIGINDE
REVIZYONDAN GECEN OTOMOBIL LOGO
TASARIMLARININ INCELENMESI

GIRiS

Firmalar, logolarini neden “redesign” yaparlar? Bu degisim buyuk
butcelere mal olacagi bilinmektedir. Cinktu kurumsal kimligin her elemani
yenileme zorunlulugu dogacaktir. O halde sirketler bu maliyeti neden goze
almaktalar? Bu siire¢, diinyanin ve toplumsal bakis acilarinin degistigi her
donemde yasanmaktadir. Arastirmanin amacit bakimindan bu calismada
araba logolarinin gecirdigi evrimi iki nedenle incelenecektir. Birincisi
araba markalar logo revizyonu konusunda calismalarin olmayisi, ikincisi
ise “logo redesign” ile ilgili bircok makale tez calismasi yapilmis olmasina

ragmen salt araba logolarini estetik, sanat akimlar ve dijital cag baglaminda
arastirilmadigi tespit edilmistir.

Nitel yontemle arastirilacak bu makalenin, Peugeot araba markasinin
logosu, donusiimlerin ve sanat akimlarinin getirmis oldugu estetik anlayislar
baglaminda incelenip bulgular1 ortaya konulacaktir. Ardindan dijital cag
bilgisayarin getirdigi olanaklar, grafik uygulama programlarinin gelisimi
baski sistemlerinde yenilikler ve toplum donusiimuyle yasanan bu dijital cag
estetigi doneminde “redesign” yapilan araba logolar: yan yana getirilerek
grafik sanati kriterleri baglaminda incelenecektir.

1. Toplumsal ve Teknolojik Gelisimlerin Sanata Etkisi

Teknolojik ilerlemeler, toplumsal olaylar, ekonomik buhranlar
ya da ilerlemeler, diinya savaslari; moda, sanat, mimari, etik, politika ve
birey davranislar: izerinde onemli dlcude degisiklige ve donuisumlere yol
acmaktadir. Yasanan buhranlar ve gelismeler sonucu yeni sanat akimlari,
yeni bakis acilar1 dogmus ve sanat estetiginde onemli degismelerin yolunu
acmistir. Ornegin birinci diinya savasindan sonra ortaya ¢ikan bir sanat
akimlarinda olan Dada ele alindiginda, 1. Diinya savasina gelmeden once
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endustri devrimi baslamis, lilkeler ekonomik ilerlemeler saglamis, egitim
duzeyiartmis,sehirlesmelerhizkazanmisdurumdaydi.Mimaride,endustriyel
urunlerde estetik kaygilar on plana cikmis ve bu stirecte sanat ve sanat yapiti,
halkla bulusmaya basladi. Sanat artik sadece aristokratlarin zevkini degil
halkin begenisini de konu edinmeye baslamisti. Sanatin yeni bir yaklasim
icinde oldugu bu stirecte 1. Dunya savasi patlak verdi. 1. Dunya savasinin
yikimi, insan ve toplum psikolojisini olumsuz etkiledigi bilinmektedir.
Dolayisiyla savas sanata bakisi da olumsuz bir bicimde -etkilemistir.
Yasanan savas hayati ve her seyi anlamsiz kilmis bu ylizden Dada sanat
akiminin olusumuna zemin hazirlamistir. Sair Tristan Tzara ve arkadaslari
tarafindan 1919 da Dada manifestosunu ilan ettiler. Sanat olgusu olmak
uzere “her seyin anlamsizligl tzerinde” manifestosunu temellendirdiler
“Eski bir yapit1 yeniliginden oOtiiru severim. Bizi gecmise baglayan tek sey
karsithiktir... Resimsel ya da plastik her tur yapit gereksizdir.” (Tzara, 2018, s.
20) Manifestodan anlasildigina gore Dadaist yaklasim sanatin yanlis yolda
oldugu ve toplumun kutsadig her turla tabu, anlamsiz kurallarina karsi bir
baskaldir1 niteligindedir. Tzara’'nin ifadeleriyle Dada’'nin sanat hedefi ve
anlayisini su sekilde anlatmaktadir “Ben sistemlere karsiyim, sistemlerin en
kabul edilebilir olani, ilke olarak hicbir sisteme sahip olmamaktir.” (Tzara,
2018, s. 23)

Dadaist manifesto sadece sanatla ilgili bir yaklasim one siirmez ayni
zamanda toplumsal donusiim icinde tezleri vardir. “Yikici eyleme girismis
biitin varhiginin yumruklarini havaya dikerek protesto: Dada.. mantigi,
yaraticl gic yoksunlarinin dansini ortadan kaldirma: Dada, usaklarimizin
degerler adina yerlestirdigi her hiyerarsi ve toplumsal denklemi ortadan
kaldirma: DADA; her nesne, butiun nesneler, duygular ve karanliklar,
gorunmeler ve paralel cizgilerin tam tamina carpismasi birer yoludur
savasmanin: DADA’'nin; bellegi ortadan kaldirma DADA; arkeolojiyi ortadan
kaldirma: DADA; peygamberleri ortadan kaldirma: DADA; gelecegi ortadan
kaldirma: DADA...Ozgiirliik DADA DADA DADA” (Tzara, 2018, s. 27). Sanatin
sanat icin oldugunu sanatin anlasilir hale getirmek popiilist bir yaklasim
oldugunu soyle ifade eder; “sanat mahrem bir seydir, sanatc1 kendi icin
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sanat yapar; anlasilir bir yapit gazetecilerin urunudur” (Tzara, 2018, s. 24)
Dada manifestosundaki sanata bakis ve tanimlama Dada’c1 estetikle birebir
ortusmektedir. Bu konuda Tzara estetigi sOyle tanimlar; “Sanat yapiti,
“kendi kendindeki guzellik” ... Bir sanat yapiti, yasa geregi, nesnel olarak,
hicbir zaman herkes icin glizel degildir”. (Tzara, 2018, s. 17). Sanat ve her
turlu ilkelere ve sinirlamalara kars: olan DADA hicbir anlami olmayan bir
sozcikle karsi cikmakta ve “onlar1” anlamsizlastirarak estetik anlayisini
ortaya koymaktadir. Bu noktada Dada’ci estetik ve dada manifestosunu en
iyi nitelendiren eser Marcel Duchamp’in “pisuvar” adli enstalasyonudur.
(Gorsel 1)

Gorsel 1. Marcel Duchamp, "Fountain 1917" https://www.tate.org.uk/art/artists/mar-
cel-duchamp-1036

Dadaist estetik grafik sanatlarda da yer bulmus ve tipografide sayfa
layoutunda yenilikler getirmistir. Dada (Gorsel 2) goruldugu gibi sozctikler
sayfa icerisinde anlamlarina gore buiyuik ve kiicuk olarak kompoze edilmeleri
yani sira statik, situn mantigini da reddederek asimetrik kompozisyonlar
kurmaktaydi. Burada amac¢ “Dada yazarlar1 ve sanatcilar1 sok, protesto ve
sacmaliklar gibi konular ilgilendiriyorlardi.” (Meggs, 1998) ifadelerinde
anlamini bulmaktadir.
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Gorsel 2. Dada tipografisi. Theo van Doesburg Dadamatinée, 1922 (sol), Typografik fotomontaj,
1922 (sag)

2. Grafige Yon Veren Gelismeler ve Sanat Akimlar:

Ronesans ve Reform sonucu bilimde, sanatta buyuk ilerlemeler
saglayarak bu surecte matbaa icat edilmis ve bu sayede egitimle beraber
aydinlanmanin ¢agi baslamistir. Saraylara 6zgu olan egitim, bilim, okuma
halka inmistir. Bilimdeki aydinlanma buharlh makinelerin icat edilmesini
dogurmus, dolayisiyla da sanayi devrimini baslatmistir. Sanayilesmeyle
beraber is imkanlarini dogmus ve sehirler go¢ almaya baslamistir.
Kalabaliklasan sehirlerle birlikte ihtiyaclar artmis bunun sonucu seri tiretim
ve cagdas markalasma suireci baslamistir. Bu yeni olgu olan markalasma
ihtiyacini ressamlar ustlenmekteydi. Ressamlar trunleri ya da firmalan
betimlemek uizere bir isaret, bicim, simge ya da yazi kullanmaktayd..

16 yy. gazete gibi yeni mecranin dogusu ve sonrasinda sanayi
devrimiyle ureticiler tiiketiciye ulasmada, firmalar aras1 rekabet sonucu
reklam olgusunu dogurmustur. 20. Yuz yila gelindiginde dunya savaslari,
devrimler, sanayinin gelisimi, seri uretim, toplumsal calkantilarin oldugu
bir ylizyil olmustur. Grafik sanati da sekillenmeye baslamis, kisa zaman
icerisinde yeni akimlar ve yaklasimlar ortaya cikmistir. Bu ekoller sayfa
diizeni, tipografi ve renk gibi estetik bakis acilari iceren manifestolar
yayinlasmislardir.
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20 yy. bas dondurucu gelismeler, bircok sanat akimlarinin ortaya
c¢itkmasini saglamistir bunlar: De Stijl, Konstruktivizm, Dadaizm, Futurizm,
Kiibizm, Siirrealizm, Bauhaus ve Isvicre (Uluslararas: tipografik iislup) gibi
sanat akimlarn ve grafik ekolleri sayilabilir. Bu akimlar donemin grafik
sanatinin ve estetiginin donusumunu saglamada etkili olmustur. Bu yeni
anlayislar dogrultusunda grafik trunler tasarlanmis ve grafik sanatinin
gelismesini saglayabilmistir.

3. Estetik Alg1 ve Logo Tasarimina Etkisi

Sanatcinin amaci, eserini yaratirken kendi bakis acisiyla estetik
acilar yakalamak ve topluma sunmaktir. Sanat¢i bakisi, 6znel olmasina
ragmen yasadigl toplumdan ve olaylardan etkilenebilmektedir. Bundan
dolay1 urettigi eserlerde izleri gorulebilmektedir. Estetik arayisi, Geiger
soyle ifade etmektedir; “Eger biz insan1 sanatla ugrasmaya, estetik tavri
aramaya iten nedeni sorarsak, burada varlig1 gerceklikten soyma istegi en
onde yer alir” (Geiger, 2019, s. 112) Arayis, toplumsal etkilenme ve “varlig:
gerceklikten soyma” eylemini Picasso’nun Ispanyol i¢ savasini betimleyen
Guernica’s1 adli eserinde bulabiliriz. General Franco, Alman ve italyan
fasizmin destegini almis ve bu iilkelere ait savas ucaklariyla Guvernica'yl
bombalatmistir. “Ogleden sonra baslayip yaklasik {i¢ saat kesintisiz devam
eden busiddetli hava bombardimani sirasinda, bir ates cemberinin icerisinde
sikisip kalan 1645 kisi can vermistir” (Agtas, s. 249) Bu insanlik dis1 dramdan
Picasso’nun nasil etkilendigi soyle ifade edilmektedir. “Guernica siiphesiz
bir savas elestirisidir. Ve zaten, Picasso’'nun i¢ savas altinda ezilmekte
olan ulkesini uzaktan seyrederken nasil derin bir kaygiya kapildigini;
Guernica bombardimanina dair duyduklarindan, muhtemelen L’'Humanité
gazetesinde rastladig ceset fotograflarindan ve artik bir harabeden farksiz
olan kentin hazin gorunumunden ne cok etkilendigini ve nasil da ani bir
kararla, Cumhuriyet¢i hiitkiimet tarafindan Paris Diinya Fuar:1 (Exposition
Internationale des Arts et Techniques dans la Vie Moderne, 1937) i¢cin
hazirlanan ispanyol Pavyonu’'nda sergilenmek iizere yapmay: vadettigi dev
tablonun konusunu Guernica olarak degistirdigini biliyoruz.” (Agtas, s. 254)
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Tablonun ortaya koydugu carpitilmis insan figiirleri, Picasso’'nun savastan
etkilenen bir sanatg estetiginin gostergesi gibidir.

Peki estetik olgusu nedir? Sanatcilar neden estetik arayisindadirlar?
Estetik tanimi TDK'ya gore “Sanatsal yaratinin genel yasalariyla sanatta
ve hayatta guzelligin kuramsal bilimi, gtizel duyu, bedii, bediiyat” olarak
tanimlanmaktadir. Estetik kavrami ve sanat, filozoflar ve arastirmalar
tarafindan antik cagdan baslayarak farklh tanimlarla, yaklasimlarla
gunumuze kadar tartisilmistir. Antik cagda estetik daha cok ahenk ve
uyum olarak kabul gérmiistiir. ismail Tunali’nin aktarmasiyla Platon’a gére
estetik olgusu soyle aciklanmaktadir. “Ister tabiat varliklari olsun isterse
sanat eserleri olsun, onlar1 guzel kilan ilke icerikleri degil, formlaridir.
Sanattaki formlarda dortgen, cember, ticgen vb. gibi sekillerdir. “O halde
buitin guzelliklerin biricik belirleyicisi tamamen bir formel eleman olan
say1 ve sayilar arasi orantidir” (Tunali, 1996, s. 60). Uyumun da temelinde
oran orantinin yer aldigini ifade etmektedir. Bu estetik anlayisin izleri logo
tasarimlarinda siklikla kendini gostermektedir. (Gorsel 3) incelendiginde
geometrik formlar ve altin oran estetigi icerisinde kompoze edildigi
gorulmektedir.

Apple logo Adidas logo Bluetoot logo Volkswagen logo

Gorsel 3. Logolar. Pinterest’ten alinmis ve kompoze edilmislerdir.

“Her cesit sanat bir poiesis’tir (yaratma) Sanatin yaraticiligi ne var ki
yalnmiz giizelde gerceklesebilir; bunun icin sanatin eregi guizele veya guizelligin
kendisine erismektir. Cunku sanatin anlami, ancak sanat eserinde ortaya
cikar” (Tunali, 1996, s. 71). Burada sanat¢inin eserini yaratirken amag giizele
ulasmak oldugu, eserinin bir ara¢ oldugunu ifade etmektedir. Bu baglamda
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grafik sanatlar ise iki islev yiiklenmekte: estetik ve iletisim. Tasarimci; grafik
urununu bir iletisim araci olarak yaratirken, sanat ve estetik uzerinde
kurgular.

Antik cag filozoflari, sanatin bir mimesis olgusu ortaya konuldugunu
Tunal sOyle aktarmaktadir; “Mimesis’i boyle bir sanat teorisi haline getiren,
Xenophon, Platon ve Aristoteles olmustur” (Tunali, 1996, s. 74) Mimesis
kavraminin ne oldugini soyle aciklamaktadir; “Mimesis cogu taklit olarak
anlasilir; mimeisthai da taklit etmek olarak. Ama, kelimenin ilk kullanildig:
sekil mimostur. Bu da dans ile ilgili olarak kullanilmistir: Dans eden, aktor,
mukallit, g6z boyac1 anlaminda” (Tunali, 1996, s. 73) kullanildigini ancak
daha sonra baska anlamlar yuklendigini H. Koller'in Die Mimesis in der
Antike eserinden Tunali soyle aktarmaktadir; “mimesis veya mimeisthai
kelimelerinin ‘sani’, ‘aldatma’ anlamlarin1 yiiklenmesi, ancak Platon’un
Devlet’i ile olur” (Tunali, 1996, s. 73).

Platon’a gore sanat eylemini diinyaya ait nesnelerin aynadaki
yansimasl olarak ele almaktadir. Dolayisiyla gercekligin ancak idealar
diinyasinda oldugunu soylemektedir. “Platon’a gore taklidin objesi dogrudan
dogruya bizi her yanimizdan saran nesneler, gorunusler dunyasidir. Tek
kelime ile kozmos aisthetos’tur (duyulur diinya). Ama biliyoruz ki, Platon’a
gore, gercek varlik (ontos on), idealar diinyasidir, kozmos noetos’tur... gercek
olan sadece idea’lardir sanatin taklit ettigi seyler ise, bu idea’larin birer
benzetmesi, birer kopyasidir” (Tunali, 1996, s. 81). Tunal1 Grek Estetik’te,
Sanatiyapan ve modeli arasindakiiligkinin suje ve obje iliskisi baglaminda bir
benzerlik olabilecegini ancak sadece “taklit” ile aciklanmasini, problem teskil
ettigini ifade etmektedir.” (Tunali, 1996) Gunumiize kadar mimemis’le ilgili
tartismalar yapilmis ve sanatin sadece taklitten ibaret olmadig: tezi ortaya
atilmistir. Mimesis kavramini ortaya atan Aristotales’in, yine ilk elestiriyi
kendisinin yaptigini Tunali Aristotales’ten aktarmaktadir. “Tasvirin gercege
uymadig sekilde yapilan bir tenkitse su yolda ¢urutiilebilir: Belki de o tasvir,
olmasi-lazim gelene uygundur, Sophokles’in bir kere soyledigi gibi Sophokles,
insanlar1 olmasi lazim geldigi gibi tasvir ediyormus, Euripidis ise olduklar:
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gibi” (Tunali, 1996, s. 106). Dolayisiyla bu ifadeler portrenin yapilis amacini
ve ne anlattigini sorgulamakta oldugunu gostermektedir. Bu baglamda
sanatin ve estetigin taklitten 6te bir olgu oldugunu bir¢ok arastirmaci ortaya
koymaktadirlar. Geiger estetigin 6zlinuin ne oldugunu ve ge¢ anlasilmasini
soyle aciklar; “Estetik olanin sadece bi¢cim olmadigl, onun en i¢teki 6ziinu,
ruhsal ve vital olanin olusturdugu kavranip, onun anlamindaki ruhsal-vital
igeriginin 6nemi taninincaya kadar gecen siirenin uzunlugu hayret vericidir”
(Geiger, 2019, s. 94).

Sanat estetigine her donemde farkli felsefi bakislar ve sanat
uygulamalar1 olabilmektedir. 20. Yy. etkili olanlardan biri de Marksist
estetiktir. Marksist estetige gore, “sanat gercekligin bir yansisidir, kopyasidir”
(TUNALI, 2019, s. 62). Marksist estetigin amaci, sanatin toplumun yararina
kullanilmasidir. Bu yuzden gercekligi yansitmasi gerekmektedir. Tunali’ya
gore bu durum, Marksist estetik, klasik estetikle ayni noktaya geldigini
vurgular. (TUNALI, 2019) Ancak bu olguyu Tunal soyle aciklar “Marksizm’e
gore, yalniz felsefenin gorevi diinyayi, gercekligi degistirmek degildir,
sanatin gorevi de realiteyi, gercekligi (hem dogal hem de toplumsal gercekligi
degistirmektir. Marksizm'e gore, sanat bunu yapmak icin gereklidir. “Sanat
insanin dunyay1 taniyip degistirmesi icin gereklidir”” (TUNALIL, 2019, s. 64)
Goruldugu gibi Marks'in bakis acisi, toplumcu bir estetik yapisi iizerinde
kurgulanmistir. “Sanatlar kendilerini tarihsel sureclerdeki toplumsal
gereksinime gore olustururlar. Varliklarini toplumsal gereksinimden ve
istekten (talep) kaynaklandirirlar. Sanattoplumsalyasaminveemegindisinda
tekil olarak gelismez ve diisinulemez” (ACAR, 2012, s. 81). Sanatin yonelimi,
toplumsal yararci olsa dahi, estetige ulasma amacini ortadan kaldirmaz.
Ornegin Aleksandr Mikhailovich Rodchenko posterinde propaganda amach
olsa da Konstruktivizm akiminin estetik anlayisinin kusursuz grafik uruninu
ortaya koymaktadir. (Gorsel 4)
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Gorsel 4. Poster: Aleksandr Mikhailovich Rodchenko.

Sanat ve estetik dogay: taklitten oOte, bir yaratimi ifade etmektedir.
“Sanat gercek diunyanin yansitilmasi degil; temelinde donusturulmesi,
gercekligin bilinmesine degil bundan bitiinlikle farklhh olmak tizere, bir
seyin yeniden yaratilmasidir.” (M & Kagan, 1993, s. 47) Sanat, gerceklikten ote
yorumsal bir dunyanin varligini, estetik olguyu yansitmaktadir. “Guzellik,
gerceklige bizim hayal gucliimuz olarak yerlestirdigimiz bir géruntudur
sadece” (CERNISEVSKI, 2018, s. 40). Dolayisiyla estetik olgusu, dogayi
taklitten ote cagin estetigiyle yorumlama ve yeniden yaratma eylemidir.
Grafik sanatinin da amaci nesnel ve karmasik diinyay1 yeniden kurgulayarak,
yalin, anlasilabilir bir iletisim araci haline donustiurup tasarlamaktir.

4. Sanat Akimlar: Estetiginde Peugeot Logosunun Revizyon
Siireci

Sanat akimlar ve felsefesi neyi sorgularsa sorgulasin amag guzeli,
uyumu, oran orantiyl, tanimlayan estetige ulasmaktir. Arayis her donemde
farklh tslup ortaya cikarsa da amag¢ ayni olmustur. Grafik sanatina
bakildiginda tasarlanan logolar, toplumun ve donemin estetik algisina gore
sekil almiglardir. Peugeot markasinin logosunu inceledigimizde 1810-2010
iki yuz yillik bir logo seruiveniyle karsi karsiyayiz. 1810 yaratilan ardindan
1850 ve 1889°li yillarda revizyondan gecgen logo, illistratif bir sembolden
olusmaktadir. Arts and Crafts (dekoratif sanatlar) donemin o6zelliklerini
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tasimaktadir. 19. Yy. da Ingiltere’de dogan bu sanat akimi sanat ve el sanatlari
anlamina gelmektedir. Donemin estetikten yoksun endustriyel uiirunlerine
karsi dogmus, tepkisel bir sanat hareketidir. El sanatlarn estetigini ve
endustrinin seritiretimibirlestirmeyi amaclamistir. “Artand Craft” akiminin
da kurucusu olan “W. Morris’in baslica ilham kaynaklar1 Ortacag sanatlar,
bitki, kus ve hayvan motifleri olmustur” (SURMELI § GULPINAR, 2018).
Kullanilan bitki, kus ve hayvan motifleri akimin en belirgin iislubu olmustur.
Yazi fontlar1 dekoratif yapiya sahip olup donemi yansitmaktadir. Bu akimin
en 6nemli kazanimi Frederick Goudy’in tasarladig: “Goudy” yaz1 fontudur ki
donemin aksine temiz, serifli olup glinimiizde hala kullanilmaktadir.

Cizgisel agirlikhi calismalar akimin ozelliklerindendir. O yillarda
yapilmis logolara baktigimiz zaman ¢agini yansitmaktadir. Logotype yerine o

donemde daha 0n planda olan illistratif semboller olduklar1 gorulmektedir.
(Gorsel 5, 6)

Gorsel 6. Art and Craft Donemi Logolari: Solda: Herbert Horne’'nin eser, 1895. Sagda Walter
Crane, 1899.Kaynak: Ahistory of Graphic Design. Sayfa: 166
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1905 yilinda yapilmis logoyu inceledigimizde, sanatta Art Nouveau
donemi yasanmaktaydi. Bu tislup 19. yy. sonu ve 20. yy. baslarina kadar etkili
olmustur. “Akim zamanla akademi karsiti1 bir nitelik kazanmaya baslad.
Mimari ve grafik alanlarinda etkili oldu. Zamanla gunlik hayatin icindeki
her nesneyi etkiledi. Donemin 6nemli Grafik tasarimcilar1 bu akimin cicek
motiflerini kolayca benimsedi. Afis bagimsiz bir sanat dal haline geldi”
(AYAYDIN, 2015) Yaraticilik ve estetizm yap1 icermeyen endustriyel tiriinlere
bir tepkidir Art Nouveau. Avrupa ilkelerinde farkli isimlerle anilmistir.
Fransa'da Art Nouveau olarak adlandirilmis ve sanat tarihine bu isimle
gecmistir. En onemli temsilcileri arasinda Lautrec ve Alfons Mucha 6rnek
verilebilir. Art and Craft’a benzerlikleri s6z konusudur. Akimin en belirgin
uslubu stilize edilmis floral dekoratif stislemelerdir. O donemde yapilmis
General Electriclogosunu inceledigimiz zaman donemin dairesel geometrik
floral yapisi gorulmektedir. Ayni sekilde AEG firmasinin logosu petek
biciminde geometrik form icerisinde tasarlanmistir. Peugeot logosunda
geometrik form ve stilize floral yap1 icerisinde ve semboliin 6nde oldugu ve
logotype yazisi ayni1 uslubu icermektedir. (Gorsel 7)

General Electric AEG logo, Peter Mercedes logo-

Peugeot, 1905
logo Behrens-1907 1907

Gorsel 7. Art Nouveau donemi, https://seeklogo.com/

120 yy. baslarinda da soyut sanat akimi ortaya ¢ikmis biitiin sanat
dallar1 bu akimdan etkilenmisti. 927’lere gelindiginde ¢oklu cagdas sanat
akimlarin hikim stirdugu bir doneme girildi. Oncesinde 1917 De Stilij, 1917
Dada, 1917 Constructivism, 1919 -1937 Bauhaus akimlari yasanmaktayda.
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De Stilij, Barok akimina kars: ¢ikarak yatay, dikey ac1 ve geometrik
formlardan olusan sari, kirmizi, mavinin yaninda notr olarak siyah, beyaz ve
gri renklerin kullanilmasini ilke edinmistir. Bu akimda “De Stijl sanatcilar
yatay ve dikey cizgilere yeryuziindeki zit giclerin ¢ekismelerini atfederek,
ruhanidengeyiarayansoyutlamacilardir. Tumbuyaklasimlarestetigiduruda,
en yalinda bulma cabasidir. De Stijlciler sanati 6zerk bir eylem olarak kabul
etmediklerinden, sanatin topluma yon verici bilge tarafiyla ilgilenmislerdir”
(GURCUM & YILDIRIM, 2017) Akimin en énemli temsilcilerinden biri Piet
Mondrian’dir. Eserlerinin estetigi ve uslubu, tekstil, mimari, endustriyel,
grafik alanlarda moda ve esin kaymagi oldu.

Konstruktivizm Rus Ekim Devrimiyle sekillenen ve gecmisle her
turlu baglar1 koparan yenilikci ve yapisalci bir sanat akimidir. Tasarimlarda
geometrik kompozisyon yapisi hakimdir. Grafik sanatina siki geometrik
duzen getirmis. Koseli ve geometrik formlar iceren fontlar uretilmis ve o
donemdeki tasarimlarda kullanilmistir.

Bauhaus, 1919 yilinda mimar Walter Gropius tarafindan uygulamal
sanatlar olarak kuruldu ve 1933 yilinda Hitler tarafindan kapatilincaya kadar
hizmet veren sanat ekoliidur. Egitim bicimi, i¢ i¢e sanat alani atolyelerden
olusmaktaydi. “Bauhaus’un “Sanat ve Teknoloji-Yeni Bir Birlik” sloganinin,
form, renk, malzeme, tasarim, ergonomi, kullanim, uygulama ve uretim
alanlarinda islevselci bir yaklasimla sanata ve teknolojiye yaklasan, plastik
sanatlari bilimsel teknoloji ile bulusturan anlayislarinin bir ifadesi oldugunu
vurgular. Bauhaus sanat degeri olan eserlerin ve tasarim degeri olan
iriinlerin 6ziinde zanaati arayan bir felsefe ortaya koymustur.” (GURCUM B.
, 2017). Bauhaus'l sanatgilar, geleneksel tasarimdan uzaklasip, evrensel bir
gorsel iletisim dili kurmayi ilke edindiler. Herbert Bayer tarafindan sansserif
yapida ve sadece miniskil yapida ve dairesel formdan olusan tiniversal yazi
karakterini yaratti. Ayn1 zamanda grafik sekillerden olusan ve uluslararasi
sozsuz kelime sistemi olan ve bir tiir hiyeroglife benzeyen isotype’1 yarattilar.
Bauhaus ekolii, Tasarimlarda kare, daire formlarin kullanilmas: ilke
edinilmisti.
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Peugeot (1927) yilinda revizyonu yapilan logosu, Ford'un logosu (1927)
ve Renault’'un logosu (1924) Resim-8 goruldiigu gibi birbirine yakin tarihte
revize edilmislerdir. Marka logolarinini¢in hangiakima gore revize edildigini
soylemek guc olsada o donemdeki sanat akimlarinin estetik 6zelliklerini
tasidigl soylenebilir. Logolarin tasarimlariyla ilgili sunlar soylenebilir;
logolar geometrik formlar icerisinde tasarlanmislardir. Gorsel 8 ve 9'u
karsilastirdigimizda Peugeot logosu icin kesin bir grafik ekoliine baglamak
mumkin olmamakla birlikte ¢agdas sanat akimlar estetiginde yeniden

tasarlandig aciktir.

Peugeot logo, 1927 Ford logo, 1927 Renault logo, 1924-1946

s !
PEUGEOT

Gorsel 8. Yakin donemlerde tasarlanan logolar.

=IDMCCODEO BnE=-mE

EXHIBITION

AR

Gorsel 9. Ug sanat akiminin tislup anlayiglari. (Soldan saga: De Stij, Konstriiktivizm, Bauhaus)
https://www.pinterest.com/
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Peugeot'un 1936 yilinda yapilan revizyon incelendiginde, aslan
figuruniun illistratif yapidan uzaklasarak, Her turlu ayrintidan uzaklasarak
stilize edilmis grafik sembole doniismiistiir. Yeni aslan sembolu saldirgan
bir yapidan daha dingin, kendinden emin bir imaj ¢cizmektedir. Eski logoya
nazaran daha yalin hale gelmis ve akilda kalicilig1 artmistir. Aslan sembolu
geometrik arma formu icerisinde tasarlanmistir. Bu anlayis donemin
sembol anlatim dilini yansitmaktadir. 1948 ve sembolde aslanin durusu
eski kralliklardaki flamalarda yer alan aslan ikonlarina benzer sekilde
dizayn edilmistir. 50°’li yillarda yapilan revizyonla aslan sembolii yalin hale
getirilmistir. 1960'ta illistratif tarzda sadece aslan kafasi kullanilmis, dort
yil sonra tekrar aslan kafasi revize edilerek keskin koseli form kullanilmistir
ve daha yalindir. Peugeot ile ayni donemlere yakin Vauxhall arabanin logosu
incelendiginde, anlatim bi¢imi birbirine yakin durmaktadir. (Gorsel 10, 11)
1976’lara gelindiginde Peugeot logosunda yapilan degisikle logotype one
¢ikmis sembol kiiculmius ve sadece kontiuirden ibarettir. O donemde vurgulu
sekilde tasarlanan logotype anlayisini yansitmaktadir. (Gorsel 12)

PEUGEOY

""u\ i
1936

L

94

N

1

=

1950 1955 1960

Gorsel 10. Peugeot logolari.

1940s 1960s 1970s

vl {-‘ -‘. »
RJ )

Gorsel 11. Vauxhall logolari.
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PEUCEOT  peyceor
1976 1998 2002

x

PEUGEOT

Gorsel 12. Peugeot logo evrimi.

5. Logo Tanimy, islevi ve Tasarim Yontemi

Logo, marka isimlerinin ayirt edici Ozelligini saptamak tzere,
donemin ve toplumun estetik anlayisina uygun, firmanin faaliyet alan
ve hedef kitlesi g6z oniinde bulundurarak amblem ya da sembol yaninda,
ozgun tipografiyle tasarlanan grafik calismalardir. Logo taniminda gecen
kavramlar1 tanimlamak gerekirse; “Sembol (simge) s6zciigiini; bir kavrami
temsil eden somut bir sekil, bir nesne, bir isaret bir s6z ya da hareket
tanimiyla aciklayabiliriz” (UCAR, 2004, s. 24) Amblem; kurumu tanimlamak
uzere ozgunlestirilmis harflerden olusan grafik bicimlerdir. Logotype ise
marka isminin 0zgun bir tarzda tasarlanmasidir. (Gorsel 13) inceleyecek
olursak, Cocacola’nin logosu ve benzerlerine baktigimizda sadece 6zgiin
‘logotype’tan; Shell ve benzer uislupta tasarlanan logolar sadece sembolden;
Koc firmasi ve benzer logolar sembol ve logotype; Vakko ve benzer yapidaki
logolar ise amblem ve logotype’tan olustugu anlasilmaktadir. Kodlarsak;
Shell: Sembol, Coca Cola: Logotype, Kog: Sembol ve logotype, Vakko: Amblem
ve logotype’tan olustuklar gorulmektedir. Glinimuzde ise hepsini kapsayan
“logo” kavrami kullanilmaktadir.
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ek | M | © | Gugyy

Sembol+logotype sembol Amblem+logotype logotype

Gorsel 13. Logolar Seeklogo.com'dan vektorel alinarak diizenlenmistir.

Logolar tasarlanirken gorsellestirme dili olarak iki yontemden biri
kullanilmaktadir. Ya donemin estetik anlayisiyla ya da “zamansizlik” denilen
klasik uslup secilebilmektedir. Zamansizlik ilkesiyle yaratilmayan logolar
zamanla “demode” olurlar. Bu nedenle bu firmalar, tekrar toplumla iletisim
kurabilme adina logolarini degistirmek ya da revizyona gitmektedirler ki bu
caga uymak icin yapilan kuciik caph degisimlerdir. Bunun yani sira eger bir
firmada birlesmeler, ayrismalar ya da hedef kitlenin degisimi s6z konusu
olusmussa logo degisimi kaginilmazdir. Diger husus ise iletisim ile ilgilidir.
“Markalar surekli olarak ayni hedef kitleye seslenemezler. Bugin 18-24
yas kitlesine seslenen bir tirine sahip olan bir marka 5 sene sonra, bugun
seslendigi kitleyi dogal olarak kaybetmis olacaktir. Bunun yerine yetisen yeni
bir 18-24 yas kitlesine seslenmeye devam edecektir. Ancak, yeni yetisen bu
kitlenin yasamla ilgili algis1 bir 6nceki 18-24 yas kitlesiyle ayni olmayacaktir.
Bu nedenle degisen yasam sekillerine, tarzlara, yenilenen urinlere ya
da farkl sOylemlere uygun olarak marka da kendini siirekli yenilemek
zorundadir.” (Fidan, 2021). Dolayisiyla yukarida sayilan nedenlerin yani sira
yeni ¢aga ayak uydurmak tizere gorsel vizyonlarini ve iletisimi sembolize
eden logolarini redizayn yapmaktadirlar.

6. Dijital Gelisim ve Grafik Sanatina Etkisi

1945 yilinda Von Neumann'in ortaya attig1 Yilkli Program Kavrami'ni
esas alan Universitesinden Dr. John Mauchly ve Presper Eckert, Elektronik
Sayisal Butunlestirici ve Hesaplayici (ENIAC) adi verilen ilk elektronik
sayisal bilgisayar1 tamamladilar. Sayilarin bellege yerlestirilmesi okunmasi
ve aritmetik islemler, artik lambali (Triod, Diod vb.) elektronik devrelerle
yapilmaktadir (KESER, 2019) . Bu ilk dijital (sayisal) bilgisayarlar yaklasik
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olarak30 ton agirhiktaydi. “1970 yilindan giniimuze kadar kullanima sunulan
bilgisayarlar Dordunci Kusak Bilgisayarlar denilmektedir. Bu bilgisayarlarda
teknolojik gelismelere paralel olarak boyut, hiz fiyat, bellek kapasitesi ve
guvenlik konularinda buyuk gelismeler goriilmektedir... 1976'dan sonra
mikroislemciler ile mikrobilgisayarlar donemi baslamis oldu” (KESER, 2019)
Boyut olarak Teknolojinin gelismesi ile bilgisayarlar evrimleserek boyutlar:
kuculmus ve masatstu bilgisayar: olarak kullanilabilir durumu geldiler. Bu
gelisme ticarette, iletisimde, teknolojide ve sanatta kisacas1 her alanda bircok
seyin degisecegi anlamina gelmekteydi.

Grafik sanatinda postmodern yaklasimlarin etkisi altindaydi. Tamda
bu surecte kisisel bilgisayarlar, isletim sistemlerinin grafik arayiiz sunmasi
ve grafik uygulama programlari, tasarimcilarin kullanimina sunulmus oldu.
Bu gelismeyle, grafik sanatinin da dijital caga girisin baslangiciydi.

Apple firmasi 1984 yilinda ilk jenerasyon olan Lisa bilgisayarlarini
piyasaya surdu. Bu kisisel bilgisayarlar siyah-beyaz ekrana sahip ve 72 DPI
¢ozunurlik goruntu kalitesiicermekteydi. Apple’nin Macintosh bilgisayarlar:
diger kelime-islem sistemlerinden farkli, isletim sistemi, masatustu grafik ara
yuzden olusan yeni bir deneyim sunmaktaydi. Ancak yazilar Bitmap (piksel-
noktacik) tabanli bir teknoloji icermekteydi. Gercek anlamda yazi deneyimi
sunamiyordu.

Grafik diinyasina tasarim programlar1 gelistiren Adobe firmasi
yazl icin “PostScript” programlama dilini gelistirdi. Bu bulus tipografide
matbaanin icadi gibi bir gelismeydi. Baslangicta yazi goruntu ve baski sistemi
Bitmap teknolojinden olusmaktaydi. Yapilan baskilar harflerin kenarlar
pikselli olmaktaydi. Bu programlama diliyle harflerin dis kenar1 konturdan
olusan ve icerisine renkle doldurulabilen bir teknoloji (vector) vaat ediyordu.
Bu sayede metinli belgeler dahil olmak uzere puruzsuz bir sekilde baski
alinabilecekti. (Gorsel 14)
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VECTOR GRAFHICS BITMAPPED (RASTER) GRAPHICS
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Gorsel 14. Uste vektorel sistem alta bitmap yazi sistemi, https://vectorified.com/bitm-
ap-and-vector

Yazilim desteginden sonra, Apple firmasindan buna destek olacak
yeni bir adim atildi. 1985 yilinda 300 DPI ¢oziintrliik ve post-script font
destegine sahip ve bu fontlar1 basabilen lazer printer (yazicilar) piyasaya
surdu. Bu teknolojiye bir destekte 1985 yilinda Aldus firmasindan geldi.
(Gorsel 15) Pagemaker grafik uygulama programini tasarimcilarin
kullanimina sundular. Uygulama sayfa diizeni, suiriikle birak, sofistike
yaz1 tools’lari, ¢izim tools’lari, yazi1 ve resim import edebilecek, masatsti
yayincilik nitelikleriyle donatilmisti. Bu bulus grafik sektoru icin zaman,
hi1z ve para anlamina geliyordu. Bu gelisme grafik tasarimda alisilagelen
butun geleneksel yontemlerin yikilmasi ve beraberinde dijital yeni estetik
yaklasimlar ¢caginin gelmesi demekti.
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Gorsel 15. Pagemaker, http://interface-experience.org/objects/aldus-pagemaker/
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6.1. 90 yillar, Grafik Uygulama Programlarinin Gelisimi ve
Logo Tasarimina Etkisi

1990'nin subatinda Photoshop 1.0 ile imaj isleme ve illistrasyon
yaratma grafik programi Adobe firmasi tarafindan grafik tasarimcilarin
kullanimina sunuldu. Bu biiytik bir olaydi ve tasarimcilar tarafindan buytiik
birheyecanlakarsilandi. Diger biradimda Quarkexpress’in coklu sayfa diizeni
sunan 3. Versiyonu yayinlandi ki bu versiyon Windows igletim sistemine de
destek vermekteydi. Bu versiyonla Quarkexpress gazete, dergi gibi medyanin
ve reklam ajanslarinin sayfa diizeni standart programi haline geldi. Adobe
Photoshop’la beraber biitiin grafik urunleri dijital ortamda tasarlanabilir
seviyeye gelmis oldu.

Personcbized for

f VERSION 3.31
Adobe :

. . Guark Prass
Ph[}[()_‘,h(}p Gua m bg R A o
Do v 1307 3 - v s B9 - 1994 Guark, e
Thoos Kool ok Kol Sove Gt W‘NT\JNE‘B o odamerk o forbis, s e
] bl B @Pu i, b 1986, 16503
Coppigte 0 580 Al Yy Exmpursint EnC o™ 11 et FEkronH

g Inc. The EfiCokat XTan: s
Sty Botvonies or imaging, .

QuarkXPress

FOR WINDOWS

Gorsel 16. Photoshop (https://winworldpc.com/product/adobe-photoshop/10) , QuarkXpress,
https://guidebookgallery.org/splashes/quarkxpress

90’larda vektor tabanli uygulama programlari PostScript destekli ve
oldukca gelismis stirimleri yayinlandilar. Bu grafik uygulama programlari;
Adobe illistrator ki sadece Mac-OS isletim sistemine destek vermekteydi
ancak 2. Versiyonuyla Windows’a destek vermeye basladi. Core]DRAW ise
sadece Windows isletim sisteminde kullanilmaktaydi. Bir digeri de Aldus
FreeHand once Macromedia firmasi tarafindan satin alindi. Sonrasinda
2000’1li yillarda Adobe’ye satildi. FreeHand, Illustrator'den daha geliskin
ozellikler icermesine ragmen Adobe, FreehandMX versiyonuyla sonlandird.
Bu karar grafik diinyasinda uziintuyle karsilandi denilebilir. Uzun yillar
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boyunca tasarimcilar bu son surumu kullanmaya devam ettiler. Peki
neden vector programlari, grafik diinyasi ve oOzellikle logo tasarimlar:
icin bu denli 6nemlidir? Cunku logolar, semboller, amblemler, ikonlar
vektorel olarak tasarlanma zorunlulugu tasimaktadir. Bu durum iki acidan
aciklanabilir. Birincisi logolar, kurumlar yansittiklar: i¢in kenarlar keskin,
net ve temiz olmalidir. Ikincisi ise vektor disinda tasarlanan logolar, gercek
boyutlar1 disinda buylitme yapildiginda ‘pixel’lesme ve kenarlarinda fluluk
olusabilmektedir. Pixel; noktacik anlamina gelmekte ve 1 inch kare alanina
dusen noktacik DPI olarak nitelendirilmekte yani bir anlamda ¢oztuinurluk,
goruntu kalitesinin gostergesi olarak bilinir. 1 inch kare alanina diisen
nokta ne kadar fazla ise baski ve gorunti kalitesi o kadar iyi olmaktadir. 300
DPI sorunsuz baski i¢in kabul goren bir degerdir. Bu olgulardan dolayidir ki
logolarin vektorel olmasi, grafik diinyasinda tartismasiz kesin kural gibidir.

6.2. Dijital Cag, Grafik Sanatinda Neleri Degistirdi?

1- Sayfa duzeninde degismeler oldu. Daha 6zgir daha A-simetrik
sayfa duzenleri ve anti grid sistemi ortaya cikti. Bu anlayisin gelistiren iki
onemli tasarimci Neville Brody ve David Carson’dur. Brody, yaklasik 21 font
tasarlayarak grafik 6nemli katkida bulunmustur. En 6nemli fontlari; Arcadia
dirty, Gothic, Industria, Insignia, Typeface The Face'dir. Brody City Limits, Lei,
Per Lui ve Actuel’in tasarimciligini ve art direktorlugini yapmistir. Yaziyl
hiyerarsik anlamina gore asimetrik kompozisyonla diizenlemesi ve yaziy1 bir
imaja donusturmesi gibi getirdigi yenilik kisa zamanda diger tasarimcilara
nufuz etti. Benzer tarz ve uslupta David Carson da grafik eserler iretmistir.

2- Grafik tasarimda, dijital imkanlarin getirdigi, yazi ve resmin seffaf
olarak st uiiste basilmasi (overprint) imkanh dogdu.

3-Tasarimlarda imaja hizli muidahalenin getirmis oldugu hiz ve imkan
dolayisiyla dijital foto-manipiilasyon teknigi ortaya cikt1 ve yeni bir tiir imaj
donemini baslatti.
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4- Dijital devrim, tasarim baglaminda ozgurluk saglamis oldu.
Tasarimcilar hicbir sanat akimina bagh kalmaksizin kendi tisluplariyla grafik
eserler uiretecekleri bir imkan sunmaktayda.

5- Yeni anlayislarla fontlar tiretimi hizlandi.

6- Butun grafik uirtinleri; logolarda dahil olmak tizere, bastan sonuna
kadar sayisal ortamda tasarlanir hale geldi.

7. Dijital Cagda Apple Estetgi ve Gri Renk Algisi

Apple firmasi1 kuruldugu ilk zamanlardan giinimiize kadar, tasarim
urunleriyle, programlariyla, Mac-OS isletim sistemli ara ylziuyle grafik
sanatinin cagdaslasmasini ve yeni estetik anlayislarin ortaya cikmasinda
oncu olmustur. Ayni zamanda bilgisayar ve diger teknoloji ve telefon
firmalarinin, endustriyel tasarima olan bakisini da etkilemis ve donlismesini
saglamistir.

Apple firmasi asil devrimini 2000°li yillarda tanitimini yaptig: ve
isletim sisteminin Unix tabanl yazilim dilinin ve grafik ara yuzunin radikal
olarak degistirildigi Aqua ismiyle kullanicilara sunuldu. Tanitimini Apple
sirketinin CEO’su Steve Jobs tarafindan Macworld Conference-Expo in San
Francisco’da gerceklesti ve buyuk yankilar uyandirdi. Jobs bu yeni sistemi
“basic, killer graphics, tranparency, 3D graphics” bashgiyla tanimhyordu.
Mac-0S X Aqua su damlasi konseptiyle olusturulmustu. Bu durum bilgisayar
arayuz tasariminda bir ilkti. Sistem basitlik uzerine kurgulamis seffaf ara
yuzu, yenilikci grafik ana karti ve 3D destegi sunmaktaydi. Basit, karmasadan
arindirilmis kullanici dostu bir grafik ara yuzi tasarimcilarla ve diger
kullanicilarla bulusturdu. Bu sayede tasarimcilar bilgisayarin ve sistemin
karmasasiyla ugrasmayacak sadece tasarimlariyla bas basa kalabileceklerdi.
Mac-0OS X ayni zamanda bilgisayarin kilitlenmesini de ortadan kaldiran
bir sistemdi. Aqua gorsel olarak ara yuz pencerelerin altinda golge ve
animasyonlu a¢ilip kapanma gibi yeni 6zellik sunuyordu.
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Bu yeni Aqua grafik dili ayni zamanda Mac-OS X logosunu da
uyarlanmisti. Bu anlayis logo tasariminda bir yenilik getirmisti. Apple ilk
seffaf ve gri ve renkli versiyonu olan logo denemesini 1998 yilinda yapti.
Apple firmas1 2001 yi1linda ayni uslupla logosunu tekrar revizyondan gegirdi.
Bu degisim dijital ve metalik bir estetige donusturdi. Logo incelendiginde
metalik gri tonlardan olusmakta ve gradient gibi bir Gislup benimsenmisti.
Bu bakis logo baglaminda yeni tislubun 6nculerinden biri olmasini saglamis
oldu. Apple bu metalik gri estetigi icin bu hissi yansitmak amaciyla bilgisayar
govdelerinde aliminyumu az da olsa kullandi. 2012 yilinda tamamen
aliminyum alasimdan olusan bilgisayarlarin1 piyasaya surdi. Bu egilim
gunumuzde de devam etmektedir. (Gorsel 17)

Gri ton algisy, siyah ve beyazin karisimindan meydana gelmektedir.
Icerisine mavi katildiginda soguk, kirmizi katildifinda daha sicak algisi
vardir. Gri genel anlamda notr bir ara renktir. Uzlasmacidir, katilimcidir,
dengedir, sakindir ve olgunluk algisinin yansiticidir. Cagimiz katihimci
ve acik toplumlarin ve demokrasinin rengidir. Baz1 kaynaklarda otoriteyi
temsil ettigini ve bu sebeple resmi dairelerde kullanildigini ifade etseler de
bu dogru degildir. Daha ¢ok biitiin vatandaslara esit mesafede olmasinin bir
geregidir. Sakin ve olgunlugun bir gostergesidir. Dijital cagda, kesfedilen gri
renk algisinin teknolojik arac gereclerle kullanilmasi toplum tizerinde etkili
oldugu anlamina da gelmektedir.

F. - ‘} !.’-
j |f \ (
Versiyon 1998 Versiyon 2001 i-Mae 20012,

Gorsel 17. Apple Logo, solda 1998 ve sagda 2001 re dizayni ve i-Mac 2012 ve sonraki yillar.
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8. Dijital Cagin Metalik Grisinin Logolara ve Estetik Usluba
Yansimasinin Tasarimsal ve Teknolojik Nedenleri

1- Apple firmasi kurulusundan itibaren basta grafik olmak uzere ve
diger sanat alanindaki tasarimcilarin calismalarini, dijital ortamda sorunsuz
yaratabilecegi destegi saglamaya yonelik uretim yapmistir. Bundan dolay:
zamanla Mac bilgisayarlar tasarim ikonasi haline geldi. Tasarim ve yaratim
konulu calismalarda Mac bilgisayar gorsellerinin kullanilmasi da bu
yluzdendir. Mac denilince tasarimci, tasarimci denilince Mac bilgisayarlarina
isaret etmektedir. Dolayisiyla Mac bilgisayarin aluminyum goévdeli uretimi
ve isletim sisteminin arayuz tasarimi kullanicilar1 oldugu kadar teknoloji
firmalarini da etkilemektedir.

2- 2000’1i yillara gelindiginde, grafik dunyasinin kullandig1 vektorel
tabanli grafik uygulama programlari olan FreeHand ve Illustrator'un Apple
logosu ve benzerlerini kolay bir sekilde tasarlayabilecek gelismis niteliklere
ulasmisti. Bu nitelikler gradient, transparan, golge, doku, blend, perspektif
"ten olusmaktaydi. Bu yenilikler logolarda kullanilmaya baslamasiyla ortaya
yeni uslup ¢ikmis oldu.

3-Yenimedya veiletisim araciolan World Wide Web ’in ortaya ¢ikmasi
ekonomi, teknoloji, egitim, ticaret ve sanatta yasanacak yeni donusumun
mecrasl oldu. Butiin diinyada iletisim ve etkilesim hizlandi “diinya kiiresel
bir koye” (McLuhan, 2020) dontismis oldu. Her alandaki gelismeler aninda
butiin dinyaya yayilmasini sagladi. Grafik sanatinda yeni yaklasimlarda
kisa sturede biitun tasarimcilara ulasmaktaydi. Web'in, Teknolojinin ve
grafik uygulama programlarin getirdigi estetik yaklasimlar, hizli bir sekilde
tasarimcilara ulasmasini saglayarak bir “modaya” dontiismesini saglada.

4- Grirenginin teknolojiyi sembolize edecek ikonik hale gelmesi.

5- Toplumun renk tercihlerinin degismesi.
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9. Dijital Cag Estetiginde Revizyondan Gecen Otomobil
Logolarinin Karsilastirilmasi

Web’in 1991 yilinda insanoglunun hayatina giren ve 2000'li yillara
gelindiginde, veri alt yapisinin gelismesiyle dunya hiz cagina girmis oldu.
Kamerali bilgisayarlar ceplere girmeye basladi. Bireyler herhangi bir kuruma
baglh olmaksizin, kendi yayinini yapacak alt yapiya kavusmus ve bununla
kendi firsatlarini da yaratacak bir giice sahip olmasini sagladi. Bilgi de dahil
olmak uizere her sey hizh tiiketilmeye ve moral degerleri de dahil olmak tizere
ticaret nesnesine donusmeye baslandi. Pop-art sanat uslubunun onemli
temsilcilerinden biri olan ve grafik sanat¢is1 Andy Warhol'un “Bir makine
olmay istedigim icin bu sekilde resim yapiyorum. Her seyi bir makine gibi
yapmamin nedeni tim yapmak istedigim bundan ibaret olmasindandir.
Herkes birbirinin benzeri oldugu zaman korkung¢ bir sonu¢ ortaya cikiyor...
Gelecekte herkes 15 dakika icinde diinyaca unlu olabilecek.. Eger Andy
Warhol hakkinda bir sey ogrenmek istiyorsaniz, resimlerinin yuzeyine,
filmlerine ve bana bakin. Iste ben. Ardinda higbir sey yok” Lynton’tan aktaran:
(YAYMAN ATASEVEN, 2017). Bu ac¢iklama, populerlesme baglaminda bu ¢agi
en iyi sekilde 6zetlemektedir. Grafik sanatindaki yenilikler, web teknolojisin
hizl bir sekilde gelismesi ve yayilmasi dijital estetigin yayilmasinda onemli
ayak olmustur.

Dijital cagin baslangiciyla birlikte grafik sanatinda yasanan kaotik ve
ozgurliukcu bireysellikler Web'in getirdigi hizl iletisimle sanatcilarin estetik
bakis acilari birbirini etkilemesini sagladi. Bunun sonucunda logodaki farkh
usluplar, etkilenmeyle beraber yakin anlayislara yoneltmis oldu.

Dunyada yasanan bu dongude teknoloji diinyasini derinden etkiledi.
Dijitallesme ve metalik duygusunu veren gri renk cagi betimleyen simgeye
donustu. Gri ton endustriyel urtunlerle beraber toplum hayatina girdi ve
toplum estetigi uzerinde etkili oldu. Mac bilgisayar baglaminda bu gri estetigi
baslatan yaraticisi Steve Jobs oldu. (Resim 18)
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Gorsel 18. Apple'in logo revizyonlar:

Dijitallesmeyle logo degisimin diger nedeni ise dijital caga hitap etme
cabasidir. “Markalar, degisen ve gelisen rekabet ortaminda, amblem ve logo
tasarimlarini iyilestirme veya gelistirme cabas1 icinde olmaktadir. Degisen
pazar kosullariyla birlikte markalarin, amblem ve logo tasarimlarinda
yeniliklere uyum saglamalari pazar kayiplarini onlemeleri agisindan 6nem
tasimaktadir.” (Atabey & Karpat Aktuglu, 2020) Dolayisiyla bunun igin
firmalar logolarinda revizyon yapmak uizere renk, sembol ve yazi karakteri
gibi 6gelerde degisiklik yapmaktadirlar.

1990’1l yillardan baslayarak ginumuze kadar 12 araba markasinin
dijital ¢agda logolarinda yapilan redesign (yeniden tasarim) tarihlerine
bakildiginda, metalik gri renklerin hakim oldugu ve bilgisayar destekli dijital
grafik cagina denk geldigi goriilmektedir. Araba firmalarin cogu bu degisime
ayak uydurduklarn gorulmektedir. (Gorsel 19)

Logolardaki yenilenmeye bakildiginda, markanin 6zgin ismi olan
logotype’tan ziyade arabalarin sembollerinde yapilmistir. Bunun nedeni
cagin getirdigi estetik olmakla birlikte markalarin sembollerini metalik
gri kullanma istekleri yani sira logolarini her turli mecrada ayni uslup
birligi icerisinde kullanma istekleri de olabilir. Kisacas1 markalar, logolarini
arabada, basili materyalde ve dijital ortamda buttinlik icinde gormeyi tercih
ettikleri kurumsal kimlik acisindan anlasilabilir bir durumdur. Her mecrada
farkli logo anlatimi tiketicilerde kafa karisikligina neden olabilmektedir.
Amacg ne olursa olsun bu tutum cagin dijital, metalik gri estetigine uygun
dismektedir.
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Gorsel 19. Araba markalarinin logolar:

Gorsel 19'da yer alan araba markalarinin dijital olarak yenilenen

logolarini inceledigimizde asagidaki bulgulara ulasilmaktadair.

1- Araba sembollerinde renk gri-metalik tonlar kullanilmistir.

2- Markalardaki Logotype’larda vurgulu ifadelerden vazgecilmistir.

3- Logoda logotype sembol hiyerarsisine bakildiginda semboller,

logotype’tan daha biiytik kullanilmis bu sayede sembol daha 6n plana ¢ikmasi

ve onem kazanmasi saglanmistir.

4- Logolarda daha once baski teknikleri agisindan sorun yarattigi icin

kullanilamayan 3D etkisi kullanilmistir.

5- Logolarda golge ve gradient dedigimiz renk ve ton gecisi

kullanilmistir.

59




%\ iletisim Calismalari Dergisi Turan ASAN
Sayi: 19 2021 Bahar
ISSN: 2146-4162

9. Araba Logolarinin iletisim ve Gestalt Kurami Acisindan
incelenmesi

Araba logolarin sembollerine bakildiginda dijital cagin estetigine
uygun ve ayni uslupla ve ayni renk tonlarinda sembollerini tasarimlanmasi,
pazarlama ve tasarim agisindan ne kadar dogru olabilir? Logolar kurumsal
kimligin en 6nemli parcasidir ve biylik anlamlar yuklenmektedirler. Logolar,
firmalarin kimligini tiiketicilerin belleklerinde yer etmesini saglayan en
onemli unsurlardandir. Ozellikle de semboller. Ornegin elma sembolii
yalinhigiyla Apple firmasini akilda kalicihigini saglamaktadir. Peki akilda
kalicilik nasil saglanabilir? Bunun bir¢ok yonteminden bahsedilebilir. Uriin
kalitesi, musteri iliskileri, satis sonrasi destek, dagitim aga, fiyat politikasi,
hedef kitlesi, benzer tiriinle rekabet, endiistriyel tasarim, ambalaj tasarimai,
farklilik ve en onemlisi butiin bunlar1 halkla bulusturmak amaciyla reklam
yapma gibi yontemler Girinun imajina hizmet etmektedirler. Bu noktada
logo ve sembol Kilit rol oynamaktadir. Akilda kaliciligi saglamak tizere buna
ihtiyag¢ vardir. Peki neden akilda kalicilik bu kadar 6nemlidir. Cunku yapilan
arastirmalar akilda kalan markalar tuketici davranislar: tiizerinde onemli
rol oynamaktadir. Logolar, logotype, sembol, renk, form, yalinlik ve estetik
acidan benzersiz olmalidir. Bu konuda Hasip Pektas soyle ifade etmektedir.
“Amblem ve logotaype’in yapilis amaci zaten ayirt edicilik saglamaktir. Eger
baska ornekleri cagristirirsa veya bilinen bir amblem kopya edilmisse hicbir
etkisi olmaz, aksine olumsuz bir imaj yaratir.” (Pektas, 2021)

Suphesiz ki caga uygun logolarda revizyon yapilabilir. Ancak logolar
renk, form, bicim, uUslup baglaminda dikkatli bir sekilde yenilenmelidir.
Yukarida ornek alinan araba sembolleri ¢caga uygun tasarlanirken neden bir
gri ton skalasi ve birbirinin varyanti ortaya ¢ikti. Bu tutum markaya mi yoksa
tasarimciya mi ait? Her haliikdrda dogu bir yaklasim oldugu sdylenemez.
Hele ortada grafik ve gorme prensiplerinden olan Gestalt'in “benzerlik
ilkesi” dururken. Bu ilke “eger parcalar birbirine benziyorsa bizler bu cesitli
parcalar algisal olarak birbirleriyle grupluyoruz. Bu benzerlik; sekil, renk,
golgelendirme ya da bu gibi diger ozelliklerle meydana gelebilir.” (Gestalt
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Psikolojisi, 2021) Bu ilkeye gore benzer formlar, renkler, buyuklikler vs.
ayni algilanirken icerisinde kiiciik bir farklilik digerlerinden 6ne cikmasini
saglamaktadir. Bu ilke reklamda, grafik tasarimda kullanilan en 6nemli
tasarim fikirlerindendir. Araba marka sembollerinin revizyonlar: ayni renk
tonlarinda olmasi ortaya algisal secicilikte soruna neden olabilir. (Gorsel 20)

SHAPE COLOR ALIGNMENT
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Gorsel 20. Benzerlik https://www.pointeriorblog.com/post/gestalt-kurami-ve-tasarim-i-lke-
leri

Gunumizde araba formlar: sert hatlardan yumusak hatlara evirilmis,
farklar1 ancak cok dikkatli bir goziin anlayacagl niians diizeyine inmistir.
Herhangi bir yolda ya da parktaki araclara bakildiginda, markalarin ikonik
renleri ve ticari taksi disinda, cogunluk beyaz olmak uzere, grinin tonlar:
ve az da olsa siyah olduklar:1 gozlemlenebilir. Bu da cagin renk tercihlerinin
ortaya koyan somut orneklerdendir. (Gorsel 22, 23) Muhtemelen bu renkler
musterilerin tercihleri dogrultusunda degismis ve uretimler bu yonde
gerceklesmistir. Ortaya soyle bir goruntu ¢ikmaktadir; araclarin cogunlugu
beyazvegrinintonlari,arabahatlaribirbirindennuanslarlaayrilmakta,logolar
ise krom metalik gri. Bu durumda arabalarin logolar1 birbiriyle degistirilirse
isin uzmanlar: hari¢ muhtemelen anlasilmayacaktir. Ayrica bu notr renkler
uzerindeki krom alasiml logolarin 6n plana ¢ikmasina engellemektedir.
Belki bu ylizden Renault firmasi 2017 yilinda Megane modelinin semboliini
hicbir arabanin buyutmedigi boyutlarda buyutmustu. (Gorsel 21) Firmalarin
ayn1 uslup ile logolarini revizyondan gecirmeleri, markanin olmasa olmazi
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farkhlik, 6zgiinlik goz ard: edilmis olunmuyor mu? Markalar bu durumun
farkinda mi1 bilmiyorum. Bu problem iki tiirli asilabilir. Ya markalar,
tasarimlarini radikal olarak degistirecek, ki pek mumkiin gorinmemektedir.
Cunku tuketiciler artik yuvarlak hathh araclar tercih ettikleri yollardaki
araclardan anlasilmaktadir. Ya da sembollerin zeminini renklendirmek ki
buna en iyi ornek, Volkswagen, Ford ve BMW sayilabilir. Ancak i¢ sembolun
zemin renginin mavi renk geciyle tasarlanmasi, benzerlik problemini ortaya
citkarmaktadir. Markalarin kurumsal renklerinden vazge¢mesi maliyetli
oldugundan bu ihtimal de pek olasi degil.

Gorsel 21. Solda: Renaul Megane 2017 modeli, https://www.otonomi.com/, Sagda: Volkswagen
Passat

Gorsel 22. Beylikduzu Migros AVM otopark:
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Gorsel 22. E5 Karayolu.

SONUC

Logolar, donemin anlayisinda, hedef kitlesinde, teknolojide,
uretimin farklilasmasinda yasanan gelismeler, firmalarin birlesmesi ya
da el degistirmesiyle beraber, yeni jenerasyona hitap etmek amaciyla logo
ya tamamen degistirilmekte ya da “redesing” yapilmaktadir. Masatstu
bilgisayarlarin gelismesi ve grafik uygulama programlariyla beraber, grafik
sanatinda dijital cag1 baslatmistir. Bu durum grafik sanatinin uruni olan
logoda yeni estetik anlayislar getirmistir. Ayn1 zamanda donemin estetigini
sayisal ortamda tasarlama olanagi saglamistir. Sonugc soyle siralanabilir:

1- Araba Markalar1 buiytik cogunlukla sadece sembollerinde “redesign”
yapmislardir.

2- Marka sembollerinin neredeyse tamaminda gri tonlar tercih
edilmistir.

3- Sembollerde “degrade” denilen tonlama gecisi kullanilmigtir.
4- Sembollerde ui¢ boyut etkisi yaratilmastir.

5- Sembollerde golge kullanilmistir.
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6- Renk olgusu baglaminda tekduzelik getirmistir.

7- Pazarlama baglaminda, logolarin renk, tislup farklhiliklarinin 6nemi
bilinmesine ragmen yine de bu benzerlikten cekinmedikleri anlasilmaktadir.

Butin bu tespitlerden anlasilan, araba logolarinda yer alan
sembollerin renkleri gri renk tonuna evrilmesi dijital estetigin sonucu
oldugu gorulmektedir. Dijital ¢agin toplumunda tercih ettigi renklerin
beyaz ve gri tonlan agirhkta oldugunu, araba parklarinda ve yollarda
yapilan incelemelerde gozlemlenmistir. Logolarda yer alan sembollerin gri
tonlarda olmasi ve araba tasarimlarinin nuans derecesinde birbirinden
ayrilmalari, markalarin ayirt edici 6zellikleri goz ardi ettigi gercegini ortaya
cikarmaktadir.

Revizyon ihtiyactan dogmus olabilir ancak tasarimcilar ve markalar
cagin estetigine uyum saglarken, logolarin ytiiklendikleri anlamdan dolayi,
firmalarin, tasarimcilarin, grafik ve pazarlama ilkelerini unutmamalari iki
sektor acisindan hayati oneme sahiptir.
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