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Bu ¢alismanin amaci Birlestirilmis Teknoloji Kabul ve Kullanimi1 Modeli ve Teknoloji Kabul Modeline
dayanarak YouTube’un 6gretmenler tarafindan egitsel amagli kabul durumunu incelemek ve kullanim
niyetlerini etkileyen faktorleri tespit etmektir. Bu amag¢ dogrultusunda arastirma kapsaminda egitsel
amagli YouTube kabul Olgegi gelistirilmistir. Arastirmamn verileri ag¢imlayict faktor analizi
asamasinda 250, dogrulayici faktor analizi asamasinda ise 258 6gretmenden elde edilmistir. Elde edilen
verileri analiz etmede ac¢imlayici faktdér analizi, dogrulayici faktdér analizi ve yapisal esitlik
modellemesi yontemleri kullanilmistir. Calismadan elde edilen sonuglara gére YouTube un kullanim
durumu, “performans beklentisi”, “davramgsal niyet”, “sosyal etki”, “caba beklentisi” ve “giliven”
faktorleriyle %74.20 oraninda agiklamistir. Modelde kullanilan o6lgek performans beklentisi,
davranigsal niyet, sosyal etki, caba beklentisi ve giiven olmak tizere 5 faktor ve 37 maddeden
olusmustur.
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ABSTRACT

The purpose of this study is to examine the acceptance status of YouTube for learning purposes by
teachers based on the Unified Theory of Acceptance and Use of Technology Model and to determine
the factors affecting the usage intentions. In line with this purpose, a Youtube acceptance scale was
developed for teachers' educational purposes. The research data were obtained from 250 teachers in the
exploratory factor analysis stage and 258 teachers in the confirmatory factor analysis stage.
Exploratory factor analysis, confirmatory factor analysis and structural equation modeling methods
were used to analyze the data obtained. According to the results obtained from the study, the use of
YouTube was explained with the factors of "performance expectation”, "behavioral intention", "social
impact", "effort expectation™ and "trust" at a rate of 74.20%. The scale used in the model consists of 5
factors and 37 items: performance expectation, behavioral intention, social impact, effort expectation,
and trust.
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YouTube’un Egitsel Amach Kabul Durumunun incelenmesi

GIRIS

Glintimiizde teknolojinin hayatimizin vazgegilmez bir parcasi oldugu gergegi yadsinamaz.
Ozellikle internetin yasantimiza bu denli dahil olmasi, beraberinde bireyler igin bircok yeni
aliskanligin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur (Kabatas & Karaoglan Yilmaz, 2018). insanlar her an
her yerde internete baglanip ihtiyaglarina gdre bu teknolojiyi kullanabilmektedirler. Bilginin bu denli

ulasilabilir olmasi bireylerin kendi 6grenme siireglerini yonetebilmeleri imkanini da beraberinde
getirmektedir (Karaoglan Yilmaz & Cakmak, 2016).

Web 2.0 teknolojileriyle birlikte bilgi tiretim siirecine dahil olan kullanicilar, bir yandan igerik
tiretirken diger yandan baskalarinin irettigi igerikleri daha fazla tiikketmeye baglamiglardir. Bu
siirecte bireyler ilgi alanlari, kigisel Ozellikleri, mesleki bilgileri vb. dogrultusunda kendi
donanimlarin1 daha ileri gdtiirebilecek igeriklere wulagma ihtiyact duyabilirler. Web 2.0
teknolojilerinin artmasina bagli olarak, insanlarla internet uygulamalar1 arasindaki etkilesim, bilgi
aligverisi, iletisim ve igbirlikli ¢aligmalar da dogru orantili olarak artmaktadir (Yilmaz, Karaoglan
Yilmaz, Oztiirk, & Karademir, 2017). Dolayisiyla, egitim alam1 da dahil olmak iizere, bu yeni
teknolojilerin birgok alanda kullanilabilir hale geldigi s6ylenebilir (Deperlioglu & Koése, 2010).
Bilginin web ortaminda siirekli artmasi ve insanlarin internet sayesinde daha kisa siirede bilgiye
ulagabilmesi, bireylerin kendilerine 0&zgili, dinamik, yaraticti ve esnek &grenme ortamlari
yaratabilmelerine olanak saglamaktadir (Alp & Kaleci, 2018). Bu noktada web 2.0 araclarindan
video paylasim siteleri bu ihtiyaci giderebilecek ¢ok dnemli bir ara¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Video paylasim siteleri igerik olarak ¢okluortam 6gelerine dayali bir 6grenme ortami sagladigi
icin oldukga kullanigli sayilabilir. Video paylasim sitelerinin diger web 2.0 igeriklerine gore One
¢ikan avantaji, hem gorsel hem de isitsel iletisim kanallarina sahip olan videolara, zaman ve mekan
kisitlamasi olmadan internet erisimi olan her durumda erisilebilir olmasidir (Copley, 2007; Alp &
Kaleci, 2018). Internette yer alan video paylasim siteleri incelendiginde akla ilk gelen YouTube
video paylasim sitesidir. YouTube igerdigi video sayisi, aktif kullanici sayisi, Dbilinirlik,
ulagilabilirlik ve kullanilabilirlik bakimindan diger video paylasim sitelerine gére daha 6n plana
¢ikmaktadir. Video paylasim platformu YouTube, yeni medya tabanli egitim diinyasinda énemli bir
yere sahiptir ve iiretilen igerik i¢in biiyiik bir veri bankasi niteligi tasimaktadir (Dikmen, 2018).

Bu calismanin temel amaci, iceriklerinin cesitliligi sayesinde bir¢cok yetiskine hitap edebilen
YouTube video paylasim sitesinin, 6gretmenler tarafindan 6grenim amagl kullanilmasina iligkin
kullanim ve kabul durumlarini ortaya koymaktir. Ogretmenlerin video paylasim sitelerini kendi
ogrenme etkinliklerinde ne kadar, ne amacla, hangi siklikta kullandiklarini arastirmak, YouTube gibi
video paylasim siteleri {izerinden Ogrenmeyi bir yenilik olarak kabul etme siireclerini
degerlendirmek adina 6nemlidir. Bu baglamda Birlestirilmis Teknoloji Kabul ve Kullanim Modeli
temel alinarak Ogretmenlerin 6grenim amaclt YouTube kabul durumlarini belirleyen bir model
ortaya konulmasi amaglanmistir. Buradan hareketle gergeklestirilen bu c¢alismanin amaci;
Birlestirilmis Teknoloji Kabul ve Kullanimi Modeli ve Teknoloji Kabul Modeline dayanarak
YouTube’un Ogretmenler tarafindan 6grenim amacgl kabul durumlarini incelemek ve kullanim
niyetlerini etkileyen faktorleri tespit etmektir.

TEORIK CERCEVE VE HiPOTEZLER
Video Paylasim Siteleri ve YouTube

Videolar gorsel, igitsel ve yazili materyallerin birlikte kullanilmasini saglayan egitimden,
sosyal etkilesime, tamitimdan eglenceye kadar ¢ok genis bir kullanim alanina sahip bir medya
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tiuridiir (Ata & Atik, 2016). Bu ozellikleri sayesinde diger medya tiirlerine gore daha avantajh
oldugu soylenebilir. Video birden fazla duyu organimiza hitap edebilen bir medya tiirii oldugundan
dolayi, 6grenme isini birgok insan i¢in oldukga kolay hale getirmektedir.

Sosyal aglar sayesinde internet iizerinden siiresiz video izleyebilme ve paylasabilme olanagina
erigen kisiler i¢in videolar ¢ok Onemli bir 6grenme kaynagi haline gelmistir. Goriintiilerin
parcgalanarak, birlestirilerek veya farkli materyallerle desteklenerek, egitsel amacglara uygun bir
stratejiyle veya herhangi bir egitsel amag gozetilmeden hazirlanan ve paylasilan herhangi bir video
egitsel bir materyal olarak kullanilabilmektedir (Ata & Atik, 2016). Bugiin tasinabilir cihazlarla bile
internete baglanabiliyorken, ¢cok yonlii ve popiiler bir egitim materyali olan videolara internet
tizerinden rahatlikla erisimimizi saglayan YouTube gibi video paylasim siteleri, insanlar i¢in ¢ok
onemli bir bilgi paylasim ortami saglamaktadir. Bu video paylasim sitelerinin igerik olarak en zengin
ve kullanicilar igin en popiiler olanlarindan birisi de YouTube’dir. Giiniimiizde insanlar YouTube’u
bos zamanlarimi degerlendirmek, popiiler kiltiirii takip etmek, igerik tiretmek ve diger insanlarla
paylagmak, bilgi edinmek, yeni ve ilging olan seyler 6grenmek, insanlarla etkilesime girmek vb.
amaglarla kullanabilmektedirler (Arklan & Kartal, 2018).

Web 2.0’la birlikte gelen iki yonlii bilgi akisi, kullanicilarin diger insanlarla etkilesime
girmesine ve bilgilerini paylagsmasina olanak saglamis olup, giiniimiizdeki bilgi patlamasinin en
biiyiik kaynagi haline gelmistir (Karaoglan Yilmaz, 2019). Internetin gittikge sosyal medyaya
evrimlesmesine sebep olan araglarin basinda da giiniimiiziin en popiiler video igerik paylasim
sitelerinden biri olan YouTube gelmektedir. Kullanicilarin internete olan bakis agisini tamamen
degistiren bir sisteme sahip olan YouTube, i¢eriginin tamamini kullanicilarin olusturdugu ilk sosyal
medya ortamlarindandir (I¢, 2017). YouTube en basta video paylasim platformu olarak acilmistir.
Ancak ilerleyen zamanlarda sisteme getirdigi yeni 6zelliklerle birlikte, giinlimiizde en popiiler sosyal
ag sitelerinden biri haline gelmistir. Temel olarak YouTube insanlarin video paylastigi, video
izledigi ve videolarm altina yorumlar yaptig1 bir sitedir. Bu islemleri yaparken kullanicilar diger
insanlarla etkilesim igerisine girerler. Videolar igerisinde neyin popiiler oldugunu kullanicilar
belirler. Aynm1 zamanda kisiler yeteneklerini ve bilgilerini diger insanlarla paylasma sansi bulurlar.
YouTube tamamen kullanicilarla iligkili, igerigini tamamen kullanicilarin iirettigi devasa bir sosyal
agdir (Giilliidag, 2013; I¢, 2017). Bir diger ifade ile, YouTube sayesinde kullanicilar, yayinladiklar:
iceriklerle geleneksel iletisim araglarinin simirhiliklarim kirma firsati elde edebilmektedirler
(Kuyumcu, 2017). Bu sayede kullanicilar hangi icerigi nerde, ne zaman, ne amacgla ve ne sekilde
tilketeceklerine veya iireteceklerine kendileri karar vermektedirler. YouTube’un slogani “Kendinizi
Yayinlaym (Broadcast Yourself)” dir (Giilliidag, 2013; I¢, 2017). YouTube insanlara kendi
iceriklerini iiretmeleri ve diger insanlarla paylasabilmeleri adina biiyiik bir firsat sunmaktadir. Bu
sayede kullanicilar sahip olduklar1 bilgileri diger insanlarla paylagsma firsat1 da yakalamaktadirlar.
YouTube’un giinlimiizde bir¢ok kullanicit kesimi tarafindan yogun olarak kullanildigi goriilmekle
birlikte, O6gretmenler tarafindan egitsel amagli kabul durumunu inceleyen arastirmalara ihtiyag
duyulmaktadir.

Birlestirilmis Teknoloji Kabul ve Kullaninm Teorisi

Teknolojinin her gegen giin hayatimizda daha ¢ok yer almasiyla birlikte, insanlar tarafindan
teknolojinin kabul edilmesi ve kullanilmasina yonelik olarak arastirmacilar daha fazla calisma
yapmaya baslamislardir (Yilmaz, Karaoglan Yilmaz, & Ezin, 2018). Bunun dogal bir sonucu olarak
birbirinden farkli teknoloji kabul ve kullanimini agiklamaya calisan modeller ortaya g¢ikmistir.
Venkatesh ve digerleri (2003) yaptiklar1 ¢alismada bilgi ve iletisim teknolojilerinin kullanimini,
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kullanicilarin bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanmaya ydnelik tepkilerine ve bilgi ve iletisim
teknolojilerini kullanmaya ydnelik niyetlerine baglamiglardir. Buna gore teknoloji kabuliine yonelik
modellerin temelinde kullanicilarin bireysel kabullerinin o teknolojiyi kullanmaya olan niyetlerini,
niyetlerinin de teknoloji kullanimlarini etkiledigi ifade edilmektedir (Kuzu, 2014; Isgitiirk, 2012).
Venkatesh ve digerleri (2003) tarafindan yapilan c¢aligmada teknoloji kabul ve kullanimini
aciklamaya c¢alisan ve alanyazinda en yaygin kullanilan sebepli davranis kurami, teknoloji kabul
modeli, motivasyonel model, planli davranig kurami, teknoloji kabul ve planli davranig birlestirilmig
modeli, bilgisayar kullanim modeli, yayilma kurami ve sosyal biligsel kuram modelleri incelenerek,
bu sekiz modelden teknoloji kabul ve kullanimini giiglii bir sekilde agiklayabilecek tek bir model
olusturulmaya ¢alisilmigtir. Caligmanin sonucunda Venkatesh ve digerleri (2003) tarafindan yeni bir
model olan Birlestirilmis Teknoloji Kabul ve Kullanim Modeli (Unified Theory of Acceptance and
Use of Technology, UTAUT) olusturulmustur (iscitiirk, 2012; Basyazicioglu, 2018). Birlestirilmis
Teknoloji Kabul ve Kullanimi1 Modeli Sekil 1°de gosterilmistir.

Performans Beklentisi
Caba Beklentis| Davh:?yn;lssal Kullanim
Sosyal Etki
Kolaylastirici
Durumlar
Cinsiyet Yasg Deneyim Gonuliulok

Sekil 1. Birlestirilmis Teknoloji Kabul ve Kullanimi Modeli

Birlestirilmis Teknoloji Kabul ve Kullanim: Modeli olusturulurken teknolojinin kullanilma
durumu bagiml degisken olarak, davranissal niyet kullanimin 6nemli bir belirleyicisi olarak ele
alinmistir. Venkatesh ve digerleri (2003) yaptiklar1 ¢alismada davranigsal niyeti ve teknoloji
kullanimint anlamli olarak etkileyen yedi tane 6ge igerisinden ddrt tanesinin niyet ve kullanim
iizerinde 6nemli rol oynadigini belirlemislerdir. Modelde davranissal niyeti etkileyen performans
beklentisi, caba beklentisi ve sosyal etki olmak {izere ii¢ yapi bulunmaktadir. Bunlarin disinda
kullanim1 dogrudan etkileyen kolaylastirict durumlar yapisinin dogrudan kullanim iizerinde etkisinin
oldugu bulunmustur. Bu yapilarin disinda 4 tane de moderatdr degisken bulunmaktadir. Bu
degiskenler yas, cinsiyet, deneyim ve goniilliillik olarak siralanabilir (Usluel & Mazman, 2010;
Keskin, 2014). Yapilan ¢alismanin sonucunda Birlestirilmis Teknoloji Kabul ve Kullanimi Modeli
kullanim niyeti varyansinin %70’ni agiklamistir (Venkatesh ve digerleri, 2003).

Performans Beklentisi. Bu yap1 Teknoloji Kabul Modeli’nde yer alan algilanan kullanishlik,
Motivasyonel Model’de yer alan digsal motivasyon, Yeniliklerin Yayilim Teorisi’nde bulunan
goreceli avantaj, Bilgisayar Kullanimi Modeli’nde yer alan ise uyum ve Sosyal Biligsel Teori’deki
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sonu¢ beklentisi degiskenlerinin benzerliklerinden hareketle olusturulmustur. Performans beklentisi
hedeflenen isin, yeniligin kullanimina baglh olarak, performansini artirmasina yonelik beklentiyi
ifade eder. Davranigsal niyeti etkileyen en gii¢lii degiskendir (Venkatesh ve digerleri, 2003). Ancak
yapilan caligmalarda cinsiyet ve yas degiskenlerinin performans beklentisi ve davranigsal niyet
arasindaki iliskiyi etkiledigi gorilmiistiir. Erkeklerin kadinlara oranla daha fazla goérev odakli
olmalarindan dolayi, hedeflenen isin basarilmasina yonelik performans beklentisi daha fazladir.
Diger taraftan performans beklentisine verilen Oneme bakildiginda, performans beklentisinin
yaslilara gore gengler igin daha 6nemli oldugu gézlenmistir (Basyazicioglu, 2018).

Caba Beklentisi. Teknoloji Kabul Modeli’nde ve Yeniliklerin Yayilim Teorisi’nde bulunan
kullanim kolaylig1 ve Bilgisayar Kullanimi Modeli’nde yer alan karigiklik yapilarindan hareketle
ortaya konulan ¢aba beklentisi degiskeni, s6z konusu yeniligi kullanmanin ne kadar kolay oldugu ile
ilgilidir. Bu yap1 yeniligin ilk asamalarinda daha 6n planda olup, daha onemli bir role sahiptir
(Davis, 1989; Venkatesh ve digerleri, 2003). Caba beklentisi yas, cinsiyet ve deneyim
degiskenlerinden etkilenmektedir.

Sosyal Etki. Sebepli Davranig Teorisi, Planli Davranis Teorisi, Ayrismig Planli Davranig
Teorisi ve Teknoloji Kabul Modeli 2’de bulunan 6znel norm yapisi, Yeniliklerin Yayilim
Teorisi’'nde yer alan imaj Olgiitleri yapisi ve Bilgisayar Kullanimi Modeli’nde bulunan sosyal
faktorler yapisindan hareketle gelistirilmistir (Venkatesh ve digerleri, 2003). Kisi i¢in degerli olan
insanlarin, s6z konusu yeniligin kullanimiyla ilgili diisiincelerine yonelik algiy1 ifade eden sosyal
etki degiskeni, yas, cinsiyet, deneyim ve goniilliilik degiskenlerine goére degisiklik
gosterebilmektedir (Basyazicioglu, 2018).

Kolaylastirici Durumlar. Planli Davranis Teorisi ve Ayrismigs Planli Davranis Teorisi’nde yer
alan algilanan davranigsal kontrol, Yeniliklerin Yayilim Teorisi’nde bulunan uygunluk 6lgegi ve
Bilgisayar Kullanim Modeli’ndeki kolaylastirict durumlar degiskenleri arasindaki benzerliklerden
yola ¢ikarak ortaya konulan bir yapidir. Kolaylastirict durumlar, bireyin sahip oldugu sartlarin
davranis1 gergeklestirmesi i¢in yeterli olmasina yonelik inancini belirtmektedir (Venkatesh ve
digerleri, 2003). Kolaylastirici durumlarin Planli Davranis Teorisi’nde niyetin {izerinde dogrudan
etkisi oldugu seklinde aciklanirken, Birlestirilmis Teknoloji Kabul Ve Kullanimi Modeli’nde
goniilliliigiin araci etkisi ile birlikte davranigsal niyet ile arasinda dogrudan bir iliski olmadigi
belirtilmektedir. Bu modelde kolaylastirict durumlar dogrudan kullanimi etkileyen bir yap1 olarak ele
alinmaktadir (Basyazicioglu, 2018). Yas ve deneyim degiskenleri kolaylastirict durumlar: etkileyen
iki ozellik olarak goriilmektedir. Ozellikle deneyimi yiiksek ve yaslh bireylerin davranisi
gerceklestirirken kolaylastirict durumlardan daha fazla etkilendigi goriilmektedir (Venkatesh ve
digerleri, 2003).

Model ve Hipotezler

Birlestirilmis Teknoloji Kabul ve Kullanimi Modeline gore teknolojinin kullanilma
durumunun en 6nemli belirleyicisi, davranissal niyet faktoriidiir. Davranissal niyet faktoriinii anlaml
olarak etkileyen “performans beklentisi”, “¢aba beklentisi” ve “sosyal etki” olmak iizere ii¢ tane yap1
bulunmaktadir. Ayrica Birlestirilmis Teknoloji Kabul ve Kullanimi Modeline gore “kolaylastirict

durumlar” yapis1 kullanim durumunu dogrudan etkileyen bir diger yapidir.

Temel olarak Sebepli Davranig Teorisi’'nden yola g¢ikarak olusturulan Teknoloji Kabul
Modeliyse, teknolojik bir yeniligin bireyler tarafindan kabul edilip edilmedigini ortaya koyarken
bireysel tutumun davranigsal niyeti etkiledigi, davranigsal niyetin de davranisi etkiledigini ileri
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sirmektedir (Kuzu, 2014; Basyazicioglu, 2018). Modelde tutumu etkileyen iki ana unsur olarak
“algilanan yarar” ve “kullanim kolaylig1” yapilar1 en 6nemli iki bagimsiz degisken olarak kabul
edilmektedir (Davis, 1989).

Ayrica yapilan literatiir calismasi sonrasi konuyla iligkili olabilecek yapilar ve bu yapilarin
acgikladig: faktorler incelenmis, bu iki Birlestirilmis Teknoloji Kabul ve Kullanim1 Modeli ve
Teknoloji Kabul Modeliyse modellerinin yapilar1 disinda “gliven” yapisi ¢alisma kapsaminda
incelenecek olan modele eklenmistir. Calisma kapsaminda incelenecek olan YouTube’un
O0gretmenler tarafindan 6grenim amagli kullanim ve kabul durumlarina iliskin yapisal esitlik modeli
Sekil 2°de verilmistir.

Algilanan
Kullanim Kolaylg

Kolaylagtine:
Durumlar

Sekil 2. YouTube 'un Egitsel Ama¢h Kabul Durumuna Iliskin Yapisal Esitlik Modeli

Calisma kapsaminda Sekil 2°da gosterilen modele gore asagidaki hipotezler incelenecektir.
H1: Tutumun, kullanim {izerinde dogrudan bir etkisi vardir.

H2: Performans beklentisinin, kullanim iizerinde dogrudan bir etkisi vardir.

H3: Caba beklentisinin, kullanim iizerinde dogrudan bir etkisi vardir.

H4: Sosyal etkinin, kullanim iizerinde dogrudan bir etkisi vardir.

H5: Kolaylastirict durumlarin, kullanim iizerinde dogrudan bir etkisi vardir.

H6: Giivenin, kullanim iizerinde dogrudan bir etkisi vardir.
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YONTEM

Bu caligma, arastirmacilarin bagimsiz ve bagimli degiskenler arasindaki iliskileri ve etkileri
degerlendirmesine olanak taniyan iligkisel bir ¢calisma olarak tasarlanmigtir.

Arastirmanin Katihmcilari

Arastirmanin katilimecilarim 2018-2019 egitim 6gretim doneminde Tiirkiye’de Milli Egitim
Bakanligi’na baglh okullarda aktif olarak goérev yapmakta olan 6gretmenler olusturmaktadir. Caligma
evreninin biiyiikliigli nedeniyle, arastirmacinin evrenin tamamina ulasma imkani1 olmamistir. Bundan
dolay1 evreni temsil edebilecek amagli 6rnekleme yontemi tercih edilmistir. Bu arastirmada amacl
ornekleme yontemlerinden biri olan kartopu o&rneklemesi kullanilmistir. Kartopu 6rneklemesinde,
oncelikle ulasilmak istenen hedef katilimcilardan bir gruba/niifusa erisilir. Bu grup/niifus
araciligiyla, ikinci ve daha sonra lgilincii gruba/katilimcilara erigilir. Benzer sekilde ulasilan
grup/katilimcilarda kriterleri saglayan baska gruplara/katilimcilara erigir. Boylece Orneklem
buyiikligli kartopu gibi biiyiir (Yazicioglu & Erdogan, 2004). Bu c¢alismanin amagli érneklemini
Milli Egitim Bakanliginda gérev yapmakta olan ve egitsel amagli YouTube kullanan 6gretmenler
olusturmaktadir. Bu c¢alismada, orneklem bilyilikligi her branstan bir 6gretmene ulagilarak
biyiitilmiistiir.

Ornekleme, evrenin genel ozelliklerini belirlemek veya tahmin etmek igin, evreni temsil
edecek uygun Ornekleri segmeye yonelik siirectir (Blyiikoztirk, Cakmak, Akgiin, Karadeniz, &
Demirel, 2016). Bu siirecte katilimcilara internet tizerinden ulagilmistir. Arastirmacilar tarafindan
hazirlanan anketin web baglantis1 internet iizerinde Ogretmenlerin iiye oldugu sosyal aglarda
yayinlanmis, O6gretmenlere e-posta yoluyla gdnderilmis ve katilimcilarin bu anketi doldurmasi
istenmistir. Katilimcilarin mesleklerinin 6gretmen olmasi ve egitsel amagli YouTube kullanmasi
zorunlulugu disinda yas, cinsiyet, mesleki deneyim, brans gibi herhangi bir 6zellik gozetilmemistir.
Calismaya katilim i¢in tamamen goniilliilik esas1 benimsenmis olup, katilimcilara herhangi bir 6diil
veya tesvik verilmemistir. Kartopu orneklemesi ile arastirmanin verileri agimlayici faktér analizi
asamasinda 250, dogrulayici faktor analizi asamasinda ise 258 6gretmenden elde edilmistir.

Veri Toplama Araci

Veriler aragtirmacinin gelistirmis oldugu bir anket formuyla internet {izerinden toplanmistir.
Calisma icin katilimcilara uygulanan anket formu iki bdliimden olusmaktadir. a) Kisisel Bilgiler
Formu, b) Egitsel Amacli YouTube Kabul Olgegi.

Kisisel Bilgiler Formu

Kisisel bilgiler formunda katilimcilara ydnelik yas, cinsiyet, egitim durumu, 6gretmenlik
bransi, mesleki deneyim ve teknoloji kullanim durumlarina iligskin sorular yer almaktadir.

Egitsel Amacli YouTube Kabul Olcegi

Egitsel amagli YouTube kabul 6lcegini gelistirmek i¢in, alanyazinda kabul ve kullanim,
yayilim ve benimseme ile ilgili var olan, Yeniligin Yayilimi Kurami (Rogers, 1983), Sebepli
Davranig Kurami (Fishbein & Ajzen, 1975), Teknoloji Kabul Modeli (Davis, 1989), Planli Davranig
Kurami (Ajzen, 1991) ve Birlestirilmis Teknoloji Kabul ve Kullanim Modeli (Venkatesh ve
digerleri, 2003) model ve kuramlar1 basta olmak {izere bu kuram ve modellerle ilgili yapilmis olan
calismalar incelenmistir. Bunun sonucunda “performans beklentisi (P)”, “caba beklentisi (C)”,
“kolaylastirict durumlar (KD)”, “sosyal etki (SE)”, “davranigsal niyet (DN)”, “algilanan fayda
(AF)”, “algilanan kullanim kolayligi (AKK)”, “tutum (T)” ve “giiven (G)” olmak iizere 9 faktor ve
bu faktérlerin altinda toplam 59 maddeden olusan taslak &lcek hazirlanmustir. Olgekteki maddeler
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5’1i Likert tipi Olgekleme kullanilarak hazirlanmis olup, maddeler “1-Hi¢ Katilmiyorum” ve “5-
Tamamen Katiliyorum” arasinda 1°den 5’e kadar derecelendirilmistir. Taslak ol¢ekteki maddeler
hazirlandiktan sonra, YouTube’u kullanan ve egitim teknolojisi alaninda c¢alisan 3 akademisyene
uygulanmis olup maddelerdeki ifadelerin karmasikligi, anlasilirligi ve nasil anlasildigr ile ilgili
alman doniitler ve oneriler dogrultusunda yeniden gdzden gegirilerek diizenlenmistir. Icerik
gecerliligi i¢in egitim teknolojisi alaninda uzman bes akademisyenin goriisiine bagvurulmus,
maddelerin 6lgme amacina uygun olup olmadigi, ifadelerin anlagilirligi ve ayirt ediciligi ile ilgili
alinan doniitler sonucunda dlgege son hali verilmistir.

Etik

Bu arastirmanin planlanmasindan, uygulanmasina, verilerin toplanmasindan verilerin analizine
kadar olan tiim siirecte “Yiiksekdgretim Kurumlar1 Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Yonergesi”
kapsaminda uyulmasi belirtilen tiim kurallara uyulmustur. Yonergenin ikinci bolimii olan “Bilimsel
Arastirma ve Yaymin Etigine Aykir1 Eylemler” bashg altinda belirtilen eylemlerden higbiri
gerceklestirilmemistir. Bu ¢alismanin yazim siirecinde bilimsel, etik ve alinti1 kurallarina uyulmus;
toplanan veriler iizerinde herhangi bir tahrifat yapilmamis ve bu g¢alisma herhangi baska bir
akademik yayin ortamina degerlendirme i¢in gonderilmemistir.

Verilerin Analizi

Arastirmada hipotezlerinde ortaya konulan yapilar arasindaki iliskileri gormek ig¢in éncelikle
¢oklu korelasyon analizi yapilmistir. Ardindan da 6l¢ekler arasindaki yapisal iligkilerin kesfedilmesi
icin temel bilesenler faktdr analizinden yararlanilmigtir. Verilerin analizinde betimsel istatistikler
(frekans, yiizde vb.) ve yapisal esitlik modellemesi yapilmistir. Kurulan modelin veriye
uygunlugunun degerlendirilmesinde Ki Kare (x?) Uyum lyilik Testi, RMSEA, GFI, CFI ve NFI
degerleri hesaplanmistir.

BULGULAR
Egitsel Amach YouTube Kabul Olcegi Acimlayic1 Faktor Analizi

Literatiirden yararlanilarak taslak olarak olusturulan 6l¢egin madde havuzunda yer alan 59
soru ile ilk olarak pilot ¢alisma gerceklestirilmistir. Pilot calisma 250 6gretmen ile yiriitilmiistiir.
Verilerin ¢oziimlenmesinde IBM SPSS Statistics 24.0 paket programi kullanilmistir. Olusturulacak
olan olcegin gecerlik ve gilivenirligini analiz etmek i¢in Ac¢imlayict Faktdr Analizi (AFA),
Giivenirlik Analizi (GA) ve Dogrulayic1 Faktor Analizi (DFA) tekniklerinden yararlanilmistir. AFA
ve GA sonucuna gore hangi maddelerin Ol¢cek yapisindan cikarillacagina karar verilmistir. AFA
sonucunda faktor ylik degeri 0.5 altinda olan maddeler dl¢gekten c¢ikarilmistir. Ayrica, madde faktor
yiikleri arasindaki fark 0.10 degerinden az olan maddeler cakisik maddeler olarak degerlendirilip
Olcekten cikarilmistir. GA sonucuna gore de Olcegin gilivenirligini diisiiren maddeler Olgekten
cikarilmistir. AFA analizi yapilirken Varimax dondiirme teknigi kullanilmistir. Bu teknik faktor yiik
degerleri birbirine ¢ok yakin oldugu durumlarda kullanilir.

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) testi oOrneklem biyiikliginiin yeterli olup olmadiginin
belirlenmesinde kullanilir. Gozlenen korelasyon katsayilar1 ile kismi korelasyon katsayilarin
biytikliigiinii karsilastiran bir indekstir. KMO oranin 0.5 degerinin iizerinde olmasi gerekir. Oran ne
kadar yiiksekse veri faktor analizine o kadar uygundur. Bartlett testi korelasyon matrisinde
degiskenlerin en azindan bir kismi arasinda yiiksek orantili korelasyonlar oldugunu test eder.
Analize devam edilebilmesi i¢in “korelasyon matrisi birim matristir” yokluk hipotezinin

VA4S 3l AHMET KELESOGLU EGITIM FAKULTESI DERGISI




YouTube’un Egitsel Amach Kabul Durumunun incelenmesi

reddedilmesi gerekir. Eger yokluk hipotezi reddedilirse degiskenler arasinda yiiksek korelasyonlar
oldugu yani verinin faktdr analizine uygun oldugu sdylenir. Pilot ¢aligmaya iliskin KMO degeri .94
olarak bulunmustur. Bu degerlerin 0.60’dan biiyiik oldugu i¢in verilerin faktor analizi i¢in uygun
oldugu belirlenmistir. Olgek i¢in Bartlett testi anlamli ¢ikmustir (p< 0.05). Thus, the questionnaires
were deemed suitable for factor analysis. Verilen sonuglara gore, drneklem biiyiikliigiiniin yeterli
oldugu ve degiskenler arasinda yiiksek korelasyon oldugu goriilmektedir. AFA sonucuna goére 16
madde 6l¢ekten ¢ikarilmistir. Bu maddeler 14, 21, 22, 23, 24, 26, 27, 28, 30, 41, 44, 45, 49, 50, 51
ve 53, numarali maddelerdir. GA sonucuna gore ise 19, 20, 25, 48, 54 ve 55 numarali maddeler
Olcekten ¢ikarilmigtir.

Bu maddeler ¢ikarildiktan sonra geriye kalan 37 madde ile tekrar AFA yapilmistir. AFA
sonuglarma gore 6z degeri 1’den bliyiik olan 5 faktor elde edilmistir. Birinci faktoriin varyans
agiklama orani %25.006, ikinci faktoriin varyans agiklama orani %18.493, {i¢lincii faktoriin varyans
agiklama orami %12.493, dordiinci faktoriin varyans agiklama orani %10.753 ve besinci faktoriin
varyans agiklama orani ise %7.457 olup bes faktoriin birlikte varyans agiklama orani ise %74.201
olarak elde edilmistir. Tablo 1’de maddelerin faktor yiiklerine yer verilmistir.

Tablo 1. AFA Faktor Yiik Degerleri

Faktorler
Maddeler
1 2 3 4 5
1 0,724 0,311 0,206 0,182 0,226
2 0,754 0,353 0,179 0,083 0,125
3 0,778 0,289 0,198 0,070 0,180
4 0,758 0,316 0,176 0,073 0,197
5 0,836 0,223 0,179 0,142 0,160
6 0,828 0,225 0,201 0,082 0,139
7 0,833 0,305 0,173 0,108 0,140
8 0,773 0,189 0,218 0,147 0,084
9 0,776 0,217 0,168 0,126 0,115
10 0,802 0,273 0,237 0,139 0,145
11 0,713 0,252 0,220 0,198 0,109
12 0,683 0,363 0,200 0,265 0,072
13 0,756 0,223 0,231 0,102 0,165
15 0,736 0,270 0,205 0,180 0,125
37 0,310 0,759 0,227 0,235 0,114
38 0,325 0,748 0,235 0,232 0,062
39 0,321 0,783 0,223 0,221 0,124
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Faktorler
Maddeler
1 2 3 4 5
40 0,422 0,740 0,201 0,181 0,100
42 0,397 0,773 0,170 0,150 0,125
43 0,366 0,699 0,276 0,141 0,174
46 0,381 0,696 0,281 0,065 0,177
47 0,380 0,702 0,240 0,125 0,102
52 0,245 0,746 0,193 0,216 0,124
56 0,134 0,697 0,093 0,180 0,137
31 0,265 0,084 0,710 0,113 0,340
32 0,330 0,208 0,745 0,095 0,250
33 0,245 0,236 0,813 0,160 0,179
34 0,330 0,257 0,793 0,114 0,131
35 0,297 0,338 0,780 0,123 0,011
36 0,254 0,365 0,765 0,125 0,059
16 0,232 0,075 0,039 0,887 0,022
17 0,236 0,159 0,048 0,864 0,056
18 0,198 0,173 -0,042 0,848 0,069
29 0,263 0,021 0,178 0,151 0,725
57 0,223 0,168 0,284 0,087 0,810
58 0,201 0,279 0,188 0,092 0,764
59 0,227 0,367 0,195 0,051 0,681

Tablo 1’e gore hangi maddelerin hangi faktorler altinda toplandigina karar verilmistir. Buna
gore,

e Birinci faktor: 1,2, 3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 13, 15
e ikinci faktor: 37, 38, 39, 40, 42, 43, 46, 47, 52, 56

e Uciincii faktor: 31, 32, 33, 34, 35, 36

e Dordincii faktor: 16, 17, 18,

¢ Besinci faktor: 29, 57, 58, 59

numarali maddelerden olusmaktadir.

Elde edilen beg faktoriin isimlendirilmesi asagida gibi yapilmustir.

e Birinci faktor: Performans beklentisi
e ikinci faktdr: Davramssal niyet
e Ugiincii faktor: Sosyal etki
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e Dordiincii faktor: Caba Beklentisi
¢ Besinci faktor: Gliven
Yukarida verilen yap1 bes boyutlu bir dlgek yapisini ifade etmektedir. Olgegin giivenirligi igin her

bir faktoriin Cronbach Alpha katsayilart hesaplanmigtir. Cronbach Alpha katsayisi uygulanan dlgegin
giivenirligini test eder. Buna gore;

¢ 0.00 < o < 0.40 ise dlgek giivenilir degildir,

¢ 0.40 < a < 0.60 ise dlgek diisiik seviyede gilivenilirdir,
¢ 0.60 < 0 < 0.80 ise dlgek oldukga giivenilirdir,

¢ 0.80 < a < 1.00 ise dlgek yiiksek derede giivenilirdir.

Bu 6lcegin her bir alt boyutuna iligkin giivenirlik analizi sonuglar1 Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2. Giivenirlik Analizi Sonuc¢lar

Boyutlar Cronbach’s Alpha
Performans beklentisi 0,973
Davramssal niyet 0,962
Sosyal etki 0,939
Caba Beklentisi 0,907
Giiven 0,869

Tablo 2’de verilen sonuglara gore “performans beklentisi” faktoriiniin giivenirlik katsayisi
0.973, “davranigsal niyet” faktoriiniin giivenirlik katsayis1 0.962, “sosyal etki” faktoriiniin giivenirlik
katsayist 0.939, “caba beklentisi” faktoriniin giivenirlik katsayist 0.907 ve “giiven” faktOriiniin
giivenirlik katsayis1 0.869 oldugu goriilmektedir. Her bir alt boyutunun giivenirlik degerleri oldukga
ylksektir. Bu da gelistirilen 6lgegin giivenirliginin yiiksek oldugunun gostergesidir.

AF A sonucunda kolaylastirici durumlar yapisiyla iligkili olan maddeler 6l¢ekten ¢ikarilmistir.
Ayrica algilanan fayda, algilanan kullanim kolaylig1 ve tutum yapilariyla iliskili olan maddelerin bir
kismi 6lgekten ¢ikartilmis bir kismi da davranigsal niyet faktorii altinda toplanmistir. Bundan dolay1
arastirma modelinde kolaylastirici durumlar, algilanan fayda, algilanan kullanim kolayligi ve tutum
yapilar1 yer almamaktadir (H1, HS ret).

AFA sonucunda belirlenen 6lgek ile ikinci bir ¢alisma yiiriitiilmiistiir. Performans beklentisi
(P), davranigsal niyet (DN), sosyal etki (SE), caba beklentisi (C) ve giiven (G) olmak iizere bes
faktorden (gizil degisken) ve 37 maddeden (gosterge degisken) olusan 6l¢cegin yapi gecerliligini test
etmek icin DFA yapilmistir.

Egitsel Amach YouTube Kabul Olcegi Dogrulayic1 Faktor Analizi

AFA sonrasinda 37 maddeden olusan oOl¢ek ikinci ¢aligmada 258 kisiye uygulanmistir.
Performans beklentisi (P), davranigsal niyet (DN), sosyal etki (SE), caba beklentisi (C) ve giiven (G)
olmak tizere bes faktorden (gizil degisken) ve 37 maddeden (gosterge degisken) olusan dl¢egin yapi
gecerliligini test etmek i¢cin DFA yapilmistir. DFA, IBM SPSS AMOS 23 paket programi ile
yapilmstir.

Modelin uyum iyiligini test etmek icin ¢esitli uyum istatistiklerine bakilmistir. DFA ile model
— veri uyumuna iliskin kullanilan istatistiklerden en eski ve en sik kullanilan uyum istatistigi ki-kare
(x2) testidir. Ki-kare (¥2) uyum istatistigi drneklem biyiikliigiine duyarl bir istatistik oldugundan
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dolayi, buna ek olarak farkli uyum indekslerinin de kullanilmasi Onerilmektedir (Bentler, 1990).
Bundan dolay1 y2/d, Uyum lyiligi indeksi (Goodness of fit index - GFIl), Diizeltilmis Uyum lyiligi
Indeksi (Adjusted Goodness of Fit Index — AGFI), Tutarli Uyum Indeksi (Parsimonuos Goodness of
Fit Index- PGFI), Karsilastrmali Uyum Indeksi (Comparative Fit Index- CFI), Yaklasik Hatalarmn
Ortalama Karekokii (Root Mean Square Error of Approximation — RMSEA), Normlastirilmis Uyum
Indeksi (Normed Fit Index — NFI) ve Artan Uyum Indeksi (Incremental Fit Index — IFI) gibi sik
kullanilan uyum indeksleri kullanilmstir.

Yapilan ilk analizde model iizerinde higbir sinirlama olmadan veya baglanti eklenmeden uyum
istatistikleri ve modifikasyon indeksi sonuglar1 incelenmistir. (2= 2454.707, sd=629 p<.000, GFI=
0.64; AGFI= 0.60, NFI= 0.75, IFI= 0.80, CFI= 0.80, RMSEA= 0.1, PGFI= 0.57, PNFI= 0.71). ilk
elde edilen uyum istatistikleri incelendiginde, simanan faktor yapisinin uyum indeksleri icerisinde
kabul edilebilir uyum simirlar1 igerisinde olmamasindan dolayr modifikasyon indeksleri
degerlendirilmistir. DFA’nin 6nerdigi modifikasyon indeksleri incelendiginde ayni yapiy1 dlgen ve
birbiri ile iliskili olan maddelerin hatalar1 arasinda kovaryanslar tanimlanmistir. Modifikasyon
indeksleri sabit bir parametrenin eklenmesi (serbest birakilmasi) ya da yeni parametrenin eklenmesi
sonucu Ki-kare degerinde elde edilecek diismeyi (modelin ne oranda iyilesecegini) gostermektedir
(Siimer, 2000).

Gerekli modifikasyonlar yapildiktan sonra tekrar DFA uygulanmig olup, elde edilen yeni
uyum indeks degerleri incelendiginde, modelin veriye ¢ok daha iyi uyum gosterdigi goriilmiistiir.
(2= 1564.853, sd= 612 p<.000, GFI= 0.75; AGFI= 0.72, NFI= 0.85, IFI= 0.90, CFI= 0.90,
RMSEA= 0.07, PGFI= 0.66, PNFI= 0.78). Yapilan yeni analiz sonucunda elde edilen 2= 1564.853
ve sd= 612 degerleri ile ¥2/sd orani 3’iin altina ve RMSEA degeri 0.08’in altina diismiis ayrica IFI
degeri 0.90’a ¢ikarak modelin veriyle uyumlulugunun kabul edilebilir ve/veya miikkemmel uyumda
oldugu bulunmustur. Tablo 3’de yapilan modifikasyon sonucunda elde edilen uyum indeks degerleri
gosterilmektedir.

Tablo 3. Yapilan Modifikasyon Sonucunda Elde Edilen Uyum Indeks Degerleri

Uyum Miikemmel Kabul Edilebilir Olcek Sonug
Indeksleri Uyum Olgiitleri Uyum Olgiitleri Modelinden
Elde Edilen
Deger
¥’Isd ¥’Isd < 3 3<ylsd<5 2.55 Miikemmel uyum
IFI 0.95 <IFI <1.00 0.90 <TFI1 <0.95 0.90 Kabul edilebilir
uyum
RMSEA 0 <RMSEA< 0.05 <RMSEA < 0.07 Kabul edilebilir
0.05 0.08 uyum
PGFI 0.95 <PGFI < 0.50 <PGFI<0.95 0.66 Kabul edilebilir
1.00 uyum
PNFI 0.95 <PNFI < 0.50 <PNFI<0.95 0.78 Kabul edilebilir
1.00 uyum
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Ogretmenlerin egitsel amacli YouTube kabul durumlarimi gésteren yapisal esitlik modeli Sekil

3’de gosterilmistir.

Sekil 3. Ogretmenlerin Egitsel Amagh Youtube Kabul Durumlarini Gésteren Yapisal Esitlik Modeli

Elde edilen sonuglar, YouTube’un &gretmenler tarafindan egitsel amacgli kabul durumlarini
yliksek oranda agiklama yetenegine sahiptir (%74.201). “Performans beklentisi” kullanim durumunu
en fazla agiklama oranina sahip faktoér olurken (%25.006), “giiven” kullanim durumunu en az
aciklama oranina sahip (%7.457) faktor olmustur (H2, H3, H4 ve H6 kabul).

Elde edilen tiim bu bulgular 1s181nda elde edilen model gosterimi Sekil 4’de verilmistir.
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Davramgsal
Niyet

Sekil 4. Ogretmenlerin Egitsel Amacl YouTube Kabul Durumlar: Modeli
TARTISMA VE SONUC

Bu arastirmada yasam boyu O6grenme kapsaminda 6gretmenlerin video paylasim sitelerinin
O0grenim amagli kabul durumlarini agiklayan bir yapisal esitlik modeli test edilmistir. Calismada
veriler arastirmacilar tarafindan gelistirilmis olan bir anketle toplanmistir. Anket igerisinde kigisel
bilgiler formu, egitsel amag¢li YouTube kabul Olgegi olmak iizere iki kisim yer almaktadir.
Kullanilan 6lgegin gegerlik ve giivenirlik ¢alismalar: yapildiktan sonra son haline getirilmis ve elde
edilen faktorlerle model kurularak test edilmistir. Modelde kullanilan 6lgek performans beklentisi,
davranigsal niyet, sosyal etki, caba beklentisi ve giiven olmak {izere 5 faktor ve 37 maddeden
olusmustur.

Ogretmenlerin  YouTube’u ogrenim amacli olarak kabul ve kullaniom durumlarinin
Birlestirilmis Teknoloji Kabul ve Kullanom Modelinin temelini olusturan performans beklentisi,
davranigsal niyet, sosyal etki ve caba beklentisi yapilarindan etkilendigi sonucuna ulagilmistir. Bu
sonu¢ Birlestirilmis Teknoloji Kabul ve Kullanim Modeli kullanilarak yiiriitiilen alanyazindaki
arastirmalarla tutarlilik gostermektedir (Venkatesh ve digerleri, 2003; Oktal, 2013; Kuzu & Akbulut,
2017; Ayaz, 2019). Ortaya konulan modelde bunlara ek olarak giiven faktérii de kullanim durumunu
aciklayan bir diger yap1 olarak bulunmustur. Bu bes faktor kullanim durumunu %74.201 oraninda
aciklamaktadir.

Calisma sonuglarina gore performans beklentisinin kullanim durumunun en Onemli
belirleyicisi oldugu goriilmiistiir. Alanyazindaki bazi ¢aligmalarda elde edilen sonug¢lar da bunu
desteklemektedir (Venkatesh ve digerleri, 2003; Mazman, 2009; Oktal, 2013; Iscitiirk, 2012;
Tosuntas, Karadag & Orhan, 2015; Macedo, 2017; Kuzu & Akbulut, 2017; Kaplan, 2018). Bu yap1
icerisinde yer alan maddeler 6gretmenlerin 6grenme siireclerindeki performans artisina yonelik
algiladiklar1 yarar1 6n plana ¢ikaran maddelerdir. Dolayisiyla 6gretmenlerin YouTube’u 6grenim
amacgh kabul ve kullanim davranislart {izerindeki en Onemli etkinin, YouTube’un 6grenme
siireclerinde kendilerine yarar saglayacagina iligkin algilar1 oldugu sOylenebilir. Bundan dolayi
performans beklentisinin kullanim durumunun en Onemli belirleyicisi olmasi, Ogretmenlerin
YouTube’u 6grenim amaciyla kullanmay1 faydali bulduklar1 ve YouTube iizerinden video izleyerek
yeni birseyler &grenmenin performanslarim gelistirdigi seklinde yorumlanabilir. Ogretmenler
YouTube’u kullanarak 6grenme aktivitelerinin daha verimli olmasini saglayabileceklerini ve daha
hizli 6grenmeler gergeklestirebilmeleri igin YouTube’un 6nemli bir ara¢ oldugunu diisiindiikleri
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soylenebilir. YouTube’un gergeklestirilen 6grenmelerin hizli olmasi bakimindan yardime1 olmasi,
O0gretmenlerin benimseme siireclerini destekleyebilir.

Elde edilen sonucglara gore davramigsal niyetin kullaniom durumunun en Onemli ikinci
belirleyicisi oldugu goriilmiistiir. Davranigsal niyet Ogretmenlerin  YouTube’u 6grenme
yasantilarinda 6nemli bir ara¢ olarak goriip gormediklerine ve kullanip kullanmayacaklarina yonelik
egilimlerini Glgen bir yapiya sahiptir. Bu yapi igerisindeki maddeler 6gretmenlerin YouTube’u
O0grenim amaciyla kullanma egilimlerine, bireysel inanglarma ve ongdriilen somut davranislarina
yonelik olarak olusturulmustur. Bireyler i¢in 6grenme ihtiyacinin her zaman var olmasi ve bilginin
artma hizina paralel olarak bu ihtiyacin giderek artmasi O0gretmenler tarafindan kabul edilen bir
durumdur. Macedo (2017) yapmis oldugu ¢alismada 6gretmenlerin yeterli donanima ve bilgiye sahip
oldugu durumlarda, yeniligi kullanma niyetlerinin daha gii¢lii oldugunu belirtmektedir. Bugiin video
paylagim sitelerine hemen hemen biitiin akilli telefonlar ilizerinden baglanabilmek miimkiindiir.
Tasarim olarak kullanict dostu olan bu siteler, deneyimsiz kullanicilar i¢in bile kullanimi kolay
sitelerdir. Bu durumda video paylasim sitelerine yonelik davranigsal niyetin olumlu olmasi
beklenebilir.

Sosyal etki faktoriiniin de kullanma durumu {izerinde etkisi vardir. Alanyazinda yer alan bazi
caligmalarda da ayni sonuca rastlamak miimkiindiir (Venkatesh ve digerleri, 2003; Koca, 2007;
Iscitiirk, 2012; Lewis ve digerleri, 2013; Kuzu & Akbulut, 2017; Tosuntas ve digerleri, 2015;
Macedo, 2017; Kaplan, 2018; Ayaz, 2019;). Ogretmenlerin, genel olarak gériislerine dnem verdikleri
kisilerin s6z konusu yeniligi 6nemli bulma derecesine gore, bir yeniligi kullanma ve kabul etme
egilimleri degismektedir. Lewis ve digerleri (2013) yaptiklar1 ¢alismada meslektaslar1 tarafindan
destek goren bireylerin, s6z konusu yeniligi kabul ve kullanim egilimlerinin arttig1 yoniinde bir
sonuca ulasmigslardir. Selwyn (2004) yaptigi calismada ulastigi sonuca gore aile ve yakin
arkadaslarin, yeniligi kullanma ve benimseme siirecinde onemli bir roli oldugunu belirtmistir.
Ogretmenler yakin cevrelerinden destek gordiikleri takdirde yeniligi kullanma ve benimseme
konusunda istekli ve daha olumlu bir yaklasim sergilerler.

Caba beklentisi faktorii video paylasim sitelerini kullanma durumunu agiklayan bir diger
faktordir. Alanyazinda ayni sonuca ulagan baska ¢alismalarda da buna benzer sonuglara ulagilmigtir
(Venkatesh ve digerleri, 2003; Porter & Donthu, 2006; Iscitiirk, 2012; Oktal, 2013; Kuzu & Akbulut,
2017; Macedo, 2017). Caba beklentisi faktorii 6gretmenlerin video paylasim sitelerini kullanirken
sarfedeceklerini Ongordiikleri fiziksel ve zihinsel ¢abanin derecesi olarak diisiiniilmiistiir.
Ogretmenlerin bu maddelere yiiksek puanlar vermelerinin nedeni, kullanim esnasinda daha az caba
gosterecekerini dngodrmeleri olabilir. Katilimcilarin demografik 6zelliklerini gz oniine aldigimizda
hemen hemen yarisinin 7 yildan fazla akilli telefon kullandigi, %90’ 1nin internete telefonlarindan
baglandiginm ve yaklisik %70’1 giin igerisinde 1-4 saat aras1 internete baglandigini belirtmislerdir. Bu
noktadan hareketle akilli telefon ve internet kullanim orani arttik¢a sarfedilmesi dngoriilen ¢abanin
derecesi azalmaktadir seklinde bir yorum yapilabilir. Ogretmenler icin bir yeniligin kullanilmasinda
haracanan cabanin az olmasi, benimseme siirecinin tamami icin yeterli olmasa bile, bu siireci
destekleyici olmasi bakimindan 6nemlidir. Yeniligin kullanilmasinda sarfedilecek ¢abanin az olmasi,
kullanim kolayligini ve yarar algisim1 olumlu etkileyebilir (Usluel & Mazman, 2010). Tek basina
caba beklentisi kullanim ve kabul siirecini aciklamada yeterli olmayabilir. McCombs (2011) yaptig1
calismada 6gretmenlerin yeniligi kullanma ve kabul konusunda niyeti aciklayan en biiyiik etkinin
tutum ve kaygi oldugunu ifade etmis ve bu iki yapiyr etkileyen en biiyiik faktoriin ise yeniligi
kullanirken harcayacaklarini distindiikleri ¢aba oldugunu 6ne siirmiistiir (akt. Kuzu, 2014). Bundan
dolay1 ¢aba faktoriiniin kullanim ve kabul siirecini agiklamada etkisinin olmadigini sdylemek dogru
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olmaz. Sarfedilecek ¢abanin miktari, bireylerde kullanim ve kabule iliskin baska faktorleri olumlu
etkileyebilir.

Video paylasim sitelerini kullanma ve kabul durumunu acgiklayan bir diger faktor de giiven
faktoriidiir. Gliven faktorii kullanicinin siteme karsi sahip oldugu giiven diizeyini ifade eder (Gefen
ve digerleri, 2003). Alanyazinda yeni bir teknolojinin kullanim durumunu etkileyen oOnemli
faktorlerden bir oldugunu belirten g¢alismalara rastlamak mimkiindiir (Hanafizadeh, Behboudi,
Koshksaray & Tabar, 2014). Bunun temel sebeplerinden biri olarak internet ve internet iizerinden
erigsilebilen hizmetlerin riskli ve belirsiz olmas1 sdylenebilir (Kaplan, 2018). Cevrimic¢i kullanicilar
genellikle giiven duymadiklar: sistemleri kullanmazlar (Gefen ve digerleri, 2003). Ogretmenler
video paylasim siteleri tizerinden eristikleri igeriklerin dogru, giivenilir veya tehlikeli olup
olmadigin1 ayirt edebilecek yeterliktedir. Bu bakimdan YouTube gibi sitelere karsi giivensizlik
duyabilecekleri bir durum olmadig1 sdylenebilir.

Bu c¢alismanin sonunda ortaya konulan model, YouTube’un Ogretmenler tarafindan yasam
boyu 6grenme amagh kabul durumlarini yiiksek oranda agiklama yetenegine sahiptir (%74.201).
“Performans beklentisi” kullanim durumunu en fazla aciklama oranina sahip faktdr olurken
(%25.006), “giiven” kullanim durumunu en az agiklama oranina sahip (%7.457) faktor olmustur.
Yapilan ¢aligmada ortaya konulan modelle birlikte yasam boyu 6grenme kapsaminda 6gretmenlerin
video paylasim sitelerinin 6grenim amagl kabul durumlar1 %74.201 oranla agiklanmigtir. Mevcut
modelin agiklayamadigi yaklasik %26°lik bir oran bulunmaktadir. Alanyazinda yer alan kuram ve
modellerde bulunan farkli yapilar eklenerek ya da bu modelde yer alan yapilar yeniden diizenlenerek

olusturulacak olan farkli modellemeler test edilerek daha yiiksek oranda agiklama oranlari elde
edilebilir.

Mevcut calisma dgretmenler i¢in yapilmistir. Interneti ve sosyal aglar1 daha ¢ok kullanan geng
bireylerde ya da daha yash bireylerde daha farkli sonucglar elde etmek miimkiin olabilir. Modelin
uygulandigi kitle degistirilerek modelin iyilestirilmesi veya modelde var olan yapilarin degistirilmesi
soz konusu olabilir. Bu arastirmada yetiskinleri temsilen 6gretmenler lizerinde ¢alisilmistir. Ancak
ogretmenler, yetiskinleri tek baslarina temsil etmemektedirler. Bundan dolay1r mevcut model farkli is
gruplarinda veya farkli yas araliklarinda tekrar uygulanabilir. internet teknolojileri kisiler tarafindan
fakli amagclar i¢in kullamlabilir. Ogrenim amaciyla kullanim bunlardan yalmzca bir tanesidir.
Calismada video paylasim sitelerinin 6grenim amagli kullanimi test edilmis olup, farkli amaclar i¢in
farkli sonuglar elde edilebilir. ilerde yapilacak olan caligmalarda Ogretmenlerin video paylasim
sitelerine iliskin doyumlari, motivasyonlari, sosyal buradaliklar1 gibi aktif ve etkili kullanim
acisindan dnemli degiskenler ele alinarak yeni modellemeler ortaya konulabilir.
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EXTENDED ABSTRACT

The fact that technology is an indispensable part of our lives today cannot be denied. Especially the
inclusion of the internet in our lives so much has led to the emergence of many new habits for individuals.
People can connect to the internet anytime anywhere and use this technology according to their needs. The fact
that information is so accessible brings with it the opportunity for individuals to manage their own learning
processes.

With Web 2.0 technologies, users involved in the information production process started to consume
more content produced by others while producing content. In this process, individuals' interests, personal
characteristics, professional information, etc. They may need access to content that can take their equipment
further. Depending on the increase in Web 2.0 technologies, the interaction between people and internet
applications, information exchange, communication and collaborative work are increasing in direct proportion.
Therefore, it can be said that these new technologies have become available in many areas, including education
(Deperlioglu & Kose, 2010). The continuous increase of knowledge in the web environment and the access of
people to information in a shorter time thanks to the internet enables individuals to create their own, dynamic,
creative and flexible learning environments (Alp & Kaleci, 2018). At this point, video sharing sites among web
2.0 tools emerge as a very important tool that can meet this need.

Video sharing sites can be considered very useful as they provide a learning environment based on
multimedia elements. The prominent advantage of video sharing sites over other web 2.0 content is that
videos, which have both visual and audio communication channels, can be accessed without time and space
restrictions in any situation with internet access (Copley, 2007; Alp & Kaleci, 2018). When video sharing sites
on the Internet are examined, YouTube is the first video sharing site that comes to mind. YouTube stands out
compared to other video sharing sites in terms of the number of videos it contains, the number of active users,
awareness, accessibility and usability. The video sharing platform YouTube has an important place in the new
media-based education world and is a large database for the content produced (Dikmen, 2018).

The main purpose of this study is to reveal the usage and acceptance of the YouTube video sharing site,
which can appeal to many adults thanks to its diversity of content, regarding the use by teachers for
educational purposes. It is important to investigate how much, for what purpose and how often teachers use
video sharing sites in their learning activities, to evaluate the processes of accepting learning through video
sharing sites such as YouTube as an innovation. In this context, based on the Unified Technology Acceptance
and Use Model, it is aimed to present a model that determines teachers' YouTube acceptance status for
learning purposes. The purpose of this study based on this; Based on the Unified Technology Acceptance and
Use Model and Technology Acceptance Model, it is to examine the acceptance status of YouTube by teachers
for learning purposes and to determine the factors that affect their use intentions.

The participants of the study period 2018-2019 education in schools affiliated to the Ministry of Education in
Turkey are teachers who are working actively. Due to the size of the study universe, the researcher has not been able
to reach the entire universe. Therefore, the purposeful sampling method that can represent the universe was
preferred. Snowball sampling, one of the purposeful sampling methods, was used in this study. In snowhball
sampling, a group / population of target participants is reached first. Through this group / population, the second and
then the third group / participants are reached. Similarly, the group / participants reached reach other groups /
participants who meet the criteria. Thus, the sample size grows like a snowball (Yazicioglu & Erdogan, 2004). The
purposeful sample of this study consists of teachers who work at the Ministry of National Education and use
YouTube for educational purposes. In this study, the sample size was enlarged by reaching a teacher from each
branch.

The data were collected over the internet with a questionnaire developed by the researcher. The questionnaire
form applied to the participants for the study consists of two parts. a) Personal Information Form, b) Teachers'
YouTube Acceptance Scale for Educational Purposes.

It was concluded that teachers' acceptance and use of YouTube for learning purposes were affected by the
performance expectation, behavioral intention, social impact and effort expectation structures that form the basis of
the Unified Technology Acceptance and Use Model. This result is consistent with the studies conducted using the
Unified Technology Acceptance and Use Model (Venkatesh et al., 2003; Oktal, 2013; Kuzu & Akbulut, 2017; Ayaz,
2019). In addition to these, the trust factor was found as another structure that explains the use case in the model
presented. These five factors explain the usage situation by 74.201%.
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Ek-1: Egitsel Amach YouTube Kabul Olcegi

Asagidaki sorular giindelik hayatimizda herhangi bir sey 6grenmek amaciyla Youtube gibi video
paylasim sitelerinden yararlanma durumunuzu goéz 6niinde bulundurarak cevaplayiniz.

Maddeler KatllIII—lIliiorllm Katilmiyorum|Kararsizim| Katiliyorum K-I;?lln:;::ir:n
Performans Beklentisi

YouTube gibi video paylasim siteleri...

... benim i¢in yararlidir. 1 2 3 4 5
?/apacaglm igi daha hizli tamamlamam 1 ) 3 4 5
saglar.

... isimdeki bagarimi artirmami saglar. 1 2 3 4 5
.a.;tza:.yesinde yaptigim isteki verimliligimi 1 ) 3 4 5
... hayatim kolaylastirir. 1 2 3 4 5
... glinliik yasamamim i¢in kullanisghdir. 1 2 3 4 5
.. sayesinde islerim kolaylasir. 1 2 3 4 5
;;tl:rag.slma ¢ikan problemleri ¢ozme sansimi 1 5 3 4 5
... uretkenligimi artirir. 1 2 3 4 5
... sayesinde yaptigim isin kalitesi artar. 1 2 3 4 5
... glincel bilgileri takip etmemi saglar. 1 2 3 4 5
... coklu ortam 6geleri yardimiyla (video,

ses, resim, vb.) zengin bir 6grenme ortami 1 2 3 4 5
saglar.

;imkznm(iisé;ggrlztrl.memin sorumlulugunu 1 5 3 4 5
art111ri111 konuya iligkin 6grenme istegimi 1 5 3 4 5
Caba Beklentisi

YouTube gibi video paylasim sitelerini...

... kullanmak kolaydir. 1 2 3 4 5
... kullanmay1 6grenmek kolaydir. 1 2 3 4 5
... glicliik gekmeden kullanabilirim. 1 2 3 4 5
Sosyal Etki

Benim i¢in 6nemli olan cogu insan YouTube gibi video paylasim sitelerini...

... 6grenme amagli kullaniyor. 1 2 3 4 5
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YouTube’un Egitsel Amach Kabul Durumunun incelenmesi

... 0grenme amacli kullanmamui tegvik 1 2 3 4 5
ediyor.

... 0grenme amagli kullanilmasini faydali 1 2 3 4 5
buluyor.

... 0grenme amagl kullanmam gerektigini

diisiiniiyor. ! 2 3 4 5
... 0grenme amagli kullanmamu tercih eder. 1 2 3 4 5
... 0grenme amagli kullanilmasmimn uygun 1 5 3 4 5
oldugunu diisiiniir.

Davranigsal Niyet

YouTube gibi video paylasim sitelerini...

... 0grenme amagli kullanmanm iyi bir fikir 1 ) 3 4 5
oldugunu disiiniiyorum.

... 0grenme amagl kullanacagim. 1 2 3 4 5
... 0grenme amagli kullanmay1 faydali 1 ) 3 4 5
gorilyorum.

... 0grenme amagl kullanmalart i¢in, 1 5 3 4 5
cevremdeki kisileri tegvik edecegim.

... 6grenme amagli kullanimi benim mesleki 1 5 3 4 5
anlayisima uyuyor.

... kullanmak 6grenme verimliligimi 1 5 3 4 5
artiracaktir.

... 6grenme amacl kullanmak iiretkenligimi 1 5 3 4 5
artiracaktir.

... 6grenme amagli kullanmak karsilagtigim

problemleri ¢6zmem konusunda 1 2 3 4 5
kullaniglhidir.

... 0grenme amagli kullanilmasi iyi bir 1 5 3 4 5
fikirdir.

... 0grenme amagli kullanilmasi fikrini 1 2 3 4 5
olumlu buluyorum.

Giiven

YouTube gibi video paylasim siteleri...

... kullanmak giivenlidir. 1 2 3 4 5
... genel olarak giivenli bir ortamdir. 1 2 3 4 5
.. bilgi paylagimi konusunda giivenilirdir. 1 2 3 4 5
... bir 6grenme ortami olarak

distiniildiigiinde, igindeki bilgilere 1 2 3 4 5
giivenebilirim.
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