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EKONOMIK KALKINMA SURECINDE KIiTLE ILETISIM
ARACLARINDAN TELEVIZYONUN YERI

Baran KOCATEPE!

Ozet

Ikinci Diinya Savags: sonrasinda diinya iilkeleri gelismis iilkeler ve gelismekte olan
tilkeler olmak iizere sumiflandiriimaya baslanmistir. Gelismis iilkelerin dnceligi ekonomik
biiyiimeyle birlikte iilke vatandaslarimin refah diizeylerini arttirmaktir. Gelismekte olan
tilkelerin onceligi ise ekonomik kalkinmayr gerceklestirip, gelismis iilkeler diizeyine
ulasmaktir.

Ekonomik kalkinma siireci, basta ekonomi olmak iizere siyasal, sosyo-klltirel gibi
bir¢ok alanda ilerlemeyi kapsar. Bu siirecin kiiltiirel altyapisimin saglanmasi, tanitilmasi ve
yonlendirilmesinde kitle iletisim araglarindan popularitesi yiksek olsan televizyonun
kullanilmasi birincil tercihtir. Bu ¢alisma da gelismekte olan iilkelerin, ekonomik kalkinma
siirecinde bir arag¢ olarak kullandiklar: televizyonun, dolayisiyla medya ve reklamlarin
kitleleri hangi yonden etkiledigi, yonlendirdigi, tiiketim harcamalart iizerinde hangi agidan
etkisi oldugu, televizyonun tanmu ile islevi arasindaki hangi agilardan farkhiliklar olduguna
dikkat ¢ekilmeye ¢alisimustir.
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THE ROLE OF TELEVISION FROM ECONOMIC
DEVELOPMENT PROCESS

Abstract

After the Second World War, countries have started to be classified as developed
countries and developing countries. The priority of developed countries is to increase the
welfare level of the citizens together with the Economic Growth. Developing countries'
priority is to achieve Economic Development and reach the level of developed countries.

The Economic Development process includes progress in many areas such as
political, socio-cultural and especially economy. Television, which has a high popularity
among mass media, therefore media and advertisements, is the primary choice in
providing, promoting and guiding the cultural infrastructure of this process. In this study, it
has tried to explain how television, hence the media and advertisements, which are used as
a tool in the economic development process, affect and direct the masses and how they have
an effect on consumption expenditures.

Keywords: Development, Television, Media

GIRIS

Diinya tarihi birgok Onemli olay ve doniim noktalarina sahiptir.
Stiphesiz ki hem diinya hem iktisat tarihi agisindan bakildiginda sanayi
devrimi en dnemli doniim noktalarindan biridir. Sanayi devrimi ekonomi
temelli bir hareket gibi goriinse dahi etkileri basta ekonomik, siyasal ve
toplumsal olmak iizere bir¢cok alanda koklii degisikliklere neden olmustur.
Sanayi devrimi Oncesi devletlerin durumlart incelendiginde {iiretim
teknolojileri ve gelismislik diizeyi yoniinden c¢ok farkli olmadiklarini
gorulmektedir. Sanayi devrimi ©ncesi devletlerin zenginlikleri verimli
topraklar, iyi bir idari yonetim, gicli devlet yoneticileri ve komutanlara
sahip olmalariyla ilgilidir.

Sanayi devrimiyle birlikte koklii degisikler hem devletler hem
halklar i¢in kagmilmazdi. Sanayi devrimini gergeklestiren devletler kisa
siirede biiylik gelismeler yasamis ve bu devletlerin milli gelirlerinde artig
olmustur. Sanayi devriminin disarisinda kalan {ilkeler sOmiiriilmekten
kurtulamadi ve bu sefer devletler arasinda gelismislik diizeyindeki
farkliligin temel sebeplerinden biri teknolojik gelismeler halini aldi. Sanayi
devrimi oncesi iilkeler igin zengin ve fakir sifatlari bir siniflandirma yapmak
icin kullanilirken, Sanayi Devrimi ve ozellikle Ikinci Diinya Savasi
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sonrasinda bu tanimlar yerini gelismis ve gelismekte olan tanimlarina
birakmiglardir. Sanayi Devrimi Oncesinde zengin ve fakir devletler
arasindaki ucurum, nedenleri degismekle birlikte, Ikinci Diinya Savasi
sonras1 gelismis ve gelismekte olan iilkeler agisindan devam ettigi
goriilmektedir. Gelismis iilkelerin birincil hedefi, gelismelerini slirdiirmek,
ekonomik blylmeyi saglamak iken gelismekte olan iilkelerin onceligi,
ekonomik kalkinmay1 gerceklestirip gelismis iilkeler seviyesine ulagsmaktir
(Dinler, 2009: 562).

Gelismekte olan iilkelerin, gelismis iilkeler diizeyine ulasabilmeleri
ekonomik gelismelerin yaninda siyasal, sosyo-kdltirel gibi birgok alanda da
yapacaklar1 degisimlere bagladir. Buradan da anlasilacagi iizere ekonomik
kalkinma salt ekonomik alanda degil saglik, egitim, biirokrasi gibi birgok
alanda da gelismeyi ve degismeyi kapsamaktadir. Geligmis tilkeler agisindan
bakilirsa ekonomik biiyiime birincil hedeftir. Gelismis iilkelerin, ekonomik
olarak bliylimelerini saglamalar1 temel olarak {liretim kapasitelerinin artmast
ve bunun sonucunda milli gelirin artmasi1 seklinde ifade edilebilir. Gelismis
ulkelerin, ekonomik blylmeyi gergeklestirebilmek igin dncelikle yatirimlar
arttirmast  gerekir. Yatirimlarin arttirilabilmesi iginde tasarruflarn da
arttirilmas1  gerekmektedir. Gelismis {ilkelerin ekonomik biiylimeyi
gerceklestirmesi halinde o tilkenin vatandaslarin alim giigleri, refah seviyesi
ve lilkenin uluslararasi alanda prestiji artacaktir. Bu ve bir¢ok diger sebepten
otiiri gelismis tilkeler i¢in ekonomik biiyiimeyi saglamak ve devam ettirmek
birincil onceliktir.

Gelismis ve gelismekte olan iilkelerin amag¢ ve yontemleri farkli olsa
dahi temelde her iki grup iginde yer alan iilkeler temel amaglar1 degisim,
yenilik ve ilerlemedir. Ulkelerin gerceklestirdikleri degisimleri ve
yenilikleri hem kendi uluslarina hem uluslararas1 arena da anlatabilmesi
kitle iletisim araglarinin kullanilmasi ile daha etkin bir hal alacaktir. Yani
iilkelerin ekonomik biiylime ve ekonomik kalkinma siireclerinin, kiiltiirel
altyapisinin gerceklestirilmesi medya, dolayisiyla televizyon ve reklamlar
ile saglanmaktadir. Ulkeler, kiiltiirel altyapilarmi  olusturmak ve
yonlendirmek i¢in medya ve televizyonu kullanirlar. (Hatipler, 2018: 505).
Kiiltiirel altyap1 olusturmak ve kitlelere duyurmak i¢in kullanilan medya ve
televizyon aslinda, kalkinma siirecindeki iilkelerin kitleleri yonlendirmek,
kendi kalkinma planlar1 dogrultusunda hareket etmelerini saglamak, tiikketim
aliskanliklar1 yonlendirmek gibi pekte masum olmayan amaglar igin
kullanildig1 yadsinamaz bir gercektir.
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Bu c¢alismanin ilk bolimiinde, ekonomik biiylime, ekonomik
kalkinma kavramlar1 ve iilkelerin genel durumu ifade edilmistir. Sonraki
boliimlerde ekonomik kalkinma siirecindeki iilkelerin televizyon, medya ve
reklamlar ile olan iliskisi lizerinde durulmustur.

1. EKONOMIK BUYUME ve KALKINMA

Sanayi Devrimi Oncesinde zengin ve fakir iilkeler ayrimi, Sanayi
Devrimi ve 6zellikle Tkinci Diinya Savas1 sonrasinda gelismis ve gelismekte
olan iilkeler olarak revizyona ugramistir. Ikinci Diinya Savasmin ardindan
bu revizyonla birlikte gelismis lilkeler i¢in ekonomik biiylime, gelismekte
olan iilkeler igin ise ekonomik kalkinma siiregleri oncelikli hedef haline
gelmistir. Geligsmis tllkeler milli gelirlerini ve iilke refah diizeyini arttirmak
icin yatirim ve tasarruflara yonelmiglerdir. Gelismekte olan {ilkeler ise
gelismis tilkeler diizeyine erisebilmek i¢in baska ekonomik alan olmak
Uzere bircok farkli alanda yenilik ve ilerlemeye kaydetmeyi oncelikli hedef
haline getirmislerdir.

1.1. Ekonomik Buylime

Ekonomik Buyime temel olarak Ulkenin Gretim kapasitesi ile
iliskilidir. Ulkenin iiretim kapasitesi artt1ig1 takdirde milli gelirde ki artis da
kagmilmazdir. Ekonomik biiylimenin biiyiikliigii, biiylime hiz1 ile ifade
edilebilir. Bliylime hizi, iilkede birey basina diisen milli gelirde yillik gergek
artis1 anlatir. Ekonomik bliylimenin gerc¢eklesmesinin ilk adimi iilkedeki
yatirimlarin ¢ogaltilmasina baghdir. Yatirimlarin artmasinin ilk adimi da
iilkedeki tasarruflarm artmasma baghdir. Ulkedeki tasarruf ve yatirim
dogrusal bir iliski izler. Tasarruf orani ne kadar arttirilirsa, yatirim orani o
denli artacaktir. Yatirimlarin artmasi sonucunda biiyiime hizinda artis
goOzlenecektir (Dinler, 2009: 565).

Calismanin giris boliimiinde de bahsedildigi iizere gelismis ve
gelismekte olan tilkeler, farkli gruplarda olsalar dahi her iki grubunda
temelinde degisim ve daha iyiyi hedefleme s6z konusudur. Bu durum
gruplarin kendi igerisinde ve disarisinda bir rekabete yol ag¢masi
kacinilmazdir. Gelismekte olan {ilkeler kategorisi incelendiginde, biiyliime
hiz1 yiiksek olan iilkenin bu rekabette 6nde oldugu sdylenebilir. Biiyiime,
temelinde ekonomik bir anlam ifade etse dahi sonuglarinda iilkenin refah
seviyesinin artmasi, uluslar arast diizeyde prestij gibi kazanimlari
mevcuttur.
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Ekonomik Biiylimenin temel faydalar1 arasinda, milli gelirdeki
artigla birlikte hane halkinin hizmet ve mal alim giiglerinin artmasi sz
konusudur. Dolayisiyla iilke vatandaslarinin yasam standartlarinda iyilesme
gerceklesecektir. Bunun yaninda ekonomik biiyiimenin iilkelere uluslararasi
alanda katacag1 bir prestij séz konusudur. Ulkeler sanayi, savunma, uzay
gibi alanlara yaptiklar1 yatirimla ekonomik getirilerin yaninda iilkeler
arasinda bir sayginlik elde edeceklerdir.

1.2. Ekonomik Kalkinma

Ekonomik kalkinma siireci daha ¢ok gelismekte olan {ilkeleri
ilgilendiren bir meseledir. Geligmekte olan iilkeler, ekonomik kalkinmay1
gerceklestirip, geligsmis ilkeler seviyesine ¢ikmayr hedeflerken {ilke
vatandaslarinin refah seviyelerini arttirmak da birincil Oncelikleri
arasindadir. Milli gelirdeki artis yani olayin ekonomik kismimin yaninda
sosyo-kiiltiirel, siyasal gibi alanlarda da ilerleme kaydetmek gelismekte olan
iilkelerin kalkinma siireclerini olusturur. Ekonomik unsurlari, sosyal
unsurlardan bagimsiz diistinmek pek miimkiin degildir. Ekonomik
gelismeler toplumun igerisinden yeserir ve gelisir. Ekonomik alandaki
gelisgmelerin -~ somutlagtirllmasi, bu  gelismelerin  halk  tarafindan
kabullenilmesiyle gerceklesir. (Usta, 2013: 462). Ekonomik kalkinma siireci
biitlin bu siirecin tamamin1 kapsamaktadir.

1.3. Ekonomik Kalkinma Siirecinde Ulkelerin Genel Durumu

Gelismekte olan tilkelerin milli gelirinin biiyiik bir boliimiini tarim
sektoriintin getirileri olusturmaktadir. Niifusun biiyik bir kismi tarim
sektoriinde calismasina karsin verimlilik diisiik, gizli igsizlik mevcuttur.
Sanayi sektorii, tarim sektorii kadar gelismemistir. Geleneksel yontemler ile
yiiriitiilen faaliyetler géze carpmaktadir. Tarim ve sanayi sektorlerindeki
durumdan miitevellit ihracat temel anlamda tarim sonucu elde edilen {iriinler
ve hammaddeler ile smirlidir. Gelismekte olan, kalkinma siirecini
gerceklestirmeyi ¢alisan {ilkelerde kurumsal isletmelerin sayis1 aile
isletmelerinin sayisindan azdir. Gelir dagilimmdan tam bir adaletten sz
etmek miimkiin degildir. Kalkinma siirecinde olan {ilkelerin okur-yazarlik
seviyesi bir hayli diisiiktiir. Ulkelerin egitim harcamalar1 yeterli
olmamaktadir. Egitim imkanlar1 yetersiz oldugundan calisma yasi1 oldukga
diistiktar.
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Ekonomik kalkinma siirecindeki geligmekte olan iilkelerin dogum
artis orani, milli gelirin artis oranindan yiiksek oldugu goriilmektedir.
Dolayli olarak da kisi basina diisen milli gelir yetersiz oldugundan
ekonomik kalkinma siirecinin 6niindeki en biiyiik engellerden biri altyapisiz
bir hizli dogum artig oranina sahip olmaktir. Hizli dogum artis oraninin,
kalkinma siirecini etkilemeyecegi diistinen ekonomistler, emek arzinin
artmas1 ve dolayli olarak mal ve hizmetlere olan talebin artacagini,
boylelikle daha hizli biiyimenin gerceklesebilecegini savunurlar (Dinler,
2009: 572). Ekonomik kalkinma siirecini smirlayan bir diger etken niifusun
egitim ve kiiltiir seviyesinin diisiik olmasidir. Dolayl olarak girisimcilerin
olusmasinit etkileyen bu durum ekonomik kalkinma siirecine ket
vurmaktadir.

Tasarruflarin yatirnma doniisme siirecini yonetecek mali kurumlar
gelismekte olan ve ekonomik kalkinma stireci igerisinde yer alan iilkelerde
yeterince gelisememistir. Halk, yaptiklar1 tasarruflar1 geleneksel yontemler
ve kiiciik yatirnmlar ile degerlendirmektedir. Gelismis iilkeler ile gelismekte
olan iilkelerin cografi konumlarina bakildiginda gelismekte olan iilkelerin
dogal kaynaklar bakimindan, gelismis iilkeler kadar sansli olmadiklari
goriilmektedir. Tarmmsal ¢esitliligin  fazla olmadigi, bir tek Urtnln
iretiminin agirlikta oldugu goriilmektedir. Ekonomik kalkinmanm ilk
asamalarinda olan tlkeler i¢in bu durum problem teskil etse dahi ilerleyen
donemlerde, iilkenin gelismesi ile yapilacak yatirimlarla birlikte bu
dezavantajli durum ortadan kalkabilir. Sosyo-kiiltiirel ve dini yap1 iilkenin
ekonomik kalkinma siirecinde etkin bir role sahiptir. Gelismekte olan
iilkelerde aile yapis1 ve iiretim iligkisi incelendiginde kiiciik aile sirketlerinin
yaygin olmasi, ayni meslegi kusaklar boyu devam etmesi gibi durumlar
girigimciligin ve gelismenin oniinde engel olusturabilir. Boyle bir durum
ekonomik kalkinma siirecinin tamamlanmasini yavaslatabilir. Ayrica okur-
yazarlik seviyesi diisiik olan halk, ekonomik gelismenin karsisinda duran ve
dini kendi ¢ikarlar1 i¢in kullanan insanlar tarafindan etkilenebilir (Dinler,
2009: 575).

Calismanin buraya kadar olan kisminda, ¢alisma i¢in temel olusturan
kavramlarin agiklanmasma c¢alisilmistir. Bundan sonraki kisim da
televizyon, medya ve reklamlar ile ekonomik kalkinma siirecinin arasindaki
iliskiye deginilmistir.
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2. KALKINMA SURECINDE MEDYA ve MEDYANIN ARACI
OLARAK TELEVIiZYON

Ekonomik kalkinma siirecinin sadece ekonomi ile ilgili olmadigi,
iilkenin refah diizeyini arttiracak ¢ogu degisiklik ve yeniligin kalkinma
stireci icerisine girdigi goriilmektedir. Ulkeler belirledikleri biiyiime ve
kalkinma politikalarmin uygulama kismini yine kendi belirledikleri sekilde
gerceklestirirler.

Kalkinma siirecindeki her iilke kiiltiir, sanat, spor, egitim, hukuk,
yonetim gibi birgok alanda kendi belirledigi politikalar1 ve planlart
uygulamak i¢in gerekli yatirimlar1 ve altyapiy1 saglamak zorundadirlar. Bu
altyapmin saglanmasinda televizyon, medya, reklamlar kisacasi kitlelere
ulasmak ic¢in kullanilan araglara biiyiikk onem atfedilmektedir. Ciinkii
kitlelere ulasmak ve yoOnlendirmek, bireylere tek tek ulagsmak ve
yonlendirmekten daha kolaydir. Kitleler, daha kolay manipiile edilebilir ve
etkilenebilir. Her iilke kendi kalkinma planlarini, kendi halkina duyurmak,
mevcut planlarin halk tarafindan kabuliinii ve desteklenmesi saglamak ister.
Bunun i¢in gerekli olan propaganda ve manipiilasyonun saglanmasi adina
televizyon, kitle iletisim araglar1 arasinda en popiiler, etkili ve yaygin
olanidir. Ciinkii televizyon sadece isitsel ve gorsel iletilerin bigimlendirilip
sunuldugu bir alan olmaktan ziyade blylk halk kitlelerinde merak ve ilgi
uyandiran bir aragtir (Yilmaz, 2016: 85).

2.1. Medyanin Etkisi ve Giicii

Medya, temel olarak mesaj ve iletim ile ilgili bir kavramdir. Her
tirli mesaj1, cesitli kanallar araciligiyla birey ve Kkitlelere ulastirilmasi
hedeflenir. Radyo, televizyon teknolojisi gelisene kadar bu araclarin atasi
konumundaydi. Sonrasinda gelisen teknoloji ile televizyon kullanilan en
poptiler kitle iletisim araci haline geldi. Medyanin kullandig1 kanallara
gazete, kitap, brosiir, dergi gibi bir¢ok yazili-basili yaymnda girmektedir.
Yakin bir zamanda dijital medya denilen yeni medya tiirii gelismekte ve
yayginlagsmaktadir. Ancak televizyon hali hazirda genis halk kitlelerine
ulagma ve etkileme konusunda gecerliligini korumaktadir.

Gilinlimiiz diinyasinda medya, 6zellikle televizyon, yeniden iiretme,
sekillendirme, ydnetme, kontrol etme hatta yargilama ve infaz etme
gorevlerini yerine getiren bir iktidar araci haline gelmistir (Mora, 2008).
Medyanin tanimsal islevinin diginda “gercek” islevi kendi kurumlarinin ve
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reklam verenleri olan endiistrilerin hizmetlerini ve {irtinlerinin satisini

saglamak, kapitalist pazar anlayiginin satisin1 gergeklestirmektir (Erdogan,
2002: 326-328).

Medya, bireylerin ve genis halk kitlelerinin tutum ve davraniglari
iizerinde bliyiik bir etki yaratma, durumu kendi istedigi sekilde yorumlatma,
gerceklik ile oynama konusunda glice ve etkin bir role sahiptir (Arslan,
2004: 1-10). Bu gii¢ ve etkinlik, medya patronlar1 ve reklam verenlerin
elindedir. Medya da salt bir dogrudan bahsetmek pek miimkiin degildir.
Daha ¢ok patron ve reklam veren kesiminin dogrularinin bir yansimasidir.
Medya halkin bilinglendirilmesinden ziyade kendi ¢ikar ve 6nem diizeyine
gore ileti ve haberlerin siralamasini belirlemektedir (Simsek, 2009: 125).

Medyanin asil amaci toplumun refahindan ziyade kendine bagiml,
kendinden etkilen bir tiiketici toplulugu olusturmaktir (Adorno, 2003: 86).
Medyanin bazi konular Tlizerindeki hassasiyeti, o konulara istenilen
dogrultuda aksiyon aldiracak hareketler saglamak ya da reytinglerini

arttirma amagli haber ve bilgi sunmasi bunun bariz bir 6rnegidir (Hatipler,
2018: 511).

2.2. Medya ve Televizyon Tliskisi

Medyanin en Onemli araglarindan birinin televizyon olduguna
calismanin bir dnceki kisminda deginilmisti. Televizyon, medyanin giiclinii
yansitmak ic¢in kullandigi bir aractir. Bu ara¢ genis halk kitlelerine ulasmada
ve etkilemede bir hayli basarihidir. Medya sahipleri kimi zaman bir trinun
satisin1 saglamak, kimi zaman bir diisiincenin halk tarafindan kabul gérmesi
i¢in tartigma programlarinda bu konuyu tartismaya agtirmak, kimi zaman da
reyting ugruna halkin sosyo-kiltiirel ve demografik umursamayan
programlar yayinlatmak suretiyle, varligin1 ve giiclinii gostererek, halk
kitlerini manipiile etmeye ve yonlendirmeye calisir. Medya, halkin kiiltiirel
yapisini, kendi ihtiyaclar1 ve c¢ikarlar1 dogrultusunda sekillendirmektedir
(Gtines, 2001: 127).

2.3. Ekonomik Kalkinma Siirecinde Televizyon Gerg¢egi
Televizyon, tanimsal ve islevsel farklilara sahiptir. Televizyonun
islevindeki ~ canavarlik,  tanimindaki  masumiyeti ¢ogu  zaman

golgelemektedir. Televizyon halkin haberlere ulagmasi, diinyanin geri
kalanindaki olaylar hakkinda bilgi sahibi olmasi, belgeseller sayesinde bilgi
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darciginin genislemesi, programlar sayesinde keyifli vakit gecirilmesi gibi
masum ve yararli gibi goriilen bircok o6zelligi mevcuttur. Ancak
sermayedarlar agisindan bu masumiyetin ve yararliligin kar elde etme ve
kitleleri yonlendirme gibi amaglar dogrultusunda hice sayilmasi bir
gercektir.

Televizyon kanallarinin belli bir sermaye grubunun tekelinde
sekillendigi bir donemde tarafsizliktan s6z etmek c¢ok gercekei degildir.
Televizyonun kitle iletisim araglar1 igerisinde populer ve 6nemli bir hale
gelmesi, televizyon (zerinde hakimiyet kurma micadelesini ve politik
miidahaleleri de beraberinde getirmistir (ilaslan, 2014: 485). Siyasi igerikli
programlardan tutun da spor yorumlarimin yapildig1 programlara kadar
birgok programin sermaye grubunun istekleri dogrultusunda sekillendigi bir
gercektir.

Binlerce taraftar1 olan spor kuliiplerinin, siyasal partilerin
televizyonda  elestirilmesi  belli  bir  0Ol¢ii  sonrasinda  zarar
olusturabileceginden sermayedarlar ya da donemin iktidar1 tarafindan
engellenmesi kaginilmazdir. Televizyon kanallari, halkin haber alma ve
eglenme ihtiyaglarini karsilamakla birlikte kendi sermayedarlarinin kar etme
ve gli¢lerini arttirma ihtiyaglarini da karsilamak zorundadir. Bu dogrultuda
programlarin igeriklerinin belli bir ideoloji ve tlketim kultlrinGn
cevresinde belirlenmesi kaginilmaz bir hal alir. Bu da tarafsizlig1 daha da
zorlastirir.

Televizyon kanallarinin en 6nemli gelir kaynagi reklamlar ve reklam
verenlerdir. Reklamlar, deger ve erdemleri yozlastirilan bir tiir aragtir
(Karacoskun, 2002: 231). Reklamlar, tiiketiciyi etkilemede, yonlendirmede,
ihtiyact olmayan bir nesneyi ihtiya¢c gibi gostermede, tek tiplesmeyi
saglamada en Onemli aragtir. Reklamin 6zii 6zlem uyandirma, ge¢misin
0zleminden faydalanip gelecege satmaktir (Berger, 2010). Reklamlar
sayesinde gii¢ sahipleri kisa vadede maddi anlamda bir gelir elde ederken,
halkin alim kiiltliriiniin gekillendirme anlaminda da uzun vadede elde
edecekleri gelirleri bugiinden saglamaya calisirlar. Televizyonun, sermaye
sahiplerine kattig1 kazanimlarin yaninda kimi zaman halkin faydasini
gbzeten programlarin varligi da inkar edilemez. COVID-19 hastalig: ile
calkalanan diinya giindeminde yiiz ylize yapilamayan, aksayan egitim
calismalarinin  televizyon ve dijital kanallar araciliyla saglanmaya
calisilmast basarili olma yiizdesi tartismaya acik olsa dahi televizyonun
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kitlesel bir arag oldugu ve dogru kullanildigi, halkin yarar1 goz edildigi
takdirde faydali bir ara¢ olabilecegi gercegini yansitmaktadir.

Televizyonun, ekonomik kalkinma siirecine dolayli olarak
kazandirdig1 kazanimlar rakamsal karlilik ve giic sahiplerinin tekelinde
ideolojik yonlendirmelerden ibaret oldugu agiktir. Bu kazanimlar ekonomik
kalkinmanin hem maddi hem kiiltiirel kisminin olusturulmasinda biiytik rol
oynamakta, biiylik degisimlere yol agmaktadir. Bu degisimlerin sermaye ve
rakamsal ekonomik kalkinma agisindan olumlu oldugu sdylenebilir. Ancak
aynt  degisimlerin  Ozgiirlik, diisiincesel 0Ozgiinlilk, karar verme
mekanizmasi, tarafsizlik gibi durumlari olumlu etkiledigi soylemek pek
guctdr.

SONUC

Sanayi Devriminin 6ncesinde zengin ve fakir olarak nitelendirilen
iilkeler, ikinci Diinya Savas1 sonrasinda gelismis ve gelismekte olan iilkeler
olarak nitelendirilmeye baslandi. Gelismis iilkelerin temel Onceligi
ekonomik blylmeyi gerceklestirmek iken gelismekte olan tilkelerin temel
onceligi ekonomik kalkinmay1 gerceklestirmektir. Gelismekte olan iilkeler,
gelismig {ilkeler seviyesine ¢ikmak adina bircok degisim ve yenilik
gergeklestirmelidirler.

Ekonomik kalkinma siireci ekonomik olarak gelismenin yaninda
kiiltiir, sanat, egitim, yonetim, idari, hukuksal gibi bir¢ok alanda degisimi ve
gelisimi de kapsamaktadir. Ulkelerin ekonomik kalkmma siireci igerisinde
kiiltiirel altyapilarinin olusturulmasinda, yayginlastiriimasinda kitle iletigim
araclar biiyiik rol oynamaktadir. Ulkeler faaliyetlerinin halka tanitilmasini
medya ve Kkitle iletisim araglar1 vasitasiyla gerceklestirirler. Yazili-s6zIU
araglarin yaninda televizyon, medyanin kitlelere ulasmada kullandigi en
popiiler ve en islevsel aragtir.

Kitle iletisim araglarindan kullanimi en yaygin ve popiilaritesi en
yiksek olan televizyon, tanimsal ve islevsel bir c¢eliski icerisindedir.
Temelinde bilgi yayma aract olarak adlandirilan televizyon, medya
patronlar1 ve giic sahipleri tarafindan adeta manipiilasyon araci olarak
kullanilmaktadir. Televizyonun ilk giinlerinde kitle yarar1 sonrasinda medya
ve sermaye tarafli yaym yapmasi kacinilmazdi (Tarhan ve Karakog, 2020:
73). Televizyonun biiylik halk kitlelerine ulagsmadaki islevselligi giic
sahipleri ve medya patronlari tarafindan, reklamlar vasitasiyla maddi kazang
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elde etme ve yine reklamlar vasitasiyla tiiketim kiiltiiriinii agilama, kitleleri
yonlendirme ve belli bir diisiince bi¢cimini empoze etme gibi tanim dis1
amagclar dogrultusunda kullanilmasina yol agmaktadir.

Ekonomik kalkinma siireci igerisindeki iilkelerin  &nemli
onceliklerinden biri olan sosyo-kiiltiirel alandaki degisim ve ilerleme
caligmalarinda televizyon, biiyiik bir paya sahiptir. Ulkenin sahip oldugu
degerlerin, turistik 6gelerin ve iilke tarihinin tanitilmasindan tutunda egitim,
saglik, spor gibi bir¢ok alanda televizyon bir tanitim ve propaganda araci
olarak kullanilmaktadir. Televizyon, bir yoniiyle {ilkenin tanitiminin
yapilmasi, halkin bilinglendirilmesi, toplumu keyifli zaman gegirmesinin
saglanmasi gibi olumlu ve masum sebeplerden olusuyor gibi goriinmektedir.
Ancak unutulmamalidir ki madalyonun iki yiizi vardir. Televizyonu
teknolojik bir gelisme olarak degil bir ara¢g (medium) olarak
diisiindiigiimiizde her ara¢ gibi bir amaca hizmet ettigini goriiriiz. (Postman:
2019: 110). Televizyonun temelde halkin dogruya ulagsma ¢abasina hizmet
etmesi beklenitken medya patronlarinin, kapitallerin, sermayedarlarin
amaglarma hizmet ettigi gercegi ile yiizlesmekteyiz. Hi¢ bir kapital biiyiik
halk kitlelerine ulagsma, dokunma, yonlendirme sansini geri tepmeyecektir.
Reklamlar ve televizyon programlar1 araciligiyla halkin kiiltiirline, tiikketim
aligkanlarina, fikir ve diisiincelerine etki etmeyi amaglayan sermayedarlar
madalyonun diger yiiziinii olusturmaktadirlar.

Televizyonun tanimsal ve islevsel farkliliklart madalyonun iki
yliziinli olusturmaktadir. Bir ylizii beyazken diger yiizii siyahtir. Ekonomik
kalinma siireci igerisinde ekonomik gelismeleri barindirmak ile birlikte
sosyo-kiiltiirel alanlar1 da kapsamaktadir. Televizyon, ekonomik anlamda
medya patronlarina, sermayedarlara getiri saglamak ile birlikte sosyo-
kiiltiirel anlamda halki manipiile etme, tiiketim aliskanlarin1 yonlendirme,
kiiltiirel yasam sekillerini yonlendirici etkisi mevcuttur. Ulke vatandaslar
iizerinden bakildiginda da televizyon bir somiirii arac1 olmaktan 6te bir arag
degildir. Biiyiik halk kitleleri televizyon ve reklamlar araciligiyla
somiiriilmeye, kiiltiirel revizyonlara maruz kalmaktadir.
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