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Ogretmenlerin Gomlek Satin Alma Davramislar1 ve Gomleklere

Yonelik Geri Doniisiim Konusundaki Gériisleri: Konya Ornegi”
Teachers’ Shirt Buying Behaviors and Views on Recycling Shirts: The Case of Konya

Ogr. Gor. Kartal Murat AYVAZ'“'!, Dog. Dr. Hatice HARMANKAYA'=2
Oz

Bu arastirmanin amaci: “Konya da bulunan milli egitim bakanligina bagli okullarda gorev yapan
Ogretmenlerin gémlek satin alma davranislarimi ve gomleklere yonelik geri doniisiim konusundaki
gorislerini saptamak™ olarak belirlenmistir. Betimsel arastirma yonteminin kullanildigi ¢alismanin
evrenini Konya ili merkez ilgelerde MEB’e bagli okullarda gorev yapan gretmenler; drneklemini ise bu
okullarda gorev yapan ve segkisiz olarak belirlenen 373 6gretmen olusturmaktadir. Arastirma ile ilgili
olarak, katilimcilardan verileri elde etmeye yonelik anket formu gelistirilmis ve uygulanmistir. Anket ti¢
ana bolimden ve toplam 116 sorudan olugmaktadir. Anketler lizerinde istatistiksel analizler yapilmak
iizere veriler SPSS paket programina aktarilmistir. SPSS programina aktarilan verilerin frekans, yiizdelik
dagilimlar, aritmetik ortalama, gapraz tablo analizi, t-testi, anova, korelasyon ve faktor analizlerinden
yararlanilmistir. Ayrica bulgular cinsiyet degiskeni dikkate alinarak ¢apraz tablolarda verilmistir. Likert
sorulardan elde edilen verilerin toplamlar1 alinarak ortalamalar1 elde edilmistir. Degiskenler arasindaki
istatistiksel iliskinin anlamli olup olmadigini tespit etmek icin T testi yapilmustir. T testinin sonuglari ilgili
kisimlarda kullanilmistir. Arastirmaya gore; katilimcilarin geri doniisiim konusuna olumlu yaklastiklar:
gorilmiistiir. Katilimeilarin, geri doniisiim ve yeniden kullanim konusunu 6nemli gérmelerine ragmen
zamanlarinin kisith olmasi, dikis bilgilerinin olmamasi ve hazir giyim {riinlerinin ucuz olmasi gibi
sebeplerle geri doniisim igin gerekli faaliyetleri kendilerinin yapmak istemedikleri/ yapamadiklari/
yapmadiklari ancak geri dondsimii saglanmis bir irini satin alip kullanabilecekleri sonuglarina
ulagilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Ekoloji, giyim, geri doniisiim, siirdiiriilebilirlik, tekstil ve moda

Makale Tiirii: Arastirma

Abstract

The purpose of this study was determined as “to determine the shirt buying behavior of teachers working
in schools affiliated to the Ministry of National Education in Konya and their opinions on the recycling of
shirts”. Teachers working in schools affiliated to the Ministry of National Education in central districts of
Konya province; The sample consists of 373 teachers working in these schools and determined randomly.
A questionnaire form was developed and applied to obtain data from the participants regarding the
research. The questionnaire consists of three main parts and a total of 116 questions. The data were
transferred to the SPSS package program for statistical analysis on the questionnaires. Frequency,
percentage distributions, arithmetic mean, cross-table analysis, t-test, anova, correlation and factor
analysis of the data transferred to the SPSS program were used. In addition, the findings are given in
cross tables considering the gender variable. The averages of the data obtained from Likert questions
were obtained by taking the sum of the data. T test was conducted to determine whether the statistical
relationship between variables was significant or not. The results of the T test are used in the relevant
sections. According to the research; It has been observed that the participants have a positive approach to
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Ayvaz ve Harmankaya / Ogretmenlerin Gomlek Satin Alma Davramslar ve Gomleklere Yonelik Geri Doniisiim
Konusundaki Goriisleri: Konya Ornegi / Teachers’ Shirt Buying Behaviors and Views on Recycling Shirts: The Case
of Konya

recycling. Although the participants consider recycling and reuse important, they have reached the
conclusion that they do not want to do / cannot do / do the necessary activities for recycling themselves,
but they can buy and use a recycled product due to their limited time, lack of sewing knowledge and
cheap ready-to-wear products.

Keywords: Ecology, clothing, recycling, sustainability, textile and fashion.

Paper type: Research
Giris

Insanoglunun en &nemli ihtiyaclarindan biri olarak goriilen giyim; geg¢misin farkli
yasam sekillerini yansitan, siyasi, ekonomik ve sosyo- kiiltiirel sartlara gore sekillenen, dénemin
sanatsal yonlerini betimleyen bir aragtir (Sahin, 2009, s. 2-3). Tarihi seyir igerisinde; felsefi,
diisiinsel, ekonomik, iktisadi, siyasi ve kiiltiirel sistemler degismis ve bu degisimler giyim ve
giysi kavramlarma, olgularina, uygulamalarina da yeni yaklasimlar getirmistir. Oziidogru’ya
gore: Ozellikle Fransiz devrimiyle siniflar arasi sinirlarin kalkmasi, C. F. Worth’iin kendi moda
evini kurmasi, moda ve kadin dergilerinin yayimlanmaya baglamasi, endiistri devrimi, kapitalist
ekonomik sistem, seri iiretim ve kiiresellesmeyle birlikte kurumsallasmis modern bir moda
sistemi ortaya ¢ikmustir (Oziidogru, 2013, s. 213). Modernite anlayisi cercevesinde sekillenen
tekstil, hazir giyim, moda sektorii 6zellikle medya araciligiyla, giysiye; dis etkilerden korumak,
mahrem yerleri ortmek ve stislenmek gibi temel gorevlere ek olarak sosyolojik, psikolojik,
siyasal, kiiltiirel, ideolojik ve iletisimsel bazi misyonlar da kazandirmistir. Giyim ve moda artik
paradigmalardan olusan bir gostergeler diinyas: elemani ve iletisim aracidir. Insan hayatinin en
temel esyast ve ¢ok yonlil sofistike bir araci olan giysi ve giyim anlayisi, mevcut ekonomik
sistemdeki hizli iiretim- tiiketim anlayis1 vasitasiyla geri dondiiriilmesi miimkiin olmayan atiklar
olusturmaya baslamustir. Insanlik tarihinin déniim noktalarindan kabul edilebilecek aydinlanma
cagl ve endiistri devrimi; slregleri ve sonuglari itibariyle, insanin diinyay1 algilayis ve
kavrayisim kokten degistirmistir. Ozellikle 19. Yiizyildan itibaren diinyay: etkisi altina alan
kapitalist ekonomi, endiistrilesme, kiiresellesme, hizli niifus artisi, kentlesme ve hizli dretim/
tiikketim anlayis1 ve uygulamalari sonucunda ciddi ¢gevre sorunlart ortaya ¢ikmaya baglamustir.
Yeni diinya diizeni; ekosistemin zarar gormesi, atiklarin artmasi, dogal kaynaklarin tiikenmesi,
canli tiirlerinin yok olmasi, ozon tabakasinin incelmesi ve iklim degisikligi gibi bir¢cok tehdidi
beraberinde getirmistir. Bu duruma karsit bir felsefi anlayisla hareket eden siirdiiriilebilirlik
temelli ekoloji ve geri doniisiim uygulamalar tiim sektdrlerde oldugu gibi tekstil ve hazir giyim
sektoriinde de giderek yayginlasmaktadir.

Son donemlerde tekstil ve hazir giyim sektoriinde ¢evresel siirdiiriilebilirlik konulart
onem kazanmaktadir. Birincil uygulamalar, zararli kimyasallarin ¢evre dostu maddelerle
degistirilmesi ve giyim esyalarinin geri donistiiriilmesiyle atik ve kaynak tiiketiminin
azaltilmasini igermektedir (Jung & Jin, 2014, 510). Siirdiiriilebilirlik, insan ge¢im ve refahim
etkileyen hem kiiresel hem de yerel olarak ekolojik, ekonomik ve sosyopolitik boyutlari kesisen,
karmasik cevresel dinamikleri icermektedir (Joy et al. 2012, s. 274). Siirdiiriilebilirlik, geri
doniistliriilmiis materyallerin ve biyolojik olarak parcalanabilir liflerin kullanimini tesvik eder
(Shen et al. 2013, s. 135).

Tekstil ve hazir giyim sektoriinde mevcut sistem; sirekli Uretimi, yeni miisteri
ihtiyaglarmi ve yeni iiriinleri amaglayan moda akimlarinin hizli dongiisiine dayanir. Uriinlerin
Omiirleri kisalmakta ve sirketler {iriinlerinin daha yiiksek bir hizda degistirilmesini
istemektedirler (Niiniméki & Hassi, 2011, s. 1878). Diinyada her y1l yaklagik 80 — 100 milyar
ton hazir giyim iiriinii iiretildigi tahmin edilmektedir. Amerika Birlesik Devletleri’nde son 20
yilda her yil son kullanicidan kaynakli 15 milyon ton tekstil atigi meydana gelmistir. 1 ton
tekstil iiretmek i¢in yaklagik 200 ton su harcanir ve sektdrde yaklagik 8.000 farkli kimyasal
kullanilmaktadir (Batelier, 2018). Boston Consulting Group Moda Endiistrisinin Nabzi raporuna
gore; 2030 yilinda diinya niifusunun 8,5 milyar olacagi ongoriisiinden hareketle bugiin 62
milyon olan hazir giyim tiikketimi, %63 artarak 102 milyona ulagsmis olacaktir (Global Fashion
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Agande, 201, s. 8). Tekstil ve hazir giyim sektoriinde her y1l 80-100 milyon ton civarinda liretim
gerceklestiriliyor. Bu tirlinlerin %76’s1 atik haline geliyor. 2050 yilinda 10 milyara ¢ikmasi
beklenen niifusun da etkisiyle hammadde ve kaynak yetersizliginin yaninda atik sorunu da
siirdiiriilemez duruma gelecektir (ITKIB, 2021, s. 69- 70). Tekstil ve hazir giyim sektoriinde
olusan atiklar genel olarak; tiiketici 6ncesi atiklar (iiretim esnasinda olusan) ve tiiketici atiklari
(tiiketim sonrasi olusan) seklinde gruplandirilabilir.

Islevini tamamlayan her malzeme atik olarak kabul edilir. Atik ekolojisi kavranu ise
kullanimi sona eren tekstil {irlinlerinin zararli maddeler yaymaksizin yok edilmesi esaslarina
dayandirilmistir. Bu alanda en 6nemli ¢6ziim recyling’dir. Yani eskiyen tekstil iirtinlerinin
liflerinin kullanilmasidir (ITKIB, 2005, s. 4). Atiklarin degerlendirme yollar1 gdmme, yakma,
gazlastirma ve piroliz yontemleridir. Geri doniisiim i¢in ise en énemli degerlendirme metodu
piroliz yontemidir (Uggiil ve Elibiiyiik, 2014, s. 40- 46). Bunun diginda atiklarin dislilerle
parcalanip, taranip elyaf haline getirilmesi islemi de geri doniisiim ag¢isindan oldukca kazangl
bir yontemdir. Bunun diginda, tekstil atiklar1 hurdacilar tarafindan toplanarak sekil ve tiplerine
gore siniflandirilip tiftikleme makinesine atilmakta ve bazi tekstil atiklarindan kege ve temizlik
araci yapilmaktadir.

Kullanilmig hazir giyim atiklari ise; tekstil atik kutulart vb. yontemlerle toplanmakta ve
oncelikle siniflandirilmakta, kullanilabilecek durumda olanlar ayrilarak ikinci el giysi olarak
degerlendirilmekte, kullanilamayacak durumda olanlar da geri kazanim ydntemleriyle
degerlendirilmektedir. Ulkemizde son yillarda sayilari giin gectikge artan giysi toplama
merkezleri yeniden kullanim agisindan olduk¢a Onemlidir. Buralarda toplanan giysiler
temizleme islemleri sonrasinda ihtiyag sahiplerine dagitilmaktadir. Ulkemizde nadir olarak bazi
biiyiik sehirlerde goniilli kisiler tarafindan gergeklestirilen takas wusulii ile giysilerin
degerlendirilmesi yontemi de yine biiylik kazanglar saglamaktadir.

1. Yontem

Ogretmenlerin gdmlek satin alma davranislar1 ve gdmleklerin geri doniisiimiine yonelik
goriiglerini belirleyebilmek amaciyla yapilmis olan bu calismada betimsel arastirma yontemi
kullanilmigtir. Betimsel yontem, arastirilmak istenen problemin var olan mevcut durumunu
ortaya koymaya yoneliktir. Mevcut durumu kendi kosullar1 igerisinde ve oldugu gibi ¢alismak
betimsel yontemlerin en temel 6zelligi olarak kabul edilir (Sonmez ve Alacapinar, 2011, s. 11).

Arastirmanin evreni, Konya ili merkez ilgelerde (Selguklu, Karatay, Meram) MEB’e
bagl okullarda gorev yapan 6gretmenlerden olusmaktadir. Arastirmanin 6rneklemi ise, MEB’e
bagli bu okullarda gorev yapan ve basit seckisiz 6rnekleme yontemi ile belirlenen 373 gonilli
ogretmenden olusmaktadir. Orneklem sayisi, asagida belirtilen veriler kullanilarak formiil ile
hesaplanmustir.

Kurum: Konya il Milli Egitim Miidiirliigiine Bagh Okullar
Evren: 13.359

N= Evrendeki Birey Sayis1

Z= Giivenilirlik Katsayis1 (%95 i¢in): 1.96

D= Standart Hata: 0.05

Degiskenin Varyansi: 0,5

N.Z2. (0.5)2

(N-1). D>+Z72. (0.5) 2

13.359 x (1.96) 2x (0.5) 2

(13359-1) x (0.05) 2+ (1.96) %x (0,5) 2
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n=373
Orneklem: 373

Verilerin formiile uygulanmasi sonucunda arastirmada olmasi gereken Orneklem
biiylikliigii 373 kisi olarak belirlenmistir. Aragtirma ile ilgili olarak katilimcilardan verileri elde
etmeye yonelik istenilen giiven araliginda anket formu gelistirilmis ve uygulanmistir. Arastirma
da katilimeilarin gémlek satin alma davraniglari, atik ekolojisi ve gomleklerin geri doniimiine
yonelik yaklasim ve goriigleri Olgililmiigtiir. Arastirmanin kuramsal temelini olusturmak ve
ankette yer alacak sorular belirlemek amaciyla alanla ilgili literatiir taramas1 yapilmistir. Anket
iic ana boliimde toplam 116 sorudan olusmaktadir. Anket formunun baslangicinda arastirmanin
amaci ve anketin ne sekilde cevaplandirilacagi agiklanmistir. Birinci boliimde katilimcilarin
demografik 6zelliklerini belirlemek amaciyla iki soru bulunmaktadir. Bu sorular kapali uglu
coktan secmeli olarak hazirlanmustir. Ikinci boliimde, gémlek satin alma davramslari ve bu
konulardaki diisiincelerini 6grenmek amaciyla on soruya yer verilmistir. Sorularin yedisi kapali
uclu ¢oktan se¢meli, ii¢ii “Onemsiz- 2- 3- 4- Cok dnemli” seklinde derecelendirilmis 5°1i likert
olarak verilmistir. Ugiincii ve son béliimde ise; katilimeilarin atik ekolojisi ve gomleklerin geri
doniisiimiine yonelik bilgi ve diisiincelerinin dl¢iilmesi amaciyla ii¢ soruya yer verilmistir.
Sorulardan biri kapali uglu g¢oktan se¢meli, ikisi ise “Kesinlikle katilmiyorum- 2- 3- 4-
Kesinlikle katiliyorum” seklinde derecelendirilmis 5°li likert sorulardir. Anket formu
olusturulduktan sonra elli kisiye pilot uygulama yapilmistir. Bu pilot uygulamalar esnasinda
anlagilmayan sorular ve maddeler yeniden diizenlenmistir. Uygulanan anketler kontrol edilip
eksik ya da hatali olanlar1 ayrilmis ve dogru olan anketler {izerinde istatistiksel analizler
yapilmak {izere veriler SPSS paket programina aktarilmistir. SPSS programina aktarilan
verilerin frekans, yiizdelik dagilimlar, aritmetik ortalama, t-testi ve ¢apraz tablo analizlerinden
yararlanilmigtir. Bu testlerin gerekli gortilenleri ilgili kisimlarda verilmistir. Tablolarda say1 ve
% seklinde gosterilen bulgular yorumlanmistir. Ayrica bulgular cinsiyet degiskeni dikkate
almarak capraz tablolarda verilmistir. Likert sorulardan elde edilen verilerin toplamlar1 alinarak
ortalamalar1 elde edilmistir. Degiskenler arasindaki istatistiksel iliskinin anlamli olup
olmadigimi tespit etmek igin T testi yapilmigtir. T testinin sonuglari ilgili kisimlarda
kullanilmustir. iliski testi i¢in hipotezler asagidaki sekilde yapilandirilmustir:

HO: Orneklemde cinsiyet veya yas faktorleri ile gomlek satin alma davranislari ve
gomleklerin geri doniisiimiine yonelik goriislerine iliskin degiskenler arasinda istatistiksel bir
iligki yoktur.

H1: Orneklemin cinsiyet veya yas faktorleri ile gdmlek satin alma davramlari ve
gomleklerin geri doniisiimiine yonelik goriislerine iliskin degiskenler arasinda istatistiksel bir
iligki vardir. Hipotezlerin kabul ya da reddi i¢in olasilik degeri (p)<= 0.05 ise H1 kabul edilir.

2. Bulgular

Aragtirmaya katilan dgretmenlerin %65,8’1 (231) erkek ve %34,2’si (120) kadindir. Yas
grubu dagilimlan incelendiginde ise 41-50 yas grubunda %43,3 (152), 31-40 yas grubunda
%29,1 (102), 51-60 yas grubunda %14 (49), 25-30 yas grubunda %9,7 (34), 61 ve lizeri yas
grubunda %4 (14) katilimer bulundugu goriilmistiir. Yas grubu dagilimlari arasinda en g¢ok
katilime1 41-50 yas grubundadir. En az katilimci ise 61 ve iizeri yas grubundadir.

Ogretmenlerin gomlek aligverisi yapma sikliklar1 incelendiginde; %47 sinin alti ayda
bir, %24,8’inin ii¢ ayda bir gdmlek aligverisi yaptig1 belirlenmistir.

Hem kadinlar (%50) hem de erkekler (%45,5) tarafindan en ¢ok tercih edilen aligveris
sikligr “alt1 ayda bir” secenegidir. Kadinlar (%1,7) ve erkekler (%5,6) tarafindan en az tercih
edilen gdmlek satin alma siklig1 ise “ayda bir” segenegidir. Ogretmenlerin yaklasik %50 sinin
genel olarak “alt1 ayda bir” gdmlek Aligverisi yaptig1 ortaya ¢ikmistir. Katilimeilarin %16” sinin
ise gomlek aligverislerini yaparken diizenli herhangi bir siklik takip etmedikleri belirlenmistir.
Aktuglu ve Temel’in “kamu sektorii caliganlarinin giysi markalarii tercihini etkileyen
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faktorlere yonelik bir arastirma” adli ¢aligmalarinda tiiketicilerin %42,2’si “alt1 ayda bir kez” ve
%8,6’s1 “yilda bir kez” giyim ihtiyacin1 karsilamak icin aligverise ¢iktiklar1 sonucuna
ulagilmistir (Aktuglu ve Temel, 2006, s. 43- 59). Gomlek, kamu sektdriinde calisan 6zellikle
Ogretmenler icin en ¢ok kullanilan giysi tiirlerindendir. Herhangi bir cinsiyetin daha fazla
kullandig1 bir giysi tiirline sabitlenmeden yapilmis olan giysi satin alma aliskanliklarini dlgen
arastirmalarda, kadin tiiketicilerin giysi aligverisi yapma sikliklarinin daha dar aralikli
zamanlarda oldugu goriilmektedir. Ornek olarak Budak (2012) tarafindan yapilmis olan
aragtirmada da kadin ve erkek katilimcilar igerisinde genel giyim aligverisi yapma sikliklarina
bakildiginda kadin tiiketicilerin daha sik giysi aligverisi yaptiklar1 belirlenmistir (Budak, 2012,
S. 115). Ancak mevcut calismada satin alma sikligi olgiilen gomlegin, erkek tiiketiciler
tarafindan daha fazla kullanilan bir giysi tiirii olmas1 sebebiyle arastirma sonuglarinda erkeklerin
daha sik gdmlek satin aldiklar1 goriilmiistiir.

Ogretmenlerin; gomlek alisverisi icin harcadiklar1 aylik miktarlar incelendiginde;
%51’inin (179) 101-200 TL, %44,7° sinin (157) 0-100 TL, %4,3’tniin (15) ise 201-300 TL
harcama yaptiklar1 belirlenmistir. En ¢ok tercih edilen secenek 101-200 TL olmustur.

Tablo 1. Ogretmenlerin kullandiklar1 gdmlek tarzlarinin cinsiyet degiskenine gore dagilimi

Kadin Erkek
SECENEKLER S % S %
Klasik Gomlekler 83 69.2 154 66.7
Spor Gomlekler 71 59.2 142 61.5
Etnik Gomlekler 5 4.2 9 3.9
Vintage ve Retro Gomlekler 7 5.8 9 3.9
Sira Dig1 Gomlekler 13 10.8 7 3
Icinde Rahat Hissedilen Gomlekler 16 13.3 1 0.4

Tablo 1°de 6gretmenlerin kullandiklar1 gémlek tarzlarinin cinsiyet degiskenine gore
dagilimi verilmistir. Gomlek tarzlarinda kadinlarin en ¢ok %69,2 (83) ile klasik ve %59,2 (71)
ile spor; erkeklerin ise en ¢ok %66,7 (154) ile klasik ve %61,5 (142) ile spor gdomlekleri tercih
ettikleri ortaya ¢ikmugstir. Kullandiklar1 gomlek tarzlari incelendiginde; dgretmenlerin toplamda
klasik gomlekleri %67,5 (237), spor gomlekleri %60,7 (213), sira dis1 gomlekleri %5,7 (20),
icinde rahat hissedilen gomlekleri %4,8 (17), vintage ve retro gomlekleri %4,6 (16), etnik
gomlekleri %4 (14) tercih ettikleri gorilmiistiir. Koca ve Kog¢” un ¢alisan kadinlar {izerine
yapmis olduklar1 arastirmada da benzer sekilde, c¢alisan kadinlarin %63,3’tiniin klasik giyimi,
%359,7’sinin ¢ogunlukla spor giyimi tercih ettikleri goriilmiistiir (Koca ve Kog, 2008, s. 182). Bu
baglamda, ilgili arastirmalarda incelendiginde ¢alisanlarin genel olarak “klasik ve spor” giyim
iiriinlerini kullandiklar1 sdylenebilir

Tablo 2. Ogretmenlerin gémlek aligverislerinde tercih ettikleri faktdrler

Kadin Erkek
SECENEKLER S % S %
Klasik Gomlekler 83 69.2 154 66.7
Spor Gomlekler 71 59.2 142 61.5
Etnik Gomlekler 5 4.2 9 3.9
Vintage ve Retro Gomlekler 7 5.8 9 3.9
Sira Dig1 Gomlekler 13 10.8 7 3
Icinde Rahat Hissedilen Gomlekler 16 13.3 1 0.4

Tablo 2’de arastirma kapsamindaki Ogretmenlerin goémlek aligverislerinde tercih
ettikleri faktorler verilmistir. Ogretmenlerin modaya uygunlugu %89,2 (313) nemsiz, desenini
%80,1 (281) “2” derecesinde, fiyatin1 %81,2 (285) “3” derecesinde, markasini %80,6 (283) “3”
derecesinde, rengini %31,1 (109) “3” derecesinde, kumasint %80,3 (282) “4” derecesinde,
kalitesini %71,5(251), yasa uygunlugunu %63,2 (222), modelini %63 (221) “4” derecesinde ve
yine modelini %24,5 (86) “cok 6nemli”, yasa uygunlugunu %21,1 (74) “cok onemli” seklinde
tercih ettikleri goriilmiistir. Ogretmenler gomlek aligverisinde en c¢ok modeline, yasa
uygunluguna, kalitesi ve kumasina dikkat ettiklerini belirtmiglerdir. Modaya uygunlugunu ise
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onemsiz bulmuslardir. Ogretmenlerin gdmlek aligverisi yaparken en cok tercih ettikleri
ozelliklerin modeli ve yasa uygunlugu olmasi tasarimcilar agisindan énemle iizerinde durulmast
gereken noktalardandir. Yine azzimsanmayacak derecede tercih edilen kumas ve kalite faktorleri
de iiretimler esnasinda dikkat edilmesi gereken faktdrlerdendir. Modaya uygunluk faktoriiniin
O6nemsiz bulunmasi, klasik tarz gémleklerde degiskenlerin sinirli olmasindan kaynaklanir. Diger
taraftan “fiyati, kalitesi, kumas1 ve markasi” faktorlerinin de hemen hemen hicbir katilimcet
tarafindan 6nemsiz bulunmamis olmasinin da {izerinde durulmasi gerekir. “Kalite ve kumas”
faktorlerinin hem “4” hem de “cok Onemli” derecesinde tercih edilmis olmasi ve ters bir
okumayla “kalite ve kumas” faktorlerinin hemen hemen higbir katilime1 tarafindan “6nemsiz”
derecesinde tercih edilmemis olmasi bu faktorlerin olduk¢a Onemli goriilityor oldugunu
gostermektedir. Cagman (2010)’1n galisan kadinlar {izerine yapmis oldugu caligmada da giysi
satin alan calisan kadinlarin %56,4” {inlin moday1 takip etmedigi goriilmektedir (Cagman, 2010,
S. 55). Aktuglu ve Temel’ in ¢aligmalarinda tiiketicilerin giysi satin alma tercihlerini etkileyen
faktorlerden rengi/modeli/stili ve kalitesi her zaman etkili olur sonucuna ulagilmigtir (Aktuglu
ve Temel, 2006, s. 53). Arastirma sonuglar1 birbirlerini destekler niteliktedir.

Tablo 3. Ogretmenlerin gémlek modellerinde dikkat ettikleri 6zellikler

Onemsiz 2 3 4 Oggrlr(lli
SECENEKLER s % S % S % S % S %
Yaka Modeli - - - - 287 818 58 165 6 1.7
Manset Modeli - - 12 34 170 484 68 194 101 28.8
Cep Modeli - - - - 83 236 245 698 23 6.6
Kapanma Modeli 71 202 109 311 117 333 35 10 19 5.4
Kesiminin Viicuduma Uygunlugu - - - - 49 14 279 795 23 6.6
Siisleme Modeli - - 21 6 269 766 25 71 36 103
Cizgili veya Kareli Olmasi - - - - 23 6.6 66 188 262 746
Desen, Motif, Resim Olmasi - - 23 66 264 752 31 88 33 9.4
Kirismazhk Ozelligi Olmast 10 28 22 63 66 188 105 299 148 422
Kumasinin Pamuklu Olmasi 13 37 24 68 76 217 126 359 112 319
Kolay Utiilenebilir Olmas1 - - - - - - 71 202 280 79.8
Terletmemesi 12 34 21 6 68 194 114 325 136 387
Arma, Logo veya Markanin Goriinmesi 89 254 95 271 88 251 67 191 12 3.4
Bilindik Bir Markaya Ait Olmast 16 46 106 30.2 125 356 104 296 - -
Pahali Bir Markaya Ait Olmast 24 68 109 311 145 413 73 2038 - -
Markanim Sezon Uriinii Olmasi 8 23 27 7.7 167 476 139 396 10 2.8
Markanin Sezon Sonu veya Gegmis Sezon
Uriinii Olmasi 279 795 31 88 41 117 - - - -
Marka Kimliginin Diisiince Yapima Uygun
Olmasi 15 43 36 103 221 63 70 199 9 2.6

Tablo 3’e gore; ogretmenler, markanin sezon sonu veya gecmis sezon iriinii olmasi
ozelligini % 79,5 (279) ile “Onemsiz” derecesinde; arma, logo veya markasinin goriiniir olmasi
ozelligini % 25.4 (89) ile “Onemsiz” derecesinde; pahali bir markaya ait olmasi 6zelligini %
31.1 (109) ile “2” derecesinde; bilindik bir markaya ait olmasi1 6zelligini % 30.2 (106) ile “2”
derecesinde; arma, logo yada markanin goriiniir olmasi ozelligini % 27.1 (95) ile “2”
derecesinde; yaka modeli 6zelligini % 81.8 (287) ile “3” derecesinde; siisleme modeli 6zelligini
% 76.6 (269) ile “3” derecesinde; desen, motif, resim olmasi 6zelligini % 75.2 (264) ile “3”
derecesinde; marka kimliginin kendi diisiince yapima uygun olmasi 6zelligini % 63 (221) ile
“3” derecesinde; manset modeli 6zelligini % 48.4 (170) ile “3” derecesinde; markanin sezon
uriini olmasi 6zelligini % 47.6 (167) ile “3” derecesinde, pahali bir markaya ait olmasi
ozelligini % 41.3 (145) ile “3” derecesinde, patlet (kapama) modeli 6zelligini % 33.3 (117) ile
“3” derecesinde; kesiminin viicuduma uygunlugu 6zelligini % 79.5 (279) ile “4” derecesinde;
cep modeli 6zelligini % 69.8 (245) ile “4” derecesinde; kolay ltiilenebilir olmas1 6zelligini %
79.8 (280) ile “cok onemli” derecesinde, kirigmazlik 6zelligi olmasi 6zelligini % 42.2 (148) ile
“cok 6nemli” derecesinde, terletmemesi 6zelligini % 38.7 (136) ile “gok dnemli” derecesinde;
kumaginin pamuklu olmasi 6zelligini % 31.9 (112) ile “cok &nemli” derecesinde tercih

1560



Afyon Kocatepe Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi / Cilt: 23, Say: 4, Aralik 2021, 1555-1566
Afyon Kocatepe University Journal of Social Sciences / Volume: 23, No: 4, December 2021, 1555-1566

etmislerdir. Katilimcilar gémlek modellerinde en ¢ok “manset, ¢izgili kareli olmasi, kirismazlik,
kolay iitiillenebilir olmasi, terletmemesi, kumasin pamuklu olmasi” o6zelliklerini tercih
etmislerdir. En az ise “arma, logo veya markasinin goriiniir olmasi, markanin sezon sonu veya
gegmis sezon {irlinli olmasi, pahali bir markaya ait olmasi, bilindik bir markaya ait olmasi”
ozelliklerini onemli bulmuslardir. Ogretmenlerin arma, marka ya da logonun gdriinmesini
istemedikleri ve marka faktoriine pek 6nem vermedikleri sdylenebilir.

Tablo 4. Ogretmenlerin kullanilmus giysileri degerlendiren herhangi bir organizasyon, kurum
veya projeden haberdar olma durumlarinin cinsiyet degiskenine gore dagilimu

Kadm Erkek
SECENEKLER S % S %
Evet var 2 1.7 4 1.7
Hayir yok 18 15.0 28 12.1
Olabilir bilmiyorum 100 83.3 199 86.1

Arastirma kapsamindaki 6gretmenlerin kullanilmis giysileri degerlendiren herhangi bir
organizasyon, kurum veya projeden haberdar olma durumlar1 incelendiginde; “olabilir
bilmiyorum” segenegi %85,2 (299), “hayir yok” segenegi %13,1 (46), “evet var” segenegi ise
%1,7 (6) seklindedir. En az tercih edilen secenek “evet var”, en ¢ok tercih edilen secenek ise
“olabilir bilmiyorum” se¢enegi olmustur. Katilimcilarin biiyiik c¢ogunlugunun kullanilmig
giysileri degerlendiren herhangi bir organizasyon, kurum veya projeden haberdar olmadiklari
goriilmektedir.

Tablo 5. Ogretmenlerin geri doniisiim (yeniden kullanim) konusundaki goriisleri

Kesinlikle 2 3 4 Kesinlikle
SECENEKLER Katilmiyorum Katiliyorum
S % S % S % S % S %

Atik ekolojisi, tekstilde/ konfeksiyonda geri

doniisiim kavrami hakkinda bilgim var. ) 1028 o202 102 291 168 41.9

Gomleklerin yeniden kullanilabilir hale
getirilmesi aile ve iilke ekonomisine katk1 - - 11 31 68 194 92 262 180 51.3
saglar.

Gomleklerin yeniden kullanilabilir hale

. LT 13 3.7 35 10 92 262 133 379 78 222
getirilmesi yeni istihdam alanlari olusturur.

Kullanilmayan gomleklerin atik hacmi

oldukega bityiiktir. 54 154 14 4 185 527 85 242 13 3.7

Gomleklerin yeniden degerlendirilmesine

w1 . o o 26 7.4 49 14 167 476 97 276 12 34
yonelik projeler gelistirilmesi dnemlidir.

Gomleklerde geri doniisiim ¢evreye karsi

- 45 12.8 14 4 179 51 97 276 16 4.6
duyarlilig1 artirir.

Gomleklerde geri doniisiim stirdiiriilebilir

- - 59 168 252 718 26 74 14 4
modanin yayginlagsmasina katki saglar.

Kamu ve 6zel kurumlarin bu konuda 6nemli

. e s e e 48 13.7 68 194 159 453 62 17.7 14 4
faaliyetler gerceklestirdigini diigiiniiyorum.
Gomlekleri yeniden degerlendirmeyi maddi
durumu diisiik olanlarin yapmasi gerektigini 54 154 59 16.8 180 513 48 137 10 2.8
diisliniiyorum.
Hazir giyim iiriinleri ucuz oldugu igin
gomleklerin yeniden degerlendirilmesine 61 174 15 43 202 575 56 16 17 4.8

ihtiya¢ olmadigini diisiiniiyorum.

Ayn1 zamanda sosyal bir sorumluluk olan
geri doniigiim yontemleri ile kullanilir hale 21 6 20 57 72 205 162 46.2 76 21.7
getirilmis gomlekleri giyerim.

Gomleklerin yeniden degerlendirilmesi i¢in
dikis ve tasarim bilgisine ihtiyag¢ vardir. Bu 26 7.4 23 6.6 78 222 135 385 89 254
nedenle herkes yapamaz.

Zamanim olmadigi i¢in giysilerin yeniden

T - 26 7.4 23 66 82 234 131 373 89 254
kullanimina yonelik faaliyetler yapamam.

Tablo 5’e gore; 6gretmenlerin % 71.8 (252)’1 “gomleklerde geri doniisiim siirdiiriilebilir
modanin yayginlasmasina katki saglar”, % 57.5 (202)’ i “hazir giyim {riinleri ucuz oldugu i¢in
gomleklerin yeniden degerlendirilmesine ihtiya¢ olmadigini diisiinityorum”, % 52.7 (185)’ si
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“kullanilmayan gomleklerin atitk hacmi oldukg¢a biiytiktir”, % 51.3 (180)’ i “gdmlekleri
yeniden degerlendirmeyi maddi durumu diisiik olanlarin yapmasi gerektigini diisliniiyorum”, %
47.6 (167)’s1t “gdmleklerin yeniden degerlendirilmesine yonelik projeler gelistirilmesi
onemlidir”, % 51 (179)’ 1 “gomleklerde geri doniisiim ¢evreye karsi duyarlhiligr artirir”, % 45.3
(159 i “kamu ve Ozel kurumlarin bu konuda oOnemli faaliyetler gerceklestirdigini
diisiiniiyorum” ifadelerine “3” derecesinde katilmiglardir. Ogretmenlerin % 46.2 (162)’ si “ayni
zamanda sosyal bir sorumluluk olan, geri doniisiim yontemleri ile kullanilir hale getirilmig
gomlekleri giyerim”, % 38.5 (135)’ i “gomleklerin yeniden degerlendirilmesi i¢in dikis ve
tasarim bilgisine ihtiya¢ vardir bu nedenle herkes yapamaz”, % 37.9 (133)’ u “gomleklerin
yeniden kullanilabilir hale getirilmesi yeni istihdam alanlar1 olusturur”, % 37.3 (131)’i
“zamanim olmadig1 icin giysilerin yeniden kullanimina yonelik faaliyetler yapamam”
ifadelerine “4 derecesinde” katilmislardir. Ogretmenlerin %51,3 (180) iiniin “gdmleklerin
yeniden kullanilabilir hale getirilmesi aile ve iilke ekonomisine katki saglar”, “%47,9 (168)’
unun “atik ekolojisi, tekstilde/ konfeksiyonda geri doniisiim kavrami hakkinda bilgim var”
diisiincelerine  kesinlikle katildiklar1  belirlenmigtir. Katilimeilar, gomleklerin  yeniden
kullanilabilir hale getirilmesinin aile ve iilke ekonomisine olumlu katkilar saglayacagini, yeni
istihdam alanlar1 olusturacagini ve gomleklerin yeniden degerlendirilmesine yonelik projeler
gelistirilmesinin 6nemli oldugunu belirtmiglerdir. Bunlarin diginda gémleklerde geri doniistimiin
stirdiiriilebilir modanin yayginlagsmasina katki saglayacagi ve cevreye karsit olan duyarliligi
artiracagl da katilimcilar tarafindan belirtilmistir. Gomlekleri yeniden degerlendirmeyi maddi
durumu disiik olanlarin yapmasi gerektigini diisiinliyorum segeneginin %57,5 (202) ile “3”
derecesinde ve %13,7 (48) ile “4” derecesinde tercih edilmis olmas1 olduk¢a dikkat cekicidir.
Ayni sekilde “hazir giyim triinleri ucuz oldugu igin gomleklerin yeniden degerlendirilmesine
ihtiyag olmadigini diisiniiyorum” segeneginin %57,5 (202) ile “3” derecesinde ve %16 (56) ile
“4” derecesinde ve “zamanim olmadigi igin giysilerin yeniden kullanimina yonelik faaliyetler
yapamam” sec¢eneginin %37,3 (131) ile “4” derecesinde tercih edilmis olmasi {iizerinde
durulmasi gereken noktalardandir. “Geri doniisiim yontemleri ile kullanilir hale getirilmig
gomlekleri giyerim” seceneginin %46,2 (162) ile “4” derecesinde ve %21,7 (76) ile “kesinlikle
katiliyorum” derecesinde tercih edilmis olmasi geri doniisiim ve yeniden kullanim konusunda
onemli kabul edilebilecek olumlu bir sonugtur. Cagman (2010: 55)’1n arastirmasinda g¢alisan
kadinlarin %98,8” inin giysilerini hazir aldiklari, %0,6’smin kendisinin diktigi, %0,4 iiniin
siparis diktirdigi ve %0,2’sinin baskalarindan aldig1 giysileri diizelterek giydikleri tespit
edilmistir. Her iki ¢alisma karsilastirildiginda katilimeilarin, geri doniisiim ve yeniden kullanim
konusunu 6nemli gérmelerine ragmen zamanlarimin kisitli olmasi, dikis bilgilerinin olmamasi ve
hazir giyim driinlerinin ucuz olmasi gibi sebeplerle geri doniisiim icin gerekli faaliyetleri
kendilerinin yapmak istemedikleri/ yapamadiklari/ yapmadiklar1 ancak geri doniisiimii
saglanmig bir tirlinii satin alip kullanabilecekleri sonuglarina ulagilmustir.

Tablo 6. Ogretmenlerin gdmleklerin yeniden degerlendirilmesi konusundaki goriisleri

Kesinlikle Kesinlikle

Katilmiyorum 2 3 4 Katiliyorum
SECENEKLER 5 % s % S _ % s % s %
Kullanilmayan gomleklerin/ yakalari,
mangetleri degistirilerek yeniden 2 0.6 10 28 274 781 43 123 22 6.3
kullanilabilir
Kullanilmayan gomleklerin kumaslart 13 37 3 10 137 39 109 311 57 162
kullanilabilir
Kullanilmayan gomleklere farkli model
oz.e11k¥e.r1 kazandlrl.larak yeni g.lyslllfer elde 15 43 67 191 64 182 159 453 46 131
edilebilir (etek, elbise, ¢ocuk giysisi,
aksesuar)
Kullamimayan gomleklerin problemli 15 43 43 123 97 276 117 333 79 225
yerleri terziye tamir ettirilebilir
Kullanilmayan gomlekler ilgili kuumyada 03 8 23 184 524 8 242 73 208
kigilere bagislanabilir
Bu konu hakkinda fikir sahibi degilim ve 56 16 38 108 184 524 58 165 15 43

geri doniisiim konusu ilgimi ¢ekmez
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Tablo 6’ya gore; Ogretmenlerin gdmleklerin yeniden degerlendirilmesi konusundaki
goriisleri incelendiginde; %78.1 (274) ile “kullanilmayan gomleklerin yakalari/ mansetleri
degistirilerek yeniden kullanilabilir”, %52.4 (184) ile “kullanilmayan gémlekler ilgili kurum ya
da kisilere bagislanabilir”, %52.4 (184) ile “bu konu hakkinda fikir sahibi degilim ve geri
doniistim konusu ilgimi ¢ekmez”, %39 (137) ile “kullanilmayan gomleklerin kumaglar
kullanilabilir” segeneklerine “3” derecesinde katildiklar1 belirlenmistir. Ogretmenlerin %45,3
(159) ile “kullanilmayan gomleklere farkli model ozelikleri kazandirilarak yeni giysiler elde
edilebilir (etek, elbise, cocuk giysisi, aksesuar vb.)”, %33,3 (117) ile “kullanilmayan
gomleklerin problemli yerleri terziye tamir ettirilebilir” seceneklerini “4” derecesinde ifade
ettikleri goriilmiistiir.

Katilimcilar, gomleklerin yaka ve mansetlerinin degistirilerek yeniden kullanilabilir
hale getirilmesi, kumaslarinin yeniden kullanilmasi, problemli yerlerinin terziye tamir
ettirilmesi, ihtiya¢c sahiplerine bagislar yapilarak gomleklerin yeniden degerlendirilmesi
seklindeki Oneri ve yontemleri olduk¢a yiiksek oranlarda Onemsedikleri ortaya c¢ikmustir.
Ogretmenlerin vermis olduklari cevaplar dikkate alindiginda, geri doniisiim ve yeniden kullanim
konusunda olduk¢a olumlu yaklasimlar igerisinde olduklar1 goriilmektedir. Geri doniisiim ve
yeniden kullanimin saglanip yayginlastirilabilmesi igin tiiketicilerin tesvik edilmesinin ve ilgili
imkanlarin kendilerine sunulmasinin yeterli olacagi diisiiniilmektedir.

Sonug ve Oneriler

Konya’da Milli Egitim Bakanligi’na bagli okullarda gérev yapan 6gretmenlerin gomlek
satin alma davraniglarinin ve gomleklere yonelik geri doniisiim konusundaki goriislerinin
belirlenmesi amaciyla planlanip yiiriitiilmiis olan arastirmaya gore; 351 katilimcinin 120’si
kadin ve 231’1 erkektir. Yas dagilimlar1 agisindan incelendiginde katilimcilar en fazla kirk-elli
ve otuz bir-kirk yas araligindadir. Calismada satin alma siklig1 dlgiilen iiriin erkek tiiketicilerin
daha fazla kullanmakta oldugu bir giysi tiirii olan gémlektir. Bu nedenle aragtirma sonuglarinda
gomlek satin alma araliklarinin erkeklerde daha sik oldugu goriilmiistiir. Erkek tiiketicilerin
satin alma sikliklarinda “ayda bir ve ii¢ ayda bir” segeneklerinin kadin tiiketicilere oranla daha
fazla tercih edildigi gortilmiistiir.

Ogretmenlerin gémlek alisverisi yapma sikliklari incelendiginde; herhangi bir cinsiyetin
daha fazla kullandigi bir giysi tiiriine sabitlenmeden yapilmis olan giysi satin alma
aligkanliklarina iligkin arastirmalarda, kadin tiiketicilerin giysi aligverisi yapma sikliklarinin
daha dar araliklarda oldugu goriilmektedir. Ornek olarak, Budak (2012) tarafindan yapilmis olan
arastirmada genel giyim aligverisi yapma sikliklarina bakildiginda “kadin tiiketicilerin” daha sik
giysi alisverisi yaptiklar1 belirlenmistir (Budak, 2012, s. 115). Ogretmenler tarafindan gémlek
aligverisi i¢in aylik yapilan harcama miktarinin “101-200 TL” araliginda oldugu bulunmustur.

Ogretmenlerin en gok “klasik ve spor gémlekleri” en az ise “etnik gdmlekleri” tercih
ettikleri belirlenmistir. Koca ve Kog¢’ un calisan kadmlar {izerine yapmis olduklar1 arastirmada
da benzer sekilde, ¢alisan kadinlarm cogunlugunun “klasik ve spor giyimi” tercih ettikleri
goriilmiistiir (Koca ve Kog, 2008, s. 182). Bu baglamda, ilgili arastirmalar incelendiginde
sonuglarin birbirine paralel oldugu ve kamu da ¢alisanlarin genel olarak “klasik ve spor” giyim
iriinlerini tercih ettikleri sdylenebilir. Bu durumun sebebi; cinsiyet farki olmaksizin kamu
sektoriinde ¢alisan kesimin klasik giyinme zorunlulugu hissetmesi ve bu klasikligin vermis
oldugu sikinti ile is dis1 yasamda spor olma ihtiyaci olarak disiiniilebilir.

Arastirma  kapsamindaki  Ogretmenlerin  gomlek aligverisi yapma  sebepleri
incelendiginde genel olarak “eskimesi ve beden Olgiilerinde degisiklik olmas1” durumlarinda
aligveris yaptiklar1 goriilmiistiir. Dolayisiyla katilimeilarin biiyiik ¢cogunlugunun gerekli oldugu
durumlarda, ihtiya¢ halinde gomlek aligverisi yaptiklar1 sdylenebilir. Cagman (2010)’1n ¢aligan
kadinlar {izerine yaptig1 ¢alismada, kadinlarin biiyiikk cogunlugunun gerekli oldugu zaman giysi
satin aldigi sonucuna ulagilmistir (Cagman, 2010, s. 55). Budak (2012)’n tiiketicilerin giysi
satin alma davraniglari lizerine yaptigi arastirmada da katilimcilarin yarisindan fazlasi giyim
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iriinlerini satin almalarinda “ihtiya¢c olma durumunun” birinci derecede etkili oldugunu ifade
etmislerdir (Budak, 2012, s. 126).

Tiiketicilerin aligveris tercihlerini yonlendiren bir¢ok faktdr bulunmaktadir. Satin alma
davranisi lizerinde diger insanlarin etkisi sosyal faktorler olarak ifade edilmektedir. Sosyal
faktorler iic grupta toplanabilir: aile, referans gruplari, roller ve statiiler. Durmaz ve Bahar
tarafindan tiiketicilerin satin alma davraniglar1 {izerine yapilmigs olan arastirmada da
katilimcilarm biiyiik ¢ogunlugunun ailenin begenmesinin en 6nemli faktorlerden biri oldugunu
belirttikleri goriilmektedir (Durmaz ve Orug, 2011, s. 60-77).

Ogretmenler gomlek aligverisinde en ¢cok modeli, yasa uygunlugu, kalitesi ve kumasi
faktorlerini tercih etmislerdir. En az ise modaya uygunluk secenegini énemli bulmuslardir.
Cagman (2010)’ 1n galisan kadinlar {lizerine yapmis oldugu ¢aligmada giysi satin alan calisan
kadinlarin yarisindan fazlasinin modayi takip etmedigi  goriilmektedir (Cagman, 2010, s. 55).
Aktuglu ve Temel’ in, “kamu sektorii calisanlarmin giysi markalarini tercihini etkileyen
faktorlere yonelik bir aragtirma” adli ¢alismalarinda tiiketicilerin giysi satin alma tercihlerini
etkileyen faktorler incelendiginde: “rengi/modeli/stili” ve “kalitesi” faktorleri biiyilk oranda
“her zaman etkili olur” seklinde tercih edilmistir (Aktuglu ve Temel, 2006, s. 53). Arastirma
sonugclari birbirlerini destekler niteliktedir.

Ogretmenler gomlek modellerinde en ¢ok yaka, manset, cizgili kareli olmast,
kirismazlik, kolay ditiilenebilir olmasi, terletmemesi, kumasin pamuklu olmas1 6zelliklerini
tercih etmiglerdir. En az ise “arma, logo veya markasiin goriiniir olmasi, markanin sezon sonu
veya gegmis sezon Urlinii olmasi, pahali bir markaya ait olmasi, bilindik bir markaya ait olmasi1”
ozelliklerini tercih etmislerdir.

Ogretmenlerin gomlek satin alirken karsilastiklar1 problemler incelendiginde; en gok
beden dlgiilerine uygun ve farkli modellerde gomlek bulamadiklar belirlenmistir.

Ogretmenlerde gomlek kullamminda ise en ¢ok “yakalarmin c¢abuk asmmast,
kumaslarin yipranmasit ve mansetlerin yipranmasi” sorunlar ile karsilagildigi goriilmiistiir.
Ogretmenlerin en ¢ok gdmlek iiretiminde kullamlan hammadde olan kumastaki yipranma
sebebiyle problem yasadiklar1 sGylenebilir.

Ogretmenlerin kullanilmus giysileri degerlendiren herhangi bir organizasyon, kurum
veya projeden haberdar olma durumlari incelendiginde; katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun
kullanilmig giysileri degerlendiren herhangi bir organizasyon, kurum veya projeden haberdar
olmadiklar1 goriilmektedir.

Ogretmenler, gomleklerin yeniden kullanilabilir hale getirilmesinin aile ve iilke
ekonomisine olumlu katkilar saglayacagini, yeni istihdam alanlari olusturacagini ve gémleklerin
yeniden degerlendirilmesine yonelik projeler gelistirilmesinin 6nemli oldugunu belirtmislerdir.
Bunlarin yaninda gémleklerde geri doniisiimiin siirdiiriilebilir modanin yayginlagsmasina katki
saglayacag1 ve ¢evreye karsi olan duyarliligi artiracagi da katilimcilar tarafindan belirtilmigtir.

Ogretmenler, gomleklerin yaka ve mansetlerinin degistirilerek yeniden kullanilabilir
hale getirilmesi, kumaslarmin yeniden kullanilmasi, problemli yerlerinin terziye tamir
ettirilmesi, ihtiyag sahiplerine bagislar yapilarak gomleklerin yeniden degerlendirilmesi
seklindeki 6neri ve yontemlere yiiksek oranlarda katilmiglardir.

Arastirmaya gore; katilimcilarin geri doniisiim ve yeniden kullanim konusunda oldukca
olumlu yaklagimlar igerisinde olduklar1 goriilmektedir. Geri doniisiim ve yeniden kullanimin
yayginlagtirilabilmesi i¢in tiiketicilerin tesvik edilmesinin ve ilgili imkanlarin kendilerine
sunulmasinin gerekli oldugu diistiniilmektedir.

Katilmcilarin atik haline geldigini diislindiikleri giysilerini, gomleklerini bazi basit
bicki, dikis teknikleri uygulayarak “yeniden kullamima” devam edebilecekleri sdylenebilir.
Katilimcilarin, geri doniisiim ve yeniden kullamim konusunu &nemli gormelerine ragmen,
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mevcut sartlarda zamanlarimin kisith olmasi, dikis bilgilerinin olmamasi ve hazir giyim
diriinlerinin ucuz olmast gibi sebeplerle geri doniisiim icin gerekli faaliyetleri kendilerinin
yapacaklarini sdylemek gercekei olmaz. Yipranma, eskime, beden odlgiilerinde degisiklik veya
modasinin gegmesi ile dmrii tamamlandig diisiiniilen bir giysinin basit bigki- dikis teknikleri ile
yeniden kullanima alinabilmesi miimkiinken modern zamanin getirmis oldugu mesguliyet,
aligkanlik ve kabuller sebebiyle, insanlar “geri doniisiim veya yeniden kullanim” faaliyetine
mesafeli yaklagiyor olabilirler.

Katilmcilarin, geri doniisim ve yeniden kullanim konusunu O6nemli gormelerine
ragmen zamanlarinin kisith olmasi, dikis bilgilerinin olmamas1 ve hazir giyim f{iriinlerinin ucuz
olmas: gibi sebeplerle geri doniisiim icin gerekli faaliyetleri kendilerinin yapmak istemedikleri/
yapamadiklari/ yapmadiklari ancak geri donilisiimii saglanmis bir irlini satin alip
kullanabilecekleri sonuglarina ulagilmistir.

Tiiketim sonrasinda olusan tekstil ve hazir giyim atiklarinin geri doniistim, yeniden
kullanim ve geri kazanimyla ilgili olarak bazi 6neriler sunulabilir:

e Bu atiklarin, atik kutular1 veya evlerden atiklarin alinmasi1 yontemleri ile toplanarak
siniflandirilmalar1 ve kullanilabilecek durumda olanlarin ikinci el giysi olarak
degerlendirilmeleri, kullanilamayacak durumda olanlarin ise geri kazanim
isletmelerine gonderilmeleri,

e Giysi toplama merkezlerinin yeniden kullanim agisindan biiyiikk énem tasidigi ve
atik hale gelmis giysilerin toplama, tasnif, tamir ve temizleme islemlerinden giysi
toplama merkezlerinde ihtiya¢ sahiplerine ulastirilabilecegi,

o Takas usulii yontemi ile giysilerin yeniden kullanima sunulabilecegi,

Giyim egyalarin1 “yeniden kullanilabilir” hale getirebilecek donanim ve anlayista
insanlar ancak egitim- 6gretim faaliyetleriyle yetistirilebilir. [lkdgretimden itibaren
egitim- Ogretim miifredatimizda siirdiiriilebilirlik, ekoloji, geri doniisim ve bu
baglamda bigki- dikis uygulamalarinin yer almasi,

e Diger taraftan, atik haline gelmis giysi veya gomleklerin bir terzi yardimiyla
yeniden kullanima kazandirilmalar1 gerektigi; giysilerin atik kutular1 veya benzeri
yontemlerle belediyeler ve sosyal yardim kuruluslar1 vasitasiyla toplanarak ihtiyag
sahiplerine ya da geri doniisiim isletmelerine ulastirilmalart gerektigi, oneri olarak
sunulabilir.
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ETIK ve BILIMSEL ILKELER SORUMLULUK BEYANI

Bu galisgmanin tiim hazirlanma siireglerinde etik kurallara ve bilimsel atif gosterme
ilkelerine riayet edildigini yazar(lar) beyan eder. Aksi bir durumun tespiti halinde Afyon
Kocatepe Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi’nin higbir sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk
makale yazarlarina aittir.

ARASTIRMACILARIN MAKALEYE KATKI ORANI BEYANI
1. yazar katki orani : % 60
2. yazar katki orani : % 40
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