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Bu yazida, basin ile basin driinleri olan gazete, dergi, afis, brogiir, resim, kitap
ve kitapliklar hakkinda &zlii bilgiler verilmekte ve bunlarin halk egitiminde nasi
kullanilabilece}i tizerinde durulmaktadir. Basin konusuna gegmeden énce basinn
dogusu ve gelismesinden, iistiin yonlerinden kisaca bahsedilmektedir.

BA&SIN

En eski ve bugiin de 6nemini koruyan kitle iletisim arac1 "basin"dir. Genig
anlamiyla basin belirli zamanlarda basilip, her gesit haberi ve fikiri topluma ulagt-
ran tiim yayn triinleridir. Genellikle giinlitk basm iiriinlerine gazete, haftalik, on-
besgiinlik veya aylik basin tiriinlerine de dergi denilmektedir. Kitap, brosir, afig
ve benzerleri de basmn iiriinleri arasinda yer almaktadir. Dar anlamiyla basm ise, sa-
de:lf gazete ve dergileri kapsamakta, difer basi diriinleri bu kavramn diginda kal-
maktadir.

Basin ve yayin terimi bir arada ve kitle iletigimi anlaminda kullanildi: zaman
gazete, dergi, kitap, televizyon, radyo gibi biitiin kitle iletigim araglan kastedilmek-
tedir (Inugur 1978 5.19).

Basmnin en onemli 6zelligi belirli zamanlarda basiimasi ve yaymlanmasidir.
Yaymn icin bu 6zellik s6z konusu degildir. Buradan haraketle basin; Haberleri ve fi-
kirleri toplama, degerlendirme, igleme ve bunlar bagkalarina ulagtirarak kamuoyu
olugturma sanatim gergeklestiren yazih kitle iletigim araci olarak tanmabilir.

Basinin Dogusu ve Gelismeler

Toplumun bir iiyesi olan insan daima gevresinde olup bitenleri §grenmek, ken-
di bagma gelenleri bagkalanna duyurmak, bunlar iizerinde diigiinmek ve diigiin-
diiklerini bagkalanina iletmek ihtiyacim1 duymustur. Iste bu ihtiyag iletigim eylemi-
ni yaratmistir. Insanlar arasmda ilk iletisim isaretlesme ile baglamistir. Iikel
toplumlarda yiiksek tepeler iizerinde ateg yakilarak belirli dumanlarin ¢ikartiimast,
Afiil.ca yerlilerinde oldugu gibi tam tam calarak igaret ve seslerin verilmesi buna or-
nektir,

Daha sonralan tarihte yaya ve ath habercilere raslanmaktadir, Mogol Impara-
torlugu haber ulastirma isinde ikiyiizbin ath haberciden yararlanmugtr. Ancak, za-
manla haberlerin yaya ve ath haberciler aracilifiyla ve kisiden kisiye aktarilmak
suretiyle iletilmesinde bazi sakincalar ortaya gikmus, iletilen haberin anlaminin de-
gistigi, cofu kez soylenti haline geldigi, habercilerin haberleri genellikle kendi
amaglanna gore dniigtiirdiikleri goriilmiistii. Bu sakimncalan ortadan kaldirmak
amaciyla bazi toplumlarda 6nlemler ahnmistr. Omegin, haberlerin habercilere ez-
berletilmesi yoluna bagvurulmustur. Peru'da haberciler, haberleri iyice ezberlemek-
te ve daha sonra iletmekteydiler. Yazimn bulunmasina kadar bu sekilde bigimlenen
dogrudan dogruya iletisim eylemi, yazinm icadindan sonra dolayli iletigim sekline
dondgmiistiir (Inugur 1978 5.26).

Yazimin bulunmasindan sonra da iletisim eylemi bir¢ok asamalar gegirmis,
uygarhia paralel bir gelisim gostererek dnce basin, sonra da teknik, ekonomik, sos-
yal, hukuki ve kiiltiirel olanaklardan yararlanarak ¢agdas basini olugturmustur.
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Basinm Ustiin Yonleri

Basin diger kitle araglarina gore bazi iistiinliiklere sahiptir. Bunlar sdyle sirala-
nabilir.

a. Izleme Kolayh@ Vardir: Televizyon, radyo ve sinema, sunacagl materyale
belirli bir siire ayirmakta ve bu siire igerisinde hizhi bir sekilde summaktadir. Basin
ise bu konuda okuyucuya daha genig bir olanak vermektedir. Okuyucu, istedigi za-
man istedigi yeri hizli veya yavag okuyabilir. Baz1 yerleri tekrar okuyabilir. Bazi
yerleri ise okumadan gegebilir. Basin iriinlerini nasil, nerede ve ne sekilde okuya-
cagi konusuna kendisi karar verebilir. Oysa, televizyon, radyo ve sinema yayin saat-
leri ve siiresi dnceden belirlenmigtir.

b. Tekrarlanabilir: Diger kitle iletigim araglanina gére basin iiriinleri kitleye
sadece bir kere degil defalarca ulagabilir. Radyo ve televizyon programlant nadiren
ikinci kez yaymlanir. Genellikle bir kez yaymlanmak iizere hazirlanir. Sinema film-
leri, bir sinemada haftalarca gosterilir ama aymi filmi insanlarin ikinci kez seyretme-
lerine ender rastlanir. Efer video ve teyple herhangi bir program kaydolunmamig
ise televizyon ve radyo programlarinin tekrar izlenebilmesi ¢ou kez miimkiin degil-
dir. Oysa basin tiriinferi her zaman el altinda tutulabilir istenildigi zaman tekrar oku-
nabilir.

¢. Konu Daha lyi islenebilir: Herhangi bir konuyu gerektigi uzunlukta ele al-
mak icin en uygun arag basmdur. Bir konu iizerinde ciltler dolusu kitaplar yazilabi-
lir. Radyo ve televizyon pogramlarnin ve sinemalann siirelerinin sturh olmasi ko-
nunun smirh iglenmesine neden olmaktadir. Aynca, karmagik ve gii¢ konularin
sunulmasinda, basin araglari daha elveriglidir.

d. Ulasma Kolayh@ Vardir: Radyo, televizyon ve sinemanun bireylere ulasa-
bilmesi i¢in elektrik, verici istasyonu, televizyon ve radyo cihazlari, sinema binalar
gibi kosullarin bireylerin bulunduklan bblgelerde énceden hazirlanmas gerekmek-
tedir. Basim icin bdyle bir durum soz konusu degildir. Basin iiriinlerinin bireylere
ulagtinlmasi yeterlidir.

e. Belge Niteligindedir: Basin iiriinleri basili oluslari nedeniyle belge niteli-
ginde ve giiven vericidirler. Televizyon ve radyo programlarinm belge olabilmesi
icin kaydedilmesi-gerckmektedir. Bu da masraf ve ugras gerektirmektedir.

f. Ekonomiktir: Televizyon ve radyoya gére basin tiriinleri daha ucuzdur.

g. Bilgiyi Zamaminda Ulagtirir: Belirli ara ve siirelerle evlere girerek bilgiyi
zamaninda ulagtirir. Bunun igin sik sik basiimasi yeterli olmaktadir.

h. Ogrenimi Kolaylastirir: Aym konu iizerinde tekrar tekrar yayin yapmak
suretiyle 6grenim ve benimsemeyi kolaylagunr.

i. Kamuoyu Olusturur: Kamuoyu olusturmada en etkili aragtir.

j. Yenilikleri Benimsetmede Ekonomiktir: Basin iiriinleri ile yenilikleri be-
nimsetmek olduk¢a ekonomiktir,

Basmm Zayif Yonleri
Diger kitle iletigim araglarina gore basiun zayif yonleri de vardir.
a. Okuma-yazma bilmeyenlere ve ulasamadif kisilere etkisi yoktur.
b. Okumaya deffer yaz1 yazmak yetenek ve egitim gerektirir.
c. Diizeltmeler ve ¢esitli miidahaleler yazimn degerini diigiiriir.
d. Sonuglarim kontrol etmek giigtiir.

BASIN

Her cesit haberi topluma ulagtiran giinliik haber aracidir. Haberlerin yan sira
okuyucunun ilgisini cekecek, onu gevresiyle ilgilendirecek bagka tiir yazilara da yer
verilmektedir. Bunlar, makale, fikra, deneme, sohbet, yorum, elestiri, hikaye ve ben-
zeri yazilardir. Gazete yazdiy yazilar ile halki dogrudan dogruya etkilemekte ve ka-
muoyu yaratmaktadir. Kendi yarattii bu kamuoyundan daha sonra kendisinin de et-



kilendigi goriilmektedir.

Gazete, olaylardan halki siirekli haberdar ederek kamuoyu diizenleyen, yoneti-
¢i ve otoriteleri uyaran, ele aldigi konu bakimimdan ufrag alan: siirsiz olan bir ya-
yin orgamdir.

Gazete, yazimin, kagidin ve matbaanin icadindan oldukga etkilenmigtir. 1k
kez, Cin'de goriilmiigtiir. Sonralar1 15YY. Venedik'te elyazmas: "haber mektuplart”
yaymlanmstr. Bunlar en kiigiik Venedik parast olan "Gazette” kargihfinda satl-
migtir. Zamanla adim buradan almigtir. Gazetenin gelismesi oldukca agir olmug-
tur. Gelismesi bireylerin okuma-yazma &frenmesine ve basim araglarmna bagli ol-
dugundan 19YY. kadar istenilen diizeye gelememigtir. Tiirkiye'de ilk gazete
"Takvim-1 Vakayi" adindaki resmi gazetedir.

Teknik, sosyal ve ekonomik gelismelerden ctkilenen gazetenin toplumda iig
Onemli iglevi bulunmaktadr:

1. Toplumsal Islevi: Gazetenin toplumsal iglevi haber vermektir. Bunun ya-
yinda toplumda belirfi deger yargilarimin, tutumlarn, fikirlerin ve kiiltiiriin olugma-
sida etkin rol oynamaktadir.

2. Psiko-Sosyal Islevi: Bu, kamuoyu olugturmak, ikna etmek, yonlendirmek,
egitmek, eglendirmek, oyalamak gibi iglevlerdir.

3. Ekonomik Islevi: Mallarin tamuim, satma, satin alma, reklam gibi iglevleri
kapsamaktadir.

Gazetenin Ustiin Yonleri
1. Cok sayida kimseye ulagabilir.
2. Ucuzdur.
3. Basili oldugundan belge niteligindedir,
4. Yenilikleri pekigtirmede etkilidir.
5. Toplumu kontrol eder.
6. Siiretlidir (hergiin yayinlanir).
7. Toplumun aynasidir (sorunlari, dertleri, yansiur).
8. Aydinlatr, bilgilendirir.

Gazetenin Zayif Yonleri

1. Okuma-yazma bilmeyenlere yonelemez.

2. Ulagamadi kigilere etkisi olamaz.

3. Cesitli diizeltmeler yazilarin degerini diigiiriir.

4. Haber verdigi icin giinlitk okunur.

5. Toplumda olumsuz deger ve tutumlarin yerlesmesine de neden olabilir.

6. Iktidarlar tarafindan rahatlikla kullanilabilir.

7. Kisisel olmayan iletigim oldufundan bazen yanhs anlamalar olabilir.

8. Birden fazla gazete yaymnlandifindan ve aym haberleri farkli bigimlerde
verdiklerinden aralarinda tutarsizliklar goriilebilir.

Tiirkiye'de iki tiir gazetecilik mevcuttur:

1. Istanbul Basini: Ankara, Istanbul ve Izmir gibi biiyiik kentlerde basidan ve
biitlin Tiirkiye'ye yayilan gazetelerdir. Bunlar genellikle tiraji bilyiik olan gazeteler-
dir. Ulkemizde bu gekilde basilan 20 civarinda gazete bulunmaktadir.

2. Yerel Basin (Anadolu Basint): Anadolu'nun degisik yorelerinde basilan ve
kiiciik ¢apta yayilan gazetelerdir. Ulkemizde bu gruba giren 630 civarinda gazete
yayinlanmaktadir.

Tiirkiye'de Gazete Okuma Durumu
Bu konuda giiniimiizde yapilmig bir arasirma bulunmamaktadir. Ancak, bilgi
vermesi bakimindan 1968 yilinda yapilan aragtirmalardan kisaca séz edilebilir.
S.B.F. Basin Yaym Yiiksek Okulu 3.simif 6grencilerinin Prof. Dr. Nermin



Abadan'tn yonetiminde Ankara'da yaptiklari "Radyo Basin ve Televizyon" konulu
halkoyu yoklamasi sonucunda, halkin %89'unun hergiin gazete okudufu belirlen-
migtir. Yine bu yoklamaya gore halkin %39'u tek bir gazete, %52'si ise birden fazla
gazete okumaktadr.

PEVA (Piyasa Etiid ve Aragtirma Biirosu)nun 1967 yilinda mubhtelif devreler-
de 8§ biiyik ilimizde yaptif incelemelerden, halkm Istanbul'da %86's1, Ankara'da
%91'i, Izmir'de %85.2'si, Adana'da %71.81, tzmit'te %83.8'1, Adapazari'nda %901,
Bursa'da 90.8' ve Balikesir'de ise %85.9'unun gazete okudugu anlagiimistr.

DPT tarafindan 1968 yilinda yapilan "Koyde Modernlegme Egilimleri" adli
aragtirmada, okuma-yazma bilen koyliilere, "Ne kadar sik gazete okursunuz?”" soru-
su sorulmug, alman cevaplarm sonucunda su oranlar ortayla ¢ikmigtir: Okur-yazar
koyliilerin %22.2'si hi¢ gazete okumamakta, %13 hergiin, %11'i birka¢ giinde bir
%24 haftada bir gazete okudugunu bildirmiglerdir. Bu oranlar gazete okumanin ge-
hirlerde yaygimn oldugunu gostermektedir.

Hacettepe Universitesi Niifus Etiidleri Enstitiist tarafindan 1968 yilinda "Aile
Yapis1 ve Niifus Sorunlan” ile ilgili bir aragtirma yapilmgur. Bu arastirmada
oranlar goyledir: Tiirkiye'de kadinlann %52 .6's1, erkeklerin ise %19.9'u hig gazete
okumamakiadir. Hergiin gazete okuyan erkekler %32, kadinlar ise %15.3'tiir. Hig¢
gazele okumnayanlarla hergiin gazete okuyanlar arasinda ki fark kadmlarla erkeklere
gore daha fazladir. Bunun bir nedeni de kadinlarda okuma-yazma oranmnin diigiik
olmasidir. Yine ayni aragtirmaya gdre halkin gazete okuma durumu acistndan bol-
geler arasinda da farkliliklar vardir. Dogu Anadolu Bolgesinde erkeklerin %16.1'i
Kadinlarin ise %3.5'1 hergiin gazete okumaktadir. Bat Anadolu Bolgesinde bu oran
erkeklerde %49.7, kadinlarda %28.1'dir. Bat1 Anadolu Bolgesindeki bu yiiksek yiiz-
deye Istanbul ve lzmir gibi ana kentlerin etki yaptig goriilmekiedir. Sonug olarak,
gazete okumada cinsiyet, okuma-yazma, bilgeler arasi farkliliklar gibi birgok etme-
ne rastlanmaktadir.

DERGI

Giiniimiizde gazetelerden sonra halkla iligkilerde en cok kullanilan basin arag-
larindan birisi de dergidir. Toplumun gelismesinde ve halkin egitiminde diger kitle
iletisim araglarinda oldugu gibi dergilerin de katkisi bilyiiktiir, Bireyin yagam bigi-
minin ve kiiltiiriiniin gelismesine, bir konu iizerinde diistincelerinin belirlenmesine
gergiler'm etkisi biiyiik olmaktadir. Derginin toplum igindeki temel gorevleri sunlar-

Ir:

1. Toplumun ufkunu genisletir ve aydinlatir.

2. Dikkati odaklagtirir, toplar.

3. Yenilesmeden yana yeni tutumnlar kazaniimasini saglar.

4. Toplumun diisiincesini yansitir.

5. Egitimde firsat esitlifinin saglanmasina yardimci olur (Geray 1978 s5.206).

Toplumsal degigsmeyi hizlandirici ortami hazirlamak, kigiyi degigmeye yG-
neltmek ve bunun gerektirdigi bilgi ve becerilerle donatmak, bireyin haklarin1 koru-
mak, sorunlarini ve yurttaglik gdrevlerini yerine getirme konusunda bilinglendir-
mek, dergilerden beklenmektedir.

Derginin Ustiin Yonleri
1. Tekrar tekrar okuma olanag: vardir.
2. Konular detayli clarak iglenebilir.
3. Birey yetenck ve ilgisine uygun bir alanda ilerleme olanagi bulabilir.
4. Azinliktaki goriiglerin duyuruimasin saglar.
5. Genis bir alana ulagabilir.
6. Belirli ara ve siirelerde bilgileri ulagtinir.
7. Aym konu iizerinde sik sik yayin yapilabilir.
8. Goriiglerin a¢:klanmasina olanak verir.



Okuma-yazma bilmeyenlere yonelememesi ve iicretinin oldukca yiiksek olmast
derginin zayif yonleridir.

Ulkemizde dergiye ne 6lciide 6nem verildigini oldukca giictiir. Zira bu konuda
yaptlmig bir aragtirma bulunmamaktadir. Ulkemizde ilk dergi 1849'da ¢ikarilan
Vakayi-i Tibbiye'dir. Bugiin dergi says: bini asmig durumdadir. Yalmz Ankara'da
60'in iizerinde dergi yayinlanmaktadir. Bunlar sanat ve edebiyat, mizah, aktualite,
siyasi, mesleki, teknik ve gocuk dergileri olarak gruplandirilabilir. Bunlar sunlardir:
Bilim ve Sanat, Bilim ve Tasavvuf, Toplum ve Bilim, Yaba, Tore, Varlik, Yonelis-
ler, Olusum, Egitim, Giildeste, Yapit, Yazko, Milliyet Sanat, Gdsteri, Sanat Olays,
Toplum ve Insanlar, Somut, Yarin, Yeni Olgu, Islam, Bilim ve Teknik, Sizinu, Bi-
lim Dergisi, Zafer, Mavera, Tiirk Edebiyau, Tiirk Dili, Ofretmen, Nokta, Yanki,
Bakig, Biligim, Bogazigi, Giinlik Yasam, Firt, Carsaf, Girgir, Sifir, Spor Yorum,
Video, Erkek¢e, Kadinca, Kadin, Bravo, Onyedi Yas, Burg, Vizon, Hey, Samanyo-
lu, Sizin I¢in, Pazar, Ses, Magazin, TV 7.Giin, Hayat, Elele, Milliyet Cocuk, Hiirri-
yet Cocuk, Terciiman Cocuk, Karaoglan, vb.

Yaymlanan dergilerin %90.7'sinin ii¢ bityiik anakentte (Ankara, Istanbul ve lz-
mir) ¢ikanldig, 39 ilde ise hi¢ dergi basilmadifi gériilmekiedir. Aynca ¢ikan der-
gilerin biiyik bir boliimii ise aranilacak nitelikte degildir. Dergiler haftalik, 15 giin-
lik veya aylik olarak yaymlanmakiadur. Bu siireler icinde olusan, geligen her olay
"haber” ozelligi tasidifs takdirde, dergilerde yaymlanabilir niteliktedir. Dergide asil
iglenen konu genellikle kapak konusu olmakta, bunun yaninda cesitli konular iize-
rinde yapilan sohbetler, elegtiriler ve sanat olaylarina da yer verilmektedir.

Halk Egitiminde Dergi

Dergi ile kitleleri belli bir yonde egitmek olasidir. Bu nedenle halk egitiminde
amaca ulagmada kullanilacak etkili bir ara¢ olmaktadir. Bunun icin derginin iistiin
yOnlerinden yararlamlabilir:

1. Halkin sorunlarmi iceren bélgesel dergiler cikanilmalidir (Koye yone-
lik,tarim hayvancilik vb. konularinda ).

2. Kullamlan kelimeler halkin anlayabilecegi kelimeler olmalidir,

3. Anlatilmak istenilen konu agik olmalidur.

4. Dergide yer alacak saglik, tarum vb. gibi konularda zamanlama iyi ayarlan-
malidir,

5. Sik sik 1yi ve uygun resimler kullanilmalidir.

6. Yeniliklerden haber vermelidir.

7. Halkn pratik olarak yapabilecegi igler gtistermelidir

8. Siiriikleyici olmalur.

9. Disiik iicretli hatta iicretsiz olmahdirlar.

BROSUR

Belli bir konuda halki aydinlatmak (izere hazirlanan basih materyaldir. Brogiir
genellikle bir ihtiyact kargilamak amaciyla hazirlamr ve "nasil yapilir?" sorusuna
cevap verir, Cok degisik konularda brosiirler hazirlanmakia ve yayinlanmaktadir,
Okuryazar ¢ificileri ve halki aydinlatmanm ucuz ve kolay bir yoludur. Brosiirde ¢o-
gu zaman tek bir konu verilir ve bu konu hakkinda standart bilgiler yer alir. Siandart
bilgiler verildiZinden brosiirlerin her bolgede aym etkiyi yapmadig goriilmekiedir.
ldeal olam bﬁirgesel ihtiyagliara gore brogtirler haziriamaktir. Brogiir hazirlamak uz-
manlik igidir. Ilginc ve etkili bir brogiir hazirlama teknigini bilmek gerekir, Brogiir
hazirlamada dikkat edilmesi gereken noktalar sunlardir:
| 1. Hazirlanan brogiirde amag, sartlar belirtilmeli ve yapiacak igler gosterilme-
idir.

2. Brosiiriin biiyiikliiZii hacmi, baski adedi ve benzeri hususlar iyi ayarlanmali-
dir.



3. Zaman ve durum gozden gegirilmelidir.
4. Uzman denetiminde hazirlanmalidir.
5. Yoneldigi kitleye en hizli ve gerektigi kadar ulagtiriimalidur.

Brogiiriin Ustiin Yonleri
1. Resmi yayin olmasi bakimindan giiven vericidir.
2. Diger kitle iletigim araclanni destekler.
3. Mevcut bilgiyi en iyi sekilde sunar.
4. Halkin kaynak kitabidir.
5. Genellikle pratik bilgiler verir.
6. Sayfa adedi azdir, cabuk okunur.

7. Parasizdir.

Brosiiriin Zayif Yonleri
1. Okur-yazar olmayan yararlanamaz.
2. Yeni gelismelere gore diizenleme gerektirir.
3. Standart bilgi verdiginden yerel kosullara uymayabilir.
4. Zamamnda dagiilmarmsg ise etkili degildir.
5 Dilde teknik terimler kullanildiginda anlagilmast giiclesir.

{lkemizde genellikle SaBlik ve Sosyal Yardim, Tanm Orman, Milli Egitim
Genglik ve Spor, Kiiltiir ve Turizm, Icisleri gibi bakanliklar kendi alanlarina giren
konularda brogiirler hazirlamaktadirlar. Bu brosiirler merkez teskilatlarinda basil-
makta ve standart bilgileri icermektedirler. Zira yerel olarak basiima imkanlar yok-
tur. Diger taraftan merkez teskilatlaninda uzmanlarin denetimlerinde hazirlanmak-
tauzman olmadifi takdirde genellikle yanismalar diizenlenmekte, yarigma
sonucunda uygun bulunan brosiirler segilerek basiimaktadir. Brosiiriin dagiumi ko-
nusu oldukca ¢nemlidir. Her kurum kendi tagra teskilau aracihfiyla brogiirleri da-
gitmaya caligmakia, ancak, dagitimda biiyiik kayiplar olmaktadur. Asil ihtiyaci ola-
nin eline brosiir gegmedigi de olmaktadir. Zaten maddi kaynak bakimindan sl
sayida basiimaktadir. Ulkemizde brogiiriin etkisi konusunda yapilmig bir aragtirma
bulunmaktadr.

Halk Egitiminde Brogur
1. Bolgesel ihtiyaglar goz Gniinde tutularak hazirlanmalidur.
2. Bilgesel ihtiyaglar hakkinda aragturmalar yapilmalidir.
3. Halkin anlayacag bir dil kulamlmalidur.
4. Zaman iyi tayin edilmelidir.
5. yi resimler kullaniimalidir.
6. Verilen bilgiler pratik olmalidur.
7. Yapilacak i asamalanyla birlikte resimli olarak anlatilmalidir.
8. Alictya zamaminda ve yeterli brosiir ulastiriimalidir.

AF1S

Afis 6nemli bir gorme aracidur. Genellikle tek basina kullanilmaz. Diger arac-
larla kullanilirsa etkisi artar. Herhangi bir fikri anlatmak i¢in kullanidig gibi, uygu-
lanan belli program veya yiiriitiilen bir kampanyada halkin ilgisini ¢cekmek igin kul-
lanilir. Halkin ilgisini ¢ekmek ve onlan yapilan aragtrmalara katidma konusunda
tegvik etmek icin faydah bir aragtir. Afig su amaglar icin kullanilir:

1. Yeni fikirleri tegvik etmek,

2. Yeni yontemleri gostermek,

3. Kaulma i¢in motivasyon saglamak,

4. Egitmek (Pekgtz Hancilar 1972 5.64-65).



Mecbur kalmadik¢a eski hazir afigler kullamlmamalidir. Mahalli imkanlarla
yapilan ve mahalli ihtiyaclara cevap veren afister daha etkilidir. Afisin etkili olabil-
mesi igin;

1. Yerel konularla ilgili olmalidur.

2. Anlatlmak istenilen fikir agik olmalidir.

3. Tek bir fikir anlatlmalidir,

4, Afig kuvvetli ve belirli olmalidur.

5. Kullanilan kelime az ve basit olmalidir.

6. Yazi kolayca okunmalidir.

7. Etki birakacak gekilde hazirlanmalidur.

8. Gz alict renkler kullailmalidir.

9. Kullanilan resimler gercek hayattan se¢ilmelidir,

10. Vaktinde kullanilmalidur.

11. Herkesin gorebilecegi bir yere asiimalidir.

12. Diger bir kitle iletigim araciyla desteklenmelidir.

13, 40X60 cm. biiyiikliigiinde olmalidr.

14. Amag anlatilmali, sartlar belirtilmeli, yapilacak is gosterilmelidir.

Afigin Ustiin Yonleri .
1. Yeni fikirleri verir,
2. Yeni yontemleri gosterir.
3. Motivasyon igin etkili bir aractur.
4. Ozellikle k&yde afis asmak konunun ciddiyetini anlatir.
3. Asildigr siirece konu hatrlanir,
6. Yazi az oldugundan okuma-yazma bilmeyenler de anlayabilir.
b 7. Hayret uyandirarak veya sasirtarak bir fikri duygusal yasant haline getire-
ilir,

Afigin Zayif Yonleri
1. Iyi hazirlanmazsa yanhg anlamalara neden olabilir.
2. Vaktinde kullamilmaz ise etkisiz kalir.
3. Asmak icin yer bulma veya asildig1 yerde uzun siire kalabilme sansi azdir,
4. Tek bagina kullanilamaz yardimci arag gerektirir.
.. 5. Hazirlanmasi uzmanlik isidir.
Ulkemizde gesitli bakanliklar tarafindan kendi alanlanyla ilgili ¢esitli afisler hazir-
lanmakiadir. Genellikle afis icin yanismalar diizenlenmekte ve uygun afiglerden bi-
risi secilmektedir. Her kurum, kendi alanlarina giren konulardaki kampanyalarda

afigleri kullanmaktadirlar. Afigin toplumdaki etkisi iizerinde bir arastirma yapilma-
mistrr,

Halk Egitiminde Afis
1. Yerel kogullar dikkate alinarak hazirlanmalidir.
2. Halkin anlayacag sekilde diizenlenmelidir.
3. Zamanu iyi tayin ediimelidir,
4. Anlaulinak istenilen fikir tek olmalidir.
5. Halkin gérebilecegi yerlere asilmalidir.
6. Asildiktan sonra belirli bir siire kalabilmesi i¢in korunmalidir.
7. Resimler gercek hayattan ve halkin hoslanabilecegi sekilde olmalidir.
8. Halk egitimiyle ilgili kampanyalarda kullaniimalidur.



RESIM

Kitle iletisim araci olarak resim oldukca etkilidir. Istenilen sekilde biiyiik, kii-
ciik, ve renksiz kullamlabilir. Resim kullanilirken dikkat edilecek hususlar sunlar-
dir:

1. Resim konuyla ilgili se¢ilmelidir. Amaca uygun olarak yalniz bir konuyu
icermektedir.

2. Resimler gercegi ifade etmelidir.

3. Resimde teknik ve sanat goriigii de olmalidir.

4, Hayal giiciinii kuvvetlendirici resimler segilmelidir.

5. Yas, egitim durumu gibi farkhiliklardan farkli resimler kullanidmahidir.

6. Temiz, diizgiin, net, acik, anlagilir olmalidir.

Resmin Ustiin Yonleri
1. Dikkati konu iizerinde toplar
2. Herkese aym sekilde anlatim olanag verir.
3. Okuma giigliigii olanlarin daha kolay anlamasin saglar.
4, Konular daha somut ve gercek bir sekilde sunulur,
5. Hayal giiciinii artirdigindan daha dgreticidir.

Resmin Zayif Yonleri
1. Gergegi saptirabilir.
2. Konu ile ilgili resim segmek zordur.
3. Yanhs yorumlara neden olabilir.
4. Agiklama ve yazi gerektirir.

Halk Egitiminde Resim A
1. Konu ile ilgili olmalidir.
2. Halkin anlayaca@i ve hoglanacag seyler olmalidir.
3. Kendi giinliik yagamlanindan secilmelidir.

KITAP

Yazili basin diriinlerinin en etkilisidir. Egitim ve kitle iletigim araglarinin temel
aracidir. Bunlar s6yle sirifanabilir:

1. Kitapta ele alinan konular ¢ok cesitlidir.

2. Konular ¢ok aynntili iglenebilir.

3. Egitimin temel aracidir.

4. Saklanabilir, En fazla saklanan basin iiriiniidiir.

5. Istenildigi zaman yararlamlabilir.

6. Degerini uzun zaman koruyabilir.

7. Anlama diizeyini gore kitap yazmak olanaklidir.

Kitabm zayif yonleri de vardir, Okuma-yazma bilmeyenler yararlanamaz. Ay-
rica, zamanla dil, teknik, goriig ve fikirler yoniinden eskiyebilir.

Halk Egitiminde Kitap

1. Halkin anlayabilecegi sekilde ve ihtiyacina cevap verebilecek sekilde hazir-
lanmalidir.

2. Bilgi verirken eglendirici olmalidir.

3. Toplumsal, ekonomik ve siyasi gelismelere yonelik olmalidir.

4, Yetigkinin i¢inde bulundugu cevrenin sorun ve gereksinmelerine yonelik ol-
malidur.

5. Gergege uygun ve siiriikleyici olmahdur.

6. Deggismeye uyum saglamada yardimci olmalidir,

7. Bireysel gelismelere yonelik olmaldir.



8. Genel kiiltiir vermelidir.
9. Meslek ve sanat Ogretmelidir.

Halk Kitaphklar
Halk kitapliklari amag ve gorevleriyle halk egitimine yonelmis kuruluglardir.
Yeu’_gkjnlerin yagam dﬁzeylerin@ yﬁkseltmeyi, bireysel yetencklerini_ geligtirmeyi,

zeyde, her meslekten okuyucusu vardir, Tiirkiye gibi halkin azimsanmayacak bolij-
mii okuma-yazma bilmeyen, bilenlerin de okuma aliskanhig kazanmamig oldugu
bir iilkede halk kitapliklarinin dnemi daha da belirgindir,

Halk kitapliklarinmn etkili olarak caligabilmeleri, genig bir genel bilgiye sahip,
mesleki 6grenim gormiig, kigisel tutumlariyla insanlari seven kiitiiphanecilerle ola-
naklidir. Kiitiiphaneciler kitaphiklari gercekten halkin yararlarina sunabilicek giic ve
yetenege sahip olurlarsa, dil Gfrenmek isteyen kisiden cocuk biyiiten anneye kadar
tiim bireylere ulagilmig ve bireyler desteklenmig olurlar,

Osmanli Imparatorluunun Vakif Kitapliklari, Cumhuriyetin ilamnm ilk yilin-
da, yani 1924'de Ogretimi Birlestirme Yasasi ile Milli Egitim Bakanligina devredi-
lerek bugiinkii halk Kitaplikiarinin temelini olusturmugtur. O yillarda, 64 ilden 45
ve 395 ilceden 366's1 halk kitapliklarindan yoksundu. 1978'de Tiirkiye'de 3701 ye-
tigkinler, 391'i cocuk kitaplig1 olmak iizere toplam 761 halk kitaph1 bulunmakia-
dir. En ¢ok halk kitaphifina sahip illerimiz sunlardir: Istanbul:25 Konya:24 Nevse-
hir:26 Nigde:21 Halk kitapliklarinin  personel sayst ise 1975 yilinda 1300
ulagmistir,

Gezici Kitaphklar

Halk kitapliklarina bagh olarak ¢alismakiadiriar, Kiitiiphanesi olmayan bolge-
ler, sehire inip kiitiiphaneden kitap alabilecek durumda olmayan kirsal bdlge insan-
lant i¢in hazirlanmistir, Kirsal alanda yasayan kisi, kendisine bilgi, haber ve fikir
verecek nitelikte az sayida kimse ile kargilasmaktadir. Cevresinde goriigtiigi kisi-

lerden alabilecegi bilgiler_in yanlig olma ihtimali yiiksektir. Cevrelerinde uzman ki-

yararlidrr. Kitaplar okuyucunun ayagina gitmekiedir.

Ulkemizde ilk kez John Dewey tarafindan ¢ne striilmiig ve 1939 yihindan jti-
baren uygulanmaya baglanmsur. 1940 ve 1950 yillan arasinda Koy Enstitiileri
arasinda cantalarla gergeklestirilmigtir, Sonralart hizla gelismeye baglayan bu yon-
temler, kitaplar 6nceleri hayvan sirtlarinda taginarak dagitilmisg, ardindan da ‘mo-
torlu tasutlar kullamlmigtr.

Halk kitapliklan ve gezici kitapliklar uygulamasinda baz: aksakliklar goriil-
mektedir. Bunlar sunlardir:

1. Okuyucudan belirli bir iicret alinmakiadur,

2. Kitaplar belirli siirelerle verilmektedir (15 giin gibi).

3. Geciken kitaplar i¢in ceza iicreti alinmakadir.

4. Yararlanabilmek i¢cin o bélgede oturma sarti aranmaktadir,

5. Bazi kitaplar disartya verilmemekiedir,

6. Cocuklar igin yer aynlmamaktadir,



Halk Egitiminde Halk Kitaplan

Halk egitiminde halk kitaplarnindan daha iyi yararlanabilmek i¢in agagidaki hu-
suslara dikkat etmek gerekir.

1. Ucret alinmamalidir.

2. Siire konusunda esneklik tanimalidir.

3. Her bolgede oturanlar yararlanabilmelidir.

4, Her kitap disanya verilmelidir.

5. Her tiir yaym bulundurulmalidir.

6. Her giin a¢ik olmahidur.

7. Cocuklar igin belirli yerler aynimali ve onlara okuma aliskanligi verilmeli-
dir.
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