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Guniumiuzin rekabet diinyasinda tiiketicilerin zihinlerinde marka algisi olusturmak
isteyen her isletmenin, marka ile tiiketici arasinda gui¢clii bag olusturacak stratejiler
gelistirmesi oldukca 6nemlidir. Markalarin birbirini taklit ettigi, abartih reklamlarin
oldukca bol oldugu, verilmek istenen mesajdan ¢ok tiiketicileri eglendirmeye yonelik
reklamlarin ¢ogaldig: ve tiiketici aliskanliklarinin degistigi glinlimiiz diinyasinda dogru
mesajl vermek cok onemlidir. Bu nedenlerle tiiketiciler tizerinde duygusal bir etki
birakmak, ge¢mis zevk aliskanliklarindan bazilarini hatirlatmak ve bunlar1 markayla
harmanlamak ve medya araclariyla sunmak, isletmeler i¢cin retro pazarlama kavramlarinin
onemini artirmistir. Bu baglamda isletmeler, tiiketicilerin subliminal algilarinda duygusal
yogunluga sebebiyet veren mesaj iceriklerine yonelmisler ve retro pazarlamaya agirlik
veren stratejiler gelistirmislerdir.

Bu arastirma retro pazarlama kavramini betimlemeyi, markalarin retro pazarlama
uygulamasini kullanarak olusturdugu reklam filmlerinde tiiketicilerine ne gibi mesajlar
vermek istediklerini ve retro pazarlama kavraminin tiiketicilerin zihninde neleri
hatirlattigin1 ortaya koymayir amaglamaktadir. Bu amagla yapilan c¢alismada, Tadim
kuruyemis markasinin diinyada ve Tiirkiye’de popilaritesi her gecen giin artan Youtube
lizerinden yayinlanan ‘Tiirkiye’nin En Biiytlik Sosyal Ag1’ adli reklam filmi gostergebilimsel
yontemle analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Halkla iliskiler, Retro, Retro Pazarlama, Nostalji, Reklam.
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Abstract

In today’s competitive world it is very important for all business that wants to create
a brand perception in the minds of consumers to develop strategies which will create
a strong bond between the brand and the consumer. It is very important to give the
right message in today’s world where brands imitate each other and exaggerated
advertisements are quite abundant, advertisements intended to entertain consumers
rather than the desired message are proliferated and consumer habits are changing. For
these reasons, leaving an emotional impact on consumers, reminding some of the past
pleasures habits and blending them with the brand and presenting them through media
tools have increased the importance of retro marketing concepts for businesses.

This research aims to describe the concept of retro marketing, what kind of messages the
brands want to give to their consumers in the commercials they create using the retro
marketing application, and what the concept of retro marketing reminds in the minds
of consumers. In the study conducted for this purpose, Tadim nuts brand’s advertising
film named Turkey’s Largest Social Network which was issued through Youtube whose
popularity in the world and in Turkey is ever increasing was analyzed by semiotic method.

Keywords: Public Relations, Retro, Retro Marketing, Nostalgia, Advertising.
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Giris

Gegmis donemlerde tiiketicilerin satin alma davranisini pozitif yénde ya da negatif yonde
etkileyen bircok unsur olmustur. Bu donemlerde isletmeler, kiiltirel, sosyal, kisisel,
psikolojik ve psikografik faktorlere gore tiiketicileri homojen gruplara ayirmaktaydi
ve medya araclar1 vasitasiyla mesajlarini iletmekteydi. Ancak 2000°li yillardan sonra
internetin insanlarin hayatinin her noktasinda olmasi ile birlikte tiiketiciler daha ¢ok
bilinclenmis ve marka algilar1 farklilasmisti. Diinyanin herhangi bir noktasinda yasayan
insanlari, agizdan agiza iletisim kurarak ikna etmek isletmeler i¢in oldukea gii¢ olmustur.
Bu kapsamda isletmeler, marka miicadelelerinin yogun oldugu giiniimiiz diinyasinda
tiiketicilerin beklentilerine nasil cevap verebileceklerini ve duygularina nasil hitap
edebileceklerini belirlemeye yonelik stratejiler gelistirmislerdir.

Isletmeler gelistirmis olduklar stratejilerle, yogun mesajlara maruz kalan ve duygusal
karmasa yasayan tiiketicilere ulasmis, tiiketicilerin algilarinda yer edinmis ve tiiketiciler
nezdinde marka farkindaliklarin1 artirmak icin mesaj iceriklerini olustururken cok
titiz davranmislardir. Ozellikle markalarin birbirlerini taklit ettigi, abartili reklamlarin
oldukca fazla oldugu, verilmek istenen mesajdan ziyade tiiketicileri eglendirmeye yonelik
reklamlarin ¢ogaldig1 ve tiiketici aliskanliklarinin degistigi gliniimiizde dogru mesaji
vermek olduk¢a 6nemlidir. Bu sebeplerle tiiketicilerde duygusal etki birakmak, ge¢misteki
bazi hosnut olduklar: aliskanliklar1 hatirlatmak ve bunu marka ile harmanlayarak medya
araclar1 vasitasiyla sunmak retro pazarlama kavraminin isletmeler icin 6nemini daha
fazla artirmistir.

Isletmeler retro pazarlamay: etkin kullanarak, tiiketiciler ile marka arasinda duygusal
bag olusturarak, marka sadakatini artirmay1 amac¢lamaktadir. Bu amaci gergeklestirmek
isteyen markalarin, nostaljik pazarlama siirecini hem triiniin tasarim asamasinda hem
de mesajlarin sunulmasi asamasinda yapmasi gerekmektedir. Ayn1 zamanda isletmelerin,
tiiketicilerin nezdinde marka algilarin1 konumlandirmak istemesi, tiiketicilerin ise
gecmislerindeki aliskanliklari ile marka arasinda duygusal bag kuracak mesaj igeriklerine
daha fazla ilgi gostermesi retro pazarlamanin 6nemini cok daha fazla artirmaktadir. Artik
glinlimiiz diinyasinda isletmeler, retro pazarlama stratejileri ile tiiketicilerin ihtiyaclarini
karsilayip duygusal bir doyuma ulasmayr hedeflemektedir. Bunu basarabildikleri
olciide tiiketiciler nezdinde markalarinin farkindaligini  olusturarak marka
sadakatini saglayabilirler.

Bu c¢alisma iki kisimdan olusmaktadir. Calismanin ilk kisminda nostalji kavrami ve retro
pazarlama kavrami genel bir cercevede irdelenmistir. Ayrica gerek iilkemizde gerekse tlilke
sinirlar disinda retro pazarlama ile ilgili reklam 6rnekleri incelenmistir. Arastirmanin
ikinci kisminda, zihinsel ve duygusal yonden tiiketicilere gecmisi cagristiracak mesaj
icerigi olusturan Tadim kuruyemis reklaminin tiiketicilerin subliminal algilarinda
ne yonde etki biraktigini 6grenme durumu gostergebilimsel yontemle kare kare
analiz edilmektedir.

Nostalji Kavrami

Nostalji, insanlarin gecmise duyduklar1 6zlem olarak ifade edilmekte olup isletme
yonetimlerinin hem retro pazarlama stratejilerini belirlerken hem de retro marka algisini
olustururken mesaj iceriklerinde basvurduklar1 6nemli temalardan biridir.
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Nostalji kavrami evlerinden uzakta savasan Isvicreli parali askerler arasindaki fiziksel ve
psikolojik semptomlari tanimlamak i¢in Doktor Johannes Hofer (1688/1934) tarafindan
icat edilmistir (Hepper, Timothy, Sedikides, & Wildschut, 2011, s. 114).

Nostalji, eve ya da yurda donilis anlami tasiyan ‘nostos’ ac1 ¢ekmek ve tiziintii duymak
anlamina gelen ‘algos’ kelimesinin birlesiminden olusmaktadir (Holbrook, 1993, s. 245).
Nostalji, gecmise donerken yasanilan bir duygudur ve insanlarin hayatinda énemli rol
oynayan bir seye veya birine duyulan duygusal arzudur (Gajanova & Vidrova, 2020, s. 42).
Davis (1979) nostalji kavramini, simdiki durumuna veya yaklasan duruma yonelik bazi
olumsuz duygular baglaminda yasanmis bir ge¢misin olumlu tonda ¢agristirilmasidir
seklinde ifade etmistir (Grebosz & Pointet, 2015, s. 120).

Nostalji, 6zlem duygusuyla da iliskilendirilmektedir. insanlar, kendi gecmisleri icin
veya kendi deneyimlerinin bir pargasi olmayan diger zamanlar i¢in nostaljik bir his
yasayabilirler (Toledo & Lopes, 2016, s. 36).

Retro Pazarlama

Retro; Ingilizce bir kelime olmakla birlikte retrospective kelimesinden gelmektedir.
Tiirkce de ise “ge¢mise dair her sey” anlamina gelmektedir (nedir.com, 2020). “Retro”
kelimesi Latince’den tiiremistir ve “geriye, arkaya” ve ayrica “eskiden, gecmis zamanlarda”
anlamina gelmektedir (Le6n-Bravo, Moretto, Cagliano, & Caniato, 2019, s. 1054). Brown
(1999, s. 365), retro kelimesini repro, retro, repro-retro olarak ti¢ bashiga ayirmis, repro
kavramini, eskiyi oldugu gibi ¢ogaltmak olarak ifade etmis, retro kavramini, eskiyi
yeniyle, genellikle eski tarz stil ve yliksek teknolojiyi birlestirme olarak ifade etmis, repro-
retronun ise nostaljiden baslayarak gelismis trtinler anlamina geldigini ifade etmistir.

Aslinda retro, gecmisi iceren ve bunlarla iliskili deneyimleri hatirlatan bir kavram olarak
bilinir. Retro yalnizca ge¢mis olaylarla iliskilendirilmez, ayn1 zamanda ge¢misin gelecege
nasil baglanacagini ima eder (Yiicel, Yiicel, Giir, & Giindiiz, 2020, s. 79).

Hemen hemen her alanda insanlarin karsisina ¢ikan retro kavrami, ge¢cmise olan arzunun
pazarlama alaninda kullanilmasidir. Retro kavrami ile pazarlama arasindaki iliski, ge¢mis
donemlerde kullanilan triin ve hizmetlerin gliniimiize kadar tasinmasi olarak ifade
edilmektedir (Demir, 2008, s. 32).

Retro pazarlama ise, isletmelerin Onceki donemlerde tiiketicilerine sundugu
triinler icin eski veya nostaljiye dayali bir marka kimligi olusturmay: igerir
(O’Brien, 2018; Gajanova & Vidrova, 2020, s. 42).

Retro pazarlama, modern bir uriini daha ¢ekici hale getirmek icin gecmise yonelik
nostaljiyi kullanmakla ilgilidir. Retro pazarlama sadece yasllar icin ge¢cmise donme
firsat1 degil, ayn1 zamanda geng nesiller icin bilinmeyen bir ge¢misin resmini veren bilgi
araci olarak distiniilmektedir (Hatten, 2018, s.354; Holotova, Kadekova, & KoSi¢iarova,
2020, s.150)

Nostalji kavramiyla i¢ ice olan retro pazarlama, unutulmaya yiiz tutmus markalarin
tekrar canlanmasini saglamaktadir (Marketing Tiirkiye, 2020). Bu baglamda tiiketicilerde
duygusal bir his olusturarak var olan pazarlama uygulamalarina “ eski giizel giinleri”
hatirlatma amaci tasimaktadir. Retro pazarlama yoluyla iiriin ve hizmetleri tasarlayan
isletmelerin amaci, ge¢gmisin popiiler bigimlerini giiniimiize uyarlamak ve tiiketicilerin
nostaljik anilarini canlandirmaktir (Merlo & Perugini, 2015, s. 94).
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Retro pazarlama ile ilgili gerek lilkemizde gerekse tlke sinirlar1 disinda bir¢ok reklam
ornegi ile karsilasmak miimkiindir.

Tiirkiye’de yapilan retro pazarlama alanindaki reklamlara 6rnek olarak Alo markasinin
40. Yilinda Zeki Miiren ile tekrar bir araya gelmesi verilebilir. Alo markasinin
sponsorlugunda O Ses Tirkiye yarismasinda yayinlanan 6zel boliimde, Zeki Miiren’in
hologram teknolojisi ile sahnede yer almasi saglanmistir. Retro pazarlamanin her
yastan tiliketiciyi ayni ortamda bulusturan alo reklami, Zeki Miiren'in kendi sesinden
ve goriuntiisiinden dinlenilen ‘Sana Alo Diyorum’ sarkisi izleyicilere duygusal anlar
yasatmistir (TheBrandAge, 2020).

Migros ticaret A.S. retro pazarlama stratejisini kullanarak olusturdugu proje kapsaminda
57. yilina 6zel markalarin gegmiste kullandiklar1 ambalaj tasarimlarini ve fiyatlandirma
sistemlerini giiniimiiz perakendecilik kosullarina uyarlayarak tiiketicilerine nostaljik bir
solen hazirlamistir. Yapilan ¢alisma kapsaminda ge¢mis donemlerde Migros markasini
temsil eden satis kamyonu tiiketicilerin karsisina yeniden ¢ikarilmistir (Yazete, 2011)

Retro pazarlamaya gore yapilmis bir diger reklam 6rnegi Fruko markasina aittir. Sevimli
bir ¢ocuk aktér tarafindan “ on yiz milyon baloncuk yuttum” sozleriyle 1989 yilinda
olusturulan reklam filmi, kiiglikten biiylige herkes tarafindan begeni toplamistir. 14 yil
sonra ayni ¢ocuk aktoriin, biiylimiis haliyle ayni reklam filminde oynamas: tiiketicilere
gecmis donemleriyle bulusma imkani saglamistir (Vatan Gazetesi, 2003).

Kiiresel markalar boyutunda retro pazarlamaya gtizel bir 6rnek Coca-Cola Company’nin
2011 yilinda 200°den fazla tilkede yapmis oldugu ve 125. yilim1 kutladig1 etkinliktir.
Coca Cola'nin kutlama stratejisini, ge¢misi hatirlatan TV reklami, dis mekan reklamlari,
cevrimici “Retro Poster Olusturucu” ve paket icinde ikonik grafikler icermekteydi. Coca-
Cola Company yapmis oldugu bu retro pazarlama ¢alismasi ile, kalic1 cazibesini hayata
gecirmek istemis ve tiiketicilere bir sisede mutluluk getirmeyi amac¢lamistir (Macleod,
2011; Grebosz & Pointet, 2015, s. 122)

Hem ulusal boyutta hem de uluslararasi boyutta retro pazarlama ile ilgili reklam
filmlerinde verilmek istenen mesajlarin temel amaci, tiiketicilerin zihinlerinde ge¢mise
yonelik 6zlem duygusunu canlandirmak ve reklamlarin ¢ekildigi her karede tiiketiciye
nostaljik anlamda detaylar vermektedir. Biitiin bu detaylar, tiiketicilerde pozitif duygunun
olusmasinin yaninda markaya karsi sempatinin de olusmasini saglamaktadir.

Aragtirmanin Metodolojisi
Aragtirmanin Amaci ve Kapsam

Tiiketicilerin markaya olan bagliligini ve satin alma davranislarini pozitif yonde etkilemek
isteyen isletmeler, son donemlerde marka farkindaligin1 olusturmak icin zihinsel ve
duygusal anlamda tiiketicilere ge¢misi cagristiran mesaj iceriklerini kullanmaktadirlar.
Markalar reklam filmlerini olustururken belirli amaclar dogrultusunda ilerlemektedir.
Bu amaclar, tiiketicilerin dikkatini cekmek ve tiiketicilerde satin alma davranisini pozitif
yonde etkilemek olarak belirtilebilir.

Bu kapsamda arastirmanin temel amaci, zihinsel ve duygusal yonden tiiketicileri gecmise
gotiirerek Retro pazarlama yapan Tadim kuruyemis reklaminin tiiketicilerin subliminal
algilarinda ne yonde etki biraktigini 6grenmeye yoneliktir. Arastirmanin amaci
dogrultusunda, Tadim kuruyemis markasi ile ilgili yapilmis olan reklam filmi biitiin
yonleriyle incelenmis ve gostergebilimsel yontem ile analiz edilmistir.
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Calismanin Orneklemi

Tadim kuruyemis markasi ile ilgili 14 Kasim 2014 tarihinde televizyonlarda ve Youtube’
ta “Turkiye’nin En Biiylik Sosyal Ag1” ad1 altinda yayinladiklari reklam filmi 6rnekleme
dahil edilmis ve ilgili reklam filmi 15 Ocak 2021 - 2 Subat 2021 tarihleri arasinda giiniin
belirli saatlerinde bir¢ok kez izlenmis ve reklam filminin her karesi gostergebilimsel
yontemle analiz edilmistir. Calismanin o6rneklemi ve kisithilifi amagsal 6rnekleme
yontemi ile belirlenmistir. Bu baglamda Tiirkiye’de yayinlanan Retro igerikli reklam
filmleri incelenerek, Tadim kuruyemis markasinin reklam filminin yiiksek izlenme sayisi
ve nostaljiye yonelik zengin pek cok gorsel ve dilsel gostergeye sahip olmasi ¢alismanin
amagsal 6rneklemini olusturmaktadir.

Calismanin Yontemi

Markalar gesitli pazarlama yontemlerini kullanarak ve tiiketicilerde marka sadakatinin
olusmasini saglayarak rakiplerinden farklilasmak isterler. Ozellikle son dénemlerde
markalarin ge¢misten giinimiize vermek istedikleri mesaj tiiketicilerin duygusal olarak
etkilenecegi Retro pazarlama stratejilerine gore yapilmaktadir. Calisma kapsaminda,
reklam filminde kullanilan gostergelerin nasil bir anlama sahip oldugunu ortaya koymak
ve anlamlari olustururken hangi amag¢ dogrultusunda tiiketicilere sundugunu ¢éziimlemek
icin, Tadim kuruyemis markasi ile ilgili reklam filmi gostergebilim yontemiyle kare kare
analiz edilmistir.

Gostergebilimsel bir bakis agisi, hem sozli anlam tireten hem de sézli olmayan anlam
treten olaylarin yapilarini ve bunlarin altinda yatan sistemi analiz eder (Mick, 1986,
s. 197; Aurelie & Roux, 2013, s. 50). Gostergebilimdeki temel ilkelerden biri, anlamin
farkl olgular tarafindan olusturulmasi ve farkliligin, gosteren veya gosterilen arasindaki
zithik ile anlamlandirilmasidir (Yan & Ming, 2015, s. 59). Saussure ve Roland Barthes
anlamlandirma siirecini iki farkli sekilde incelemektedir. Saussure anlamsal unsurlari
gosterge, gosteren ve gosterilen seklinde ifade ederken, Barthes anlamlandirma stirecini
diiz anlam ve yan anlam seklinde ele almaktadir (Turanci, 2021, s. 355). Bu baglamda
gosteren, gosterileni temsil eden metin, fotograf gibi fiziksel nesnelerin gosteriminden
olusmaktadir. Gosterilen fiziksel nesnelerin yansittig1 diisiince ve duygularin arka planinda
olusturdugu anlami ifade etmektedir. GOsterge ise, gosteren ve gosterileni barindiran
ortak bir sentagmadir (Ozel, 2008, s. 115). Umberto Eco (1976), gostergebilimin bir
isaret olarak algilanabilecek her seyi ilgilendirdigini ifade etmis ve isaretlerin basili ve
sozli kelimelerden, goriintiilerden, seslerden, jestlerden ve nesnelerden olustugunu
belirtmistir (Tsotra, Janson, & Cecez-Kecmanovic, 2004, s. 4211). Roland Barthes, biitiin
izleyicinin ayni isaretleri algilamasini diiz anlam olarak ifade ederken izleyicilerin
isaretlerin altinda yatan gizli anlami1 yorumlamasini yan anlam olarak ifade etmektedir
(Akerson, 2016, s. 102). Calisma kapsaminda incelenen Tadim kuruyemis markasinin
izleyicilere sunduklar1 diiz anlamlarin yaninda nostaljik duygularin 6n plana ¢iktig1 yan
anlamlarin sunumu da gercgeklesecektir.

Arastirmanin Bulgulari

Calisma kapsaminda Tadim kuruyemis reklam filminin ¢ekim 6lgekleri dikkate alinarak
kare kare analiz edilip anlamsal ifadeleri iceren gosterge, gosteren/diiz anlam ve
gosterilen/yan anlam seklinde gostergebilimsel yontem ile ¢6ziimlenmektedir.

- ) }

Tadim “Tirkiye’nin En Biiyiik Sosyal Ag1” Reklam Filminin Tanimi: 1971 yilindan
itibaren tiiketicilerine hizmet veren Tadim markasi, bilgisayarin ve internetin olmadigi
donemlerde sosyal iligkilerin gercek hayatta nasil konumlandigin1 gosteren reklam
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filmi ile tiiketicilerin karsisina ¢ikmistir. Sosyal medya kavramlarini eglenceli sahnelere
dontistiren Tadim markasy, izleyicilere gecmis donemleri hatirlatarak 6zlem duygularinin

olusmasini saglayip giilimsemelerine sebep olmustur (Dijitalajanslar, 2014).

Kare 1

«TURKIYENIN -
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—
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197/ DEN BERI

Kare 2
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Kare 3

L TRKVENY-
mtmﬁr SISHAL

Sekil 1. Kare 1-2-3 Gosterge Analiz Tablosu
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=3wHhVQ2hgYQ Yayinlanma Tarihi: 14 Kasim 2014

Tablo 1. Sekil 1'de Gésterilen Gérsellerin Gésterge, Gisteren ve Gésterilen ile Coziimlenmesi

Gosterge Gosteren/Diiz Anlam Gosterilen/ Yan Anlam
Eski déneme ait tizerinde Tadim Reklamda eski déneme a|t. l(larrlyon modelinin
Nesne ambleminin oldudiu kamvon kullaniimasi, reklamin gectigi ddnem
9 Y hakkinda izleyicilere bilgi vermektedir.
; Omuzundaki bakraglar ile Emek glictinl, ge¢gmis ddnemlerdeki ticaret anlayisini
Insan 9 . > L .
yogurt satan adam ve insanlarin hayat micadelesini géstermektedir.
Bircok Urliniin (slplrge, ekmek, top, yumurta
Nesne Bakkaliye vb.) disarnda olmasi insanlarin birbirlerine
olan glivenini géstermektedir.
. Sokagin her bir kégesinde Kigukten byyuge, her yas grubundan insanin fdonemln
Insan . kilik kiyafetine uygun sekilde muhabbet etmesi
muhabbet eden insanlar S M o
samimiyeti, dostlugu ve mutlulugu vurgulamaktadir.
Nesne Sokakta l.<ar§|I|kI| Iki evin Komsuluk/ Yardimseverlik
arasinda ipe asilan camasirlar
Nesne Park edilmis eski model arabalar Fltelll(lan?da geemis qoneml? n gagrlg,tlran
figlrlerin nasil oldugunu géstermektedir.
Nesne Dénemin vapisina uvaun evler Gecgmis dénemde insanlarin yasam alani olarak
yap Y9 kullandiklari evlerin mimari yapisini géstermektedir.
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Gosterge Gosteren/Diiz Anlam Gosterilen/ Yan Anlam
Yazil Reklam filminin adinin ve zamanin | Tanitim/Y1l belirtilerek gegmisten glinimdiize kadar
belirtildigi ifade kullanimi gelmis olan kékli bir marka oldugunu vurgulamaktadir.
. . Gecmisi ifade eden terimler kullanilarak, reklamin
; Dis ses: Yillar 6nee dijital ecmis dénemi canlandirdiini ve izleyicilere
Isitsel teknoloji yokken Turkiye’'nin ¢ok gegmis 9 y

blyilk sosyal agi mevcuttu

eski glnleri hatirlattigini géstermektedir.
Gecmis ile buglnii kiyaslamaktadir.

Sekil 1'de reklam filminin bu sahnesine kadar kullanilan gostergeler detayl olarak
incelendiginde Zoom in/out (ice-disa optik kaydirma) cekim acisi ile genel ¢ekim o6lcegi
kullanildigr gorulmektedir. Bu durumun seyirciye reklamin gececegi ortam hakkinda
ipucu verdigi gorulmektedir. Tadim markas1 ‘Tiirkiye’nin En Biiytik Sosyal Ag1’ baslhikh
reklam filminde kullandiklarn gostergelerin ge¢cmis donemlere ait olmasi, izleyicileri
gecmise yonelik bir yolculuga cikartarak eski glinlerin hatirlanmasini saglamaktadir.
Cikilan bu yolculukta gecmisin izlerine rastlanilmasiyla, seyircide ge¢cmis doneme yonelik
0zlem duygusunun zihinlerde canlanmasi amag¢lanmaktadir.

Kare 4

Kare 6

Kare 7
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Kare 8

Sekil 2. Kare 4-5-6-7-8- Gdsterge Analiz Tablosu
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=3wHhVQ2hgYQ Yayinlanma Tarihi: 14 Kasim 2014

Tablo 2. Sekil 2’de Gésterilen Gorsellerin Gdsterge, Gosteren ve Gésterilen ile Coziimlenmesi

Gosterge Gosteren/Diiz Anlam Gosterilen/ Yan Anlam

Gecmis donemlerde sokak sokak dolasarak ev hanimlarinin
istedikleri kilo kadar tencerelerine st koyan saticilar, eski
dénemlerde var olan ticari aligverisin bir géstergesidir.

Kapi énlinde st

insan
satan adam

_ Erkek ¢cocugdun elindeki ¢ekirdegi arkadaslarina
Insan Kaldinmda oturan U¢ gocuk | uzatmasi paylasimciligin ve masumiyetin
gOstergesi olarak ifade edilebilir.

Gegmis donemlerde Ust katlarda oturan kisilerin sik sik
kullandigi ekmek alma ydntemi olup, mahalle bireylerinin
birbirleriyle arasindaki samimi iliskiyi gdstermektedir.

Evlerden asagi iple

Nesne sarkitilan ekmek sepeti

Reklamda verilmek istenen mesaj, lrlin yerlestirme
Nesne Cekirdek paketi kullanilarak Griniin gegmiste sosyal iligkiler kurulurken bireyler
arasinda 6nemli bir bag olusturdugunu vurgulamaktadir.

Dis ses: “Mesela arkadaslik | Ginimuzdeki arkadaslik istegiyle gecmisteki arkadaslik

Dilsel istegi boyle yapilirdi” istegini kiyaslayarak ge¢gmiste nasil yapildigini géstermistir.

Sekil 2’'de giris karesinde bakkaldan elindeki cekirdek paketiyle ¢ikan kiiciik erkek
cocugunun farkli yas grubundaki kisilerle dolu bir sokak ortamina gectigi bir sahne
bulunmaktadir. Bu karelerde daha ¢ok paylasimciigin, masumiyetin, birligin ve
samimiyetin vurgusu yapilmaktadir. Bununla birlikte ge¢misi yansitan detaylarin
verilmesi de izleyicilerde nostaljik hissin olusmasini saglamaktadir. Reklam filminin
4-5-6-7-8. karelerinin oldugu sahne ¢ekimleri incelendiginde yiiz, omuz ve boy ¢ekim
Olceklerinden yararlanilarak ‘Truck’ kamera hareketi olarak bilinen saga-sola kaydirmali
bir ¢ekim acisindan yararlanilmaktadir. Kullanilan ¢ekim olgekleri, izleyicilere anlam
aktarimi saglarken mimiklerin anlami kuvvetlendirdigini gostermektedir.
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Kare 9 Kare 10

Kare 11

Sekil 3. Kare 9-10-11 Gésterge Analiz Tablosu
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=3wHhVQ2hgYQ Yayinlanma Tarihi: 14 Kasim 2014

Tablo 3. Sekil 3’te Gésterilen Gorsellerin Gésterge, Gosteren ve Gésterilen ile Céztimlenmesi

Gosterge Gosteren/Diiz Anlam Gosterilen/ Yan Anlam
) Ug genc kizi takip eden Gecmis dénemlerde birini sevme, begenme,
Insan N hoslanma, nazlanma ve takip etme durumlarinin
Uc genc erkek 9 R .
nasil oldugunu gdstermektedir.
) Sokakta yiiriiyen ve Farkl yas 'gr'ybundakl bireylerin samimi bir sekilde .
Insan . sokakta yuriyerek sohbet etmesi durumu sokaktaki
muhabbet eden insanlar < - .
canlligi ve var olan sicak ortami géstermektedir.
Eski dénemlere ait araba ve motor modellerinin
Nesne Araba ve Motor . > N .
gecmiste nasil oldugunu gdstermektedir.
Nesne Ayakkabi Boyacisi Emek/ Maddi kazan¢/Hayat Mlcadelesi
Dilsel Kizlarn abilerine seslenmesi Uyari/ Naz yapmak
Dilsel Dis ses: “ Takip etme ve takibi Takip etme ve takibi birakma durumlarinin gegmis
birakma ¢oktan bulunmustu” dénemlerde bulundugu bu karede somut olarak gdsterilmistir.

Sekil 3’te normal a¢1 igerinde yer alan ii¢ gen¢ kiz 6nde yiriirken hemen arkalarinda
onlar1 takip eden li¢ gen¢ erkek bulunmaktadir. Bu reklam karesinde, kizlarin abilerine
seslenmesi ve abilerinin li¢ gen¢ erkege bakmasiyla erkeklerin yollarini degistirip
geldikleri yone dogru ilerlemesi gosterilmektedir. Genel anlamda bu sahnede yiiz,
omuz, boy ve genel ¢ekim o6l¢eklerinin kullanilmasiyla bir kisiyi begenmenin, o kisiyi
sevmenin ve bunu karsi tarafa belli etmenin gliniimiize nazaran ge¢miste nasil oldugu
beden dili ve mimikler ile gosterilmeye calisilmaktadir. Kare kare analizin yapildig1 bu
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sahnede kullanilan Pan (saga-sola a¢1 hareketleriyle ¢cevrinme) ¢ekim acisi, dis sesin
soylemi ile takip etme ve takibi birakma kavramlari oyuncular tarafindan somut olarak
gerceklestigini gostermektedir.

Kare 12

Kare 13

Sekil 4. Kare 12-13-14 Gosterge Analiz Tablosu
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=3wHhVQ2hgYQ Yayinlanma Tarihi: 14 Kasim 2014

Tablo 4. Sekil 4’te Gésterilen Gorsellerin Gésterge, Gosteren ve Gosterilen ile (6ztimlenmesi

Gosterge Gosteren/Diiz Anlam Gosterilen/ Yan Anlam
Nesne Tepsideki altinlar Kadinlarin yaptidi altin giinini temsil etmektedir.
Belirli bir konu lzerine toplanan kadinlarin sohbet
; Evin salon kisminda etmesi, anlatilanlara yénelik verdikleri tepkileri, yiz
Insan . .
oturan kadinlar ifadeleri ve ses tonlari aralarinda gegen muhabbete
ne kadar 6nem verdiklerini gostermektedir.
Evdeki esyalarin kullanimi dénemin moda
Nesne Ev Egyalan zevkine gore tasarlanmistir. Evdeki cansiz
nesneler gecmisin izlerini cagristirmaktadir.
Sohbete eslik eden kuruyemigleri, sahnenin birgok
Nesne Tadim Kuruyemis noktasindan izleyicilerin gérmesi saglanarak ortamdaki
muhabbetin sicakligi gosterilmeye caligiimigtir.
Ona kottuta oturan 42 oeinc sasriacak bir bilgiin
Dilsel kadin: “Miras kalmig s $as 9

ayol” demesi

verilmesi, kadinlarin arasindaki muhabbet konusunun
hangi cergevede oldugunu géstermektedir.
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Gosterge Gosteren/Diiz Anlam Gosterilen/ Yan Anlam
Dis ses: “Her altin Kadinlarin toplanilan her altin giintinde,

Dilsel glintnde bir konu dikkatlerini ceken ve glindemlerin de olan bir
Trending topic olurdu.” | konu Uzerinde konustuklari vurgulanmaktadir.

Sekil 4’teki reklam filminin karelerinde, evin salon boélimiinde oturmakta olan yedi
kadin kuruyemis yerken sohbet etmektedir. Yiiz ¢cekim 6l¢eginin bu sahnede kullanilmasi
ortada oturan kadinin anlattiklarina karsi diger kadinlarin saskin ifadeler ile tepki
verdiklerini izleyicilere gostermektedir. Karenin basinda gosterilen tepsideki altinlar ve
kuruyemislerin oldugu sahne, ayrintili ¢ekim 6lgeginin kullanilmasiyla kadinlarin altin
giniinde olduklarinin gostergesi olup, bu giinlerde kadinlarin kendi aralarinda kurmus
olduklar1 samimi sohbet ortamina eslik eden kuruyemislere dikkat cekilmistir. Ayni
zamanda evde kullanilan esyalar o dénemlere sahit olan izleyicilerin ge¢gmis dénemleri
animsamasini, o donemleri bilmeyen gen¢ nesillerin ise ge¢cmis donemlerdeki ev
tasarimlarinin nasil oldugunu gormelerini ve bilgi sahibi olmalarini saglamistir. Sahne
girisinde alt acidan tst aciya gecilen bir kamera hareketi varken sahne ortasinda saga-
sola a¢1 hareketleriyle oyuncularin gosterimini saglayan Pan ¢ekim acisinin kullanildig:
gorilmektedir.

Kare 15 Kare 16

Sekil 5. Kare 15-16 Gosterge Analiz Tablosu
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=3wHhVQ2hgYQ Yayinlanma Tarihi: 14 Kasim 2014

Tablo 5. Sekil 5’te Gosterilen Gérsellerin Gosterge, Gosteren ve Gésterilen ile Coztimlenmesi

Gosterge Gosteren/Diiz Anlam Gosterilen/ Yan Anlam

; . Etrafi izleyerek birbirlerini sirayla durtlip ¢cekirdek uzatan

Insan Bankta oturan t¢ geng . N o A .
genclerin samimiyetini ve arkadasligini gdstermektedir.

insan Balon satan adam Maddi kazanci, emek gucinl ve hayat

micadelesini géstermektedir.

Yurtyus yapan kisilerin, balik tutan kisilerin, paten kayan
cocuklarin ve bankta oturan insanlarin dikkatlerini farkli seylerin
Nesne Park ortami ¢ektigi, ayni ortamda olsalar da bagimsiz davrandiklar, her
birinin farkh yéne baktigi ve bulunduklar ortami ilgi alanlarina
gore pozitif ydnde degerlendirdikleri vurgulanmaya calisilmigtir.

Dis ses: “Kimse
Dilsel kimseyi durup
dururken dirtmezdi”

Reklam filmindeki karede, sosyal mecralardaki
dirtme segeneg@i somut sekilde belirtilmistir.

Sekil 5’teki bu karelerde ise kabalaligin oldugu bir park ortaminda bankta oturan ¢
gencin birbirlerini durterek ¢ekirdek uzatmasi goriintiilenmektedir. Karedeki genclerin
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hic konusmadan birbirlerini dirterek cekirdek uzatmalari aralarindaki samimiyeti,
arkadashgi, paylasimcilig1 ve dostlugu gostermektedir. Ayni zamanda diirtme kavraminin
sosyal mecralarin disinda gercek hayatta nasil konumlandirildigini ifade etmektedir. Kare
kare analizin yapildig1 Sekil 5’te ise boy, genel ve ayrintili ¢ekim 6lgekleri kullanilmistir.
Normal ag1 icerisinde ele alinan bu sahne izleyicilere ¢ekilen sahne ortami hakkinda
detayl bilgi aktarimini saglamaktadir.

Kare 17 Kare 18

Kare 19

Sekil 6. Kare 17-18-19 Gosterge Analiz Tablosu
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=3wHhVQ2hgYQ Yayinlanma Tarihi: 14 Kasim 2014

Tablo 6. Sekil 6’da Gésterilen Gorsellerin Gésterge, Gosteren ve Gosterilen ile (6ziimlenmesi
Gosterge Gosteren/Diiz Anlam Gosterilen/ Yan Anlam

Kigulkten bliylige her yas grubundan kisinin iginde
bulundugu sicak aile ortami, paylasimciligin, mutlulugun,
sevginin, sefkatin ve ilginin géstergesidir.

Evin salonunda oturan

insan L .
aile bireyleri

Evin icindeki esyalarin kullanimi, giniimtiz moda
Nesne Ev egyalan anlayisina gére diizenlenmistir. Bu durum gegmise
ve ginimuize vurgu yapildigini géstermektedir.

Dis ses: GUnUmuzdeki

gibi Tadim ile ilgili bir
paylasim olsa bu paylagimi
herkes begenirdi.

Tadim markasinin bilinen bir marka olmasi ve
herkes tarafindan begdenilmesi, markanin popller
oldugunu ve benimsendigini gdstermektedir.

Dilsel

Sekil 6’da reklam filminin bu karelerinde ise, annenin elinde kaselerin oldugu tepsi
ile giiler yuzli erkek ¢cocugunun ise kucaginda cesitli tadim kuruyemis paketleriyle
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kalabalik aile ortaminin oldugu alana girmesi ve aile mensuplarinin tamaminin neseli
sekilde cocugu ve anneyi karsilamalar gosterilmektedir. Gliniimiiz kosullarina uygun
cekilmis olan bu kare izleyicilere gerek ev tasarimini gerekse aile bireylerinin giyim
tarzin gostermektedir. Ozellikle kiiciik erkek cocugun aile tarafindan ilgiyle karsilanmas;,
sirtinin oksanmasi ve yanaklarinin sikilmasi karsilikli sevginin gostergesidir. Gegmis ile
glinimiiz arasinda benzerligin kuruldugu bu karede, markanin paylasimcilik yoniine
vurgu yapildigini insanlara gostermektedir. Paylasim temasina yogunluk veren bu
sahnenin belli bir béliimiinde zoom ¢ekim ag¢is1 kullanilmaktadir. 17-18-19. karelerin
cekim oOlceklerine bakildiginda ise oturan aile bireylerine yonelik bel ¢ekim 6lgeginden
yararlanildig1 gorilmektedir.

Kare 20 Kare 21
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Thirkciye'nin tad tuzi

Sekil 7. 20-21-22-23-24-25 Gosterge Analiz Tablosu
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=3wHhVQ2hgYQ Yayinlanma Tarihi: 14 Kasim 2014
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Tablo 7. Sekil 7’de Gésterilen Gérsellerin Gésterge, Gosteren ve Gésterilen ile Coziimlenmesi

Gosterge Gosteren/Diiz Anlam Gosterilen/ Yan Anlam
Sahne sonlarinda oyuncularin sahneleri
; Reklam filminin tamaminda gllimseme ile sonlandirmasi mutlulugu temsil
Insan . . . -
yer alan Kigiler etmektedir. Bulunduklari yer ise, paylagsimciligi ve
sicak sohbet ortamini én plana ¢ikarmaktadir.
D.|.§ ses: 1971 yiindan bf:lg;layarak Tadim markasinin ge¢cmisten gtinimdize
gunimuze kadar gelen sirecte . .
o A - insanlari bulusturup sosyallesmesine olanak
. Tdrkiye’nin en blylk sosyal agina < . 9
Dilsel . Lo saglayan bir marka oldugu vurgulanmaktadir.
sahip tadim markasi ile birlikte . .
; Ayni zamanda lezzet ve keyif veren bir
insanlarin her ani muhabbet o . o
. marka oldugunun da géstergesidir.
dolu ve sevgi doludur.
Yazili Tirkiye’nin En Blyilk Sosyal Yl belirtilerek gegmisten ginimuze kadar gelen
Ag1, 1971°den beri kokli bir marka oldugu vurgulanmaktadir.
Logo ve slogan araciligiyla marka tanitimi
Yazili Tadim Turkiye’nin tadi tuzu saglanmaktadir. Herkesin tercih ettigi mutluluk
veren marka oldugu vurgulanmak istenmistir.

Sekil 7'de ayr1 ayri cekilmis olunan sahnelerin normal agi ile devamlilig1 saglanarak
mutluluk kavramina dikkat ¢ekilmistir. Gegmisten bugiine gecisin saglandig1 reklam filmi,
Tadim kuruyemis markasinin 1971 yilindan giiniimiize kadar gelen siirecte tiiketicilere
hizmet veren kokli bir marka oldugunu 6n plana ¢ikartmaktadir. Reklam verenin
logosunun ve sloganinin reklam filminin sonunda verilmesi, insanlarin subliminal
algilarinda markanin bilinirliligini artirmakta ve markanin zihinlerde konumlanmasini
saglamaktadir. Reklam filminde verilmek istenen mesaj genel anlamda ge¢mise vurgu
yaparak izleyicilerde 6zlem duygusunu olusturmakta ve gecmisten giiniimiize var olan
paylasimcilik kavramini 6n plana ¢ikarmaktadir. Béylece Tadim markasi, reklam filmi
araciligiyla paylasimcilik duygusunu, mutlulugu, neseyi, yasama sevincini 6n plana
cikararak, ailenin, arkadasligin, samimiyetin ve dostlugun 6nemli olduguna yonelik bir
soylem olusturmaktadir.

Sonug ve Degerlendirme

Rekabetin yogun sekilde hissedildigi giiniimiiz diinyasinda markalar tiiketicilere
ulasmakta zorlanmakta, isletme yoneticileri ise tiiketicilere yonelik nasil mesaj icerigi
olusturacaklar1 konusunda ikileme diismektedir. Bu nedenlerle son doénemlerde
tiiketicilerle dogru etkilesim kurmak isteyen isletmelerin, tiiketiciler nezdinde pozitif etki
birakmak istemeleri ve kusaklar arasindaki farkliliklari ¢ok iyi analiz ederek zihinlerinde
marka cagrisimi olusturmak istemeleri, nostaljik olaylarla markalarini entegre etmeleri
ile saglanabilir.

Isletmeler gelistirmis olduklar stratejilerle, yogun mesajlara maruz kalan ve duygusal
karmasa yasayan tiiketicilere ulasmis, tiiketicilerin algilarinda yer edinmis ve tiiketiciler
nezdinde marka farkindaliklarin1 artirmak icin mesaj iceriklerini olustururken cok
titiz davranmislardir. Ozellikle markalarin birbirlerini taklit ettigi, abartili reklamlarin
oldukca fazla oldugu, verilmek istenen mesajdan ziyade tiiketicileri eglendirmeye yonelik
reklamlarin ¢ogaldig1 ve tiiketici aliskanliklarinin degistigi glinlimiizde dogru mesaji
vermek olduk¢a 6nemlidir. Bu sebeplerle tiiketicilerde duygusal etki birakmak, gegmisteki
baz1 hosnut olduklar aligkanliklar1 hatirlatmak ve bunu marka ile harmanlayarak
medya araclari vasitasiyla sunmak retro pazarlama kavraminin isletmeler i¢in 6nemini
daha fazla artirmistir.

Marka algisinin her gecen giin degistigi giinlimiiz diinyasinda rekabet avantaji kazanmak
isteyen her isletmenin reklam mesajlarinda retro igcerik olusturmasi ve gegmise 6zlemi
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ifade eden so6zciik, slogan, kullanilan esya vb. baz1 noktalara vurgu yapmasi tiiketiciler
ile marka arasinda duygusal bagi daha artirmakta oldugunu gostermektedir. Bu
kapsamda isletmeler markalari ile ilgili nostaljik pazarlama siirecini hem lirtiniin tasarim
asamasinda hem de mesajlarin sunulmasi asamasinda yapmaktadirlar.

Calisma kapsaminda 6rnekleme dahil edilen Tadim markasinin reklam filminde 1970’li
donemlere ait kiyafetler, gozliikler, arabalar, sa¢ modelleri, biyik modelleri, gibi bir takim
vurgulayici 6gelerin kullanildigr ve bu reklam filminin tiiketicileri ge¢mis zamanda
duygusal bir yolculuga ¢ikardig1 belirlenmistir. Calisma isaretleri anlamlandirma stireci
olarak bilinen gostergebilimsel yontem ile analiz edilmistir. Her gostergenin ne anlama
geldigi onceden belli oldugunu gibi, hangi anlamlarda kullanilacag1 da bellidir. Fakat
gostergeler bireylerin anlamlandirma ve yorumlama siirecinden gectikten sonra disariya
aktarilmaktadir. Bahsi gecen bu siire¢ ideolojik etmenleri, deneyimleri, icinde bulunulan
sosyal cevreyi ve toplum yapisi icerisine almaktadir. Bu baglamda 6érnekleme dahil edilen
reklam filmi 25 kareye boéliinerek 7 adet tablo icerisinde ele alinmistir. Olusturulan
bu tablolar gosterge, gosteren(diiz anlam) ve gosterilen(yan anlam) basliklar1 temel
alinarak okuyuculara sunulmustur. Kare kare analiz yontemi ile elde edilen gostergelerin
teknik kodlar ile kiiltiirel kodlar arasindaki iliskisine bakilarak verilmek istenilen
nostaljik mesajlarin ¢dziimlenmesi yapilmistir. Incelenen reklam filminde kullanilan
kamera hareketleri ¢ekim o6lgekleri ve ¢ekim agilar1 beden dilini ve mimik kullanimini
kuvvetlendirecek niteliktedir. Ornegin sekil 2‘de yer alan c¢ocuk oyuncularin oldugu
sahnede yiiz ¢ekim 6lg¢eginin kullanilmasi var olan paylasimin masumiyet ile iliskisine
vurgu yapilirken sekil 4’te yer alan kadinlarin saskinlik ifadesine dikkat cekilmektedir.
Yiz ¢ekim 6lcegine agirlik veren bir diger kare ise sekil 6’da yer alan aile bireylerin
ylziinde olan giliimsemedir. Mutlulugun bir géstergesi olarak ele alinan bu sahne, Tadim
markasinin aile bagini giiglendiren bir marka olunduguna vurgu yapmaktadir. Ayrintili ve
genel cekim 6lceklerinin siklikla kullanilmasi ise reklam filminin eski donemleri hatirlatan
dekor, aksesuar, kostiim gibi unsurlara dikkat ¢ekilmesini saglamaktadir. Genel anlamda
bakildiginda mutlulugu, sevgiyi, paylasimi, dostlugu, aileyi, birlik ve beraberligi ele alan
sahnelerde oyuncularin igerisinde bulundugu ortama uygun sekilde ¢cekim o6lgeklerine
yer verildigi goriilmektedir. ‘Tiirkiye’'nin En Biiylik Sosyal Ag1’ adli reklam filminin 151k
kullanimina bakildiginda sekil 5’e kadar olan sahnelerde kullanilan gostergeler ile birlikte
sar1 151k kullanimi izleyicilerde ge¢mis donem izlenimi yaratirken sekil 6’da beyaz 15181n
kullanimi ile giintimiize ge¢is vurgulanmaktadir. Reklam filminde dis sesin sahnelerle
uyumu saglanarak ge¢mis zamanin vurgulandigl ciimlelere (ge¢mis donemlerde dijital
teknoloji ve internet yoktu) ve giinlimiize gecisin ifade edildigi ciimlelere (ama tipki
bugitinkii gibi) siklikla yer verilmistir. Tadim markasinin reklam filminde retro pazarlamayi
etkin kullanarak, izleyenlerin zihinlerinde eski giinleri ¢cagristirarak ge¢mis ile bugiinii bir
araya getirmeyi amaglamaktadir. Ayn1 zamanda zihinsel ve duygusal yonden tiiketicileri
etkilemeyi amaglayan Tadim Kuruyemis markas: ‘Tiirkiye'nin En Biiyiik Sosyal Ag1" adi
altinda yayinlanan reklamin bir¢ok béliimiinde 1971 tarihi vurgulanmis ve markanin
kokli bir gegmise sahip oldugu gosterilmek istenmistir.

Markalasma yolunda en iyisi olmak isteyen isletmelerin tiiketicilerin dikkatini cekmeye
yonelik olarak olusturduklar nostaljik reklam senaryolar1 hem hedef kitleye dogru
mesajin verilmesini hem de tiiketicilerin markaya olan duygu yogunluklarinin artmasiyla
marka farkindaliginin olusmasini saglayacaktir. Tadim markas: bu baglamda, ge¢misi
cagristiran figiirleri giinlimiize uyarlayarak tiiketicilerin zihinsel ve duygusal bilesenlerini
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harekete gecirmekte ve tiiketicilerin satin alma davranislarinmi etkileyerek markaya olan
bakis acilarini degistirmede basarili bir calisma ortaya koymaktadir.
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Extended Abstract

In today’s competitive world, it is very important for every business that wants to create
a brand perception in the minds of consumers to develop strategies that will create a
strong bond between the brand and the consumer. Especially with the intensive use of
digital technology by people, the expectations of consumers have changed compared to
the past, and as a result, businesses have made an intense effort to position themselves
in consumers’ minds. In this context, businesses have turned to message contents that
cause emotional intensity in consumers’ subliminal perceptions and developed strategies
that focus on retro marketing.

Businesses aim to increase brand loyalty by using retro marketing effectively, creating an
emotional bond between consumers and the brand. Brands that want to achieve this goal
must do the nostalgic marketing process both in the design phase of the product and the
presentation of the messages. At the same time, the fact that businesses want to position
their brand perceptions in the eyes of consumers, and consumers show more interest
in message content that will establish an emotional connection between the brand with
their past habits, increases the importance of retro marketing much more. In today’s
world, businesses aim to meet the needs of consumers and achieve emotional satisfaction
with retro marketing strategies. To the extent that they can achieve this, they can create
brand loyalty by creating awareness of their brands in the eyes of consumers.

This research aims to describe the concept of retro marketing, what kind of messages
the brands want to give to their consumers in the commercials they create using the
retro marketing application, and what the concept of retro marketing reminds in the
minds of consumers.

It has been very difficult for businesses to persuade people living in any part of the world
by communicating word of mouth. In this context, in today’s world where brand struggles
are intense, businesses have developed strategies to determine how they can respond
to consumers’ expectations and address their emotions. With the development of
digital technology, businesses that want to reach consumers who are exposed to intense
messages and experience emotional turmoil and take a place in their perceptions are very
meticulous while creating message content to increase the awareness of their brands. It
is very important to give the right message in today’s world where brands imitate each
other, exaggerated advertisements are quite abundant, advertisements intended to
entertain consumers rather than the desired message are proliferated and consumer
habits are changing. For these reasons, leaving an emotional impact on consumers,
reminding some of the past pleasure habits, and blending them with the brand and
presenting them through media tools have increased the importance of retro marketing
/ retro advertising concepts for businesses. The study consists of two parts. In the first
part, the concept of nostalgia and retro marketing concepts are discussed in a general
framework and examples of retro marketing in our country and abroad are examined. In
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the second part, the effect of Tadim nuts advertisement which creates message content
that reminds consumers mentally and emotionally the past on the subliminal perceptions
of consumers and the learning situation were analyzed with semiotic method.

The results analyzed with the semiotic method were as follows;

e It has been determined that some highlighting elements such as clothes, glasses,
cars, hairstyles, mustache models belonging to the 1970s were used in the commercial
of the Tadim brand, and this commercial film took consumers on an emotional journey
in the past.

e The Tadim brand aimed to bring the past and the present together by evoking the
old days in the minds of the audience in the commercial.

e It has been determined that sentences emphasizing the past tense (years ago, when
there were no computers and internet yet) and sentences expressing the transition
to the present (but just like today) were frequently used in the commercial film by
ensuring the harmony of the external voice with the scenes.

e Tadim nuts brand has wants to emphasize that the brand has a deep-rooted history
by highlighting the 1971 history in many parts of the advertisement which was issued
under the name of Turkey’s Largest Social Network.

In this context, Tadim brand adapts past figures to the present, activates the mental and
emotional components of the consumer, and demonstrates a successful work in changing
consumers’ perspectives on the brand by influencing their buying behavior.

Keywords: Public Relations, Retro, Retro Marketing, Nostalgia, Advertising.
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