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Abstract

The aim of this study is to determine the metaphorical perceptions of students who studies in the field of fashion
design and graphic design towards the concept of "Design" and to reveal the similarities and differences
between the metaphorical perceptions of these two departments students. The research was carried out with
100 students studying at Giresun University Technical Sciences Vocational School Design Department. These
100 students consist of 50 Fashion Design and 50 Graphic Design students. The data of the study were
obtained by completing the blanks in the students' sentence “Design is like ............ because
.................................... ” In the study, in which the phenomenology design was used, one of the qualitative
research methods, the data obtained were analyzed by content analysis and explained the support of the
literature with expert opinions. As a result of the research, total of 44 different metaphors for the concept of
"Design" were obtained from Graphic and Fashion Design students, and they were discussed in 5 different
categories as "Individual, Spirituality, Life, Object and Aesthetics" with expert opinions. It was concluded that
there were both similarities and differences between the metaphors of the two groups. The research is
considered important in terms of contributing to researches to be conducted on the subject and setting an
example for researchers in the relevant field.
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“TASARIM” KAVRAMINA YONELIK MODA VE GRAFIK TASARIM OGRENCILERININ
METAFORIK ALGILARININ BELIRLENMESI

Ozet

Bu arastirmanin amaci moda tasarim ve grafik tasarim alanlarinda 6drenim goéren 6grencilerin “Tasarim”
kavramina yonelik metaforik algilarini belilemek ve bu iki bélim 6grencilerinin metaforik algilari arasindaki
benzerlik ile farkliliklari ortaya koymaktir. Arastirma, Giresun Universitesi Teknik Bilimler Meslek Yiiksekokulu
Tasarim Bélimd’nde okuyan 100 6grenci ile gerceklestiriimistir. Bu 100 6grenci 50 Moda Tasarim ve 50 Grafik
Tasarim o6grencisinden olusmaktadir. Arastirmanin verileri 6grencilerin  “Tasarm............ gibidir,
CUNKU. ... ” cumlesindeki bogluklarin tamamlanmasiyla elde edilmistir. Nitel arastirma
yéntemlerinden olgu bilim deseni kullanilan arastirmada, elde edilen veriler icerik analizine tabi tutularak
incelenmis ve uzman gorisleriyle birlikte literatiir desteklenerek agiklanmistir. Arastirma sonucunda Grafik ve
Moda Tasarim 6grencilerinden “Tasarim” kavrami igin toplam 44 farkh metafor elde edilmis, uzman goérusleri
ile “Birey, Maneviyat, Yasam, Nesne ve Estetik” olmak lizere 5 farkli kategoride ele alinmistir. iki grubun
metaforlari arasinda hem benzerlik hem de farkliliklar oldugu sonucuna ulasilimistir. Arastirma konu ile ilgili
yapilacak arastirmalara katki saglamasi ve ilgili alandaki arastirmacilara érnek teskil etmesi yoninden énemili
gorulmektedir.

Anahtar Sozcukler: Tasarim, metafor, moda tasarimi, grafik tasarimi
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1. Girig

Tasarim, ¢evremizi dogada bulunmayan yollarla bigimlendirip olusturmak icin gereksinimlerimize hizmet
etmeye ve yasamlarimiza anlam katmaya yarayan insana 6zgu bir yetenektir (Hesket, 2017: 15). Tasarim
eylemi, insanoglunun yasami boyunca var olmus ve insanoglunun ihtiyacglari dogada bulabildikleri malzemeler
vasitasiyla zaman iginde zevk ve bedeniyle sekillenmis, estetik unsurlar ¢ergevesinde degisime ugrayip
malzeme ile de gelisme gdstermistir (Tepecik & Tokdas, 2014: 18). Dolayisiyla tasarimin, imkanlar dahilinde
estetik kaygi temeline dayanan yaratici bir sire¢ oldugu sdylenebilmektedir.

San (2017: 105), yaraticih§i daha once kurulmamis iligkiler arasinda iligkiler kurabilme, dolayisiyla yeni
dislince semasi, fikir, yasanti, deneyim ve evreni anlamlandirma olarak tanimlamaktadir. Bu etkilesimler
birbirlerine kolaylastirip yeni yapilanmalara olanak saglamaktadir. Ornegin duygular, hisler hayal gicini
beslemekte, hayal giici de kaynagindan beslenerek yaraticiiga hizmet etmektedir. Tasarimlarin bir faydaya,
bir amaca hizmet etmesi ve dustncenin trinl olmasi gerekir. Bir dislince, bilingli olarak ve ayni zamanda
daha 6nce yapilandan farkl bir bigimde ortaya gcikmamigsa o ¢alismalara tasarim dememiz dogru olmayacaktir
(Gokaydin, 2010: 45).

Tasarim; bir model, kalip ya da sisleme yapmak degildir. Bir tasarim kendince bir yapiya ve bu yapi arkasinda
bir planlamaya sahip olmalidir (Becer, 2015: 32). Planlama ile sistematik surece ulasmak mimkundur. Becer
(2015: 39)’e gore; tasarim sureci problemi tanima, bilgi toplama, yaraticilik ve bulus sureci, ¢éziim bulma ve
uygulama basamaklarindan olugsmaktadir. Problemi tanima ile baslayip uygulama ile son bulan bu sirece,
tasarimin iki 6nemli kolu; moda tasarimi ve grafik tasarimi 6érnek verilebilmektedir. Moda tasarimi, “bir yandan
bicim malzeme ve renkleri, diger yandan konum, mesguliyet, durum ve mizaclari; daha basit ifadeyle, bir yanda
giysileri diger yanda diinyay!” diizenleyen birlesimdir (Waquet & Laporte, 2011: 8). Grafik tasarimi ise, bir
kaynaktan karsi tarafa iletiimek istenilen mesaijin, gelistirilen yaratici bir konsept cergcevesinde, anlamli, zekice
gondermeler ve tasarim ilkelerine uygun bigimde aktariimasidir (Ertan & Sansarci, 2016: 132).

Gerek moda gerekse grafik tasarimi programlarinda ortak olan temel sanat egitimi, temel tasarim gibi derslerle
tasarim olgusu verilmekte ve bu olgudan yola c¢ikarak program niteliklerinin gerektirdigi alanlarla iligkili
tasarimlar yapilmaktadir. Grafik tasariminda; afis, ambalaj, logo; moda tasariminda ise giysi, aksesuar gibi
tasarimlar 6n plandadir. Her iki programdaki tasarim olgusuna hizmet eden yaklasimlar prensipte ayni
olmasina ragmen, ¢ikan uriin bazinda bakildiginda, bicimsel ve islevsel farkhliklar gorilebilmektedir.

Yaraticilik temelli hedeflerin kesistigi tasarim programlarinda farkh bakis acilariyla bezeli zengin anlatim
yollari elde etmemize olanak sadlayan uygulama faaliyetlerinden biri de metaforlardir. Metafor 6zgiin olarak
bir seyi ifade etme bicimi olup benzetme yoluyla tekrar anlamlandiran bir kavramdir. Metafor kelimesi
Grekge’de “metaherein” kelimesinden gelmektedir. Tagimak, transfer, aktarim gibi anlamlari ihtiva etmektedir.
Metafor kelimesi etimolojik olarak (meta+phora) olarak izah edilen “metaphora’ya dayanmaktadir (Glines &
Tezcan, 2019: 1). Bir seyi ya da bir fikri ona ¢gok benzeyen niteliklere sahip baska bir sey ile “gibi”, “benzer”
sozcuklerini kullanmaksizin istenen tanimlamayi yapmak, anlatima Uslup guzelligi ve kolayhdi saglamak
amaciyla kullanilan sézcuk ya da s6zciklere metafor denir. Baska bir anlatimla metafor; bir kavrami, kelimeyi,
terimi, olguyu daha guizel ve etkili anlatmak amaciyla, farkli anlamda olan bir sézclkle, ilgi kurularak benzetme
yoluyla kullaniimasidir (Aydin, 2004; akt. Gunes & Tezcan, 2019: 3).

Metaforlar algida benzerlik olusturan bir objenin diger objeye anlamsal aktarimda transfer gérevi gérmektedir
(Semerci, 2007: 126). Dolayisiyla metaforlar insan zihnindeki somut, soyut, olumlu, olumsuz gibi ézelliklerin
tam acikhda kavusturulamamigs konular hususunda kavranmasinda fayda saglamaktadir (Karaganta, 2013;
akt. Altun & Uzuner, 2017: 61).

Bu arastirmada bir seyi bir seye benzetme ilkesinden yola cikilarak, moda ve grafik tasarimi égrencilerinin,
zihinlerindeki anlamsal aktarmalarin cesitliligini ve zenginligini ortaya ¢ikarmak hedeflenmektedir.

1.1.Arastirmanin Amaci, Problem Durumu ve Alt Problemler

Bu arastirmanin amaci, tasarim 6grencilerinin “tasarim” kavrami igin metafor algilarinin belirlenmesidir.
Arastirmanin problem climlesi “Tasarim 6grencilerinin tasarim igin metafor algilar nelerdir?” seklindedir. Bu
problem cumlesi ile temellendirilen arastirmanin alt problemleri asagidaki gibidir;

1. Moda ve Grafik Tasarim 6grencilerinin tasarim kavramina yonelik gelistirdikleri metaforlar nelerdir?
2. Moda ve Grafik Tasarim 6grencilerinin olusturduklari metaforlar 6grenim goérdukleri tasarim alanina
gore nasil dagilim goéstermistir?
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3. Moda ve Grafik Tasarim 6grencilerinin olusturduklari metaforlar hangi kavramsal kategoriler altinda
toplanabilir?

4. Moda ve Grafik Tasarimda 6grencilerinin olusturduklari metaforlarin birbiriyle olan benzerlik ve
farklilhklari nelerdir?

2.Yontem

Bu bélimde sirasiyla arastirmanin modeli, galisma grubu, veri toplama araci ve verilerin analizi ile ilgili bilgilere
yer verilmektedir.

2.1.Aragstirmanin Modeli

Bu arasgtirmada tasarim 6grencilerinin tasarim kavramina ydénelik algilarinin metaforlar aracihdiyla incelendigi,
nitel arastirma yéntemlerinden biri olan olgubilim (fenomoloji) deseni kullaniimaktadir.

Olgu bilim, olgunun altinda yatan ortak anlamlari kesfetmek igin bireyler tarafindan deneyimlenmis diinyayi
tanimlamaya ve yasanmis deneyimlerin 6ziUnu agiklamaya galisan bir yontemdir (Baker vd. 1992; akt.
Kocabiyik, 2016: 55).

2.2.Caligma Grubu

Olgubilim deseni kullanilan arastirmalarda, arastirmanin odaklandigi olguyu yasayan ve bu olguyu disa
vurabilecek bireyler, gruplar arastirmanin ¢galisma grubunu ve veri kaynagini olusturmaktadirlar (Blyukoztirk
vd., 2018: 22). Bu arastirmanin ¢calisma grubunu 2017-2018 Egitim Ogretim yilinda Giresun Universitesi Teknik
Bilimler Meslek Yuksekokulu Tasarim Bélimiinde okuyan 100 égrenci olusturmaktadir. Tasarim boliuminde
moda tasarimi ve grafik tasarimi olmak tzere iki farkl program bulunmaktadir. Calisma grubunda yer alan 100
6grencinin 50’ si Moda Tasarimi programi 6grencisi diger 50’ si ise Grafik Tasarimi programi 6grencisidir.

2.3.Veri Toplama Araci

Metaforlar, bir sisteme ait resmi, bitlincil olarak aktarirken kiguk farkhliklari 6ne ¢ikarmaz boéyle bir durumda
ortami tanimlamak igin binlerce sézcugun yerini karsilayacak bir resim ortaya ¢ikmaktadir. Bu da metaforlarin
gorsel giclni ortaya koymakta ve karmasik bir durum, bir imaj kullanilarak aktarilmakta bdylece metaforlar
etkili ve gugli birer iletisim araglarina dénismektedir (Sackman, 1989; akt. Yildirnm & Simsek, 2013: 238). Bu
arastirmada tasarim  Ogrencilerinin  tasarim  kavramina ybnelik metaforlarini  belirlemek igin
“Tasarm.................. gibidir, ¢inkd................. ” seklinde bir form verilmistir. Bu formdaki “gibi” ifadesi ile
metaforun ortaya c¢ikmasi, “glnki” ifadesinden sonra ise metaforun mantikli bir sebebe dayandiriimasi
amaglanmigtir (Saban, 2008).

2.4 Verilerin Analizi

Elde edilen nitel veriler icerik analizi teknidi ile analiz edilmistir. Yildinm & Simsek (2013)" e gore icerik
analizinde temelde yapilan islem, birbirine benzeyen verileri belirli kavramlar ve temalar ¢cergevesinde bir araya
getirmek ve bunlari okuyucunun anlayabilecegi bir bicimde organize ederek yorumlamaktir. Bu siregte Saban’
In (2008) uyguladigi 5 asamadan yararlaniimigtir. Bu agsamalar; kodlama ve ayiklama, drnek metafor imgesi
derleme, kategori gelistirme, gecerlik ve glvenirligi saglama daha sonra verilerin nicel sonuglarinin elde
edilmesidir. Bu arastirmada 100 farkli tasarim 6grencisinden alinan toplam 44 farkli metafor, gerekgeleri ile
icerik uygunlugu dikkate alinarak 5 kategoride ele alinmistir. Olusturulan bu kategoriler; “birey, maneviyat,
yasam, nesne ve estetik” basliklari altinda toplanmistir. Batin metaforlar bir kategori ile eslestirildikten sonra
guvenirligin saglanmasi icin iki farkli alan uzmandan destek alinmistir. Uzmanlarin metaforlar ile kategorileri
eslestirmeleri istenmis sonugclari Miles & Huberman (1994)’ in formulu olan “Guvenirlik = gérus birligi / goris
birligi + gérus ayrihdi” ile galismanin givenirligi 0,92 olarak hesaplanmigtir. Bu sonug ile calismanin guvenilir
oldugu vyargisina varilabilmektedir. Elde edilen 44 metafor, 5 farkli kategoride frekans verilerek
tablolastiriimistir.

3.Bulgular

Bu boliimde toplam 100 Moda ve Grafik Tasarim égrencisinin “tasarim” kavramina yonelik metaforlari, bunlarin
icerisinde yer alan 50 Moda ve 50 Grafik tasarim dgrencisinin metaforlarinin benzerlik ile farkliliklari tablolar
halinde gosterilerek yorumlanmistir. Moda ve Grafik Tasarim 6grencilerinin tasarim kavramina iliskin metaforik
algilarinin gdstergesi olarak olusturduklari metaforlar tablo 1 de sunulmustur.
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Tablo 1. Moda ve Grafik Tasarim Ogrencilerinin “Tasarim” Kavramina lliskin Metaforlar:

Metafor f % Metafor f % Metafor f % Metafor f %
Hayal 9 9 Beyin 3 3 Gezgin 11 Dal 11
Hayat 7 7 insan 3 3 Pasta 11 Biyii 11
Resim 7 7 Karakter 2 2 Bilgi Birikimi 11 Mevsim 11
Yaraticilhk 6 6 Ayna 2 2 Sonsuzluk 11 Evrensellik 11
Ask 5 5 Kus 2 2 Ruh 11 Hedef 11
Evren 5 5 Elbise 2 2 Riya 11 Merdiven 11
Cicek 4 4 ihtiyag 2 2 Giresun 11 Varolus 11
Glnes 3 3 Sanat 2 2 Suluboya 11 Lunapark 11
Diinya 3 3 Ozgiirliik 2 2 Bilgi 11 Su 11
Okyanus 3 3 Haz 2 2 Dert 11 Aile 11
Doga 3 3 Ari 11 Lamba 11 Agac 11

Tablo 1’ de goérildugu Gzere, Moda ve Grafik Tasarim 6grencileri, tasarim kavrami igin toplam 44 farkli metafor
uretmislerdir. 9 kisi tarafindan uUretilen “hayal” metaforu en ¢ok belirtilen metafor olarak belirlenirken, birbirinden
farkli sadece 1’ er kisi tarafindan uretilen “ari, gezgin, pasta, bilgi birikimi, sonsuzluk, ruh, riya, Giresun,
suluboya, bilgi, dert, lamba, dal, blyl, mevsim, evrensellik, hedef, merdiven, varolus, lunapark, su, aile ve
agag” olmak Uzere toplam 23 farkh metafor en az belirtilen metafor olarak belirlenmistir. Bu metaforlarin
gerekgeleri ile desteklenmis agiklamalari, Moda ve Grafik Tasarim 6grencileri icin ayri ayri olacak sekilde tablo
2’ de gosterilmistir.

Tablo 2. Moda ve Grafik Tasarim Ogrencilerinin “Tasarim” Kavramina iligkin Metaforlarinin Agiklamalari

Metafor

Moda Tasarnim Ogrencilerinin
Aciklamalan

Grafik Tasarim Ogrencilerinin
Aciklamalari

Tasarim hayal gibidir,

Tasarim hayat gibidir,

*cunkl olmazsa insan guzellikleri

*clnku hayal glclyle elde edilir.

kesfedemez. *cUnkU hayalimizde istedigimizi
*¢unkU duygu, disunce ve guzellikler yapabiliyoruz.
icerir. *c¢unkl zihnimizdekileri

*cUnki insan hayallerinde 6zgurddr.
*cunkd ilham gelince gerisi guzel
duygular akar gider.

*cUnku olmazsa olmazdir
*cunkl surekli bir déngu icindedir.
*e¢unkU surekli yeni bir ydonuna
kesfedersin.

somutlastirmaya yarar.
*cUnkd yapmadan 6nce planlariz.
*cUnkid kurguladiklarimizdan yola
cikariz.
*cunkul aci tath anlar igerir.

*cunkU her an surprizlerle karsilagirsin.

*cunku icinde uyum vardr.
*cUnki insan tasarimlar ile yasar ve

olgunlasgir.
Tasarim resim gibidir, *cUnku 6zgurligun ve askin renkler ve *cUnku cizdikce bagka dinyalara
cizgiler ile somutlastiriimasidir. aciliniz.

Tasarim yaraticilik
gibidir,

Tasarim ask gibidir,

*¢UnkU baktikga igin agilir.
*cunku cizgi ile baslanir ve renkler
devreye girer.

*eunku icinde her renk vardir.
*cunkl en sevdigim renk ve bigimleri
onda bulurum.

*cunka farkhhklarla biydr.
*cUnku olmayan bir seyi yapmaktir.

*cUnki isteyerek ve umut ederek
olusur.
*¢Unku tutku verir.
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*¢Unku igerisinde bir¢ok renk barindirir.

*cUnku birgok hayal Grunl barindirir.
*cUnki var olmayan bir yeniligi ortaya
¢ikararak onu evrensellestirir.
*cunku farkh olani bulmaya caligirsin.
*cUnku kisinin en 6zgiin yorumunu
yansitir.

*cUnki sevgi ve mutluluk ile doludur.
*cunkl agkla yapinca guzel isler
cikiyor.

*cunku sevdikge bagimlilik yapar ve hig

kopamazsin.



Tasarim evren gibidir,

Tasarim gicek gibidir,

Tasarim gunes gibidir,

Tasarim dunya gibidir,

Tasarim okyanus gibidir,

Tasarim doga gibidir,

Tasarim beyin gibidir,

Tasarim insan gibidir,

Tasarim karakter gibidir,
Tasarim ayna gibidir,
Tasarim kus gibidir,
Tasarim elbise gibidir,

Tasarim ihtiyag gibidir,

Tasarim sanat gibidir,

Tasarim 6zgurlik gibidir,

Tasarim haz gibidir,

Tasarim arn gibidir,
Tasarim gezgin gibidir,
Tasarim pasta gibidir,

Tasarim bilgi birikimi
gibidir,

Tasarim sonsuzluk

gibidir,

Tasarim ruh gibidir,

Tasarim riiya gibidir,
Tasarim Giresun gibidir,
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*¢Unki icinde her sey vardir.
*cUnkd sonsuzluga acillir.

*cunki renkli ve farkh boyutlardadir.
*cUnku ¢ok guzeldir.
*clnku yeserdikge glzellesir.
*cUnkd ilerisi aydinhktir.

*clinkU iginde birgok dislince barindirir.

*cunku farkh kiltirleri barindiran
hayattir.

*cUnku derinliklere inersin.
*cUnkuU icinde ¢ok gesitli tir barindirir.
*cUnku kendi icinde yasar.
*cUnku icinden ne c¢ikacag belli olmaz.
*cUnkd yasami yansitir.

*cUnki neysen onu ortaya koyarsin.
*cUnkd icimizi yansitir.

*cUnku 6zgurdur.
*cUnku sinirlari yoktur.
*cUnkU insani kusatir.
*cunkU ¢ok renklidir.
*cUnki hayat devam ettikge devam
edecektir.
*cUnkid yasamin her aninda olsun
istersin.

*cUnku her gigekten bal alir.
*cUnku kesiflerle doludur.
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*cUnki birgok malzeme ve bilgiyi
barindirir.

*e¢Unku igerisinde harika uyum vardir.
*¢Unku icerisinde bir surt canli
barindirir.

*¢unku rengarenk ve guzel gérindir.

*¢Unku tasarim yaptigimizda
aydinlaninz.
*¢Unku yildizlar gibi parlaktir ve iyi
tasarimlar her zaman parlarlar.
*cUnku icerisinde birgok farkhhigi
barindirir.

*¢lnkl sonsuz distince bigimi
barindirir.

*cunkl buylk guzelliklerin temeli
tasarim ile atilr.
*cunkl beynimizle dusinur ve guzelligi
sekillendiririz.
*cUnku batln estetik begenilerimizi o
yonlendirir.

*cunkU kendi benligini fikrini yansitir.
*cUnku ilgilenirsen geligir.
*cunkl gun gectikge farkl yonlerini
gOrursin.

*cunkl tamamen bireyin kendine
o6zguddr.

*cUnku goruneni ve hallerdekini bire bir
yansitir.

*cUnku igerisinde her tlrla estetik
degderi barindirir.
*cUnku insanin en giizel kendini ifade
etme bicimidir.

*clnku istedigimiz sekilde tasarlariz.
*¢Unku ucu bucagi yoktur ve
uygularken kimseye bagli kalmayiz.
*cUnki sevilerek yapilan aktiviteler
icerir.

*cUnkud dogru uygulayinca mutlu
olursun.

*cUnki ¢ok sever ve zevk alirsin.
*cUnki ne kadar bilgi ve tecriibe
biriktirirsen o kadar blyur.
*cUnku icinde kaybolup gidersin.

*¢Unkl insanin aslidir.
*cUnku disledikge glzellesir.
*cunkl yasadigim sehrin renkleri ve
cizgileri gibi etkileyici olabilmektedir.
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Tasarim suluboya gibidir, - *cUnki kendiliginden ilerler ve eg@er iyi
konsantre olmazsan bozulabilir.
Tasarim bilgi gibidir, - *cUnkU gelisime agiktir.
Tasarim dert gibidir, - *¢Unku dogru ve guzel yapamayinca
Gz0lirsan.
Tasarim lamba gibidir, - *cUnku 1s1gin1 yansitir.
Tasarim dal gibidir, *cUnki tasarladikga gicek verir. -
Tasarim buyd gibidir, *cUnku gorenleri etkisi altina alir. -
Tasarim mevsim gibidir, *cUnkU zamani geldikge degisir. -
Tasarim evrensellik *cunka dili aynidir. -
gibidir,
Tasarim hedef gibidir, *cUnku ne yapacagini bilirsin. -
Tasarim merdiven gibidir, *cUnki basardikga yikselirsin. -
Tasarim varolus gibidir, *clinkl kendine has kuralari savunur. -
Tasarim lunapark gibidir, *cUnku eglencelidir. -
Tasarim su gibidir, *cunku seffafligi ve guzelligi vardir. -
Tasarim aile gibidir, *¢UnkU ayri gorunen bir butinluktar. -
Tasarim agagc gibidir, *cUnkU yeserdikce guzellesir. -

Moda ve Grafik Tasarim 6grencilerinin “Tasarim” kavramina iliskin metaforlarinin agiklamalarini gésteren tablo
2 incelendiginde, her bir metaforun agiklamasinin farkli oldugu ve ayni metaforu belirtseler bile agiklamalarinda
tasarimin farkli yonlerine degindikleri gorilmustur. Higbir metaforun agiklamasi ayni degildir, her biri siibjektif
bir tavir ile varliklarini ortaya koymaktadir. Bu metaforlarin uzman gérusleri ile sekillendirilen kategorileri ve
metaforlarin kategorilere gére dagilimi Tablo 3’ te sunulmustur.

Tablo 3. Tasarim Kavramina lliskin Gelistirilen Metaforlarin Kategorilere Gére Dagilimi

Kategoriler Metaforlar
. Hayal, Yaraticilik, insan, Beyin, Ruh, Karakter, Bilgi Birikimi, Riiya, Bilgi, ihtiyac,
Birey . -
Gezgin, Hedef, Aile
Maneviyat Ask, Ozgiirliik, Haz, Dert, By
Yasam Hayat, Evren, Glines, Sonsuzluk, Diinya, Giresun, Okyanus, Doga, Kus, Ari,
s Mevsim, Evrensellik, Varolus, Su, Aga¢
N Pasta, Ayna, Lamba, Elbise, Dal, Merdiven, Lunapark
esne
Estetik Sanat, Resim, Cicek, Suluboya

Tablo 3 incelendiginde 6grencilerinin tasarim kavramina iliskin toplam 44 metaforu, “Birey, Maneviyat, Yagsam,
Nesne ve Estetik” olmak Uzere 5 farkli kategoride ele alinmigtir. Bu kategorilerin igerisindeki metaforlar
detaylandirilacak olursa; “Birey” kategorisinde “hayal, yaraticilik, insan, beyin, ruh, karakter, bilgi birikimi, riya,
bilgi, ihtiyag, gezgin, hedef ve aile” olmak izere toplam 13, “Maneviyat” kategorisinde “ask, 6zgurlik, haz, dert
ve bliyl” olmak Uzere 5, “Yasam” kategorisinde “hayat, evren, glines, sonsuzluk, dinya, Giresun, okyanus,
doga, kus, ari, mevsim, evrensellik, varolus, su ve aga¢” olmak lzere 15, “Nesne” kategorisinde “pasta, ayna,
lamba, elbise, dal, merdiven ve lunapark” olmak tzere 7, “Estetik” kategorisinde ise “sanat, resim, gicek ve
suluboya” olmak Uzere 4 farkli metafor bulunmaktadir. Bu kategorilerin igerisinde, 15 farkli metafor ile en ¢ok
“Yasam” kategorisinden, 4 farkli metafor ile de en az “Estetik” kategorisinden metafor elde edilmistir.

Arastirmanin g¢alisma grubunda yer alan 50 Moda Tasarim &6grencisi ile 50 Grafik Tasarim 6grencisinin
“tasarim” kavramina iliskin gelistirdikleri metaforlar ve kategorilere gére dagihmlari, birbirinden bagimsiz bir
sekilde ele alinarak sunulmustur. Tablo 4 ile 5 Moda Tasarim égrencilerinin metaforlari, Tablo 6 ile 7 ise Grafik
Tasarim dgrencilerinin metaforlariyla ilgili bilgileri icermektedir.
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Tablo 4. Moda Tasarim Ogrencilerinin “Tasarim” Kavramina lliskin Metaforlar

Metafor f % Metafor f % Metafor f %
Resim 5 10 Ask 2 4 Evrensellik 1 2
Hayal 4 8 Evren 2 4 Hedef 1 2
Hayat 3 6 intiyag 2 4 Karakter 1 2
Doga 3 6 Arl 1 2 Merdiven 1 2
Cicek 3 6 Ayna 1 2 Varolug 1 2
Diinya 2 4 Gezgin 1 2 Lunapark 1 2

Kus 2 4 Glines 1 2 Su 1 2
Yaraticilik 2 4 Dal 1 2 Aile 1 2

Okyanus 2 4 Buyu 1 2 Agac 1 2

Elbise 2 4 Mevsim 1 2 Toplam 50 100

Tablo 4’ te gorildigu Uzere moda tasarim &grencileri tasarim kavrami igin toplam 29 farkh metafor
Uretmisleridir. Bu metaforlar “resim, hayal, hayat, doda, cicek, diinya, kus, yaraticilik, okyanus, elbise, ask
evren, ihtiyag, ari, ayna, gezgin, giines, dal, bliyli, mevsim, evrensellik, hedef, karakter, merdiven, varolus,
lunapark, su, aile ve agag¢” seklindedir. Metaforlardan toplam 5 kisi tarafindan belirtilen “resim” metaforu, en
¢ok belirtilen metafordur. En az belirtilen metaforlar ise, birbirinden farkli, sadece 1’ er kisi tarafindan uretilen
toplam 16 farkli metaforlardan olugsmaktadir. Bunlar; “ari, ayna, gezgin, gliines, dal, buyu, mevsim, evrensellik,
hedef, karakter, merdiven, varolus, lunapark, su, aile ve agag¢” metaforlaridir.

Tablo 5. Moda Tasarim Ogrencilerinin “Tasarim” Kavramina lliskin Gelistirdikleri Metaforlarin Kategorilere
Gore Dagilimi

Birey Maneviyat Yasam Nesne Estetik

Metafor f % Metafor f % Metafor f % Metafor f % Metafor f %
Hayal 4 8 Ask 2 4 Hayat 3 6 Elbise 2 4 Resim 5 10
Yaraticihk 2 4 Blyu 1 2 Doga 3 6 Ayna 1 2 Cicek 3 6
ihtiyag 2 4 - - - Diinya 2 4 Dal 1 2 - - -
Gezgin 1 2 - - - Kus 2 4 Merdiven 1 2 - - -
Hedef 1 2 - - - Okyanus 2 4 Lunapark 1 2 - - -
Karakter 1 2 - - - Evren 2 4 - - - - - -
Aile 1 2 - - - Ari 1 2 - - - - - -

- - - - - - Gunes 1 2 - - - - -

- - - - - - Mevsim 1 2 - - - - - -

- - - - - - Evrenselik 1 2 - - - - - -

- - - - - - Varolus 1 2 - - - - - -

- - - - - - Su 1 2 - - - - - -

- - - - - - Agac 1 2 - - - - - -
Toplam 12 24 Toplam 3 6 Toplam 21 42 Toplam 6 12 Toplam 8 16

Tablo 5’ te, moda tasarim 6grencilerinin, tasarim kavramina iliskin “resim, hayal, hayat, doga, cicek, dinya,
kus, yaraticilik, okyanus, elbise, ask evren, ihtiyag, ari, ayna, gezgin, gunes, dal, buyl, mevsim, evrensellik,
hedef, karakter, merdiven, varolus, lunapark, su, aile ve aga¢” olmak Uzere toplam 29 metaforu, birey,
maneviyat, yasam, nesne ve estetik olmak tzere 5 farkli kategoride ele alinmistir. “Birey” kategorisinde “hayal,
yaraticilik, ihtiyag, gezgin, hedef, karakter ve aile” olmak Uzere toplam 7, “Maneviyat” kategorisinde “ask ve
blyl” olmak Uzere 2, “Yasam” kategorisinde “hayat, doda, diinya, kus, okyanus, evren, ari, giines, mevsim,
evrensellik, varolus, su ve agag¢” olmak lzere 13, “Nesne” kategorisinde “elbise, ayna, dal, merdiven ve
lunapark” olmak Uzere 5 ve “Estetik” kategorisinde ise “resim ve ¢igcek” olmak Uzere 2 farkli metafor
bulunmaktadir. Bunlarin igerisinde en ¢ok “Yasam” kategorisinden, en az ise “Estetik” kategorisinden metafor
elde edilmigtir.
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Tablo 6. Grafik Tasarim Ogrencilerinin “Tasarim” Kavramina lliskin Metaforlari

Metafor f % Metafor f % Metafor f %
Hayal 5 10 Resim 2 4 Karakter 1 2
Hayat 4 8 Haz 2 4 Suluboya 1 2

Yaraticilhk 4 8 Pasta 1 2 Cicek 1 2
insan 3 6 Bilgi Birikimi 1 2 Bilgi 1 2
Ask 3 6 Sonsuzluk 1 2 Okyanus 1 2
Evren 3 6 Ruh 1 2 Dert 1 2
Beyin 3 6 Riya 1 2 Lamba 1 2
Sanat 2 4 Dinya 1 2 Toplam 50 100
Glnes 2 4 Giresun 1 2 - - -
Ozguirliik 2 4 Ayna 1 2 - - -

Grafik Tasarim 6grencilerinin “tasarim” kavramina iligskin metaforlarini gésteren 6. tablo incelendiginde, Grafik
Tasarim dgrencileri tasarim kavrami igin toplam 27 farkh metafor Gretmiglerdir. Bu metaforlar “hayal, hayat,
yaraticilik, insan, ask, evren, beyin, sanat, giines, 6zgurlik, resim, haz, pasta, bilgi birikimi, sonsuzluk, ruh,
riya, diinya, Giresun, ayna, karakter, suluboya, gigek, bilgi, okyanus, dert ve lamba” seklindedir. Metaforlardan
toplam 5 kisi tarafindan belirtilen “hayal” metaforu, en ¢ok belirtilen metafordur. En az belirtilen metaforlar ise,
birbirinden farkl, sadece 1’ er kisi tarafindan Uretilen toplam 15 farkli metafor bulunmaktadir. Bunlar; “pasta,
bilgi birikimi, sonsuzluk, ruh, rilya, diinya, Giresun, ayna, karakter, suluboya, cicek, bilgi, okyanus, dert ve
lamba” metaforlaridir.

Tablo 7. Grafik Tasarim Ogrencilerinin “Tasarim” Kavramina lliskin Gelistirdikleri Metaforlarin Kategorilere
Gébre Dagilimi

Birey Maneviyat Yasam Nesne Estetik
Metafor f % Metafor f % Metafor f % Metafor f % Metafor f %
Hayal 5 10 Ask 3 6 Hayat 4 8 Pasta 1 2 Sanat 2 4
Yaraticilik 4 8 Ozglrlik 2 4 Evren 3 6 Ayna 1 2 Resim 2 4
insan 3 6 Haz 2 4 Glines 2 4 Lamba 1 2  Cicek 1 2
Beyin 3 6 Dert 1 2 Sonsuzluk 1 2 - - - Suluboya 1 2
Ruh 1 2 - - - Diinya 1 2 - - - - - -
Karakter 1 2 - - - Giresun 1 2 - - - - - -
Bilgi 1 2 - - - Okyanus 1 2 - - - - - -
Birikimi

Riya 1 2 - - - - - - - - - - - -
Bilgi 1 2 - - - - - - - - - - - -
Toplam 20 40 Toplam 8 16 Toplam 1 26 Toplam 3 6 Toplam 6 1
3 2

Tablo 7° de Grafik Tasarim 6grencilerinin, tasarim kavramina iliskin toplam 27 metaforu, birey, maneviyat,
yasam, nesne ve estetik olmak zere 5 farkl kategoride ele alinmistir. “Birey” kategorisinde “hayal, yaraticilik,
insan, beyin, ruh, karakter, bilgi birikimi, riya ve bilgi” olmak tzere toplam 10, “Maneviyat” kategorisinde “ask,
ozgurlik, haz ve dert” olmak lzere 4, “Yasam” kategorisinde “hayat, evren, glines, sonsuzluk, diinya, Giresun
ve okyanus” olmak Uzere 7, “Nesne” kategorisinde “pasta, ayna ve lamba” olmak Uzere 3 ve “Estetik”
kategorisinde ise “sanat, resim, gicek ve suluboya” olmak uUzere 4 farkh metafor bulunmaktadir. Bunlarin
icerisinde en ¢ok “Birey” kategorisinden, en az ise “Nesne” kategorisinden metafor elde edilmistir.

50 Moda Tasarim 6grencisi ile 50 Grafik Tasarim 6grencisinin, “tasarim” kavramina iligkin gelistirdikleri
metaforlarin birbirleriyle olan benzerlik ve farkhliklari, kategorilere gore dagilimlari géz 6éniinde bulundurularak
tablo 8 ile 9’ da karsilastirmali olarak sunulmustur.
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Tablo 8. Moda ve Grafik Tasarim Ogrencilerinin “Tasarim” Kavramina lliskin Gelistirdikleri Metaforlar
Arasindaki Benzerlikler

Kategori Metafor Moda Tasarimi Grafik Tasarimi (f) Toplam
(f) ()
Hayal 4 5 9
. Yaraticilik 2 4 6

Birey

Karakter 1 1 2
Maneviyat Ask 2 3 5
Hayat 3 4 7
Evren 2 3 5
Yasam Giines 1 2 3
Dunya 2 1 3
Okyanus 2 1 3
Nesne Ayna 1 1 2
Resim 5 2 7
Estetik Cigek 3 1 4

Moda ve Grafik Tasarim 0Ogrencilerinin tasarim kavramina iligkin gelistirdikleri metaforlar arasindaki
benzerlikleri gosteren tablo 8’ de goruldigu Gzere, toplam 12 farkli metafor hem Moda, hem de Grafik Tasarim
ogrencilerinde ortak belirtiimis metaforlardir. Birey kategorisinde “hayal, yaraticilik ve karakter” olmak Uzere
toplam 3, Maneviyat kategorisinde “ask” olmak tzere 1, Yasam kategorisinde “hayat, evren, giines, diinya ve
okyanus” olmak Uzere 5, Nesne kategorisinde “ayna” olmak tzere 1 ve estetik kategorisinde “resim ve gigek”
olmak Uzere toplam 2 farkli metafor, ortak belirtilen metaforlardir. Birey kategorisinde yer alan 4 Moda Tasarim
ile 5 Grafik Tasarim 6grencisinin belirtti§i “hayal” metaforu, en c¢ok belirtilen ortak metafordur. Nesne
kategorisinde yer alan 1 Moda Tasarim ile 1 Grafik Tasarim 6grencisinin belirttigi “ayna” metaforu ise en az
belirtilen ortak metafordur. Kategoriler kendi igerisinde incelendiginde, icerisinde yer alan 5 farkli metafor ile
“yasam” kategorisi en ¢cok ortak metaforun bulundugu kategori olarak belirlenirken, igerisinde 1’ er metafor yer
alan “maneviyat ve nesne” kategorileri, en az ortak metaforun bulundugu kategoriler olarak belirlenmigtir.

Tablo 9. Moda ve Grafik Tasarim Ogrencilerinin “Tasarim” Kavramina lliskin Gelistirdikleri Metaforlar
Arasindaki Farkliliklar

Kategori Moda Tasarimi Metafor f Grafik Tasarimi Metafor f
intiyag 2 insan 3

Birey Gezgin 1 Beyin 3
Hedef 1 Ruh 1

Aile 1 Bilgi Birikimi 1

- - Riya 1

- - Bilgi 1

Maneviyat Blyl 1 Ozgiirliik 2
- - Haz 2

- - Dert 1

Doga 3 Sonsuzluk 1

Kus 2 Giresun 1

Yasam Ari 1 - -
Mevsim 1 - -

Evrensellik 1 - -

Varolug 1 - -

Su 1 - -

Agac 1 - -

Nesne Elbise 2 Pasta 1
Dal 1 Lamba 1

Merdiven 1 - -

Lunapark 1 - -
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Estetik - - Sanat
- - Suluboya 1

[ERY

Tablo 9’ da gorildiga Gzere Moda ve Grafik Tasarim 6grencilerinin tasarim kavramina iligskin geligtirdikleri
metaforlar arasinda farkhliklar bulunmaktadir. Moda tasarim 6grencilerinin 17, Grafik tasarim 6gdrencilerinin
ise 15 farkli metaforu bulunmaktadir. Bu metaforlar arasinda diger gruba gére en ¢ok farkl belirtilenler 3’ er
6grencinin ifade ettigi, Moda tasarim dgrencilerinden Yagsam kategorisinde yer alan “doga” ile Grafik tasarim
ogrencilerinden Birey kategorisinde yer alan “insan ve beyin” metaforlaridir. Diger gruba gor en az farkl
belirtilen metaforlar ise 1’ er 6grencinin ifade ettigi, Moda tasarim 6grencilerinden “Birey” kategorisinde yer
alan “gezgin, hedef ve aile”, “Maneviyat” kategorisinden “buy0”, “Yasam” kategorisinden “ari, mevsim,
evrensellik, varolus, su ve aga¢”, “Nesne” kategorisinden “dal, merdiven ve lunapark” metaforlari ile Grafik
tasarim &grencilerinden “Birey” kategorisinde yer alan “ruh, bilgi birikimi, riya ve bilgi”, “Maneviyat”
kategorisinden “dert”, “Yasam” kategorisinden “sonsuzluk ve Giresun”, “Nesne” kategorisinden “pasta ve
lamba” ve “Estetik” kategorisinden “sanat ve suluboya” metaforlaridir. Tim kategoriler kendi igerisinde
karsilastirildiginda diger gruba gore en ¢ok belirtilen farkli metaforlar, Moda tasarim 6grencilerinin 8 farkl
metafordan olusan “Yasam” kategorisi, en az belirtilen farkli metaforlar ise yine Moda tasarim égrencilerinin 1
farkli metafordan olusan “Maneviyat” kategorisidir. Moda tasarim 6grencilerinin “Estetik” kategorisinde, diger
gruba gore farkli hic metaforun belirtimedigi ile karsilagiimistir.

4.Sonug

Bu arastirmada tasarim égrencilerinin “tasarim” kavrami igin metafor algilarin belirlenmesi tizerine galisiimisgtir.
Metafor, olaylarin olusumu ve igleyisiyle ilgili fikirleri yapilandiran yénlendiren ve kontrol eden en guiglu zihinsel
araglardandir (Saban, 2004: 131). Buradan yola c¢ikilarak tasarim kavramina yodnelik fikirlerin nasil
yapilandirildigini belirlemek amaciyla Giresun Universitesi Teknik Bilimler Meslek Yiiksekokulu Tasarim
Boluminde okuyan 100 6grenci arastirmanin galisma grubunu olusturmustur. Bu égrencilerin 50’ si moda
tasarim, 50’ si ise grafik tasarim 6grencisidir. Arastirma sonucunda toplam 44 farkli metafor ortaya ¢ikmistir.
Bunlardan 29' u moda tasarim égrencilerinden, 27’ si ise grafik tasarim dgrencilerinden elde edilmistir. iki
grubun ortak 12 metaforu oldugu icin toplam 44 farkl metafor, alan uzmanlari tarafindan kategorize edilmis ve
5 farkl kategori elde edilmistir. Bu kategoriler “Birey, Maneviyat, Yasam, Nesne ve Estetik” kategorileridir.
“Birey” kategorisinde yer alan metaforlar “hayal, yaraticilik, insan, beyin, ruh, karakter, bilgi birikimi, riya, bilgi,
ihtiyag, gezgin, hedef ve aile”, “Maneviyat” kategorisinde yer alan metaforlar “ask, 6zgurlik, haz, dert ve biyl”,
“Yasam” kategorisinde “hayat, evren, gunes, sonsuzluk, diinya, Giresun, okyanus, doga, kus, ari, mevsim,
evrensellik, varolus, su ve agag”, “Nesne” kategorisinde “pasta, ayna, lamba, elbise, dal, merdiven ve lunapark”
ve “Estetik” kategorisinde yer alan metaforlar “sanat, resim, gigcek ve suluboya” metaforlaridir. En gok metafor
“Yasam” kategorisinde, en az ise “Estetik” kategorisinde bulunmaktadir. En ¢ok metaforun “Yasam”
kategorisinde bulunmasina karsin, en fazla belirtilen metafor “Birey” kategorisinde yer alan 9 kisinin belirttigi
“hayal” metaforudur. Daha sonra 7’ ser Kisi ile “hayat, resim”, 6 Kisi ile “yaraticilik”, 5’ er kisi ile “evren”, 4 Kisi
ile “cicek”, 3’ er kigi ile “glines, dinya, okyanus, doga, beyin, insan”, 2’ ser Kigi ile “karakter, ayna, kus, elbise,
intiyac, sanat, 6zgurlik ve haz” metaforlari gelmektedir. En az belirlenen metaforlar ise 1’ er kiginin belirttigi
“ar1, gezgin, pasta, bilgi birikimi, sonsuzluk, ruh, rilya, Giresun, suluboya, bilgi, dert, lamba, dal, buyu, mevsim,
evrensellik, hedef, merdiven, varolus, lunapark, su, aile ve aga¢” metaforlaridir.

Moda Tasarimi ve Grafik Tasarim 6grencilerinin metaforlari grup olarak kendi icerisinde incelenmigtir. Moda
Tasarim 6grencilerinde “resim” metaforunun 5 kisi ile en ¢ok belirtilen metafor oldudu, ikinci sirada ise 4 Kigi
ile “hayal” metaforunun en ¢ok belirtilen metafor oldugu sonucuna ulasiimigtir. Uzman gorusleri ile olusturulan
kategoriler incelendiginde, en ¢ok metaforun “Yasam” kategorisinde, en az metaforun ise “Maneviyat ve
Estetik” kategorilerinde yer aldigi ortaya ¢ikmistir. Grafik Tasarim 6grencilerinde ise “hayal” metaforunun 5 kigi
ile en ¢ok belirtilen metafor oldugu, ikinci sirada ise 4’ er kisi ile “hayat ve yaraticilik” metaforlarinin en ¢ok
belirtilen metaforlar oldugu sonucuna ulasiimistir. Kategoriler incelendiginde ise, en ¢ok metaforun “Birey”
kategorisinde, en az metaforun ise “Nesne” kategorisinde yer aldigi ortaya ¢cikmistir. Moda Tasarimi ve Grafik
Tasarim &6grencilerinin metaforlari birbirleri ile grup olarak karsilastirmali incelenmistir. Bu karsilastirma
icerinde benzerlikler ve farkliliklara dikkat edilmistir. Hem Moda hem de Grafik Tasarim égrencilerinde belirtilen
benzer metaforlarin oldugu sonucuna ulasiimistir. Bunlar; “hayal, yaraticilik, karakter, ask, hayat, evren,
glnes, diinya okyanus, ayna, resim ve cicek” metaforlaridir. Metaforlarin bulundugu kategoriler incelendiginde
5 farkli metafor ile “Yagam” kategorisinin en ¢gok benzer metaforun bulundugu kategori oldugu ve 1’ er metafor
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ile “Maneviyat ve Nesne” kategorilerinin en az benzer metaforun bulundugu kategoriler oldugu tespit edilmistir.
Buna karsihk Moda ve Grafik Tasarim égrencilerinin belirttikleri metaforlar arasinda farkhliklar oldugu sonucu
da ortaya ¢cikmigtir. Moda Tasarim 6grencilerinin belirttigi ancak Grafik Tasarim 6grencilerinde yer almayan
metaforlar “ihtiyag, gezgin, hedef, aile, biyi, doga, kus, ari, mevsim, evrensellik, varolus, su, agag, elbise, dal,
merdiven ve lunapark” olarak tespit edilmistir. Grafik Tasarim dgrencilerinin belirttigi ancak Moda Tasarim
ogrencilerinde yer almayan metaforlar ise “insan, beyin, ruh, bilgi birikimi, riya, bilgi, 6zgirlik, haz, dert,
sonsuzluk, Giresun, pasta, lamba, sanat ve suluboya” olarak tespit edilmistir. Moda Tasarimi ve Grafik Tasarim
ogrencilerinin metaforlar birbirleri ile grup olarak karsilastirmali incelendiginde hem benzerliklerin hem de
farklihklarin oldugu sonucuna ulagiimistir.

4.1.Tartisma

Metaforlar agiklanmasi istenen olguya iligkin 6zelliklerin daha somut bi¢cimde ifade edilmesidir (Yildinm &
Simsek, 2013: 238). Metaforlarin somut bir sekilde algilanmasini saglamak amaciyla Moda ve Grafik Tasarim
ogrencilerinin “Tasarim............ gibidir, CUNKU........coovviiiiii, ” cumlesiyle elde edilen verilerde Grafik
Tasarim 6grencilerinde en fazla “Birey” (%20), en az ise “Nesne” (%3) kategorisinde metaforlar belirtilirken,
Moda Tasarim 6grencilerinde en fazla “Yasam” (%21), en az ise “Maneviyat” (%3) kategorisinde metaforlar
belirtilmistir. Bu bilgilerden hareketle Grafik Tasariminda birey, Moda Tasariminda ise yasam temalarinin 6n
planda oldugu belirlenmistir.

Moda tasarimi dinamik bir yapida seyretmektedir. Bazen gegmisi tekrar etse de surekli bir devinim séz
konusudur. Bu dogrultuda modanin sonsuz bir yeniden dodus oldugu sdylenebilmektedir. Moda, gegmisten
beslenerek, bugiinde yasamakta ve gelecede yon vermektedir. Gegmis, buglin ve gelecek bitlinselindeki en
genel olgu yasamdir. Dolayisiyla “Yasam” kategorisindeki metaforlarin burada anlam buldugunu
sdylenebilmektedir.

Grafik tasarimi ise gorsel bir iletisim araci olup, bireye mesaj iletme ve bir Uriini tanitma gibi hedefler
icermektedir. Birey temasi ile de bu hedeflerin ortistigia séylenebilmektedir. Bireysellik benzersizlik, farkli
dlisinme, kalabaliktan arinma ve yaraticilik kavramlarina isaret etmektedir. Grafik sanatinda tasarimci bir
iletinin hedef kitleye yansitiimasinda gorsel d6gelere alisiimis etkileri diginda yalin, algilanabilir, 6zgin bir dil
kullanmaktadir (Turgut, 2013: 17). Boylece 6zgunligin bireyselligi vurgulamada 6nemli etken oldugu
sdylenebilmektedir.

Metaforlar bu zenginlikler ve farkliliklar ile anlamlandirmalara katki saglayip c¢oklu bakis acilarini
gelistirmektedir. Sadece Moda ve Grafik Tasarim alanlarinda degil, nitelikli genel bir sanat egitimi igin, alana
yonelik metaforlar ile olgunlastiriimig bir farkindaligin énemli oldugu bilinmektedir. Bu tur metafor analizlerinin
diger plastik sanatlar bélimlerinde de uygulanmasi, sonuglarinin sanat egitimi ile iligkilendirilerek egitime yeni
ufuklar agmasinin énemli oldugu 6n goériimektedir.

4.2. Oneriler
Yapilan bu arastirma sonucunda su dnerilerde bulunulabilir;

1. Tasarim algilarina yonelik metaforlar farkli kademedeki 6grenci gruplarina uygulanabilir.

2. Plastik sanat dallar arasi metaforik algilarin kargilastirilmasi yapilabilir.

3. Alanla ilgili temel kavramlarin algilanmasina yonelik metaforik durumlar belirlenebilir.

4. Farkh cografi bélgelerde ayni alanda okuyan Universite égrencilerinin belirlenen bir kavrama dair
metaforik algilarinin kargilastirmasi yapilabilir.
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